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ABSTRAKT

Bakalatskd prace pojednava o obalovém designu hracek a o obalu obecné. Rozebiram
problematiku spojenou s neestetickymi obaly hracek. Probiram otazky dilezitosti a roli
genderu u détskych oball. Rozd¢€luji druhy obali, jejich historii a vizual nejprodavané;jsich
hrackarskych znacek roku 2020. Piinosem této prace je vSeobecné povédomi o tomto odvéti

a doporuceny systém feseni o vytvoreni spravného obalu.

Mimo zkoumani problematiky détskych obalii mi teoreticka bakalaifska prace poslouzila
jako reSerSe pro svou praktickou ¢ast, kterou je autorskd hracka, obalovy design a jeji

vizualni styl.

Klic¢ova slova: obal, hracka, reklama, vizualni styl, Ceska republika, zahranici

ABSTRACT

The Bachelor thesis deals with design of toy packages and about packages in general.
I analysed problems connected with un-aesthetic toy’s packages. I described questions of
importance and gender role of children’s packages. I divided kinds of packages, their history
and visual identity of the most sell brands of toys’ of year 2020. The result of this work is
common awareness about this sphere and system recommendation for creation of right

package.

Except for research of kids’ packages issue, the Bachelor thesis served as recherche for my

own practical part, which is authorial toy, package design and its visual identity.

Keywords: package, toy, advertisement, visual identity, the Czech Republic, foreign

countries
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UvVOoD

Mou inspiraci pro teoretickou praci se stala autorska hracka, kterou jsem zpracovala v ramci
sv¢ praktické ¢asti. Po prizkumu na obchodnim trhu jsem nalezla problém, ktery je potieba

zminit a rozebrat.

Skupina lidi, ktefi nemaji déti nebo se zkritka nezajimaji o hracky, tak mozna ani
nezaznamenala problém spojeny s obalovym designem hracek. Kdyz ptijdete do hrackarstvi,
zahrne Vas mnozstvi obaltl, které mnohdy zastini samotnou hracku. Byva tomu tak, kdyz
designér kombinuje velké mnozstvi barev, elementl a vicero typu font. Takové obaly

mohou byt pfi nespravném pouziti nevkusné a nesplnuji svij cil.

Hracka neni jako potravina, kterou nékdy vyberete na zdkladé sympatického obalu. Ano,
u hracky to také nemusi byt pfimo vyloucené, avSak pti vybéru hracek je kladen diraz spiSe
na rozvoj ditéte, kvalitu anebo zkratka mnohdy hraje vyznam internetova ¢i televizni
reklama. Zalezi na designérovi, jak tento ukol zpracuje. V mé teoretické praci probirdm tato
uskali. O ¢em vSem miiZe byt obalovy design pro déti, ale jakou tlohu zastavé obal samotny

1 v dne$nim svété bezobalovych obchodii? Obal v nékterych ptipadech obejit nelze.

Na to poté navazuji svou praktickou ¢asti, ve které mimo mnou vyrobenou autorskou hracku,
vytvatimijeji obal s dopliiujicim designem, ktery se fidi ziskanymi poznatky. Pfi manipulaci
s hrackou si dité rozviji fantazii a motoriku, coz podporuje grafika na obalu. Rodi¢ pak dobie
vi, 0 co se jedna a pro¢ je hracka vhodnd ke koupi. Motoriku, fad a logické vnimani mimo
to 1 rozviji samotny obal, ktery uci dit€¢ nejen po sob¢ uklidit, ale i rozd€lit dily dievené

skladacky podle tvarti a velikosti do patiicnych vykrojenych piihradek.
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBALYV KOSTCE

1.1 Je obal diilezity a jakou nese roli?

Obal slouzi pro ochranu baleného zbozi a k jeho identifikaci. Jedna se o praktickou
pomiicku, skrze jehoz grafiku pochopime, co je uvnitt. Nejen, ze obal by mél 1akat zdkaznika
ke koupi, ale obal a jeho design napovida, jak produkt pouzit nebo z ¢eho se produkt sklada.

Diky tomu poradi zakaznikovi, zda jej koupit ¢i ne.

Obaly jsou také dilezité proti padélani vyrobku. Nejcastéji se jich vyuziva ve farmacii. Na
obal je umistén mikrotext o velikosti piill bodu uschovaného v grafice (v okraji tabulky ¢i
v jiném elementu). Podobn¢ se pouzivaji mikro 2D ¢arové kody, symboly v obrazcich nebo
giloSe, které se mimo jiné uzivaji na ochranu bankovek. Nakonec se také muze jednat
1 o specialni barvy, které jsou viditelné pod UV svétlem, a tak vypovidaji o originalité

produktu. [1]

Obal je o detailech. Nezalezi jen na tom, zda grafik pfemysli, jaky font ¢i jaky element
pouzije pro své grafické ztvarnéni. U obalu se jedna se o dotek — ktery papir pouzit? Jedna
se o funkcnost — vydrzi obal pfepravu? Jedna se o dokonalou kombinaci bez zbytecného

odpadu.

1.2 Historie obalu

Obal byl vynalezen jiz v dobé kamenné, kdy se pravéci lidé snaZzili uchovavat ¢i prenaset
z mista na misto potraviny. VyuZzivali pfirodnich material jako skotéapek, lastur €1 listi.
Pozdé&ji presli k vyfezdvani predmétii ze dfeva a posléze pfisla na fadu keramickd vyroba
a s ni rizné tvary misek, hrnickli a tak podobng. V Egypté kolem roku 1500 pted naSim

letopoctem bylo vynalezené sklo, které se stalo obalem pro kapalné vyrobky. [2]

Mezi nej¢astéjsi materialy obaltl patii papir, ktery byl vynalezeny v Ciné 100-200 let pied
naSim letopoctem. Jenze papir ptivodné neslouzil pro ucely obalového materidlu, ale byl
vyuzivany k uchovani dilezitych znalosti skrze knihy. V 6. stoleti naSeho letopoctu se
v Ciné datuje jeho prvni poti§téni pomoci dievénych blokt. V 11. stoleti se tiskaiské litery

vyrabi z glazurované hliny a o dvé stoleti pozdé&ji z kovu. [3]
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V pravéku vynalezli material jménem zelezo. Nicméné ,, prvni plechovky pokované cinem
a vyrobené ze Zeleza pochdzi z Bavorska ze 14. stoleti. Zelezo bylo po case nahrazeno ocell,
diky ¢emuz vzrostla i kvalita. Od roku 1764 se zacal v Londyné prodavat snupaci tabak
v kovovych tabatérkach. ““ [4, str. 13] Na ptelomu 19. stoleti Nicolas Appert objevil techniku

zavarovani, ¢imz prokazal velkou sluzbu Napoleonové vojsku.

S ptichodem prumyslové revoluce se rozviji velkovyrobni linka. Vyrabi se vice druhii
potravin a s tim se rozviji 1 obaly. Nové vynalezené stroje ulehcily praci s ptivodné ru¢nim
balenim obalii. Roku 1817 byl na trh uveden prvni komercni papirovy obal vyvinuty
v Anglii. Nicmén¢ vynalez vysekavaciho lisu vznikl az v 70-tych letech. O piil stoleti pozdé&ji

ptiSel vynalez kartonové krabice na mléko se Stitem.

Po druhé svétové valce se objevil novy material — aluminiova folie. ,, 4z do 50. let 20. stoleti
byly obaly prosté bez obrazkii i popiskii. Kdyz jste prisli do obchodu, vétsinou jste veskeré
zbozi dostali navazené do unifikovanych, vétsinou papirovych obalii.“ [2] Lidé zacali
v potravindiském primyslu praktikovat jednordzové obaly, které byly zhotoveny papirovym

zakladem, na ktery se zacalo tisknout logo.

Roku 1962 byl vynalezen polyetylén. Plast se stal nejcastéji uzivanym materidlem
v obalové technice a zatim netuSic se zacal stdvat celosvétovym problémem —jak tento
material tfidit? V téze dobé& byly dostupné prvni plechovky na piti nealkoholickych napojt.
S vétsim poctem vyrobcti a mnozstvi druhti potravin, chtéli lidé znat ptivod, a tak na konci
60-tych let se vydal zdkon o spotfebnim zbozi, ktery musel uvadét kvalitu, adresu a jméno

vyrobce produktu a baleni. Kratce na to vznikl prvni recykla¢ni symbol.

Na prelomu 21. stoleti spole¢nost EPA, agentura na ochranu pfirody, stanovuje pravidla pro
komer¢ni obaly. Snazi se tak optimalizovat odpad a pracovat s obnovitelnymi materialy.
Dnes se nad obalem nepiemysli jen jako nad predmétem ochraiujici produkt, ale také nad

dal$imi dalezitymi vlastnostmi, jako je udrzitelnost. Dale pak manipulace a usnadnéni

piepravy. [5]

Nekteré obaly se proslavily natolik, ze se staly soucasti uméni. Plechovka Campbell’s
Tomato Juice Box je proslavena po celém svété a spada do historie, o které se u¢ime na

sttednich uméleckych Skolach. Stala se soucasti uméni slavného Andy Warhola. Podobné
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tak Warhol proslavil sklenénou ldhev Coca-Cola. Jeji typicka originalni lahev a slavné logo

se propaguji dodnes. Nicmén¢ namisto dnesSni sklenéné vyrobci zavedli plastovou pro

24

1961 1991 1993 007

Obr. 1 Evoluce lahve Coca-Cola

1.3 Obalové materialy

Obecné oblibené obalové materialy jsou papir, plast, sklo a kov. Budeme-li konkrétné;jsi
a zminime-li obaly détskych hracek, mezi nejpouZzivanéjsi materialy bude bez pochyby patfit
papir a plast. V n¢kterych vzacnéjSich ptipadech se vyuZivaji i plechové krabicky ¢i dievo,

pfi¢emz se jedna o rizn¢ motené pieklizky, které jsou lehkym materidlem.

U hragek ohroZenych ptepravou se setkdvame s kartonovymi obaly ¢asto vyplnénymi
vlozkami z plastickych hmot. U obali s ¢astéj$i manipulaci se mimo kartonovych obalt
vyuziva plastu, ktery prodluzuje jeho Zivotnost. Nejvice se pracuje s kartonazi v sile

100-500 g/m?. Lze ji potisknout a umoZiiuje jednoduchou tvarovatelnost. [6]

1.4 Ekologie v obalovém svété

Jako designéti se miizeme vydat hned né€kolika cestami ekologického obalu. Designér je
zodpoveédny vici zivotnimu prostfedi za to, co vytvoii. V prvni fazi si musime poloZit
otazku, zda je obal u produktu nezbytny. Mozné by se dalo jit cestou minimalniho obalu
a tim bychom se vyvarovaly piebyte¢ného odpadu. Pokud ano, nasleduje otdzka smétujici

k uzitétmu materidlu. NejlepsSi moznosti jsou recyklovatelné materialy. Obal by mél
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fungovat, pokud mozno s co nejmensi vrstvou lepidla. Papiry by nemély byt bélené, ani
barvené nerecyklovatelnymi inkousty a barvivy. Takové papiry byvaji oznacené zkratkou
FSC (Forest Stewardship Council). Znacka dava na védomi, Ze vyrobek byl zpracovan
z Setrné obhospodatovaného lesa. Mimo to oficialni stranky FSC Ceské republiky uvadi:
., Diky striktnim socialnim a ekologickym standardum ma FSC podporu nejveétsich
environmentalnich organizaci jako WWF, Friends of the Earth nebo Greenpeace, stejné jako
velkych obchodnich retézcu, jako je Hornbach, IKEA, B&Q ¢i Home Depot.*“ [7] Dalsi
Castou znackou potvrzujici ekologické zachazeni je Natur Papir, ktery uvadi, Ze byl vyrobek

zpracovan minimaln¢ z devadesatiprocentniho sbérového papiru.

Obr. 2, 3 Logo lesni certifikace FSC (zleva) + znacka Natur Papir (zprava)

Dalsi metodou je vytvoteni takzvaného viceti¢elového obalu. Jedna se o design, ktery se
chova jako obal pro dany produkt, ale po jeho rozbaleni funguje i sekundarné. Muze se jednat
o roz$ifujici dopln€k k uZivani produktu ¢i o zcela jiny novy produkt vytvofeny ze

samotného obalu.

1.5 Znacéeni na obalech

ZnaCky na obalech jsou dilezitymi zdroji. Navadi spotiebitele ke spravnému uZiti
a usnadnuji jim praci. Znacky se tfidi dle kategorii podle tfidéni, ekologie, podle energii,
kvality, znacek vypovidajicich o pravni normé¢, o udrzbé textilnich vyrobkid, o dovozu,
obuvi, chemikdlii a jinych. Uved'me si ty nej€astéjsi z nich, které mohou byt soucasti

1 détskych obalt:
1.5.1 Znacky navadéjici k tFidéni
@w A. Panacek vyhazujici obal do kose

Tento symbol slouzi k pouhému upozornéni, abychom tfidili. Je nepovinny a neoznacuje nic

konkrétniho. Pokud je panacek ptesSkrtnuty, znaci, Ze obal nepatii do smésného odpadu.
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—
D‘E; B. Preskrtnuta popelnice

Symbol znaci, Ze mame povinnost odevzdat obal do sbérnych dvora, jelikoZ obal nepatii do

zadného z kontejnerti na odpad.

Q C. Zeleny bod

Znacka vysvétluje, ze za zpétny odbér vydal vyrobce finanéni ptispévek. Znacka predevsim
informuje, Ze vyrobce bere ohled na zivotni prostiedi. Pokud se obal vyhodi do smésného

odpadu, obal nebude vytiidén.

% <9 D. Trojuhelnik s obrysovymi Sipkami

Obal je vyroben z recyklovatelného materialu. Je dopliovan cislicemi ¢i pismeny, ktera

urcuji, o jaky druh materialu se jedna.

N\
{®]) E. Trojihelnik s pInymi Sipkami

C/LDPE

Znaci obal urc¢eny k recyklaci. Tento symbol je také doplnén Eislicemi nebo pismeny.
Narozdil od trojithelniku s obrysovymi ipkami je povinnym tdajem. Cisla zna¢i naro¢nost
zatézujicitho zivotni prostfedi. Pokud je vedle trojihelniku umisténo lomitko, znacka

upozoriiuje na kombinovany material obalu.

B EEEEE E

PETE PVC LDPE PAP ALU

Obr. 4 Ukazka zkratek v trojuhelniku

Vyznam zakladnich zkratek v trojuhelniku:

ALU Hlinik PE-HD Polyetylén vysoké hustoty
GL Sklo PE-LD Polyetylén nizké hustoty
PAP Papir PP Polypropylén

PC Polykarbonat PS Polystyren

PET Polyetylén tereftalat PVC Polvinylchlorid
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Hlinik, sklo a papir ma své vlastni odpadkové koSe. Ostatni zkratky znac¢i druh plastu.
Nicméné ne vSechny plasty se mohou ttidit. PVC do zluté popelnice nepatii. Tento material
patii do sbérného dvora. Polystyren mizeme vhodit mezi plasty, avSak stavebni polystyren
muze byt hoflavy a toho se musime pfi tfidéni vyvarovat. Ostatni plasty jsou vhodné
k vytiidéni do zlutého kontejneru. Za zminku stoji informovat, ze do Zlutych kontejnerti

nepatii znecisténé obaly a jinak mastné obaly od olejt. [8, 9, 10]

1.5.2  Zna&ky kvality

‘ K‘Eii'.‘%‘; A. Znacka Czech Made

Oznaceni je dobrovolné. Nejedna se o ekoznacku, a tak zde neni rozhodujici vliv na zivotni
prostiedi. Cilem je zviditelnit kvalitni vyrobky. Znacka se zaméfuje mimo kvalitu i na
spokojenost zdkaznika. Licence se na produkt vztahuje dva roky a je mozno ji znovu obnovit.
Kazdy rok se mimo to provadi kontrola kvality, zda produkt nesesel z cesty

a neznehodnocuje ¢eskou kvalitu. [11]

3@95.

bozpoind o kvalitni

hracka

B. Bezpecna a kvalitni hracka

Jedna se o zaruku, Ze je hracka bezpecna a zdravotné nezavadna. Licence plati tfi roky.
Institut ma pravo hracku zkontrolovat, a to dvakrat ro¢né. Znacka je vhodnd pro vSechny
typy hracek, ale nejvice je zadana u déti do tii let, u kterych jsou hracky zkouSeny 1 z pohledu
Ministerstva zdravotnictvi CR. Zaruka se nevztahuje pouze na hracku, ale i na ostatni

pfedméty s ni spojené (informace pro spotiebitele, navod k pouziti, varovani). [12]

C. Bezpecna hracka

Tato znacka dava na védomi, Ze je hracka bezpecna a nezplisobi ditéti ijmu na zdravi.

Symbol je vhodny pro houpacky, chemické hracky, puzzle, stavebnice a jiné. [13]
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1.6 Konstrukce obalu

Obaly se déli podle takzvanych tii vrstev: vnéjsi obal, vnitini obal a obal produktu. Vnéjsi
obal bere zodpovédnost za prepravu produktu. MlZe se jednat o nakupni tasku anebo krabici,
ve které je produkt do obchodu pfevazen. Vnitini obal je ten, ktery chrani produkt pred
znehodnocenim. Jako ptiklad mizeme uvést baleni ofiskli nebo obecné zapecetény sacek,
ktery nejCastéji chrani potraviny pred zkazenim. Obal produktu zaujme zédkaznika v policich

v obchodé. Jedna se o etikety, Stitky na odévu, krabicky a tak dale.

Pti navrhu konstrukce obalu nemusime byt limitovani. Neni pravidlo, ze tekuty vyrobek
musi byt ve sklenici. Uved'me si piiklad s Capri Sun dZusem ¢i Go-Gurt jogurtem. Také
mléko, smetana a jiné mlécné vyrobky nalezneme dodnes v saccich napiiklad na Ukrajiné.

Neni tieba se drzet zabé&hlych tradic.

Iy

Obr. 5 Obal Go-Gurt

V pocatcich navrhovani konstrukce je logistika manipulace. Zamysleme se, pro jakou
cilovou kategorii je obal urCen. Stim bude souviset nejen grafika obalu, ale i1 jeho
manipulace. Obal by mél pasovat na produkt bez zbyte¢nych prazdnych mist, ¢imz by
vytvarel nadbyte¢ny odpadni materidl. Jinak feCeno, obal musi spravné velikostné sedét na
cileny produkt. Je vhodné si obal pted jeho finalizaci vyzkouset v rozméru 1:1. Tyto zkouSky
nas ujisti, zda jeho skladebnost funguje spravné a zda rozmér a jeho styl neupozad'uji

vyrobek. To je obzvlast’ dulezité, kdyZ navrhujeme netradi¢ni obal.
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Pokud zvolime klasické tvary obali anebo Stitkdi, mizeme zazadat v tiskdrné o jejich
konstrukei, kterou mohou a nemusi s nami, s jakozto designérem sdilet. Anglicky tento typ
nazyvame ,,Dielines” — jednd se o zplosténi krabice nebo jinak feCeno layout pro tisk pred

slozenim obalu.

Obr. 6 Dielines

Dielines vytvaii graficky designér, tiskaf nebo specialné¢ zamétujici se odbornik. Tento
layout se sklada ze tii ¢asti: perforovaci linie (the perforation line), ofezové znacky (the cut
line nebo the trim marks) a ze skladacich znacek (the fold line). Stroje podle tohoto déleni
rozeznaji, které ¢asti nafezat a které zanechat ke slozeni. Linie se znaci odliSnymi barvami,
obvykle kontrastnimi jako je cervenad nebo modra. Kazd4 linka m4 jinou vrstvu. Perforovaci
znacky se obvykle zobrazuji jako ¢erchovana Cara nebo jako teckované linky. Tyto znacky
se vytvari nejCastéji v programech Adobe Illustrator, Adobe Design anebo v programu

Artioscad. [14, 15]

1.7 Proces tvorby navrhu obalu

Nejprve si musime polozit 3 otazky: O jaky produkt se jedna? Kdo je cilova skupina? Jak
budou lid¢é produkt nakupovat? Jestlize se jedna o kiehky produkt, musime vice dbat na jeho
konstrukci. Vyrobek pro star§i generaci potiebuje grafiku s vétsi velikosti pisma. Lidé
mohou kupovat produkty v supermarketech nebo malych obchodech, ale také online. Pravé
1to je rozhodujici. Obal pro online ndkupy bude jinak zabaleny neZ ten do police v obchodu.

Takovy obal nepotiebuje velkou krabici.
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Dalsimi dualezitymi faktury jsou barvy, fonty a logo. Barvy volime v barevném rezimu
CMYK nebo dle vzorniku Pantone (Pantone Matching Values také jinak zvanych PMS). Pro
tisk se pii vybéru Pantone barev musime fidit sortou znacenou pismenem C, U nebo M. C je
znacka pro coated neboli lesklé papiry, U je uncoated (hladké) a M pro matné papiry. Font
fadn¢ volime dle typu produktu. Mimo to davame pozor na typ fezu a fadny kerning.
Nemluvé o typografickych pravidlech. Dalsi slozkou je cenova hodnota prace. Jedna se
o jednorazové naklady ¢i o dlouhodobou spolupraci? Jina cena bude pro jednorazovy obal
a jind pro dlouhodobé uziti, kdy se obal bude tisknout po sto kusech roc¢n¢. Pokud se starame
1 o tisk, do cenové tvorby také musime zatadit veskeré spojené ndklady. Pti vyhotoveni
navrhu se musime zpétné ptat, zda je ziejmé, o jaky produkt se jedna. Uvadime produkt
v pravém svétle? Neznevazujeme vyrobek ¢i naopak neptehanime? Zakaznik by tak mohl
byt zklamany a pfisté si produkt nekoupit. Pfi ndvrhu grafiky si pokladdme otazku, zda je
obal dostate¢n¢ viditelny, aby nesplynul s ostatnimi v fadé. Zda je obal ureny pouze
k precteni pfedni strany obalu ¢i i ze stran. Zkratka miizeme tvorbu obalu pfirovnat k soutézi.

Obal musi byt ten nejlepsi, ten nejzajimavejsi. Musi byt zkratka originélni, aby zaujmul. [16]

1.8 Obalové variace

Moznosti obalového designu je mnoho. OdkaZeme-li se na kategorie rozdélené v knize
,Boxed and Labelled — New Approaches to Packaging Design®“ miizeme je shrnout
v nasledujicich odstavcich. Kategorie nejsou piisné stanoveng, jedna se o pouhé uspotradani.

Kategorie se mohou pfi tvorbé riizné prolinat.

1.8.1 Ekologické obaly

Tento design vyuziva piirodnich barevnych tona. Charakteristické jsou ptirodni papiry
a vSeobecné recyklovatelné materidly. Nejcastéji vyuzivanou barvou je zelena a hnéda.
Tento design se v poslednich letech stdva nejoblibenéj$im pti pohledu na soucasnou situaci
globalniho oteplovani. Z davodu, aby prodejci upoutali co nejvice zdkaznikii se snazi
designovat produkty do tohoto stylu. Cilem je navodit dobry pocit spottebiteli, ktery si danou
véc zakoupi. Pozor na podfuky! S timto tématem vznikaji problémy zvané Greenwashing.
Z anglického prekladu clanku Investopedia je greenwashing popisovan jako ,, ...proces

vyjadrovani falesného dojmu nebo poskytovani zavadéjicich informaci o tom, jak jsou
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produkty spolecnosti ekologictejsi. Greenwashing je povazovan za nepodlozené tvrzeni,
kterée ma klamat spotrebitele, aby uverili, ze produkty spolecnosti jsou Setrné k Zivotnimu

prostredi. “ [17]

Obr. 7 Ukazka kategorie ekologického obalu

1.8.2 Glamour packaging

Nejcastéji se tento druh obalu vyuziva pii obalech kosmetiky a spodniho pradla. Mé za kol
plisobit elegantné a vzneSené. Design se inspiruje metalickymi barvami, kombinaci ¢erné
s jinymi pestrymi barevnymi tony — napiiklad riZzovou a jinymi zatfivymi barvami. Vyuziva
zuslechténi papiri jako je embossing. Nékdy se podobny design vyuziva ke ztvarnéni obalil

v limitované edici.

Obr. 8 Ukazka ptikladu Glamour Packaging
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1.8.3 Handcrafted design

Obal je inspirovan retro designem z 50-tych, 60-tych a 70-tych let. Byva sestavovan
z ilustraci, typografie, letteringu, opakujicich se vzorG a nevyraznych barev zejména
krémovych tont, hnédé a cerné barvy. Vyuzivd jednoduché materidly jako jsou matné
lepenky, nebilené papiry, pfirodni vlakna a tradi¢ni materidly jako je sklo aj. Design klade
daraz na femeslnické produkty a stard mddni baleni. Kvili svému ztvarnéni vSak mtze byt

v regélech prehlizen a upozad’ovan.

Obr. 9 Priklad Handcrafted designu
1.8.4 Hravé baleni

Jinak také zvany Playful Design. Jednd se o svétlé obaly vyuzivajici pestré barvy, vzory
a textury. Mimo to jsou doplnény ilustracemi, motivy zvifat a smyslenych charakterii ¢i

fluorescentnimi barvami. Do obalu je vnesen humor a nadsazka.

Obr. 10 Ukazka hravého obalu
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1.8.5 Minimalismus
Pracuje s jednoduchou a vystihujici grafikou. Byva omezen na piehlednou typografii.
Vyuziva prazdnych mist a nékolik malo barevnych tona. Nejcastéji se v designu uplatiuje

bila barva. Samotny obal je také jednoduchy.

Obr. 11 Uvedeni minimalismu v praxi
1.8.6 Out of the box
Anebo také jinak nazyvan zazitek z rozbalovani. Role tohoto designu je zamétena prioritné
na promyslené schéma samotného obalu. [18, 19, 20] V ukézce nize miizeme vidét inspiraci

japonskou metodou obalu Furoshiki.

Obr. 12 Ukazka obalu Out of the box
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2 OBAL DETSKE HRACKY

2.1 Co vSechno by mél obsahovat obal na hracku?

Jako kazdy vyrobek, mé i obal sva pravidla, ktera je nutno dodrzet. Konkrétné obal na

hracku musi obsahovat nasledujici:

CE€ A.ZnatkaCE

Jedna se o symbol znacici, ze hracka splituje normy podle pravnich ptedpisitt Evropské unie
a dokladad bezpecnosti vyrobku. Mimo to spliiuje obecna ustanoveni vic¢i zivotnimu
prostfedi. Miize se vSak stat, Ze si omylem zaménite symbol CE se znackou ¢inskych
dovozct, kterd vypada témét stejné. Rozdil je ve vzdalenosti jednotlivych pismen. Symbol
pro China export ma litery blize u sebe. Samoziejmé tato znacka nema nic spole¢ného

s Ceskymi normami.

V Ceské republice jesté pied vstupem do Evropské Unie slouzil symbol s podobnymi
vlastnostmi, co CE. Tento symbol se oznacoval literami CCZ. Dnes by se tento symbol jiz

nemé¢l vyskytovat.

B. Informace o materialu

C. Nazev vyrobku

D. Oznacdeni o testovani

E. Typ SarZe hracky

F. Udaje o mnozZstvi nebo velikosti produktu

G. Udaje o vyrobci a dovozci s presnou pravdivou adresou

H. Vyznaceni véku
Tento symbol udavé, pro koho je vyrobek urcen. Zvyseny diraz se klade na upozornéni na
hracky pro déti do tii let. Varovani mize byt psané slovné ¢i mize byt vyjadieno grafickym

symbolem.

I. Zpiisob pouziti
Jinak feceno navod, v némz musi byt uvedena veskera varovani, pokud se vyskytuji.

Nejcastéji se jedné naptiklad napis upozornujici na obsah malych ¢astic.
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Obr. 13 Obal se zvyraznénymi povinnymi udaji

Veskeré zminéné symboly musi byt dobfe Citelné a nesmi byt ni¢im naruSeny. Volitelnymi
symboly jsou naopak doporuceni kvality s ptikladem ocenéni v soutézich a tak dale. Mimo
vySe zminéné nesmime zapomenout na ¢arovy kod, ktery zjednodusSuje identifikaci zboZi.

Vypovida o potiebnych informaci. Jedna se o sloZeni Car a Cisel. [21]

Evropska unie roku 2009 stanovuje: ,, V budoucnu by mély carove kody dopliovat také RFID
Cipy fungujici na principu prenosu radiovych vin (Radio Frequency Identification,
identifikace na radiové frekvenci — RFID). Mohlo by se tak stat, Ze zakaznik nebude muset
zbozZi v prodejné vyskladavat na pas, ale pouze projede nakupnim vozikem z prodejni plochy

pres snimac¢ RFID impulsii. “ [8]

I ptesto, ze ¢arovy kod je dilezity prvek na obalu, jeho podoba se miize lisit. Diky tomu se
z nudného symbolu miize stat zajimavy doplnujici prvek, jehoz konce miizeme stylizovat do
symboll pfipominajici naptiklad hory, kopce ¢i konkrétngjsi elementy jako malifsky Stétec

nebo zvite. Diilezita je totiz tlouStka, mnoZzstvi a vzdalenost jednotlivych Car.
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Obr. 14 Ukézka stylizace c¢arovych koda

2.2 Design pro cilovou kategorii

vvvvvv

v polici s jinymi konkuren¢nimi produkty. Obal by mél nadchnout détského zakaznika, ale
zaroven byt v souladu s rodi¢ovskymi potfebami. Vkro¢ime-li do obchodu s hrackami zahrne
nas mnozstvi obdobného obalového designu. VétSina jich zahrnuje kontrastni barevné
spektrum, zprohybany font ¢i rodiny bezpatkovych pisem. Dal§im castym vyuzitim je
kaligrafické ztvarnéni ndzvu hracky. Z vypozorovani obalového designu v ceskych
hrackafstvi mizeme usoudit, Ze obalovy design hra¢ek v obdobi zivota zakladnich $kol je
daleko vice pfekombinovany nez pro déti pifedskolniho véku. Barevnost, typografie anebo

mnozstvi grafickych prvki kii¢ici na zdkaznika z obchodnich regala.

Vice minimalistictéj$i design miizeme sledovat u obalového designu hracek pro déti
v ptedSkolnim véku nebo u druhého stupné zakladni skoly, kde se jiz spiSe jedné o deskové
hry a tak dale. Z diivodu, aby 1 obalovy svét détskych hracek neupadl do grafického odpadu,
designér by se mél inspirovat nasledujicimi kli¢ovymi prvky. Témi mulze byt hrava
typografie a ilustrace. Mimo to je ¢asto doprovazi jasna barevnost. Pokud cilime na batolata,
méla by se barevna paleta drzet v pastelovych odstinech. Design by mél byt Cisty, moderni,
pfipadné doprovazeny kiiklavymi barvami cilenymi na déti. Jednoduché pozadi s kvalitni
fotografii a minimalnim textem, skrze né&jz se zakaznik dozvi vSechno potiebné a neni
zahlcen zbyte¢nymi informacemi. Produkt také muize obsahovat okénko k nahlédnuti skrze

obal na samotny produkt. Mimo to umoziiuje dotek.

Pro¢ obvykle chlapci pozaduji jiné hracky nez divky a naopak? Toto dilema je na pomezi

mezi vrozenym pudem a vychovou. Text popsany dale nepojednava pouze o obalech na
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hracky, ale z nasledujicich tezi se lze inspirovat i pro baleni hracek. Koncept je totiz stejny,

a proto lze z nasledujicich informaci Cerpat a myslet na n¢ pti tvorbé designu.

Jestlize détsky uzivatel spatii na obalu potraviny fotografii ditéte, které je pii konzumaci
veselé a uziva si pochutiny, détského zdkaznika zaujme a dodd mu zijem o koupi.

(Sainsbury’s kids)

Dité¢ se snazi vyrovnat a dostat zivotu dospé€lého jedince. Proto i produkty, které dospéli
pouzivaji jsou pro déti potfebnymi. Takovym piikladem mize byt mobilni telefon. Pokud
pomineme produkt samotny, miizeme tuto myslenku upotiebit a inspirovat se jeho tvarem

k designu obalu na bonbony nebo jinak tohoto prvku vyuzit.

Dalsim lakadlem je propagace znamého détského seridlu, hry anebo filmu. Pokud se
oblibeny charakter z téchto multimédii objevi na obalu, détsky spotiebitel dostane vétsi
zajem. Téchto marketingovych tahii se Casto uplatiiuje na obalech na hracky. Nejen, ze
prodejce uvede na trh hracku samotnou, ale mize tézit z této myslenky i pro obal na

potraviny a obleceni. [22, str. 12—15]

Tento fenomén miiZzeme vypozorovat na americkych produktech s Mickey Mousem, ktery
se proslavil po celém svéte. U nés jsou tomu naopak ceské animované vecernicky jako Bob
a Bobek, Krte¢ek, Kiemilek a Vochomirka a mnoho dalsich. Cesky narod je znamy svou
historii pohadek pro déti, kterymi se hrdé pysni potisky na obleceni pro déti, hrac¢kami s touto

tématikou, ale 1 potiskem oballl potravin.

Obr. 15 Détské Caje s tématikou vecernickil
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2.2.1 Divéi skupina

Divky sdhnou nejcastéji po panenkach a vybavenim spojeném s nimi, jelikoz maji inspiraci
u svych matek, které se staraji o domacnost a déti. V designu se ¢asto vyuzivaji jasné barevné
tony. Vedle ,,praktickych hra¢ek* divky touzi byt v détstvi princeznou, vilou a zazit krasnou
pohadku plnou fantazie. Tato touha stat se princeznou se probouzi ve véku 3-8 let. Div¢i
barvou je riizova a ta se uplatiiuje 1 v obalovém designu cileném na malé divky. Vyuziva se
baroknich prvki, véetné kaligrafického ztvarnéni aZz po mystické elementy s kombinaci

jednoduchého grotesku.

Obr. 16, 17 Nahlédnuti do div¢i sekce v hrackarstvi

Na obrézku ¢islo 18 jde jasné rozeznat na koho hracka cili. I pfesto, Ze se jedna o takzvanou
skladacku, na kterou obvykle slysi zejména chlapci, se spolecnost rozhodla produkt zabalit
do rizové barvy. Timto gestem zaujme spiSe divéiho zdkaznika. Pro lepsi pochopeni firma
vedle svého loga uvadi cilovou kategorii. Naopak mimo to zde vidime krasnou ukazku dobie
designovaného obalu, u které¢ho hned pii prvnim pohledu rozezname, o co se jedna a pro

koho je hracka urcena.
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Obr. 18 Obal cileny na divei zakazniky

2.2.2 Chlapecka skupina

Chlapci obvykle sahnou po hrackach, které nesou sportovni atributy ¢i technické prvky.
Oblibenymi tématy jsou vesmir, valka nebo western. Obal takovychto hracek je stiidméjsi
a mén¢ barevny nez div¢i baleni. Oproti hrackdm cilenym na divky obal obvykle neni
preplacany mnozstvim elementl. Mize se vSak stat, Ze i1 presto nékteré obaly upozad'uji

hracky a to kviili podobné barevnosti. Typickou barvou pro chlapce je modra.

2.3 Porovnani vizualu obali designovych hracek a velkoobchodnich

hracek

Ve svété designovych hracek vladne minimalismus, ktery rozviji predstavivost. Hracky
a stejné tak jejich obaly jsou decentni. Omezuji se na mensi skalu barev ¢i na jednodussi
tvary. Designové hracky si nechéavaji zalezet na svych obalech, které mohou byt hravé;si

nebo konstruktivné odlisné. [23]

Vezmeme-li velkoobchodni hracky v §ir§im slova smyslu, jejich obaly jsou oproti obalim
designovych hracek kontrastnéj$i. Obaly mnohdy na sebe upozornuji vice nez hracka
samotnda. Cilem obalu je na sebe upozornit a zaujmout v polici mezi ostatnimi. V hrackarstvi
tomu je vSak jinak. Mezi velkou Skalou barev obali a bezmezném mnozstvi odli§né

typografie nas t&7ko zaujme jedna konkrétni. Spatn reklama je také reklama, ale v piipadé,
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ze hracku upozad’uje prekombinované mnozstvi elementd na obalu, tak to neni zcela ideélni.

Obr. 19, 20 Obaly hracek, které upozad'uji vlastni produkt

2.4 Vnimani obalii pohledem dospélého a ditéte

Nejlépe se vysvétluje na prikladech, a tak nasledné popsany text vysvétluje, jak obé tyto

skupiny pracuji. Na zakladé¢ tohoto textu miZzeme vypozorovat, Ze udél je na designérovi.

Early Learning Centre cili svym obalovym designem na rodice. Jejich obalovy design je
vzornym piikladem, jak obal mize byt dilezity, a to skrze jednotny vizudlni styl. Firma
ustanovila 12 barev, které jsou rozdéleny do kategorii, aby rodi¢ pii koupi v€dél, jakym
zptsobem dany produkt déti rozviji. Hracky jsou diilezitou soucasti détského vyvoje. Firma
pak pracuje s piktogramy vysvétlujicimi ¢innosti k rozvoji ditéte. Dalsim doprovazejicim
prvkem tohoto obalového designu jsou v nékterych ptipadech outline ramecky, skrze které

zdliraznuji vlastnosti. V8echny strany obalu jsou uzite¢né pouzity. [22, str. 16—19]
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Obr. 21 Obal spole¢nosti Early Learning Centre

Naopak pfi konzumaci potravin miiZze byt obal cilen na déti. Mize vyzyvat ke hie. Dité
v obdobi druhého roku se snazi vyrovnat dospélému. Hygienické prostredky Kandoo cili na
déti. Manipulace s vyrobkem je pro dit¢ hrava a mize rozvijet jeho mentalni dovednosti
Jednotlivé vyrobky jako jsou Sampon, sprchovy gel nebo mydlo na ruce ma odlisny tvar.
Vyrobky jsou proddvany v plastovém obalu s mechanikou pumpicky pro snadnéjsi
manipulaci a davkovani. Ve veskerych zminénych produktech grafiku doprovazi zabka,
ktera svymi ilustracemi nabada, k ¢emu produkt slouzi. Mimo to je jeji hlava umisténa na
vrchol produktu namisto klasické pumpicky. Kazdy produkt ma jinak vyrobenou hlavicku

opét k lepSimu rozpoznani. [22, str. 22-23]
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3 BUSINESS V OBALOVEM SVETE

3.1 Porovnani obalového designu v Ceské republice a v zahranici

Jelikoz prizkum urcil stity Dansko, Japonsko a Spojené Staty Americké za nejveétsi
produkujici zemé hracek ve svété, bylo by zahodné porovnat jejich vytvarny charakteristicky
styl ve svété obalového designu. Pro porovnani s Ceskou republikou, miZeme
v nésledujicim textu rozlisit, jak se obalovy design lisi dle jednotlivych kultur, a to nehledé

na roli hrackéiského primyslu. [24]

3.1.1 Ceska republika

Ceska republika se inspiruje v obalovém svété ze zahrani¢nich trendii. Za charakteristické
vSak muzeme urcit retro design, ktery se stal u nas oblibenym. Tento styl se omezuje na
méné barev a typografii. Designéfi ¢asto pracuji s papirem a radi se navraci k nostalgii.

vvvvv

[25]

Obr. 22, 23 Ceské obaly inspirované retro designem

3.1.2 Dansko

Dénsko je znamo piedevs§im svym modernim architektonickym a produktovym designem.
V minulém stoleti danSti modernisté vytvorili n¢kolik nébytkatskych kouski, které jsou
velice proslavené. V piipad¢ grafického designu Déanska hraje hlavni roli minimalismus.
Podobné jako v ostatnich skandindvskych zemich se stat zamétuje na udrzitelnost. Uplatiiuje
se zde vratny systém hlinikovych plechovek, PET lahvi a sklenénych lahvi. Tento systém je

90 % u&inny. [26]
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Obr. 24 Dansky minimalisticky design studia Kontrapunkt

3.1.3 Japonsko

Asijské zemé jsou v kultufe designu vyznamné svymi osobitymi obaly. Japonsko si
vybudovalo charakteristicky styl, ktery je minimalisticky, uhledny a casto cerpajici

z naturalistickych toni barev.

Samoziejmé tak jako v kazdém state, vkrocite-li do obchodu s potravinami, neznamena to,
ze nenajdete obal, ktery neni graficky zcela spravné. Vstoupite-li do japonského obchodu,
tak jako vSude Vas zahlti regéaly plné barevnych obalt. V piipad¢ Japonska Vas zahlti
dokonce az fluorescentnimi barvami. Na druhé strané si pak designovy svét této zemé snazi
uSlapat pé&Sinku, kterd je proslavena originalni konstrukci oballl. Jakd je ona péSinka

designového svéta?

Po druhé svétové valce ekonomika v Japonsku znaéné vzrostla. Stat se inspiroval
konstruktivismem a $kolou Bauhausu. UZival geometrickych tvari v kombinaci s japonskym
symbolismem, ktery mu zlstal dodnes. Minimalismus vychazi z ¢inského taoismu
a buddhismu. Tato estetickd kombinace se nazyvd Wabi-Sabi. Pojednava o krase
v nedokonalosti a jednoduchosti. Kultura je podobnd modernismu, avsak vice intuitivni.
Geometrie ma pro Japonsko velice hluboky vyznam. Naproti jednoduchosti stoji Origami,

jehoz tradici a vyznam nemusime ani vysvétlovat.

Symbolismus vychazi z japonského folkloru, kdy Japonci véri, ze kazdy pfedmét ma dusi.

Proto se muzete Casto setkat se stylizovanymi obliceji na pfedmétech. Vedle toho je tomu
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podobna kultura Kawaii. Jedna se o kulturu roztomilosti, ktera se vztahuje na zivé i nezivé
predméty. Touto kulturou se inspiruje i obalovy priimysl. Mimo toho jsou na obalech ¢asto
uzivané charakteristické prvky jako hora Fuji, vychazejici slunce, sumo zapasnici anebo

koc¢ku Maneki Neko, kterd ma piinaset bohatstvi a Stésti.

Obr. 25, 26 Kultura Kawaii (zleva) + lahev Sake Ao Kuma s typickou kaligrafii a symboly
(zprava)

Ptiroda obecné, ale i typické ptirodni elementy spojené s Japonskem se objevuji v mistnim
designu. Pravé kvili lokalnim zemétfesenim, vulkantim ¢i tajfunim zemé vzdava hold
pfirod¢ a uvédomuje si, jak je dilezita. V designu najdete oblibené prvky jako dievo ¢i
kameny. Vyuzivaji tradi¢nich materialti jako bambusu, hedvabi, japonského papiru, dieva ¢i
slamy. Naopak vSak neni vyjimkou, Ze najdete v obchodu obal, uvnitt né¢hoz je kazda
suSenka zabalena do vlastniho obalu. Za dalsi tradi¢ni baleni se povazuje technika Furoshiki.

Jedna se o zabaleni produktu do ¢tvercového kusu bavinéné ¢i hedvabné latky.

Typografie zde hraje dulezitejsi roli nez kde jinde. Japonsko ma vlastni abecedu, kterou bez
znalosti evropsky jedinec nepfecte. Japonsko kombinuje ¢inské a japonské symboly,
spole¢né tak s nami dobie znalou latinkou. Diky své abeced¢ zde ma kaligrafie fadné misto.
Stejné tak japonské ilustrace, které vychdzi z Mangy (pfirovnani k naSim tradi¢nim

komikstim) a Anime (japonské animované filmy fidici se specifickou stylizaci).

V pritomnosti se zem¢ zabyva enviromentdlnimi problémy. S mnozstvim populace se

a4

japonsti designéfi zamétuji na maximalnim vyuziti prostoru. Japonskou soutézi v obalovém

designu je Japanese Package Design Awards, kterd se kona kazdé dva roky. [27, 28, 29]
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3.1.4 USA

Oproti Evropskym zemim Amerika neuplatituje recyklaty ve svych obalech. Zemé zatim
neni natolik zaméfend na udrZitelnost. Americané nepfijimaji recyklované materidly z obavy
mozné kontaminace potravin. Pfi vyrobé recyklovaného materidlu se rozemele ptvodni
papir, do kterého se pfimichaji nova vldkna papirt. Papirny vsak na to velice dbaji a ujistuji

se, aby papir neuskodil. [30]

V pfipad€ designu samotného ameri¢ti designéfi pracuji se smyslem pro humor
a s ptibéhem. USA je proslavené svymi komiksy a filmy, které ¢asto upotiebuje i v umeéni.
Z minulého stoleti zde stale hraje svou roli dadaisticky styl, ktery pracuje s nesmyslem
a ready-made (pfedméty denni potieby uZivané v odliSném estetickém pojeti, nez k cemu

byly ur¢eny). [31]

Obr. 27 Americké plechovky népoji Arizona

3.2 Vybér oblibenych hratek minulého stoleti v Ceské republice

Nékteré ceské hracky minulého stoleti se staly ikonickymi i v zahranici. Jak se jejich obal
vyviji dnes?

3.2.1 Igracek

Tato postavicka byla navrzena Ing. Jifim Kalinou. S designem hracky mu poméhala Marie
Pavlickova Krejchova a Hans Beck z némeckého hrackarstvi. Design hracky se inspiroval

dobou, a tak bychom mohli dohledat Igracka jako vojaka, zednika, VB nebo jako zdravotni
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sestru. Roku 2006 se hracka prestala vyrabét, ale o 4 roky pozd¢ji byla hracka vyrobné
obnovena firmou EFKO-karton a Igracek se se zménami zacal znovu vyrabét a stal se

typickou Ceskou hrackou s historii. [32]

Obr. 28 Novy a stary obal postavicky Igracka

Piivodni obal Igracka byl mensi. Kazda figurka méla vlastni barvu na obalu a svou ilustraci,
diky které jste mohli zjistit, jakou ma postavicka uvniti podobu. Oproti novému obalu byla
postavicka umisténa do bilého obdélniku. Novy obal je kompozi¢né podobny. Pracuje vSak
s fotografii s hloubkou ostrosti, kdy do pozadi umistuje prostiedi typické pro postavicku.

Obal je vétsi a mé jasnéjsi barevnost. Logo dostalo redesign.

3.2.2 Merkur

S pivodnim nazvem Inventor se stavebnice stala velice oblibenou hrackou. Jaroslav Vancl
zalozil roku 1920 firmu s timto ndzvem. Stavebnice se ptivodné spojovala kovovymi hacky.
O 5 let pozdé&ji zacali stavebnici propojovat Srouby a matickami. Spole¢nost se v téZze dobé
pfejmenovala na dnes dobfe zndmy nazev Merkur. Firma zafala mimo jiné vyrabét
konstrukce na plechové elektrické vlacky pozdéji pohanéné transformatorem. Tato vyroba

se vSak ke konci 70-tych let pfestala vyrabét. [33]

Vizudl staré¢ho obalu se fidil retro stylem. Nejprve se jednalo o co nejjednodussi grafiku
doplnénou socialistickymi ilustracemi. Poté se obal zacal dopliiovat fotografiemi stavebnice,
ale stale nesl v jednoduchosti. Postupné se obal hracky Merkur vyvijel az do dnesni podoby
krabice s fotografii slozené hracky. Mimo logo umisténé v levém hornim rohu jsou na ¢elni

stran¢ obalu doplnény nezbytné informace. Fotografie slozené stavebnice je obvykle
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doplnéna Cistym pozadim a zardmovana barvou. Dal$im spole¢nym prvkem vSech obalt je
fotografie stavebnice zlehka vystupujici z ramecku. Obal produktu sice neupozad'uje hracku,
tak jako u jinych jiz zminénych, ale neni ani ni¢im zajimavy. Designér zde uplatnil starsi
graficky styl. Nejednd se ani o retro design, ktery mlZzeme vypozorovat u nafukovacich

hracek spolec¢nosti Fatra.

W

Obr. 29, 30 Porovnani nového (zleva) a starého obalu stavebnice Merkur (zprava)

Roku 2011 se student Tomas Chludil pokusil redesignovat obal hracky do retro podoby.
Vyuzil kartonovych vrstev a obal doplnil jednoduchou barevnou grafikou. Firma Merkur

se nicmén¢ stale drzi ptivodni krabice s fotografii. [34]

Obr. 31 Obal na stavebnici Merkur od Tomase Chludila
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3.3 Nejoblibenéjsi spolecnosti prodavajici hracky roku 2020

Podle Branddirectory.com mitizeme vidét statistiky nejprodavangjSich hrackarskych
spolecnosti jednotlivych let. V roce 2020 tomu byly spolecnosti Lego, Bandai Namco,
Fisher-Price, Nerf a nové Funko Pop!, které vystiidalo z predeslého roku Barbie. [35]

3.3.1 Lego

Lego je stale 1 po péti letech na prvnim misté v zebticku celosvétoveé nejprodavanéjsich
hracek. Jedna se o Danskou spole¢nost, kterd neustale prichdzi s novymi napady. Firma byla
zalozena roku 1932 Ole Kirkem Kristiansenem. Nazev Lego je odvozen z danského slova
»leg godt* — hrat si dobfe. Kosticka lega, tak jak ji zndme dnes byla uvedena na trh roku
1958. Hracky spolecnosti byly nejprve vyradbény ze dieva. Po sedmnacti letech firma uvedla
prvni manudl ke slozeni konkrétniho predmétu. Roku 1968 pfisla s napadem slavného
Legolandu vystavéného v Billundu v Dansku. Rok na to se vyrobci zaméfili na mladsi déti
a zveétsili kostky dvojnasobné. Pro star§i déti zacali vymyslet redlné napodobeniny ke
sloZeni. Roku 1978 pfisla firma s ndpadem konkrétnich charakterti k hrani, a jesté téhoz roku
rozd¢lila nabidku lega podle véku. Roku 1984 spolec¢nost spolupracuje s americkou
spolecnosti MIT Media Lab s cilem ptidani inteligentniho chovani. V poloviné devadesatych
let zalozila webovou stranku a ke konci dvacatého stoleti piinesla stavebni systém
s rootickymi funkcemi. Lego dostava ocenéni Hracka stoleti a rozsifuje pobocky nejprve po
Evropé a pozdéji 1 celosvétove. Roku 2005 se spolecnost stala soucasti Merlin
Entertainments Group. Roku 2012 vyrobci zamétuji svou pozornost zejména na divky s ¢imz
pfichazi mini panenky. O dva roky poté spolecnost uvedla celosvétovy film The Lego Movie
dobou a roku 2017 propojila hracky s online komunitou. TéhoZ roku vybudovala Lego
House v Billund v Dansku, ktery byl poprvé prodan. V poslednich letech se firma zamétuje

na udrzitelné materialy. [36]

Lego je zamétfené na vSechny veékové kategorie, a tak si pfijde na své celd rodina. Obaly
spolecnosti lego jsou v krabicich, uvniti kterych jsou kosticky roztfidéné do plastovych
zatavenych sacki. Tato organizace ulehcuje stavéni, k cemuz mimo jiné slouzi manual.
Pokud se nejedna o stavebnici, mensi figurky jsou samostatné zabalené¢ do plastovych
potisténych sacka. Layout grafiky na obalu je stejny jako na veskerych obalech. V levé Casti
horniho rohu je umisténé logo. Pokud nevidime skrze obal na hracku, coz je ve vétSing

pifipadi, je krabice potisténd vyslednou sloZenou hrackou. Fotografie zaujimaji vétSinu
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plochy a maji naldkat zédkaznika. Hracky jsou vyobrazeny obvykle v akci a doplnény
jednoduchym ilustrovanym pozadim. Nékteré obaly sekce Classic jsou zdmérn¢é vyrobené
z plastu ve tvaru kufiiku nebo velké plastové kosticky, aby byly soucastky kam uschovat

a neztratily se. Obal je tudiz vyuzitelny sekundarné jako uschovny prostor.

Firma se pysSni svou originalni figurkou, a tak ji uplatiiuje i ve svém vizualu, jako jsou
webové stranky a reklamy. Televizni reklamy jsou inspirovany kolekcemi a nesou akéni ¢i

piibéhové prvky.

Obr. 32, 33 Obaly firmy Lego

3.3.2 Bandai Namco

Bandai Namco je japonska spolecnost, kterd se proslavila elektronickymi hrami a plastovymi
ak¢énimi figurkami. Mezi znamé hry z hernich konzoli miZete znat Tekken. Mimo tradi¢ni
vytvarny styl asijské kultury miiZete znat hry jako Little Nightmares, Man of Medan ¢i Dark
Souls. Pocatek spole¢nosti Namco se datuje roku 1955, o ktery se zaslouzil Masaya
Nakamura v Tokiu. Poprvé se firma predvedla instalaci détskych dievénych koni na strese
obchodniho domu, po némz nasledovaly vlacky. V sedmdesatych letech zacala spole¢nost
vyvijet stfileci videohry s tématikou vesmiru. Poté firma dostava jméno Namco. Mezi slavné
videohry vytvofené spolecnosti patii PAC-MAN, ktery spole¢nost vyvinula roku 1980.
Ke konci 20. stoleti ve Spojenych Statech podnik obohacuje zabavna stifediska automaty
s videohrami. Roku 2005 se spolecnost spojila s japonskou hrackatskou firmou Bandai.

Logo dostavéa novy vzhled a firma nové jméno — Bandai Namco.
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Spolec¢nost Bandai byla zalozena roku 1950 Asakusou Kikuyabashi taktéz v Tokiu. Nejprve
spole¢nost nesla ndzev Bandai-Ya, ale po deseti letech vzniku zkratku odejmula. Spole¢nost
vyvijela plastové hracky jako byly auticka, akéni figurky a vale¢né lod¢é. V poloviné
osmdesatych let vznikl prvni barevny model, ktery bylo mozné doma samostatné slozit.
Vyvojaiska skupina se zamétovala na slozeni svych modeli bez pomoci lepidla. Ke konci
20. stoleti firma uvedla na trh Tamagoci (elektronickd hracka do kapsy), jehoz cilem je se
postarat o zvifatko. Jak jiz bylo feceno, firma se roku 2005 spojila s podnikem Namco.
Spolecnost oteviela mimo obchodnich stiedisek i kavarnu v Tokiu a nyni se spolecnost

jmenuje celym jménem Bandai Namco Entertainment. [37, 38]

Jelikoz firma nevyviji konkrétni produkt, ale vlastni né¢kolik dcefinych podniki, jeji vizual
se u kazdého produktu li$i. Logo zde neni tak jako u spole¢nosti Lega umisténé na jednom
misté, ale pohybuje se podle potieby kamkoliv, kde to kompozice obalu umozni. Logo na
sebe neupoutava pozornost, ale pouze v malém méfitku dopliuje vyrobky. S touto
variabilitou se spojuji i konstrukce oballl. V nékterych ptipadech se uzivaji papirové krabice,

v nékterych ptipadech naopak papirové stojanky doplnény plastovou folii.

Grafika spolecnosti je jednoducha. Vyuziva typickych asijskych ilustraénich kanont postav,
ale nezamétuje se na né. StéZejni roli je spolupréce, skrze kterou se ubira 1 vytvarny styl

produktu a jeho vizudlu.

BANDAI
NAMCO

Obr. 34, 35 Logo spole¢nosti Bandai Namco a obaly
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3.3.3 Fisher-Price

Fisher-Price je americkou dcefinou spolecnosti firmy Mattel. Spolecnost se zamétuje na déti
predskolniho véku a kojence. Firma byla zaloZena roku 1930 Hermanem Fisherem, Irvingem
L. Price a Helen M. Schelle. Byla pojmenovana po prvnim jmenovaném. Mezi prvni hracky
patrily tahaci kachnicky, které pii pohybu oteviraly zobaky a vydavaly zvuk. Postupné byly
dily nahrazeny kovem a zdobeny netoxickymi soucastkami. V poloviné padesatych let pfisli
s novym materialem, plastem. O dekadu pozd¢ji spole¢nost zacala spolupracovat s firmami
vyrabé¢jicimi obiloviny, jako byl naptiklad General Mills, General Foods Corp. a Nabisco.
Do kazdé krabice zacali vkladat malé levné hracky. V sedmdesatych letech se spole¢nost
zacilila na reklamy a rozdélila vyrobu do tfi odvétvi: hracky pro déti od osmnacti mésict do
Ctyt let, hracky ve véku od Etyt do deviti let a hracky pro kojence. Mimo jiné umistili reklamu
mezi détské potrady, které z pocatku dostaly kritiku. Vyrobci ziskali prava na Sezamovu ulici
a zacali vyrabét tyto postavicky i pro trh. Roku 1986 uvedla firma zbozi s tématikou
Gumidkd, coz byl v té€ dobé populérni Disney potad pro déti. Byly vyrobené figurky, puzzle,
plySova zvitatka a jiné hracky. Mimo jiné pfiSla firma s ndpadem takzvanych Puffalumps,
coz byla uméld vycpana zvitatka z hebkého materidlu. Podnik krom toho uvedl hracky
s audiovizualni podporou jako bylo radio s mikrofonem, magnetofon a tak dale. V roce 1987
pfichazi podnik s videokamerou pro déti, s niz se dostali na novou kategorii hracek pro
mladistvé déti. Do této doby byla reklama cilend zejména na zeny, nicméné s uvedenim
kamery se reklama zaméfila na muZze v domnéni, Ze muZi jsou spiSe ti, ktefi se staraji
o elektroniku v domécnosti. O néco pozdégji se kvuli finanénim problémim znovu navraci
k vyrobé¢ hracek pro déti predSkolniho véku. Roku 1993 se spolecnost stala soucasti firmy
Mattel. Fisher-Price inovovala hracky se vzdélavacimi prvky a pocitaCovym softwarem.
Vyvinula hracky Power Wheel, coz jsou doposud vétsi auticka pohdnénd motorem urcena

na venkovni pouziti. [39]

Grafika spolecnosti a jejich hracek je sjednocend. Hracky jsou umistény do papirové krabice
¢i stojanku z kartonu. Obaly maji otvor, kde jsou umisténé hracky. Zakaznik se jich mize
dotknout a zvazit, zda jej hracka zaujmula. N&které hracky jsou v papirovém obalu
zaopatfeny paskem, aby se neuvolnily z obalu a jiné jsou pro zménu potazeny prithlednou

plastovou folii.
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Stejné jako v ptipadé Lega je logo obvykle umisténé v levém hornim rohu. Pokud hracku
v obalu vidime, grafika pouze minimalisticky a Cist¢ dopliiuje potiebné informace s ni
spojené. V nékterych piipadech je na obalu umisténa vhodné mensi fotografie, jak si dité
s onou hrackou hraje. Pokud hracku nevidime, je na obalu fotografie ditéte a hracky
zvétsend. V tomto piipadé¢ fotografie zabird vétSinu mista na predni strané. Dité je vyfocené
v dobré naladé a umisténé s hrackou do moderniho interiéru. JelikoZ jsou hracky barevné
kontrastni, pozadi na fotografii je naopak svétlé, aby neptivadélo piiliSnou pozornost.

Fotografie pracuji s nizkou hloubkou ostrosti.

Ve svém vizualu firma pouziva détské herce, kteti si hracky v reklamé vesele uzivaji.
Reklamy jsou cilené zejména na rodice. Spoty nesou nadsazku a vyznam, zatimco propaguji
jejich produkt. Nékteré reklamy jsou vytvorené €isté z animace hracek, ¢imz spolecnost cili

pro zménu na dité. ,,Let’s be kids* se stal citdtem roku 2019 a doprovazel vtipné reklamy.

ean Activity Centre O-36M w=f

Obr. 36, 37 Obaly spolecnosti Fisher-Price

3.3.4 Nerf

Jedna se o znacku hracek vyvinutou spolecnosti Parker Brothers, kteti spadaji pod vlastnictvi
Hasbro hrackarstvi. Divize se zaméfuje od mladistvych az po dospélé. Vyviji plastové
zbrané s pénovymi naboji. Reyn Guyer po predeslém uspeéchu s hrou Twister pfisel roku
1969 s napadem peénového micku. Tento napad byl plivodné cilen na hrani si uvnitt domu.

Pénovym materidlem by se tak nemélo nic znicit, nicméné to se postupné¢ zmenilo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

a spolecnost zacala vyvijet hry ve stylu fotbalu, ping pongu, stolniho hokeje a tak dale. Na
pfelomu devadesatych let pfisly na fadu zbrané. Roku 1989 vyrobci vytvorili mala déla
s pénovymi naboji o velikosti golfového micku. Poté nasledovaly zbrané s micky a naboje
do tvaru Sipek s prisavkami. Zbran¢ se zacaly vyvijet, a tak je tomu dodnes. Jejich slogan
»It’s Nerf or Nothin’!* se také doposud uUspésné uziva. Kolem ndzvu se uvadi nékolik
vysvétleni. Nejcastéji se uvadi, ze ,,Nerf* je slangovy vyraz pro pénové polstrovani terénnich
zavodnich aut nebo rozvedeni zkratky: ,,Non-Expanding Recreational Foam*, coz v prekladu

znamena ,,Nerozsifujici se rekreacni péna“. [40, 41]

Vizual spolecnosti je jednotny. Logo je opét umisténé v levém hornim rohu, ktery je
zvyraznén tmavé modrou barvou. Stejné barevné jsou i okolni strany obalu. Zbran je
umisténa bud’ v krabici, tudiZ na jejim obalu je jeji fotografie anebo je zbran zachycena
plastovymi pasky v kartonovém stojanu. Fotografie zbran€ je lehce diagonalné naklonéna,

aby kompozice pusobila vice dynamicky.

SURGEFIRE’

Obr. 38, 39 Obaly zbrani Nerf

3.3.5 Funko Pop!

Jedna se o americkou spoleCnost zacilenou na sbératele. Tato novodobéjsi znacka byla
zalozend Mikem Beckerem roku 1998. Nazev kolekce Wacky Wobblers doprovézel prvni
figurky stylizované s kyvajici hlavou. Uplné prvni figurka byla cilena pro fast food
a jmenovala se Big Boy. Roku 2002 byla vytvofena postavicka Freddy Funko, ktera
doprovazela fun-club spolecnosti. O par let pozdé€ji byla znacka prodana pftiteli Beckera,
ktery byl vasnivym sbératelem. Toho roku spolecnost podepsala prava se spolecnostmi

Marvel, Hasbro, Warner Bros, Disney, HBO a dal§imi. Figurky se roku 2010 dostaly na
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Comic Con v Sant Diegu, coz je fanouskovsky festival hernich a filmovych postav. Figurky
byly inspirovany postavami z DC. S timto meznikem zacala kolekce POP!, ktera se vyviji

doposud. [42, 43]

Postavicky jsou umistény do papirové krabicky o néco malo vétsi, nez je figurka sama.
Figurku samotnou miizeme vidét skrze plastovou prithlednou f6lii. Vizual je jednotny napiic
ruznymi druhy typl sbératelskych figurek, a i v tomto pfipad¢€ je logo umisténo v levém
hornim rohu obalu. Vedle loga nasleduje jméno ¢i logo série a ¢islo figurky. V dolni ¢asti je
jméno figurky a jeji ilustrace. Obal je uzptsoben tak, aby byla figurka dostatecné viditelna

a nemusela se vytahovat z obalu, pokud tak sbératel zamysli.

Obr. 40, 41 Ukazka obalti Funko Pop!
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II. PRAKTICKA CAST
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4 DREVENA HRACKA

Kdyz jsem nastoupila do prvniho ro¢niku, méli jsme za tikol vytvofit sérii piktogramu. Téma
jsme si mohli vybrat. Ja jsem zvolila zvitata, ktera vychazela svym kédnonem z kruhu. Jeden
kruh pro hlavu a dalsi jeden ¢i dva pro télo. Tato stylizace se natolik osvédcila, ze jsem
nakonec vytvorila 3 série délené na hospodarska, lesni a exoticka zvirata. Pii obhajobach byl
vyféen nazor, ze by stalo za zkousku z téchto stylizaci vytvofit hracku. Tato slova mé
inspirovala, a tak jsem se ve druhém ro¢niku v letnich mésicich odhodlala ke zpracovani.
Rozhodla jsem se pro dievo, jelikoz je to pfijemny materidl, se kterym se dobie pracuje.

Dobte drzi tvar a da se 1épe recyklovat.

ﬁ@ﬂ@@@w%q@?@%
]
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Obr. 42 Piktogramy vytvofené v prvnim ro¢niku

KdyzZ se blizil tfeti ro¢nik, onen zavére¢ny, uvédomila jsem si, Ze by tento projekt mohl
poeticky ukoncit mé bakalafské uceni. Z prvniho tikolu na zapocatych studiich k poslednimu

na bakalatském oboru. Takto zapocala ma prace.

JelikoZ jsem se rozhodla vydat na Erasmus, musela jsem ucinit potfebné kroky. Pfed mym
vyjezdem jsem navstivila hrackarstvi, kde jsem si délala prizkum o riznych typech hracek
ajejich obalech. Postupné jsem upravovala stylizaci zvifat, jelikoz ne vSechny druhy
odpovidali sjednoceni nebo nepiipominali dané zvife. Abych se pfesvédcila, Ze se nejedna
pouze o miyj subjektivni nazor, vytvofila jsem anketu, kterou jsem rozeslala nékolika lidem.

Jejich anonymni odpovédi mné potvrdily mé tivahy a ja postoupila ke grafické préci.
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Obr. 43 Ukazka ankety

4.1 Nazev hracky a logo

Kazda hracka nese ndzev. Pro ten svlij jsem dostavala rizné rady od lepsiho zapamatovani
nazvu s pocate¢nim pismenem ,,A“ (Adidas, Apple, Audi) ke 4—6 slabi¢nym nazvim. Pfi
svém pruzkumu jsem narazila na dv¢ firmy, které ve svém ndzvu nesou citoslovce vyicené
détmi. Spolecnost ,, KUTULU* (kutulu.cz) zabyvajici se dfevénymi hracky pro déti a znacka

LHLititi*, jejiz majitelka vyrabi dievéné stylizované figurky (neni prioritné urceno pro déti).

Nakonec jsem dospéla k ndzvu , kuko* s doplilujicim textem ,,dfevéné hracky*. Kuko je
sloZenina slov kulata kolecka. Tento ndzev se dobfe vyslovuje i mensim détem, k cemuz mé

inspirovaly dvé vySe zminé€né znacky.

V ramci loga jsem tak dospéla k vyuziti jednoho ze stylizovanych zvifat — pStrosa. Timto
symbolem se propojuje grafika obalu a zejména napiimo ukazuje stylizaci hracek, kdy pstros

je jednou z variant ke skladani zvitat.
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Obr. 44 Logo s ochrannou zénou a bez

4.2 Obal

Pii tvorbé obalu jsem zvolila recyklovany hnédy papir. Hnéda odkazuje ke dievu.
Recyklovany papir naopak Setii pfirodu a zapada tak do mnou stanovené filozofie hracky,
kterou jsou pfirodni materialy. Dfevem se navracim k femeslnosti, coz podporuji i grafikou
na obalu. Vykrojeny prithled na obalu umoZiiuje zakaznikovi dotek na dfevénou hracku.

Tento prvek je u oballi hracek a potravin oblibeny a dodava vétsi jistotu kupujicimu.

Obr. 45 Ukéazka vykrojeného prithledu v obalu
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U grafiky obalu ¢erpam stylizaci zvifat, kterou na obale prezentuji sloZzenim vrstev. Jedna
vrstva je urcend pro obrys, druhd pro vypli a tfeti vrstva zpodobiiuje rastr. Dohromady

e

imituje ,,Spatné¢* stanovené soutisky barev. Tento prvek mize vzniknout pii nespravném

umisténi vrstev na sitotisku ¢i pii tisku jinych starsich grafickych technik.

Kazdou kolekci jsem umistila do krabice zvlast, ale aby m¢l zakaznik moznost koupit
vSechny varianty a nenesl domu tfi krabice, rozhodla jsem se vytvofit i krabici se tiemi
kolekcemi, ktera by v realném svété vysla zakaznika o néco malo levnéji nez nakupovat

kazdou kolekci zv14ast.

Obr. 46, 47 Obaly zvenci a zevnitt

Zakladnim fontem se stal Lexend, konkrétné fezy Medium a Semi-Bold. Toto linearni
bezserifové, dynamické pismo ladi ke stejné jednoduchym piktogramiim v névodech.
Vychézi z kruhu stejné jako stylizace zvitat. Doplitkovym fontem se stal Script Local od

Frantiska Storma. Timto fontem opét reaguji na femeslnost a blizim se k détskym

zakaznikim.

Tak jako u vétSiny obalil pro déti 1aka baleni svou barevnosti. Touto cestou chcei ukazat, Ze
to jde 1 jinak nez vyuzit v jednom baleni téméf vesSkerych barev, které obsahuje duha. Pracuji
s jasnymi kontrastnimi barvami. Kazda kolekce nese jinou barevnost, ale zachovava si
schéma 6 barev. Na kazdém obalu je bila barva, kterd je doplnénd o dalsi 2 jasné barevné
tony a 3 tmavsi odstiny vychézejici z téch kontrastnich, které jsou uréeny pro text a obrysy
zvitatek. Hospodarska zvifata maji ¢ervenou a modrou barevnost, lesni zvifata zelenou

s oranzovou a exoticka se nesou v duchu zluté a fialové.
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Obaly obsahuji veskera pravidla, kterd vypisuji v teoretické ¢asti. Navic uvadi ukazku
navodu, které na zédkaznika Cekaji uvniti baleni. Kdyz otevieme tento obal, nalezneme zde
krom dfevénych soucastek 1 navod a textilni sacek, do kterého si majitel miize kousky po
vyjmuti z obalu ulozit. Dalsi myslenkou, kterd podporuje mou filozofii je vyuziti obalu
naplno. Nerada vidam obaly na produktech, kde nejsou potieba. Snazila jsem se zde umistit
1 dalsi diivod, proc si obal alespon po né¢jakou dobu zachovat. Déti se béhem svého vyvoje
uci rozpoznavat tvary a uci se disciplin¢ skrze uklid hrac¢ek. Toto propojeni mize fungovat
1 u tohoto obalu. Jednotlivé kousky jsou umisténé v kartonu pod svym konkrétnim

vykrojenym tvarem.

Domnivam se, Ze po n&jaké dobé¢, at’ jiz dit€ ¢i matka, nebude chtit dily pracné uklizet. Proto
veskeré soucastky mize vhodit do textilniho sacku, ktery stdhne provazkem. Tento sacek je
skladngjsi, pokud se naptiklad vyda rodina na vylet. Takto v battizku nebude krabice ubirat

tolik mista.

Obr. 48 Textilni sacek se skladackou
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4.3 Psychologie ditéte pii uzivani hracky

Hracka je urcena pro déti od 3 let, z diivodu malych souc¢astek. Dité se pti skladani hracky
zvitaty, kterd jsou soucasti exotické kolekce. Hospodarska zvitata a lesni zvifata se vyskytuji
v nasi ptirodé, ale kivi ¢i pStrosa u nds nalezneme obvykle pouze v zoologické zahradé. Proto
1 v navodech ptilozenych k obalu jsou texty stylisticky psané pro déti. Obcas se v navodu
projevi i jakym zptisobem se zvife chova: ,, Tu¢ndk ma kratsi nozky, zato dlouha ktidla. Sice
nelita, zato dobfe plave. K té€lu umistime 2 delsi ¢lanky s Cepy jako kiidla a 2 kratsi ¢lanky
jako nohy.*

Névody pftilozené k hracce jsou doporuceni, jak skladacku pouzivat. Déti jsou hraveé
a pomoci téchto kouskli mohou vytvaret i zcela jina zvifata nebo i nezivé predméty, protoze
fantazii se meze nekladou. VSechny tyto rozvijené dovednosti jsou zminéné ze strany na
obalu, aby matka ¢i otec pfi vybéru hracky dobie védéli, o co se jedna a jak tato hracka

ptispéje k rozvoji ditéte.

%

Obr. 49, 50 Ukazka finalnich navodua
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4.4 Multimédia

V dnesnim svéte plnych multimédii je nezbytné hracku propagovat za pomoci socialnich siti
¢1 reklamnich spotl. Soucasti rozsifovani povédomi o tomto produktu by se mohl vytvorit

reklamni spot, ktery by poukazoval, jak se hracka pouziva.

Vedle videa je nezbytna i fotograficka dokumentace. Fotografie by mohly byt rozmistény
po internetu, ale primarné by byly urCené pro propagaci na Instagramu, ktery se stal
oblibenou socidlni strankou. V ramci této propagace lze vymyslet spoustu kreativnich
marketingovych tahti jako ,,Sestavte zvitatko a vyfot'te jej v pfirozeném prostiedi®, pficemz,
nejlepsi fotografie by ziskala hracku, nahradni dily nebo limitované nadstavené casti. Tyto

fotky by mohly byt opét sdileny ptes stranku Instagram.

Stejné tak by Sly zorganizovat rizné hry v ramci vselijaké spoluprace. Déti by se mohly
zapojit do geocaching. Umisténi geocache (tzv. keSek) by zdlezelo na druhu kolekce.
Naptiklad nahradni hledané dily exotickych zvifat by mohly byt umistény v ramci
spoluprace se Zoologickou zahradou. Takto by se mimo jiné zvysilo navstévnosti v ZOO.
Pocet déti ptihlaSenych do soutéze by se musel samoziejme omezit na urcity pocet prihlasek.
Takto by se na hracku dalo upozornit. Stejné tak by mohla fungovat spoluprace s farmou,
kde by mohla byt umisténa kolekce hospodatskych zvirat. Nebo by §la skladacka umistit do
lesa, kde je tento prostor neplaceny. Déti by tak byly venku na erstvém vzduchu a poznéavaly

zviratka.
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ZAVER

Vysledkem teoretické prace je shrnuti obecnych znalosti o obalech, které mohou poslouzit
v budoucnu pii navrzich zakazek. Mimo obecné povédomi prace popisuje uskali obali
velkoprodejnich hracek. Prace doporucuje vyvarovani se chyb, kterych se dopustili designéti

nevkusnych obalil a do budoucna tak vytvofit fadu uzite¢nych a pasobivych designii oball

pro détské hracky.

Teoretickou ¢ast jsem rozdélila do tii kategorii. Prvni Cast popisuje spolecné prvky
veskerych obaltl. Nejprve jsem se zaméftila na historii obalt, diky které ¢tenat pochopi 1épe
vyvoj obalovych materidlli, které taktéz zminuji. Za zminku stoji ¢lanek o symbolech na
obalech. V této praci jsou zminéné pouze ty, které jsou spolecné i pro obaly mimo détskych
hracek. Tyto symboly jsou zdkazniky casto piehlizeny, ale hraji svou dilezitou roli.
Zastavaji funkci dopliujicich informaci, jak s obalem ¢i se samotnym produktem nalozit.
Zminuji konstrukci oball a proces tvorby. Nakonec obaly rozdé€luji dle jejich designii do

jednotlivych kategorii.

V druhé ¢asti se zaméfuji na détské obaly hracek. Zminuji problematiku stanovenou
nespravnym designem. Uvadim systém, ktery by se designér mohl fidit pii tvorbé takovychto
oball. Pfi navrzich hraje dileZitou roli cilova kategorie. Diiraz se mnohdy klade na

genderové rozdéleni, a to i pfes dnesni konflikty s vyroky ,,Jsme si vSichni rovni®.

V posledni ¢asti se zamé&fuji na porovnani designu oballl u nds a v zahrani¢i. Zvolila jsem
zemé, které produkuji nejvice hracek na svété. Mimo to pojednavam o nejprodavanéjsich
hrackatskych znackach roku 2020. Ve statistice, kterou jsem nasla, tyto znacky drzi svou
pozici jiz déle, 1 byt s drobnymi zménami poradi. Na zédkladé toho ¢lanku jsem vypozorovala
pohled na obaly velkoobchodnich hracek. Mimo to, jsem se lehce dotkla historie kazdé
firmy, ¢imz Ctenaf snaze pochopi timysly a kam tyto ¢iny vyustily. Hracka a obal by mély
byt synchronni. Nicméné v takovychto ptikladech hraje diilezitou roli cena nez originalita,
a tak se témeéf vétSina zminénych znacek svymi obaly podobd. Jejich zéklad je totozny.
Zakladni typ krabice s otvorem k nahlédnuti ¢i bez. Logo je témétf u veSkerych obalil

umisténé v levém hornim rohu (az na spolecnost Bandai Namco).
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Veskeré tyto podklady byly uzitecnym materidlem pro vypracovani mé praktické casti,
kterou je autorska hracka, jeji obal a vizudl s ni spojeny. Dle zjisténych informaci jsem
vytvorila kompaktni obal a propagaci, kterd je v ramci toho nezbytna. Se zjisténymi
informacemi jsem pracovala k vytvoreni lepsiho a vzhlednéjSiho designu. K obalu, ktery

neslouzi pouze pro ptevoz produktu, ale i nasledn€ uchovava hracku a poucuje déti o tvarech.

Nasledné¢ bych chtéla hracku zrealizovat a nabidnout ji k prodeji. V ptipadé uspésného

vysledku mtze byt hracka diky své variabilité rozSifovana o dalsi kolekce.
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