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ABSTRAKT

V teoretické ¢asti své bakalaiské prace jsem se zaméfila na analyzu grafického designu
V mdédnim priimyslu na nasi scén€. V prvni kapitole popisuji zakladni pojmy, na které v moji
teoretické ¢asti narazim, jako vysvétleni toho, co je graficky design, jakou roli hraje
v marketingu, jeho uplatnéni v médnim primyslu a jak to snim ted vypada v Ceské
republice. V nasledujici kapitole se zabyvam tim, jak by méla spravné vypadat vizualni
identita mdédnich znacek. V tieti kapitole jsem se vénovala merchandisingu, od jeho historie
az po soucasnost a jeho kladné i zadporné piiklady na Ceské scén€. V posledni kapitole
rozebiram jednotlivé vizualni identity firem a znacek u nds. V praktické casti bakalarské
prace ptredstavim svou vlastni autorskou firmu, zaméfujici se na vyrobu sportovnich

podprsenek a jeji celkovou vizudlni identitu.

Kli¢ova slova: vizualni identita, m6da, merchandising, merch, graficky design, grafika,

logotyp, modni znacka, obalovy design

ABSTRACT

In the theoretical part of my bachelor's thesis, | focused on the analysis of graphic design in
the fashion industry on our stage. In the first chapter, | describe the basic concepts that |
come across in my theoretical part as an explanation of what graphic design is, what role it
plays in marketing, its application in the fashion industry and what it looks like now in the
Czech Republic. In the following chapter, | deal with what the visual identity of fashion
brands should look like. In the third chapter, | focused on merchandising, from its history to
the present and its positive and negative examples on the Czech scene. The last chapter I
already discuss individual visual identities of companies and brands in our country. In the
practical part of the bachelor's thesis, | will present my own author company, focusing on

the production of sports bras and its overall visual identity.

Keywords: visual identity, fashion, merchandising, merch, graphic design, graphics,

logotype, fashion brand, packaging design
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UvVOD

Hlavnim tématem, kterym se ve své bakalarské praci zabyvam, je souCasna situace
grafického designu v modnim primyslu na ¢eské scéné. Rozhodla jsem se zaméfit na dvé
velké casti grafického designu, které jsou Vsoucasné dobé velkou soucasti firem
a spolecnosti, a to vizualni identitu a merch. Po svété jsou tisice krasnych a zajimavych
praci, o kterych by se psalo jedna basen, ovSem ja jsem byla zvédava, jak jsme na tom my.
Jak jsou na tom eské zna¢ky se svymi vizualnimi identitami? Jdou Cesi s dobou nebo se
zastavili v ¢ase? A jak jsou na tom Cesti interpreti se svym merchem? Svou praci se na tyto

otazky snazim odpovédét.

V prvni plilce své teoretické ¢asti se zamétuji na vysvétleni toho, o ¢em tu vlastné pisu.
Nastifiuji tu, co je to graficky design, jaky ma vliv na marketing a jeho uplatnéni v modé
obecné a na Ceské scén€. Zabyvam se také tim, jak by méla spravné vypadat vizualni identita
modni znacky, a to od toho, jak by mél vypadat logotyp, propagacni materidly az po
samotnou propagaci znacky. Druhd ptlka teoretické prace se zaméfuje na merchandising
ajednotlivé vizualni identity médnich znaéek, které se v Ceské republice nachazi. V kapitole
o merchandisingu se zminuji o jeho historii a jak je to s nim ted’. Dale je pfedstaveno pét
Ceskych interprett (Ctyfi kladné a jeden zaporny), jejichz merch je detailngji rozebran, co se
ty¢e grafické stranky. Stejny princip je pouZit i v kapitole 1 vizudlni identité Ceskych
modnich znacek, kdy je pfedstaveno pét Ceskych firem, z ¢ehoz jedna je komeréné znama

a zbyvajici jsou na trhu pomérné kratce.

Vysledkem této prace bude redlnd mladéa autorské firma, kterd se bude specializovat na
vyrobu sportovnich podprsenek. Mimo navrZzeni a vyrobeni sportovnich podprsenek

predstavim také celkovy vizualni styl, ¢itajici logo, obalovy design a propagacni materialy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ROZBOR GRAFICKEHO DESIGNU V MODNIiM PUMYSLU NA
CESKE SCENE

1.1 Graficky design

Definice toho, co je to graficky design je pomérné Siroka. Existuji stovky, ba i tisice knih,
které jsou plné presnych a specifickych texti, jeden odbornéjsi nez ten druhy. V soucasné
dobé¢ je docela tézké definovat, co pfesné je graficky design, jelikoz véci, které pod n¢ho
spadaji, je ¢im dal vice. Graficky design uz ale dlouho neni zaleZitosti pouze tiskovin jako
knih, magazin®i, plakati nebo reklamnich pouta¢t. Zijeme v moderni dobg, kde se
technologie zcela staly soucésti naSeho kazdodenniho zivota a pronikly do vSech odvétvi
a graficky design neni vyjimkou. Grafici v dneSni dobé maji mnohem vétsi moZnosti
experimentovani, které si lidé pied padesati lety nemohli ani pfedstavit. Grafika uz neni
pouze zalezitosti 2D tisku, ale pronikla do digitadlniho svéta, kde je soucasti mobilnich
aplikaci.

Graficky design je néco, co obklopuje vSechny z nas a pfichazime s nim do kontaktu kazdy
den. Je to jedna z kategorii uzitého umeéni, kterd propaguje a dava tvar vS§emu co je potieba,
a to za pomoci pouziti vizualnich prvki jako barvy, typografie, textury nebo symboly.
Zaroven také ulehcuje mezilidskou komunikaci a pomaha ndm usnadnit Zivot ve vécech jako
napiiklad orientacni systémy. [1]

D4 se fict, Ze graficky design ma tfi zakladni funkce. Prvni dilezitou funkci je identifikace,
tedy sdéleni, o co se jedna a odkud se dany produkt bere (znacky a loga nakladatelstvi, firem,
tiskaren). Druha dulezita funkce je informovani a instruovani, s tou se mizeme nejcastéji
setkat v orientacnich systémech, mapach a smérovkach. Diky této funkci nam design
pomaha urcovat smér, ukazovat pozice a podavat informace nutné k porozumeéni. Tieti
divakovu pozornost, ¢ehoz se da docilit naptiklad pomoci zajimavého vizudlniho stylu

a dostat tak produkt do podvédomi okoli a na trh. [2]
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1.1.1 Graficky design v marketingu

Ackoliv je to mozna pro nékteré lidi t€zké slysSet, tak pokud je vasim cilem dostat produkt
na trh a zajistit, aby se dobte prodaval, bez spoluprace grafického designu s marketingem to
prosté¢ nejde. Ze svého vlastniho pozorovani a doslechu musim fict, Zze spojeni grafika
a ,,market’aka‘ neni obvykle prochazka rizovou zahradou. Pro grafika, jakozto profesionala
ve svém oboru, je obCas tézké slyset kritiku od Clovéka, ktery svoje studentska 1éta zasvétil
studovanim grafi a podnikani, zejména v té chvili, kdyz si doty¢ny za¢ne vymyslet vlastni
designy, pies které nejede vlak. OvSem pro vytvofeni srozumitelné grafiky, ktera musi
zapuisobit a zaujmout konecného zdkaznika, se grafik bez marketingu opravdu neobejde.

Jak uZ tu tedy bylo nastinéno, graficky design hraje v marketingu dtlezitou roli. Lidé si

vybiraji pfedev§im o¢ima, tudiz napadity design mize byt klicova véc, pii koupi produktu.

1.2 Méda a graficky design

Grafika je nepostradatelnou soucasti mody. Ta nachdzi uplatnéni zejména ve vytvareni
jednotného vizualniho stylu dané modni znacky, ¢imz zajistuje jeho snadnou
rozpoznatelnost, odliSeni od konkurence a originalitu. ZajiStuje vSe od vypracovani
kvalitniho logotypu a obalového designu aZ po vytvareni plakatd, billboard a dalSich

vvvvvv

zajistit, aby byla stale viditelna, trendy a jeji grafika byla aktualni a §la s dobou.

1.2.1 Grafika na ¢eském médnim trhu

Co se tyce soucasné situace na ceské scéné, tak musim fict, Ze za poslednich par let se situace
u nas vyrazné zlepsila. Cesky médni trh se da rozdélit na dvé kategorie. Prvni jsou znacky,
které tu s nami jsou jiz n€kolik desitek let (firma Bat'a). Grafika téchto firem se za poslednich
nékolik let moc nezmeénila, spiSe vsazeji na jistotu a na kvalitu svych produkti a tisice stalych
zakaznikd, kteti jsou se znackou dobfe obezndmeni. Do druhé skupiny patii znacky, které
jsou mladé¢, sdzeji na jednoduchost, minimalistku a moderni prvky (Bohempia, Braasi,
BeWooden). Znacky se inspiruji zapadnimi trendy, snazi se jit s dobou a oslovuji zejména
mladsi generace. Jak jsou na tom jednotlivé Ceské znacky budu detailnéji rozebirat

v nasledujicich kapitolach.
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2  VIZUALNI IDENTITA MODNI ZNACKY

Pokud je ¢lovek vlastnikem znacky situované v médnim primyslu, tak mit vlastni vizualni
styl je v dneSni dobé uz nutnost a pomérné velka vyhoda oproti konkurenci. V soucasnosti
dal vice prostoru také dostavaji mladsi generace, které na trh ptichdzi s novymi a neotielymi
napady. Vnimani designu jako takového se v poslednich n€kolika letech zna¢né zesililo,
a to zejména u lidi, ktefi se hojné¢ obklopuji socidlnimi médii v podobé Instagramu,
Pinterestu a podobné. Tyto platformy jim umoziuji poznavat uméleckou scénu jinych zemi
a kultur, ktera je dokaze obohatit a pfinést jim nové a svézi napady. Lidé se najednou zajimaji
o to, jak véci vypadaji a mnoho z nich jde s myslenkou ¢im Silené;jsi, tim lepsi. Mladi lidé se
inspiruji zahrani¢nimi trendy a snazi se je aplikovat do nasi ¢eské scény.

Samoziejmé neni mozné fict, jak pfesné by méla vizualni identita vypadat, protoze kazda
znacka se soustfedi na jiny typ zékaznikd. Pokud tedy méame byznys zaméfujici se na
svatebni Saty nemiizeme do vizudlniho stylu aplikovat pestré barvy a moderni grafické
prvky, stejné tak, jako nemizeme dat do identity znacky na zimni a outdoorové obleceni
nevyrazné barvy a kaligraficky font a cekat, Ze to pfitdhne davy zékazniku.

Proto si tedy pii vytvareni vizualni identity musime poloZit jednu dilezitou otazku — na koho
je moje znacka cilena. Je to vys$i spolecnost, kterd hledd luxusni obleceni, diky kterému
budou vSude stfedem pozornosti nebo street moda pro teenagery, kteti hledaji origindlni
kousky za par korun? Proto je pomérné t€zké piijit s takovym vizualem, ktery se néjak
odliSuje od ostatnich. Kazdy chce byt originalni a ke splnéni tohoto cile si musi zodpoveédét

nekolik otazek a trochu popfemyslet.

2.1 Logo

Je dulezita ¢ast vizualni identity. Logo znacky je néco, co se bude prezentovat na kazdém
produktu, webovych strankach, vizitkach. Je to ta véc, kterou si zakaznik vybavi jako prvni,
pfi pomysleni na uritou znacku. Mé&lo by v sobé m¢l odrazet to, ¢im se dand znacka zabyva.
Me¢lo by také obsahovat jeho charakteristicky prvek, diky kterému si ho lidé snadno
zapamatuji. V tomto ptipad€ se naskytuji tfi moZnosti. Vytvofit logo zaloZené Cisté na
typografii, na obrazovém prvku anebo kombinaci obojiho. KdyZ napiSu slova jako Nike,
Adidas, Zara nebo Tommy Hilfiger, kazdy si pravdépodobné ihned vybavi, jak dané logo
vypada. To, Ze si ale lidé ihned dokaZzou vybavit loga neznamena, ze jsou nutné graficky

dobra. Nékdy muze jit o néco, co by se mélo zaradit do kategorie grafického odpadu, ale
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pravé diky tomu, ze vynikd mezi ostatnimi ho i tak lidé znaji. Jako ndzorny piiklad miize
slouzit slavna japonska modni znacka Comme des Gargons, kterd byla roku 1969 zalozena
modni navrhaikou Rei Kawakubovou. [3]

Logo této znacky je zalozena na grafickém prvku skladajiciho se ze stylizovaného ¢erveného
srdce s dvéma o¢ima. Na tom by normalné¢ nebylo nic zvlastniho, kdyby ovSem veskeré¢ linie
nebyly roztfepané a na prvni pohled nevypadaly jako prvni pokus ¢lovéka, co se zacal ucit
v programu Malovani. I pies sviij vzhled se ale stalo nesmirné popularnim a je zobrazeno na
milionech kust obleceni a obuvi. Pfi pohledu na n¢j, tak lidé nevidi néco, co vypada jako
rychle provedena skica, ale symbol luxusu a piepychu.

V podobné situaci se nachazeji napiiklad slavny modni magnat GAP. Ten sice nedavno
prosel zdsadnim rebrandingem ale logo, kterym se znacka nékolik let chlubila ma dle mého
nazoru do dokonalosti hodné daleko. Jednoduchy logotyp doplnény modrym ctvercem ve
mné¢ vyvolava spiSe pocit, ze se divam na logo stavebni firmy nez jednu z nejvice

prosperujicich médnich znacek na soucasném trhu.

COMME des GAFK;ONS G a p

Obr. 1. Logo znacky Comme des Gargons Obr. 2. Logo znacky GAP

2.2 Tiskova grafika v jednotném vizualnim stylu

2.2.1 Obalovy design

Dalsi zasadni véc, kterd by neméla chybét ve vybaveé dobrého vizualniho designu je
prezentace obalti, ve kterych se vyrobky prodavaji zdkaznikiim. Mtze to byt mala véc, ktera
cely vizual posune o krok napted. V dnesni dobé& se designéfi snazi zaujmout kazdym malym
detailem, ktery do navrhu obalu vkladaji.

Myslim, Ze z obalu je krasné vidét, jaky piistup ma konkrétni znacka ke svym zakaznikim.
Je tu moZnost si na internetu objednat kartonovou krabici nebo tasku za 5K¢, do které date
obleceni, natisknete logo, vlozite do igelitové tasky a mizete dat na trh. OvSem pokud si na
obalu date zalezet a prozkoumate rlizné alternativy, mize vas to posunout o stupinek vyse.
Naptiklad jednoduché ilustrace, nalepka nebo vybér materialu, ze kterého se obal sklada

dokazou udélat své kouzlo.
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2.2.2 Stitky a visatky

Tady plati stejny princip jako u designu obald. Stitky patii mezi ty prvky, na ktery se
zakaznik moc nediva. Jsou to jen nudné malé CEtverecky, které ve skutecnosti nikoho
nezajimaji, pokud tedy nejde o par vybranych informaci, jako z ¢eho je obleceni slozeno,
kde bylo vyrobeno a na kolik se pere. Nebo pokud se svym piatelim chceme pochlubit
znackou ¢i velikosti, do které jsme se vlezli. A pravé na takovych vécech jde opét poznat,
jak znacce zaleZi na zdkaznicich. I takovéto nevyrazné véci se pii troSe snahy mohou
proménit v dalsi designovy prvek, ktery dodéd produktu moderni vzhled. To samé se vztahuje
i na visacky. Pravdou je, Ze se obvykle jedna o prvky, které¢ maji byt jednoduché a piehledné.
Proto, kdyz mame $titek s predem danymi informacemi a textem, nemtizeme ptidavat slozité
grafické prvky, ktery by text znecitelnily. V téchto pfipadech muiize postacit dobry vybér

zajimavého fontu, barevné kombinace, materialu nebo atypického tvaru a je vyhrano.

| of yourself 3

E
D
Stop worrying. Less
4 screen time. Read
4 books. Have a bowl
of Coco Pops.

COsES

Obr. 3., 4., 5. Originadlni Stitky na obleceni

2.2.3 Propaga¢ni materialy

Propagacni materialy slouzi k tomu, aby se znacky, nebo firma, dostala co nejvice do
podvédomi zakaznik. Mezi nejrozsifenéj$i materidly se fadi letacky, plakaty, billboardy
nebo tieba potisky na autech. Jaké propagacni predméty by si ale mély zvolit modni znacky.
V¢Etsi spolecnosti, které jsou soustfedéné na masovou vyrobu si samoziejmé zvoli véci jako
nebo video spot, billboard, polepy na dopravnich prostiedcich a celkové velké plochy, na
kterych je vidét. Kazdy z nas si jist¢ dokdze vybavit obchodni centra, pfed nimiz se tyci
obrovskée billboardy na obchody jako Nike, Adidas, New Yorker a dalsi, které je nemozné
prehlédnout. Pro mensi spole¢nosti, které si na vyrob¢ svych produkt davaji zalezet, snazici
se vytvofit intimnéj$i pouto mezi sebou a nakupujicim a upfednostiujici kvalitu pied

kvantitou, by tento styl propagace nemél zadny smyls. V téchto ptipadech jsou dobrou
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volbou male predméty jako naptiklad samolepky s hezkym designem, ilustraci se svym
logem, vizitky, darkovymi taSkami nebo komplimentky, které zdkaznik dostane pfi
zakoupeni produktu. Je to maly detail, ktery ho mize pozitivné€ potesit a dat mu diavod se

v budoucnu do obchodu znovu vratit.

2.3 Propagace znacky

vvvvvv

informace o znacce dostanou do podvédomi lidi, tim vice bude zdkaznika. Asi nejlepsi
propagaci jsou internetové platformy jako webova stranka, ¢i vlastni e-shop, a to z nékolika
divodu. Obcas je pro zakazniky jednodussi, kdyZ se na nabidku podivaji online, nez aby si
zaSli pfimo do obchodu, ktery miize byt situovéan daleko od jejich bydlisté. Pokud se jedna
o mensi znacky, které jesté¢ nemaji zajisténé misto, kde by své produkty fyzicky prodavali,
je internetova platforma jedind moznost, jak se o nich lidé mohou dozvédét vice. S nastupem
mladSich generaci se pomalu vytraceji webové stranky a mladi podnikatelé s nové se
rozjizd¢jicimi podniky davaji strategicky piednost socidlnim sitim jako Instagram nebo
Facebook. Divodu je n€kolik. Nechat si na miru vytvofit vlastni webové stranky je asové,
a hlavné finan¢né naro¢né. DalSim divodem je, Ze v souCasnosti je Instagram jednou
z nejpouzivanéjSich socidlnich siti na celém svété. Proto je pro né mnohem piijemné;)si

zalozit znacce vlastni profil zcela zdarma, ktery si miizou sami fidit a propagovat.
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3  VIZUALNI IDENTITA FIREM NA CESKE SCENE

V této kapitole budu popisovat a rozebirat vizualni identitu modnich znacek, vyskytujici se
v Ceském prostiedi. Vybrala jsem si nékolik velkych znacek, které se na c¢eském trhu
pohybuji uz néjakou tu dobu a vryly se tak do podvédomi vétSiny obyvatel a nékolik mensich
znacek, které nejsou tak znamé, jelikoz se prevazné jedna o malé firmy, které se teprve

------

ale po grafické strance, se jedna o velice zajimavé projekty, které stoji za zminku.
3.1 Komerc¢né znamé modni znacky

3.1.1 WooX

Hned na tivod bych chtéla napsat o Ceské firmé¢ WooX, ktera se od svého zalozeni pred
patnacti lety stala z malinké prodejny rozmanitou znackou s né€kolika kamennymi
prodejnami po celé Ceské republice. Diivod, proé jsem si ji vybrala je pro mé osobni, jelikoz
misto jejtho vzniku se nachazi jen par desitek minut od mého rodného mésta, a to
v Jesenikach. Znacku WooX zalozil roku 2005 Richard Woox, ktery jako vasnivy lyzaf,
ktery se cely nabity pozitivni energii rozhodl vypustit na svétlo svéta svoji prvni kolekci
lyzatskych prken, vazani a bot. Jeho nadSeni ale nesdilelo drtivé mnozstvi obchodt, jimZ se
svoje vyrobky snazil prodat. Presto se ale rozhodl, Ze se jen tak nevzda, a proto se
v nasledujicich letech zaméfil na propagaci a zdokonalovani svych vyrobki, coZ se nakonec
vyplatilo.

V -momenté, kdy jsem uz vyrabél prkna, vazani, boty, paterdky a helmy, bryle, Cepice
a rukavice, softshell bundy, thermofleece, mikiny, trikoty, svetry, spodary a fusekle, pasky,
penézenky, flipflopy, a obaly na telefony, vzpomnél jsem si, Ze teplé obaly na lidi je to, co mi
jesté chybi. Ponévadz to vzpomenuti probéhlo nedavno, je zimni obleceni novinkou roku
2011. S realnou funkcnosti pétimetr vody na pétimetr pary je dostacujici na zimni radovanky
mirného pasu. Disponuje takovym mnozstvim kapes, zZe nez najdes klice od bytu, tak Té od
umrznuti zachrani jen poctiva podsivka ze 100% novozélandskych polyesterii. Presné do
tech bali ovcaci svoje merino ovce, kdyz je jim nehorazna klada. Navic to obleceni vypada
tak dobre, Ze durazné nedoporucuju chodit kolem zrcadel a reflexnich povrchil.
Kdyz mi kamarad, ktery umi britsky, precetl v The Economist, Ze WooX se stal ceskou

vvvvv

bocnima ulickama a viitnul do Soubyznysu. [4]
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WooX se prezentuje jako moderni znacka pro sportovni nadSence, ktera sr$i energii
a progresivitou. jejiz vizual jde s dobou. Popravdé musim fict, Ze co se tyce jejich loga, tak
je ponékud tézsi urcit, co je vlastné co, jelikoz v soucasné dob¢ firma pracuje s nejméné
Ctyfmi verzemi loga a kazdé je pouzivano jinak. Puvodni logo, jez je s firmou od pocatku
roku 2005, je provedeno verzalkami, tedy velkymi pismeny je kombinaci tu¢ného fezu
a ostrych hran, které v sobé nese dynamicky nazev.

Logo odpovida dobé, kdy bylo vytvotfeno a je silné poznamendno érou graffiti, ktera byla
u nas velice popularni. Dvé zrcadlici se ,,0¢ka* uprostfed, jsou navrzeny do jakéhosi
abstraktniho geometrického tvaru, ktery ve mné evokuje hlavu néjakého zvitete. Po jejich
stranach na né€ navazuje pocatecni a koncovni pismeno loga. Toto logo se v soucasné dob¢
stale prezentuje na par kouscich zimniho obleeni, a to hned ve dvou variantach — prvni je
ta plivodni a druhd je symbol, ktery vznikl odebranim pismen W a X od originalniho loga.
Tim ale zdaleka nekonc¢ime. Pfed neddvnou dobou prosly redesignem webové stranky
e-shopu, kde se na hlavni strance objevila jeho novéa verze, ktera je uz od prvniho pohledu
minimalistické a modernéjsi. Druhé logo je vytvoteno z bezserifového pisma, které je sice
pro oko mnohem pfitazlivéjsi nez to pivodni, na druhou stranu se ale podoba kazdému
tietimu logu, co je na trhu. Aneb kdyZ nevis, co s tim, tak tam dej né&jaké to bezserifové
pismo a mas stylové logo?

Tim ale zdaleka nekon¢ime. Po tom, co jsem si projela jejich e-shop a instagramovy profil,
jsem se ve vysledku dopocitala dalSich ¢tyf variant, které se nepouZivaji na tak velkém
sortimentu jako ty dvé pfedchozi, ale ve vysledku je velice matouci pochopit, které je vlastné
to hlavni. VétSina z nich se na prvni pohled tvafi jako hlavni logo spole¢nosti, ovSem kdyZz
se Clove€k podiva trochu blize, tak n€kde pobliz najde maly symbol dvou ,,06¢ek®, vychazejici
z pivodniho loga. Ma otazka je, ale pro¢ neni pouZit pouze tento symbol, ktery — pokud by
byl aplikovany na vSech produktech — by hezky sjednotil cely vizual firmy.

Co ale musim pochvalit je par osvézujicich prvk, které s sebou ptinesl jiz zminény redesign
stranek e-shopu, a to v podéani jednoduchych outlinovych ilustraci a ru¢né psaného fontu,
ktery piisobi moderné a dodava strankdm novou jiskru, diky kterému je t¢éméf nemozné je
v konkurenci piehlédnout. Casté uzivani pestrych barev, dodava firmé svézi a mladistvy

vzhled a je stale povazovana jako jedna z modernich sportovnich znacek na ¢eském trhu.
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Obr. 6. Piivodni logotyp WooX Obr. 7. Varianta piivodniho logotypu

WOOX

Obr. 8. Aktualni logotyp WooX

Obr. 11. Logotyp na penézence Obr. 12. Logotyp na kalhotach
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Obr. 13. Priklad ilustraci pouzitych na e-shopu
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poiTovNf ZDARMA NAD 2000 K¥
WooXUS oBIJEDNANY DO 14:00 £XPEDUIEME TEN STEINY DEN

LHOTA NA VRACENT 2B027: 100 000 LET A DVA DNY

Obr. 14. Rucné psany font pouzivany na e-shopu

3.1.2 Botas 66

Znacka Botas 66 zacala plivodné jako Skolni projekt, kdyz se roku 2008 dva studenti Ateliéru
Grafického designu a vizudlni komunikace na Vysoké Skole uméleckopriimyslové v Praze,
Jan Kloss a Jakub Korous dozvédéli, Ze zadani jejich semestralni prace je pifekvapivé navrh
bot. Rozhodli se proto sahnout na ¢eskou klasiku — znacku Botas, piesnéji model Botas
Classic, ktery byl na trh uveden v roce 1966 a dat ji novou a moderni viz4dz. Udé¢lali
kompletné nové logo, krabice a na samotné botasky navrhli zajimavé barevné kombinace.
[5]

Projekt mél Gspéch, a tak uz se za nedlouho zacaly prodavat nové redesignové botasky pod

znackou Botas 66. Pro podpoteni jejich prodeje zaloZili novou firmu s ndzvem BOD BOD
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BOD, kterou vedli spole¢né s Darinou Zavadilovou, ktera byla v ¢ele marketingu a jejich
distribuce. [6]

Je patrné, Ze na tomto projektu pracovali graficti designéfi, jelikoz nevidime jen krasné
zpracovany redesign bot ale 1 samotny jednotny vizual znacky Botas 66, ktery ma svézi
a nad¢asovou podobu, kterd diky svym pestrym barvam urcité oslovi kazdého zakaznika.
V ramci tohoto projektu vzniklo nové logo, plakaty, navrh krabice na boty, ndvod k udrzbé
botasek, taSky a dals$i mensi marketingové produkty.

Logo se sklada ze dvou casti — textové Casti z bezserifového pisma a jednoduchym
¢ernobilym piktogramem, ktery svym vzhledem trochu klame, jelikoz se na prvni pohled
muze zdat, ze jsou v kruhu vyobrazeny dirky na navlékani tkanicek, jedna se ovSem o chytie
zakomponované Cislo 66, které je vyobrazeno teckami stejné jako na hraci kostce. Stejny
piktogram je aplikovan i na obalovém designu pro tyto boty, kde jsou tentokrat pouze
kolecka vyfezana na boc¢ni strané krabice, které jednak slouzi jako zajimavy vizudlni prvek,
tak jako otvor na prsty pro uchyceni. Cela krabice je v kiiklavé zluté barvé, kterou bychom
v této dob€ mohli oznacit jako Feriho vykti¢nikovou Zlutou, kterd je v kombinaci s fialovou
klicovou barvou v tomto vizualnim stylu.

Projekt jasn€ vypovida o tom, Ze vsadit si na spolupraci s mladymi designéry neni viibec
k zahozeni. Je tomu uZ dvandct let, co se pod rukama tohoto talentovaného dua zrodilo
mnoho uzasnych kolekei a o jejich kvalité a uspéchu napovida i fakt, ze tento projekt vyhral
v roce 2009 prvni misto v kategorii Vyrobce roku v soutézi Czech Grand Design. VSechno
ale jednou kon¢i, a to se bohuzel vztahuje i na tuto firmu. Ukonceni vyroby botasek firmy
Botas 66 ohlasili roku 2019 spolecné oba zakladatelé. Diivodem byly dlouhotrvajici spory
s firmou Botas, ktera bez jejich povoleni pouZzivala jimi navrzené designy na jinou obuv, bez
jakékoliv konzultace. Stalo se tak napiiklad se specialni edici bot pro firmu Skoda, Parkhotel

nebo pro obchodni fetézec Kaufland. [7]
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BOTAS 66

SNEAKERS SINCE 1949

Obr. 15. Logo Botas 66 Obr. 16. Vizualni styl Botas 66

3.2 Malé znacky

3.2.1 Happy Nature

Na tuto znacku jsem natrefila teprve nedavno, na doporuceni mé kamaradky. Jedna se
o pomérn€ mladou rozvijejici se znacku, kterda mé uchvatila zejména svoji ideou pomahat
nasi prirod¢, coz je zejména v soucasné dobe velmi dobry népad. Cely koncept je zaloZen na
vyrobé udrzitelné mddy z ekologického textile za pouziti BIO bavlny, jejiz vyroba je
Setrné&jsi k Zivotnimu prostiedi.

Bio bavina je, ve srovnani s konven¢ni bavinou, daleko setrnéjsi k vodé — Kk riistu potiebuje
az 0 91 % méné vody. To je mozné diky vyhledavani vhodnych mist pro péstovani bio
baviny. Tato nalezena mista jsou bohata na destovou vodu, a navic maji v pudé dostatek
organické hmoty, ktera vlahu zadrzuje. Diky tomu nepotiebuje organicka bavina dale
zavlazovat a je sobé&stacna. Pti péstovani bio bavlny je striktné zakazano jakékoliv pouziti
chemikalii. Diky tomu nepfijdou lidé pracujici s bio bavlnou do styku se Skodlivymi latkami.
Navic v kone¢ném produktu, na rozdil od konven¢ni baviny, nenajdete zadné stopy
chemikalii. Proto je obleceni z ekologické baviny vhodné a zdravotné nezdvadné pro vasi

kizi. [8]

To ale neni jedind pomoc, kterou od Happy Nature nase ptiroda dostava. Firma si je védoma,
jakou rychlosti z nasi planety mizi ptirozené zalesnéné plochy, které jsou nejen zdrojem
nenahraditelného pfirodniho bohatstvi, domovem tisice druht zvitat ale i dilleZitou slozkou

bézného chodu planety. Z tohoto diivodu se Happy Nature rozhodlo spolupracovat s nékolika
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neziskovymi organizacemi, které se zaméfuji na vysadbu stromd v Ceské republice. Proto
s kazdym zakoupenim jakéhokoliv jejich produktu bude zasazeno 10 stromt, diky kterym
budeme zase o krok blize k lepSimu Zivotu. Diky jejich tvrdé praci se jim v soucasné dobé
podafilo zasadit jiz skoro 30 000 stromu.

Co se tyce grafické stranky, tak musim konstatovat, ze Happy Nature na tom neni Gplné
nejhtife. Narozdil od jiz zminéné mddni znacky WooX maji uceleny vizual, postaveny na
vyrazném logu, které dokaze zaujmout jiz na prvni pohled. Logo jako takové od zalozeni
firmy neproslo zadnym redesigem a zakldda si na modernim minimalismu. Je sloZena ze
dvou hlavnich prvki, a to z bezderifového pisma v kruhu a jednoduché outlinové ilustrace
hor v ¢ernobilém provedeni, zasazené doprostied kruhu. Logotyp pracuje dobie na vSech
produktech, at’ uz jako miniatura na Stitku na obleceni nebo jako samostatny prvek na
plech&cku a hned na prvni pohled vypovida, Ze znacka je postavena na inspiraci ptirodou.
Co se tyCe obalu na obleceni znacky Happy Nature, tak se firma rozhodla pro velice
jednoduchy design. Vzhledem k svoji Setrnosti pro piirodu se ji i v ohledu obalt rozhodli
nijak nezatéZovat a sahli po klasickych kartonovych krabicich riznych rozmért, na jejichz
hornim viku je pouze natisklé logo firmy. Po otevieni vika krabice na zdkazniky ceka jeste
jedno milé prekvapeni v podob¢ certifikatu vytisténého na recyklovaném papiru, ktery ma
zakaznika informovat o tom, Ze jeho zakoupenim vyrobku bylo vysazeno 10 stromt. I kdyz
by né¢kdo mohl namitat, ze jejich obalovy design mize vypadat az pftili§ jednoduse, myslim,

ze perfektné sedi k celému konceptu znacky.
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Obr. 17. Logo Happy Nature Obr. 18. Obal na tricka Happy Nature
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3.2.2 Braasi Industry

Braasi Industry je rychle se rozvijejici mlada firma, ktera ma velice zajimavy ptibéh. Jakozto
pysSna majitelka nékolika jejich produktli je moji povinnosti o ni poveédét svétu. Jeji zrod
prekvapivé nezacal v hlavé nadaného médniho designéra, ale dvou architektt — Ing. Arch.
Elisky Slamkové a jejiho manzela MgA. Simona Brabce, ktefi tuto malou rodinou firmu
zaméfujici se na vyrobu méstskych batoht zalozili v roce 2014 v nové zrekonstruované
tovarné v prazskych HoleSovicich. [9]

Oba manzel¢ piedtim pracovali ve svém vlastnim ateliéru, kam kazdy den museli dojizdét
na kole. K tomu potiebovali kvalitni sportovni batoh, kam by si ukladali notebook a dalsi
polozky pro kazdodenni pouziti, ovSem zadny z téch, co byly v té dobé momentaln¢ na trhu
se jim nelibil. Proto se Simon rozhodl, Ze si vyrobi vlastni, ktery bude odpovidat jeho
kritériim a ten daroval své Zen¢ jako darek na Véanoce. Z jednoho déarku pod stromecek se
stalo nékolik darkt pro kamarady a zndmé, potom pfislo n¢kolik cyklo vystav a zaklady
budouci Gspésné firmy byly na svéte.

Nelze prehlédnout, Ze Braasi batohy pochazeji z rukou architektonickych designéri. Jejich
kousky jsou moderni, stylové, nad¢asové a zajisté potesi kazdého minimalistu.

., Produkty, které délame a chystame se délat, maji vydrzet dlouho, a to jak z hlediska
kvality, tak i vzhledu. Premyslime u toho jako u architektury. Kdyz vymyslite barak, tak
premyslite nad tim, aby vypadal dobre i pristich nékolik desitek let. Aby vas neomrzel
a vydrzel. V tom nas architektura hodné ovlivnila. Nejsme moc zvykli experimentovat.
Kdyz néco délame, tak premyslime nad tim, aby to tady za 20, 30, 50 let pordd vypadalo
dobre, “ Fika Eliska. [10]

Kvalita jejich vyrobk je kapitola sama o sobé. Manzelé vsazeji na zlaté eské rucicky, a tak
neni divu, Ze drtiva vétsina materiali pouzitych na vyrobu pochazi z Ceska. Jedinou vyjimku
tvoti italskd hovézi kiize a YYK japonské zipy a plastové prezky.

Co se ty€e vizudlniho stylu celé firmy, tak se duo rozhodlo vsadit na jednoduchost, coz se
jim vyplatilo. Logo samotné je tvofeno z Cerné¢ho vertikalniho kosoctverce, ve kterém je
bezserifovym pismem dosazen nazev firmy. Je zaroven pouzivano nejen na webovych
strankéch a tiskovinach ale také funguje jako stylovy prvek, ktery je z kousku ktze pfisity
na predni stran¢ kazdého jejich batohu a stava se tak nepostradatelnou soucasti Braasi
vyrobki. Cerna barva jako takova hraje v jejich vizualnim stylu ddlezitou roli. Je
uplatiiovana jak na veskerych tiskovinach a dalSich propagacnich materidlech tak na vétSiné

batohi, kterym dodava stylovy vzhled a eleganci.
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Co se tyce jejich obalového designu tak u opét plati, ze v jednoduchosti je krasa. Kartonové
krabice z potiskem loga Braasi na hornim viku stejné jako u Happy Nature funguji perfektné
a zékaznika urcité neurazi. Firma si asi fekla, Ze nema zadny smysl se snazit po designové
strance vyrovnat zlatému hiebu vecera, ktery se skryva vevnitt. Po otevieni je uvnitt
schovany samotny batoh, ktery je zabalen v plastovém obalu, na kterém je ¢ernou barvou
natisténo logo firmy. Ta vsadila na jednoduchost a vyplatilo se, celkovy dojem putisobi

stylové a modern¢.

BRAASI BRAAS

|NDUSTRY INDUSTRY

Obr. 19. Logo Braasi Industry Obr. 20. Logo aplikované na produktu

df - nglzm 2 BRAASI INDUSTRY
3 ANsDUAH
L

HAND MADE IN PRAGUE

Obr. 21. Propagacni materialy firmy Braasi Obr. 22. Vystavni plocha na prehlidce

3.2.3 We are Ferdinand

We are Ferdinand je pomérné¢ mladou moravskou znackou, zaméfujici se na vyrobu
stylovych ponozek s potiskem, ktera spatfila svétlo svéta na podzimu roku 2016. Tehdy se
teprve 16lety Salvator Soska rozhodl zaloZit e-shop, kde spolu se svym kamaradem Jakubem
JanoSikem, prodaval elegantni panské obleceni a dopliiky. Po zjiSténi, Ze nejvétsi uspeéch
z jeho nabizeného sortimentu maji pravé ponozky, rozhodl se soustfedit pouze na tuto

kategorii. A takto se zrodila znacka We are Ferdiand.
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., Nazev odkazuje na Viaclava Havla, ktery casto nosil kratke kalhoty, a tak se jeho ponozky
staly soucasti outfitu s nazvem Ferdinand, coz se zapsalo jako pseudonym Vaclava Havla,
[11]

Podnik mezi svou konkurenci vynika praveé spolupraci s piednimi ceskymi designéry. Soska
se toho neboji a oslovuje desitky umelct z ceské scény o prispéni do jeho kolekce, a to at’
uz se jedna o grafiky, ilustratory nebo designéry. Mezi nejslavnéjsi jména patii napiiklad
Eliska Podzimkova, jejiz ,,sraci“ design ji zajistil titul nejprodavanéjSich ponozek z letosni
kolekce. DalSimi znamymi jmény, kterymi se firma miize pochlubit jsou napiiklad Maxim
Velcovsky, Marek Ehrenberger, Michal Ba¢ak, znamé ilustratorské duo Tomski a Polanski
nebo napiiklad Pavel Fuksa. PonoZky jsou vyrabény v Ceské republice stejné jako viechny
materialy, které jsou na jejich vyrobu pouzity. [12]

Za kreativni strankou znacky stoji jeden ze zakladatelti, Jakub JanoS$ik. I kdyz ten design
nikdy nestudoval, i tak dokdzal navrhnout velice pfijemné a stylové logo, které znacku
doprovazi uz od jejiho zalozeni. Logo, jez je vytvoreno z ru¢né psaného pisma, obohaceného
o Cerny puntik, symbolizujici te€Cku na konci véty, dokaze zaplsobit svym jednoduchym
designem. Plsobi stylové, jemné a je velmi dobie zapamatovatelné. Logotyp je aplikovan
na kazdém paru ponozek, tudiz je nutné, aby nepiebyl design samotného produktu, coz se
v tomto piipadé povedlo.

Vizudl této znacky si zaklada na jednoduchosti a eleganci. Nejvétsi tahak je logotyp, ktery
je jedinym vizudlnim prvkem na veskerych tiskovinach. Obalovy design je feSen velice
minimalisticky, a to pouze kartébnovou krabici s natisklym logem znacky. V tomto piipadé
je to pomérné chytré fesSeni, jelikoz design obalu neodvadi pozornost od samotného

produktu, ktery je pravé na chytlavém designu zalozen.

wee &N,
, 2 )\

Obr. 23. Logotyp znacky We are Ferdinand Obr. 24. Aplikace na produktu
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Obr. 25. Vizudl znacky na Designbloku 2019 Obr. 26. Obalovy design
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4 MERCHANDISING

4.1 Co je to merchandising

S timto slovem pfisla do kontaktu vétSina lidi. Vychazi z anglického slova merchandise, coz
v piekladu znamend zbozi. A pravé kolem ncho se to celé toci. Merchandising je svym
zpusobem véda, kterda méa za ukol pomoci propracovanych strategii naldkat zdkazniky
(obvykle urcitou cilovou skupinu) ke koupi daného vyrobku. [13]

V této Casti se pokusim nastinit vztah mezi merchandisingem a grafickym designem.
Graficky design hraje ve svété merchandasingu dilezitou roli, jelikoz vizualni vzhled
daného produktu (etiketa, obal) ma urcity vliv na jeho prodejnost. V této dobé produkty
prodavaji zejména dvé véci — jméno a jejich grafické zpracovani. To, jak je zpracovana
grafickd stranka produktu, z velké casti ovliviiuje jeho prodeje. Pokud lidé nakupuji bez
ohledu na jméno znacky, je to pravé vzhled produktu, ktery tu hraje kli¢ovou roli. Produkty

se Spatnym vizualem pusobi lacing, odbyt€ a ¢asto z nich tak jde dojem, Ze nebudou kvalitni.

4.1.1 Historie merchandisingu

Merchandising se tu objevuje uz od stfedovéku, kdy se naplno projevuje v obchodovani.
V té dob¢ se zejména na velkych trzistich obchodnici snazili naldkat zdkazniky ke koupi
jejich vyrobkl. Samoziejmé v té¢ dobé neméli stejné prostiedky jako mame ted’ my, a tak
museli pracovat s tim, co bylo. Jednim ze zékladnich prostfedki, ke kterym mél ptistup
kazdy, byl jejich hlas. Vyvolavani informaci o jejich produktu byl jeden ze zptisobt, jak se
mezi lidmi zviditelnit. V nasledujicich letech se metody zménily a obchodnici si vyrobky
zacali znacit vlastnimi symboly (vypalovani znakl na chovna zvitata) a erby svych roda.
Nejveétsi rozkvet zazil merchandising na pielomu 18. a 19. stoleti ve Spojenych statech
americkych. V roce 1840 se pak s ptichodem nové technologie, ktera umoziiovala vyrobu
velkych paneli skla, hodn€ obchodnikii rozhodlo, Ze vyuziti obrovskych sklenénych vyloh
je perfektni zplisob, jak ukéazat prochdzejicim lidem, jaké produkty nebo sluzby poskytuji.
S postupem Casu a stoupajici kreativitou zacali ve vylohach majitelé obchodii vytvaret
umélecka dila, ktera svym pestrym obsahem piipominala jevi§té na Broadwayi. Cim opticky
zajimavéjsi, tim vice potencialnich zakazniku ptilakaly. [14]

Tento styl vizualniho merchandisingu se tu drzi dodnes. Zejména znamé velké obchodni
domy, jako napfiklad londynsky fetézec Harvey Nichols, pravidelné spolupracuje se

svetoznamymi designéry a umélci na instalacich svych vyloh.
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4.1.2 Soucéashost

V dne$ni dobé je merch na svém vrcholu. Vzhledem k ¢im dal vétsi popularité velkych
internetovych servert, zejména kanalu YouTube, na kterém se kazdy den rodi stovky novych
influencert, ktefi timto zplisobem propaguji své jméno, se slovo merch stalo soucasti
slovnikl drtivé vétSiny mladych lidi. U nés se zatim tento trend neprojevil ve své nejvetsi
sile, ovSem v takovych Spojenych statech americkych udefil jako hurikan.

Pro youtubery je prodej merche nejlepsi a zaroven také nejleh¢i cestou, jak si vydélat penize.
Pokud vezmeme v uvahu, Ze nékteii z téchto jedinci maji nékolika desitek milionovu
zakladnu fanouskt, z nichz kazdy chce mit kousek obleceni s jménem jejich oblibeného
interpreta, je merchandising jednoducha cesta k dal§im par miliontim na jejich bankovnim
konté. Pokud se zamétim na opravdu nejrozsitenéjsi server YouTube, tak na eské scéné si
z merchandise miZou interpreti pfijit na pomérné slusnou ¢astku. Samoziejmé je nutné brat
v potaz, ze naSe 10 milionovd zem¢& se nemize vyrovnat t¢ s 328 miliony obyvateli.
Americky youtuber PewDiePie za minuly rok vyd¢lal prodejem svého merche v prepoctu

147 521 170 korun, coz ho dostava na prvni misto v prodeji merchandise na YouTube. [15]
4.2 Priklady merchandisingu na ¢eské hudebni scéné

4.2.1 Lake Malawi

Lake Malawi je GspéSna Ceska kapela, ktera se vénuje Zanru indie-pop a na svém kont€ ma
mnoho uspésnych singl, které zabodovaly jak u nés, tak v zahrani¢i. Kapelu zaloZil v roce
2013 hudebnik Albert Cerny. Asi nejvétsi uspéch kapele pfinesla u¢ast na Eurovision Song
Contest 2019, kde se se svoji skladbou Friend Of A Friend zaznamenala obrovsky uspéch.
[16]

Jelikoz se jedna o kapelu sloZzenou z mladych lidi, ktefi nemaji k stylové modé daleko, neni
divu, ze se rozhodli nad svymi produkty zamyslet, coz se jim vyplatilo. Pro vytvoieni své
nové kolekce merche se kapela rozhodla spolupracovat s grafickou designérkou Katkou
Kvardovou a sestrou frontmana kapely Alberta Cerného, Karolinou Cernou, absolventkou
odévniho designu na Univerzit¢ TomaSe Bati. Toto duo dohromady pifedvedlo
minimalistickou kolekci merche, ktery na prvni pohled vypadd jako stylovy kousek
z prazského butiku. Zatim co Katka se postaralo o grafickou stranku, Karolina si vzala na
starost vybér materialli a stfihd na obleceni.

Cely merch je postaveny na hie s originalnim logotypem kapely. Ten je navrhnut ze dvou

prvkl — ndzvu skupiny Lake Malawi, vysazeného z bezserifového pisma a grafického prvku
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v podob¢ Cerné linky stylizované do tvaru vinky, kterda ma symbolizovat ndzev kapely
(lake=jezero), které Albert Cerny zvolil diky pisni¢ce od zpévika Bon Ivera, kterd mu
pomohla ptejit té€zké chvile v jeho Zivote.

Graficka se rozhodla pracovat s obéma prvky oddélené. Hlavni misto na scéné dostala prave
vinka, kterou graficka nakopirovala pod sebe do n¢kolika stejné vysokych sloupct, které
dohromady davaji tvar ¢tverce (na platénych taskach) a obdélniku (na trickach). Nazev Lake
Malawi pak Sikovné skryla do pravého dolniho rohu, Tento vzor je pomoci sitotisku
aplikovan na urcity produkt, coz bylo v piipad¢ této nové kolekce damské a panské tricko
spolu s platénou taskou.

Co se tyCe barevné kombinace, tak Katka Kvardova vsadila na jistotu, a tak mtizeme celou
kolekei najit pouze v Cernobilé variant. Méné je n¢kdy vice, a to v tomto piipadé zarucené
plati. Cely merch plsobi jednotné, stylové a modern€ s tim, Ze zdkaznikovi miZe po
zakoupeni poslouzit jako stylovy prvek do jeho Satniku, ktery je vhodny na normalni noseni,

za které se Cloveék nemusi stydét, coz se u nékterych ptikladii merche od ¢eskych kapel

LAKE MALAWI

Obr. 27. Logo kapely

opravdu fict neda.

Obr. 28., 29. Aplikace na platénou tasku
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Obr. 30. Aplikace merche na damské triko Obr. 31. Aplikace na panské triko

4.2.2 Mydy Rabycad

Mydy Rabycad je dalsi, pomérné uspésna prazska skupina, ktera byla zalozena roku 2012
Mikuldsem Pejchou, Janem Drabkem, Zofii Daibujanovou a Jakubem Svobodou. O rok
pozdéji se ke skupiné pridali jesté Tomas Kontlipka, ktery obstarava bici a Ondiej Slansky,
ktery ma na starosti kytaru. Kapela se zamétuje na styl electroswingu a dalsi styly
elektronické hudby jako naptiklad electropop s odkazy na retro styly. [17]

Kapela vystupuje jak v Cesku, tak v zahraniéi. Mezi jejich zastavky patfi Anglie, Dansko,
Jizni Korea nebo naptiklad Kanada ¢i Spojené staty americké.

Mydy Rabycad na svych webovych strankach nabizeji staly merch, ov§em docela nedavno
se rozhodli spolupracovat se znamym ¢eskym grafickym designérem a ilustratorem, Pavlem
Fuksou, na limitované sérii ddmskych a péanskych tricek. Origindlni logotyp kapely je
zalozen na pixelovém fontu hlasajicim nazev skupiny. Jednotliva pismena slovo MYDY jsou
vysazena v outlinu oranzové barvy, ktery ma napodobovat neonova svétla. Slovo
RABYCAD pak horizontalné protina linie, ktera tak zaroven ptisobi jako zdobny element.
Tento logotyp se v této podobé ovsem neobjevuje na zadném dostupném merchi z dilny Jana
Volejnicka, namisto toho je pouZzito bud’ pismeno m, vysdzeno minuskou nebo pouze
bezserifovy ndzev MYDY, ktery je doplnén o ilustrace krystalu. Jedné se tedy o vizual
s nadechem techno stylu, a to pfedevsim diky uplatnéni neonového efektu. Kapelou nabizené

produkty neurazi, a vérného fanouska jisté potési, ovSem pres to vSechno zlistanou spise
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hezkymi vzpominkami nez designovym kouskem do Satniku. Dovolim si tedy fict, Ze
z grafického hlediska spoluprace s Pavlem Fuksou posunula merch kapely o krok vys.
Graficky designér Pavel Fuksa, ktery se miize pysnit spolupraci s takovymi znackami jako
je naptiklad Google, Twitter, Facebook nebo Nike, je jednim z nejlepSich ceskych
ilustratort. Do povédomi vefejnosti se =zapsal zejména svou sadou satirickych
prezidentskych znamek, které se diky svému obsahu staly velkym hitem. Diky jeho
uspéchiim byl nékolikrat zatfazen do Zebticku 200 nejlepsi ilustratorti svéta. Ma velice
osobit¢ ilustrace, které se projevuji svymi pestrymi barvami, geometrickymi prvky a svym
minimalismem. Prave i tohoto stylu se drzel, kdyz fesil navrh na merch pro kapelu. [18]
Graficky navrh merche vypada sam o sobé jako moderni plakat, ktery by mohl slouzit jako
designovy prvek pro kazdého fanouska dobré grafiky. Sklada se z fialového obdélniku, ve
kterém jsou umistény minimalistické cernobilé ilustrace, Uzce souvisejici s kapelou
doplnéné o jednoduchy bezserifovy text. Finalni vysledek tak plisobi vysoce modernim

a stylovym dojmem.

Obr. 32. Originalni logotyp kapely Obr. 33. Priklad stalého merche

Obr. 34. Limitované série — panské triko Obr. 35. Limitované série — damské triko
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4.2.3 Bara Polakova

Dalsi ptiklad kvalitniho merche na Ceské scén¢ patii Bate Polakové, vyznamné Ceské
zpévacce a hereCce, ktera je znama pro své pisn€ jako Nafrnéna nebo Krava. Uz od mala ji
tahla laska nejen ke zpévu ale i k modé, coz je jasné vidét na jeji limitované kolekci merche,
kterou do svéta vypustila na konci roku 2018.

Tento merchandise zajist¢ vynikd mezi svou konkurenci, a to diky svému neotfelému
designu, ktery je minimalisticky, moderni a stylovy, tudiz se nejedna jen o fadni potisk na
obycejném tricku. Herecka se rozhodla slovo merch povznést na vyssi troven a piipravila
tak kolekci designového obleceni, na kterém spolupracovala se stylistkou Terezou Kytkovou
a Vojtéchem Novotnym, ktery mél na starost veskeré stiihy. Celd série je inspirovana
zpdvaléingm albem ZE.ME. Kromé jiz zminénych dvou designérii se na jejim vzniku
podilela i Lucie TomiSkova, kterd je zodpovédna za grafickou stranku.

V této kolekcei je zastoupeno snad uplné vSechno. Od tricek, Satli a mikin nejen pro damy
a pany ale i pro ty nejmensi az po hravé tetovacky nebo tkanicky s texty. Veskeré produkty
jsou ruéné vyrobené v Ceské republice, odkud také pochazi veskeré materialy, které jsou na
jejich vyrobu pouzity. "Dokonce i ldtky jsou tkané v Cechdch, takze miizete mit jistotu, Ze na
vyrobé se Nepodilelo zadné dité ani clovek pracujici v nelidskych podminkach," [19]

Hlavni graficky prvek obstaravaji jednoduché outlinové ilustrace, jak malych dopliujicich
prvki jako hvézdy nebo Sipky, tak vétSich portréti Bary Poldkové a ru¢né napsané texty
pisni z jiz zmin&ného alba ZE.ME. Ilustrace jsou z velké vétsiny v krémovych odstinech,
takze jdou pfijemné sladit s oblecenim. Kazdy kus obsahuje nasivku, ktera je situovana na
spodni stran¢ veskerého obleCeni, na niz je vysito jednoduché logo vytvotené z iniciall
herecky, doplnéné o jednoduché stylizované srdce. Logo takto hned na prvni pohled

zbyte¢né nebije do o¢i a nechava vyznivat ilustrace s texty.

Obr. 36. Aplikovani loga na obleceni Obr. 37. Tkanicky s potiskem
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Obr. 38. Tricko s ilustraci Obr. 39. Tricko s potiskem textii

4.2.4 Thom Artway

Thom Artaway, vlastnim jménem Tomda$ Macek je dalsi se zndmych ceskych zpévaku.
Tomas se hudbou Zivi cely sviij Zivot a od své konkurence se 1i$i tim, ze své skladby zpiva
pfevazné v anglickém jazyce. Mimo hrani se svou kapelou provozuje i buskerstvi, tedy hrani
na ulici. S tim zacinal uz jako maly v Praze u Lennonovy zdi, kde se svym zpévem snazil
privydelat néjakou tu korunu. Jeho profesiondlni hudebni kariéra zacala v roce 2013, kdy
nahral svij prvni profesionalni singl Towards to Sun, ktery byl nésledné vybran do filmu
Kftidla Véanoc. Nejvice se ale do podvédomi vetejnosti dostal o dva roky pozdéji se svym
singlem I Have No Inspiration, kterd mu vynesla dvé ocenéni Andél. V zdjmu poznavat nové
zem¢, odjel na nékolik mésict do Irska, Australie a Nového Zélandu, kde se zivil pouze
hranim na ulici. [20]

Co se tyc€e jeho merche, tak na tom se podilelo hned nékolik ¢eskych umélct. Zatim co
design jeho obalu na CD si vzalo na starost ilustratorské duo Tomski a Polanski, 0 a zbytek
merche se postaral graficky designer Mirek Budis, vystupujici pod jménem Bythur Art. Ten
pracuje ve studiu Justmighty a na svém konté méa spolupraci s nékolika Ceskymi interprety
jako naptiklad Paulie Garand, ATMO Music ¢i slovenskym rapperem Separem. [21]

Budis vytvortil tfi stylové navrhy, které jsou k zakoupeni na zpévakovych webovych
strankach. Prvni z nich je sestaven z jednoduché outlinové ilustrace, se scenérii zobrazujici
hory a les s tdbordkem, ktery je doplnén o zpévakovo jméno, které se nachazi na vrchni ¢asti
ilustrace. Po stranach se jesté objevuje motiv kvétin a listki. Druhy dostupny motiv je tiplné

stejny az na to, Ze je scenérie hor a tdboraku je zaménéna za ilustraci domu.
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Rozdilu mezi prvnim a druhym nabizenym motivem je na prvni pohled t&€z8i si v§imnout,
jelikoZ jsou oba postavené na stejném stylu. Druhy design nabizi ilustraci domku, kolem
kterého jsou do kruhové kompozice zasazené listy a kvéty, které jsou spojujicim prvkem
v prvnim designem. Posledni design je uplné jiny. Narozdil od dvou ptedeslych se jedna
o dvoubarevnou ilustraci. I ta, co se ty¢e motivu nevybocuje a je na ni vyobrazen les
s taborakem, doplnén o zpé€vakovo jméno. VSechny tyto designy jsou dostupné na trickach,
platénych taskam a dalSich doplncich jako gumové naramky na ruku.

V ramci svého merche se na zpévakovu webu objevuje i CD jeho alba s ndzvem Hedgehog,
na jehoz ptebalu se podilelo studio Tomski a Polanski. Toto duo v seskupeni Ilona Polanska
a Lukads Tomek, se poprvé potkalo na ilustratorské soutézi v roce 2012, kde se diky
spoleénému snu, zivit se ilustracemi, dali dohromady. Na svém konté maji desitky projektu,
z nichZ nejznaméjii jsou pro takové firmy jako Kofola nebo CEZ. V soucasné dobé se
nejvice zamé&fuji na ilustrace knih a provozu jejich malého obchodu, kde prodavaji produkty
se svym nezaménitelnym designem. [22]

Na ptebalu je zobrazen vyjev jezka, ktery symbolicky odkazuje na jméno alba, ktery se nese
v klasickém stylu dua Tomski a Polanski. Detailni ilustrace s pfirodnimi texturami v modro-

fialovych odstinech je dalSim z jejich povedenych projekti.

Obr. 40. Prvni motiv merche Obr. 41. Druhy motiv merche
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Obr. 42. Treti motiv merche Obr. 43. Aplikace designu na plechdccich

4.25 Jelen

Tato sympatickd skupina plisobi na ¢eské scéné jiz od roku 2010. V té dobé se dali
dohromady soucasny frontman kapely Jindra Jelen a Ondra Malek s Martinem Kasalem,
tehdejsimi &leny skupiny Satlava, ktefi se potkali na jamsessionu. Zanedlouho se pfidali dalsi
dva ¢lenové v podani Sasi Smutného a Jana Reka a skupina byla na svété. Béhem dalsich
nekolik let se ptidalo jesté par dalSich Clent az se celkovy pocet zastavil na Cisle 7. Kapela
se vyznacuje akustickou hudbou, a vychazi z popularnich styld jako blues, country nebo
folk. Béhem né¢kolik poslednich let zaznamenali nékolik uspéchil, z nichZ asi nejvétsi byly
ceny And¢l, které kapela vyhrala v kategorii Objev roku 2014 a Skupina roku 2016.

I ptes to, Ze frontman kapely Jindra Jelen ma za sebou né€kolikaletou préci na pozici grafika,
merch jeho kapely to né&jak neovlivnilo. Tohle je jeden z mnoha negativnich ptipadi, které
se stale odehravaji na Ceské scéné. Interpreti prodavaji pouze své jméno a bohuzel jim je
jedno, jak urcity produkt vypada. [23]

Autora logotypu kapely Jelen nelze dohledat. Pokud za jeho vznikem nestoji sam Jindra
Jelen, pak je docela pochopitelné, pro¢ se pod logo nikdo nechce podepsat. Logotyp neni
nijak graficky zajimavy, jedna se pouze o ndzev kapely vysdzen v patkovém pismu, na némz
je umisténa textura. Toto logo je aplikovano na vétSiné merche, nabizeného na jejich
strankach. Je doplnéno pouze o siluetu jelenich paroht, které jsou umistény pod nim. Druhy
design, ktery kapela nabizi je fotka americké vlajky, kterd je ofizla do kruhu, kolem n¢hoz
je logo kapely, které je roztazenim deformovéno. Cely design je doplnén o ndzev turné

a tfeSnickou na dortu v podobé¢ textury dosazené na vytez americké vlajky. Tteti design je
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aplikovan na magnetkach a plackéach. Jedna se opét o logotyp, ktery je doplnén o siluetu
jeleni hlavy obklopenou krucanky, hvézdami a korunou, kterd svym vzhledem piipominaji
grafiku, ktera se hojné vyskytuje na platformach jako Pinterest.

Tento piipad patii do odstrasujici kategorie, ktera by potiecbovala novy redesign. Fakt, Ze si
za tyto vytvory kapela fiké n€kolik set korun je pfi nejmensim zlodé¢jina. Jakozto mlada,

prosperujici skupina by se méli zamyslet nad tim, jak chtéji na fanousky zaptsobit.

Aymant

Obr. 44. Logotyp kapely Jelen Obr. 45. Aplikace na tricku
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Obr. 46. Design aplikovany na placce Obr. 47. Design aplikovany na mikiné
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VIZUALNI STYL AUTORSKE ZNACKY NOOGIES

V praktické ¢asti své bakalaiské prace jsem se rozhodla vytvofit svoji autorskou znacku,
zameétujici se na potisk a vyrobu sportovnich podprsenek. Mym cilem bylo vytvofit celkovy
vizualni styl a finalni produkt, v podob¢é zhotovené podprsenky. Tento napad jsem dostala
v nasi oficialné prvni karantén¢, kdy jsem nutné potiebovala sehnat néjakou kvalitni
sportovni podprsenku. Jelikoz jsme ale vSichni museli ztistat doma a vétSina obchoda své
prodejny uzaviela, byla jsem nucena vSe objednavat online. Po chvili hledani jsem zjistila,
ze na trhu neni moc podprsenek, které by se n&jak odliSovaly, nebo vy¢nivaly. VéEtSina z nich
je nabizena v jednobarevné varianté. Jsou i takové, které na sob& maji natisklé logo, ale tim
to po grafické strance konci. Jako ¢lov€ka, ktery mé rad uméni, m¢ zajimalo, jestli na
internetu najdu takové podprsenky, které zdobi n¢jaka forma ilustrace. K mému piekvapeni
a z ¢asti také zklamani, jsem zjistila, ze takovychto kouskt se na trhu moc neobjevuje, a to
jak v Ceské republice, tak i v zahraniéi. Zaroveii mé uz del§i dobu lédkalo vytvofit svoji
vlastni znacku, kterd by byla Cist¢ dle mych pfedstav a nemusela jsem se v ni néjak

omezovat. A v tu chvili byla moje volba pro bakalaiskou praci vice nez jasna.

5.1 Nazev a koncept znacky

Dlouho jsem pfemyslela nad tim, jaké jméno zvolit. Jeden z hlavnich bodu, které jsem pti
vymysleni méla, bylo do ndzvu vnést trochu pozitivni energie a odrazit v ném koncept, na
ktery se budu zamétovat. A tak jsem dosla k nazvu Noogies. Myslim, Ze toto slovo je hravé
a energické, coz presn¢ odrazi mij vizudlni styl. Slovo Noogies je slang amerického slova
boobies, které je jedno z mnoha slangovych oznaceni pro Zenské poprsi. Ve vysledku je to

takovy skryty vtip, jelikoZ toto oznaceni neni pro vetejnost zas aZ tak znamé.

Konceptem této znacky, je pfijit s originalné potisklymi podprsenkami, které se svym
vzhledem budou odliSovat od konkurence. Dlouho jsem se rozhodovala, jaké téma na nich
Zobrazim, az jsem se rozhodla pro Zenské té€lo. Konkrétné jsem se zaméfila na problém,
kterému celila pravdépodobné kazda zena a divka asponi jednou za zivot — véha a rozdilné
télesné typy. O tomto tématu jsem si precetla mnoho studii a shiédla mnoho rizné prednasky,
bohuzel je to néco, s ¢im se stale potyka velkd ¢ast z nas. Divky a zeny jsou neustale
poniZovany za svoji vahu a odlisni télesné typy, diky nimz jsou ¢asto teréem posméchu, coz
Jim zpasobuje mnohé psychické problémy, které mtizou vyustit az do problému fyzickych.
Televize a média ndm neustale ukazuji, Ze existuje jeden ideal krasy, ktery fika, ze zena by

méla byt vysoka, Stihla s plochym bfichem a dlouhyma nohama a tak dale. Diky témto
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nerealistickym idealtiim, které jsou nam vtloukany do hlavy uz od détstvi, hodné Zen trpi
uzkostmi, zejména v této dob¢, kdy jsme doslova obklopeny socidlnimi sitémi, tudiz je pro
ur¢ité lidi schovavajici se za obrazovkou mnohem jednodussi nékoho vefejné poniZit. Zeny
se snazi dostat tomuto idealu co nejblize, coz mnohdy vyusti v anorexii, bulimii a podobné
poruchy pfijmu potravy. Na druhou stranu musim uznat, ze posledni dobou se mnoho véci
pomalu zacina obracet k lepsimu (napfiklad v reklamach na spodni pradlo se uz objevuji
plus size modelky, ale to zejména v zahrani¢i, u nas to je$té neni tak normalizované).
VSechen tento psychicky natlak za¢ina jiz v atlém véku, a to predevSim pro déti, jez se
narodily se smartphonem v ruce, tudiz jsou tomuto vystaveny uz od prvniho dne. Dle mého
nazoru se jedna o velky problém, ktery jsem chtéla vynést na povrch, a proto je hlavnim

bodem jak na finalnim stylu podprsenek, tak ve vizualni identité znacky.

5.1.1 Logotyp

Logotyp je navrzen V uméfenéjSim, minimalistickém stylu, aby byl citlivy k veskerému
kontextu. Moje vize spocivala v tom, aby byl Cisté typograficky, bez jakéhokoliv obrazového
prvku. Logotyp je zhotoveno tak, aby respektoval veskery vizualni styl a propagaéni
materidly. Svym jednoduchym vzhledem tak nechéava prostor barevnym a Zivym ilustracim,
které se objevuji na kazdém prvku mé prace, a to od latek az po plakaty, vizitky nebo

napiiklad animaci.

Finélni logotyp je navrZzen z fontu Mullingar, ktery je voné dostupny na strankach
www.dafont.com. Tento font jsem vybrala zamérné kvili tomu, Ze je serifovy. Pfi vytvafeni
reSerSe ke své praci, jsem si nemohla pov§imnout, Ze mnoho mladych znacek si do svého
logotypu vybird zasadné bezserifové fonty, které pisobi stylové a moderné. Osobné mam
serifové fonty spojené se seridznimi produkty a vizualy. Takové fonty moc nepouzivam
a Z urc€ité ¢asti se jim také vyhybam. Mullingar mi ale zménil pohled na patkova pisma a od
prvni chvile se stal mym favoritem, to pfedev§im diky své jednoduchosti a modernimu
provedent, které hezky sedi k mému vizualnimu stylu. V samotném logotypu jsem pak pouze
jemné¢ upravila rozpaly mezi jednotlivymi pismeny, a to byly veskeré zmény, které jsem na

ném provedla.


http://www.dafont.com/
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noogies

Obr. 48. Zdkladni verze logotypu Noogies, pozitiv

noogies

Obr. 49. Zdkladni verze logotypu Noogies, negativ

5.1.2 Vizualni styl

Téma Zenského téla jsem se rozhodla ukazat skrz to, co umim nejlépe, a to jsou ilustrace,
které jsou zastoupeny v podprsence a vizudlnim stylu a na nichZ je také veskery vizual

zaloZen.

Vizuélni styl stoji na dvou hlavnich prvcich, kterymi jsou ilustrace postav a nalepky
vytvofené ke znacce. Dominantou je série dvanacti ilustraci Zen, s riznymi typy téla
a odliSnou barvou kiiZze. SnaZila jsem se, abych ve svych ilustracich zndzornila rizné
proporce tél, které Zeny maji, aby se Zadna necitila vynechana nebo nezastoupena. Nechtéla
jsem nikoho Skatulkovat, proto jsou tyto ilustrace odlisné, co jen to jde. At uz se jedna
0 odlisn¢ barvy pleti (bila, Zlutd a hnéda) nebo o barvu, texturu a sttih vlasii, vSechny jsme

si rovny.

Druhym vyraznym prvkem je série samolepek, které reaguji na samotnou znacku (obsahuji
nazev Noogies, nebo vtipnym zptsobem vyzdvihuji jeho pozitiva) a celému vizualu pak

dodavaji urcity punkovy vzhled, ktery jsem do ného s jejich pomoci chtéla vnést.

Co se tyCe barevnosti, tak primarni barvy jsou modra, fialova, oranzova a zluta. Tyto barvy
jsem zvolila, protoze mnou vybrané odstiny jsou vyrazné, hravé a zivé, coz je piesné ten typ
energie, ktery chci, aby moje znacka vyzarovala. I kdyz jsou barvy pestré, tak pro oci

nepusobi néjak agresivne.
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RED YELLOW PURPLE BLUE

RGB:231/58/39 RGB:247/201/1 RGB:96/66/148 RGB:55/73/153
CMYK:0/87/88/0 CMYK:4/20/94/0 CMYK:75/82/0/0 CMYK:90/76/0/0

Obr. 50. Findlni barevnost znacky Noogies

Primarnim pismem znacky je Galano Grotesque, coz je bezserifové pismo. Vybrala jsem si
ho, protoze je snadno ¢itelné, moderni, stylové a skvéle zapada do vizualu znacky Noogies.
Navic cely balicek obsahuje nad 40 fezli pisma, coz mi dava perfektni moznost vybrat presné
ten fez, ktery potiebuji. Pro sazbu text na web a na tiskoviny, jako vizitky, pouzivam pouze
dva, a to Galano Grotesque Bold Italic a Galano Grotesque SemiBold. Jako dopliikovy font
jsem zvolila Bowlby One SC Regular, ktery je v omezené mife pouzivan jako vyznacovaci

pismo pro web a tvorbu samolepek.

Galano Grotesque Bold Italic / 0123456789
Galano Grotesque Bold Italic / 0123456789 BOWLBY ONE SC REGULAR / 0123456789

Obr. 51. Pouzité pismo

5.2 Tisténé vystupy

Veskeré tisténé vystupy jsou urceny k propagaci znaky Noogies. Jednim z hlavnich
vystupi je obalovy design produktu, dale pak vizitky a plakat, které maji rozsitit znacku do

podvédomi vetejnosti a poskytnout vSechny diilezité informace.

5.2.1 Obalovy design

Jelikoz celkovy vizual je, co se tyce grafického obsahu, velice pestry, chtéla jsem, aby obal
pusobil stftidméji, ale zaroven si udrZel punkovy styl, ktery je zastoupeny ve vizudlnim stylu.
Proto jsem se rozhodla obal vytesit pomoci kartonové krabice, vyrobené z tfivrstvé vinité
lepenky. Na krabici jsou nalepeny samolepky, stejné, jako jsou pouzité ve vizualu. Na

kartonu neni nic nati$téno, obal je postaveny na samolepkach, které jsou jeho hlavnim
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prvkem a obsahuji vysoky pocet barev a barevnych kombinaci. Chtéla jsem se tak vyvarovat
problému pifekombinovani barev, kdy by barevné samolepky s barevnym kartonem pisobily

chaoticky.

Obr. 52. Findlni obal — pohled ze strany Obr. 53. Findlni obal — pohled svrchu

522 Plakaty

Vytvorila jsem sérii tfi plakatt, které maji za ukol propagovat znacku Noogies. Jelikoz je
moje znaCka zaméfena na modni odvétvi, plakaty nejsou tak vyzadované, co se tyce
propagace, protoZe ta je zaméfena spiSe na digitalni stranku. I pfes to jsou hezkym
zptijemnénim finalni prezentace znacky. Vsadila jsem na jednoduchy design, ktery obsahuje

nazev a hlavni prvky vizualniho stylu znacky, tedy ilustraci a samolepky.

Hello

eal
sty\e

qr
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noogies
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Obr. 54., 55., 56. Finalni plakaty pro znacku Noogies

5.2.3 Vizitky

Co se tyce vizitek, tak jsem zvolila klasicky format 90x50 mm. Jsou tisknuty na kiidovém
papiru gramaze 350 g. Navrhla jsem tfi varianty, které obsahuji zdkladni informace jako

nazev znacky, jméno, telefonni kontakt a email.

Obr. 57. Vizitka— 1. varianta Obr. 58. Vizitka—2. varianta Obr. 59. Vizitka— 3. varianta

5.2.4 Cedulky
Dalsim tistenym vystupem je jednoducha cedulka, sklddajici se ze dvou casti — obdélniku
a kolecka, které¢ jsou provleCeny na provazku, ktery je pak pfipevnény k raminku

podprsenky. Cedulka slouzi jako prvek, ktery ma cely produkt vizualné obohatit.
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Obrdazek 60. Navrh cedulky

5.2.5 Propagac¢ni materialy

Jako dalsi propaga¢ni materialy jsem zvolila platéné tasky a nalepky. Pro tasky jsem se
rozhodla z divodu, ze dnes je to velice popularni pfedmét, ktery uz v zakladni vybavé
nechybi snad nikomu, tudiz je pro propagaci perfektni. Stejné¢ tak na tom jsou

samolepky, které si ¢loveék miiZze nalepit kamkoliv, a roznasi tak znacku do podvédomi

ostatnich.
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Obrazek 61. Pldténé tasky
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Obrdzek 62. Navrh na samolepky
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5.3 Digitalni vystupy

Jelikoz v soucasné dobé zijeme obklopeni modernimi technologiemi, tisténé vystupy jako
plakaty nebo letacky uz nejsou hlavnim ldkadlem, co se propagace tyce. V soucasnosti
prodavaji véci, jako dobry instagramovy ucet, nebo webové stranky, a proto je ¢ast mych

vystupt v digitalni formé.

53.1 Web

Jednou z nejlepsich forem digitalni propagace, je néjaka forma digitalni platformy, kde jde
ukazovat a prodavat svoje produkty, ke kterym ma vétSina lidi lehky piistup. A proto jsem

se rozhodla udélat navrh webovych stranek pro znacku Noogies.

Celkové ladéni stranek dodrzuje stejnou barevnost jako u vizudlniho stylu. Stranky jsou
navrzeny v barevném a zivém provedeni, které ma konzumenta upoutat pohledem, a pfimét
ho stravit na strankédch co mozna nejdelsi dobu. Diky ilustracim jsou hravé, ale zaroven

vizualng Cisté a piehledné.
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DOMU PRODUKTY dloogless“ KONTAKT O NAS

Podprsenky Noogies vznikly
jako bakalarskyprojekt pod
taktovkou studentky Barbory Kunzové.
Jsou zaméfeny na téma tykajici se tisict
Zen po celém svété - nespokojenost
s vlastnim télem.
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Obrazek 63. Ukdzka navrhu webové stranky
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5.3.2 Socialni sité

Pro znac¢ku Noogies jsem zalozila i vlastni instagramovy tcet. Instagram je dalsi platformou
pro snadnou propagaci, jelikoz dokaze oslovit vét§i mnozstvi potencionalnich zakaznikt
a je zcela zdarma. Na rozdil od webovych stranek ma Instagram mnoho vyhod, jako
napiiklad, moznost pravidelného pridavani aktualnich informaci, jak uz na samotny

profil, tak i na stories a byt tak v neustalém kontaktu s lidmi.

5.3.3 Animace

Soucasti mého instagramového profilu jsou 1 kratkd animovana videa, kterd maji slouzit
k zpestieni profilu a materialu do stories, s cilem pfilakani vice lidi. Videa se skladaji

z ilustrovanych postav a animovaného loga.

5.4 Vysledny produkt

Vyslednym produktem je sportovni podprsenka, dodana spolu sobalem ve fyzické

podobé, ptesné tak, jako by byla pfipravena na odeslani zakaznikovi.

5.4.1 Material a zpracovani

Pro vyrobu podprsenky jsem jako hlavni materidl pouzila latku ve sloZeni 90% bambusové
viskozy s 10% piimési elastanu, gramaze 230 g/m?. Bambusova viskoza je perfektni pro Siti
spodniho nebo sportovniho pradla, a to diky svym mnoha vyhodam. Oproti klasické viskoze
je mnohem ekologi¢téjsi, jelikoz Kk produkci bambusu, hlavni slozky pro ziskavani
bambusovych vlaken, je potieba pouze destova voda, tudiz jejich produkce nijak neskodi
zivotnimu prostiedi. Jednou z dalSich vyhod této latky je, Ze je hypoalergenni, tudiz je
vhodna pro alergiky a zdkazniky s citlivou pokozkou. Déle také velice dobfe saje pot a je
prodysnad, tudiz mize pokozka svobodé¢ dychat. V zadni €asti podprsenky je nasSitd mala

etiketa s rozméry 38x16 mm s logem znacky.

Co je na této podprsence originalni jsou potisknutd raminka. Ty na sobé maji pomoci
sitotisku natisknuty Ctyfi ilustrace zen, které se za sebou opakuji a z nichz kazda zastupuje
urcity télesny typ. Timto zpisobem se stale zobrazuji koncept znacky Noogies. Raminka
jsem objednala z Ciny, jelikoz potisk takto tenkych paskii se u nas provadi pouze na par
mistech, kterd ale spolupracuji pouze s velkymi firmami, takZe takto malad zakazka jako ta

moje se jim nevyplati.
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Jako posledni prvek, ze kterého se podprsenka sklada je oranzova pruzenka o $ifce 25 mm,

situovana na spodni ¢asti podprsenky, slouzici k tomu, aby byla dobte obepnuta kolem téla.

Obrdzek 64., 65. Raminka s potiskem

Obrazek 66. — Pohled zepredu

Obrazek 68. Finalni produkt Obrazek 69. Detail raminka
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5.5 Instalace

Prakticka ¢ast mé bakalaiské prace bude prezentovana jak v tiSténé, tak digitalni formé.
V tisténé form¢ budu svoji praci predvadét v podobé vytisténych plakatl, samolepek,
cedulek a dalsich propaga¢nich materialti. Soucasti instalace bude monitor, na kterém budu
ukazovat motion spoty a muj vlastni mobil, na kterém budu predvadét instagramovy profil

znacky Noogies.
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ZAVER

Psani této bakalarské prace pro mé bylo vyzvou a zajimavou zkuSenosti. Pfi psani teoretické
¢asti jsem se naucila a dozvédela mnoho zajimavych véci, vazanych ke spolecné kooperaci
grafického designu a mdédniho primyslu. Dozvédéla jsem se mnoho zajimavych faktt o tom,
jak velky vliv ma graficky design v procesu tvoieni nové znacky, historii merchandisingu
a to, jak 1 on Ipi na grafiku. Jelikoz jsem se oblasti modni nikdy moc aktivné nevénovala,
bylo pro mé jako grafika zajimavé zjistit, jak moc se tyto dva obory navzajem ovliviiuji.
Dale bylo mym cilem ukézat dobré a $patné piiklady merchandisingu na ¢eské scéné, které
mi pomohly uvazovat nad vizudlem moji vlastni znacky a zaroveinl si uvédomit, ze dobré
jméno a hodné penéz neznamend prvotiidni grafiku, stejné tak jako Ze i kdyZ nékdo nema
jméno neznamend, ze jeho produkty budou automaticky nekvalitni. Po dobu psani teoretické

¢asti se mi tak ¢eské potekadlo, nesud’ knihu podle obalu, osvédcilo jako jesté nikdy v Zivote.

V praktické ¢asti jsem pak uplatnila vSechny své zkusenosti, které jsem se za veskeré své
roky studia grafického designu naucila. Pii pracovani na tomto projektu jsem se naucila
mnoho véci, a to od zdlouhavého procesu objedndvani veSkerych materiali v dobé pandemie
po préaci pod tlakem. I pies vSechny komplikace, které se za poslednich par mésict ptihodily,
jsem rada, ze jsem méla Sanci si cely tento proces vyzkouSet od zacatku az do konce.

Uvédomila jsem si kolik Usili to obnasi, ale ve vysledku to opravdu stoji za to.
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