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ABSTRAKT

Diplomovéa prace se vénuje historiit MTV (Music Televison = hudebni televize). Cilem je
zmapovat vyvoj vizudlniho stylu MTV a vytvofit knihu k pfilezitosti Ctyficetiletého vyroci od

vzniku MTV.

Kli¢ova slova: MTV, Hudebni televize, hudebni video, vizudlni styl, kniha

ABSTRACT

The master thesis is about the history of MTV (Music Television). The goal is to map the evo-

lution of MTV's visual identity and to create a book for an occasion of MTV's forty anniversa-

ry.

Key words: MTV, Music television, music video, visual identity, book
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UvoD

MTV je fenomén, ktery ovlivnil dospivani mnoha generaci. Pro urCité generace byla
mainstreamem rockova hudba, pro jiné popové ikony jako napt. Michael Jackson a Madonna,
kterym MTYV pomohla s kariérou a ktefi zarovenn MTV samy mnoho daly. Ptes old-school hip
hop, klucici kapely a teen idoly na pielomu tisicileti az po novou generaci dalsich pop idoli —

zrod hudebniho videa i jiné momenty, které se zapsaly do historie pop kultury — to vSe je MTV.

MTV ovlivnila i vyvoj designu. Nabidla oboru animace nové piileZitosti, moznost ristu,
kreativni volnost. Pravé v moment¢, kdy jsem si jednou ndhodné¢ zapnula televizi a naladila
MTYV, jsem si uvédomila, jak zajimava a zabavna animace a televizni grafika mezi programy
je. Tehdy jsem si také fekla, Ze bych se o historii této televizni stanice chtéla dozvédét vice —

predevsim o svét¢ animovanych identi — i o vyvoji vizualni identity celého kanalu.

Cilem prvni ¢asti mé diplomové prace je kompletné zmapovat vyvoj vizualniho stylu piivodni
televize MTV. Zabyvam se nejprve historii samotné MTV. Popisuji vznik a zminuji dulezité
momenty od jeho zaloZeni az po soucasnost. Dale se zabyvam historii vzniku loga a dalSich
puvodnich prvka vizualniho stylu MTYV, jako jsou tzv. identy. Navazuji vyvojem vizualniho

stylu se zaméfenim na pravidelny mezinarodni redesign od roku 2009.

MTV a jeji vizuél se nefadi k tématiim, o kterych by bylo napsano mnoho knih. Cerpam tedy
vyrazn¢ z internetovych zdroji. Jedna se o webové magaziny s rozhovory, weby designéra
a externi portfolia jako Behance ¢i Vimeo. Valné vétSina zdroja je v anglicting, jelikoZ u nés

televize nikdy neméla tak vyrazny dopad.

V druhé ¢asti popisuji proces prace na knize, kterd mapuje to nejlepsi za Ctyficet let existence
MTV. Pravé vyroci Ctyficeti let od vzniku MTV, které probiha v roce 2021, mi bylo pro knihu

inspiraci.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MUSIC TELEVISION

MTYV byla jako viibec prvni vyhradné hudebni televizni kandl zaloZzena roku 1981. Hlavnim
konceptem byly ctyfiadvacetihodinové bloky, béhem nichz hrala pouze hudebni videa uvadéna
takzvanymi VJs. Ze zacatku bylo strategii MTV hrat vyhradné rockovou hudbu. Postupem ¢asu
se dostaly na obrazovku 1 jiné Zanry. Od roku 1992 se z hudebni televize postupné zacala stavat
televize vysilajici predevsim ,,reality TV* (History, 2009). Momentaln¢ je na hudebni obsah na

puvodnim kandle t€Zké narazit.
1.1 Vznik MTV

MTV byla zalozena Warner Amex Cable Communications, spole¢nou firmou mezi Warner
Entertaintent a American Express (Amex). Tato spole¢nost zalozila QUBE, interaktivni pro-
gramovy systém kabelové televize, ktery umoznoval nabidku specializovanych kanali. Diky
QUBE vznikl Movie Channel (prvni filmovy kanal, ktery vysilal filmy dvacet ¢tyfi hodin
denn¢), détsky kandl, ktery se dnes jmenuje Nickelodeon, a hudebni kanal Sight on Sound,
ktery byl diky QUBE interaktivni a divaci mohli hlasovat o jeho obsahu. Sight On Sound byl
prototypem pro pozdéjsi MTV. (Marks, Tanneubaum, 2011, s. 13)

TOUCH NOW

Obr. 1-2:.Sight On Sound

Vykonny tfeditel Warner Amexu John Lack poprvé predstavil koncept Ctyfiadvacetihodinové
televize vysilajici hudebni videa na konci roku 1979 na prvni Video Music Conference Casopi-

su Billboard. Jeho vizi byla tzv. radiova stanice s videem. (Marks, Tannenbaum, 2011, s. 27)

Byvaly ¢len kapely Monkee Michael Nesmith pfiSel s napadem na potad, ktery nazval PopC-
lips. Pl hodiny dlouhy potad mél vysilat pouze hudebni videoklipy uvadéné komiky. Ne-

smith vytvofil pilotni dil pofadu,' ktery vSak nezvladl prodat. Nesmith vSak ukazal sviij napad

1 Pilot obsahoval videoklipy jako Mull of Kintyre od Paula McCartneyho. Pofad uvadéli naptiklad komikové
Howie Mandel a Charles Flesher.
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Johnu Lackovi, ktery se rozhodl otestovat pilot na jejich kanale pro déti. Lack si nechal epizod
PopClips vytvorit vice jako reSerSi pro budouci MTV a pracoval na jejich zlepSeni. (Marks,
Tannenbaum, 2011, s. 29)

T, L |

NAIK

Obr. 3—4: Pop Clips

Koncept MTV vyvinul Robert Pittman, budouci prezident a vykonny feditel této stanice, ktery
byl ptedtim rozhlasovym programatorem WNBC,? kde se podilel na patnactiminutovém pora-
du Album Tracks, ktery mél velmi podobny format jako pozdéjsi MTV. (Marks, Tannenbaum,
2011, s. 15)

Obr. 5: Spoluzakladatel MTV Robert Pittman Obr. 6: Spoluzakladatel MTV John Lack

Televize byla schvélena v lednu 1981 a zacala vysilat 1. srpna v 0:01 vychodniho ¢asu. Zaca-
tek svého vysilani zahajila MTV videem zobrazujicim raketu pravé startujici do kosmu, na-
sledoval stiih na astronauta vystupujiciho z rakety na mésici, v dal§im stiihu tentyz astronaut
uz stoji vedle vlajky s logem MTV agresivné ménicim barvy. Tuto scénu doprovazi odpocet

a nasledné¢ slova jednoho ze zakladateli MTV Johna Lacka: ,,Ladies and gentlemen, rock and

2 WBCN bylo radio spole¢nosti NBC Radio Network, které vysilalo v New Yorku od roku 1922 do 1988.
(Brannigan, s. 18)
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roll*,? po pamatnych slovech zacal hrat videoklip k pisni s nazvem Video Killed the Radio Star
od kapely The Buggles. Tato skladba s pfiznacnym prorockym nazvem odstartovala vysilani
dnes jiz ikonické MTV. (Marks, Tannenbaum, 2011, s. 15)

Obr. 8: The Buggles — Video Killed the Radio Star

Ve svych pocatcich byla MTV k dispozici pouze v domacnostech nékterych ¢asti New Jersey
a pozdé&ji v dalSich pfedméstskych a vesnickych lokalitdich. Bylo to dano tim, ze zde byly
naklady na instalovani kabelové televize levnéjsi nez ve méstech. Teenagery a mladé dospélé
koncept televize poustéjici pouze hudebni videa uchvatil. Tato ve€kova skupina byla do této
doby televiznimi producenty znacné opomijena. VéEtsSina poradi byla vénovéana bud’ détem,
nebo dospélym. MTV tuto diru na trhu vyplnila. Strategii bylo zaujmout cilovou skupinu od
zhruba dvanacti do pétatficeti let a podle toho poté cilit reklamu. Autofi knihy / want my MTV*

Craig Marks a Rob Tannenbaum zminuji, ze v t€¢ dob¢ zde nebyla Zadné konkurence, s kterou

3 Pteklad: ,,Damy a panové (je ¢as na) rokenrol.*

4 Cely originalni nazev knihy je ,,I want my MTV: The uncensored story of the Music Video Revolution®.
Kniha byla poprvé vydana v roce 2011 americkym nakladatelstvim Dutton Penguin. Kniha popisuje vyvoj
MTYV béhem let 1981-1992 a je vypravéna formou rozhovori. Rozhovor poskytlo vice nez Ctyfi sta lidi, ktefi se
pohybovali kolem MTV béhem jeji prvni dekady. (Penguin Random House, 2021)
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by MTV bojovalo o pozornost teenagerti, jako socialni média ¢i videohry. (Marks, Tannen-
baum, 2011, s. 11)

1.1.1 Historie hudebniho videa

Kdyz MTV poprvé zahdjila své vysilani, koncept hudebniho videa nebyl Siroké vefejnosti pfi-
1i§ znamy. Jako pojem se ,,hudebni video* uchytilo pravé az po vzniku MTV. Hudebni televize
se podilela na vzniku hudebniho videa jak ho zname dnes. Beéhem predchozich nékolika dekad

se vSak objevilo n¢kolik médii, kterd se modernimu hudebnimu videu vice ¢i méné podobaji.

Kolem roku 1930 zacalo studio Warner Bros vytvaret takzvané Spooney Melodies, kratké
cernobilé filmy s vystoupenim jazzovych hudebniki, ¢asto prolozené jednoduchou animaci.
V Sedesatych letech 20. stoleti se v restauracich na silni¢nich odpocivadlech v USA zacaly ob-
jevovat videojukeboxy zvané Scopitones. (Marks, Tannenbaum, 2011, s. 14) Jukeboxy zobra-

zovaly jiz barevné klipy, které byvaly provokativni, plné nahoty a evidentni objektivizace Zen.

5

Obr. 10: Scopitone (Nancy Sinatra — These Boots Are Obr. 11: Scopitone
Made for Walkin')

Pted MTV existovalo také nékolik hudebnich potadi, naptiklad v USA od roku 1978 potad
Video Concert Hall, v Australit Countdown and Sounds a na Novém Z¢landu Radio with
Pictures (1976).
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S postupem ¢asu hudebni vydavatelstvi zaCala nahravat videa, Casto ziva vystoupeni, ktera
slouzila k propagaci nové nahravky skupiny a jako nahrada zivého piedstaveni, pokud si
vydavatelstvi nemohlo dovolit kapelu poslat na propagacni turné nebo na vystoupeni v tele-
vizi. Tyto klipy se objevovaly v televiznich varieté nebo jako trailery pfed promitanim filmu
v kin€. Za jedno z prvnich hudebnich videi, které nebylo pouze Zivym koncertem ale obsaho-
valo trochu vice kreativity, se povazuje Bohemian Rhapsody od kapely Queen. Tento kratky
film se objevil v hitparadovém potadu Tops of The Pops a vyrobila ho televize BBC, vysilajici
od roku 1964. John Taylor z kapely Duran Duran udélost komentoval slovy: ,,Skladba by se
urCité neudrzela na Spicce hitparady tak dlouho, kdyby jeji kratky film nehrali Tops of The
Pops tak Casto. V té dob¢ tomu vSak nikdo nefikal video.*> (Marks, Tannenbaum, 2011, s. 12)
Podobné klipy pozdéji natocily 1 dalsi kapely a interpreti jako The Beatles, Rolling Stones,
The Who, The Doors a Bob Dylan.

Obr. 12: Queen - Bohemian Rhapsody

Marks a Tannenbaum odhaduji, ze kdyz v roce 1981 MTV zacala vysilat, takovych propagac-
nich videti bylo k dispozici zhruba kolem sto padesat az dvé sté. JelikoZ v USA nebyla Zadna
jina platforma, kde by se dlouhodob¢ji mohla tyto videa vysilat, vétSina velkych hudebnich

nakladatelstvi ze zacatku sva videa vénovala MTV témér zdarma.

Casem se zjistilo, Ze interpreti, kteii méli své klipy na MTV, zagali v oblastech vysilani
ve velkém prodavat nahravky, aniz by se jejich skladby hraly v radiu, ¢i aniz by méli
v danych oblastech koncerty. Jednalo se o naptiklad o kapely Duran Duran a Flock of
Seagulls. (WPU IRT, 2017)

Hudebni nakladatelstvi tedy zacala do hudebnich videi investovat mnohem vice penéz. Zacaly
diky tomu vznikat mnohem kreativnéjsi a kvalitnéjsi hudebni videa. MTV vynalezla model
hudebniho videa takového, jak ho zndme dnes. Z média, které se natacelo pouze obcas a nevé-
novalo se mu pfili§ mnoho pozornosti, se diky MTV stalo néco, co nyni pokladame za témef
nezbytné. S kazdym nové vydanym hudebnim albem ptfedpokladdme, ze se nam od umélce
5 Originalni citace: ,,Bohemian Rhapsody* could not have held the number one spot for as many weeks

as it did if Top of the Pops hadn’t kept running their film. But nobody called it a ,,video.” (Marks, Tannenbaum,
2011, s.22)
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také dostane nejlépe nékolik kreativné zpracovanych hudebnich videi. Kromé skladby samot-
né je nyni hudebni video samo o sob¢ prvkem, které miize umélci nabidnout mnoho publicity

a v urcitych ptipadech pouta vice pozornosti nez samotna skladba.

MTYV vysoce ovlivnila pop kulturu a trendy osmdesatych a devadesatych let 20. stoleti. Diky
vzniku hudebniho videa MTV posilila mnoho odvétvi a dala praci mnoha choreografiim,
tane¢nikiim, maskériim, kadeiniklim, umélciim a dalSim. S praci na hudebnich videich pro
MTYV zacinali nad€jni producenti a reziséfi jako Michael Bay, tvirce filmi Armageddon
a Transformers. MTV také pomohla nahrdvacim studiim, a hlavné hudebnikiim s rozvojem
kariéry. Marks a Tannenbaum zminuji, ze n¢kolik lidi, ktefi pracovali v programovém odd¢le-
méli moc hluboce ovlivnit kariéry hudebniki a celkovou tvaf celého odvétvi.* MTV si svoji
moc uvédomovala, a po hudebnich nakladatelstvich jesté¢ n¢kolik let pozadovala hudebni
videa bez naroku na pené¢zni odménu, na cemz vysoce vydélala. Hudebni nakladatelstvi vSak

nakonec MTV k vypléceni honoraiti donutila. (WPU IRT, 2017)

Na vzniku MTYV se Casto podileli lidé, ktefi neméli zkuSenosti z televize ale spiSe z rozhlasu.
Odtud donesli tzv. narrowcasting, coZ je zpusob cileni na konkrétni cilovou skupinu (opakem
je tzv. broadcasting, tedy cileni na n¢kolik skupin najednou). To bylo také diivodem, pro¢ ve

svém zacatku vysilala MTV hlavné videa bilych rockerti, kvili ¢emuz byl tento kanal ¢asto

Obr. 13: Michael Jackson — Thriller

6 Autofi knihy I want My MTV téma rozebirali v roce 2017 béhem seminafe hudebniho managmentu
na William Paterson University v New Jersey, kdyz predstavovali svoji knihu. Béhem rozhovoru zminuji, ze
MTV si uvédomovala dillezitost téchto lidi, a ti nemohli byt v kontaktu s nikym z hudebniho odvétvi, aby nebyli
ovliviiovani. Nahravaci studia zaroven nevédéla, kdo za vybérem stoji. Vybér probihal na zakladé prizkumu.
Lidé stojici za vyberem své moci vSak obcCas vyuzivali. Autofi zmifluji, Ze pracovat v osmdesatych letech v MTV
v hudebnim odd¢leni byla nejlepsi prace na svété. (WPU IRT, 2017)
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obvinovan z rasismu. To zménilo az nahravaci studio CBS, které MTV donutilo hrat Billie
Jean od Michaela Jacksona pod pohrtizkou, Ze zakaZzou MTV vysiladni jejich dalSich hudebnich
videi. Michael Jackson sklidil na MTV neuvéfitelny tspéch. V roce 1883 byl do Jacksonova
hudebniho videa Thriller investovan jeden milion dolarti, zatimco pfiblizna cena hudebniho
videa se ptfed tim pohybovala okolo 50 000 dolart. Thriller bylo jediné hudebni video, které
kdy MTV pomohla financovat (stanice ptispéla 250 000 dolart), protoZe po Billie Jean a Beat

vvvvvv

videem na MTV vSech dob. (Marks, Tannenbaum, 2011, s. 137)

1.2 1984-1990

Problémem formatu MTV byla jeho zavislost na doddvce hudebnich videi. Hodnoceni MTV
kazdy rok kolisalo podle toho, jestli ten dany rok vydal album néjaky ze slavngjSich umélci
a MTV tak méla material v podob¢ jeho novych hudebnich videi. Jiz béhem prvnich let se
mimo hudebnich videi na obrazovce MTV objevoval 1 jiny program: potady jako Liner Notes,
Fast Forward, MTV Extra! a filmy Phantom of the Paradise a Reefer Madness. (Marks, Tan-
nenbaum, 2011, s. 285)

V roce 1984 MTV poprvé vysilala své vlastni hudebni pfedavani cen Video Music Awards.
V témze roce firma Viacom koupila MTV, Nickleodeon a The Movie Channel pod znackou
MTYV Networks. (Henderson, 1985) Tehdy také MTV zacala vysilat britsky sitcom The Young
Ones, coz byl prvni komedialni potad této stanice. V roce 1986 zacal vysilat alternativné hu-
debni potfad 120 minut a také televize poprvé poskytla reportaz z jarnich prazdnin z Daytona
Beach na Floridé€. V roce 1987 mél premiéru hudebné tanecni porad Club MTV. Byl to prvni
potad, ktery se vysilal pravideln¢ ve stejny ¢as, ve dnech od pondéli do patku. Ve stejném roce
zacalo také prvni vysilani soutéZniho védomostniho potadu s ndzvem Remote Control. V roce
1988 mélo na MTV premiéru YO! MTV Raps, coz byl potad, se kterym se na MTV poprvé
dostal rap. Potad vysilal jednou tydné. V roce 1989 se na obrazovkach MTV poprvé objevil
potad akustickych koncerti MTV Unplugged. Béhem let se v potadu objevili umélci jako Bob
Dylan, Eric Clapton, Pearl Jam, Nirvana, Alanis Morissette a dalsi. (MTVPress, [2015])

1.3 1991-2000

V roce 1992 zacala MTV vysilat svou prvni reality show The Real World. Potad sledoval
zivoty sedmi mladych dospélych, ktefi se pravé poprvé seznamili a Ziji spolu v jednom byté
v New Yorku. MTV timto pofadem odstartoval novou éru, reality show ziskala lep$i divackée

hodnoceni nez hudebni videa. V tomto roce jiz méla MTV konkurenci cilici na stejnou vé-
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kovou skupinu v televizi i mimo ni. Stanice Fox vysilala potady jako Simpsonovi a Beverly

Hills 90210, vysilani spustil komedialni kanal Comedy Central a rozsitily se videohry a nastup
internetu. (MTVPress, [2015])
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Obr. 15: Remote Control Obr. 16: Yo! MTV Raps
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Pajama Party

“Hide And Se¢ek ——
Up All Night
Atlantic Records L UNPLUGGED
IN NEWYORK
Obr. 17: Spring Break Obr. 18: Club MTV Obr. 19: MTV Unplugged

Tvorba hudebniho videa byla nyni pfili§ kontrolovana nahravacimi spolec¢nostmi. Stal se z ni
velky business, ktery zacal vytlacovat uméleckou stranku. Hudebni video se stalo moznosti,
jak se novi reziséfi mohli dostat do Hollywoodu. Hudebni videa tudiZ ziskavala ambiciozni
rozmér a vznikala spiSe jako reklama na schopnosti tvlirce. Videa se tak ale stala pfedvidatel-
nymi. Nasledkem bylo rozhodnuti ze strany MTV postupné zacit omezovat pocet hodin, kdy
na obrazovce videoklipy hraji. Mezi lety 1995 az 2000 MTV hralo o 36,5 procent mén¢ hudeb-
nich videi. Toto rozhodnuti velmi ovlivnilo nahravaci spole¢nosti. MTV v té dobé mélo velky
vliv a spolecnosti na tom byly zavislé. Mike Ross, jeden se zakladatelt nahravaci spolecnosti
Delicious Vinyl situaci popsal témito slovy: ,,Kdyz MTV v roce 1993 nevybrala do vysilani
rapové video kapely Pharcyde, pfisli jsme o jeden az dva miliony dolart z prodeje nahravek®.’
(Marks, Tannenbaum, 2011, s. 414)

V roce 1992 mély premiéru také filmové ceny MTV Movie Awards. V roce 1993 méla premiéru

prvni talk show MTV The Jon Stewart Show a ptivodni animovany seridl Beavis a Butt-Head.

7 Originalni citace: ,,MIKE ROSS: When they started to phase out videos, we ran up against some walls
that irritated me. In 1993, they had one slot to add a rap video — it was either our Pharcyde video, ,,Passin‘ Me
By, or ,,Slam* by Onyx. Only one could get added. And they added Slam. It was a huge blow for us, and cost us
a million, maybe two million, in record sales.*
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V roce 1994 m¢la premiéru reality show The Real World: San Francisco a dokumentarné dob-
rodruzny potad Road Rules a v roce 1997 potad Live From the 10 Spot — prvni Zivé vystoupeni
vysilajici pravidelné kazdy tyden. V pofadu se objevily mimo jiné kapely The Rolling Stones
a Prodigy. V roce 1998 MTV zacala vysilat dokumentéarni potad True Life a prvni interaktivni
televizni potad s nazvem Total Request Live, kdy divaci hlasovali pies SMS pro sva oblibena
hudebni videa. Deset nejoblibenéjsich bylo nasledné vysildno. V roce 2000 mél premiéru ko-
medidlni potad Jackass a MTV Cribs, coz byl potad ukazujici domovy celebrit. (MTVPress,
[2015])

1.4 20012010

V roce 2002 se na obrazovkach MTV objevila reality show The Osbournes, sledujici zivot
slavné rodiny. Mezi lety 2003—-2004 mély premiéru také porady Punk’d, Pimp My Ride, La-
guna Beach — The Real Orange a ptedavani cen Woodie Awards, coz byly hudebni ceny, ve
kterych hlasovali studenti vysokych skol. V roce 2005 MTV zacalo s obnovou svych zivych
koncertti Unplugged a od vysilalo dil s Aliciou Keys. Potad byl dostupny jiz 1 online. V roce
2009 zacal vysilat dokumentarni seridl /6 and Pregnant a o par mésict pozdé¢ji vedlejsi série
Teen Mom. Oba porady zaznamenaly velkou uspésnost a podle vyzkumi zvysily povédomi
o neocekavanych téhotenstvi u mladistvych, a dokonce se t€hotenstvi u mladistvych snizilo
za rok o 9 procent. Stejny rok mélo také premiéru reality show Jersey Shore, ktery je nejlépe
hodnocenym potadem MTV. (MTVPress, [2015])

Obr. 20: Cena Movie Awards Obr. 21: Beavis and Butt-Head

Obr. 23: MTV Cribs Obr. 24: 16 and Pregnant Obr. 25: Punk'd
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1.5 2011-2021

V roce 2011 zahajil vysilani uspésny seridl Teen Wolf a n€kolikrat ocenény sitcom Aw-
kward. Ve stejném roce televize oslavila tficaté narozeniny svého vysilani. V roce 2012

zacCala vysilat dalsi velmi GspéSny potad Catfish: The TV Show.

V prabéhu celé historie MTV béhem americkych prezidentskych voleb vysila kampané,
které maji pfesvédcit mladé lidi, aby §li k volbam. Nékolikrat zprodukovala i debaty s pre-
zidentskymi kandidaty. Televize své kampané také Casto zamétovala na téma Sikany, ne-
rovnosti pohlavi a prdva LGBT a c¢asto i problémy rasové nerovnosti. V roce 2015 se na
obrazovkadch MTV objevil dokument White People, ktery pojednava o rasovych problémech
v Americe z pohledu bilych milenidlti. (MTV Press, [2015])

Obr. 26: Prezidentska kampan Choose or Loose Obr. 27: Debata Race in America

Se stoupajici popularitou socidlnich médii se MTV v poslednich letech snazi udrzovat svoji
online aktivitu. MTV je aktivni na nékolika socidlnich sitich jako Instagram, YouTube, Twitter
¢i TikTok. Vyrazna je predevSim aktivita na YouTube, kde se objevuji potady vytvorené vy-
hradné pro tento kanal. Zaroven zde Ize najit exkluzivni vystoupeni a rozhovory s hudebniky.
Kromé toho mad MTV nékolik vedlejsich kanal jako MTV News s novinkami ze svéta pop
kultury a MTV Impact, coz je aktivisticky kanal, ktery divaktim ptiblizuje problematiku osob-
ni identity a zamé&fuje se na aktudlni politické déni a problémy v USA. Dale jsou zde kanaly
potadu jako Catfish i Jersey Shore, kde jsou nahravany nejlepsi momenty z danych potada.
MTV Unplugged pokracuje 1 po letech. V unoru 2021 méla akusticky koncert k-popova chla-
pecka kapela BTS.

MTV e

9,6 mil. odbérateld

9 ‘Fear Factor’ Challenges BTS Performs "Dynamite” | 8 ‘Fear Factor’ Teams Vin Diesel Sings ‘See You Eminem & Rihanna Perform
That'll Keep You Up At Nig... 2020 MTV VMAs Prepared To Drown For $50..  Again’ For Paul Walker At... “Love the Way You Lie / No...

84 mil. zhlédnuti - pfed 1 rokem 54 mil. zhlédnuti - pfed 8 mésici 54 mil. zhlédnuti - pied 2 lety 47 mil. zhlédnuti - pied 6 lety 32 mil. zhlédnuti - pfed 9 mésici

Obr. 28: YouTube kanal MTV
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1.6 Sesterské kanaly

Béhem ctyficeti let své existence se spolecnost rozrostla a rozsifila svoji nabidku o dalsi te-
levizni kandly, at’ uz takové, které cili na urcitou skupinu, ¢i o ty, které nabizeji konkrétni typ

obsahu. Vznikly také regiondlni verze pivodni MTV.

MTYV jako takova se nikdy neodklonila od hudby uplné — i kdyZ na originalnim kandle uz na
videoklipy témét nenarazime, MTV ma nekolik sesterskych kanald, které vice ¢i méné hud-
bu stale hraji. V USA jsou k dispozici kanaly MTV 2, ktery zacal v roce 1996 jako hudebni
kanal a nahrada za originalni MTV, ale postupem cCasu se z n¢j hudba zacala také vytracet
a momentalné vysila hlavné zabavni potady a reality TV. (Unterberger, 2016) Na MTV Live
se nachazeji hudebni videa, zdznamy koncertli a predavani cen. (MTVPress, [2015]) MTV
Classic pousti hlavné hudebni videa z poslednich ¢tyt dekad. V Evropé je k dispozici televize
Club MTYV, které hraje tanecni hudbu a MTV Hits a MTV Music, které se stale drzi origi-
nalniho formatu c¢tyfiadvaceti hodin hudebnich videi a hraji popularni hudbu. (MTYV, 2021)
Evropsky kandl MTV Rocks na konci roku 2020 nahradily televize MTV 80°‘s a MTV 90°s,
které se zaméfuji na hudbu konkrétnich dekad. I kdyz je skoda, ze ptivodni MTV jiz hudbu
nehraje, nabidka hudebnich kanalt rozdélenych podle Zzanrt i dekad nabizi moznost Hudebni
televizi dle svych preferenci mit. Valna vétSina lidi vsak v dobé éry YouTube pravdépodobné
nebude mit o tyto kandly takovy zdjem, jako kdyZ teenageii v osmdesatych letech zaplavovali
poskytovatele kabelové televize telefonaty a MTV pozadovali. Hlavné pokud kanaly nejsou

soucasti zakladniho balicku poskytovatell televize.

Obr. 29: Sesterské Kanaly MTV
1.7 MTYV a Globalizace

Postupem Casu se MTV zacala rozristat po celém svété a predstavila mnoho regionalnich
verzi. Tyto verze ve vétSing pripadli nabizeji pivodni porady MTV s titulky ¢i dabingem.
Neékteré regionalni odnoze kanalu MTV vytvareji své vlastni potady ur€ené piimo pro dany
region. V Evropé ma momentalné své verze MTV Némecko, Spojené kralovstvi a Irsko, Svéd-

sko, Finsko, Norsko, Rusko, Francie, Polsko, §panélsk0, Italie, Belgie, Nizozemi, Dansko
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a Portugalsko. Regionélni verze MTV nahradily nékteré z lokéalnich hudebnich kanali jako
byla tfeba némecka VIVA a polska Atomic TV. Recka a ukrajinskd verze MTV byly naopak
nahrazeny regionalnimi hudebnimi televizemi. V Evropé existovalo i n€kolik jinych lokalnich
verzi MTV — mimo jiné rumunskd, mad’arska a ¢eskd verze MTV, a také verze pro balkanské
zemé MTV Adria. Tyto verze byly postupem nahrazeny lokalizovanymi verzemi MTV Euro-
pe. Evropska MTV zacala vysilat v roce 1987. (Wikipedia, 2021) Pod nazev MTV Czech exis-
tovala od roku 2009 regionalni verze pro Ceskou republiku a Slovensko. Provozovatelem byla
skupiny CET 21 (nyni skupina TV Nova). V roce 2013 byla televize nahrazena MTV Europe.
(Polék, 2013) V Cesku momentalng plni roli hlavni hudebni televize ryze ¢eska televize Ocko,
ktera vysila od roku 2002. (Mafra, [2021]) Mimo Evropu a severni Ameriku MTV vysild a ma

sveé regionalni a specialni kandly 1 v Africe, Asii, Australii a JiZzni Americe.

Eru, kdy MTV byla skuteénou hudebni televizi, jsem nezazila. Podobnou roli viak pro mé
osobné sehral hudebni pofad Ceské televize Mediiza. Potad obsahoval hitparadu, videoklipy
arozhovory s hudebniky. Sledovala jsem ho, kdyz jsem pfisla ze Skoly. Rada na tyto chvilky
vzpomindm a pamatuji si i nékteré konkrétni videoklipy, které v potadu Casto hraly. O par
let pozdgji jsem obéas sledovala i televizi O¢ko. Tyto vzpominky mi alespoii trochu mohou
pomoci pochopit, jakou roli hudebni MTV pro dospivajici méla a pro¢ ,,chtéli svoji MTV*.
MTYV zacala jako nedokonaly projekt, na kterém pracovalo mnoho mladych nadsenych lidi.
I diky tomu, a samoziejmé diky teenageriim, se MTV mohla za 1éta rozriist po celém svéte,

do riiznych jazyki a forem.
2 LOGO MTV

2.1 Vznik slavného loga

Ukol vytvofit vizualni identitu pro novou televizi byl svéfen prvnimu uméleckému Fedite-
li MTV Fredu Seibertovi, ktery jej delegoval na svého pfitele z détstvi Franka Olinskyho
ajeho kolegyné Patti Rogoft a Pati Gorman ze za¢inajiciho grafického studia Manhattan Design
z Greenwich Village v New Yorku. Seibert chtél spolu se svym kolegou Alanem Goodmanem
stvoftit logo, které by odrazelo naladéni nové generace, pro niz byla televize uréena. Oba v¢-
déli, ze nechtéji logo, které by ztélesiiovalo prisnd, nemeénna pravidla. Logo se naopak mélo
stale vyvijet a byt zaroven zajimavé, aby mohlo konkurovat ostatnim televiznim znackam.

(Canemaker, 1992)

Prvni verze loga vznikaly, kdyZ televize je§t¢ neméla své jméno, pracovné se ji fikalo ,,The

Music Channel®. Z toho diivodu byly tyto verze ryze grafické, bez textu. V prvni verzi, ktera se
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uméleckému vedeni televize zamlouvala, je rucicka ptipominajici Mickey Mouse, ktera svira
hudebni notu. Logo mélo znazoriiovat ,,Cerstvé vymackanou hudbu.* Seibertovi a Goodmano-
vi se libilo pravé z diivodu, Ze bylo aktivni, pohyblivé. K tomuto se pojila také vize, Ze by urci-

ti hudebnici mohli notu mackat ve své dlani, ¢imz by vzniklo logo interaktivni. (Seibert, 2009)

THE MUSIC CHANNEL

THE MUSIC CHANNEL

Obr. 30: Prvni ndvrhy loga MTV

Na jate roku 1981 dostala televize nazev MTV, o némz Seibert piSe na svém blogu, ze ,,se
nikomu ve firm¢ nelibil“.®* Manhattan Design zakomponoval rucku s notou k verzalkam ,,M*,
1 a Ve Navrh vsak také neprosel. Studio dale pracovalo s pismeny MTV bez hudebni
noty. Patti Rogoff vytvofila trojdimenzionalni tlusté pismeno ,,M*“. Frank Olinsky k nému
pfisprejoval ,,TV*. Sprej vytvoril pod ndpisem kapky, Seibert se vSak chtél v§ak vyraznému
»sprejerskému stylu vyhnout, proto byly odstranény. (Seibert, 2009) Frank Olinsky na svém
webu zminuje, ze ho k tomuto kroku inspiroval televizni animovany pofad Winky Dink and
You, ktery sledoval jako dité. (V poradu bylo mnoho momenti nedokreslenych a postavicka
Winky Dink prosila déti, aby ji pomoci specialni folie, kterd byla pfilozena na obrazovku,

pomohly scény dokreslit.)

Obr. 31: Navrhy loga MTV

8 Originalni citace: ,,We settled on a compromise name that no one really liked (really. “MTV” sounded
clunky to some and reminded others of the really popular MTM production company),*
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MUSIC TELEVISION®

Obr. 32: Winky Dink and You Obr. 33: Finélni logo MTV

Posledni popsana verze byla firmou n€kolikrat zamitnuta, nez ji nakonec schvalili. Pod logo
byl jesté pridan napis Music Television. (Olinsky, [2008]) Kdyz se zacalo rozhodovat o kor-
poratnich barvach, Manhattan Design dodal mnoho barevnych verzi loga. Olinsky a jeho tym
vyplnili v riznych névrzich logo texturou cihel, teCkami nebo tieba zebifimi pruhy. Seibert
zminuje, Ze se mu libily vSechny tyto verze. Nakonec doSlo k rozhodnuti, Ze se verze pouziji
vSechny a najednou v animaci. Logo se mélo neustale vyvijet a ménit stejné jako se neustale
meéni rockova hudba. V té dobé Slo o velmi odvazny krok. Proti navrhu se mnoho zaméstnanct

firmy postavilo. (Canemaker, 1992)

Obr. 34: Barevné variace loga MTV

Rozdil ve velikosti mezi pismeny ,,M* a ,,TV* nevznikl ndhodou. Vétsi ,M* (jako ,,music*)
signalizuje, co stoji v centru pozornosti této televize. Kontrast geometrického trojrozmérného
pismena ,,M* a nasprejovaného ,, TV* zaroven vytvaii dojem rukodélnosti. Diky tomu vzniklo

dilo s osobnim otiskem autora, které nepiisobi pfili§ korporatnim dojmem. I kdyz MTV pod
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velkou korporaci bylo, v tymu televize bylo mnoho nadSenych mladych lidi, ktefi se snazili
délat véci po svém, novym zpusobem, a logo ptesné toto vystihuje. Velka plocha v objemném
pismenu ,,M* poskytuje dostatek prostoru pro rizna vytvarna zpracovani. Diky tomu je jedno-
dussi prichazet s novymi napady. Divaci televize do redakce Casto posilali své vlastni variace

loga. Logo bylo nominované na cenu Clio a cenu Art Directors Clubu. (Grillo, 1982)

Obr. 35: Barevné variace loga MTV

2.2 Astronaut na mésici

Spot s astronautem pfistavajicim na mésici, ktery vysilani stanice odstartoval a ktery proptjcil
televizi svou tvaf, vytvofilo komercni studio Buzzco. Tticetisekundovy spot hral zacatkem
kazdé hodiny. Kreativci z MTV o blizicim se zac¢atku vysilani mluvi jako o momentu, ktery
diivodu se rozhodli pro spot pouzit aktualn€ nejslavnéjsi moment televizni historie — pfistani
Ameri¢anli na mésici z roku 1969. Pro vyrobu spotu byly pouzity zabéry NASA s licenci pu-
blic domain. Ve spotu se objevily zabéry startu rakety a pfistani na mésici s drobnou, avSak
diilezitou zménou — v zabéru astronauta s vlajkou zapichnutou do povrchu mésice americkou

vlajku nahradili rychlou animaci méniciho se loga MTV.

Logo se ménilo kazdou osminu sekundy ve zhruba deseti sekundovém spotu (firma si ovéfila,
ze animace v této frekvenci u nikoho nevyvola epilepticky zachvat). Klip doprovazelo sélo
na elektrickou kytaru nahranou firmou Elias-Peterson. Hudebnik z této firmy Jonathan Elias

v rozhovoru pro knihu 7 want my MTV zminuje, ze mu kreativci z televize tekli: ,,protoze
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mnoho lidi povazuje obraz pfistani na mésici za svaty, pojd'me ho rozbit né¢jakou rockovou
hudbou®.” Kreativni tym si také uvédomoval, Ze §lo z jejich strany o velmi arogantni krok, kte-
rym chtéli piiblizit tvar nové televize. V pivodni verzi chtélo MTV pouzit 1 slavna slova Neila
Armstronga, coz vSak jeho pravnicky tym neumoznil. Spot z obrazovky zmizel v roce 1986.
Obraz astronauta se na MTV zachoval do dnesnich dnt alespoii v podobé ceny na predavani

VMA:s. (Seibert, 2009)

Obr.36-37: Originalni snimek pfistani na mésici a Obr. 38: Cena VMA
verze s piidanym logem MTV

3IDENTY

Ident neboli také bumper ¢i ID je kratky videospot, ¢asto animovany, ktery rozdéluje televizni
potady a pribézn¢ informuje divaky o tom, ktery kanal prave sleduji — je vlastné ekvivalentem
rozhlasové znélky. Identy MTV maji vétSinou 10-30 sekund a vytvarné si pohravaji s neustéle

se ménicim logem.
V uplnych zacatcich si kreativni tym MTV na animaci najimal mens$i nezéavisla studia, pie-

devsim takova, kterd pracuji s ruénimi technikami animace jako je stop motion pouZzivajici

9 Originalni citace: ,,Because people are so used to seeing that image as holy, let‘s rip it apart with some
rock music.“ (Marks, Tanneubaum, 2011, s. 39)
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modelovani z hliny, loutky, koldz, pastely, pastelky a vodové barvy. Mezi studii byly firmy
Colossal Pictures, Olive Jar, International Rocketship, Broadcast Arts, Jerry Lieberman Pro-

ductions a umélci Eli Noyes, George Griffin a Joey Ahlbum. (Canemaker, 1992)

Fred Seibert, ktery mnoho identi ze zac¢atku produkoval, zminuje, ze si uvédomoval, ze by
tyto identy mohly mit pro mladou generaci podobny vyznam jako obaly vinyli pro generaci
jejich rodicu. (Seibert, 2009)

Obr. 39: Ukazky loga MTV v identech v rznych formach

V nasledujicich odstavcich ptedstavim rizné druhy identd i konkrétni spoty. Jelikoz nepat-
fim ke generaci, ktera MTV sledovala béhem zlaté éry v osmdesatych a devadesatych letech,
a tedy jsem nemeéla moznost tyto ikonické spoty sledovat na televizni obrazovce, se sezname-
nim mi pomohla hodinové kompilace nahrana uzivatelem WilmisterUK na Youtube. Popisuji,
co jsem vidéla v této kompilaci, ktera byla sama o sob¢ velmi zabavna ke zhlédnuti, i nékolika
jinych videi. Tato kompilace neni jedina svého druhu. Zaroven je na Youtube uZivateli nahra-
vano mnoho bumperti jednotlivé. Videa maji i stovky tisic zhlédnuti. Pod videi se ¢asto obje-
vuji komentare od uzivatel, kteti vzpominaji na staré¢ dobré Casy, coz potvrzuje vyse zming-

nou vizi Freda Seiberta, ktery doufal, Ze se tyto identy stanou souc¢ésti generace dospivajicich.
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Identy MTV, stejné jako cela televize sama nepochybné tvoii soucasti pop kultury a dospivani
mnoha lidi. Behem hledani zdroji jsem narazila na komentére vytvarniki, kteti zminovali, Ze
pravé 1 diky animovanym spotim na MTV se rozhodli vénovat se animaci, ¢i na umélce, kteti

se na spoty divaji pted tim, nez zacnou tvotit, aby nacerpali inspiraci.

3.1 Druhy a forma

Identy MTV byly od pocatku riiznorodé, casto velmi odvazné, jako kanal sam. Nekteré byly
az strasidelné a obsahovaly krev, vnitinosti, prvky popravy a muceni, kostry, ¢asto az psyche-
delicke prvky, rychle se ménici barvy a scény. Objevovala se inspirace surrealismem. Existuje
i nekolik nekorektnich identd, je pouzivana nadsadzka, morbidita. Spoty pouzivaly riizné vy-
tvarné techniky animace, nékteré byly hrané. Nékdy obsahovaly origindlni znélku, vétSinou
oslavujici MTV. Doprovodem byva necekané i rockova hudba. Identy mély v mnoha ptipa-
dech vlastni ptibeh. Pismeno ,,M*“ na sebe v pribé¢hu casu ptevzalo podobu opice, lyzate,
ducha, domu, jablka, peceného kraba ¢i Frankensteina. V animované podobé bylo vytvofeno

z riznych materialt jako je kdmen, ocel, zlato nebo maso.

|
/1

Obr. 40: Ukazky loga MTV v identech v riznych formach
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Casto se opakuje forma, v niz se logo n&jakym zptisobem proméiuje a az na konci spotu ziska
svou finalni podobu. Dal§im ¢astym scénaiem je, ze se n¢kolik riznych predméta ¢1 aktéri na
konci spotu spoji ¢i pteméni v logo televize. Nékdy pismenu ,,M* chybi ,,TV*, aZ béhem spotu
se né¢jakym zptsobem dotvofti. Jindy se logo objevi az na konci spotu jako dusledek kratkého
pfibéhu. V jinych ptipadech se logo béhem spotu neméni, je predmétem, ktery néco zaziva,
¢i okolo kterého se néco déje. Bylo zde nékolik identt, které existovaly v nékolika verzich,
s jinym koncem, ¢i jako pokracovani ptibéhu se stejnymi aktéry. Nekteré se béhem let na ob-

razovku vracely lehce pozménéné.

Objevuji se zde prvky klasické americké rodiny, amerického snu, retro americké domacnosti
¢i retro reklamy. VSechny tyto vyjevy jsou ve spotech néjakym zptsobem rozbijeny ¢i ze-
smé&§tovany. Zmifiovéana je diileZitost MTV. Casta je také parafraze na umélecké dilo (Vykiik
od Edvarda Muncha, Vincent van Gogh, René Magritte) komiks a knizni pfibehy. Ve spotech
ob¢as t¢inkovali muzikanti a jiné znamé osobnosti jako naptiklad vytvarnik Bob Ross. Casta
je prace s rytmem, hudbou a vizualnim zndzornénim hudby (noty ¢i hudebni nastroje). Béhem

Vénoc, Halloweenu, Silvestra, svatku svatého Valentyna ¢i narozenin MTV se objevovaly

tematické svatecni identy.

MUSIC TELEWISION

Obr. 41: Ukazky identt



UTB ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

Vytvarnici a kreativei z MTV nachazeli béhem let dalsi a dalsi zplisoby jak zaujmout a vyjadfit
podstatu televize. I po Ctyficeti letech televize stale hledd a najima mladé nadéjné animatory,
kteti v tvorb¢ identil pokracuji. Jde zde vidét vyvoj animace, soucasné spoty ¢asto pouzivaji
animaci 3D. Na obrazovce se za kazdym spotem momentalné¢ objevuje i kredit animace. Pro
sesterské kandly a jazykové variace MTV jsou Casto vyrabény identy na miru. V soucasnosti,
kdy obsahem ptlivodni televize je hlavné reality TV, jsem se n€kolikrat pfistihla, Ze jsem se
zasekla pravée na sledovani identt, které jsou vysilany misto reklamniho bloku za sebou a jsou

alespon pro mé to nejzajimaveéjsi, co nyni MTV nabizi.

J . &
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Obr. 42: Ukazky aktualnich identt
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Neustale se ménici logo podle mého nazoru nejen ze vystihuje televizi a rockovou hudbu,
ale také teenagery a mladé dospélé, kteti jsou cilovou skupinou televize. Mladi lidé prochézi
mnoha zménami, vykyvy ndlad a hledaji vyznam Zivota a néco, co je zaujme, co ma smysl.
Zacnou se také ¢asto nudit. Vizual MTV poskytl mladym lidem néco, co potiebovali, a byl jim
v mnoha ohledech podobny. Nabidl mnoho kreativnich podmétl, novy svét, ke kterému se
radi budou vracet. Kreativni identy jsou dalSim lakavym podmétem, které kromé hudebnich
videi a vstuptt VJ mohli divéci na obrazovce televize vzdy ocekavat. V piipadé¢ spotu astronau-
ta na mésici 1 védéli, Ze se objevi kazdou celou hodinu a jeho zkracena verze kazdou pilhodinu

v hodiné. Tento spot tedy slouzil navic i jako ukazatel casu.

3.2 Autori

I kdyz na internetu lze lehce dohledat kompilace starych spotl, ne vZzdy je mozné najit i autora
daného spotu. Nastésti u mnoha spotli byl autor dohledan. Chtéla bych zminit tfi animacni
studia, kterd pro MTV v jeho zacatcich pracovala a jejichz jména se u dochovanych spoti ob-
jevovala snad nejcastéji. Jsou to také studia, ktera zacinala jako malad nezavisléd a praveé prace

pro MTV jim oteviela mnoho dveti, diky cemuz si vydobyla ve filmovém priimyslu své misto.
3.2.1 Colossal Pictures

Colossal Pictures bylo prvnim studiem, které tym MTV svym stylem zaujalo. (Canemaker,
1992) Bylo zalozeno v roce 1976 v San Franciscu a i diky témto zakazkam studio zaujalo
firmy jako Coca Cola, Apple a dalsi (Seibert, 2021) a vydobylo si velmi dobrou povést. Stu-
dio ziskalo ceny Clio, Emmy, Oscar i Zlatého lva z Cannes. Svou ¢innost ukoncilo v roce
1999. Pro MTV kromé animovanych identl vytvofilo i animovany pofad Liquid TV." (Kil-
mer, 1999) Jejich identy jsou poutavé, ¢asto v rychlém tempu, s piiléhavou tematickou hudbou
vytvofenou na miru. Mimo jiné se mi od tohoto studia libi spot M Factory, ktery se odehrava
v tovarné a ukazuje postup vyroby loga MTV z oceli od odlévani, ptes barveni az po ukazku
vysledného produktu chyceného do obrazovky televize. Spot ma velmi poutavy vytvarny styl

a chytlavy hudebni doprovod pfipominajici do rytmu busici kladivo.

10 Liquid Television (¢esky Tekuta televize) byl pil hodiny dlouhy pofad, ktery mél premiéru v roce 1991.
Porad se sklada z riznych kratkych animovanych potadi, jako Aeon Flux ¢i Soap Opera. Potady jsou vytvofeny
riznymi styly animace. Koncept poradu navazal pravé na animované identy televize. (Svetkey, 1991)
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MUSIC TELEVISION

s & ¢

Obr. 43: M Factory od Colossal Pictures

3.2.2 Olive Jar Animation

Studio Olive Jar Animation se nachdzi v Bostonu a bylo zaloZeno v roce 1984. Z pocatku se
zamé&fovalo pfedevsim na techniku claymation, tedy modelovani z jilové hmoty. Touto techni-
kou pro MTV vytvotili na ¢tyficet spotl. (Patrick, 1999) Jejich prace byva vystifedni az mor-
bidni. Casto se objevovala kombinace hraného vystupu a animace. AZ po dokonéeni sledovani
dlouhé kompilace starych identl televize jsem zjistila, Ze mnoho z mych oblibenych spott

pochézi prave z dilny studia Olive Jar.

Jeden z jejich spottl, ktery mé velmi zaujal, se jmenuje Crab Legs. Spot pravdépodobné para-
frazuje televizni reklamu fetézce restauraci Sea Galley z pocatku osmdesatych let. Spot zacina
zabérem na porcovani kraba, v dal§im zabéru vidime upecenou krabi tyCinku. Po zabéru nad-
Seného paru se na talifi objevi vymodelovany krab ve tvaru loga televize. Cely spot dopliiuje
nekolikrat se opakujici slogan ,,We‘ve got crab legs.” (Mame krabi tyCinky.). Tento slogan
se objevuje 1 v jiz zminéné televizni reklamé restaurace Sea Galley. Na spotu se mi libi jeho
absurdita a originalita, jelikoz velmi oc¢ividné krabi ty¢inky nemaji s televizi nic spole¢ného.
Zaroven se zde, se zabérem na ocividné piehravajici par, objevuji prvky stereotypniho formatu
reklamy. Spot mi evokuje lehky vysméch tomuto typu reklamy a zarovenl vystihuje nekon-
venéni a pravidel se nedrzici televizi MTV. Zaujalo m¢ i vytvarné zpracovani loga ve tvaru

kraba a pouziti techniky claymation.
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"We've got crab legs" \ "Crab legs?! Aahhl*

Obr. 44: Crab Legs od Olive Jar Animation

3.2.3 Broadcast Arts

Tteti studio, které bych chtéla zminit, nese nazev Studio Broadcast Arts. Vzniklo v roce 1981
a ¢asem bylo pfejmenovano na Curious Pictures. Nachdzelo se ve Washingtonu a nasledné se
piesunulo do New Yorku. Pro MTV vytvofilo kolem dvaceti animovanych spoti. Identy pro
MTYV byly jejich prvni zakazkou. (Seibert, 2021) Podobné& Colossal Pictures studio diky tomu
postupné ziskalo vice vyznamnych klienti jako Disney, HBO, Nickleodeon. Proslulo diky
svym animovanym potadiim pro déti, naptiklad Little Einsteins, tvotili vSak mimo jiné 1 tele-
vizni reklamy a hrané filmy. Studio pouZzivalo rizné animacni techniky a za svoji praci ziskalo
mnoho ocenéni, napiiklad Emmy, BAFTA, Zlaty lev z Cannes i Cenu Akademie. (Curious

Pictures, [2013])

Od tohoto studia bych chtéla zminit piedev§im spot M-Zilla, ktery parafrazuje japonsky film
Godzilla z roku 1954. Ident za¢ina cernobilymi scénami snimajicimi vydéSené prchajici oby-
vatele mésta a velké Cervené pismeno ,,M“, které mésto terorizuje a nédsledné se zamotd do
elektrického vedeni. Z elektiiny se dotvoii napis ,,TV*. Libi se mi pouziti parafraze néceho,
co vétSina lidi alesponi trochu zna. Diky tomu muze vznikat nadSeni, kdyz ¢lovék tuto scénu
na obrazovee MTV vidi. Zarovein by ,,M* v roli Godzilly mohlo vyjadiovat, Ze MTV je néco
velkého, co vyvola velky poprask a mnoho zmén, kterych by se méli mnozi bat (asi konku-

rencni televizni stanice a rodice).

"

et vﬂc TEEEVISION‘

—

Obr. 45: M-Zilla od Broadcast Arts
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3.2.4 Dalsi studia

Chtela bych zminit nékolik dalsi identli z prvnich let vysilani televize (zhruba prvni dekada),

které mé zaujaly. Ne u vSech se mi podafilo najit autora.

Ze spotl kreslenych mé zaujal B-World. Jde o reklamu, ktera se odehrava ve svéte, kde ziji
pouze pismenka ,,B“. Obyvatele velmi rozru$i zjiSténi, ze se k planeté blizi mimozemsky
objekt. Na prilet se pfipravuje prezident, armada i obyvatelé. Spot je doplnén jazykem tohoto
svéta, ktery obsahuje pouze pismeno ,,B“. Mimozemskym tvorem je pismeno ,,M* s mensim
TV. Spot mi evokuje pocit, ze MTV je néco mimozemského, co okolni svét jesté nevidél,
na co neni pfipraveny. Spot je velmi poutavy, trva tiicet sekund a béhem toho casu byl autor
schopny srozumiteln¢ vysvétlit cely déj i kontext. Zajimavé je, ze postava, ktera ma znazor-
fovat prezidenta, ma na sob¢é americkou vlajku, coz se mlize zdat zvlastni, protoze na prvni

pohled se scéna odehrava v nezndmém svéte. Pravdépodobné tomu tak je proto, aby bylo

poznat, ze se jedna o prezidenta.

Obr. 46: B-World

V prosinci roku 1981 vysilal prvni vanoc¢ni spot televize s nazvem Pre Christmas Card, ktery
zanimovalo studio Jerry Leiberman Productions z New Yorku a koncept zpracovalo studio

Manhattan Design. (Seibert, 2009) Spot je animovany, s vano¢né ladénym logem MTYV, na-
sledn¢ prilétaji andé€lé s elektrickymi kytarami, které do loga televize zapojuji a naslednym

hranim na kytary logo rozsvécuji. Spot doplnuje akusticka rockova verze skladby We wish you
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a merry Christmas. Pfibéh se méni v druhém spotu Post Christmas Card, ktery byl vysilan po
Vénocich a kdy celé scéna z ptedchoziho spotu vybouchne a odhali silvestrovské logo. Libi se
mi, ze ident ma své pokracovani. Divak na obrazovce vidi v pozménéné verzi néco, co uz zna.
Svate¢ni identy zaroven ukazuji, Ze televize reaguje na zménu roc¢ni doby a na udalosti, které

momentalné probihaji. Televize je tak soucasti divakova dané¢ho obdobi.

Obr. 48: Post Christmas Card od Jerry
Leiberman Productions

Z hranych spottli jsem vybrala ¢ernobily spot, pravdépodobné napodobujici staré navody, ktery
vysvétluje, jak si divak mize z kousku plechu vytvofit své vlastni logo MTV. Spot nabizi in-
teraktivitu a dale prohlubuje vztah divaka a televize. Spot predpoklada, ze divak ma MTV rad

az tak moc, Ze si bude chtit ve volném casu vytvofit své vlastni osobni logo MTV.

Dalsi hrany spot, ktery bych rada zminila, jsem nazvala American Dreams. Podle reklamy je
soucasti amerického snu kromé& dovolenych na vyletni lodi, vikendech na jezete a dobrych
pratel i MTV v podobé¢ plechovky s ndpojem. Kdyz vSak aktér spotu plechovku otevie a napoj
okusi, zjisti, ze chutna hrozné. Spot dopliiuje slogan ,,We‘re not known for our good taste*
(Nejsme znami pro nas dobry vkus). V druhé verzi je slogan pozménén na ,,We never said
you could drink it (Nikdy jsme netvrdili, Ze se to da pit). Spot narusuje posvatnou predstavu

0 americkém snu.
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We're not known

& forourgood taste.

Obr. 50: American Dreams

Kdyz se zpétn¢ divam, které spoty jsem si z mnoha jinych vybrala, zjiStuji, ze maji mnoho
spole¢ného. VEtSina mnou popsanych spotlt ma na miru vytvoreny hudebni doprovod, ktery
spot dopliiuje a bez kterého by byl neuplny. Spoty funguji jako celek. Zaroven je z téchto
identd jasnd podstata televize, a tedy ze jde o néco nového, co chce Sokovat a co se nedrzi
stanovenych pravidel. Neda se popfit, Ze mé zaujaly spoty, které parafrazuji. Samoziejmé jde
vzdy 1 o napaditou vytvarnou formu. Osobné jsem vybrala spoty vétSinou s konkrétnéjSim

déjem, ale mnoho spotit MTV je abstraktnéjSich, bez ptibéhu.
4 1 WANT MY MTV

I want my MTV je prosluld kampan, ve které¢ hudebnici nabadali divéky, aby zavolali svym
poskytovatelim kabelové televize a pozadovali zprostiedkovani MTV. Na obrazovce se ob-

jevili umélci Mick Jagger, Pat Benatar, Pete Townshend a Cyndi Lauper. Kampai byla klico-
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va. Popularni hudebnici nabédajici ke sledovani MTV dodali televizi diivéryhodnost. Spolec-
nosti poskytujici kabelovou televizi tehdy byly ve méstech, kde kampai postupné vysilala,
telefonaty zaplaveny. Postupem casu stacila 1 vyhruzka, Zze bude v daném meésté kampan
spusténa k tomu, aby spolecnosti poskytujici kabelovou televizi do své nabidky MTV zara-

dily. Dostupnost televize se diky kampani zna¢né zvysila.

MUSIC TELEVISION

MUSIC TELEVISION

Obr. 51: Kampai [ want my MTV

Z fraze ,I want my MTV*, kterou ve spotu pon¢kud agresivnim tonem hudebnici vykiiko-
vali, se stal slogan televize. I kniha od Craiga Markse a Roba Tannenbauma, ze které ve své
diplomové praci Casto Cerpam, se ndzvem inspirovala pravé touto kampani, kterd se poprvé
vysilala v roce 1982 a béhem let se v jinych variacich né€kolikrat opakovala. Pridavali se k ni
dalsi umélci jako David Bowie, The Police ¢i Madonna. Dle nédzoru Freda Seiberta jde o jed-
Slogan vznikl z inspirace televizni reklamou na instantni ovesnou kasi Maypo z padesatych
a Sedesatych let 20. stoleti. V animované reklamé postavicka pozaduje ovesnou kasi frazi

,,] want my Maypo!“!" (Seibert, 2010)

11 Maypo je ovesna kase s pfichuti javorového sirupu. Autorem spotu je animator John Hubley, ktery
mimo jiné pracoval na animaci Disney filmt Snéhurka a sedm trpaslikii, Bambi, Pinocchio, Fantazie a Dumbo.
Prvni spot zacal vysilat v roce 1956 a druhy v roce 1960. Kampan méla velky uspéch a vyrazné zvysila prode;.
(Homestat Farm, [2021])
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5 MEZINARODNI REBRANDY MTV
5.1 Vyvoj do roku 2009

MTYV disponovalo silnou vizudlni identitou, coz pro televizi v té dobé nebylo viibec obvyklé.
Logo diky identiim ménilo barvy, textury a formy neustale. Zaroven vsak jako takové ziistalo
bez redesignu tvarové stejné témét tiicet let az do roku 2010. Na internetu jsem se snazila
dohledat archivni vysilani jak z mezinarodnich, tak z lokalnich verzi MTV, abych ziskala
predstavu, jak vypadala televizni grafika zhruba v prvnich tficeti letech vysilani. Z jistych let
a jazykovych verzi se mi toho povedlo dohledat vice nez z jinych. Ped rokem 2009 si kazda
verze fesila identitu do urcité miry po svém. Vyskytlo se mnoho variaci miniatury loga v rohu
obrazovky. To bylo nej¢astéji umistovano do pravého rohu horniho, obc¢as i do pravého dol-
niho. Na miniatury jsem narazila v riiznych barevnych provedenich a variacich vyplnénych
a prazdnych ploch. Opakovalo se pouzivani textur a gradientd, i pokus o umisténi miniatury
na pozadi a ohraniceni rameckem pro lepsi Citelnost. V nékolika variantach logo v animaci
rotovalo ve 3D prostoru po ose Z. Logo na miniaturdch vypada na urcitych verzich z divodu
uprav lehce deformované, parkrat mu zmizel ocasek z V ¢i zanikly jeho 3D komponenty. Pro-
vedeni titulk® bylo také rtiznorodé a nikdy pftili§ ucelené. Kdyz se tak na velmi riiznorodou
televizni grafiku a provedeni loga v miniatufe divam, nedivim se, Ze se objevil v roce 2009

pokus vSechny kandly sjednotit a nastolit urcita pravidla.

£

Nirvana

“smalli lid Teel Spirit” WILLLAR

Nevermin®h 1607 IT FROM MY MANA
BMC Records . o SONGS ABOUT GIRLS
2007

Obr. 53: Televizni grafika MTV do roku 2009
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10:00 (9:00c  THE TOM GREEN SHOW 1 0- 30/
Dru H . 9:30c

10:30 (8:30¢ MIVS MAXING THE VIDED: BUINK &2

UP NEXT BRITIEY & MELISSAS TOTAL MALF MANEOVER 1 1/
Undressed 10c

.1P1 2 30/:0:30c

Obr. 54: Televizni grafika MTV do roku 2009
5.1.1 Vizualni styl brazilské MTV

Na pokusy o komplexnéjsi vizualni identitu MTV jsem narazila jiz od roku 2007 na brazilské
MTV. Brazilské motion studio Piloto'? v ¢ele s kreativnim feditelem Rodrigem Pimentaem

Ctyfi roky po sob¢ aktualizovalo vizualni identitu lokalni verze televize. (Pimenta, 2019)

Jiz pted prvnim redesignem v roce 2007 zde televize pouzivala miniaturu loga bez napisu
,Music Television®. Studio Piloto odstranilo napis uplné. Zaroven vyplnilo prazdné plochy,
které oddélovaly prostorové komponenty od pismene ,,M*, tvar loga se vSak nezménil. Brazil-
ska televize tuto verzi loga pouZzivala jesté n¢kolik let. Vizual z roku 2007 byl hravy, barevny,
pouzival zabéry na pfedméty z hudebniho studia a kancelaie a obsahoval také doprovodnou

sadu ilustrovanych nalepek. Vizual byl velmi nad¢asovy.

fudéncie
e seus

Obr. 55: Redesign vizudlu brazilské MTV od studia Piloto z roku 2007

Redesign z roku 2008 jako by byl ptedpovédi pro vSechno, co mélo nasledné piijit i na me-

zindrodni verzi. Plocha pismene ,,M*“ byla roztahovéna a pouzita jako pozadi pro titulky.

12 Kreativni studio Piloto se nachazi v Sao Paulu v Brazilii. Bylo zaloZzeno v roce 2004. Zaméfuje se na
reklamu, ale tvofi i dokumentarni filmy. Studio ziskalo mnoha ocenéni, véetné nékolika cen Clio a Zlatych Lvu
z Cannes. Pracovalo pro firmy jako Google, Facebook, Nestlé, ESPN a dalsi. (Piloto, 2021)
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Pismena ,,TV* byla prazdna a nékdy zmizel i dosud ohrani¢ovany vy¢nivajici ocasek ,,V*.
V podobném duchu navazoval i vizudl v roce 2009. Plocha pismene ,,M* byla zvétSena
a pouzivana jako titulek po celé §ifi obrazovky. Napis ,, TV byl na rozdil od pfedchozi roku
vyfezavan uvniti titulku, nikoli naboku. Tento vizudl byl hlavné typograficky, velmi barevny,
pouzival rychlé pfechody a odvazné kombinace barev jako Cervena na fialové. Velmi barevny

byl 1 vizual pro rok 2010, ktery také ohranicil miniaturu loga do bilého ramecku, a vedle néj se

v fadcich objevovala vysuvna lista informujici o programu, ktery ma nasledovat.

MTV NA RUA
TERCA

" 00H15 UFOLOGIA

SCRAP poMiNIO 1
18H30 20H00 mtv.com.br/mtvdebate

Obr. 56: Redesign vizualu brazilské MTV od studia Piloto z roku 2008

»HOJE / 00H30

PORTAL
MTV

SABADO / 22H30

g ESPECIAL
PETE DOHERTY

Obr. 57: Redesign vizualu brazilské MTV od studia Piloto z roku 2009

Obr. 58: Redesign vizualu brazilské MTV od studia Piloto z roku 2010
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Pfi psani o vyvoji vizualniho stylu MTV se zaméfuji na mezinarodni verzi. Rozhodla jsem
se tak z davodu ulehcenti si prace, protoze materialu z riiznych verzich je nepifeberné mnoz-
stvi. O brazilském vizuadlnim stylu pied rokem 2010 jsem se rozhodla rozepsat proto, Ze se
v ném objevily pravdépodobné poprvé urcité prvky, které se na obrazovce mezinarodni MTV
zobrazuji dodnes. Vidim v ném poprvé néjaké pokusy tvar televize sjednotit 1 jinak nez jen
pomoci identd. Tyto vizudly povaZzuji také za nadCasové a ptijemné. Ukazuji, Ze designéfi
pro mezinarodni MTV se béhem nasledujicich let Casto vydavali stejnou cestou jako grafické
studio Piloto. Neni v mych silach dohledat kompletni historii vysilani MTV ve vSech jeho
jazykovych variacich, abych mohla potvrdit, Ze brazilskd MTV v tomto byla prvni a jedina.
Shlédla jsem vSak hodiny obsahu v riznych jazycich a tohle povazuji za to nejpovedenéjsi

z televizni grafiky MTV, co se mi podafilo pied rokem 2010 objevit.
5.2 MTV World Design Studio

V roce 2009 bylo zalozeno MTV World Design Studio (pozdé&ji pfejmenovano na World Crea-
tive Studio). Toto multidisciplinarni studio se staralo o identitu MTV a dalSich znacek Viaco-
mu na mezinarodni urovni. Studio se podilelo na kampanich, identech, rebrandech, znélkach
pro potady, na vizualech pro pfedavani cen i na mnohém dal§im. Studio ziskalo ocenéni jako
Lev z Cannes a D&AD. Piivodni studio se nachdzelo Milan¢€. Mildnska pobocka spolupra-
covala na redesignu v letech 2009, 2011 a 2013. (Walpole, 2014) Pozdéji ptibyly pobocky
v Buenos Aires a Stockholmu. Pro studio vytvofilo logo studio Pentagram.'? (Pentagram,
2016) Studio také mélo za tikol vyhledavat pro spolupraci nadéjné designéry. (World Creative
Studio, [2017])

World
Creative
Studio

Obr. 59: World Creative Studio, logo od studia Pentagram

Momentalné o studiu neni mozné dohledat mnoho informaci a jejich webové stranky jsem
byla schopna navstivit pouze diky webovému archivu, na kterém je web dostupny pouze do
roku 2019.

12 V cele tymu redesignu byla designérka Marina Willer. (Pentagram, 2016)
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5.3 Mezinarodni rebrand 2009

Prvni mezindrodni redesign televize probéhl v roce 2009. World Design Studio navazalo spo-
lupraci s agenturou Universal Everything.!* (Universal Everything, 2009) Logo svtij tvar tehdy
nezménilo, ale bylo ptevedeno do ¢erné barvy a vzdy se nachazelo v bilém ramecku. Miniatu-

ra se nachazela v zafixované pozici v levém hornim rohu.

THE CITY

M STRAP YOURSELVES IN-
!{IHIEH_T IT'S SICK...

ay

TONIGHT AT 20.00

Obr. 60: Navigacni systém na obrazovce

Napravo od loga se nyni nachdzel typograficky navigacni systém. Jednalo se o po-
dlouhlou obdélnikovou listu, rozdélenou na tii sloupce. Lista byla ve své vychozi po-
zici Seda, postupné se vSak jako Casova osa zacala vybarvovat. Prvni ¢ast liSty nachazeji-
ci se napravo vedle loga se vybarvovala modife a zobrazoval se zde nazev aktudlniho
potadu, druhy a tfeti sloupec se vybarvoval zluté¢ (vzdy byl Zluty pouze jeden sloupec, dru-
hy byl v zékladni Sedé barve) a objevovaly se zde informace o programu, ktery nésledu-
je hned po aktudlnim pofadu (druhy sloupec), i pozdéji (tieti sloupec). Sloupce se vy-
sunovaly pouze nékdy, nejcastéji byl vysunut pouze prvni z nich. S vysunutim druhého
a tfetiho sloupce se objevil 1 druhy, vrchni fadek, zarovnany s miniaturou loga. Tento fa-
dek, opét rozde€len na tfi Casti, byl kratky a zarovnany nalevo, s kazdym ze tfech zakladnich
sloupcti. Nachézela se v zde informace o tom, jestli program v fadku pod nim probéhne ,ted’,
potom*“, nebo ,,pozd¢ji“. Obcas se zobrazil jesté treti spodni fadek, ve kterém bylo vice infor-
maci o nasledujicim programu, jak v textové verzi, tak n¢kdy i jako video upoutavka. Tento
orientacni systém divakovi napoveédél, kde se momentalné nachazi v ¢asu MTV. Také divaka

donutil jesté chvilku u televize setrvat a pockat si na sviij oblibeny potad. Pro tyto informace

13 Univerzal Everything je mezinarodni kolektiv digitalnich umélct a designéri. Studio bylo zalozeno v roce
2004. Zaméfuji se na digitalni branding, digitalni umélecké instalace, VR, vystavy a dalsi. (Universal Everything,
[2021]) ' Font byl poprvé uveden v roce 2007 a je inspirovan propojenim mezi organickou a technologickou
estetikou. Autorem fontu je Julien Gaillardot. Gaillardot se narodil ve Francii a studoval graficky design na Ecole
cantonale d‘art de Lausanne. Casto spolupracuje s mezioborovym studiem Atelier Nomades, ktery se zaméfuje na
architekturu, urbanismus a design. Pismolijna Optimo byla zaloZena v roce 1998 v Zenevé ve Svycarsku. (Optimo,
[2021])
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byl pouzit font Pharma Bold Condensed od $vycarské pismolijny Optimo.'*> (Universal Eve-
rything, [2009])

Kromé toho vizudlni identita pracovala s osmi sekundarnimi fonty. Z téch byly vytvoreny
jakési nalepky a zobrazovaly se v dolni tfetiné obrazovky. Zprostiedkovavaly dalsi sdélent,
vcetn¢ informaci o aktudlnim pofadu. Fonty se na obrazovce stfidaly podle toho, jakou emoci
méla dand zprava v divacich vyvolat. Konkrétné slo o fonty American Typewriter Light Italic,
Balloon Bold, Bigcity Maxi, Cozzap Open, Flash ND, Futura SB Bold Italic, Sahara Bodoni
a Signpainter House Brush. (Universal Everything, [2009])

MTV PHARMA BOLD American Typewriter Light Italic
aBCErGHITKC -G oL |

NoPaRrsTUVXYZ L LOVELY ISl
snn“' Bigcity

Obr. 61: Pouzité fonty

Agentura Univeral Everything k tomu vSemu také vytvofila kolekci ident a doprovodnych
animaci. Cela kampan nesla nazev Pop <1000 %. Vyrazna barevnost animace nahrazuje kdysi
barevné logo. Béhem identtli bily rdmecek okolo loga v rohu obrazovky vzdy vibruje do ryt-
mu na miru vytvofené znélky dopliujici poutavou animaci. Kromé jinych technik jsou urcité
identy vytvoieny ve 3D animaci. Touto technikou jsou vymodelovany chlupaté i blobovité
ptiserky, ¢i shluk sladkosti tvofici rizné tvary. Riizné techniky animace se objevuji i v hra-
nych spotech. Agentura na svych webovych strankach projekt popisuje slovy: ,,Snazili jsme se
o rafinovany, ale mladistvy vzhled, ktery mél ozivit a aktualizovat image znacky béhem di-
gitalni éry. (Universal Everything, [2009]) UZ né€kolik let pfedtim se na obrazovce riznych
verzi MTV objevoval odkaz na webové stranky televize. Vizual tedy musel myslet na to,
kam tento odkaz umistit. Zobrazoval se ve svém vlastnim fadku tabulkovitého systému. Tento
vizudl ve mné vzbuzuje nostalgii 1 ptes to, Ze jsem ho na obrazovce nikdy nevidéla, protoze

v té dobé jsem k MTV neméla ptistup. Podle mého nazoru vSak velmi dobie svoji vyraznou
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barevnosti, roztomilosti (pfiSerky v identech), a divokosti vystihuje pop kulturu v roce jeho
vyroby, tedy 2009. V ramci redesignu zdrovenn MTV navéazalo spolupraci s odévnim fetézcem

Zara a vytvortilo pro n¢ odévni kolekci (Universal Everything, 2009).

Obr. 63: Odévni kolekce Zara ve spolupraci s MTV
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Rebrand byl vyvinut tak, aby fungoval v riznych jazycich na jednotlivych lokalnich kanalech,

veetné Cinstiny, rustiny a korejstiny. (Universal Everything, 2009)

HAE HA 322

21:30
AEZ|HA:

Obr. 63: Ukazka v korejstiné

S touto identitou zahajila své vysilani v roce 2009 Ceska verze MTV. Nasla jsem 1 jeden klip
s pouzitim ¢eského jazyka. (Tune Tamasha, 2011) I kdyz font Pharma Bold Condensed ¢eskou
diakritiku obsahuje, ve vysilani byla diakritika velmi stisnéna z divodu umisténi pisma velmi
blizko vrchniho okraje tabulky, jak je tomu i ve vSech jinych jazykovych verzich. Z tohoto hle-
diska mezinarodné systém nefunguje. Na stisnénost jsem narazilaiujinychjazykt pouzivajicich
diakritiku. Ze své snahy o nalezeni jinych mezinarodnich pouziti tohoto systému jsem zjistila, ze
byl vizual casto pozménovan. Ani Ceska verze ho nepouziva uplné tak, jak byl ptivodné zamys-
len, jelikoZ nerozdéluje nazev potradu na novy fadek, ale misto toho zmenSuje velikost pisma.

S touto zménou nevidim divod, pro¢ nemohl byt systém nevyhovujici ceskému jazyku upra-

ven lokaln€ na miru.

IHIV NIISE
MUY PRONTO MTV EN ABIERTO. SINTONIZANOS EN EL 11
¢ . s
ARTISTAS NOMINADDS. .. Ihizsas
: ’

I E
- ———

[ 4V il
g o & ]

Obr. 64: Ukazky pouziti v riznych jazycich




UTB ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

Fi MTV ONE

PARIS HILTON'S IV HITS - TO NEDLEPSI T CESKOSLOVENSKE SUPERSTAR

MY NEW BFF 21:10
NAPALENE CELEBRITY

22:00

TUESDAY 22:00
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Obr. 65: Ukazka v anglicting a ¢estiné

20:45 . .
16 A TEHOTNA 16 ATEHOTNA

Obr. 66: Stisnéna diakritika v eské verzi a ukazka stejného textu bez stisnéni

5.4 Redesign loga 2010

Logo se svého redesignu dockalo o rok pozdéji v roce 2010. S nastupem konkurencnich ka-
nald a médii se vizuadl MTV zacal v mnozstvi novych vizuédlnich znacek ztracet. Bob Pittman,
ktery MTV opustil v roce 1987, pro webovém magazinu Artsy fekl, ze se vizualni identita
MTYV musela ménit neustéle, aby se prizpisobovala nové generaci. Pitman dale uvedl: ,,I kdyz
byla identita kvalitni, museli jsme se ji zbavit, protoZe to byla MTV identita vaseho star§iho
bratra.“!* Tohoto se drzel i Jeffrey Keyton, ktery do kreativniho tymu nastoupil v roce 1987.
(Palumbo, 2018) Redesign v roce 2010 se soustiedil okolo naprostého opaku toho, ¢im vizual
MTYV do této doby byl. Zmatek a neptedvidatelnost vysttidal minimalismus a pravidla. Logo
bylo oprosténo od v§eho nadbytecného a vizual doplnilo pismo Helvetica. MTV v té dobé bylo
dostupné riznym zplsobem i v mobilnim telefonu a vizudlni styl musel byt Citelny a srozu-
mitelny i na malé obrazovce. Keytoniv tym se zdroveil snazil odpoutat pozornost od vizualu

a divaky vice soustfedit na obsah televize. (Heller, 2013)
Pti redesignu loga byly zménény proporce, logo bylo rozsifeno, nyni bylo mnohem kratsi, Sirsi

ohraniceni a cel€ logo 1 se svymi trojrozmérnymy komponenty nyni fungovalo v jednobarevné

plose. Napis TV je v negativu, byl zjednoduseny a ocasek pismena V, ktery do ted’ presaho-

14 Originalni citace: ,,Even if it was great, we had to get rid of it, because then it was your older brother’s
MTV.«
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val, byl useknut. Zaroveinl diky zméné proporce pismena M a posunuti TV byla z dolni strany

useknuta 1 ¢ast pismena T. Zmizel 1 napis Music Television®, protoze MTV jiz nebyla hudebni

televizi a nechtéla tak byt prezentovana. Kromé brazilské MTV v predchozich letech napis

odstranilo jiz n€kolik jinych kanald.
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Obr. 67: Upravy ptivodniho loga

.A

Obr. 68: Nové logo

Obr. 69: Ukazka zlatého fezu u nového loga

Obr. 70: Maskovani nového loga
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Miniatura loga jiz nebyla umisténa na bilém pozadi. Logo nyni v identech neméni-
lo tak vyrazné svij tvar a podobu, jeSté vice tuéné pismeno M umoznovalo jej pou-
zit jako masku. Formatem identd nyni bylo zobrazeni videa ¢i animace a nasledné mas-
kovani scény do tvaru loga. Cely vizual doplnovala Helvetica, vyraznd byla prace
s prazdnou plochou. Logo se zobrazovalo v pravém spodnim rohu a od né¢j se rozvijely sme-

rem nalevo a nahoru titulky. Ukazek pouZiti tohoto vizudlu jsem moc nenasla, mnoho jazyko-

vych verzi MTV jej nikdy nepouzilo.

Real World: Cancun
The City Reunion Special
10/9¢ H 11:00/10:00¢

Obr. 71: Pouziti redesignu

B

Obr. 72: Miniatura loga a titulky na obrazovce

5.5 Mezinarodni rebrand 2011

Nov¢ logo se tak na obrazovky mezinarodné dostalo az s rebrandem z roku 2011. Na redesig-
nu pracovalo MTV World Design Studio v Milan¢. (Carrasco, 2012) Tehdy se zmény dockal
tabulkovy orientacni systém. Systém ma nyni pouze jeden sloupec, ve kterém se informace,
které byly ptivodné ve tfech sloupcich (program ted’, potom a pozd¢ji), sttidaji. Barevny kod

modré, zluté a Sedé zlstava. Vychozi systém ma nyni dva tadky, ve vrchnim je nazev aktudl-
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niho pofadu, ve spodnim webova stranka televize, ptipadné dalsi informace. Radky jsou na
¢erném pruhlednéjSim pozadi a jsou rozdélené gradientem se vykreslujici linkou podle toho,
kolik uz z potadu ubéhlo €asu. S gradientem pracuje cely systém. Prihledné;si fadky konci
gradientem do ztracena. Systém se uz pisma Helvetica nedrzel a vréatil se k pouzivani pisma

Pharma a odliSnych sekundarnich fonta.

CORNERS ARE NOW SLIGHTLY ROUNDED
FOR A FRIENDLIER FEEL

BEHAVIOUR
MANNER

Obr. 73: Architektura obrazovky

JERSEY SHORE

Obr. 74: Miniatura loga s orienta¢nim systémem Obr. 75: Miniatura loga s webovou strankou

SATURDAY
SEPTEMBER 29TH
AT 21:00 CET

Obr. 76. Ukazka vizualu
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WEDNESDAY
SEPTEMBER 26TH
AT 22:00 CET

DON'T MISS EXCLUSIVE

CLIPS AND INTERVIEWS!
CHECK OUT MTV.COM!

£
- —

Obr. 77: Ukazka vizualu s pouzitim sekundarniho fontu

V roce 2011 se také dockaly redesignu nékteré sesterské kanaly, které pochytily stejny systém
jako televize mezindrodni. Kazda televize méla sviij vlastni barevny kod. Loga sesterskych ka-
nalid byla v historii velmi riiznoroda. S redesignem se v roce 2009 vétSina z nich vydala stejnou
cestou a pod ramecek loga byl pfidan barevny ramecek s doprovodnym nazvem kanalu MTV
jako Rocks nebo Hits. V roce 2011 byly rohy rameckl zaobleny a zmizely barevné gradienty.
Pouzito bylo pismo Pharma Condensed. (The Branding Source, 2011)

HOI2IVAIAT Jl2UM
Obr. 78: Riznoroda loga sesterskych kanald pied sjednocenim

K

MUSIC TELEVISION MUSIC TELEVISION* MUSIC TELEVISION MUSIC TELEVISION MUSIC TELEVISION

ROCKS HITS D MUSIC CLASSIE

Obr. 79: Loga sesterskych kanalti po redesignu v roce 2009

ROCKs | INSHTSHN NOAWGER us'c (CLASSIC:

Obr. 80: Redesign sesterskych kanalt v roce 2011
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Zhruba n¢kdy v této dobé jsem se s MTV poprvé seznamila ja. Byla jsem Cerstvy teenager
a s novym poskytovatelem televize se mi dostal i pfistupu k novym kandliim. FanouSkem
MTYV jsem ale nebyla a vlibec si nemohu vzpomenout, na co jsem se tehdy divala. Jedina véc,
na kterou si vzpominam, je prave sloupcovy orientacni systém, ktery m¢ v mych tehdejSich
¢trnacti letech zaujal. Tehdy jsem nic takové nikde jinde nevidé€la. Propojeni televize s inter-
netem v podob¢ odkazu na webovou stranku, ktery byl na obrazovce vétSinu ¢asu a neustala

informovanost o tom, co se pravé na MTV déje a dit bude, byly pro mé zajimavymi podméty.

5.6 Mezinarodni rebrand 2013

Se zalozenim World Design Studia v roce 2009 byla mezinarodni tvaf kandlu obnovovana
pfiblizné kazdé dva roky, coz se stalo 1 v roce 2013. S rozSifenim plochych obrazovek v HD
rozliSeni, pfechodem z analogu na digitalni vysilani a stale vét§i propojenosti se socidlnimi
médii a s moznosti sledovani televize na riznych zatfizenich se zménily pozadavky na televizni
grafiku. Font Pharma byl po letech nahrazen fontem Futura MTV Bold Italic, ktery byl pted-
tim pouzivan jako sekundarni. Zvolen byl pro svlij moderni vzhled. UmozZiuje konzistentni
pouzivani i na webu. (Arambo, 2016) Font je na veskeré¢ titulky, kromé hashtagii a socidlnich

médii, pouzivan ve verzalkach. Sekundarni fonty z obrazovky zmizely. Zména fontu zptlisobila

1 zménu loga u sesterskych kanala.

9PM BRAND NEW

JERSEY SHORE

mtv.co.uk/HardTimes ¥ @MTV_UK E/MTV_UK

Obr. 82: Ukazka pouziti redesignu na obrazovce
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Zobrazovani informaci na obrazovce bylo upraveno, vrchni ¢ast tabulkového orienta¢niho
systému jiz nepouzivala ohraniceni barevnym rameckem, zmizely i gradienty z roku 2011 (ty
se do jisté miry zachovaly v tisku). Krom¢ odkazu na webové stranky se nyni na obrazovce
objevoval 1 Twitter a Facebook televize. Informace se nachédzela v dolni tfetiné ve stiedu ob-

razovky, aby byla zvyraznéna duilezitost informace.

CATFISH: THE TV SHOW
MON 18:00

¥ #HardTimes_UK B /HardTimes_UK

Obr. 83: Ukazka pouziti redesignu na obrazovce

V podobé piktogrami se na obrazovce objevovala i informace, Ze divak miize televizi sledovat
krom¢ televize i na tabletu ¢i mobilnim telefonu. Pfibylo i pouZzivani hashtagi, v t¢ dob& pou-
zivanych hlavné na Twitteru. Hashtag mél divaka pfimét k interaktivité a vytvarel komunitu.
Divak se mohl propojit s ostatnimi fanousky potradu, mohl si najit dalsi informace ¢i sdilet sviij

nazor. Hashtag hledéani téchto informaci zjednodusuje.

BRAND NEW

CATFISH: THE TV SHOW

FRIDAY 10PM

mtv.co.uk/CatFish ‘ ¥ @MTVCatfish_UK

Obr. 84: Ukazka pouziti redesignu na obrazovce
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Na prvni pohled se mlze zdat, ze znacka televize méla vyjadiovat stejné hodnoty jako
v osmdesatych letech. Méla totiz vyjadiovat mladez, ktera byla, je a bude do jisté miry stejna.
Néladova, zvédava, divoka, snazici se ve zmateném svété dospivani objevit svilj smysl. Moda
a technologie se vSak vyrazn¢ zménily. Hudebnici, ktefi televizi reprezentovali, nyni méli
s rock’n‘rollem pramalo spole¢ného. Tvar znacky se tedy potad snazila vhodné vyjadtit pocity
mladé generace, ale zaroven chtéla drzet krok s dobou, nyni tak vyrazné propojenou s neusta-
lym pfipojenim k siti. Vizual z roku 2013 se zdrZel nastolené moderni identity znacky, ktera

chtéla drzet krok, byt odvazna, vyrazna, nova, moderni a volna.

5.7 Mezinarodni rebrand 2015

Rebrand v roce 2015 se snazil o mnohem vic nez o pouhou Gpravu technického razu. Na vi-
zualu pracovalo World Design Studio v Buenos Aires v Cele s viceprezidentem marketingu
Seanem Saylorem a uméleckym feditelem Nachem Gilem. (Varone, [2015]) Hlavnim cilem
bylo dosazeni interaktivity s internetem, a jeSté vetsi priblizeni k aktualni mladé generaci.
Sean Saylor pro creativereview.co.uk fekl: ,,Chceme se ujistit, Ze naSe znacka odpovida tomu,
jak nasi divaci mluvi a komunikuji. Zaznamenali jsme obrovskou zménu v tom, jak nasi divaci
v poslednich letech konzumuji a vytvareji obsah.“" (Steven, 2015) Myslel tim komunikaci
pomoci animovanych gifu'é a smajlikii, coz je komunikace vyrazné vizualniho razu. Mlada
generace zaroven diky internetu a chytrych telefont kazdy den absorbuje a sdili neuvétitelné
mnozstvi informaci. Pravé soucasnd internetova kultura, internetovy meme a zptisob komuni-

kace mladych lidi pomoci smajlikti a animovanych gifii, byli inspiraci pro tento rebrand.

- .|
NEW SEASON £

RIDICULOUSNESS

@ Nowy sszom :
e @ @ WAR
@ - @ 8 ‘KM’A Y WARSZAWY
IERA 29 MARCA
SUNDAY 1PM M| 23:00 o
Obr. 85: Ukazka redesignu z roku 2015
15 Originalni citace: “We go through rebrands every couple of years, and want to make sure we’re in line

with how our audience is communicating and talking. One of the things we saw was a huge change in the way our
audience is consuming and producing content in the last couple of years, and the fact that they have become very
visual in the way they communicate.”

16 GIF (Graphics Interchange Format), je druh grafického formatu souboru, ktery umoziiuje animaci.
(Mediaguru, [2021])
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ARTS WEDNESDAY S3RDUU.

MNCO.UK/JUDGEGEbRDIE #JUDGEGEORDIE @MTVJUDGEGEORDIE

Obr. 86: Ukazka redesignu z roku 2015

Oc¢ividnou inspiraci jsou 1 hudebni a umélecké styly Seapunk a Vaporwave. Tyto styly vznikly
vyhradné na internetu na socialnich sitich jako Tumblr ¢i Reddit, kolem roku 2010. Hudba ma
blizko k elektronické. Po vizudlni strance je typicka kolazovitost, umistovani gifi ¢i static-
kych fotek a ilustraci na pozadi. V obou stylech se se objevuji gradienty, miizky a pastelové
barvy. Seapunk se inspiruje vyjevy z vodniho svéta (hlavné delfini, voda a plaz), nostalgic-
kou estetikou internetu z 90. let a kultury Rave. (Detrick, 2012) Pro Vaporwave je typicka
kritika konzumerismu, objevuji se témata retro videohry, reklamy, pocitace a internetu, ¢asto
jsou zobrazovany fecké sochy, objevuji se napisy v japonsting. (Gosling, 2020) V Seapunku

1 Vaporwave se objevuje nadsazka a pocit nostalgie.

Obr. 87: Vaporwave Obr. 88: Seapunk

V duchu vsech inspiraci byl vizudl zalozen na vice nez 300 animovanych pozadi a 200 ani-
movanych 3D gifech. Sloganem vizualu bylo: ,,] am my MTV*. Dlraz byl kladem na jeho
interaktivitu. Soucasti byl projekt s ndzvem MTV Bump. Néapad pracoval na snaze nabidnout
platformy zajimavym talentim. Divaci mohli pomoci hashtagu #MTVBump na socidlnich si-

tich Vine a Instagram sdilet videa. Vybrana videa se na zéklad¢ relevance a popularity nésled-
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né mohla objevit pfimo na obrazovce televize béhem reklamnich prestavek ¢i v novém potradu
s nazvem MTV Breaks. Proces vybéru byl rychly (pod dvé hodiny) a automaticky, diky CMS
redakénimu systému vyvinutého firmou B-Reel Creative. Vybrand videa se objevila i na webo-
vé strance mtvbump.com. Soucasti tohoto webu byl i tzv. MTV Canvas, coz byl graficky pro-
gram, ktery umoznoval tvorbu vlastnich identl pomoci dodanych animovanych komponentt

a audio klipii. Vybrané byly ptehrany na MTV a uveden byl 1 autor. (Hobbs, 2015)

AL BN ¥ /.

June 25 ©

@FRENCHGUYCOOKING

Whisking eggs in 3 seconds hands down. Now MTV, put
me on your channel right now! #MTVbump #waiting

#MTVBUMP

AR

Obr. 89: MTV Bump

e CANV/\S X

BACKGROUNDS | INVADERS

HUGE DEBUG

v ® fi

o ®fd=ssiOf ® |
[ | ] | e 4l 1>

RESET | l SUBMIT

Obr: 90: MTV Canvas

Podobna sada néstroju byla poskytnuta regionalnim kreativnim tymam, aby si vizual jejich te-
levizi spravovali do jisté miry po svém, pomoci jednotlivych dodanych materialti. Pro umélce
byla vytvotena 3D Sablona loga, aby byla jejich prace na indentech zjednodusena. Na Sablonu

umélci nasledné aplikovali své vlastni textury, Uprava tvaru vSak nebyla mozna. Vzniklo tak
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druh¢ oficialni logo televize. Hlavnim fontem byla znovu Futura, kreativni tymy vSak m¢ly

moznost pouzivat rizné jiné fonty pro rizné potady. (Steven, 2015)

Obr. 91: 3D $ablona loga a jeji pouZiti

Sean Taylor v rozhovoru pro web Creative review mluvil o tom, ze se pfi navrhu snazili co
nejvice myslet na to, aby se vizual brzy neomrzel. Balicky animovanych 3D gifii m¢ly byt
proto pravidelné aktualizovany. J4 si vSak nemyslim, Ze pouh¢ ptidani novych gif staci. Inter-
netové trendy maji ¢im dal tim kratsi zivotnost a v ¢asovém rozhrani mezi tim, kdy se designér
rozhodne trend vyuzit, do doby, kdy je vizual ptfipraven, uz trend ddvno nemusi byt aktudlni.
Riskantni je 1 chtit s timto trendem zaroven pracovat na obrazovce po dobu i n¢kolika let, bez
ohledu na to, jestli jsou ptidavany nové podméty v podobé¢ gifii a je obménovana kompozice.

Myslim si, ze takovy vizual velmi rychle omrzi.

Vsimla jsem si zaroven velké kritiky ze strany piiznivcid styl Vaporwave a Seapunku. Oba
tyto styly jsou povazované za alternativni, je to malad komunita, kterd ve svém zajmu vidi hlub-
$1 smysl nez pouhou vizudlni stranku. Uz n€kolikrat jsem ve své praci zminovala skutecnost,
ze se mladi lidé snazi najit néco svého, co je vyjadiuje a co jim dava smysl. Kdyz tuto véc
naleznou, nechtéji, aby jim ji vykradala velka korporace, bez ohledu na to, Ze se MTV tvari,
jak teenageriim rozumi a ze jsou jednim z nich. Ocenuji v§ak MTV Bump, hlavné interaktivitu
a obsah socidlnich médii na obrazovce televize. Diky neustalému nahravani nového obsahu

uzivateli se na obrazovce objevuje neustidle novy obsah. Ptichazi s tim vSak risk, ze pokud

uzivatelé ztrati o platformu zdjem, ztrati MTV i obsah.

Obr. 92: Autorské identy
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5.8 Mezinarodni rebrand 2017

Nejaktualngjsi rebrand televize vznikl v roce 2017, na obrazovky se dostal na zac¢atku roku
2018. Vizual ma nazev Mood Swing (Cesky ,,zmény nalady*) a pracuje s emocemi mladych
lidi. Vyuziva teorie barev na zndzornéni emoci, napiiklad pouziva riizovou pro lasku, zlutou
pro radost a modrou pro smutek. Podle emoce, ktera mé byt vyjadiena, se zabarvuje televizni
grafika i n¢které videospoty. Vizudl pracuje s fotkou, textem, animaci, animovanym pozadi
a videem. Opét se snazi co nejvice vyjadfit moderniho teenagera, hlavné slogany, které maji

byt pro mladého divéka relatovatelné. Umélci vytvortili identy na téma vzdy jedné konkrétni

emoce, kterd jim byla pfidélena. Vizual pochazi opét z dilny World Creative Studio Buenos

Aires a ziskal cenu Clio. (Borrego, [2017])

Obr. 93:Barvy a emoce

ONE DIRECTION IS NOT
GETTING BACK TOGETHER.

Obr. 94:Slogany
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O architekturu na obrazovce se postarala firma Trollbéck'’. Firma méla za tikol sjednotit orien-
tacni systém, jak na obrazovce televize, tak na webu pro pocita¢ 1 mobilni telefon. (Trollback,
[2017]) Systém je Cisty a moderni. PouZivé tvar obraceného trojuhelniku z vrcholu pismene

,»M* jako orientacni prvek. Loga sesterskych kandlti byla sjednocena do jedné barvy a byl

nahrazen font.

Obr. 95: Loga sesterskych kanala

Tento vizudl je na obrazovce dodnes, takze jde o jediny vizual, ktery jsem si mohla v Zivém
prenosu na své televizi prohlédnout. Libi se mi rizné slogany, které maji do jisté miry znazor-
Nevim, jak je tomu na mezinarodnim kanalu, ale na MTV Europe hraji nyni vSechny identy
v jednom dlouhém asi dvouminutovém pasmu za sebou, misto komercnich reklam. Tim pa-
dem staci jedna ¢i dvé reklamni pauzy k tomu, aby divék shlédl vSechny existujici indenty

vizudlu. Ty se potom velmi rychle omrzi.

#MTVCATFISH

-

now
the official uk top 40

Obr. 96: Pouziti vizualu na obrazovce

17 Firma Trollbdack ma sidlo v New Yorku a se zaméfuje na tvorbu markentingovych strategii, design
a produkci. Mezi klienty se fadi Organizace Spojenych Narodi, IBM, National Geographic, ¢i Apple.(Trollback,
[2021])
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6 SOUCASNOST A BUDOUCNOST

V roce 2021 slavi MTV své Ctyficaté narozeniny. Za tu dobu probe&hlo nepteberné mnozstvi
zmén jak v programové nabidce, tak po vizualni strance. MTV se vSak 1 po letech usilovné
snazi udrzet si vadc¢i postaveni hlavniho média uréeného mladé lidi, coz neni vedle nartstu
socialnich siti a dal§ich podméta viibec jednoduché. Po ¢em soucasni teenagefi touzi uz neni
zdaleka tak ziejmé jako pied lety. Hudebni video je mozné shlédnout v klidu na Youtube, kdy-
koli a opakované, i reality show lze stejnym zpusobem sledovat na streamovacich sluzbach
jako je Netflix. MTV pouziva design jako jeden z nastrojii k udrzeni image. Televizni grafika
tohoto kanalu je hrava, kreativni, neboji se riskovat. MTV si u mé ziskala sympatie tim, ze
neustale nabizi designérim platformu, jak se zviditelnit. S vyro¢im televize se otevira i piile-
zitost predstavit novy vizual. Zda tomu tak bude jsem vSak nedohledala. MTV World Design
Studio odstranilo sva socialni média i webovou stranku a jeho byvali designefi podle osobnich

webovych stranek a platforem jako Behance uZ pracuji jinde.
6.1 Vystava k vyroci

Co se tyce MTV jako takové, je mozné oCekavat oslavy vyro¢i. Prvni udalosti, kte-
r4 byla oznamena, je vystava s nazvem MTV Turns Forty v The GRAMMY Museum
v Clevelandu v Mississippi. Vystava se zaméfi i na byvalého vykonného feditele MTV
Boba Pittmana, ktery z Mississippi pochazi. Na ptipravach vystavy se podili i Pittmantv
bratr Tom Pittman. Vystava bude zahdjena 14. kvétna 2021 a bude obsahovat artefakty
od umélci jako Micheal Jackson, nebo Madonna. Vystava bude ke zhlédnuti az do 1éta
2022. (Stribling, 2021)
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II. PRAKTICKA CAST
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7 KNIHA K VYROCI CTYRICETI LET OD VZNIKU
MTYV

7.1 Inspirace

Popularni kultura mé fascinuje. Uchvacuje mé predstava, ze televizni porad ¢i celebrita mize
byt velkou soucasti osobni identity jednotlivce. Kazdy si s sebou zivotem neseme seznam
film1, potadu, knih, hudebniki, znacek a produktl, které nam vstoupily do Zivota. Tento se-
znam u kazdého vypada naprosto jinak. Nékdo na tomto seznamu, ¢i jen jeho konkrétni Casti
muze Ipét mnohem vice nez jiny. Nékdo si rdd hudebnika poslechne, jiny si koupi tricko
s jeho obli¢ejem a listky na koncert. Popkultura se miiZze podilet na tvarovani jednotlivce
a jeho osobnosti. Chtéla jsem toto izemi prozkoumat vice. MTV produkuje téchto podméti,
které se staly soucasti zivota riznych generaci, mnoho. At uz jde o cely kanal MTV jako tako-
vy €1 o konkrétni potad, konkrétni hudebni video, osobnosti s MTV spojené (VJs, Madonna).
Pii pohledu zpét vzbuzuje MTV nostalgii. To dokazuje mnoho komentatii na internetu pod
starymi porady nahranymi na YouTube a vzpominani v internetovych magazinech. MTV ne-
byla soucéasti mého dospivani, a tak mnoho z téchto podmétl, poradii, udalosti, pro mé byla

nezndma. Bavilo mé vsak staré porady objevovat a divat se na ukazky.

‘ @S NEWS MUSIC HIM TV REVIEWS FEATURES PODCASTS STAFFLISTS WELLNESS STORE VIDEOS Q

How the Face of Independent Music Changed in 120 Minutes

The late-night MTV show that brought the underground to the surface

BY RYAN BRAY ON MARCH 11, 2016, 6:30PM

& VULTURE Q

JUNE 1, 2018

How Yo! MTV Raps Changed Hip-Hop

By Jesse Serwer

VULTURE

The TV Show That Ate Times Square

How the original Total Request Live created the boy-band boom, saved
MTYV (for a while), and filled midtown with screaming teenagers.

By CRAIG MARKS

Obr. 97: Nadpisy ¢lankt v internetovych magazinech o dopadu jednotlivych poradd MTV
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Irwin Wade pred 5 lety Prison Mike pred 2 lety
now that's how you create a pop culture For its time, MTV was the coolest thing ever. | could(and did) watch it all day long.

e 67 & ODPOVEDET i 21 &' ODPOVEDET
INGSOC pred 4 lety g Steff Jacey pied 3 lety
I miss the 80s, everything was perfect. " seekids, this is what we grew up watching. Damn were we lucky.
e 49 &' ODPOVEDET e 168 &  ODPOVEDET
‘ Jack Welland pred 6 lety Saul Brisefio pied 3 lety
Oh mtv.... what happened to you? e These are real artistic commercials. | usually watch them for inspiration before painting
i 344 4!  ODPOVEDET e 61 §  ODPOVEDET

Obr. 98: Nostalgické uzivatelské komentare o MTV pod videem kompilace identt

7.2 Obsah a forma

Chtéla jsem vytvoftit knihu mapujici to nejlepsi, co MTV za svych 40 let existence nabidla.
Kniha je urcena jak pro lidi, ktefi si cht€ji na MTV zavzpominat, tak 1 pro Sirokou vefejnost,
ktera s MTV neni do hloubky sezndmena. Vybrala jsem pofady a fenomény, které podle mého
nazoru, ktery byl ovlivnén tim, jak na véc nahlizi média a uzivatelé, mély nejvétsi dopad. Na
formatu 21x18 cm na kazdé dvojstrance predstavuji jednu danou véc. Zaradila jsem konkrétni
potady, naptiklad Total Request Live, Headbangers Ball, Yo! MTV Raps, 120 Minutes, 1 ani-
mované potady Liquid Tv a Beavis and Butt-head. Dvojstranku jsem vénovala i vyznamnym
osobnostem spojenym s MTV jako jsou Michael Jackson a Madonna a video zokejové, tzv.
VlJs. Dalsi kategorii jsou dilezité vizudlni soucasti televize jako je logo, identy, dvojstranku
jsem vénovala i veSkerému designu MTV obecné. Nesmi chybét ani slavna reklamni kampan
I want my MTV. Zatazeny jsou udalosti jako Movie Awards, Video Music Awards, akustické
koncerty MTV Unplugged a zaznam z jarnich prazdnin Spring Break. Pokud jsem chtéla zmi-
nit nékolik podobnych poradil, vénovala jsem jim jednu dvojstranku, jako v piipadé tanecnich
potadt Club MTV a The Grind a poradl vénujicim se t¢hotenstvi a matetstvi dospivajicich
Teen Mom a 16 and Pregnant. N&které stranky jsou obecnéjsi. V knize se objevuje dvojstranka
o hudebnimu videu, viitbec prvni hodiné vysilani MTV, o diskografii, reklamnich pfedmétech
a vyznamnych modnich momentech z predadvani cen. Piedstavit jsem chtéla i1 projekty jako

politické a socialni kampané.

Kniha mixuje pofady a fenomény z riiznych generaci. Neni zde stanovené potadi, jelikoz mno-
ho mnou vybranych véci probihalo celych 40 let ¢i je neni mozné ¢asové zatradit. Diky tomu
vSak ¢lovék mlze pfi otevieni knihy zacit listovat, otevtit knihu na ndhodné strance a objevo-
vat jednotlivé fenomény v jakémkoli poradi. Zazitek z listovani knihou se 1isi podle toho, jaky

vztah divak s MTV ma a jak moc je s televizi obeznamen.
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7.3 Jazyk

Cela kniha je v angli¢tin€, protoze i presto, ze MTV je velmi mezindrodni znacka, jedna se
v prvni fadé hlavné o americkou zalezitost. Dopad a vliv v USA byl a je mnohem vétsi, nez
tieba u nds. Zaroven je mi anglictina blizka, a jelikoz 1 vétSina zdroji, které jsem pouzila
v rdmci psani prvni ¢asti mé diplomové prace je v anglictiné, mnoho potadi, které v knize
zminuji, nema oficialni ¢esky nazev, a tudiz mi prace v angli¢tin€ usnadnuje praci a predchazi
zmatkim. Diky angli¢tin€ jsem méla na vybér z mnoha novinovych ¢lankl. Rozhodla jsem se
vyuzit tyto novinové ¢lanky ¢i jejich nadpisy, protoze podle mé 1épe vystihnou danou véc, nez

kdybych se pokousela néco napsat ja sama.

K hledani starych ¢lankti z novin jsem pouzila internetovy archiv Newspapers.com. Archiv
nabizi nepfeberné mnozstvi naskenovanych starych novin, hlavné¢ z USA. Dobové novinové
&lanky nabizi pohled na danou véc v aktualnim momentu, kdy probihala. Clanky z interneto-
vych magazini naopak vétsinou pohliZi na véc retrospektivné a ¢asto hodnoti jeji dopad. Clan-
ky nabizi i rozhovory s osobnosti vyznamnymi pro MTV. PouZila jsem i uZivatelské recenze,

které opét nabizi jiny pohled na véc.

We're combining the best of radio —
music and stereo sound — and the
best of TV — the pictures — to give
viewers something they can't get any-
where else.

N a

MTV spinoff offers music minus the muddle

Friend”) and Tribe Called

By JIM FARBER
Quest (“I Left My Wallet in El

Daily News Staff Writer

As a teaser, MTV dangled
just the first hour of its new

kicked off with the biggest
bang. Lacking an ideal open-

Hall and Hayden managed to
get a spot; none currently gets

ILL the commercials.

Gag the veejays. And

shove in as many videos
as possible.

That'’s the can’t-miss formu-
la behind the brand new M2,
the MTV spinoff that made a

pr ing debut at mid

baby before its regular view-
ers. Not a single cable system
in the New York area carries
the service. After the hour, M2
vanished back to a place ac-
cessible only to those
equipped with their own satel-
Ilte dxshes (Those folks

Wednesday night — 15 years
to the minute after the splash-
down of the first Music Televi-
sion.

d tune, we kid you not, to
Sat. Com. C3 at 1310W. )

The rest of us can only
whine, “I Want My M2!!!”

Not that the new network

Obr. 99-100: Ukazka ¢lankt z novinového archivu newspapers.com

ing clip (on the order of MTV's
‘“Video Killed the Radio
Star”’), it opted for Beck’s
“Where It's At.” While the title
made the clip appropriate, it
gets played too often on MTV
to make a fresh impression.
Luckily, the new service next
offered a fetching mix of clips
from artists black and white,
seasoned and hungry.
Untested players like Gary
Young, Fiona Apple, James

played on MTV. The hour also
unfurled a clip from Prodigy
(who normally don’t even
make the cut at “120 Min-
utes”), along with a new video
from the squiggle formerly
known as Prince (not shown
elsewhere), plus an older
short from PJ Harvey that
didn't get seen enough the
first time (50 Foot Queenie™).
Ancient videos from the
Stones (‘“Waiting on a

Segundo”) took their place
along with an entry from
fresh-face Maxwell (who's
soon to break on MTV) and
classic punk star Iggy Pop
(with his recycled “Lust for
Life” clip from the “Train-
spoting” soundtrack).

You may not like all those
clips, but in one hour we got to
see no less than 14 of 'em and
not a single shot of Jenny Mc-
Carthy. Good start.
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Doctor Dré: Yo! MTV Raps was a snapshot in time. It happened when it
was most needed, when the music industry, the nation, and the world
needed something that would unite everybody to a 1-2-3-4 beat, to a boom
and a bap to a zugga-zugga-zugga, to an MC getting down on a microphone.

Obr. 101: Ukazka rozhovoru z ¢lanku z internetového magazinu

(2]
Secg
= S g
8
on MTV_Madonna seems to be thel > I -8 3
= g
= S ) :
]
| = g
ueen, Her dress style is not appropn- 5 z i
ate for little kids. In m opinion paren- lg,
k]
T
Q Y
(¢§) 23
0
4
s should_keep their tittle kids away C i
V. | don’t want them to ban g :
from MTV. )
(@) i
& =
O " g
(-8
CU So
: §:
MTV, just ban the sex and violence. g :d:,
2T
]
=

Obr. 102-103: Ukazka z knihy, rizné zpisoby zakomponovani novinovych ¢lankt
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7.4 Proces

Dohledat pouzitelné materialy pro nékteré z vybranych témat bylo slozité. Neexistuje kom-
pletni archiv vSeho, co televize kdy vysilala, z mnoha starych potadii jsou k dispozici pou-
ze Casti, které se rozhodli uzivatelé¢ nahrat na internet. Proces ziskani potadli na VHS a je-
jich nasledny pievod do poéitaée by byl velmi slozity. Casto neexistuji ani propagaéni fotky
a materialy v dobré kvalité. K ziskani vizualnich obrazii jsem tedy opétované vyuzila snimky

obrazovky, které jsem sbirala z online dostupnych videi.

Z dtvodu ne piili§ dobré kvality téchto zabérh jsem premyslela o tom, jak je do knihy zatadit,
aniz by vypadaly nepatfi¢né. Moznosti bylo ze snimku vytvofit ilustrace, to vSak nebyla cesta,
kterou jsem se chtéla vydat. Misto toho jsem se rozhodla s nizkou kvalitou fotografii pracovat
a vizudlni stranku knihy tomu pfizplsobit. Tohle feSeni méa nabudit jesté vétsi pocit nostalgie,
vzdyt’ ne vzdy bylo televizni vysilani ve vysoké kvalité standardem. Na snimcich, které jsem
nasbirala, m¢ zaujaly rizné glitche, vizudlni chyby a nedokonalé rozmazané okraje. To mi
bylo velkou inspiraci pfi praci. Pracovala jsem s jiz existujicim glitchem, ¢i jsem se ho snazila

replikovat.

Obr.104-107: Snimky obrazovky z archivniho vysilani MTV
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Obr. 108: Ukazka z knihy, vytvoreni efektu glitche na fotografiich a textu

Obr. 109: Ukazka z knihy, detaily efektu glitche

Pracovala jsem s kazdou dvojstranou jednotlivé. Chtéla jsem vytvotit jednotlivé vizualni ob-
razy, které by se na sebe vzajemné nevazaly. Inspiraci mi bylo vzdy konkrétni téma, které
jsem zpracovavala. Pii praci jsem myslela na to, o ¢em jsem psala v prvni ¢asti, tedy na celou
historii vizualu MTV. Umélci, grafici, animatoii a marketéfi se nikdy nebali pokouset limity
a experimentovat. Vizual MTV ziskal tak dobrou povést, ze se i pfes mnohé nesouhlasy pro-
fesional nebali vydat nezndmou cestou a pouzit nepreberné mnozstvi variant loga. K tomu
najali nadéjné animatory, ktefi si $li vlastnim smérem. Jejich prace plisobi velmi neohrozenym

dojmem. Identita MTV mi byla vizudlni inspiraci.

S myslenkou na jiz zminéné zakomponovani nedokonalych a nekvalitnich snimka obrazovky
jsem se nebala necitelnosti, rozostteni fotografii, deformaci, rozmazani a vyrazné zmény ba-
revnosti. Experimentovala jsem s riznymi rezimy prolnuti a snazila jsem se najit postupy ne
prilis typické pro knihu. Nebdla jsem se ani ndhody. Kazdou stranku jsem zpracovavala tak,
jak jsem ji v ten moment citila. V knize jsou i stranky vyhradné typografické, jinde jsem tvotila

z fotek kolaze, nebo jsem pouzila fotografii pies celou stranku.
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Obr. 110-111: Ukazka z knihy, rizné zptsoby prace s fotografii

Obr. 112: Ukazka z knihy, typografické feSeni stranky
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7.5. Barevnost

I pfesto vSechno jsem vSak myslela na knihu jako na celek a proto jsem se vétSinou drzela
n¢kolika barev, které jsem pouzivala jako pozadi a barvu textu. Z divodu mnoha barevnych

a vizualnich podméth jsem také asto pouzivala monochromatickou barevnost.

B c=1M=58 Y=0K=0
C=6 M=93 ¥=98 K=1

R=%4 G=62 B=120

B c=11 M=10 Y=35 K=0

R=9 G=157 B=59

Obr. 113: Pouzité barvy

BMEREYEL. .
E L 5. 4
Global

BLts=

Obr. 114-115: Ukazka z knihy, monochromatické barevnost stranek
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7.6 Fonty

Na zacatku své prace jsem se rozhodla vybrat n¢kolik fontt, které¢ budu mit k dispozici k pou-
Ziti pro nadpisy 1 popisky. Postupem ¢asu jsem nékteré fonty pfidala a jiné nahradila. SnaZila
jsem se najit takové, které na prvni moment zaujmou. Fonty Manusquared od designéra Quen-
tina Juhela a Terminal Grotesque od Raphaléa Bastide napodobuji dojem rozpixelovaného
textu, kazdé trochu jinym zptsobem. Gap Sans (od designérti Etienne Ozeray a Alexandre
Liziard) pfiznava mezery mezi jednotlivymi ¢astmi znakti. Permanent Marker od studia Font
Diner imituje lihovou fixu. VSechny tyto fonty v sobé maji prvky, které mohou byt popsany
jako nedokonalosti. Diky tomu dobte dopliuji celkovy vizual. Prvni tfi fonty jsou pod licenci
SIL OFL 1.1, Permanent Marker pod licenci Apache 2.0. Licence SIL OFL (Open Font Licen-

ce) a Apache 2.0. mi umoziuji dané fonty pouzivat bezplatné pro jakykoli ucel.
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Obr. 119: Manusquared

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789 « ([1?¢&])»

Obr. 120: Terminal Grotesque

ABCDEFOHITILMN 2bcdefghikimnopgrstuvwxyz
Y ¢ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
OPGRSTUVWXYZA 0123456789 (|#$%&/ |* ‘ @- —)..)

ABCDEFGHITLMNOPA
Penultimate

RSTUVIWXY. ZAAE'O¢W The spirit is willing but the flesh is weak

1234863890 (%£¢,!?) SCHADENFREUDE

Obr. 121: Permanent Marker Obr. 122: Gap Sans
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Diky pouziti riznych novinovych ¢lankl se na strankach nasledné objevuje riznorodd smés
fontl. Mnou vybrané fonty v pouziti jako nadpisy a popisky maji dat strankam alespon né&jaké
sjednoceni. Nechtéla jsem se vSak drzet pouze jednoho ¢i dvou fontl. Fonty, stejné jako stran-

ky, maji kazdy trochu jiny vyraz.

7.7 Rozdélovaci stranky

Dal$im sjednocujicim, pfitom ale od ostatnich dvojstran odliSnym prvkem jsou tzv. rozdé¢lo-
vaci stranky. Ty se jesté jednou dotykaji tématu dvojstran, tentokrat vSak v trochu jiné forme.
Rozdélovaci stranky jsou vytvotfeny z fotek v knize pouzitych. Tyto fotografie jsem dale de-
formovala a rozmazavala, nakonec jsem ptidala Sum. Vznikly tak trochu abstraktni, ¢isté es-
tetické vyjevy. Nezalezi tipln€ na tom, jestli ¢loveék pozna, co se na vyobrazeni nachazi, podle
meého to vSak Casto poznat jde. Pro tyto stranky jsem se rozhodla, protoze jsem do knihy chtéla
ptidat dalsi podnét, néco trochu vizualné jiného. Stranky, kde divak nemusi nic ¢ist a kde se
nenachazi mnoho informaci. Jde o dalsi autorskou stopu a jesté vétsi zasah do materialu, se

kterym jsem pracovala.

Obr. 123: Ukazka z knihy, rozdélovaci stranka

Rozdé€lovaci stranky jsou v knize umistény ve dvou blocich, a v kazdém z nich je jich pét za
sebou. Tyto stranky jsou vytistény na lesklejSim papife, nez stranky ostatni, aby se jesté vice
rozlisili. Pro pfechod mezi jednotlivymi papiry slouzi bila stranka s textem z novinovych ¢lan-
kit a reklam MTV.
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Obr. 124: Ukazka z knihy, rozdélovaci stranka s prechodovou strankou

Obr. 125: Ukazka z knihy, detail rozdélovaci stranky
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7.8 Obalka

Na obélku jsem vytvotila kolaz z fotek pouzitych v knize. Opét jsem zde pracovala s glitchem
a deformaci. Koldz se mtize chvilkami zdat abstraktnéjsi a divak v ni mize nachazet urcité
obrazy az po té, co se na ni podrobn¢ji zadiva. Na obélce se nenachdzi nazev knihy. Chtéla
jsem, aby byla obalka vizualné zajimava a donutila tak divaka knihu vzit a otevfit 1 bez vidi-
telného nazvu. Mnou vybrané fotky vSak mohou napovédét, o Cem kniha je. Nékolikrat se zde
objevuje logo MTV. Pokud by ho divak nerozeznal, osobnosti jako Madonna ¢i Kurt Cobain

naznacuji, ze se jedna o téma pop kultury a hudby.

Obr. 126: Obalka

KolaZ je v monochromatické barevnosti s cernym pozadim. Tiskla jsem vice kusii knihy a pro
kazdy kus jsem pouzila jinou barevnost obalky. Vybrala jsem stejné barvy, které jsem pouzi-
vala 1 v knize — Zlutou, zelenou a rizovou. Na predsadku jsem pouzila stejnou kolaz, jako na

obalku, barvy jsem zde vSak invertovala.



UTB ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

Obr. 127: Detail obalky

Obr. 128: Piedsadka
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7.9 Finalni upravy a produkce

Knize jsem dala nazev 40 of MTV a tim zduraziuji Ctyficaté vyroci, které bylo pro knihu
inspiraci. VSechny stranky jsem sefadila tak, aby se stfidaly stranky rtizného provedeni
a barevnosti a aby toto potradi spojovalo knihu jako celek. Zvolila jsem Sitou vazbu v mékkych

deskach. Sitou vazbu jsem zvolila z diivodu, aby byla kniha odolngjsi a 1épe se v ni listovalo.

7.10 Instalace

V ramci instalace jsem vytvorila kompilaci obsahujici stary obsah MTV, jako jsou staré po-
fady, identy a hudebni videa, které zde byly hrany. Tato kompilace je piehrdvana na televizi.

Chtela jsem vytvofit piijemné prostiedi, které ma vzbuzovat nostalgii.

Obr. 129-130: Ukazka z kompilace
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ZAVER
Téma MTYV jsem vnimala jako velmi atraktivni: Spojeni hudby, popularni kultury a napadité-

ho — Casto velmi vyrazného vizualu dohromady tvoii kombinaci, které jsem se rada vénovala.

V prvni ¢asti prace jsem se do hloubky seznamila s historii MTV a poznala jsem osobnosti,
které za jejim vznikem stoji. Obeznamila jsem se s mnoha potady a udalostmi, které jsem dale
vyuzila pii tvorbé své knihy. Podrobné jsem zmapovala historii vizudlniho stylu mezinarodni
televize MTV. V druhé ¢asti jsem vytvorila knihu, kterd shrnuje to nejlepsi z potradu, fenomé-

nt, umélct a okamziki, co MTV béhem své existence nabidla.

Shlédla jsem hodiny animovanych i hranych identt, vidéla nepfeberné mnozstvi verzi loga to-
hoto televizniho kanalu. Poslouchala jsem hudbu, seznamila jsem se s novymi umélci riiznych
hudebnich zanri. Zjistila jsem, jak jiné tymy fesi stejny ukol — at’ uz jde o praci na animova-

ném spotu ¢i tvorbu celkového vizualniho stylu.

Od vzniku MTV ubghlo ¢tyficet let. Konkrétni role sou¢asné MTV neni momentalné mnohym,
veetné mé, prilis§ zietelna. Hudebni videa vysttidaly absurdni reality show. Jedinym divodem,
pro¢ MTV v tyto dny zapinam, jsou ony vySe popisované animované identy. Obsah vétSiny
potadl povazuji za matouci. Budoucnost této televize je nezndma, ale nikdo nemuize popfit, ze
je jeji historicky vyznam legendéarni. Ovlivnila mnohé. Nejde se ji vyhnout ani dnes. Béhem
prace na diplomce jsem v riznych kontextech na MTV naraZela neustale i v momentech, kdy

jsem se tématu a vyzkumu vitbec nevénovala.
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Obr. 112: Ukazka z knihy, typografické feSeni stranky (zdroj vlastni)

Obr. 113: Pouzité barvy (zdroj vlastni)

Obr. 114-115: Ukézka z knihy, monochromatickd barevnost stranek (zdroj vlastni)

Obr. 116—-118: Ukézky z knihy (zdroj vlastni)
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Obr. 119: Manusquared Bold [online]. [cit. 2021-05-17].

Dostupné z: https://fontesk.com/manusquared-typeface/

Obr. 120: Terminal Grotesque [online]. [cit. 2021-05-17].
Dostupné z: https://github.com/raphaelbastide/Terminal-Grotesque
Obr. 121: Permanent Marker [online]. [cit. 2021-05-17].

Dostupné z: http://www.identifont.com/similar?2ZHU

Obr. 122: Gap Sans [online]. [cit. 2021-05-17].
Dostupné z: https://www.cufonfonts.com/font/gap-sans

Obr. 123: Ukézka z knihy, rozd€lovaci stranka (zdroj vlastni)

Obr. 124: Ukazka z knihy, detail rozd€lovaci stranky (zdroj vlastni)
Obr. 125: Ukézka z knihy, detail rozd€lovaci stranky (zdroj vlastni)
Obr. 126: Obalka (zdroj vlastni)

Obr. 127: Detail obalky (zdroj vlastni)

Obr. 128: Pfedsadka (zdroj vlastni)

Obr. 129-130: Ukazka z kompilace [online]. [cit. 2021-05-18].
Dostupné z: https://youtu.be/z9LiPuVRyUS, https://youtu.be/3u UQoMVIiEM




