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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

e Relevantni teoreticka ¢ast prindsi kvalitni vychodiska pro ¢ast praktickou, oceniuji konkrétni
zaméreni na vliv pandemie Covid-19 na sledovanou oblast pivovarnictvi a restauracnich
zafizeni.

e Adekvatni metodicky postup, odlvodnény vybér participantl sledujici pomér
zastoupenych muz( a Zen.

e Provedeny pretest zvysujici relevantnost otazek v polostrukturovaném rozhovoru.

e Konkrétni, vécna doporuceni.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):
e Chybi shrnuti analyzy spotl a primarniho vyzkumného Setreni, prace neobsahuje ani
syntézu zjisténych poznatk( z obou ¢asti vyzkumu.
o Nepresnost v odborné terminologii: ,Vyzkum probihal pomoci kvantitativni metody
formou polostrukturovanych rozhovor(“ (str. 56).

Otazky k obhajobé:

e |ze tedy konstatovat, Ze tradic¢ni reklama u vybrané cilové skupiny jiz neplni svou funkci?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



