i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta bakalarské prace

Autor prace
Nazev prace

Vojtéch Kocak
Vyvoj produktového konceptu jako soucast marketingové
strategie

Obor/forma studia | MK PS | Rok | 2020-2021

Autor posudku

RNDr. Zuzana Wroblowska, Ph.D.

[Navrh hodnoceni die vazeného praméru 118

Naplnéni tématu a rozsah prace
Nastaveni cili a metod prace

Urover teoretické &asti prace

Uroven analytické &asti prace

Uroveri projektové &asti prace
Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdroji a prace s nimi v textu
Inovativnost, kreativita a vyuZitelnost navrhia

Plcooc oo w

Na prdéci Ize ocenit (silné stranky):
e Price je pfehledna a ¢tivé napsana a vyfazuje z ni zdjem autora o feSenou problematiku.

e Autor proved| rozsahlou a kvalitni resersi. V praci jsou pouiity mnohocetné, relevantni

zdroje, véetné zahraniénich. Zejména oceriuji zpracovani kapitoly 1 a 2 teoretické Casti.

e Praktickou &ast shledivam jako silnou stranku. Obzvldst vyzdvihuji Cast vénovanou

hodnoceni konceptl produktu.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e Mam za to, Ze o Uspéchu nového produktu na trhu rozhoduje cely marketingovy mix, a o
vonline prostfedi a propracovanosti e-shopu autor téméf nepojednava, ac

komunikaci

tyto prostfedky mohou rozhodnout o trznim uspéchu nového produktu.

e Vtextu se obéas vyskytuji chybné odkazy na zdroje, napf. opakované Armstrong et al.

(2015).

Otazky k obhajobé:

e Jaké jsou wyhody a nevyhody metody ,focus group” vprovedeni ,face-to-face” a

v prostredi “on-line”?

e Jak (jakou metodou) byly vybirdny respondentky v kvantitativnim vyzkum, ve kterém jste

uplatnil metodu kontaktovani CAWI?
e V &em spotiva riziko sou¢asného nabizeni draisi a levnéjsi varianty Spackage?

Ve Zliné dne 3.
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, 8 =1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




