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ABSTRAKT

Bakalatskd prace se vénuje tématu zmén hudebniho primyslu zplisobenym rozvojem
digitalni distribuce. Klade si za cil popsat proménu tohoto odvétvi za poslednich 20 let, az
po situaci pfed a po pandemii COVID-19. Teoreticka ¢ast definuje zakladni pojmy zasadni
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modely, hudebni vydavatelstvi a zaroven pfindsi pohled na soucasné trendy. Priizkumy
praktické casti zjistuji, jakym zpisobem posluchaci konzumuji hudbu, jak pandemie
ovlivnila jejich spotiebni chovani, jak se zménil pohled producenti na hudebni distribuci a
jakym zptisobem je pandemie zasahla. Prizkum je realizovan metodou dvou dotaznikovych

Setfeni pro ob¢ tyto skupiny respondentti zv1ast'.

Kli¢ova slova: hudba, hudebni primysl, hudebni vydavatelstvi, hudebni producent, DJ,

spotiebitelské chovani, COVID-19, pandemie

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the topic of changes in the musical industry caused by the
development of digital distribution. It aims to describe the transformation of this industry
over the past 20 years, to the situation before and after the Covid-19 pandemic. The
theoretical part defines the basic concepts essential for the realization of research, such as
producer, digital distribution service and their basic models, music publishing house and at
the same time brings a look at current trends. Surveys of the practical part find out how the
listeners consume music, how did pandemic influenced their consumer behavior, how did
the perception of music distribution changed for producers and how Covid-19 pandemic
striked to their lives. The survey is implemented by the method of two questionnaire surveys

for both groups of respondents separately.

Keywords: Music, music industry, music publishing house, music producer, DJ, consumer
behavior, Covid-19, PandemicZde je misto pro pfipadné podékovani, popt. motto, aryvky
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UvVOD

Hudba ma v Zivot¢ autora od mali¢ka zcela zasadni vyznam. V prvni tfid¢ se zacal ucit hie
na zobcovou flétnu, v tfidé tfeti ptiSel na fadu klarinet, se kterym to vydrzel 9 let. Pozdé&;ji
ptidal i saxofon. P&t let u¢inkovani v Dechovém orchestru mladych Ptibor, téméf sedm let
DJingu a ptisobeni v mnoha hudebnich projektech a uskupenich jej v roce 2018 dovedlo k
myslence zalozeni hudebniho labelu a vydavatelstvi SINFUL MAZE, ktery letos vstoupil do
tretiho roku své oficialni existence. Pocatky tohoto vydavatelstvi pochézi z tehdejsi potieby
sjednotit Ceskoslovenské producenty, ktefi se vénuji produkci undergroundovému stylu
Drum and Bass, pod jednu staj. To jsou aspekty, které autorovi davaji dostatec¢ny prehled a
motivaci k psani této prace. Toto téma autora provazi minimalné od nastupu na vysokou
Skolu a po vétSinu této doby akademické studium vyuzival k prohloubeni znalosti, jez poté

uplatioval v praxi.

Ptipady, kdy slavné rockové hvézdy a celé kapely piebiraly ceny od jejich vydavatelstvi za
zlaté ¢i platinové desky, dnes jiz tak Casto nevidime. S pfichodem internetu, ktery zménil
cely svét, se kompletné transformoval i cely hudebni business. Spole¢nosti jako YouTube,
Spotify, Apple, Beatport ¢1 Bandcamp zasadné zménily cely chod hudebniho svéta od za-
kladu. Ruku v ruce s vyvojem hardwaru i1 softwaru poskytl internet moznost tvofit a
propagovat hudbu témét komukoliv, kdo vlastni zdkladni vybavu v podobé PC / laptopu a
fadné-ho audio systému / sluchatek, tzv. ,,doméci studio”. To vyustilo v revoluci produkce,
distribuce i konzumace hudby vSech zanra (pfevazné elektronické) ve vsech jejich forméch

po celém svéte, pravé diky moznosti propojeni hudebniho svéta s tim digitalnim.

V casti teoretické se autor prace bude zabyvat pojmy — hudebni primysl, hudebni
vydavatelstvi, digitalni distribuéni sluzba a jeji historie, spotiebitelské trendy a trendy
hudebniho primyslu. Déle v této Casti prace autor pomoci analyzy sekundarnich zdroji

popisuje situaci v dob¢ pted vypuknuti pandemie COVID-19 a dobu po vypuknuti, tedy
naslednou reakci hudebniho svéta z pohledu dominantnich vydavatelskych domti i z pohledu

chovani hudebnich producentti a spotiebitelti — posluchaci.

Cilem této prace bude popsat soucasné konzumni trendy posluchacii a soucasné distribucni
a marketingové trendy producentti elektronické hudby a jak pandemie COVID-19 ovlivnila

zivoty a chovani téchto dvou skupin.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MARKETING

.....

autora nejvice zaujala tato: “Marketing je proces, jimz jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co
potiebuji a chtéji, vytvarenim a smé€nou produkti a hodnot s ostatnimi.” (Kotler, 2007, s. 38)
Autorem je Philip Kotler, ktery tvrdi, Ze v sou€asnosti je tieba chépat pojem marketing
nikoliv pouze jako schopnost prodat - “pfesvéd¢it a prodat” - ale v novém vyznamu

uspokojovani potfeb zakaznika.

1.1 Marketingovy mix

,»Cilem marketingu je dodat produkt spravnym skupindm zakaznik?, v pravy €as, na sprav-
ném misté, za odpovidajici ceny a s piimétenou propagaci, 1épe nez konkurence.* (Johnova,
2008, s. 16) Soucasn¢ s definici ndm piedchozi véta piinasi i vSechny konkrétni nastroje

marketingového mixu podle 4P: product, price, place, promotion.

Obecné se v hudebnim odvétvi vydavatelstvi zaméfuji jak na hmotné vyrobky, tak nehmotné
sluzby. Ve sluzbach se vSak zédkladni model 4P (product, price, place, promotion) rozsituje
na 7P. Zde ptibyvaji lidé (people), materialni prostfedni (physical evidences) a procesy
(processes). (Jankti, 2014, s.19) Z tohoto divodu mizeme marketingovy mix délit mezi obé

kategorie:

Product - fyzické kopie hudebnich alb na CD, merchandise, koncerty.

Price - cena za jednotlivé produkty - CD, merchandise, koncerty.

Promotion - komunikace vydavatelstvi s cilovymi skupinami.

Place - distribuce jednotlivych produktli, mista hudebnich vystoupeni.

People - zaméstnanci vydavatelstvi.

Process - procesy ve vydavatelstvi - zplisob objednavek, zakaznicky servis a dalsi.
Physical Evidence - sidlo vydavatelstvi, technické vybaveni a dalsi.

(Jankd, 2014, 5.19)
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1.2 Komunikaéni mix

Dle Horndka je podstatou komunikacniho mixu v marketingu neustald a nepfetrzita
komunikace se zakaznikem prostfednictvim komunikacnich nastroju, které ve své
synergické jednoté tvoii komunikacni mix. (Horndk, 2011, s. 14) V ramci strategie
komunika¢niho mixu at’ uz hudebniho labelu, interpreta anebo organizatori a promotéri se
proto nasledujici fadky budou vénovat t¢m nastrojam, které se zpravidla v hudebnim odvétvi

elektronické tane¢ni hudby zpravidla vyuzivaji.

1.2.1 Reklama

»Reklama je efektivnim zptisobem komunikace zejména v tom piipad¢, kdy chce organizace
zasdhnout velké mnozstvi geograficky rozptylenych spotiebitelt pii relativné nizkych

nakladech na jejich osloveni.“ (Tajtadkova, 2010, s. 87)

Zpusob a typ reklamy, ale i volba média se odviji od preference a zvykl uzivéani cilové
skupiny. Vedle klasickych médii jako je televize, tisk, rozhlas, outdoor reklama aj., se vSak
nejvice vyuziva internet. (Jankd, 2014, s. 20) V hudebnim priamyslu napti¢ vSemi zanry jde
nejvice o YouTube a socidlni sit€¢ Facebook, Instagram a Twitter, které v podstaté¢ umozZnily

vytvoftit reklamu z témét jakéhokoliv typu obsahu.

1.2.2 Podpora prodeje

,Podporu prodeje je mozné definovat jako soubor pobidek, které stimuluji okamzity nakup.
Nejcastéji se jedna o pobidky zaloZené na sniZeni ceny, tedy zejména o piimé slevy, kupony,
rabaty a vyhodna baleni. Typickymi nastroji podpory prodeje jsou ale i techniky, které
cilovou skupinu obdarovavaji néjakou vécnou odmeénou. Jednd se piedev§im o prémie,
reklamni darky a soutéZe. Mezi néstroje podpory patii také nejriiznéj$i vérnostni programy.*

(Karlicek, Kral, 2011, s. 97)

V pripadé souCasného hudebniho primyslu labely ¢i samotni umélci Casto vyuzivaji k
prodeji hudby &i PR a propagaci spoustu téchto technik. Castokrat jde o svatedni, vyroéni ¢
Black Friday slevy at’ uz na jejich hudbu ¢i merchandise. MiiZeme také sledovat trend VIP
Clenstvi, které svym odbérateltim piinaseji vyhody v podobé moznosti poslechnout si tvorbu
pied oficidlnim vydanim, rizné frekventovaného obdrzeni darkového balicku ¢i docasné

zlevnéného vstupu na jednotlivé koncerty. (Janka, 2014, s. 20)
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1.2.3 PR

,» Veskeré Cinnosti, které slouzi k vyméné informaci mezi firmou a vetejnosti nebo jeji ¢asti,
jejichz ucelem je zlepSeni, udrzeni nebo ochrana image firmy nebo vyrobku.” (Blazkova,
2005, s. 89) Janouch (2010) pise, Ze se PR pouziva piedev§im k budovani znacky a povédomi

o firmé. Nejlepsi a nejucinngjsi je podle n¢j informovani o novinkach a zalezitostech tak,

aby se vyuzila ptilezitost zviditelnit se bez zfejmého forméatu reklamy.

Cilem PR aktivit hudebnich producentti ¢i labeld je udrzovat vefejnost informovanou o
vSech jejich aktivitich. Komunikace by neméla obsahovat nadbytecné informace a zlstat
jednotnd a tim i jasné rozeznatelnd. Pro vyvarovani se nezddoucich efektl by taktéz méla

byt jednoduse pochopitelnd a uptimna. (Janki, 2014, s. 22)

1.2.4 Socialni sité a jejich vyznam

Socialni sité zaZily nejveétsi rozmach a vyvoj béhem prvnich dvou dekad 21. stoleti na
zaklad¢ jejich predchiidci, kteti byli rizného charakteru — diskuzni servery, weblogy,
wiloZist& pro soubory, servery, na kterych se daly hodnotit fotografie atd. Casem se ukazalo,
ze uzivatele chtéji vedle publikovani svych dél a praci také komunikovat s ostatnimi
uzivateli, byt ve spolecnosti ostatnich, diskutovat, sdilet a tvofit. (Bednaft, 2011, s. 15)

Mezi nejznamé;jsi a nejvyuzivanéjsi socialni sit€ v rdmci vydavani hudby se fadi Facebook,
Youtube, Twitter, Soundcloud a Instagram. Diky témto sitim mohou interpreti a labely
komunikovat se svymi fanouSky, sd€lovat jim aktuality z jejich tvorby ¢i Zivota, a hlavné
Sifit svou hudbu k cilové skuping, kterd se odbérem jejich kanali ve své podstaté Casem

utvorila a definovala sama. (Jank, 2014, s. 25)

1.2.5 Online marketing

Komunikace v online prostiedi s sebou nese celou fadu pozitivnich vlastnosti. Vedle
moznosti presného zacileni, personalizace, interaktivity, vyuZitelnosti medidlniho obsahu je

to taky snadna méfitelnost ucinnosti a pomérné nizké naklady. (Karli¢ek, Kral, 2011, s. 171)

Internet nabizi tradicni komunikacni prostfedky (mluvené slovo, tisténé materialy, poStu,
telefon, masmédia), ovSem jejich vyuzitelnost je mnohem efektivnéjsi. ,,MiZete oslovit
desetitisice lidi se stejnymi zdjmy, ktefi budou-li chtit, mohou komunikovat s vami.*

(Stuchlik, Dvotacek, 2000, s. 13.)
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Na rozdil od jinych typi médii vyuziva internet moznosti navic. To se tykd moznosti
oboustranné komunikace. Komunikace neprobiha jen ze strany vysilatele informace smérem
k cilové skuping, ale i naopak. To vede k ziskavanich cennych informaci, které¢ lze vyuzit

pii tvorbé komunikacni strategie ¢i jejiho vylepSeni. (Janka, 2014, s. 22)

1.3 Internetovy marketing hudby

Jednou z nejzasadnéjSich podminek pro vyvoj jedineCnosti a originality pro danou
spole¢nost v konkuren¢nim prostfedi je spravné a funkéné navrZzena marketingova struktura.
Kdo je zakaznikem, na koho budou cilit veskeré komunikacni aktivity, cenova politika ¢i
jakym zptusobem prezentovat vydavatelstvi a jeho aktivity. To jsou véci, které zastupce

hudebniho vydavatelstvi a jeho marketingovou sekci zajimaji nejvice. (Jankt, 2014, s. 17)

»MiZzeme pfedpokladat, Ze urcita potieba prodeje bude existovat vzdy. Cilem marketingu je
vSak ucinit prodej nadbyte¢nym. Marketing se totiz snazi znat a chapat zakaznika natolik

dobfe, Ze navrzeny vyrobek nebo sluzba mu budou vyhovovat, a prodaji se tudiz
samy. Vysledkem marketingu by idealn€ mél byt zdkaznik pfipraveny koupit. Jediné, co by

potom zbyvalo je ucinit prodej nebo sluzbu dostupnymi.* (Drucker, 1973, s. 64-65)

1.4 Publikum

Publikum (plvodné latinsky vyraz pro vefejnost, stat ¢i obec) se zpravidla vyuZiva pro
kolektivni oznaCeni uzivatelli néjakého média, ¢i v SirSim smyslu piijemct néjakého obecné
(vetejne) dostupného sdéleni. (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 86) Bez publika by neexistoval
zadny kulturni produkt. V hudebnim svété tvoii publikum fanousci, ktefi na jedné strané
nakupuji skladby a merchandising, ale hlavné navs$tévuji koncerty, na kterych stoji pfevazna
¢ast finan¢niho zdroje celé této scény. Zaroven pocet fanouski na socidlnich sitich a pocet
pfehrani na hudebnich platformach jednotlivych producenti a labeli odrazi vysi honoréfe a
ruku v ruce s tim 1 prestiz hudebnich akci, na které jsou zvani (viz. kapitola Marketingovy

mix).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

2 HUDBA A JEJi KONZUMACE

2.1 Hudba

Hudba je soucasti lidské spolecnosti a lidského Zivota jiz od prvopocatku déjin. Jeji role se
v prubéhu dé¢jin meénila. Hudbu samotnou o sobé mizeme povazovat za médium. V davnych
dobach méla hlavné nabozenskou podstatu. V poslednich ctyfech stoletich vSak nabrala
znacného spolecenského vyznamu. At uz mluvime o klasicistnich skladatelich, rockovych
kapeléch ¢i popovych hvézdach, vsechno to vzdy byli osoby, kterym se diky jejich talentu a
hudebnim uspéchim dostavalo zna¢ného spolecenského i finan¢niho ohodnoceni. Pro
mnoho lidi to jsou modly, pro nékteré dokonce bozi. Z vyzkumu vyplyva, Ze drtiva vétsina
populace se dostava do styku s hudbou kazdy den, kladny vztah k hudbé ma vice nez

polovina. (Bacuv¢ik, 2010, s. 33-37)

2.1.1 Definice hudby
Mezi jednu z nejcastéji citovanych, av§ak nedostacujicich, definic patfi:
,Hudba je uménim, jehoz materidlem jsou tony* (Polednak, 2006, s. 139-140)

Hudba je zpravidla povaZzovana za dilo Clovéka a patii mezi jeden z konstitutivnich
(ustavujicich) ryst lidstva. Hudba je také specifickym zplisobem lidského osvojovani svéta
a sdélovani procesti a vysledkil tohoto osvojovani. V neposledni fadé€ se jedna o specificky
zpusob lidské komunikace. (Polednak, 2006, s. 142). Hudba ma osvojovaci, vyjadfovaci a

sdelovaci funkci. (Polediidk, 1. a Fukac, J., 1995, s. 30)

2.1.2 Funkce hudby z pohledu psychologie

V ramci zkoumani hudby z hlediska spole¢enského chovani doSel Ch. Diserense k zavéru,
ze je dulezita pfedevsim diky funkci motivacni. V ramci nékolika vyzkumi, které provedl,
se snazil urcit vliv hudby na aspekty lidského chovani jako je dychani, vytrvalost, vybér
barev, Gnava, vnimani optickych iluzi apod. Vyzkumy prokdzaly, Ze vSechny testované

aktivity jsou ovliviiovany hudbou. (Diserense, C. M., 1926, s. 209)
Tuto skuteCnost si autor v pritbéhu svého Zivota neustale uvédomuje. Sportovni vykon, na-
priklad pti béhu ¢i cviceni, je “s hudbou v usich” znateln¢ vyssi. A fakt, ze ztrata sluchatek

anasledny mésic bez poslouchani hudby pfi cesté do Skoly ¢i v pribéhu dne méla za nasledek
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upadani do pociti sklicenosti a ztratu entusiasmu, skvéle demonstruje, ackoliv subjektivni,

zkuSenost vlivu hudby na lidskou psychiku.

2.2 DJ vs. Producent

221 DJ

Superstar, Biih, alfa a omega, ¢i pouhy “zivy jukebox”, ktery vam za spropitné zahraje Vasi
oblibenou skladbu na pfani. Spousta lidi vnima pojem “DJ” odlisné. Aby taky ne. Oznaceni
jako takové je dost nejednoznacné a vytvari netiplnou ¢i zkreslenou ptedstavu. ,, Termin DJ
je asi tak Siroky, jako kdyz se fekne zpévak.“ (Bastid, 2010) Témito slovy se k
nejednoznacnosti pojmu vyjadiuje kanadsky producent a DJ Skratch Bastid. Faktem vSak

zustava, Zze DJing sdm o sobé slouzil jako propagacni nastroj producentd.

O roli DJingu mluvi jakozto o vyrazné radiové doméné i Encyclopaedia Britannica
(Augustyn, 2011.), ktera popisuje loajalitu posluchact k DJovi v padesatych letech 20. st.,
kdy fakticky uspéch libovolné nahravky zaleZel pravé na ném. Uplatkafstvi se tak ze strany
nahravacich spolecnosti stalo béznou praxi. Byt DJem bylo tedy jiz v samotnych poc¢atcich

vysoce cenénou a dobie placenou profesi.

2.2.2 Hudebni producent

V novém miléniu nabira pojem “hudebni producent” dal§iho vyznamu. Do té doby m¢l
(vykonny) producent na starost dohled na tviir¢i proces nahravani skladeb ¢i alb. V dne$nim
vyznamu slova na poli elektronické a popularni hudby je vSak hudebni producent ve vétSing
pfipadt také kompetentnim aranZérem, skladatelem, hudebnikem nebo skladatelem, ktery
muze do projektu pfinést nové napady. Stejné jako Upravy songwritingu a usporadani,
producent ¢asto vybira nebo dava ndvrhy michajicimu technikovi, ktery ptebira surové
zaznamenané skladby, upravuje je pomoci hardwarovych a softwarovych néstrojii a vytvari
"mix" stereo nebo prostorového zvuku ze vSech jednotlivych hlasi, zvukl a nastroja, které
jsou nasledné dany dal§im ptizpisobenim inzenyrem. Vyznam pojmu “hudebni producent”
vSak casto byva analogové pfisuzovan pojmu DJ, coz je vysledkem dostatecné

neinformovanosti samotnych posluchacii a nav§tévnika hudebnich akci. (Deville, 2016)
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3 NAHRAVACI PRUMYSL

Hudebni priimysl je vyznamnym segmentem kulturniho priimyslu. Dane, Feist

a Laing v roce 1996 identifikovali jeho pét zékladnich odvétvi: koncerty, hudebni
divadla a ostatni vystoupeni; administrace autorskych prav v kompozici a nahravani;
vyroba a distribuce hudebnich nastrojii a profesionalniho nahravaciho a zesilovaciho
vybaveni; a vyuku. Hudebni primysl z tohoto pohledu piedstavuje kolos o roénim
obratu témét 200 miliard dolar.” (Sedlak, 2015, s. 4)

Z pohledu problematiky této prace autor toto pojeti pohledem uzsi optiky definuje jako
souhrn aktivit, jejichz vysledkem je vznik a nésledny prodej hudebnich nahravek. Obchodni

spole¢nosti poskytujici takového sluzby se nazyvaji hudebni vydavatelstvi.
3.1 Organizace nahravaciho primyslu

3.1.1 Vydavatelstvi (hudebni label)

Poté co autor skladby ¢i pisné (nebo celé album) podepise smlouvu o vydani a distribuci dila
s danym vydavatelstvim. To se nasledné diky smlouvam s kolektivnim spravcem autorskych
prav sam stava spravcem danych skladeb, jehoz ukolem je zajiStovéani vyberu financnich
prostfedkll (tantiém) generovanych z prodejli, streamovani a uziti (radio). Standardni
rozdéleni téchto pravidelné vyplacenych dividend (mési¢né / kvartalné / rocné) je v poméru
50/50 mezi vydavatelstvi a umélce. (Krueger a Connolly, 2005, str. 3)

., Zaroven také vydavatel pomaha propagovat tvorbu zastupovaného autora a nabizi jeho
skladby nahravacim spolecnostem, filmovym a televiznim producentum, a pokud neni sam
skladatel primo spjat s nekterym umélcem ci kapelou, nabizi vydavatel jeho dila také

aktivnim hudebnikiim uziti. “ (Pfidal, 2012, s. 16) Dnesni doba vSak pfinasi moZznosti, diky

vvvvvv

3.1.2 Major labely

Z kdysi Sesti dominantnich hra¢l na poli hudebniho vydavatelského trhu se po case
vykrystalizovali tfi nejvétsi giganti: Sony Music Entertainment, Warner Music Group a
Universal Music Group, znama téz jako ,,Velka trojka“, ktera v soucasnosti podle odhadt

ovlada pres 70 % svétového primyslu.) Zbyla ¢ast je rozd€lena mezi tisice malych
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vydavatelstvi, které se jinak oznacuji jako ,,independent label* (zkr. ,,indie label®). (Sedlak,

2015, s.5)

3.1.2.1 360 stupiiovy management

Oznacenim ,,360° kontrakt®, nebo tézZ dohoda mnohonasobnych (angl. multiple rights deals)
prav, se rozumi smlouva, na jejichz zékladé vydavatelstvi zastupuje umélce 1 ve vSech jeho
dalsich aktivitach. Jedna se o kompletni manazerské sluzby, jejichz naplni je nahrévaci a
distribu¢ni proces alba / skladby (prodej hudby), vyroba a distribuce reklamnich pfedméti)
merchandisingu nebo realizace turné a koncerttl, licencni smlouvy, uplatiovani autorskych
prav, ¢i prodej telefonnich vyzvanéni. Jedna se o znamou a Casto vyuzivanou metodu

spoluprace. (McDonald, 2018)

3.1.3 Kolektivni spravci autorskych prav

., Kolektivni sprdvci autorskych prav jsou organizace, jejichz ukolem je kolektivni
uplatnovani a kolektivni ochrana majetkovych prav autorskych a majetkovych prav
souvisejicich s pravem autorskym a umozZnéni zpristupnovani predmétu téchto prav
verejnosti“. (Zakon €. 121/2000 Sb.) Kolektivni spravci pak zpravidla maji uzavieny
smlouvy s obdobnymi organizacemi v zahranic¢i, diky ¢emuZz jsou schopni u¢inn€¢ vymahat
autorskd prava celosvétoveé. Autofi tak v zastoupeni svych nakladatelstvi uzaviraji smluvni
vztah s kolektivnimi spravci. Ten pak jedna ze své role zastupitele a jednatele ve vécech
opravnéni, kontroly, vefejného uZivani a v neposledni fad¢€ narokovani, vybéru a kone¢ného
vyplaceni finan¢nich prostfedkll (angl. ,;royalties”) umélciim plynouci z toho, Ze jejich

skladba zazni v TV, radiu ¢i klubu jako reprodukovanou hudbu. (Pfidal, 2012, s. 16)

3.1.4 Zajisténi autorskych prav

Ceské pravni znéni autorského dila ,, Predmétem prava autorského je dilo literdrni a jiné
dilo umeélecké a dilo vedecke, které je jedinecnym vysledkem tviirci cinnosti autora a je
vyjadreno v jakékoli objektivné vnimatelné podobe vcetné podoby elektronické, trvale nebo

docasné, bez ohledu na jeho rozsah, ucel nebo vyznam. ““ (Bokova, s. 39)

V ptipad¢ ochrany hudebnich d¢l se jedna i o vyvojova stadia skladby. To zahrnuje i ochranu
samotnych zvukovych stop obsazenych ve vysledné, stejné tak i notového zapisu. (Urban,

2015)
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3.1.4.1 ISRC Kod

K zajisténi ochrany autorskych prav je tteba produkt jest¢ pied distribuci nalezité
identifikovat kédem. ISRC neboli standartni mezinarodni kod nahravky je specifickym
dvanactimistnym alfanumerickym kdédem pro identifikaci zvukovych nahravek a videoklipa
u nds i ve svété. Ten se sestava z pevné daného kodu statu, kodu vyrobee, kodu roku vyroby
a specialniho pétimistného kédu nahravky. Kazdy z vyrobct si vede vlastni evidenci svych
ISRC koédu a zajistuje dohled nad tim, aby kazdy z jejich koda byl autenticky a aby se kody
neduplikovaly. (Bokova, 2018, s. 39)

3.2 Modely hudebni distribuce

V dob¢ pted vznikem trhu s digitdlni hudbou neexistovalo médium, kterym by umélci a
samotni tvlrci byli schopni obejit hudebni distribuci jejich tradi¢nich kandlii. To znamenalo,
ze struktura hudebniho primyslu byla z charakteru oligopolni: ,,Struktura trhu na stran¢
nabidky je charakteristickd malym poctem prodavajicich. Spusténi internetu a nasledny
vznik trhu s digitdlni hudbou tuto formu konkurence zpochybnil. Otevieni novych
distribu¢nich kanali bylo prvotnim impulsem pro zménu obchodnich modeld, které hudebni

vydavatelstvi aplikovala.* (Martinek, 2018, s. 16)
Tradi¢ni model tak stoji na dvou zdkladnich ptedpokladech.

Jednim je nahravaci primysl jako takovy a jeho ziskovost. Nahravaci spole¢nosti se vZdy na
koncertni turné divali hlavné jako na prostfedek propagace prodeje hudebnich nosicu.
Trendy poslednich let ovSem ukazuji, Ze je to naopak. Umélci vydavaji hudbu jakozto
prostiedek ke své propagaci a zvyseni poctu prodanych listkli a merchandisingu. (Karubian,

2006]

Druhym z ptedpokladl je dynamika vztahu, kdy je umélec v ramci tvorby a vydavani
hudebnich nahravek zavisly na nahravaci spolec¢nosti. Tento fakt vSak vlivem néstupu
digitalni distribuce a kontinualnim vyvojem nahravaci technologie ptestava byt pravdou. Na
tento globalni vyvoj nahravaci spole¢nosti musely reagovat. Ve snaze prosadit a ukotvit svou
dominanci se nejvice osvédcilo navazani hlubSich obchodnich a pravnich vztaht s umélci.

To vyustilo v takzvany 360stupiiovy management. (Sedlak, 2015, s. 23)
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3.3 Princip distribuce

Existence hudebnich distributorti vychazi z piedpokladu, Ze nahravaci

spolecnost, ktera obstarava a promuje nahravky umeélct, potfebuje zajistit dostupnost
nahravek na prodejnich mistech v moment¢ ,,release date®7 Nahravaci spolecnost

v uloze vyrobce ovSem neni schopna dosdhnout na vSechny potencidlni prodejce,

a tak prodej radéji svéii distributorovi. Tim dojde k snizeni komunikacnich cest, viz
obrazky 3 a 4.

Role distributora je dvourozmérnd. Distributor zajistuje skladovani a dopravu zbozi
maloobchodniktim, v ptipadé digitalni hudby je zodpovédny za sjednédni co nejvyhodnéjsich
podminek s koncovou sluzbou. Ulohou distributora je po dohod& s nahravaci spole&nosti
promovat nahradvky cilovym obchodnikiim nebo sluzbam, které maji nejvétsi potencial ke
komerénimu uspéchu. Distributor je prodlouzenou rukou marketingového oddéleni

nahravaci spole¢nosti.

3.4 Digitalni distribuc¢ni sluzba

Zasadnim terminem pro porozuméni této prace je digitalni distribu¢ni sluzba. Jde o
internetovou platformu, kterou uzivatelé vyuzivaji k legalnimu pfistupu digitalnich nosict
kopii hudebnich zdznamt. Prakticky je to obchodni spole¢nost fungujici jako prostfednik
zprostiedkovavajici prodej hudby. K realizaci takové sluzby je zapotiebi splnit tyto

podminky:

Vznik digitalni hudebni kopie - formatu, ktery je schopen pojmout hudebni nahravku
nezévisle na fyzickych nosi¢ich. (Labska, 2013, s. 28). “Dnes tuto funkci nejcastéji plni
digitalni format MP3, ktery komprimuje plnohodnotnou hudebni nahravku ofezanim
frekvenci pro lidské ucho neslySitelnych — tim 1ze dosahnout podstatného zmensSeni datoveé
naro¢nosti hudebni nahravky. Jako druhy ptedpoklad je piistup uzivateld k internetové siti
v dostate¢né rychlosti pro to, aby byla existence digitalni distribu¢ni sluzby efektivni.”

(Sedlak, 2015, s. 26)

Druhym ptedpokladem se rozumi dostatecné rychlé ptipojeni k internetové siti pro co mozna

nejefektivnéjsi existenci takové digitalni distribucni sluzby. (Labska, 2013, s. 29).
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U digitalnich distribu¢nich sluzeb si oproti fyzického vyrobku spotfebitel za urcitych
stanovenych podminek kupuje pravo k poslechu hudebni nahrdvky. "Tento proces dnes
probiha zpravidla dvéma zptsoby: 1. Zakaznik si zakoupenou nahravku stdhne do pevného
disku svého pocitace, odkud ji potom posloucha. 2. Zakaznik poslouchéa nahravku ptimo ze

serveru a nedisponuje jeji kopii na pevném disku svého pocitace.” (Matousek, 2012, s. 36)

3.4.1 Historie digitalnich distribucnich sluzeb

V 90. letech vznika sluzba “Music on Demands” jakoZto jeden z prvnich pokusti o digitalni
distribuci, jejichz existence vSak netrvala dlouho. Divodem byla, jak dlouha doba stahovani
nahravek zptisobena tehdejsi pienosovou rychlosti internetu, tak i cena za potfizenou
nahravku, kterd prevySovala cenu fyzického nosice. Nastupci této sluzby byly portaly
mp3.com a my.mp3.com. Tviirci téchto sluzeb umistili na stranku zhruba 45000 hudebnich
alb, ke kterym se uzivatel mohl dostat dvéma zpisoby: Bud’to si museli nahravku na
strankach koupit, nebo prokézat vlastnictvi fyzického nosice (CD). V takovém piipadé¢
uzivatel vlozil CD s nahravkami do pocitatové mechaniky, nasledn€ musel na server odeslat
kod pro ovéteni s databazi serveru. V piipad€ shody si mohl uZivatel bezplatné stahnout

digitalni podobu nahravky na sviij pocitac. (Rosoff, 2014)

3.4.1.1 Napster

“Napster byla jedna z prvnich masivné rozsitenych sluzeb provozujicich internetovou

distribuci hudby.” (Crews, 2001) Byl vytvofen mezi lety 1998 a 1999 tehdy
devatenactiletym Shawnem Fanningem, ktery v té dob¢ navstévoval Boston’s North Eastern
University. Program plivodné napsal pro vyfeSeni kamaradova problému, ktery touzil po
jednodussim vyhledavani hudby na internetu. Nakonec byl pojmenovan po tvircoveé
prezdivce. (UKEssays, 2018) Spustén byl 1. ¢ervna 1999 pro par zndmych a béhem prvniho
tydne jeho sluzby uzivalo ptes 15 000 uzivateli. (Sedlék, 2017, s.13) Soudni spor, na jehoz
jedné stran¢ byl Napster a na stran¢ druhé americka obchodni spolecnost RIAA slouzil jako
precedent se zaméfenim k této problematice. Vysledky tohoto procesu pozdéji slouzily
defakto jako navod pro budouci provozovatele takovychto sluzeb — jak podobné sluzby

poskytovat s fadnou pravni ochranou. (Sedlak, 2017, s.13)

Program fungoval na bazi centralizované ‘Peer to Peer’, protoze umozioval trasovat hudbu

na pevném disku jednoho uZzivatele a nasledné ji najit a stdhnout druhym pocitatem druhého



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

uzivatele. (UKEssays, 2018) Poté se vysledky hledani odeslaly na centralni server, ktery z
nich nasledné vytvoftil databazi, kterd byla dostupna ostatnim uzivatelim. (Sedlék, 2017, s.
13) Schopnosti sluzby Napster se ukazaly jako neodolatelné a jeji pouzivani dosahlo svého
vrcholu v tinoru roku 2001 s 26,4 miliony uzivateli po celém svété. Po roce od spusténi se
nékolik hlavnich nahravacich spole¢nosti zastiténé RIAA Recordings rozhodlo Napster
zazalovat. K zalob¢ se ptipojila i kapela Metallica, zpévacka Madonna ¢i rapper Eminem.
Navzdory tomu néktefi umélci povazovali sluzby Napsteru za vyhodné. Napiiklad kapela
britska kapela Radiohead vyuzila Napster k pfedprodeji svého alba ‘Kid A’, které se
nasledné stalo nejranéj$im albem v Americe, o coz se kapela marn€ uchazela predchozi roky.

(UKEssays, 2018)

RIAA tak 7. prosince 1999 na Napster podava zalobu. “Zalobce si byl

predem védom, ze provozovatelé sluzby nejsou témi, kdo by ptimo porusoval

autorské pravo, ze t€émi opravdovymi viniky jsou miliony jednotlivct, kteti sluzbu

uzivali. Takovy soudni spor, ktery by postihl jednotlivé uzivatele, by vSak nebyl
proveditelny a Zalobce se rozhodl tento soudni spor vést proti provozovateltim sluzby.
Hlavnim cilem Zaloby bylo okamzité ukonceni fungovani sluzby Napster, ptipadné

proces, ktery by vedl k legalizaci sluzby spocivajici v poskytovani licencnich poplatkti

stahujicimi uzivateli.” (Sedlak, 2017, s.15)

Vysledkem tohoto soudniho proces je nafizeni okresniho soudu, aby spolenost Napster
sledovala ¢innost na své siti a rovnéz je pozadala, aby po ozndmeni zablokovali pfistup k
materialim porusujicim zasady. Vzhledem k nemoznosti spole€nosti vyhovét témto
podminkam, Napster odstavuje své sluzby v ¢ervenci roku 2001. (UKEssays, 2018)

Jeho provozovatelé byli shledani neptimo zodpovédnymi za porusovani autorského prava.
“To spocivalo v tom, Ze provozovatelé podnécovali a poskytovali prostfedky jinym osobam
k porusovani autorskych prav. Rozsudek a zaroven soudni ptikaz zakazujici ¢innost této
sluzby padl 5. bfezna 2001. Napster se tento problém snazil fesit zprovoznénim technologie,
ktera byla schopna filtrovat a mazat autorsky chranény obsah. Tento filtr vSak

nefungoval stoprocentné, a proto 12. ervence 2001 soud rozhodl, Ze provozovatelé
Napsteru musi odpojit svoji sluzbu od sité, coz fakticky znamenalo jeji konec. (Sedlak, 2017,
s. 15) Vysledek procesu v neprospéch Napsteru znamené kone¢né vyhlaseni bankrotu v roce

2002 a nasledny rozprodej svych aktiv. Svou ochrannou zndmku Napster prodal spole¢nosti
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Roxio, kterd v fijnu 2003 pod timto ndzvem spousti svou novou piedplacenou sluzbu.

(UKEssays, 2018)

Reakci velkych hudebnich vydavatelstvich pro zvraceni pro né€ nepfiznivé situace bylo
vytvoifeni vlastnich distribu¢nich sluzeb, které se vSak pro nepiijemné grafické rozhrani
portal a také vzajemnou neochotu vydavatelstvi poskytovat si vzijemné své hudebni
katalogy neuchytily a po dvou letech byl jejich provoz zastaven. Toto vakuum piinasi diru
na trhu, kterd za¢ina pfitahovat technologické firmy a jejich iniciativu vstoupit na hudebni

trh. [Wikstrom, 2014]

3.4.1.2 iTunes Music Store

V roce 2001 ptichdzi spole¢nost Apple s programem iTunes, ktery uzivatelim umozioval
ptehravat a organizovat hudebni soubory na typech pocitacovych zafizeni této spolecnosti.
O dva roky pozdéji Apple u pftilezitosti vydani svého debutového portabilniho ptehravace
MP3 forméati — iPodu, ktery byl siTunes propojeny, predstavuje také digitalni obchod
1Tunes Music Store, ktery je dnes vniman jako vyznamny milnik na poli vyvoje digitalnich
distribucnich sluzeb. (Sedlak, 2017, s. 5)

Téhoz roku (2003) spattila svétlo svéta 1 socidlni sit’ Myspace, ktera fungovala jako virtudlni
prostfednik propojujici profesionalni umeélce napfic¢ uméleckymi sférami s jejich fanousky.
Populérni byla zejména mezi zacinajicimi undergroundovymi umélci, kteti diky ji méli
moznost oslovit vétsi okruh posluchac¢l a tim podpofit rist své posluchaéské zékladny bez
potieby disponovani velkého objemu kapitalu. Sit’ zaZila vrchol své popularity v roce 2008.
V tomto roce ji vSak v poctu aktivnich uzivateli pfedhani nastupujici Facebook, od kterého
se vSak Myspace odliSoval hlavné zaméfenim na propojeni s hudebnim primyslem a jeho
posluchaci. Soucasti funkci webu byla i aplikace umozilujici ptehravat hudbu a umélctim ji
také zadarmo streamovat. (Wilkinson, 2010)

Zékladnim atributem pro uspéch této sluzby byla schopnost nabidnout poslucha¢tm co
nejvétsi knihovnu hudebnich nahravek, kterymi by disponovat a nabizet je zakaznikim. To
nakonec Apple po narocném a dlouhém vyjednavani vyfesil uzavienim pfiméfi v podobé
smluvniho obchodniho vztahu s major labely, kterému pfedchazela dlouhd a ndro¢na bitva
o vyjednani prodejni ceny hudebnich nahravek. Vzhledem k neschopnosti major labelt
situaci vyfesit mezi sebou navzdjem jim vSak nezbyvalo jinak nez podminkdm spole¢nosti
vyhovét a pfijmout Apple jako konecné feSeni jejich situace. iTunes Music Store expanduje

do Evropy o vroce 2004 a uz o rok pozdéji podle odhadli ovladal 80 % z celkového
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hudebniho trhu digitalni distribuce. ,, V unoru roku 2010 se stal iTunes Music Store nejvétsim
hudebnim obchodem na svete a k 6. unoru roku 2013 bylo pres tento portal prodano celkem

25 miliard skladeb po celém svéte. “ (Kohoutova, 2018)

3.4.1.3 Spotify

Spotify je Svédska distribucni sluzba specializujici se na streaming hudby zaloZzena v roce
2006. Zakladatel¢ Daniel Ek a Martin Lorentzon (do té doby pracovali na pozicich vysokého
managementu ve spolecnostech. které s hudebnim odvétvim nemély za nic spole¢ného) se
chtéli vypotadat s problémem hudebniho online piratstvi a v roce 2008 vydavaji prvni verzi
platformy. (Igbal, 2020)

Piistup major labelt vii¢i Spotify (zejména pro nedostatecnou znamost a nedivéru v systém
sluzby) na vzijemnych jedndnich znemoznil v témZe roce souCasny start sluzby jak v
Evropé, tak v USA. Rozhodli se proto otestovat sluzbu v domacim prostiedi s podporou
lokélnich labelii. To major labely ptesvédcilo, a tak mohlo Spotify pocatkem roku 2009
expandovat do Velké Britanie a pozdéji téhoZz roku i do vétSiny zemi Evropské Unie.
Expanze do Spojenych stati prob¢hla v roce 2011. (Seabrook, 2014)

V ptlce roku 2011 Spotify hlasi prvni milion zaregistrovanych platicich odbératelti, o ptl
roku pozdéji se toto €islo zdvojnasobuje. Mobilni aplikaci Spotify kompatibilni pro 10S 1

Android spatii svétlo svéta v roce 2013. (Sedlak, 2017, s. 6-7)

3.4.1.3.1 Obchodni model Spotify — Streamovani

Streaming, neboli streamovani hudby je zdkladni soucasti tzv. streamovaciho modelu
digitalni distribuce hudby. UZzivatel tak koupi ptedplatného sluzby (prémiovy ucet) ziskava
piistupova prava ke kompletnimu hudebnimu katalogu, ktery ma Spotify k dispozici. Ptistup
ke knihovné z uZivatelsky pfijemného prostfedi se nabizi ve tfech variantich Clenstvi
desktop & tablet free users — za sluzbu se neplati, uzivani sluzby prostfednictvim pocitace
¢i tabletu

mobile free users — za sluzbu se neplati, uzivani sluzby prostfednictvim mobilni aplikace
premium users — za sluzbu se uzivatelé plati mésicni poplatek

Spotify z jejich uctu ziskava penize prostiednictvim reklamnich bloku, které se majitelim
téchto bezplatnych uctu piehravaji béhem poslechu hudby. Mimo tyto tii druhy ¢t nabizi
Spotify rizné slevy, jako naptiklad rodinné ucty, ¢i studentskou slevu. (Seabrook, 2014)
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3.4.1.3.2 Spotify playlisty

Playlisty jsou patefi toho, jakym zplsobem je obsah na Spotify spotfebovavan. Podle
samotné sluzby je na platformé pies 4 miliardy playlisti. Tietina Casu straveného
poslouchdnim na Spotify pochdzi z playlisti generovanych Spotify (z toho vice jak polovina
jde z playlistii na miru uzptisobenych uzivateli na zakladé historie jeho poslechit). Dalsi
tietina jde z playlistii generovanych uzivateli. (Igbal, 2020)

Spotify playlisty se ukézaly i jako velmi pozitivni nastroj pfi zvladani karantény, kdy si
uzivatelé hojné sdileli své playlisty mezi sebou. Hudebni fanousci a obéti koronaviru se
vydali na Twitter, aby sdileli své ,,pandemic playlists* prostfednictvim Spotify.

Hudebni streamingovy gigant ma slogan ,,Hudba pro kazdou naladu®, coz se béhem globalni
pandemie koronaviru ukézalo jako pravdivé. Nekteré ze seznami se staly viralnimi diky

jejich titulim, které se pokousely pobavit v désivé situaci. (NZHerald, 2020)

Spotify 2019

V tietim ctvrtleti roku 2019 si firma navzdory progndézam vedla 1épe, neZ se ¢ekalo. S
meziro¢nim komunitnim ptirtistkem (+30 %) a ptirtstkem platicich odbératelii (31 %) se tak
Spotify mohl v tomto roce chlubit téméef 250 miliony uZivateli (z toho neceld polovina
platicich uzivateli vyuzivajici sluzby Spotify Premium. Sama spolec¢nost za timto
vzestupnym trendem vidi hlavné mifeni na skupinové a studentské sluzby. Velkym
uspéchem bylo také ptehoupnuti se z Cervenych ¢isel do ¢ernych. Zatimco v polovin€ roku
spolecnost vykazovala ztratu 76 miliont eur, na konci posledniho kvartalu vyskocila do
plusovych hodnot ve vysi 241 miliont eur. Narist poslechu mluveného slova (podcasty
vzrostl 0 39 % oproti pfedchozim tfem mésicim. Trzby Spotify se tak vySplhaly na 1,73

miliardy eur (pfes 44 miliard korun). (Sedlacek, 2019)

Spotify 2020

Spotify pokracuje ve svém rostoucim trendu i1 v roce 2020. Ve ¢tvrtém kvartadlu dosahuje
340 miliond aktivnich mési¢nich uZivateld, z toho 150 milionii piedplatiteli sluzby Spotify
Premium. (Marketwatch, Steele, 2020) Bé¢hem tohoto pandemického roku, kdy byl na
vetsing svéta bezprecedentné omezen socidlni kontakt, doSlo k narGstu nahravani
podcastového obsahu dvojnasobné. V kvétnu spolecnost oznémila, ze “Joe Rogan's Podcast”
bude od zéii vychéazet exkluzivné pod hlavickou Spotify. (Porter, 2020) “The Michelle

Obama Podcast” byl spustén v ¢ervenci a az do srpna 2020 se jednalo o nejposlouchané;si
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podcast. K podzimu spole¢nost hlasi ptes 1,9 milionti dostupnych podcastl. Za rok 2020 si

trzby spole¢nosti polepsuji o 14 % na bezmala 2 miliardy eur. (Marketwatch, Steele, 2020)

Number of Spotify monthly active users (MAUs) worldwide from 1st quarter 2015 to 3rd quarter
2020 (in millions)

Spotify's monthly active users 2015-2020
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Note(s): Worldwide; Q1 2015 to Q3 2020
Further information regarding this statistic can be found on page 57. i [ A
Source(s): Spotify; |D 367739 user: StatistaZa

Obrazek ¢. 1 — Graf vyvoje poctu aktivnich mési¢nich uzivatelti Spotfy za obdobi Q1 2015
— Q3 2020, zdroj: Statista

Na zacatku listopadu 2020 zvetejnila spolecnost tiskovou zpravu, ve které Spotify nabidlo
svou pomoc umélctim a labelim zasazenym koronavirovou epidemii ve formeé zajisténi vetsi
viditelnosti v ramci jejich algoritmi pod podminkou “ofezani” vyplacenych tantiémii
(royalties). (Voynovskaya, 2020) Toto nac¢asovani vSak bylo nestastné, protoze pravé ve
stejnou dobu organizace Union of Musicians a Allied Workers spoustéji kampan “Justice at
Spotify”, kterou podepisuji umélci a labely s cilem pfinutit spolec¢nost zvysit vyplacenou
¢astku za 1 stream ze soucasnych 0.0038 USD (4 centu) na poZadovanou ¢astku 0.01 USD
(1 cent) za 1 stream. (Maicki, 2020)
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Online music services young people used most frequently in the United States from 2018 to 2020
Popular online music brands among young people in the U.S. 2018-2020

Share of respondents
2020 W2019 W2018
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

. 26%
Pandora 36%
41% :
48%
Spotify 46% ;
39%
15% :
Amazon Music 10%
8% :
21%
Apple Music 20%
19%
| 10% ;
iHeartRadio 14%
. 12%
10%
Google Play 8% :
9%
17%
SoundCloud 23%
18%

Note(s): United States; January 2018 to January 2020; 12-34 years; 1,502 respondents; among U.S. population who listened to music on that platform in the last month

Further information regarding this statistic can be found on page 66 icta W2
ERN  Source(s): Edison Research: Triten Digital; Rain News; ID 475978 consumption Statista %a

Obrazek ¢ 2. — Graf preferenci online hudebnich sluzeb u mladych v USA za obdobi 2018 -
2020, zdroj: Statista

3.4.1.4 Bandcamp

Bandcamp si sam dava za cil poskytovat co nejleps$i mozné sluzby umélciim a labeliim, sdilet
a generovat finan¢ni prostfedky z jejich hudby, kterou nésledné poskytuji fanouSkim k
objevovani a poslouchani. Spole¢nost byla zalozena v roce 2007 a od roku 2012 je
profitabilni. Od tohoto roku do srpna 2020 fanousci zaplatili umélctim za jejich hudbu ptes
682 miliont dolar nezavisle velikosti jejich jména ¢i poctu jejich fanouskl. Bandcamp
vyuzivaji miliony fanouski, statisice nezavislych umélct a pres 3000 labeld po celém svéte.

(Hogan, 2020)

3.4.1.4.1 Obchodni model Bandcamp

Bandcamp se narozdil od dfive popsanych digitalnich distribu¢nich sluzeb orientuje
predevsim na nezavislé hudebni umélce a labely, pro které predstavuje uzivatelsky piijemny
kanal ke svobodné distribuci 1 nasledné propagaci digitalnich kopii jejich hudebnich d¢l, ale
poskytuji 1 sluzby spjaté s oblasti fyzickych nosict ¢i merchandise. Platforma je vyjimecna
tim, ze sit’ registrovanych uzivatelti (umélci, labely, fanouSci) zaroven tvofi sit’ distribucni.

Umeélec ¢i vydavatelstvi na sviij profil jednoduse nahraje hudebni nahravku spolu s coverem
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a metaday, sam si stanovi, kdy a jakym zptisobem skladby vyjdou, kolikrat si navstévnici
mohou skladbu zdarma poslechnout pfimo na Bandcampu ¢i za kolik si budou moci pofidit
digitalni kopii v riznych (i bezztratovych) formatech (.mp3, .wav, .aif, .flac). Vedle toho ma
umeélec moznost nabidnout fanouskiim na vybér z uhrazeni dobrovolné ¢astky, ¢i stazeni
zcela zdarma. Za tyto a vice sluzeb si Bandcamp za kazdou provedenou transakci inkasuje
podil ve vysi 15 %. V momenté prekroceni vyse 5000 USD celkovych ziski se podil
Bandcampu snizuje na 10 %. (Hogan, 2020)

3.4.1.4.2 Bandcamp 2020

Spole¢nost Bandcamp v reakci na pandemii koronaviru spustila kampain Bandcamp Fridays,
pfi¢emz oznamila, ze se kazdy prvni patek v mésici hodlaji vzdat velké ¢asti své provize na
podporu umélciim, které zasdhla a negativné ovlivnila pandemie COVID-19. Kampaii
spustili v patek 1. kvétna 2020. Za devét mésicti béhem téchto péti patkt fanousci podle
webu sluzby utratili pfes 40 milionti dolarti, pficemz na zhruba 93 % doséhli umélci a labely.
Prestoze se rok chylil ke konci a vakciny mély byt idajné brzy k dispozici, zdalo se, Ze ziva
hudba se zatim nevrati. Aby spolecnost Bandcamp pokracovala v podpofe umélct a ¢aste¢né
tak minimalizovala negativni efekty nedostatku pfijml z zivych koncertli, oznamila, Ze se
hodl4 vzdat podilii na ptijmech i ve vybrané patky v roce 2021 (5. Uinora, 5. biezna, 2. dubna
a 7. kvétna). Patky Bandcampu jsou pfinosem pro hudebniky, zejména nezavislé umélce 1
milovniky hudby, jelikoZ umélci v ramci téchto patka Casto vydavaji exkluzivni edice
nahravek, zboZzi ¢i jiného obsahu. I kdyZ to neni prvni patek v mésici, podpora umélct
prostfednictvim Bandcampu je vzdy skvélou alternativou ke streamovacim sluzbam, protoze
prumérné az na 82 % z prodejnich ziskll dosahne umélec ¢i label, a to kterykoliv den v tydnu
(oproti ¢tvrtletnim a roénim fakturacim a vyplacenim) Jak uvadi web: ,,Kazdy den je dobry

den pro pfimou podporu umélcti v Bandcampu. (Diamond, 2021)

3.4.2 Pohled do soucasnosti a budoucnosti

Co se tyce tvorby hudby v roce 2020, byl to rok boomu — od rekordnich prodeju kytar Fender
az po dalsi kiivkové peaky na poli streamovani hudby. Se 40 000 vydanymi nahravkami
denné bylo v takovém konkuren¢nim prostfedi prorazit o to vétsi vyzvou nez kdykoliv
predtim. Doba ,,vytvoite to a oni pfijdou ve skutecnosti nikdy neexistovala, ale soucasny
trh s hudbou zacal tuto piedstavu kompletné vyhlazovat a pandemie COVID-19 v tomto

procesu inscenovala jako katalyzator zmén, které jiz probihaly. (Mulligan, 2019)
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Efekt koronaviru na hudebni primysl

V navaznosti na pandemii se fyzicky prodej, ktery ptredstavuje Ctvrtinu piijmt z prodeji
hudby, snizil zhruba o jednu tfetinu — coz je neptekvapivé vzhledem k uzavieni
maloobchodnich prodejen - zatimco digitalni prodej klesl ptiblizn€ o 11%. To odpovida

obecnym poklestim diskre¢nich vydaju. (Reilly, 2020)

Dukazy také ukazuji, ze zptsob, jakym lidé poslouchaji hudbu, se ve svétle koronaviru méni.
V Ciné spoletnost Tencent Music Entertainment (TME) ohlasila zmény chovéani pii
poslechu béhem pandemie, kdy vice spotiebiteltl vyuzivalo domaci aplikace v televizich a

chytrych zatizenich. (Rana, 2020)

Spotify si béhem prvniho ctvrtleti letoSniho roku rovnéz vs§iml zmény v zab&hnutych
zvyklostech spotiebiteld a uvedl, Ze denni navyky nyni odrazeji vikendovou spotiebu a také

zvySujici se popularitu relaxacnich zanri. (Hall, 2020)

Pokud jde o mnoZstvi spotiebované hudby, pocateCni data ukédzala na nékterych trzich
sniZeni streamovani o 7-9 % - 1 kdyz se zd4, Ze se obnovila. Zarovei se zvysily streamovani
hudby a videa na vyzadani. Divody souviseji se zmeénou chovani: pandemie posilila
zaméfeni lidi na zpravodajskd média, zejména televizi ale také i ¢im dal tim popularné;si

podcasty.(Ingham, 2020)

Hudebni primysl podléha sniZeni vydajl na reklamu, ke kterym dochazi po celém svété. Z
prizkumu agentury Interactive Advertising Bureau vyplyva, Ze zhruba ¢tvrtina kupujicich a
znacek médii pozastavila veskerou reklamu v prvni poloving roku 2020 a dalSich 46 %
sniZilo vydaje. To v kombinaci s pfiblizné tfetinovym sniZzenim vydaji na digitalni reklamu
ovlivnilo hudebni kanaly podporované reklamou, a tedy jak celkové trzni piijmy, tak
individualni pfijmy umélcti. Spotify oznamil, Ze neinvestovali do reklamnich cilti v prvnim
ctvrtleti 2020 ve svétle zmén v reklamnich rozpoctech. (Hall, 2020) To mélo za nasledek

celkovy pokles streamil.

Na stran¢ distribuce roste seznam umélct, ktefi odkladaji vydani na pozdéji v tomto roce.

Casteéné je to kvili neschopnosti pouzivat turné k propagaci novych alb a Ziva hudba obecné
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byla dramaticky ovlivnéna. Rozsdhly seznam vyznamnych koncertii a akci byl zrusen.

(Leight, 2020)

Piimi umélci (tj. umélci bez podepsané smlouvy s nahravaci spolecnosti) vygenerovali v
roce 2019 ptes 873 miliont USD, coz je o 32 % vice nez v roce 2018. Tito nezavisli umélci
predstavuji nejrychleji rostouci segment globdlniho hudebniho pramyslu, segment
globalniho rozsahu se skute¢nym dopadem a vlivem. Jsou také streamovanéjsi nez umélci s
domovskym labelem. Neni Zzddnym ptekvapenim, Zze v souCasném piesaturovaném
hudebnim prostiedi, kdy vychdzi pies 23 tisic alb tydné¢, se musi soucasni a nadchazejici
umélci zdokonalovat v oblastech marketingu, proma a Casto i managementu. (Mulligan,

2019)

V reakci na pandemii umélci nyni pfichazeji pfimo k fanousSkim ze svych domovl a
vyuzivaji sluzby jako Twitch, Instagram TV a dal$i. To neni nic nového, ale pandemie
roz§ifila dostupné publikum a gramofonové spolec¢nosti to usnadiiuji poskytovanim
vybaveni pro zivé vysilani umélctim. Streamovaci platformy také umoznily nové metody
zpenéZeni, vcetné Clenstvi v kandlech umélcl, které umoznuji v€asny nebo exkluzivni
pfistup k obsahu (Patreon), ale také virtudlni shroméazdéni a funkcSe placeného
komentovani. Tyto nové zplisoby, jak mohou hudebnici, vydavatelé a poskytovatelé
koncertii spolupracovat s fanousky, mohou byt novodobou strategii pro silné€jsi dlouhodobé
kontakty s publikem. Primysl se za takovym usilim dostava: Naptiklad Vivendi vyvinula
platformu pro umélce, aby mohli vystupovat, spolupracovat s fanousky a sdilet obsah — sama
platforma nevydélava penize, ale nepfimo téZi z licenénich poplatkli a sponzorstvi. (WSJ,

Anne Steele, 2020)

Pokud jde o dlouhodoby vyhled, hlavni hodnotovy fetézec hudebniho primyslu
pravdépodobné ziistane do zna¢né miry nezménén. Profesionalni umélci vydavaji hudbu
prostfednictvim jedné ze tii velkych nahravacich spole¢nosti — UMG, Sony Music ¢i Warner
Music - nebo alternativné prostiednictvim nezavislého vydavatele. Tento operacni model
predstavuje 97% zaznamenané hudby podle podilu na trhu. (Mulligan, 2019)

Kromé¢ toho se neocekava, Zze by se méla zménit integrace skladatelii a postprodukcnich
technikl co do vyvoje hudby, i kdyz se asi Casem bude vice prace delegovat na dalku. Um¢lci
a labely si zachovaji uzké vazby na streamovaci platformy, provozovatele akci a promotéry

akci za ucelem distribuce hudby s vyhledem lepsi budoucnosti a opétovné moznosti zivého
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vystupovani. Krize vSak muze urychlit zakladni trendy v hudebnim primyslu. Ty jsou
zalozeny na dulezitosti streamingu pro prumysl, ktery za pouhych Sest let vzrostl z 9 % na

47 % z celkovych ptijmil odvétvi. (Hall, 2020)
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4 METODIKA PRACE

Kapitola metodika prace se zabyva cili prizkumu bakalarské prace, formuluje vyzkumné
otazky, definuje vybrané skupiny respondentii. Rovnéz také vysvétluje divody vybéru prave
téchto vyzkumnych metod. Soucasti této prace je i kvantitativni vyzkum spotitebniho

chovani hudebnich posluchaci

4.1 Cil prace

Cilem této bakalafské prace je na zéklad¢ reSerSe literatury pojedndvajici o distribuci a
marketingu v hudebnim primyslu a specifikach jeho cilovych skupin, dal$ich G¢astnikl a
jejich vzajemnou interakci popsat zdsadni body vyvojové cesty hudebniho primyslu a jeho
souCasné¢ho stavu. Analyza soucasné situace kolem pandemie ve vztahu k hudebnimu
primyslu pak muze slouzit jako zdroj teoretickych podkladii pro budouci prace na toto ¢i

podobné téma.

Cilem praktické casti je u dotazniku uréeného pro posluchace elektronické hudby zjistit
jejich spotiebni chovani a jak se toto chovani zménilo ¢i nezménilo v disledku pandemie.
V ptipad¢ dotazniku zaméfeného na hudebni producenty elektronické hudby bude cilem
vyzkumu zjistit, jestli a jak je pandemie COVID-19 néjakym zplisobem zasahla ¢i ovlivnila

jejich chovani v oblasti produkce hudby.

4.2 Zvolené metody sbéru primarnich dat

Jako metoda sbéru dat byl pouzity nastroj kvantitativniho vyzkumu, konkrétné dotaznikové
Setfeni. Vzhledem k tomu, Ze si autor nebyl jist, kolik respondentii dokéaze oslovit, rozhodl
se u obou dotaznikii pro zabér respondent i mimo hranice Ceské republice a jakozto
manazer hudebniho labelu vyuzil svych moznosti plynoucich z vSestranné komunikaéni
agend¢ a denni komunikaci jak s posluchaci, tak producenty elektronické hudby.
V ptvodnim dotazniku jsou tak otazky napsany anglicko-cesky (pro jednodussi zpracovani

autor vyhodnocuje pouze v ¢esting).
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4.3 Vyzkumné otazky

Bakalatska prace je zamétend na distribucni a marketingové nastroje v hudebnim primyslu,
jejich evoluci a ndhled na soucasnou dobu a jak na ni reaguji dvé skupiny respondentt.

V ramci toho byly stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

Spotrebitelé:

1) Jak posluchac¢i konzumuji hudbu?

2) Zménily se diky pandemii spotiebni zvyky posluchact?

Producenti:

1) Jak se zménil pohled producentt na vydévani hudby?

2) Jak zasahla pandemie COVID-19 do Zivotl aktivnich hudebnich producentt.
Spole¢na:

1) Pomohla hudba jako takovad samotnym respondentim v ramci zvladadni pandemie

COVID-19?
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

5 REALIZACE KVANTITATIVNIHO PRUZKUMU - PRODUCENTI
ELEKTRONICKE HUDBY

Sbér dat byl uskutecnén od 18. tnora 2021 do 18. bfezna 2021.

Vyzkum, ktery je soucasti této prace, prob¢hl kvantitativnim Setfenim formou dotazniku
realizovaném na producentech elektronické hudby — zejména producentti z autorova okoli a
¢lent facebookovych skupin urenych pro producenty elektronické hudby, které maji
charakter diskuzniho fora. To poskytlo autorovi vyhodu v podobé jednoduchosti sbéru a

vyhodnocovéni dat a stejné tak i jednoduchost pii vypliiovani pro samotné respondenty.

Cilem Setfeni bylo zjistit, jak tito producenti ptistupuji k produkci, distribuci a propagaci své

tvorby a jak toto chovani ovlivnila globalni pandemie COVID-19.

5.1 Analyza vysledkii identifika¢nich otazek - producenti

V nasledujici kapitole jsou uvedeny otazky zaméfené na identifikaci respondenti.

Dotaznikového Setfeni se nakonec zacastnilo celkem 80 respondentti, kteti odpovidali na

celkove 22 otazek.

5.1.1 Vyhodnoceni otiazky Vékové skupiny

Respondenti jsou rozdéleni do osmi vékovych kategorii. Nejvyssi zastoupeni maji kategorie
»20-29 let” a ,,30-39 let™, tyto dv¢ skupiny respondentli predstavuji pres 88 % z vybérového
souboru, ztoho nejvice zvolilo kategorii ,,20-29 let“ 67,5 % (54) zcelkové poctu
respondentt, 21,3 % (17) pak uvedlo jako svou v€kovou skupinu moznost ,,30-39 let™.
Nejméné jsou zastoupeni respondenti ve véku ,,15-19 let“ a ,,40-49 let. Respondenti
vekovych kategorii ,,1-14 let®, ,,50-59 let“, ,,60-69 let nejsou zastoupeni viibec. To miize
byt ¢aste¢né zplisobeno faktem, Ze starsi lidi elektronickou hudbu tak Casto neposlouchaji a

o to mén¢ pravdépodobné ji i aktivné produkuji.

5.1.2 Vyhodnoceni otazky Pohlavi
Dotaznikové Setfeni se zucastnilo 96,3 % (77) muzt a 3,7 % (3) Zen. Pohlavi jsou zastoupena
v dominantni vét§in¢ ve prospéch muzi v poméru k Zenam, coz odpovida jak realité — zeny

producentky jsou v hudebnim primyslu v mensing, tak stereotypu — hudebni produkce je
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technicky orientovany obor (Zeny se zde uplatiiuji hlavné jako manazerky, agentky,

zpévacky ¢i vokalistky).

Pohlavi

Zena

Obrazek ¢. 3 — Graf otazky €. 22: Pohlavi, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

5.2 Vyhodnoceni otazky V jaké zemi Zijete?

Nejvice respondentii uvedlo Ceskou republiku jako zemi svého piivodu. Jedna se o 60 %
(48) z dotazovanych respondenti, 11,3 % (9) tvofili producenti zijici ve Velké Britanii, o
néco méng, 8,8 % (7) uvedlo moznost jako zemi Slovenskou republiku. Vzhledem k tomu,
ze ma kolem sebe autor okruh hlavné ¢eskych a slovenskych producenttii, které zaroven
koncentroval a vytvofil z nich jadro svého labelu, neni se v rdmci dominance v zastoupeni
Ceské republiky, ¢emu divit. Druhé misto obsadila Velka Briténie, kterd se povazuje za
samotnou kolébku elektronické hudby (legendarni je v tomto ohledu mésto Bristol). V dob¢
finalizace a vypusténi vyzkumného dotazniku autor v ramci vydavani hudby spolupracoval

s anglickym producentem, kterému dotaznik rovnéz pteposlal k vyplnéni.
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Obrazek ¢. 4 — Graf otazky €. 21: Zemé ptivodu respondentdi, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

5.3  Vyhodnoceni otazky Jaky je Vas socialni status?

31 respondentii zvolilo nej€astéji moznost pracujici v zaméstnaneckém pomeéru (38,3 %),
dale pak 20 % (16) uvedlo moznost Pracujici — kombinace zaméstnani a OSVC, 17,5 % (14)
pak mozZnost pracujici — OSVC. To mize byt zptisobeno tim, Ze &ast producentil potiebuje
mit v ramci vydavani hudby i vystupovani na zivych vystoupenich potiebnou zivnost.
Celkem jsou tak respondenti tvofeni vice jak ze tii ¢tvrtin pracujicimi, zbylou jednu Etvrtinu
tvoti studenti, ktefi se identifikovali moznostmi jako Student 8,8 % (7), Pracujici student
(HPP, OSVC) z 6,3 % (5), a moznosti Pracujici student DPP, DPC, piileZitostna brigada ze
7,5 % (6). Hudba jako jeden ze zasadnich a kazdodennich aspektl Zivota je pravé diky
digitalizaci hudebniho odvétvi zélezitosti prevazné mladSich generaci. To plati obzvlaste

v ptipadé¢ elektronické hudby.

Socialni status

40
30

20

Pracujici - Pracujici - Pracujici - Pracujici Pracujici Socialni Student
kombinace 0SVC zameéstnanec student student _ status

zaméstnani a (DPP, DPC, (HPP, OSVC)

samostatné ptilezitostné
vydéleéné brigada)

cinnosti

Obazek ¢. 5 — Graf otazky ¢. 20: Jaky je vas socialni status?
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5.4 Vyhodnoceni otiazky Jak dlouho se vénujete hudebni produkci?

1. Jak dlouho se vénujete hudebni produkei?

;I:/If‘]}l/e nez rok 1-2 roky

2,5% ~ =%

7-10 let o
15,0%

10-15 let

s7let 26,3%
12,5%

15-20 let

3,8%

3-5 let 2-3roky

21,3% 8.8%

3 20-30 let

2,5%

Obrazek ¢. 6 — Otazka ¢. 1: Jak dlouho se vénujete hudebni produkci?, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Prvni otdzkou samotného dotazniku je ,,Jak dlouho se veénujete hudebni produkci? “
Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze 26,3 % (21) dotazovanych producentii se aktivné
hudebni produkei vénuje 10-15 let, 21,3 % (17) z nich uvedlo moznost ,,3-5 let”, 15 % (12)

potom zvolilo moznost ,,7-10 let*.

Nejmensi procentudlni zastoupeni u této otazky maji kategorie polarizované moznosti

,»Méng nez rok* a ,,20-30 let”, ob& s 2,5 % (2).

5.5  Vyhodnoceni otazky Jaky je Vas dosavadni hudebni repertoar?

Druhou otdzkou dotaznikového Setteni je ,,Jaky je Vas dosavadni hudebni repertodar? “,
ktera nabizi 10 rozdilnych moznosti odpovédi co do mozné skaly poctu vydanych autorskych
nahravek dotazovanych. Z prizkumu vyplyva, Ze vice nez ¢tvrtinoveé zastoupenou skupinou
respondentt s 25,4 % (31) jsou ti producenti, ktefi zvolili moznost ,,1-5 samostatnych
skladeb®. Co se tyce do poctu skladeb, jsou na tom prakticky stejné se skupinou (3. misto),
kteti zvolili mozZnost ,,EP nebo vice skladeb (vice nez 5)“. Téch bylo 13,9 % (17). Druhou
nejpocetnéjsi kategorii bylo ,,2-3 EP*“ se 17,2 % (21).
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Jak obsahly je Vas dosavadni hudebni repertoar?

1album

1 singl (dvou-skladbové
vydéni)

1-5 samostatnych skladeb
2-3 alba

2-3EP

2-3 singly
(dvou-skladbové vydéani)

4-5alb

4-5EP

4-5 singlit
(dvou-skladbové vydéani)

EP nebo vice skladeb
(vice nez 5)

Obrazek ¢. 7 — Graf otazky ¢. 2: Hudebni diskografie respondentit), zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Z grafu v obrazku €. 2 miizeme usoudit, ze nejoblibenéjsi formou vydavani svého hudebniho
obsahu je mezi producenty format ,,EP*“ (3-6 skladeb) (celkové padesati odpoveéd’mi
zastoupen v otazkach ,,EP nebo vice skladeb (vice nez 5), ,,2-3 EP* a ,,4-5 EP*). Tento

format je vétSinou povazovan za zlaty stfed vypovidajici a produkéni hodnoty.

5.6 Vyhodnoceni otiazky Jakym zpiisobem vydavate svou hudbu?

Jakym zpisobem vydavate svou hudbu?
60

40

20

Vydévam na Vyvdavam na Vvdavam na Vydavam Vvdéavam pouze
Major labelu nezdvislém svem vlastnim  nezévisle bez pies mou

labelu / labelu labelu / stranku (nebo

vydavatelstvi vydavatelstvi Bandcamp atd.)

Obrazek ¢. — Graf otazky ¢. 8: Zptsob vydavani hudby, (Zvolte jednu ¢i vice moznosti), zdroj: Vlastni

dotaznikové Setieni
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Na otazku, jakym zptsobem vydéavaji svou hudbu, se 37,6 % (53) z dotazovanych vyjadtilo,
ze vydavaji na nezavislém labelu ¢i vydavatelstvi, 27 % (38) vydava nezavisle bez labelu /
vydavatelstvi a 15,6 % (22) z nich uvedlo, Ze svou hudebni tvorbu vydava pouze ptes svoji
stranku. 10,6 % (15) pak uvedlo, Ze jsou majiteli ¢i spolumajiteli vlastniho hudebniho
vydavatelstvi, na kterém zaroven svou tvorbu vydavaji. Mezi producenty se naslo 9,2 % (13)

respondentt, kteti odpovedéli, ze vydavaji na Major Labelu.

5.7 Vyhodnoceni otazky Jak je pro Vas diilezité vydavat na labelu?
(Zvolte jednu ¢i vice moZnosti)
DuleZitost vydavani hudebni produkce na labelu

Funguji dobfe i bez labelu
Je mi to jedno

Je to muj cil

Réd bych ale neni to
véechno

Obrazek ¢. 9 — Graf otazky €. 4: Jak je pro Vas dulezité vydavat na labelu / vydavatelstvi?

(Zvolte jednu ¢i vice moznosti), zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Na otazku €. 4 odpovédelo 40,2 % (35) dotazovanych, ze vydavat na labelu je pro né cil,
34,5 % (30) uvedlo ze by radi na labelu vydavali, ale neni to pro n¢ nejdilezitejsi. 20,7 %
(18) je to jedno a 4,6 % (4) dle volby funguji dobfe 1 bez labelu. Ztrata zajmu o to za kazdou
cenu vydavat na vydavatelstvich ze strany producentli upadla nejspi§ praveé z divodu

velkého dlrazu na svobodu tvorby, kterou nezavislé vydavani hudby poskytuje.

O tom jaké aspekty povazuji producenti za podstatné se dale podrobnéji pisSe v nasledujicim

vyhodnoceni dalsi otazky.
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5.8 Vyhodnoceni otazky Co je pro Vas v ramci tvorby a vydavani Vasi
tvorby diilezité?

Na zéklad¢ hodnotového skaly (1 — nejvice dulezité, 5 — neni to pro mne vibec podstatné)

respondenti vybirali ve svych preferenci podle toho, co je pro né v ramci produkce, vysledku

tvorby a jejiho vydavani dulezité.

a) Jak je pro Vas dulezita - Svoboda tvorby

Svoboda tvorby

40
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Nejdiilezitéjsi  Dillezité Spis diilezité Nenitopro Nenito pro
mne mne viibec
podstatné podstatné

Obrazek ¢. 10. — Graf otazky ¢. 5: Svoboda tvorby, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Svoboda tvorby je dle grafu nejdiilezitéjsim aspektem v ramci procesu tvorby pro 50 % (40)
respondentli. Naopak pro o polovinu méné dotazovanych 25 % (20) neni svoboda tvorby

vibec podstatna.

5.8.1 Jak je pro Vas diilezité - Vnitini uspokojeni
Vase vnitini uspokojeni
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Nejdilezitéjsi  Dilezité Spis diilezité Nenitopro  Nenito pro
mne mne vibec
podstatné podstatné
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Obrazek ¢. 11 — Graf otazky €. 5: VaSe vnitini uspokojeni, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

vvvvv

moznost oznacilo 46,3 % (37) respondentt a celkové 26,3 % (21) odpovidajicich oznacilo

moznost ,,Neni to pro mne viibec podstatné®.

5.8.2 Jak je pro Vais diilezity - Pozitivni ohlas u posluchaci a fanousku

Pozitivni ohlas od posluchaé¢t a fanouski
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Nejdilezitéjsi  DilleZité  Spié diileZité Nenitopro Nenito pro
mne mne viibec
podstatné podstatné

Obrazek ¢ 12. — Graf otazky ¢. 5:, Pozitivni ohlas od posluchaci a fanouskd, zdroj: Vlastni dotaznikové
Setteni

Pozitivni ohlas od posluchacti a jejich fanouskd oznacilo jako dulezity 28,8 % (23)
dotazovanych, 26,3 % (21) jako nejdulezitéjsi a pro 16,3 % (13) neni vibec podstatny.

Moznost ,,neni to pro mne podstatné* zvolilo 17,5 % (14) respondentt.

5.8.3 Jak je pro Vas diilezity - Pozitivni ohlas od kolegii producentii

Pozitivni ohlas od dalsich producentt
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Obrazek ¢. 13 — Graf otazky ¢. 5:, Pozitivni ohlas od od kolegli producentti, zdroj: Vlastni dotaznikové

Setieni

Z grafi vyplyva, ze kolegialni uznani je dtlezité pro 31,3 % (25) respondentti, 25 % (20)
jej povazuje za spiSe dulezité a 15 % (12) za nejdilezitéjsi. Pro 16, 3 % (13)
dotazovanych to neni podstatné a 12,5 % (10) respondentl uvedla, Ze pro n¢ neni

takovyto druh uznani vibec dilezity.

5.8.4 Jak je pro Vas diilezity — Prodejni uspéch

Prodejni tispéch

10

o

Nejdilezitéjsi Dilezité Spis diilezité  Neni to pro mne Neni to pro mne
podstatné viibec podstatné

Obrazek ¢. 14 — Graf otazky €. 5: Prodejni Gispéch, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Nejcastéjsi odpoveédi na dilezitost prodejniho tispéchu byla ,,Spise dtlezité,”, tuto odpovéd zvolilo
27,5 % (22) dotazovanych, za dtlezity jej povazovalo 23,8 % (19), coz je stejny pocet jako u moznosti

,Neni to pro mne podstatné®. Prodejni uspéch neni dulezity pro 15 % (12) respondentt.

vvvvvv

tvorby — volnost ve vSech aspektech tvorby, seberealizace a vnitini uspokojeni. Za o néco méné
dilezité pak povazuji odezvu ze strany posluchacl a kolegti producentl. Prodejni Gspéch je pro
nadpolovicni vétsinu respondentti dilezity, pro tu mensi necelou polovinu neni podstatny nebo viibec

podstatny.
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5.9 Jaké vyuzivate kanaly online distribuce hudebnich nahravek?

Jakeé vyuzivate kanaly online distribuce hudebnich nahravek? (Zvolte
jednu ¢i vice moznosti)
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Apple Music BandCamp  Beatport Deezer  SoundCloud  Spotify Tidal YouTube
/ Repost Musie (ex
Network Google Play)

Obrazek ¢. 15 — Graf otazky ¢. 6: Jaké vyuzivate kanal online distribuce hudebnich nahravek?, zdroj: Vlastni

dotaznikové Setieni

100 % (80) respondenti uvedlo, ze jako distribu¢ni kandl vyuzivaji hudebni platformu

SoundCloud (nebo jejich distribuci Repost Network), coz jen dokazuje oblibenost, které se

tato sluzba diky svym funkcim té$i pravé u hudebnich producenti. Druhou nejcastéji

zvolenou odpovédi byla sluzba Spotify, kterou jako sviij distribuéni kanal vyuziva 67

respondentll, coZz odpovidé 83,8 % z celkového poctu dotazovanych producentd. Spotify je

dnes v radmci vydavani hudby jistou obecnou ,,povinnosti* a to pravé pro to, ze tato firma

disponuje klientelou Citajici pres 300 milionti predplatiteld. Stranku Beatport uvedlo celkové

55 % (44) respondentii, moznost ,,YouTube Music (ex Google Play) 51,3 % (41).

5.10 Vyuzivate sluzby prostiednikii digitalnich sluzeb? (Distrokid /
Triple Vision / Cygnus / CD Baby/ ...)

Pro 50 % (40) respondentil obstarava vydavani hudby label nebo agentura, 26,3 % (21)

znich to fe$i po vlastni ose a 23,8 % (19) tyto Zadnym prostiednictvim tyto sluzby
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nevyuziva. Mezi tyto respondenty pravdépodobné patii i ti, ktefi vyuzivaji sluzeb jako
SoundCloud, Bandcamp, ¢i YouTube, jejichz moznosti distribuce jsou dostupnéjsi SirSimu
okoli bez potieby mit podepsanou smlouvu s digitalni distribu¢ni sluzbou ¢i nahravaci
spolecnosti / labelem. Mensich alternativnich labelii je dnes cela fada a ziskat tak vysnénou
smlouvu s nahravaci spole¢nosti jiz neni co byvalo, avSak rozsifeni Cetnosti takovychto
labelu nezarucuje za jejich profesionalitu a uroveinl. Vzhledem k vidin€ zvySeni hodnoty
vlastniho brandu pii vydani skladby na daném labelu ¢i odpadnuti starosti ohledné
naro¢nych procesl (od masteringu samotnych nahravek ptes jejich distribuci, propagaci a
samotnou kolektizaci royalties) je ale vidina podepsani smlouvy s labelem volbou pro 50 %

respondenttl.

5.11 Mél jste béhem pandemie COVID-19 vice ¢asu na svou produkci

hudby v porovnani s dobou pred pandemii?

Mél jste béhem pandemie COVID-19 vice ¢asu na svou produkei
hudby v porovnani s dobou pied pandemii?

Urcité méné casu

Rozhodné ano

Stejné - nic se nezménilo

Spise méné ¢asu

Spige ano

Obrazek ¢. 16 — Graf otazky ¢. 8: M¢l jste béhem pandemie COVID-19 vice ¢asu na svou produkci hudby v

porovnani s dobou pted pandemii?, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Na otazku ,,M¢I jste béhem behem pandemie COVID-19 vice ¢asu na svou hudebni produkci
s porovnani s dobou pied pandemii odpovédélo 32,5 % (26) producentii, ze rozhodné ano,
pro moznost ,,spiSe ano* se vyjadiilo 22,5 % (18). Dohromady tak tyto dvé moznosti tvoii

vice nez 55% respondenti, ktefi méli vice ¢asu, nez v porovnani s dobou pted pandemii.

31,3 % (25) zvolilo moZnost ,,nic senezménilo®, 6,3 % (5) z nich mélo ,,spiSe méné asu* a

7,5% (6) ,,urcité¢ méné casu*.
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Pandemie COVID-19 tak méla co se do zvySeni volného ¢asu vyuzitého k produkci hudby
pro producenty pievazné pozitivni efekt. 36,3 % (29) respondentii odpovedélo, ze se hudebni
produkci vénovali ,,Castéji nez predtim®, z cehoZ spolu s moznosti ,,mnohem castéji* nez
predtim 23,8 % (19) vyplyva, Ze celkové 60,4 % z dotazovanych mélo po dobu tohoto

obdobi vice Casu na vénovani se hudebni produkei.

23,8 % (19) respondentii mélo na tuto Cinnost stejné casu a 22,5 % (18) méné Casu
v porovnani s dobou pted pandemii COVID-19. Pouhé 3,8 % (3) se této ¢innosti nevénovalo

vubec.

Absence moznosti demonstrovat svou tvorbu na hudebnich akci a odpadnuti
kazdovikendovych ,,povinnych hrani“ vytrhlo nejednoho producenta z nekonec¢ného
kolotoce akci a vecirkil, coZz zpusobila to, Ze producenti ¢as a energii (jinak vloZenou do
vystupovani na koncertech, festivalech a jezdéni po tour vyzaduje) zamétili na zdokonaleni

w I

svych produkénich schopnosti a rozsiteni své diskografie pandemii navzdory.

5.12 Vyhodnoceni otizky Béhem COVID-19 pandemie jsem s

ostatnimi producenty spolupracoval:

Béhem COVID-19 pandemie jsem s ostatnimi producenty spolupracoval:

Viibec - s nikym jsem nesp...
10,3

Mnohem ¢astéji nez predtim

Mnohem méné nez pledtim

O néco ¢astéji nez predtim
5,0

Se stejnou frekvenci jako p...

O néco méné nez predtim

Obrazek ¢. 17. — Graf otazky ¢. 10: Béhem COVID pandemie (Zvolte jednu ¢i vice odpovédi), zdroj: Vlastni

dotaznikové Setieni
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Nejcastéji se v ramci profesnich kolaboraci pro tietinu respondentti nic nezmeénilo, 33,8 %
(27) znich uvedlo, ze tyto spoluprace béhem pandemie COVID-19 ziistaly na stejné
intenzité, jako v dob& pfed. Rovna ctvrtina (20) zvolila moznost ,,O néco Castéji nez

ptedtim*, % 15 % (12) respondentii vybralo moZnost ,,Mnohem ¢asté¢ji nez predtim®.

16,3 % (13) respondenti s nikym nespolupracovalo. Spolu s nejméné¢ zastoupenymi
kategoriemi ,,0 néco méné nez predtim* se 7,5 % (6) a ,,Mnohem mén¢ nez predtim* s 2,5

ree

% (2) tak tvoii vice jak ¢tvrtinovy ,,negativni* podil.

5.13 Vyhodnoceni otazky Jak se béhem pandemie COVID-19 zménil
objem Vasi vydané hudby?

Béhem pandemie COVID-19 se objem mé vydané hudby (oproti
predchozim rokiim)
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Sniil se Vzrostl Zitstal stejng

Obrazek ¢. 18 — Graf otazky ¢. 12: Jak se béhem pandemie COVID-19 zménil objem Vasi vydané hudby?,

zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

V otazce objemu vydané hudby v dobé béhem pandemie COVID-19 se 43.8 % (35)
respondentll vyjadiilo moZnosti ,,Zistal stejny*, 40 % (32) z nich uvedlo Ze tento objem

,Vzrostl“au 16,3 % (13) z nich se snizil.
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5.14 Vyhodnoceni otazky Jak se vam béhem pandemie COVID — 19

darilo dokoncovat projekty?

Béhem COVID-19 pandemie

Se mi dafilo ¢ast&ji d..

Jsem dokonéoval pro..

Jsem vice odkladal sv...

Obrazek ¢. 19 — Graf otazky €. 13: Jak se vam bé¢hem pandemie COVID-19 datilo dokoncovat projekty? ,

zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni

42,5 % (34) respondentii uvedlo, ze se jim béhem COVID-19 pandemie datilo dokoncovat
své hudebni projekty stejné, 30 % (24) castéji a 27,5 % (22) znich castéji odkladalo

dokonceni svych projektli ve srovnani s dobou pied.

5.15 Vyhodnoceni otazky Pristup a chovani globalnich hraca na poli
hudebni distribuce vii¢i nezavislym umélcim béhem COVID-19

pandemie.

Pristup a chovani globalnich hraét na poli hudebni distribuce
vici nezavislym uméleiim béhem COVID-19 pandemie.

Musel jsem reagovat

Zajimalo mé to
16,3%

Nezajimalo mé to
10,0

Trapilo mé to
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Obrazek ¢. 20 — Graf otazky ¢. 14: Piistup a chovani globalnich hrac¢t na poli hudebni distribuce vaci

nezavislym umélcim béhem COVID-19 pandemie, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Jak se producenti stavéli k pfistupu a chovani globalnich hraca na poli hudebni distribuce
vici nezavislym umélcim béhem pandemie COVID-19? 46,3 % z nich uvedlo, Ze se o toto
téma zajimalo, 11,3 % (9) tato situace trapila a pouhé 2,5 % (2) respondentti muselo na tuto
situaci reagovat. Pomérné vysoky zijem o toto téma milze mit za pfi¢inu fakt, Ze tato
problematika se zacala teSit vroce 2019, tedy v dobé pred propuknuti pandemie a
jednotlivych naslednych ,,zachrannych akcich®, napft.: z reakci spolecnosti Spotify, ktera
byla povaZovana v podstaté za vysméch a na druhé stran¢ reakce spolec¢nosti Bandcamp,
ktera svym projektem Bandcamp Fridays zaznamenala ze strany uZivateld 1 umélct (véetné

mensSich a nezavislych labeld) pozitivni ohlasy.

Celkove 40 % (32) dotazovanych toto téma nezajimalo. Tento nezdjem si lze vysvétlit
faktem, Ze jednak ne kazdy producent je nespokojeny s vydelky spojenymi s distribuci jejich

tvorby a také ne kazdy producent povazuje vydavani svych skladeb jako sviij zdroj piijmda.

5.16 Vyhodnoceni otiazky Pandemie COVID-19 mi z velké ¢asti omezila

miij prijem z mych hudebnich aktivit.

Pandemie COVID-19 mi z velké ¢asti omezila muj piijem z
mych hudebnich aktivit.
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Naprosto Naprosto Souhlasim Spise Spise souhlasim
nesouhlasim souhlasim nesouhlasim

Obrazek ¢.21 — Grafotazky €. 15: Pandemie COVID-19 mi z velké ¢asti omezila muj ptijem z mych hudebnich

aktivit., zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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S timto vyrokem naprosto souhlasi 23,8 % (19), 27,5 (22) % souhlasi, a 18,8 % (15) spise
souhlasi z celkového poctu dotazovanych. Celkové tak z velké €éasti omezily nasledky
pandemie COVID-19 u 70,1 % (56) producenti. MozZnost spiSe nesouhlasim pak uvedlo 17,5

% (14) respondentt, 12,5 % (10) uvedlo moZnost ,,Naprosto nesouhlasim®.

Dtivodem k takovému vlivu pandemie na ptijem z hudebnich aktivit je hlavné ten, Ze jeho
podstatnou ¢ast tvoti zivé vystupovani, které tvofi zasadni ¢ast z téchto piijmd. Spousta
umélcil tak byla nucena bud’to uchylit se ke své komunité a najit si nové zpiisoby piijmd,

napf.: sluzby Patreon, na kterych prodéavaji svilij obsah, anebo si najit praci na trvaly Givazek.

5.17 Vyhodnoceni otazky Pandemie COVID-19 zasahla do mého Zivota

existen¢nim zptsobem.

Pandemie COVID-19 zasahla do mého Zivota existenénim
zpusobem.
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Obrazek ¢ 22. — Graf otazky ¢. 16: Pandemie COVID-19 zasahla do mého Zivota existen¢nim zpisobem, zdroj:

Vlastni dotaznikové Setfeni

S timto vyrokem souhlasilo 23,8 % (19) z dotazovanych, 20 % (16) spiSe souhlasilo a 16,3
% (13) naprosto souhlasilo. Celkov¢ tak pandemie COVID-19 zasahla do Zivota existencnim
zpusobem zhruba vice jak poloviné dotazovanym. Naopak vlbec nezasdhla do Zivota
existenénim zplsobem 17,5 % (14). 22,5 % (18) respondentil s timto vyrokem spiSe

nesouhlasilo.
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Z grafu vyplyva, ze vice jak poloviné producentim pandemie vice ¢i méné pievratila
dosavadni styl jejich Zivota vzhiiru nohama. Zivé vystupovani a s nim spojené cestovéni
odpadly, coz pro spoustu profesionalil (i poloprofesionall) nemohlo byt vitbec jednoduché

jak po finanéni, tak psychické strance.

5.18 Vyhodnoceni otazky Béhem roku pandemie COVID-19 jsem se vice
spoléhal na "direct artist" orientované platformy typu Bandcamp,

Patreon, atd., nez na klasické distribuéni kanaly. (Spotify, Beatport,

..)

Béhem roku pandemie COVID-19 jsem se vice spoléhal na "direct artist"
orientované platformy typu Bandcamp, Patreon, atd., nez na klasické distribu¢ni
kanaly. (Spotify, Beatport,...)
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Obrazek €. 23 — Graf otazky ¢. 17: Béhem roku pandemie COVID-19 jsem se vice spoléhal na "direct artist"
orientované platformy typu Bandcamp, Patreon, atd., nez na klasické distribu¢ni kanaly. (Spotify, Beatport,...).

zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

48,8 % (39) spise nesouhlasilo s tim, Ze by se vlivem pandemie COVID-19 museli néjakym
zasadnim zplsobem preorientovat na vice ,,direct artist™ orientované platformy. DalSich 22,5

% (18) s touto tezi naprosto nesouhlasilo.

12,5 % (10) z dotazovanych s timto tvrzenim souhlasilo, 10 % (8) naprosto souhlasilo a 6,3

% (5) spise souhlasilo. Tyto platformy mnohdy ptinaSeji Casto moznosti piijmu, coZ v tézké
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a nejisté dob¢ pravé této skupiné producentll nabizi nové moznosti monetizace své prace.
Vedle Bandcampu jde prave nejcastéji o Patreon ¢i jemu podobné sluzby, které funguji na
principu piedplatného, jehoz zakladem je pravé umélcova komunita. Nezdé se tak, Ze by
vtomto ohledu pandemie néjak vétSinové zménila distribuéni chovani samotnych

producentd.

5.19 Vyhodnoceni otazky: Béhem pandemie COVID-19 mi poslech hudby

pomohl prekonat tuto tézZkou dobu.

Béhem pandemie COVID-19 mi poslech hudby pomohl piekonat tuto
tézkou dobu.
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Obrazek €. 24 — Graf otazky €. 18: Béhem pandemie COVID-19 mi poslech hudby pomohl piekonat tuto téZkou

dobu, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

vvvvv

poslech hudby poméhal producentim piekonat tézké obdobi béhem pandemie COVID-19.
S vyrokem ,,Béhem pandemie COVID-19 mi poslech hudby pomohl piekonat tuto téZkou
dobu naprosto souhlasilo 37,5 % (30), 26,3 % (21) souhlasilo a 22,5 % spiSe souhlasilo.
Pouhych 11,3 % (9) z dotazovanych respondentt spise nesouhlasilo a jen 2,5 % (2) zvolilo

moznost ,,naprosto nesouhlasim*. Aut
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5.20 Odpovédi na vyzkumné otazky

- Jak se zménil pohled producenti na vydavani hudby?

Moznosti vénovat se sklddani hudby na osobnim pocitaci ¢i laptopu s asistenci levného
domaéciho studia se pocet lidi, kteti se hudbé takto mohou vénovat na plno, mnohondsobné
zvysil. Celkové vzato se hudebni producenti fakticky osvobodili od oborového klisé, ze
k prorazeni je potfeba Major Labeli a smluvnich zdvazka s nahravacimi spole¢nostmi.
Vyvoj v tomto pramyslu tak dal vzniknout nové form¢ hudebnich producenti, Direct Artist.
Z dotaznikl vyplyva, ze jejich hodnoty se pfeorientovaly na svobodu produkce a vnitini
uspokojeni. Zisk tedy neni hlavnim hnacim motorem. Stéle je pro né jednou z priorit odezva
ze strany fanouskl a kolegtli. Zdrava a houzevnata fanouSkovska zakladna by méla byt cilem
kazdého umélce, jakkoliv uspésného. Prodejni tspéch tvorby je pro né dilezity hlavné
z podstaty uziveni provoznich nakladi. Naucili se osvojovat si kanaly online distribuce
svych hudebnich nahravek (nej¢astéji Spotify), ze kterych si v kombinaci s propagacnimi
nastroji (nejcastéji socialni sit¢ — Facebook) vytvoftili portfolio sluzeb, které vyuzivaji
k vlastnimu managementu. Sluzby jako Beatport, Bandcamp, iTunes se tak v ramci doby
osvédcily jako uspé$né standartni obchodni modely a v dnesni dobé jsou leadry v prodeji a
distribuci digitalnich hudebnich nosi¢i. Podepsani smlouvy je vSak stale dalezité zhruba pro
polovinu respondentt. V ramci takové smlouvy je umélec bud’to kompletné zaopatien ze
strany nahravaci spolecnosti v pravnich a obchodnich zélezitostech, anebo se domluvi na
podminkach vyjednanych v pfedchozi dohodé. Nejoblibengjsim formatem vydéani

hudebnich nahravek je format EP (vétSinou 3-6) nahravek.
- Jak zasahla pandemie COVID-19 do Zivota aktivnich hudebnich producenti.

Pandemie COVID-19 ¢astecné piinesla producentiim vice casu na produkci hudby ve vice
nez poloviné ptipadl a vice nez 60 % z nich tento ¢as vyuzilo. Zhruba 40 % dotazovanych
producentii uvedlo, Ze spoluprace s ostatnimi producenty se zvysila. Cast z nich zkratka
vyuzila vice volného ¢asu a diky komunikaci skrze chatovaci sluzby a socidlni sité¢ v dobg,
kdy se lidé nesm¢li schazet, se propojovali a spoleéné produkovali hudbu. Tim si producenti
mohli kompenzovat nedostatek socidlniho kontaktu a zaroven jej vyplnit kreativni a

produktivni ¢innosti.

Rovnéz u 40 % z dotazovanych nastal v dobé pandemie COVID-19 nartst v objemu jimi
vydané hudby, ¢tvrtin€ z nich se rovnéz dafilo Castéji dokoncovat projekty, 30 % pak stejné

jako v dob¢ pted vypuknutim.
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Témét polovinu z nich zasahla pandemie COVID-19 existenénim zplisobem a rovnéz
polovinu zajimal postoj svétovych hrac¢t na poli hudebni distribuce v rdmci vyplaceni
umélct béhem krize. Ta v souvislosti s Sifenim koronaviru znemoziiovala vystupovat

umélciim po celém svété a z velke €asti tak omezila ptijmy vice jak 70 % respondentim.

V reakci na novou situaci se ve vétSiné né¢jak zvlast nemuseli pfizpiisobovat tomu, aby
podpofili pfijem z hudebni produkce zapojovanim novych marketingovych a distribu¢nich

cest.

- Pomohla hudba jako takova samotnym producentim v ramci zvladani

pandemie COVID-19?

Celkové vsak hudba jako takova splnila sviij ucel a v dob¢ krize dokazala fungovat pro
mnoho producentl jako zachytny bod ve svéte, ktery se ocitl vzhiru nohama. Pro autora byl
pandemicky rok 2020 paradoxné impulsem a prostorem, ktery on a jeho svéfenci vyuzili
(vétSina z nich vyuzivala vice ¢asu k produkci, dokoncovani projekti a vydavani) k utuzeni
vztahti a ¢eskoslovenské komunity producenti. Kazdodenni debaty o zZivoté, posilani nove
vydané hudby, spoluprace na spole¢nych projektech a hlavné planovani budoucnosti. Po
roce tak vydavatelstvi SINFUL MAZE dostalo pevné zaklady uvnitf své struktury v podobé
nové vybudovanych vztahi slidmi stejného zajmu a zaroven demonstrovalo silu ve

sjednoceni se v Casech krize a kvalitu ¢eske a slovenské produkce elektronické hudby.
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6 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI — SPOTREBITELE

Sbér dat byl uskutecnén od 18. tnora 2021 do 18. dubna 2021. Celkem na dotaznik

odpovédélo 201 respondentt.

Vyzkum, ktery je soucasti této prace, probehl kvantitativnim Setfenim formou dotazniku
realizovaném na hudebnich spotiebitelich — posluchacich — zejména lidi z autorova okoli
(coz bylo v dobé nouzového stavu téz§i nez normalng), pratel na Facebooku a cClena
facebookovych hudebnich skupin, které maji charakter diskuzniho féra. To poskytlo
autorovi vyhodu v podobé jednoduchosti sbéru a vyhodnocovani dat a stejné tak i

jednoduchost pfi vyplnovani pro samotné respondenty.

Cilem Setfeni bylo zjistit spotiebitelské chovani hudebnich posluchacii a jestli a jak toto

chovani ovlivnila globalni pandemie COVID-19.

6.1 Analyza vysledki identifikac¢nich otazek - posluchaci

V nasledujici kapitole jsou uvedeny otazky zaméfené na identifikaci respondentt -

posluchaci.

6.1.1 Pohlavi

Dotaznikové Setfeni se zacastnilo 70,6 % (142) muzii a 29,4 % (59) zen, kteti odpovidali na
celkové na 17 otdzek.

6.1.2 Vék

Respondenti jsou rozdéleni do osmi ve€kovych kategorii. Nejvyssi zastoupeni ma kategorie
,»,20-29 let*, kterou zvolilo 74,1 % (149) z celkové poctu posluchact, 13,4 % (27) pak uvedlo
jako svou ve€kovou skupinu moznost ,,30-39 let“. Respondenti ve véku 15-19 let jsou
zastoupeni z 8,5 % (17) z celkového poctu dotazovanych. Dohromady tak 82,6 % (166)

posluchacii spada do vékové kategorie od 15 do 29 let.

Dominance dvacatnické skupiny autorovi potvrzuje spravnost vékového nastavovani jeho

dosavadnich marketingovych kampani na socialnich sitich.

6.1.3 Zemé piivodu

Nejvyssi zastoupeni mezi zemémi mé Ceské republika, kterou jako zemi svého ptvodu

uvedlo 79,1% (159). Zbylych 5 % (10) bylo ze Slovenska, 3,5 % (7) z Velké Britanie, 2,5 %



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

(5) z Némecka a stejnny pocet ze Svycarska. Jak v piipadé producentd, tak i zde je divodem

NS 24

nejéastéjiiho zastoupeni Ceské republiky autortiv socialni okruh.

Jaké je Vase aktualni socialni postaveni?
100

75

50

)
@

Pracujici student Nezaméstnany Pracujici - Pracujici - OSVC Pracujici - Pracujici student Student
(HPP, OSVC() kombinace zaméstnanec (DPP, DPC,
zaméstnini a piileZitostné
SV brigida)

Obrazek ¢ 25. — Graf otazky ¢. 15 Profil posluchacii podle spole¢enského statutu, Zdroj: Vlastni dotaznikové

Setfeni
6.1.4 Socialni statut

Zameéstnanci tvofili se 40,8 % (82) nejpocetnéjsi socidlné-ekonomickou skupinu. Spolu
s OSVC a témi, kdo zadali moznost ,,pracujici — kombinace zaméstnani a OSVC* tak
nakonec skupiny pracujicich v souctu dosahuji 58,7 % (118), ¢imz ptevazuji nad skupinami

studentti s 39,8 % (70). Tti respondenti uvedlo, Ze jsou nezaméstnani.
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6.2 Vyhodnoceni otazky Kolik ¢asu denné v priuméru stravite poslechem

hudby?

Kolik ¢asu denné v priimeéru stravite poslechem hudby?

vice nez 4 hodiny

2-3 hodiny
8,4

Méné nez 30 minut
¢ 3-4 hodiny

30 minut - 1 hodina

Obrazek ¢. 26 — Graf otazky €. 1: Denni poslech hudby, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vysledky této otazky naskytaji nahled na postoj posluchaci k samotnému dennimu poslechu
hudby a jejiho trvani Nejcastéji zvolenou moznosti byl primérny denni ¢as straveny
poslechem hudby v délce ,,2-3 hodiny®, kterou uvedlo 28,4 % (57) z dotazovanych
spotiebitelti. 27,9 % (56) uvedlo, Ze poslechem hudby stravi v priméru vice jak 4 hodiny
25,9 % (52) 2-3 hodiny denn¢. Celkové tak 67,7 % z celkového poctu respondentl travi
pramérné 2 a vice hodin poslechem hudby. Zbyla ¢ast hudbu posloucha v priméru do hodiny
denné. Vzhledem k rozSifenosti streamovacich platforem v mobilnich zafizenich (vetné
automobilll) a obecného zépadniho osvojeni si hudby jako soucasti zivotniho stylu se proto

témto vysledkiim neni co divit.
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6.3 Vyhodnoceni otazky O kolik procent se odhadem zvysila / snizila
denni doba, kterou jste béhem pandemie COVID-19 stravil
poslechem hudby?

O kolik procent se odhadem zvysila / snizila denni doba, kterou jste béhem pandemie
COVID-19 stravil poslechem hudy?

vice ne dvojnésobné vice
asi 0 polovinu méné

méné nez o polovinu

asi dvojnisobné vice asi o polovinu vice

asi o tfetinu méng

asi o tietinu vice

priblizné stejné

Obrazek ¢. 27 — Graf otazky ¢. 10: O kolik procent se odhadem zvysila / snizila denni doba, kterou jste béhem

pandemie COVID-19 stravil poslechem hudby? Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

V névaznosti na piedchozi vyhodnocenou otdzku navazuje otazka €.10, kterd zkouma, jak
se u posluchac¢li zménila denni doba stravend poslechem hudby béhem pandemie. Pro 50,2
% (101) respondentli se nic nezménilo, denni doba poslechu u nich zlstala stejnd, jako
predtim. 14,4 % (29) uvedlo, ze se u nich doba zvysila asi o polovinu, u 10,9 % (22) asi o
tretinu vice au 9 % (18) asi dvojnasobné vice. Celkovée se tak primérny denni ¢as straveny
poslechem hudby zvysil u 34,3 % oslovenych posluchaci, snizil se jen u 13 % z nich. Vice
jak tfetinové navySeni doby poslechu hudby u posluchact je patrné efektem omezeni
socidlniho setkavani, karantény, zdkazu vychdzeni, nemoznosti chodit na zivé akce a
vystoupeni a dalSich celospolecenskych efekti, které ma pandemii COVID-19 na svédomi.
Hudba z psychologického hlediska mtze nahrazovat pravé onen ztraceny kontakt se
spoleCenskym a kulturnim zivotem. Rovnéz si diky ni lidé dokazi piivodit pfijemnou
atmosféru, podle které si dokazi dle situace a charakteru skladby naladit svou naladu, coz

muze byt v takto tézkych ¢asech velice ptinosné.
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6.4 Vyhodnoceni otazky Kolik ¢ini VaSe odhadované mési¢ni vydaje na

hudbu (nakup nahravek, predplatné streamovacich sluzeb, ...)

Pocet sloche 2) Kolik ¢ini Vase odhadované mésiéni vydaje na hudbu
(nakup nahravek, predplatné streamovacich sluzeb, ...)

80
G0
40

20

ok 20-200 Ké 200-500 K& S00-1000 KE nad 1000 Ké

Obrazek ¢. 28 — Graf otazky ¢. 2: Mési¢ni vydaje na hudbu — posluchaci, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Co se ty¢e odhadovanych mési¢nich vydaji spojenymi s hudbou (ndkupem digitalnich ¢i
fyzickych nosicl, predplatné streamovacich sluZeb), nejcastéji posluchaci uvadéli moznost
»200-500 K¢“. Pro tuto moznost se vyjadiilo 30,8 % (62) dotazovanych. 21,9 % (44)
mesicéné utrati 20-200 K¢ (do této kategorie miizeme fadit lidi, ktefi si plati pfedplatné u
streamovacich sluzeb). 500-1000 K¢ mési¢n¢ potom za hudbu utrati 14,4 % (29) posluchact.
22,9 % (46) posluchacl uvedlo, Ze za hudbu neutraci Zadné mésicni vydaje. To je
v porovnani s érou piratskych kopii stav, kterému by v t¢ dobé nevéfil ani ten nejvetsi
optimista, coz miizeme vramci oboru za poslednich 20 let povaZzovat za pozitivni
vypotadani se s technologickou genezi, i kdyz je to stale béh na dlouhou trat. Musime vSak
brat v potaz také neplaceny streaming hudby a také miru, do jaké v tomto vétime pravdivosti

odpovédi vSech respondenttl.

Ve vztahu s pfedchozi otazkou na odhadované mési¢ni vydaje posluchacli navazuje otazka
¢. 11, u niz 67,2 % (135) posluchacti uvedlo, ze béhem pandemie nakupovalo oproti
pfedchozim letim pfiblizné stejné mnozstvi digitalnich kopii hudebnich nahravek. 25,3 %

(51) zakoupilo méné a pouhych 8 % (7,5 % (15) uvedlo, ze nakoupilo vice.
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6.5 Vyhodnoceni otazky Pri jakych ¢innostech ¢i pFrilezitostech hudbu

poslouchate?

Pri jakych ¢innostech ¢i prilezitostech hudbu poslouchéate nejcastéji?

v ramei odpoéinku po probuzeni
9,3% 09,9%
pfi sportu poslouchani hudby je jedin...
6,1% 0,3%
prred spinkem

5,1%

pfi priei / pfi studiu pii cestovini

pii domacich pracich

16,6%

Obrazek ¢. 29 — Graf otazky €. 3 Pii ¢em posluchaci poslouchaji hudbu, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu vyplyva, zZe pro 29,5 % (140) respondentd slouzi hudba v ptipadé potieby lepsiho
vykonu ¢i koncentrace — at’ uZ v praci, ¢i pii studiu, jako prostiedek k motivaci. Stejny efekt
muze mit i v pfipadé domécich praci, pfi kterych hudbu poslouché 16,6 % (79) respondentii
¢i pii sportu, u kterého tomu tak je u 6,1 % (29) posluchacu. 17,3 % (82) respondentii
posloucha hudbu nejéastéji pii cestovani 9,9 % (47) po probuzeni, 9,3 % (44) v ramci
odpocinku, pro 6,3 % (30) dotazovanych se oddava Cisté poslechu hudby jako jediné Cinnosti

v ten moment.
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6.6 Vyhodnoceni otazky Pres ktery digitalni obchod nakupujete
digitalni kopie hudebnich nahravek nejcastéji?

Pres ktery digitalni obchod nakupujete digitalni kopie
hudebnich nahravek nejéastéji?

Amazon Music

iTunes
A%

1,49
Apple Music

4
Bandcamp
17,5%

Nenakupuji viibec
40,6%

Beatport

Deezer

Obrazek ¢. 30 — Graf otazky ¢. 3 Pfi cem posluchaci poslouchaji hudbu, zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Vzhledem k dnesni rozsifenosti streamovacich, prevazné pak Spotify a dalSich bylo jasné,
ze se bude jednat o dominantni hudebni format mezi respondenty. 58,2 % (117) posluchact
uvedlo, ze tento format vyuziva vzdy, 29,9 % (60) z nich odpovédélo ze Casto a 5,5 % (11)
zvolilo moznost ,,ob¢as‘. Streamovaci sluzby tak v této rychlé digitdlni dobé zaméfené na

obsah a jeho konzum vitézn¢ pievzaly otéze nejvyuzivanéjsiho kanalu a zptisobu konzumace

hudby.

6.7 Vyhodnoceni otazky Které platformy vyuZivate v ramci
predplatného?
Dle dotazniku mezi nepouzivangjsi streamovaci sluzbu patii Spotify, jehoz piedplatiteli je

50,2 % (119) dotazovanych posluchact. Na druhém misté s 11,4 % (27) skoncila moznost
»iTunes / Apple Music* a na misté tfetim Youtube Music s 11 % (26).

24,1 % (57) respondentt neni odbératelem zadné ze streamovacich sluzeb. Béhem pandemie
COVID-19 se 26,4 % z dotazovanych posluchacti stalo novymi ptedplatiteli néjaké ze
streamovacich sluzeb, nejcastéji pak Spotify (32) a Youtube Music (11).
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Které platformy vyuzivate v ramei pFedplatného?
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Obrazek ¢. 31 — Graf otazky €. 6 Které platformy vyuzivate v ramci pfedplatného?, zdroj: Vlastni dotaznikové

Setieni

6.8 Vyhodnoceni otiazky V jakém formatu nejcastéji poslouchate

reprodukovanou hudbu (nahravky)?

6.8.1 Legalné staZzené nahravky

Legalné staZzené nahravky

vZdy

obcas

nikdy

Obrazek ¢. 32 — Graf otazky €. 4 Skrze jaky format nejcastéji hudbu poslouchate?

Na druhém misté v porovnavani hudebnich formati dle vyuzivani posluchacl je opét
digitalni format v podobé legaln¢ stazené (zakoupené ¢i zdarma k dispozici) nahravky, 17,9
% (36) posluchact uvedlo, Ze tento format vyuziva vzdy, 29,9 % (60) Casto a 25,4 % (51)

obgas.
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6.8.2 Nelegalné staZené nahravky

Nelegalné staZené nahravky

vidy

&asto

obéas

nikdy

Obrazek ¢. 33 — Graf otazky €. 4 Skrze jaky format nejéastéji hudbu poslouchate?

K poslouchani hudby skrze format nelegalnich stazenych nahravek se pfiznalo k moZnosti
uziti ,,vzdy* pouhych 5,5 % (11) zcelkového mnozstvi dotazovanych, 36,3 % (75)

dotazovanych uvedlo moznost ,,nikdy*.

6.8.3 Originalni CD

Nejrozsitengj$i format z pfelomu milénia v dneSni dobé pieziva prevazné z davodu
sentimentu. 40,3 % (81) si jej poslechne obcas, 6 % (12) ¢asto a 3,5 % (7) vzdy. Tésna
nadpolovi¢ni vétsina 50,2 % (101) vSak hudebni obsah z CD nekonzumuje nikdy.

[Originalni CD]

vidy

obéas

Obrazek ¢. 34 — Graf otazky ¢. 4 Skrze jaky format nejéastéji hudbu poslouchate?
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6.8.4 Vinylové desky

Vinylové desky

yzdy casto

ob&as

nikdy

Obrazek ¢. 35 — Graf otazky €. 4 Skrze jaky format nejcastéji hudbu poslouchate?

Témet vyhynuly, ale zda se nesmrtelny format vinylovych desek vyrobenych z PVC si obcas
poslechne 29,9 % (60) respondentti a 12,4 % (25) si jej Casto vzdy, coZ je v porovnani

s originalnimi CD nosic¢i vice jak dvakrat tolik.

6.8.5 Zarizeni

Nejcastéji pouzivanymi zafizenimi na poslech hudebnich nahradvek byly smartphony, u
kterych se 44,8 % (90) respondentl vyjadiilo, Ze jej pro poslech hudby vyuzivaji vzdy, 42,3
% (87) pak uvedlo moznost ,,Casto“. U moznost ,,PC / laptop* pak volilo 36,8 (74)
posluchact, 41,8 % (84) zase moznost ,,Casto”. Obcasné pouzivani radia pak potvrdilo 40,3

% (81) respondenttl, u gramofonu je tomu tak u 40,3 % (81) posluchact.

smartphone PC / Laptop

asto

obcas

nikdy

Obrazek €. 36 a ¢. 37 — Graf otazky €. 3 Na jakém zafizeni hudbu poslouchate?, zdroj: Vlastni dotaznikové

Setfeni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 67

Dotaznik tak pfinaSi dvé skupiny spotiebitell, ktefi konzumuji hudebni nahravky at’ uz
digitalné anebo z fyzickych nosic. Mlzeme ptedpokladat, ze diky rozSifeni pouzivani
mobilnich zatfizeni (smartphony, laptopy) a pocita¢li a komfortu, které pfinasi jejich

portabilita ma digitalni forma konzumu jasnou pfevahu praveé z téchto divodu.

6.9 Vyhodnoceni otazky Pres ktery digitalni obchod nakupujete
digitalni kopie hudebnich nahravek nejcastéji?

Pres ktery digitalni obchod nakupujete digitalni kopie
hudebnich nahravek nejcéastéji?

Amazon Music

iTunes 1,4%
7,4% Apple Music
7,4%
Bandcamp
17,5%

Nenakupuji vitbec

40,6%

Beatport

or 00

Deezer 25,3%

0,5%

Obrazek ¢ 38. — Graf otazky ¢. 7 Pres ktery digitalni obchod nakupujete digitalni kopie hudebnich nahravek

nejcastéji?, zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vytadime-li tu ¢ast posluchacii 40,6 % (88), kteti digitadlni kopie hudebnich nahravek
nenakupuji viibec, celkoveé 25,3 % (55) z dotazovanych své oblibené umélce podporuje pies
sluZzbu Beatport, (ktera se v hudebnim svété drzi na Spici prodejit) 18,8 % (32) vyuziva
sluzeb iTunes ¢i Apple Music a 17,5 % (38) nakupuje ptes Bandcamp.
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6.10 Vyhodnoceni otazky Z jakych zdroji se nejéastéji dozvidate o nové

hudbé?

Z jakych zdroju se nejéastéji dozvidate o nové hudbé?

E-mail (newsletter)
Z webu umélet = 79

3,370
Na doporuceni

Online hudebni maga...

27,1%

Socidlni sité

60,7% Outdoor advertising -...

Obrazek ¢. 39 — Graf otazky ¢. 8 Z jakych zdroji se nejcastéji dozvidate o nové hudbé, zdroj: Vlastni

dotaznikové Setieni

Jako nejcastéjsi zdroj informaci o nové vydané hudbé uvedlo 60,7 % (130) posluchact
socialni sité, nasledované online hudebnimi magaziny 27,1 %. Dle grafii se o novinkach
z webu umélcti dozvida uz jen 1,4 % (3) posluchacii. Mezi socialnimi sitémi jako zdroji pak
dominuje Facebook se 41,8 % (84) nasledovany Instagramem s 35,8 % (72).

Béhem COVID-19 pandemie mi poslech hudby pomohl
prekonat tuto tézkou dobu.

Naprosto nesouhlasim
0,0%

Spise souhlasim

Naprosto souhlasim

Spige nesouhlasim
10,0%

Souhlasim
24,9%

Obrazek €. 40 — Graf otazky €. 13 Jak Vam pomohla hudba pieckat tézké Casy?, zdroj: Vlastni dotaznikové

Setieni
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S tvrzenim, Ze tézkou dobu béhem pandemie COVID-19 jim pomohl piekondvat poslech
hudby naprosto souhlasilo 28,9 % (58) posluchacti, 29,4 % (59) s nim spisSe souhlasilo a 24,9
% (50) s nim souhlasilo. Celkov¢ se tak hudba prokézala jako zaruena metoda v boji proti

stresu €1 zpusob, jak zrelaxovat a miizeme ji proto fadit mezi jednu ze slozek dusevni

hygieny.

6.11 Odpovédi na vyzkumné otazky
- Jak posluchaci konzumuji hudbu?

Vysoké hodnoty poslechu hudby u posluchact v kombinaci namétenych hodnoty jejich
mesicnich Utrat (v souvislosti s ndkupem hudby v jakékoliv form¢) vytvéieji pocit, Ze
vétSina posluchacii se diky rozsifenosti streamovacich sluzeb a portabilit€¢ smartphont
naucilo s hudbou zit jako s osobni komoditou, které vénuji velkou ¢ast své pozornosti a
energie, a navic se za ni naucili pausalné platit, coz je pro trh s nahravkami a jeho subjekty
dobré véc. Spotiebni navyky posluchact se aplikovaly do mnoha kazdodennich lidskych
rozprostfenych do celého dne — po probuzeni, pfi studiu i préci, v rdmci odpo€inku, pfi

sportu, cestovani i pied spankem.

Jak se ménily platformy v rdmci vyvoje hudebnich nosic¢i, stejné tak se ménily i zpiisoby
konzumace hudebnich nahravek. Analogové formaty jako CD ¢i Vinylové desky ustoupily
do pozadi dominantnim digitalnim formam, a to v podobé nakupu digitalnich kopii nahravek
(nejcasteji Beatport) €i jejich Zivy streaming (nejcastéji Spotify).

Lidé si na své digitalni knihovny zvykli, maji je u sebe vzdy. Tézko si predstavit vSechny ty
sbérace vinyld, jak s sebou nosi svou sbirku. Ta zlistdvd doma pro ve€erni poslech, nebo na
akcei, kde na n€ nektefi (pfevazné starSi generace) DJ matadofi spoustéji prenosovou jehlu
do dnes. Dnes jsou tak spiSe zalezitosti sbératelstvi a stereotypni vybavou ,,spravného
hipstera®“. V dnesni dob& vSak potieba mit néco specidlniho, jako je vinyl roste, a to t€émto
off-line kopiim stac¢i k tomu, aby se nejen udrzely pfi Zivoté, ale v ptipadé vinyll i chytly

druhy dech.

Stejné tak se 1 zdrojem informaci a novinek hudebniho svéta stavéa témét vyhradné internet
(socialn¢ sit¢ — Facebook a Instagram). Béhem poslednich let se v ramci propagace

hudebnich nahravek stala sociélni sit’ TikTok oblibenym nastrojem pro propagaci hudebnich
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nahravek u fad uzivatell této sluzby, ktery vyuzivd kratkometrdzniho audiovizudlniho

formétu.

Cesta poslechu nelegalniho hudebniho obsahu je dnes jiz ve zlomcich ptipadu, lidé se naucili
za obsah platit, a to n€kolika moznymi zptisoby. Podle autora to mtize byt proto, ze ona
nelegalni cesta (stahovani a vypalovani) je ¢asové a energeticky naro¢néjsi, nez jedna levna
aplikace s neomezenym obsahem na dosah ruky. Dal§im diivodem mutze byt prave fakt, ze
dnes miize hudbu vydavat opravdu kazdy, coz pfinasi moznost spojit piijemné z uziteCnym
a nakupem hudebnich nahravek a jejich sdileni na socidlnich siti tak podpofit své znamé a

kamarady takovymto zptisobem.

Moznosti podpofit své umélce ptimou formou (Bandcamp, Patreon, Discord) autor povazuje
za jeden z moZznych diivodl neustéle se zintenziviiujiciho trendu prodeje hudebniho obsahu,
ktery je vSak mnohem vice kategorizovany. Vedle otdzky férovosti vyplaceni finan¢nich
prostfedkii ze strany spolecnosti jako je Spotify je to v celku logicka reakce, kterad
presaturovanému odvétvi, jako je to hudebni a obsahové, napfi¢ celym svétem prospéje
v ramci o€isty od tohoto ptrehusSténi, ale hlavné dokéazala vytvofit prostfedi pro tésnéjsi
kontakt mezi umélcem a jeho fanouSky. Rovnéz tyto platformy nabizeji umélcim svobodu

v nastaveni parametrt svych preferenci.
- Zménily se diky pandemii spoti‘ebni zvyky posluchaci?

Pandemie COVID-19 n¢jak zasadné neovlivnila spotfebni chovani a zvyky posluchact
elektronické hudby, avSak téméf ¢tvrtina respondenttl se stala béhem pandemie predplatiteli
streamovaci sluzby, nejcastéji pak Spotify. Nelze presné urcit, jestli se jednd o efekt
pandemie COVID-19, nebo jde o pfirozené se vyvijejici vzestupny trend. Ttetina posluchact
pfiznala, Ze béhem pandemie poslouchala hudbu vice nez pfedtim, coZ se dalo, vzhledem
k omezovani pohybu, karanténam, nafizenim, nouzovym staviim a celkové travenim vice
casu doma, oCekavat. Nakup digitalnich kopii skladeb zlstal prevazné stejny, Ctvrtina
posluchacii vsak uvedla, Ze nakupovala méné. To miliZze byt zpiisobeno tim, Ze se sice vice
streamovalo, avSak samotny prodej digitadlnich nosi¢ jde na vrub fajnSmekrim a
amatérskym ¢i profesionalnim DJs, kterym se v této dobé omezila moZnost reprodukovat

hudbu na zivych vystoupeni, a tak nemé¢li diivod k pfehnanym investicim.

- Pomohla hudba jako takova samotnym respondentim v ramci zvladani

pandemie COVID-19?
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Jak u producentt, tak u posluchacii se hudba projevila jako velice dilezitd. Pies 83 % se
vyslovilo, Ze jim poslech hudby béhem pandemie pomohl pfekonat tyto t€zké casy. Lidé byli
Castokrat ,,uvéznéni doma* a rozptyleni kulturou (at’ uz sledovanim filmi, serial, ¢i
divadelnich inscenaci, poslechu live streamii ¢i hudby) pro né piedstavoval jednim

z poslednich zdrojt rozptyleni a relaxu. Lidé se zkratka nikdy nesmi pfestat bavit.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

ZAVER

Internet s sebou piinesl revoluci, které podlehla témét veskera lidska c¢innost, véetné
hudebniho primyslu. Na jednu stranu dlouho pfetrvavala hotkd nalada ohledné fenoménu
piratskych kopii hudebnich d¢l, na stranu druhou vSak internet pfinesl nesporné moznosti,
vyhody a novinky v komunikaci mezi interpretem a poslucha¢em. Spolu s internetem se ruku
v ruce také vyvijel software a hardware, diky kterému dnes mize kazdy z nas mit tisice hodin
nasi oblibené hudby v kapse, kdykoliv a kdekoliv. Tvofit hudbu uz dnes mtize prakticky
kdokoliv a zadarmo nebo s vynaloZzenim minimalnich finanénich prostiedk. Mozna pravé
diky tomu celé odvétvi zazehnalo ,,piratskou krizi a naslo tak svou dnesni podobu ve svéte
streamu, ptfedplatného a exkluzivniho obsahu. Fyzické nosi¢e musely ustoupit stranou a
digitalni verze nahravek ptfevzaly dominantni roli. Vyvinuly se nové mechanismy, které
zarucuji jistou miru symbidzy na vSech stranach procesu. Hudba se stala posluchac¢tim
dostupnéjsi a levnéjsi. A co vic, poslucha¢i si mohou sviij prijem hudby davkovat a
optimalizovat dle svych preferenci. Zménily se tak navyky poslouchani hudby, oblibenou
ranni radiovou show vystiidal podcast Joe Rogana. Diky kompatibilit¢ jednotlivych
domaécich zatizeni tak dnes sluzby nabizeji kompletni zabavni platformu, kterou si mizete

synchronizovat 1 se svym autem.

V teoretické byly vysvétlené pojmy jako producent, historie a soucasnost hudebnich
distribu¢nich sluzeb, nebo kdo jsou to kolektivni spravci autorskych dél. V kapitole o
piratské politice se podrobnéji piSe o zvratu v pribéhu nelegéalnich kopiich a prvnich

pokusech velkych hrac¢h tuto zmeénu obratit ve svilij prospech.

V této praci jsem se vénoval analyze souc¢asného stavu hudebniho prumyslu a jak se jeho

distribu¢ni a marketingové nastroje osveédc€ily v reakei na pandemii COVID-19.

Béhem pandemie COVID-19 se, navzdory panujicimu globalnimu kulturnimu prostiedi,
které¢ bylo ze dne na den ukonceno pro vétSinu subjektli, vydavalo rekordni mnozstvi
skladeb, az 40 000 tydné. Béhem této doby neustale padaly rekordy ve streamech, shlédnuti
hudebnich klipti a mnozZstvi novych a novych piedplatitelii streamovacich sluzeb rostlo
umérné tomu. Byla to pravé touha tvofit a spojovat lidi, ktera nezpochybnitelné prevladla
v uméleckych tvircich, ktefi tak kompenzovali absenci tradi¢nich aktivit, které tvorba a
prezentace autorského uméleckého dila doprovazi. VétSina z tvlirch zdd se nezahalela a
pracovala na svych dosavadnich dovednostech, ¢astéji vyuzivala symbidzu kolabora¢niho

zpusobu hudebni produkce elektronické hudby a Castéji dokonCovala své rozpracované kusy.
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Caste¢né i diky témto dvéma faktoram se v pandemickém obdobi obecné vydavalo vice
hudebniho obsahu, ktery konzumovalo vét§i mnozstvi posluchaci. Hudebni trh jako takovy
se oklepal a je zp€t na rostoucim trendu z doby pied rokem 2020. Kulturni a hudebni Zivot
se prakticky presunul do Australie a na Novy Zéland a zbytek svét zacina pomalu

experimentovat s navratem kulturnich akci a zivych vystoupeni.

Tézko si predstavit, kdyby takova situace nastala bez on-line prostfedi, na zakladé¢ kterého
soucasny hudebni svét operuje. Moznosti malych nezavislych umélct obstarat si, byt jen
nepatrny finan¢ni obnos prodejem své hudby prostiednictvim internetu, zkratka pfinesla do

svéta moznosti, o kterych se spousta lidem jesté na ptelomu milénia nesnilo.

Muj nézor je, ze navzdory trnité cesté¢ ve hudebni primysl uspésné zvladl technologicky
pfechod za poslednich 20 let. Ten pfinesl fadu problémi, jejichz vyteSeni formovalo
soucasné trendy v tomto oboru, které jiz z obchodniho hlediska nevnimaji jako produkt
hudebni nahravky, ale posluchace, jeho pozornost a jeho penize. Koronavirova krize
upozornila na problémy, které toto pieorientovani zptisobilo samotnym tviirciim. Ja osobné
nemam Spotify rdd a navzdory jeho vyhodam jsem jej vzdy vyuZival pouze v ramci své
prace manazera hudebniho labelu. Pfijde mi vici tviircim nefér, aby mél €lovek k dispozici
neomezené¢ mnozstvi hudby za 50 k¢ mésicné. Hudbu, na kterou (v ptfipadé naseho
vydavatelstvi) pfipada stovky a stovky hodin prace i nemalych finan¢nich prostfedkl. Na
druhou stranu je to nejuzivanéj$i streamovaci sluzba i vramci vysledki dotazniku,
producentiim piinasi moznost oslovit ohromny pocet lidi a tim tak budovat svou zakladnu
fanouski naptic celym svétem. Nové trendy vSak jako by reagovaly na novou situaci a spolu

s reakci na krizi tak podpofily inovace na poli distribuce a marketingu hudebniho primyslu.

V dne$ni dobé je tak hudebni pramysl rozdélen vedle par hlavni Major labelti i do
ohromného poctu mensich nezavislych labelti a umélct. Sdruzovani v takovych labelech
vytvaii benefity ve formé piijemného prostiedi, které tak nabizi alternativu k sterilnimu
konglomeratnimu prosttedi, coz odpovida grafiim. Posluchaci v dneS$ni dobé v priméru
utraci pomern€ mensi ¢astky za hudbu v porovnani s dobou CD a vinyl nosict, u kterych se
jejich cena dokdzala vysSplhat az k tisiciim korun za kus. Jako hlavni cilova skupina se
vykrystalizovali pfevazné muzi ve veku 15-29 let nejcastéji pouzivajici Spotify, ktefi jsou
za vydaje na hudbu ochotni platit mési¢ni predplatné streamovacich sluzeb a neboji se
nakupovat digitalni kopie, ¢imz zaroven podporuji samotné producenty tohoto obsahu, coz
je podle mého nézoru z podstaty véci fér, ale snaha o neustale zlepSovani této situace je

pofad na miste.
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Vysledky prace této prace tak mizou piindset nové pohledy na celkovy vyvoj, kterym
hudebni priimysl prochazel v pribéhu bouflivych zmén, které globalni digitalizace ptinésela.
Ptevazné pak analyza soucasné situace kolem pandemie COVID-19 v teoretické ¢asti piinasi
nové informace na toto téma, které snad jednou n€komu pomohou s orientaci se v této

turbulentni dobé.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
apod. = a podobné

atd. = a tak dale

DJ = Diskzokej

DNB / DnB = Drum and Bass

K¢ = koruna ¢eska

napf. = napriklad

S. = strana
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Dotaznik pro producenty

Ptiloha P II: Dotaznik pro posluchace



PRILOHA P I: DOTAZNIK PRO PRODUCENTY - ENG/CZ

1) How long have you been producing? // Jak dlouho se vénujete hudebni produkci?

a.

b.

J-

Less than a year / Mén¢ nez rok
1-2 years / 1-2 roky

2-3 years / 2-3 roky

3-5 years / 3-5 let

5-7 years / 5-7 let

7-10 years / 7-10 let

10-15 years / 10-15 let

15-20 years / 15-20 let

20-30 years / 20-30 let

More than 30 years / Vice nez 30 let

2) 2) How extensive is your lifetime music repertoire? (Choose one or more options) //

Jak obsahly je Vas dosavadni hudebni repertoar? (Zvolte jednu nebo vice moznosti)

a.

b.

j-

1-5 separated singles // 1-5 samostatnych skladeb

1 single (2-track release) // 1 singl (dvou-skladbové vydani)

2-3 singles (2-track release) // 2-3 singly (dvou-skladbové vydani)
4-5 singles (2-track release) // 4-5 singlt (dvou-skladbové vydani)
EP or more (more than 5) // EP nebo vice skladeb (vice nez 5)

2-3 EPs// 2-3 EP

4-5 EPs // 4-5 EP

1 album

2-3 albums // 2-3 alba

4-5 albums // 4-5 alb

3) 3) How do you release your music? (Choose one or more options) // Jakym zplisobem

vydavéate svou hudbu? (Zvolte jednu ¢i vice moznosti)



a. I release independently without any label / recordings // Vydavam nezavisle

bez labelu / vydavatelstvi

b. I release on an independent label / recordings // Vydavam na nezavislém

labelu / vydavatelstvi

c. Irelease via my own webpage or Bandcamp, etc. / Vydavam pouze pies mou

stranku (nebo Bandcamp, atd.)
d. Irelease via my own label / Vyddvam na svém vlastnim lableu
e. Irelease on Major label // Vydavam na Major labelu

4) 4) How important is to release on the label to you? (choose one or more options) //

Jak je pro Vas dilezité vydavat na labelu? (Zvolte jednu ¢i vice moznosti)
a. Itis my goal // Je to myj cil
b. I would like to, but it is not everything // Rad bych, ale neni to v§echno
c. Idon't care// Je mi to jedno
d. I work good without a label // Funguji dobfe 1 bez labelu

e. Ido not want to release music on the label // Svou hudbu nechci vydéavat na

zadném labelu

5) 5) What is important for you within the music production and distribution? ( 1 - the

most important / 5 - not important at all // Co je pro Vas v ramci tvorby a vydavani

vvvvvv

a. Creative process freedom // Svoboda tvorby
b. Business success // Prodejni tispéch

c. Positive feedback by fellow producers // Pozitivni ohlas od dalSich

producentt

d. Positive feedback by listeners and fans // Pozitivni ohlas od posluchact a

fanousku
e. Your inners satisfaction // Vase vnitini uspokojeni

6) 6) What are your online music distribution channels? (Choose one or more options)
// Jaké vyuzivate kanaly online distribuce hudebnich nahravek? (Zvolte jednu ¢i vice

mozZnosti)



a. Spotify
b. Apple Music

¢. YouTube Music (ex Google Play)

d. Deezer

e. Tidal

f. BandCamp
g. Beatport

h. SoundCloud / Repost Network

7) Do you use the services of digital service providers? (Distrokid / Triple Vision /
Cygnus / CD Baby / ...) // Vyuzivate sluzby prostiednikti digitalnich sluzeb?
(Distrokid / Triple Vision / Cygnus / CD Baby / ...)

a. Yes, I doiton my own/ Ano, feSim to po vlastni ose

b. Label / recordings / agency provides this to me // Zatizuje to pro mne label /

agentura
c. No, [ don't/ NevyuZivam

8) Did you have more time for your music production in during the COVID-19
pandemic compared to the time before the pandemic? // Mél jste béhem pandemie

COVID-19 vice ¢asu na svou produkci hudby v porovnani s dobou pfed pandemii?
a. Definitely yes // Rozhodné ano
b. Rather yes // SpiSe ano
c. Same, nothing changed // Stejné, nic se nezménilo
d. Rather less time // SpiSe mén¢ Casu
e. Definitely less time // Urcit€ méné Casu

9) During COVID-19 pandemic , I was composing / writing / producing... // Béhem
pandemie COVID-19 jsem skladal / psal / produkoval

a. Much more than before // Mnohem cast¢ji nez piedtim
b. More than before // Castéji nez piedtim

c. Same as before // Stejn¢ jako predim



d. Less than before // Mén¢ nez predtim
e. Ididn't do it at all / Viibec jsem se t€émto ¢inostem nevénoval

10) During COVID-19 pandemic, I collaborate with other producers / Béhem COVID-

19 pandemie jsem s ostatnimi producenty spolupracoval:
a. Much more frequently than before // Mnohem ¢astéji nez piedtim
b. A little more often than before // O néco Cast&ji nez piedtim
c. With the same frequency than before // Se stejnou frekvenci jako pfedtim
d. A little less than before // O néco méné nez predtim
e. Much less than before / Mnohem méné nez piedtim

f. 1 didn't collaborate with other producers at all / Vlbec - s nikym jsem

nespolupracoval

11) During COVID-19 pandemic I spent more time working on my social networks more
than before // Béhem pandemie COVID-19 jsem stravil vice ¢asu praci na svych

socialnich sitich nez dtive.
a. [ definitely agree / Rozhodné souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim
c. Same as before // Stejné€ jako predtim
d. Irather disagree // SpiSe nesouhlasim
e. I definitely disagree // Rozhodné nesouhlasim

12) During COVID-19 pandemic , the amount of my released music had (compared to
previous years) // Béhem pandemie COVID-19 se objem mé vydané hudby (oproti

pfedchozim roklim)
a. Has grown // Vzrostl
b. Has been same // Zlstal stejny
c. Has decreased // Snizil se

13) During COVID-19 pandemic |, . //' Béhem COVID-19

pandemie




a. Iwas putting off my unfinished projects more often // Jsem vice odkladal své

rozpracované projekty

b. Iwas finishing my projects same as before // Jsem dokoncoval projekty stejné

jako predtim

c. I was finishing my unfinished projects more often / Se mi dafilo Casté&ji

dokoncovat mé rozpracované projekty

14) The attitude and behavior of global players in the field of music distribution to
independent artists during COVID-19 pandemic . // Pfistup a chovani globalnich
hrac¢t na poli hudebni distribuce vic¢i nezavislym umélcim béhem COVID-19

pandemie.
a. Ididn't care // Nezajimalo mé to
b. I was interested / Zajimalo m¢ to
c. It bothered me // Trapilo mé to
d. Ihad to react // Musel jsem reagovat

15) The COVID-19 pandemic largely limited my income from my music activities. //

Pandemie COVID-19 mi z velké ¢asti omezila milj pfijem z mych hudebnich aktivit.
a. [totally agree // Naprosto souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim
c. lagree// Souhlasim
d. TIrather disagree // SpiSe nesouhlasim
e. [totally disagree // Naprosto nesouhlasim

16) The COVID-19 pandemic has affected my life in an existential way. // Pandemie

COVID-19 zasahla do mého Zivota existencnim zpiisobem.
a. [ totally agree // Naprosto souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim
c. lagree// Souhlasim
d. Irather disagree // SpiSe nesouhlasim

e. Itotally disagree // Naprosto nesouhlasim



17) During the COVID-19 pandemic, I relied more on "direct artist" oriented platforms
such as Bandcamp, Patreon, etc., than on traditional distribution channels. (Spotify,
Beatport, ...) / Béhem roku pandemie COVID-19 jsem se vice spoléhal na "direct
artist" orientované platformy typu Bandcamp, Patreon, atd., nez na klasické

distribu¢ni kanaly. (Spotify, Beatport,...)
a. [totally agree // Naprosto souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim
c. lagree// Souhlasim
d. Irather disagree // SpiSe nesouhlasim
e. Itotally disagree // Naprosto nesouhlasim

18) During the COVID-19 pandemic, listening to music helped me to get through this
time. // Béhem pandemie COVID-19mi poslech hudby pomohl piekonat tuto tézkou
dobu.

a. [totally agree // Naprosto souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim

c. lagree// Souhlasim

d. Irather disagree // SpiSe nesouhlasim

e. [totally disagree // Naprosto nesouhlasim

19) Age // Vék
a. 1-14
b. 15-19
c. 20-29
d. 30-39
e. 40-49
f. 50-59
g 60-69
h. 70+

20) What is your current social status? // Jaké je VaSe aktudlni socialni postaveni?



g.

Student

Working student, employee performance agreement, work activity
agreement, summer / student job // Pracujici student (DPP, DPC, piileZitostnd
brigada

Working student (main employment, self-employed) // (Pracujici student

(HPP, OSVC()
Working - employee // Pracujici — zaméstnanec
Working - Self-employed // Pracujici — OSVC

Working - combination of employmend and self-employment // Pracujici -

kombinace zaméstnani a samostatn¢ vydélecné ¢innosti

Unemloyed / Nezaméstnany

21) What country do you live in? / Ve které zemi zijete? (Type // Uved'te)

22) Sex // Pohlavi

a.

b.

Man // Muz

Woman // Zena



PRILOHA P I: DOTAZNIK PRO POSLUCHACE - ENG/CZ

1) On average, how much time a day do you spend listening to music? // Kolik ¢asu

denn¢ v priméru stravite poslechem hudby?
a. Less than 30 minutes // Méné nez 30 minut
b. 30 minutes - 1 hour // 30 minut - 1 hodina
c. 2-3 hours // 2-3 hodiny
d. 3-4 hours / 3-4 hodiny
e. more than 4 hours // vice nez 4 hodiny

2) How much is your estimated monthly music spend (purchase of recordings,
subscription to streaming services,...) // Kolik ¢ini Vase odhadované mési¢ni vydaje

na hudbu (nédkup nahravek, predplatné streamovacich sluzeb, ...)
a. 0Oeuros//0KC¢
b. 1-8 euros // 20-200 K¢
c. 8-20 euros // 200-500 K¢
d. 20-40 euros // 500-1000 K¢
e. over 40 euros - nad 1000 K¢

3) On which activities or occasions do you listen to music most often? // Pti jakych

¢innostech ¢i prilezitostech hudbu poslouchate nejcasté;i?
a. while working / study // pti praci / pii studiu
b. sport // pfi sportu
c. travelling // pii cestovani
d. resting // v ramci odpocinku
e. while working on houseworks // pii domacich pracech
f. before sleeping // pfed spankem
g. after waking-up // po probuzeni

h. listening to music is the only activity // poslouchani hudby je jedina aktivita



4) In what format do you most often listen to reproduced music (recordings)? (vzdy /
Casto / obcas / nikdy) // Skrze jaky format nejcastéji hudbu poslouchate? (always /

often / sometimes / never)
a. Original CD // Originalni CD
b. Legaly downloaded records // Legéln¢ stazené nahravky
c. lllegaly downloaded records // Nelegélné¢ stazené nahravky
d. Streaming service // Streamovaci sluzby
e. Vinyl records // Vinylové desky

5) What devices are you listening to music on? (always / often / sometimes / never) //

Na jakém zafizeni hudbu poslouchate? (vzdy / ¢asto / obcas / nikdy)
a. smartphone // chytry telefon
b. radio // raddio
c. Hi-Fi
d. PC/Laptop
e. turntable // gramofon

6) Which platforms / services do you pay a subscription for? // Které platformy

vyuzivate v ramci ptedplatného?

a. I am not a subscriber of any of the streaming services // Nejsem

pfedplatitelem zadné streamovaci sluzby
b. Spotify
c. 1Tunes / Apple Music
d. Youtube Music
e. Tidal
f. Deezer
g. Amazon Music
h. Pandora

7) Through which digital store do you buy music digital copies most often? // Ptes ktery

digitalni obchod nakupujete digitalni kopie hudebnich nahravek nejcasté&ji?



g.

I do not buy music digital copies at all // Digitalni kopie hudebnich nahravek

nenakupuji viibec
Beatport

iTunes / Apple Music
Bandcamp

Deezer

Tidal

Amazon Music

8) From which sources do you use most often to learn about new music / musical news?

/I Z jakych zdroju se nejcastéji dozvidate o nové hudbe?

a.

b.

g.

Printed music magazines // Ti§téné hudebni magaziny
Online music magazines // Online hudebni magaziny
Social networks // Socialni sité

Outdoor advertising - posters, citylights, billboards // Venkovni reklama -
plakaty, citylights, billboardy

Artist's webpage // Z webu umélci
E-mail (newsletter)

On recommendation // Na doporuceni

9) What social network do you use most often in connection with music? // Jakou

socialni sit’ v souvislosti s hudbou nejcastéji vyuzivate?

a.

b.

C.

d.

c.

Facebook
Instagram
Twitter
TikTok

Others // Jiné

10) By what percentage (estimated) did the time you spent listening to music during

COVID-19 pandemic had increased / decreased? // O kolik procent se odhadem



zvysila / snizila doba, kterou jste béhem COVID-19 pandemie stravili poslechem
hudby?

a. less than a half // méné nez o polovinu

b. about a half less // asi o polovinu méné

c. about a third less // asi o tietinu méné

d. about the same // ptiblizné stejné

e. about a third more // asi o tfetinu vice

f. about a half more // asi o polovinu vice

g. about twice as much more // asi dvojnasobné¢ vice

h. more than twice as much // vice nez dvojnasobné vice

11) Did you buy more or less music digital copies during the COVID-19 pandemic in
comparison with previous years? / O kolik jste vice ¢i méné€ nakupovali digitalni

kopie hudebnich nahravek béhem pandemie COVID-19 oproti pfedchozim roktim.
a. less than a half // méné€ nez o polovinu
b. about a half less // asi o polovinu mén¢
c. about a third less // asi o tfetinu méné
d. about the same // pfiblizné€ stejné
e. about a third more // asi o tfetinu vice
f. about a half more // asi o polovinu vice
g. about twice as much more // asi dvojnasobné vice
h. more than twice as much // vice nez dvojnasobné vice

12)Did you subscribe to any of the streaming services in during the COVID-19
pandemic? // Stal jste se béhem pandemie COVID-19 ptedplatitelem nékteré ze
streamovacich sluzeb? (Spotify, Deezer, Apple Music, Tidal,...)

a. I did not became a subscriber to any of the streaming services in during
COVID-19 pandemic// Béhem pandemie COVID-19 jsem se nestal

predplatitelem zadné streamovaci sluzby

b. Spotify



c. iTunes / Apple Music
d. YouTube Music

e. Tidal

f. Deezer

g. Amazon Music

h. Jiné // Others

13) During the COVID-19 pandemic listening to music helped me to get through this
time. / Béhem COVID-19 pandemie mi poslech hudby pomohl ptekonat tuto tézkou
dobu.

®

I totally agree // Naprosto souhlasim
b. Irather agree // SpiSe souhlasim

c. lagree// SpiSe souhlasim

d. Irather disagree // SpiSe nesouhlasim

e. [totally disagree // Naprosto nesouhlasim

14) Age // Vek
a. 1-14
b. 15-19
c. 20-29
d. 30-39
e. 40-49
f. 50-59
g. 60-69
h. 70+

15) What is your current social status? // Jaké je VaSe aktudlni socidlni postaveni?

a. Student



g.

Working student , employee performance agreement, work activity
agreement, summer / student job // Pracujici student (DPP, DPC, pileZitostné

brigada

Working student (main employment, self-employed) // (Pracujici student

(HPP, OSVC()
Working - employee // Pracujici — zaméstnanec
Working - Self-employed // Pracujici — OSVC

Working - combination of employmend and self-employment // Pracujici -

kombinace zaméstnani a samostatn¢ vydelecné cinnosti

Unemloyed / Nezaméstnany

16) What country do you live in? / V jaké zemi Zijete? (type // uved’te)

17) Sex // Pohlavi

a.

b.

Male // Muz

Female // Zena
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