PRILOHA P I: ROZHOVOR S VEDOUCI SELF PROMOTION V CT
LUCII MACHACKOVOU

Lucie Machackova sice dnes vede v CT tym, ktery se zabyva promem na socialnich sitich, ale
v dob¢, kdy vznikal serial MOST!, §éfovala tzv. on air self promotion, coZ je vyroba trailerd a
televiznich upoutavek na viechny kanaly Ceské televize. Do Ceské televize nastoupila jako
dramaturgyné self promotion, nasledné se podilela na rozjezdu kanalu Ceské televize pro déti

CT :D.
S jakou cilovou skupinou se piivodné u serialu MOST! pocitalo?

Kdyz promujete potad, ktery je ur€eny pro vysildni na prime time (po 8. hodiné vecerni),
cilovd skupina je stanovena opravdu Sirokd, v podstaté 15 +. Neni mozné ji né&jak Iépe
specifikovat, u téchto vysilacich Cast se pocita s velkym zasahem. Potom je tam samoziejmé
cilova skupina, ta byla o néco mladsi, nez byl standard. Potad se ale bavime o publiku do 45

let.
TusSila jste, Ze serial ma opravdu potencial zasahnout tak obrovské publikum?

Vyvoj serialu byl z hlediska Ceské televize pomémé zajimavy. Byl to tro§ku vabank. Myslim
si, ze nikdo Uplné€ necekal, ze ten Uspéch bude takovy, Ze se z toho stane kultovni zélezitost,
piestoze ohlasy uz na prvotnich projekcich pro novinatfe, které probihaly dlouho pied
premiérou na kanalu Ceské televize, byly fenomenalni. Trailer serialu se zadal jesté pied
vysilanim organicky $ifit po facebooku a sbirat obrovska ¢isla. To uzZ bylo urcitou predikci, Ze
sledovanost by nemusela byt Spatna. Ale jak fikdm, nikdo nemél moZnost odhadnout, Ze se ze
seridlu stane masova zalezitost a Ze zlidovi. Ne Ze by tam takovéto ambice nebyly, ale urcité

to nebylo néco, s ¢im by se doptedu pocitalo.

Nebali jste se, Ze nékteré divaky odradi vulgarismy, kterymi se uz v upoutiavkach

nesetrilo?

Ano, to jsme bali! To, co bylo na této kampani zajimavé a pomérné slozité, bylo to, ze bylo
potieba pro televizi dobfe vyvazit, jakym zptisobem bude seridl komunikovan. Jaky ten serial
je, je jedna véc, ale jsou repliky, které i kdyz v seridlu zaznivaji, v upoutdvce byt nesméji.
Upoutavky beézi v televizi v prubéhu celého dne, samoziejmé i v ¢asech, kdy u obrazovky
mohou sedé¢t déti. Upoutavky si nemohly dovolit tolik, co serial samotny, ale zaroven musely
pravdive referovat o tom, jaky ten serial je (a co od n¢j mohou divaci ¢ekat). Proto bylo velmi

naro¢né vytvofit promo tak, aby odkomunikovalo cilové skupinég, ze jde o vtipny, netradi¢ni a



nekorektni serial, ale abychom se zaroven nedostali do potizi s Radou pro rozhlasové a

televizni vysilani.

Méli jste vice variant upoutivek a teaseri? Pro televizni vysilani, pro internet a

podobné?

Pokud se nemylim, kromé toho dlouhého tfiminutového traileru, ktery jsme vypustili jako
prvni, vznikaly zavadéci verze na cely seridl ve stopazi 2x40 sekund. Vznikaly ve verzich
,s0ft a ,hard“. Obcas verze ,hard“ proma d€lame i u jinych poradii, je tam varovani pro
mediaplanning, co se ty¢e nasazovani, aby upoutdvka nebéZela naptiklad pted potady pro
déti, bézela pouze ve vecernich hodinach a tak dale. Konkrétné u MOSTu! se jesté pro prvni
dva dily vytvarely samostatné upoutavky. Tam pak vznikalo dost exekuci pro socidlni sité.

Rozdil mezi promovanim na obraze a na sitich je zna¢ny.

Nejvetsi prace v televiznim promu je v obdobi, neZ se promovany kus uvede, nez se odvysila.
Divaky musite navnadit, takzvan¢ nateasovat, pifimét je, aby si televizi zapnuli. Nasledné
promem podpofite prvni dva az tfi dily. Pak uz je to ale na tom seridlu. Bud’ se chytne, nebo
ne. Ani sebelepsi promo u patého dilu Sestidilného seridlu nic nezmtize. Na socidlnich sitich
se ale pracuje trosku jinak. Tam neni tfeba promovat produkt dlouho doptedu, ale v momentg,
kdy se potad nebo seridl ,,chytne* a vznikne kolem néj vlastni fanouSkovska zékladna, ktera je
hladova po doprovodném kontentu, je naopak nutné tento kolos, ktery jste vytvoftili, Zivit. Vy
musite byt tim leadrem konverzace. To, Ze serial byl tak Gspé$ny, je jedna véc, nicméné kazdy
marketér a brand manager musi vzdy uvazovat dlouhodob&. Ceské televizi by moc
neprospélo, kdyby vSichni milovali MOST!, ale viilbec nikdo by nevédél, Zze jde o produkt
Ceské televize. Kdyby tapali, jestli to natodila Nova nebo HBO a mozna taky nékdo tplné
jiny. Je potieba toho momentu, ktery vznikne pii takové vyjimecné udalosti, vyuZzit pro profit

brandu.

Byli jste v tymu pripraveni i na takovouto situaci nebo se nasledné tvorilo promo ,,za

pochodu*? Jelo se podle pripraveného marketingového planu?

Co se tyka on air (televizniho) obsahu, vSe bylo pfedem naplanované, ptipravené a sestfihané,
tam prostor pro improvizaci nebyl. Jediné, co vznikalo tak né&jak organicky, byla komunikace
protoze vSichni veédéli, Ze seridl je misty vulgarni, ale vysild se uz od osmi. Vysilani
posledniho dilu bylo ale najednou posunuto a vSichni byli zvédavi, co proboha bude v tom

poslednim dile, ze ho CT vysila aZ tak pozdé. My jsme nato¢ili s Martinem Hofmannem,



ktery hraje Lud’ana, upoutavku, kdy do kamery vysvétluje posun a vyjmenuje vSechna sprosta
slova, kterd v poslednim dile zazni a kterd jsou samoziejm¢ vypipana. Upoutavka byla natolik
vtipnd, Ze ji nasledné pfevzal i on air a $la do vysilani. Nicméné v on airu to bylo pfedevsim o
tom planu, ktery, kdyz funguje tak, jak ma, neni potieba ménit. Kdezto to, co se d€lo na
socialnich sitich a na webu, bylo z velké ¢asti pfedmétem urcité improvizace a tvofilo se to
dost na koleni vreakci na to, co se délo. Samoziejm¢ jsme méli naplanované aktivity
Vv pomérn¢ bohatém méftitku, ale nikdy nemtzeme byt uplné pfipraveni na to, ze nam to vse
zaCne takhle neskutecnym zptisobem fungovat. Nechtéli jsme si nechat ujit prilezitost, a tak
jsme na to reagovali a byla to pomérné infarktova situace... To, Zze vdm néco zacne fungovat
nadprimérné dobfe, mize byt v konecném dusledku stejny zabijak, jako kdyz vam to
nefunguje vibec. Pokud néco funguje hife, nez jste cekali, je to jak kiin se zlomenou nohou,
kterého se snaZzite dostrkat za kazdou cenu do cile. Jenze to stoji straSné moc usili, které se
nevyplaci. Kdyz se ale vSe rozjede nad ocekavani dobfe, tak je to jak kin, ktery je ale

mnohem rychlejsi nez vy a vy na néj nejste piipraveni.

A méli jste pripraveni néco jako krizovy plan pravé pro pripady, kdy by se MOST!

nesetkal s ispéchem?
Ano, néco v tom smyslu jsme méli, tohle by byla spiSe ale zaleZitost PR.

Jak byste jako pracovnice self promotion FeSila situaci, kdyby humor serialu nebyl
pochopen a CT se potykala ze strany divaki s negativnimi ohlasy, s naf¢enim z rasismu,

z pouZzivani vulgarit a podobné?

Byly tam véci, na které jsme se ptripravovali. Naptiklad tam bylo velmi dileZité, aby to celé
nevyznélo, Ze se vysmivame lidem, ktefi bydli v Mostu. Chtéli jsme, aby 1 z celého proma
byla znat ucta k mistnim lidem. V seridlu jsou vyuzivdna redlnd mista, realné lokality.
Rozhodné nikdo nechtél, aby to celé¢ okolo MOSTUu! bylo brano jako vysméch. Nastesti se tak
nestalo, lidé z Mostu dokonce nésledné zacali pouzivat slogan Dycky MOST!. Tim, Ze je
v MOSTu! postava Dasi, bylo velmi dilezité, abychom se bavili s lidmi z Trans*parentu’ o
transproblematice, abychom nebyli naf¢eni z dehonestace transgenderové mensiny. Naptiklad
toho, ze se budou fesit zminéné vulgarismy, jsem se ja osobné tolik nebala. V kontextu doby,
ve které Zijeme, mi seridl nepfiSel nijak extrémné vulgarni. I kdyZ byl rozhodn¢ ostfejsi, nez

ostatni jind tvorba Ceské televize.

! Trans*parent je spolek, ktery pomaha zlepSovat spolecenskou a legislativni situaci transgender, nebinarnich a
intersexualnich lidi.



Myslite si, Ze lidé je§té poiad vnimaji Ceskou televizi a jeji tvorbu za spie
konzervativni, nebo se to v poslednich letech (nejen vlivem MOSTu!, ale i dalsi

odvaznéjsi tvorby — Kosmo, Dabing Street atd.) zménilo?

Ceska televize je pravidelné v prizkumech positioningu2 oznacovana jako ta ,tradi¢ni®,
»televize hodnot* a podobné, mozna konzervativnéjsi nez jiné televize, ale nemyslim si, ze je
to hlavni méfitko. Myslim, Ze uz jsme mnohokrat potvrdili, Ze vytvaiime obsah, ktery je
souCasny, je zajimavy a na rozdil od naSich kompetitord Casto dokazeme velmi rychle a
pruzné reagovat na situace kolem nas. To v posledni dobé v obdobi koronavirové krize
potvrdil naptiklad pofad UciTelka. Nabidli jsme spoustu relevantniho kontentu, projekty

vznikaly velmi rychle a velmi rychle se pfizpisobovaly nové poptéavce.

V Ceské televizi pusobite 8 let. Jak se za tu dobu podle Vas proménilo vnimani CT jako
instituce? Jak byste definovala vztah mladé generace, ktera pri volbé serialii saha spiSe

po Netflixu a HBO, k CT? Nezadina byt Ceska televize televizi vice a vice pro mladé?

Pokud se bavime ¢isté 0 mém nazoru, tak si myslim, Ze ano. A je to i divod, pro¢ zde pracuji
takto dlouhou dobu, Ceské televize je instituce, kterd tady ma sviij smysl a rozhodné neni
zkostnatéld. Je to instituce, kde wvznikaji skvélé véci a kde pracuji profesiondlové
s mnohaletymi zkuSenostmi. Jsme ochotni, minimalné¢ v mém tymu, vZzdy experimentovat a
zkouSet. Jde ndm o to vytvofit n¢jakou hodnotu, ne jen zvysit sledovanost. Kdyz jste
v soukromé firmé, jedingm méfitkem uspéchu jsou penize, to je alfa a omega vieho. Ceska
televize se fidi jinymi mantinely, protoZe je to televize vefejné sluzby. Samoziejmé, Ze
sledovanost nas zajima, ale zajimd néas také spokojenost, coz je mnohem slozitéji
vypocitavany koeficient. A plati to 1 na socialnich sitich. Obc¢as vytvaiime kontent, ktery tieba

vylozené ,,nezbofi internet®, ale délame véci, jako jsou edukativni videa, zabyvame se historii

a podobng. I na této platformé se snazime chovat jako instituce verejné sluzby.

Podle jakych kritérii tedy vyhodnocujete uspéSnost proma? Predpokladam, Ze
prredevsim podle sledovanosti, ale jaké jsou dalsi atributy, které mérite?

My mame u kazdé kampané stanoveny urcity KPIs®, ktery muze byt riizny. Obecné nas
zajimé engagement, na socidlnich sitich ne jen pocet lajkii, ale interakce s danou strankou,

pocet sdileni a podobné. Grd nasi prace jsou ale prokliky na iVysilani. Cilem mé prace a

2 Positioning je vymezeni se vici konkurenci a vytvoreni si vlastni a originalni image brandu.

3 KPIs je zkratka pro Key Performace Indicators aneb klicové ukazatele vykonnosti. Jde o méfitelnou hodnotu,
jak je firma schopna dosahnout svych cilli a jak je jejich plnéni efektivni. KPI v online marketingu a v marketingu
na socialnich sitich mdze byt cokoliv, co vyjadfuje Uspésnost nebo nelspésnost marketingovych aktivit
spolec¢nosti.



mého marketingu je zvySovat povédomi o potadech a o vysilani CT mezi cilovou skupinu,
ktera se pohybuje na internetu. Chci tedy pfitahnout lidi na iVysilani, ptipadné k televizi, to se
ale pak mé&ii hure.

Internetové vysilani hraje u televize ¢im dal tim vétsi roli a myslim si, ze tomu tak bude i1 do
budoucna. Ceska televize bude spoustét nové iVysilani a novou videoplatformu, pro kterou
bude vznikat i samostatny obsah. Budou se tvofit potady pro cilovou skupinu, ktera je spise
na internetu nez pied televizi. Mtzu tedy fict, Zze iVysilani je pro nas velmi dilezité, hodn¢ se

tomu vénujeme a také do toho hodné investujeme.

Jak Ceska televize tvoii své promo? Spolupracuje s néjakymi marketingovymi nebo

reklamnimi agenturami?

Nespolupracujeme s externi agenturou a nemivame nic vyrobené od zadnych reklamek nebo
podobné, vSe si vytvaiime sami. Konkrétn€ u MOSTu! to bylo velice narocné. Mij soucasny

tym ¢itd jedendct ¢lentl, veetné lidi, ktefi nepracuji na plny uvazek.
Z jakych dat p¥i tvorb& proma vychazite? Zpracovava si vyzkumy CT sama?

Tohle se rizni. My na socialnich sitich spolupracujeme se Socialbakers 4 co se tyka vétsich
vyzkumd, spolupracujeme s Kantarem, jinak ale v CT funguje oddéleni, které se vyzkumem
pfimo zabyva.

Pro nas jako pro Ceskou televizi jsou Nova, Netflix a tak konkurenti, soupefime spolu o ty
stejné divaky. Myslim, Ze konkurence déla svou praci dobie. Na&§ rybnicek je maly a lidé
pracujici v této branzi se asto prolinaji, maji zkusenosti z Ceské televize i z komeréni sféry.
J& osobné se snaZzim inspiraci pro svou praci brat v zahranici, byla jsem na staZi tfeba v BBC a

snazim se divat se na to, co déla ITV, Comedy Central, BBC, Netflix a podobng.

Kdyz né€kdo pochvali moji préci, jsem za to samoziejmé rada, ale nefekla bych, Ze mame

obecné horsi nebo lepsi promospoty nebo socidlni sit€¢ nez Nova nebo Prima.
A upoutavky a trailery tvori CT sama, nebo to nechava na tviircich filmii a seriala?

Trailery si netvofi tvirci filmu nebo serialu sami, obor proma ma své vlastni profesionaly,

dokéaZou z té latky vytahnout to nejlepsi a dobte to odkomunikovat a dostat to k divakim.

Pro serial MOST! tvoril trailery kdo?

* Socialbakers je Ceska spolecnost zabyvajici se analytikou socidlnich siti. Svij marketing zaklada na umélé
inteligenci.



Upoutavky k MOSTu! stiihal jeden autor, byl to Jan Busta. Je to Sikovny stfihac¢, ¢asto s nami
spolupracuje a také Casto pracuje s panem PruSinovskym. A co se tyCe exekuci na socialni

site, ty byly ¢isté kreativou mého tymu.



PRILOHA P II: ROZHOVOR S REZISEREM UPOUTAVEK
K SERIALU MOST! JANEM BUSTOU

Co by podle Vas méla obsahovat dobra upoutiavka?

Na rozjezd hodné slozita otdzka a to i pies ono ,,podle Vas“. Obecna -a trochu diplomaticka-
odpovéd’ zni: méla by obsahovat, co nejvic divacky nejatraktivnéjSich aspektli promovaného
audiovizualniho dila vsouladu stim, jakou ,cilovou skupinu“ hodla oslovit
tviirce/producent/distributor tohoto dila. A svlij obsah by méla prezentovat zpisobem, ktery

mu da moznost co nejatraktivngji i vyznit.

Coz v praxi znamena, ze ,,dobra upoutavka“ pokazdé ,,obsahuje® néco jiného a néjak jinak to i

prezentuje.

Pokud tuhle definici trochu zlidStim a pfevedu na uroven osobniho nastaveni m¢ samotného,
tak dobra upoutavka je svého druhu ,,svadénim* (schvalné nepisu ,,namlouvanim®, protoze to
znamena hodné slov a dobrd upoutavka leckdy slova nepotiebuje). Svadi mé tim, co se
dozvim o zdkladnim nastaveni ptibéhu, o charakterech postav, o zpiisobu, jakym je film

vypraveén, jaky ma Zanr a v jaké emoci se nese... to hlavné!

Ale svadi mé 1 tim, co si vzala na naSe setkani na sebe (kdyz ten pfimér dovedu k az
personifikaci!) — ¢ili i svym vlastnim provedenim: co mi ukazuje, co zakryva... Ma originalni

osobnost, je pfijemné obycejnd, je mild, vstiicnd, tajemna. ..

Ano, dobra upoutavka je ve vztahu divdk - dilo jako dobré prvni rande, po kterém chcete
protéjsek lépe poznat (A n€kdy naopak okamzité vite, ze z toho nic nebude — i to je vlastné

,,dobré rande®, protoZe pak alespoil neztracite ¢as zbytecnymi dal§imi kroky).
Jak dlouho jste tvoril upoutavku k serialu MOST!? Bylo vice variant upoutavky?

Jen hned na zacatek upozornim, Ze ve vztahu k seridlu MOST! Stojime spolu s mym
spolutviircem Jitim Kunstem za komplexni kampani. Cili, vytvofili jsme teaser pro eventové
uvedeni v kKinech — na ten se predpokladam ptate. Dale jsme autory ,,zavadeéci* televizni i
internetové kampané pro jeho premiérové uvedeni na CT a d&lali jsme i rekapy”® na za¢atku

kazdého dilu, které v tomhle ptipadé mély za ukol suplovat znélku.

Sméfuje-li dotaz k teaseru, tak tam byl postup naprosto standardni — tzn. cca tyden na

vytvofeni ,,prezentovatelné verze™ (tak oznacuji de facto verzi sestfihu no. 2-3, protoze 1.

> Pfipomenuti, co se odehrdlo v prfedchozich dilech, uvedeni divaka do predchoziho déje



verzi zadavateli nikdy neprezentujeme) a tyden na poznamkovani zadavatele, coz byl v tomto

ptipadé kreativni producent Michal Reitler a rezisér seridlu Jan PruSinovsky.

Nedohledal jsem (a nepamatuji se), ze by existovalo vic variant, ladila a zpfesiiovala se pouze

jedna verze.
M@l jste od CT piesné zadani, jak ma upoutavka vypadat?
Opét predpokladam, ze se bavime o teaseru.

S Michalem Reitlerem a pfedev§im s Janem PruSinovskym ma nas trailerovy label
dlouhodobé dobré pracovni (i pratelské) vztahy, které nam poskytuji vzajemnou divéru
v pracovni vysledky a nasazeni toho druhého. Cili, zadani ndm nesvazovalo ruce svou

,»presnosti®, bylo velmi obecné: odpromujte to co nejlépe!

A vzhledem k tomu, Ze teaser sméfoval k eventové varianté uvedeni, nemuseli jsme si lamat

hlavu ani s pfisnymi omezenimi, které ma pro své upoutavky CT.
Na koho méla upoutavka MOSTU! cilit?
Bavime-li se o teaseru, tak na to opct neni jednoduché odpoveéd'.

V zasadé cilila na kohokoli, kdo je ochoten jit za cenu vstupenky do kina na binge watching

serialu, ktery pravdépodobné uvidi v brzké dobé v televizni premiéte.

Cili kdyz tomu opét doddm konkrétni rozmér: o seridlu a jeho eventovém® uvedeni bylo
potieba dostat atraktivni zpravu predevSim zdjemcim o ,,Cesky film/serial”, kteti maji radi
komedidlni Zanr, nevadi jim vulgarita v dialozich a pfip. jsou fanousky tvorby Jana
Prusinovského nebo Petra Kolecka. KdyZ k tomu zapocitame uz vySe zminénou ochotu jit do
kina za penize na televizni serial a ,,odsedét si mnohahodinové predstaveni, rysuje se z toho
obraz divaka spiSe mladSiho, spiSe méstského, spiSe muze a spiSe navstévujiciho jednosalova

kina (takze asi 1 spiSe vzdélan¢jsiho).

Ale samoziejmé byla tato upoutavka délana i s védomim, Ze ,,zahajuje” komplexni kampan,
kterd bude promovat i premiérové uvedeni seridlu. Takze méla plnit i funkci skute¢ného
,teaseru® — Cili ,,prvni ochutnavky*, ktera potencialnim divakim dilo predstavi, ale nebude

piili§ konkrétni v definovani jeho atrakci.

V upoutiavce MOSTu! (stejné jako v seridlu) se neSetfi nadavkami, vulgarismy a misty

netaktnim humorem, ktery nemusi byt kazdému hned blizky. Nebal jste se, Ze by

6 . s . e s v , . , o P , v/
Premiéra v kinosale s pfipadnou doplnkovou akci —diskuzi s tvirci, tiskovou konferenci, vecirkem, ...



upoutavka mohla mit opaény efekt? Ze misto, aby divaka ,,nalakala, jej mohla vydésit,

ne-li odradit?

Tady nardzime na ,ideologicky problém* nedé€litelné spojeny s tvorbou upoutdvek. Jako
zékladni paradigma vnimam to, Ze prakticky z jakéhokoli materidlu miize schopny tviirce
vytvoftit prakticky jakykoli vysledek. YouTube je plny ndzornych piikladi — osobn¢ mam
velice rad ,,falesny trailer na Kubrickiiv horor The Shining, ktery ho vydafené prezentuje

jako ,,indie rodinnou komedii*.

Jenze kdybychom o tom uvazovali jako o realné promovaci strategii: k cemu bude tvlircim a
distributorim divak ,,rodinnych indie komedii* v sale, kde se promita The Shining? Dokouka
takovy divéak ten film? A hlavné: Bude spokojeny? Doporuci pak film viralni cestou dal$im
platicim divakim? Odpovéd’ je nasnadé: NE! Bude se citit podveden, ba co vic, bude
nasStvany na lZivé promo a na tvirce dila, které se takto promuje. A pravem: tudiz se neda
vyloudit, ze bude naopak vytvaret aktivitu, aby dal§i potencialné ,,napdlené* divaky pred

filmem varoval.

Tenhle jednoduchy ptiklad myslim jasn¢ osvétluje, Ze vztah mezi promovanym dilem a
upoutdvkou by mél byt symbioticky a alespont v zédsadnich aspektech by méla byt

upoutavkova reference o dile ,,pravdiva‘.

Za mé je civilni vulgarita dialogli a ,,humor na hrané* pravé timto zdsadnim a specifickym
aspektem MOSTu! — tzn. serial si nelze piedstavit bez téchto ingredienci, resp. musel by byt o
jinych postavach a mél by jiny déjovy oblouk, kdyby se tviirci snazili témto prvkim vyhnout.
Nema tedy smysl promovat serial bez jeho urcujici atrakce, kterd sice mnoho divakl odradi,
ale mnoho jich zase do kina ptivede (a da se pfedpokladat, ze odradi beztak hlavné ty, ktefi by
stejné na tento event do kina nesli, a pfilakd naopak skupinu divaki, ktefi podobné akce
vyhledavaji).

Jak jiz bylo feceno, spravné odradit potencialni ,,nespokojence” miize byt konec konct také
jednim z moznych cilt ,,dobré upoutavky*...

Hudbu Kk upoutavce jste vybiral saim? Pro¢ jste na zacatek zvolil zrovna Armstronga a

jeho What a Wonderful World?
Ano, tenhle hudebné-dramaturgicky napad stal v uplnych zékladech upoutavky a jsem rad, Ze
se ho pravé diky specifi¢nosti jejiho uZiti a tomu, Ze se za ni svou vahou postavil aparat CT,

podafilo zrealizovat bez kompromisi.



VzneSenost a harmonicka krasa Armstrongovy pisné tvoii idealni kontrast k expozici
prostfedi, postav a d&u MOSTu!, ale i kdivoké romské hudbé, ktera provazi
,Jmenoveckovou* ¢ast upoutavky. A kdyz se k jeji libeznosti vracime na konci, opét ndm
hezky kontrastuje s dramatickymi obrazy (komického) nasili a naopak se spojuje se
s loglinem MAJ{ SE RADI — ALE JESTE O TOM NEVI.

Samoziejmé, ze tomu vSemu kontrastovani i napojovani se s vizualitou i tématy seridlu
napomaha i pacifisticky text a fakt, ze pisnicku zpivé jeden z nejznam¢jSich afroamerickych
umélct vSech dob. To, Ze je tam uzita praveé tahle pisnicka, divakovi prosté napovida, ze za
vSemi témi ,,sprostarnami* a divokym ,,drajvem* bude né&jaky ptesah, né&jaké v zasadé silné

humanistické poselstvi.

Slogan ,,Maji se radi, ale jeSté o tom nevi,* vznikl p¥i tvorbé upoutiavky? Nebo uZ Slo o
zadani ze strany CT?
Slogan byl jedna z mala véci, které v té dob¢é byly pro promo k dispozici. Nam piipadal

podareny, tak jsme lepsi nehledali!



