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Na préci lze ocenit (silné stranky):

e Zplsob uchopeni tématu, prehlednost, peclivost, stylisticky precizni forma a logicka
provazanost jsou silnymi strankami této kvalifikaéni prace.

e Autorka prokazala v teoretické asti velmi dobrou znalost problematiky.

e Zasilnou stranku oznaéuji jak analytickou &ast, tak i projektovou &ast predlozené prace.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

e Né&které zdroje nejsou uvedeny v seznamu zdroji, napf. Smith (2017, s. 166) nebo
(Grafstrom a kol., 2018, s. 3-4), oboji na str. 18.

e | pfes vyse uvedené ocenéni teoretické Casti prace, namitam, Ze autorka klicovym
pojmim, jakymi jsou marketingové komunikace, novd média a komunikacni strategie
nevénovala dostateény prostor, aé jde o zakladni teoretické vstupy pro dalSi &asti prace.

Otézky k obhajobé:

¢ Byl dotaznik distribuovany v ramci kvantitativniho vyzkumu testovan, a pokud ano, jak byl
pilotni test vyuiZit?

e Jaka je charakteristika ,nano influencera”?

e Jak si vysvétlujete zjisténi, Ze relevantni spoluprace influencera ma vliv na divéru ke
znatce pro vyrazné vyssi procento respondentek oproti respondentim?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B=1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



