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ABSTRAKT

Diplomova prace zkouma problematiku medidlni gramotnosti a dopadu medidlni vychovy
na zaky druhého stupné zakladni Skoly — zastupctli generace Z. Prace si klade za cil navrhnout
vhodné feSeni formou projektu, jak zdkiim pomoci zvladnout zpracovavat a vyhodnocovat
informace nejen z internetu. Upozoriiuje na diilezitosti medialni gramotnosti, ktera vytvari

osvétu do moderniho svéta.

V teoretické ¢asti jsou piedstaveny zakladni pojmy z oblasti médii, medidlni vychovy v
souvislosti s medialni gramotnosti a charakteristika mladsi generace Z. Pravé s touto
veékovou populaci je provadén primdrni vyzkum. Prakticka ¢ast analyzuje aktualni situaci
z jiz provedenych vyzkumu v komparaci s vlastnim kvantitativnim Setfenim. Na zaklad¢

zjisténych poznatki je navrzen projekt ve vhodné formé pro naplnéni stanovenych cila.

Klicova slova: medidlni vychova, medidlni gramotnost, generace Z, prace se zdroji a

informacemi, volny ¢as na internetu

ABSTRACT

The Diploma thesis deals with media literacy and impact on lower secondary
graders - Generation Z. The aim of the Diploma thesis is to provide a solution for helping

students to cope, process and evaluate information not only from the internet.

The theoretical part introduces the basic terms from the area of media, media education with
media literacy and generation Z characteristics. Generation Z students are a primary source
for the research. The practical part of the Diploma thesis analyzes different researches that
were made about the current situation of media literacy and compares them with the author’s
own research. The proposed project is based on these results in a suitable form in order to

reach the given aims.

Keywords: media education, media literacy, generation Z, sources and information

processing, surfing the internet
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UvVOoD

Medidlni svét se dynamicky vyviji a ma obrovsky vliv na celou spolecnost. Média jsou tak
velkym fenoménem, Ze mnohdy zastinuji vliv rodiny a Skoly. Proto je dilezité, aby se lidé
vzdélavali a pochopili, jak média funguji. Uzivatelé a pfijemci komunikac¢niho sdéleni by
méli umét kriticky vyhodnotit relevanci ziskavanych informaci. Medidlni gramotnost je
jednou ze zékladnich kompetenci pro existenci v modernim prostfedi, pfedevS§im pro

orientaci ve vyhodnocovani a analytickém piistupu k medialnimu sdé€leni.

Soucasni zaci na druhém stupni zakladni Skoly se narodili do doby, kdy se zacal svét
globalizovat a 1idé i technologie se zrychlené vyvijeli. Ve 21. stoleti se nejvétsi hybnou silou
stal internet, ktery radikalné¢ zménil pohled na fungovani celé spolecnosti. Prave spolu s
internetem zacala pfichazet na svét 1 internetova generace Z. Tyto déti jsou zvyklé, Ze vse
redlné se muze prizpusobit do virtualni podoby. To je diivod, pro¢ generace Z vnima online
a offline prosttedi jako celek, oproti generacim predeslym. Byly uz od détstvi konfrontovany
s technologickymi vymozenostmi a trendy. Momentalné jsou brani jako nejgramotnéjsi
generace v oblasti novych technologii. Generace Z povazuje moderni technologie za

normalni a béznou skutecnost, ktera je pro n¢ automatickd a naprosto intuitivni.

Avsak orientace v medialnim svété, zvlast¢ pro zaky na zakladni skole, je bez medialni

gramotnosti velmi slozita. Déti se v tomto véku stavaji zranitelnéjsi, jelikoz jsou vystaveni

nastraham a uskalim internetu.

Z vySe uvedenych ditvodi se autorka vénuje tématu Medidlni vychova jako souc¢ast medialni
gramotnosti u generace Z na ZS. Prace bude koncipovana do tfi ¢asti. V teoretické asti
budou sumarizovany zékladni pojmy z oblasti médii, medialni vychovy v souvislosti s
medialni gramotnosti a charakteristika mladsi generace Z. Souhrnny priizkum v praktické
¢asti bude vychazet ze stanovenych vyzkumnych otazek. Vysledky vyzkumu budou
zpracovany a komparovany v danych blocich. Do zpracované analyzy bude také vnesen 1
pohled autorky prace, ktery bude podpoten piedpoklady z vlastni tvahy o problematice. Na
zakladé zjisténych poznatk bude navrzen projekt ve vhodné formé, ktery bude podrobné
zpracovan v projektové €asti. Cilem prace bude zjistit, jak se déti orientuji v medialnim
svété, a pak diky modernizaci medidlni vychovy jim pomoct vyznat se v medialnim

prostiedi.

Diplomova prace se bude snazit ptispét ke zviditelnéni celoplosné dulezitosti medialni

gramotnosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA SOUCASNOSTI

UKkotveni tématu

Zijeme v dob& piehlcené informacemi. Nelze vyvratit, Ze média jsou viude kolem nas a
ovliviiuji nase zivoty na kazdém kroku. V soucasnosti je dilezité poukazat na fenomén
masové komunikace a na dezinformace, které jsou prezentovany v riznych médiich.
Mnohdy maji pravé média na mladsi generaci vétsi vliv neZ jejich rodina ¢i skola. Z téchto
alarmujicich diivodu je vénovana pozornost diplomové prace medialni gramotnosti zakl na
zékladnich Skolach 2. stupné. V dne$ni dobé¢ by kazdy ¢lovék mél byt medialné gramotny.
Moderni spolecnost by tento fakt neméla opomijet a méla by klast diraz na medidlni

vychovu zaki uz v zékladni skole.
Pojem média
Média maji klicovou roli v rozebiraném tématu medialni vychovy a medidlni gramotnosti,

proto je jim vénovana prvni kapitola. V dnesni dobé je obrovské mnozstvi médii a ty je nutné

rozdélit.

Je dualezité zminit, Ze se autofi v oborové terminologii pfili§ neshoduji na definici pojmu
média. Definice pro vyznam slova médium je mnoho. Podle Schellmana (2004, str. 11-12)
jsou média v dennim uziti obecny nazev technickych nastroju ¢i prosttedka pro Sifeni sdéleni
a informaci. Jina definice uvadi, Ze médium je svazek materialnich prosttedkl pro uchovani,
Sifeni a pfenosu sdéleni a vypovédi. (Bina, 2005, str. 48). Definice slova médium vychazi

z latinského ,,medium®, které 1ze ptelozit jako prostfednik, prostfednik nebo zprostiedkujici

¢initel. (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 89)

Z jiného uhlu pohledu (Reifova, 2004, str. 139 -140) lIze fici, Ze jsou rozliSeny 3 podoby
médii:

e Meédium v Sirokém pojeti — patii zde média, kterymi se primarné nekomunikuje, ale
maji vliv na socialni rovnovahu a rozvrzeni dennich aktivit (napf. ¢as, elektfina, pe-
nize, ...).

e Me¢édium v uzsim pojeti — zde 1ze zahrnout média, ktera jsou urcena ke komunikaci
(napf. uméni, architektura, neverbalni ¢i verbalni komunikace, ...).

e Me¢édium v nejuzsim pojeti — do kategorie fadime medialni komunikaci i prostiedky

masové komunikace (napf. noviny, televize, socidlni sité a nova média, ...).
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1.1 Klasifikace médii

Stejné jako neni jednozna¢né definice pojmu média, neni ani jednotny ndzor na klasifikaci
médii. Jedna z moznosti je délit média na horkd a chladnd. Média, ktera maji dopad na emoce
lidi a ptisobi na smysly, se oznacuji jako horka. Pfikladem pak maze byt kino, televize, tele-
fon nebo rozhlasové radio. V chladnych médiich je kladen dlraz na informativni slozku.
Chladn4 média jsou uchovatelné a patii do nich prospekty, noviny, publikace, billboardy

nebo Casopisy.

Jiné rozdéleni miiZze byt na média seridzni a bulvarni. U seridoznich médii je kladen diiraz na
jistou uroven, zpracovava synteticky a analyticky pfistup a maji zpravodajsky charakter.
Opakem jsou bulvarni média, ktera maji za kol ¢tendie pobavit jednoduchou formou neo-
vétenymi informacemi. Jedna se o tiskoviny nebo online portaly, kde obsah je laciny a misty

az vulgarni. (Frank, Jiraskova, 2008, str. 85-86).
Dalsi déleni medii:
1.1.1 Klasicka media

Do médii klasickych fadime radia (rozhlas), televizi a tisk. Jedna se o média, ktera nepotie-

buji ke svému fungovani internet.
Rozhlas (radio)

Rozhlas byl zestatnén v roce 1948 a tehdy vznikl Cesky (Ceskoslovensky) rozhlas. Nejvétsi
rozkvét rozhlasu byl kolem 30. — 40. let dvacatého stoleti. V této dobé€ bylo radio hlavni
komunikac¢ni prostfedek a nejvétsi zdroj aktudlnich informaci z domaéci i svétové pady. Roz-
hlas jiZ neslouZi €isté k pfeddvani informaci, ale plni 1 zabavnou slozku a dotyka se emoci.

(Jirdk, Kopplova, 2015, str. 19)

Jak uvadi Schellmann (2004, str. 59) pro dnes$ni dobu je radio vnimané vice jako vedlejsi
médium, které posluchaci pouZivaji zaroven s dal§Sim médiem. Také je rozhlasova komuni-
kace vnimana tzv. jako kulisa, pfi které se lidé vénuji jinym aktivitdm (napft. pii praci, fizeni
auta, domaci prace,...).

Podle McQuaila (2009, str. 48) ma rozhlas vyhodu ve velkém spektrum vysilacich kanald,

ve kterych l1ze zaujmout vétsi ¢ast publika podle toho, jakou stanici posluchaci preferuji

(jestli spise informativni sdéleni nebo vice zdbavny a hudebni obsah). Typicky charakteris-
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ticky znak pro rozhlas (radio) je cena provozu. Oproti televizi nebo tiSténymi médii je pod-
statné levnéjsi. Vyhodu ma i ve své flexibilité. Pii vysilani je mozné byt na rizném miste i
Case.

V Ceské republice délime rozhlas na komeréni (vlastniky jsou soukromé sektory a taky u

nas prevladaji) a na vefejnopravni, které mé pod svou spravou stat (jen Cesky rozhlas).
Televize

Lidé poslouchaji radio v priimeéru stejny ¢as jako je doba stravena u televize. Avsak televize
jako médium, ma dodnes vysadni postaveni. Televize je spojena s kazdodennim zivotem
stfedni a star$i generace a vyrazné ovliviluje denni rutinu i spotiebitelské chovani. Televize
ma velkou pfednost zejména diky audiovizualni sloZce (zvuku a obrazu), aktudlnosti (rea-
guje a zpracovava aktudlni informace a déni), dynamické slozce (kvalitni a pohyblivé ob-
razy), technické narocnosti a Zivé piisobeni na emoce divakl. Diky v§em uvedenym aspek-

tim je televize stale zadana pro reklamu. (Turrow, 2020, str. 64)
Podle autora Schellmanna (2004) je nabidka programi rozdélena na 4 slozky:

,» 1. Pofady informativni: dokumentarni potady, televizni reportaze a noviny, zpravy o pocasi

a sportu, zpravy ze svéta, regionu a mikroregionu.

2. Potady zdbavné: moderované (realityshow, talkshow, talentové soutéze, potrady pro déti)

a fikce (kreslené a animované serialy a filmy, hrané serialy a filmy, inscenace)

3. Porady edukativni a kulturni: védecko-technické potady, cestopisy, prenos divadla, hudby

a tance.
4. reklama.*

Pro televizi plati tzv. dudlni systém. Znamena to, Ze vysilani maji na starost soukromé a
vefejné instituce. Lisi se tim, Ze soukromé instituce vysilaji za G¢elem zisku a zdroj pfijmu
maji ptfedevsim z vysilanych reklam, které maji vyhrazeny denni limit 15%. Provozovatele
jsou drziteli licence a mohou si vysilani programt ptizptsobit do uzsiho vybéru. U vetejno-
pravni instituce je vznik a sprava dana ze zédkona. Jsou ozna¢ovéana jako prospésna média a
maji kryté ndklady statem. Je dané, Ze reklama nesmi pfesahnout limitu 1% denniho vysilani.

(Reifova, 2004, str. 42-44)

Mladsi generace jiz televizi nevénuje piili§ velkou pozornost a zabyvaji se vice novymi mé-

dii a internetem. Pfesto ma televize jako médium stale vliv na déti a je nedilnou soucasti
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témét kazdé domacnosti. Do styku s televizi nebo s novymi médii tedy dité pfichazi mnohem

rychleji, nez s médii tisténymi. (Niklesova, 2007, str. 89)
Tiskoviny

Tato média napt. noviny a ¢asopisy nejsou predméetem zkoumani této prace.

1.1.2 Nova media
K témto mediim se fadi ta, ktera potfebuji ke svému fungovani online prostiedi.
Internet

Kdyz vznikal internet, nikdo nemél ponéti, jak velkou a diilezitou roli bude v budoucnosti
zastavat, a jak se diky nému zméni mysleni celé spolecnosti. K rozvoji tohoto média doslo
na konci 20. stoleti. (McQuail, 2016, str. 23 - 34) V té dobé€ nebylo predstavitelné, ze si lidé
budou moci koupit cokoliv pfes internet a usetiit tim Cas a v podstaté i penize. Internet za-
sahuje do vSech oblasti lidského Zivota, vCetné utvafeni novych vztahl, kamaradstvi a
obecné rychlé komunikaci. Dnes na internetu travi mladsi generace velkou ¢ast dne a vénuje
mu obrovskou pozornost. Byt soucasti online svéta je normou a ten, kdo nevyuZziva internet,
se muze se citit odstréené. Digitalni realita vSak s sebou nese i velkou zodpovédnost a uzi-
vatelé si musi uvédomit, Ze na internetu neziji realny zivot. Obecné¢ Nova média a zatizeni
Casto pomahaji déti zklidnit a rodi¢e maji ¢as na jiné osobni aktivity. (Vacek, 2007) Ve star-
$im veéku pak déti zacnou pouzivat pocita¢ a s nimi i socidlni sité, pocitacové hry a obecné

internet.

Pfi neimérném case straveném na novych médiich jsou déti vystavovany zvySenym zdra-
votnim rizikim. Hrozi 1 nésili nebo vhodné obsahy umistény na internetu, ke kterym ma
dnes kazdy pftistup. (Musil, 2008) Za posledni roky doslo k velkému nartstu uziti novych
medidlnich zatfizenich kvili neustalému pfipojeni k internetu. Digitalni zafizeni, do kterych
spadaji smartphony, notebooky, tablety a dalsi, ma mlada generace neustale u sebe. (Turrow,

2020, str. 65)
Socialni sité
Za poslednich par let ovladla nova média obrovsky fenomén — socidlni sité. Patii do nasich
zivotl a lidé je vyuzivaji denné. Pfedstaveny jsou stru¢né jen nékteré z nich. Mezi nejzna-
méjsi a nejrozsitené]si socidlni sité patii Facebook, Instagram a YouTube. Pocet socialnich

siti stale roste a obsahnout vSechny neni piredmétem této prace.
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Facebook

Facebook je nejrozsitené;si socialni sit' v CR. Zalozil ho student Harvardské univerzity Mark
Zuckerberg, jiz v roce 2004. Zakladatel chtél jeho vyuziti ponechat jen na univerzité, avSak

svou oblibenosti pfesahl hranice nejen univerzity a ma uzivatele po celém svéte.

Jednou z nejoblibenéjsich siti se stal FB hlavné diky dobrému uzivatelskému prostiedi a
velkém poctu funkci. Stal se dobrou a hojné vyuzivanou platformou i pro business. Uzivatelé
jsou piedev§im mladsi a stfedni generace, ale také lidé a skupiny rizného véku, pohlavi a

narodnosti.

Hlavni funkci Facebooku je komunikace mezi jednotlivci, malou a velkou skupinou. Komu-
nikovat lze pomoci zprav na Messengeru, fotografiemi nebo tieba videem, které mohou uzi-
vatelé posilat soukromé do zprav ¢i sdilet na zed’. Ta slouZi spiSe jako prosttedek na sdileni
nazort, odkazl, zazitki ¢i fotografii se vSemi prateli. Obsah sdéleni tedy vidi vSichni pfidani
pratelé. V piipadé¢ potfeby sdileni obsahu jen na 24h, je mozné vkladat tzv. stories, které po
uplynuti jednoho dne zmizi a jiZ si jej nemize nikdo zobrazit. U mladsi generace je tato
podoba sdileni informaci oblibené;jsi nez dlouhodoby sdileny obsah. (Docekal, Miiller, 2019,
str. 114-121)

Instagram

V roce 2010 zazafil dal$i fenomén zvany Instagram. Jeho zakladateli byli Mike Kriegr a
Kevin Systrom, ktefi vyuzili potencialu chytrych telefont a zalozili mobilni aplikaci. Byla
vytvotfena pro sdileni fotografii a videi, kterd 1ze upravovat a ptidavat do nich nejriizné;si
filtry pro zdokonaleni obsahu. Ackoli je nyni Instagram nejznam¢;js$i mobilni aplikaci na
sdileni fotografii, jedna se vlastn¢ o Facebookovou aplikaci. Ten totiZ Instagram koupil jesté
pied jeho velkym rozkvétem. Na socidlni siti se daji sdilet fotky a videa, které pak mohou
dalsi uzivatelé okomentovat nebo dat ,,To se mi libi*“ symbolem srdce. Jedna se o hromadné
sdileni pocittli, zkuSenosti a zazitka. Uzivani hastagii maji za cil oznacovat jednotlivé témata
a usnadnit uzivatelim vyhledavani ptesné to, co chtéji. Obdobné nastaveni ma i Twitter.
Instagramové ptispévky Ize snadno sdilet na dalsi socialni site, specidlné na Facebook. (Do-

¢ekal, Miiller, 2019, str. 89-93)

V poslednich letech se Instagram dostal do ptednich mist pro reklamu. Slouzi tedy nejen pro
pobaveni, ale i pro business. Influencefi maji placené spoluprace za sdileni klasického pii-

spévku ¢i kratkého piispévku tzv. instastories, které stejné jako na FB za 24h zmizi. Stejné



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

jako na vSech socidlnich sitich se da i zde velmi precizné cilit na danou cilovou skupinu a

oslovit dalsi zakazniky.
YouTube

Dalsi velkou socialni siti je YouTube, kterd momentalné patii Googlu. Zajimavost je, ze
uzivatel nemusi byt ptihlaSen a registrovan a sit’ je zcela zdarma. Sit’ je zaméfena na sdileni
videi a poskytuje moznost videa sdilet pies jiné socialni sit&. Casto ale eli problémii skrz
kritiku na autorska prava. Uzivatel muze videa komentovat a hodnotit, ¢i oblibeny kanal
odebirat. Odbérem se uzivatel stava fanouskem a dostava upozornéni na nove pridana videa
youtuberem. Zdroj piijmu jsou kratké reklamni spoty, které¢ do 5 vtefin nelze preskocit. Od
roku 2015 je mozné zakoupit si verzi YouTubeRed, ¢imz si sledujici mohou reklamy vy-

pnout a vyhnout se tak nevyzadanému sdéleni.

V dnes$ni dobé kviili monetizaci neni YouTube jen pro zabavu, ale slouZi 1 jako plnohodnotné
povolani. Tvirci videi vkladaji do tvorby nemalé usili a drahou techniku, ktera se jim vraci
v podobé poctu zhlédnuti, ,,likes* a celkové oblibenosti tvofeného obsahu. AvSak jen zhléd-
nuti nebo ,,likes* nevydélavaji zavratnou penézni sumu. Proto se youtubefi Casto uchyluji

k tvorbé reklamy a propagaci produktti na svych kanalech. (Kdyz se fekne Yotube..., 2011)

1.2 Medialni sdéleni

Medialni sd€leni mizeme pochopit jako produkty, které 1lidé vyhledavaji nebo jsou uzivate-
[im nabizena. UZivatelé je mohou také pfijimat nebo uZzivat. Sdéleni je napt. fotografie, se-
ridl, Casopis, noviny, film, soutéz, specifikovana zprava, radiové ¢i televizni potady, pisen,
reklamni kampan, online reklama, online zpravodajstvi apod. Dillezité je, ze kazdé medialni
sdéleni ma dany obsah, ktery vytvaii celek na zédklad¢ komplexnich prvkl a jsou sumarizo-

vany tak, aby vytvofily medialni sdéleni. (Jirdk a Kopplova, 2015, str. 121)

Ve své praci Pitnerova (2009) uvadi, Ze podle riznych kritérii mizeme medialni sdéleni
delit:
e ,Podle média, v némz se medialni obsahy objevuji: obsah tisténych a elektronickych
médii
e Podle vztahu k mimomedialni skute¢nosti: fiktivni obsahy (hrany film, televizni in-
scenace a realné obsahy (zpravodajstvi, diskusni potad, dokumentarni film)
e Podle zaméieni (dobrodruzné, erotické nebo akéni filmy, informativni, spolecenské,

ekonomické a kulturni noviny a ¢asopisy, zdbavné a romantické piibchy)
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e Podle komunika¢niho cile: informativni obsahy (zpravodajstvi), piesvédcovaci ob-

sahy (reklama), rekreac¢ni ¢i relaxacni obsahy (soutéze a kiizovky).“

1.3 Spole¢nost a medializace informaci

Zijeme v medializované dob¢, coz Ize obecné nazvat jako spoleCenskou zménu. Kolem nas
probiha velky nariist komunikaénich médii, kterd maji neodmyslitelny vliv na kazdodenni

zivot. (Frank a Jiraskova, 2008, str. 71-72)
W. Schulz (In Jirak, Képplova, 2015) rozlisil 4 rysy medializace:

1. ,,Akomodace — existence médii déla spolecenskou zménu.

2. Substituce — média z ¢asti meéni nebo zcela vymeéni jednotlivé instituce a aktivity ve
spolecnosti.

3. Extenze — média umoziuji podpofit komunikaci v prostoru, ¢asu a vyjadifovani.

4. Amalgamizace — v dneSni dob¢ prostupuji média do vSech oblasti lidskych ¢innosti,

rozdil mezi medidlnim a nemedialnim svétem je minimalni.*

Veskera média maji velkou Skalu funkci — ovliviiuji, informuji, ptesvéd€uji a do urcité miry
maji moc. Plni také funkci vzdélavaci, zdbavnou ¢i vychovnou. Mohou piedstavovat pravi-
dla a normy pro spole¢nost, ale i vzory, podle kterych se lidé chovaji. (McQuail, 2016, str.
169).

A prave informace a informacni technologie jsou nedilnou soucésti nasich Zivotti. Sdilena
informace je brana jako zbozi a podle toho je taky s nimi nakladano. Zalezi, jaké médium
informaci §ifi a do jaké miry je relevantni. V medialnim svété tak vznikd misto pro sdélovani
informaci, ale také pro manipulaci a nekalé zachazeni s diveétivymi uzivateli. (Frank a Jiras-
kova, 2008, str. 88). Lze tedy fici, ze média a informacni technologie jsou rozhodujici pro
socializaci nebo identifikaci ve spolecnosti. Jedna se o instituci, kterd ¢asto upozad’uje ro-
dinu a skolu. Maji prokazatelny vliv na osoby, jejich chovani, Zivotni styl a Groven kvality

zivota. (Jirdk, Kopplova, 2007, str. 6)

1.4 Dezinformace

NS 24

S celkovou digitalizaci je mnohem snadnéjsi ziskat informace oproti diivejsi dobé. Cely pro-

vvvvv

Otevienosti a svobodou slova vznikaji také dezinformace, které mohou byt nebezpecné. Uzi-

vatelé je ¢asto neumi odhalit a informace pfijimaji a $iti dal bez ovéfeni spravnosti.
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Aby ¢lovek rozpoznal pravdivost a relevanci zprav ¢i informaci, m¢l by mit jistou Groven
medialni gramotnosti (Vice o medidlni gramotnosti viz kapitola 2.). Pojem medialni gramot-
nost je ovSem jen malé ¢ast informacni ¢i medidlni oblasti. Miize slouzit jako cesta k rozpo-
znani pravdivého sdéleni s piehlcenymi informacemi a dezinformacemi, ale vzhledem ke

komplexnosti problematiky nevyiesi cely problém. (Jakicova, 2019)

Dezinformace lze nazvat také jako fake news. Termin se stal ¢asto uzivany a ¢asto sklofio-
vany v médiich. Gelfert uvedl definici pojmu jako manipulaci a 1zi, které ovliviuji presvéd-
¢eni a ovladaji lidské emoce. Jiny nazor uvadi, ze spojeni fake news s manipulaci a strachem
je nastroj pro komunikaci elity, aby se vyhradily proti kritickému ndzoru. Definice fake news
je tedy tvrzeni, Ze je uvadéné vypravéni pouze zavadéjici, nikoli nepravdivé. Muze se zdat
jako klam a mit povahu zamény ptavodniho tvrzeni ¢i sdéleni a taktizovat ve prospéch rétora.

(Fake news..., 2018)

V Ceské republice existuje nékolik dezinformaénich webi, které nepravdivé informace $iii.
Lzivy obsah Ize poznat podle neuvedenych nebo nevérohodnych zdrojii, podle anonymnich
autort a jen stézi 1ze dohledat finan¢ni zdroj. Dnes miiZzeme poukdzat na n€kolik vlivil, pro¢
je zvyseny vyskyt fake news. Kazdy ¢lovék miize vstoupit do digitalniho prostiedi, kazdy si
muze vytvorit svou webovou stranku s obsahem, ktery se mu hodi a zkreslovat tak infor-
mace. Dal§im aspektem muZe byt obrovské vlna uZivateld na socidlnich sitich. Obsah i dez-

informace se pak §ifi rapidné rychleji. (Gregor, Vejvodova, 2018, str. 21)
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2 MEDIALNI GRAMOTNOST

Z ptedeslé kapitoly je zfejmé, Ze média nas ovliviiuji a dnes uz jsou nasi nedilnou soucasti.
Davaji jiny rozmér celé mezilidské komunikaci, kterd je oznaCovana jako medializace (viz
kapitola 1.3). Média tedy ptesahuji do riznych oblasti jako je politika, ekonomika a v nepo-
sledni fad¢€ vzdé€lani, uméni a zabava. Jak jiz bylo zminéno, média jsou tak velkym fenomé-
nem, ze mnohdy zastifiuji vliv rodiny a Skoly. Proto je nezbytné, aby se lidé vzdélavali a
pochopili, jak média funguji. Aby uzivatel¢ a piijemci komunikacniho sdéleni uméli kriticky

vyhodnotit relevanci predavanych informaci, tak je nezbytna urcita praprava.

Schopnost naucit se orientovat v medidlnim prostfedi nabizi medidlni gramotnost. Lze fici,
ze medialni gramotnost je jednou ze zdkladnich kompetenci pro existenci v sou¢asném me-
dialnim prostfedi. Jedna z moZnosti, jak se ji naucit uz v mladém véku, je medialni vychova
ve Skole. Diky Skole by pak méli zaci umét reflektovat a vyhodnocovat medidlni obsah a
sdéleni. Ve 21. stoleti je takika nezbytné, aby tyto dovednosti zaci ovladali a medialni vy-
chova ma zcela jisté své misto ve vyuce jiz na zakladnich Skolach. Média se stala nejveétsim
zdrojem informaci i zdbavy pro vSechny vékové kategorie. Neni ptekvapujici, Ze jsou denné
pouzivana slova jako digitalni, globalni ¢i pravé medidlni, které vystihuji povahu dnesni

spolec¢nosti. (Jirak, Wolak, 2007, s. 10).

2.1 Medialni gramotnost v souvislostech

Historické pojeti gramotnosti bylo definovéano jako dovednost ¢ist a psat. Par desitek let zp&t
se zaci museli naucit pouze kodovat a dekddovat psané texty. S revoluénim nazorem pak
prisel Freireh, ktery zastdval ndzor, Ze gramotnost je schopnost ¢teni moderniho svéta. Uz
na konci dvacatych let poznal, ze ,,svét* v daném kontextu je a bude mnohem vic nez jen
tistény text. (Potter, 2018, str. 31) UCit se zdkladni gramotnosti Cist a psat je bezpochybné

zaklad pro chapani a porozuméni fungovani kulturnich a socidlnich vlivii na spole¢nost.

Definice podle Jamesa P. Gee vychazi z nazoru, ze gramotnost je socialné smysleny pojem.
Je kvantum zptisobii, jak pouZit slovo v kontextu. Pfi kazdém uziti pojmu demonstruje autor
uzavieny ¢i otevieny nazor o socidlnim statusu a ma vliv na moralni dopady. (Salykova,

2007)

Z jiného pohledu se na medialni gramotnost nahlizi s diirazem na charakteristické rysy. Pod-
trhava kritické mysleni jedince, pfemysleni a uvédomovani si obsahu i bavit se a emocné

prozivat sdéleni. Nelze hovoftit o stavu, ale o procesu. Subjektivni pojeti informaci byva
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emocné€ zabarvené. Jinymi slovy autora Silverblatta, je medidlni gramotnost zptsobilost kri-
ticky uvazovat o pfijimaném sdéleni, které dava moznost dekodovat obsah sdé€leni. Ten je
piijimén masovou komunikaci prostiednictvim kanali. Kritické smysleni ddva moznost pu-
bliku vytvaret vlastni, nezavislé soudy o informacich. Na druhou stranu také tika, ze medi-
alni gramotnost slouzi i jako kultivace, porozuméni a posouzeni medialniho sdéleni. AvSak
medialni gramotnost je tim omezend pouze na kritické smysleni, chdpani nebo prozitek.
Dnes se autofi vétSinou shodnou na kreativnich a zkoumacich dovednostech, které by méla

medialni gramotnost obsahovat. (Volek, 2016, str. 41-44)

2.2 Medialni gramotnost v online prostredi

S nartistem velkého mnoZzstvi informaci na internetu je nutné se umét orientovat v online
prostiedi (socialni sit€, informacni portaly, ...). Kazdy ¢lovek je nucen informace tiidit, vy-
hledavat a hlavné analyzovat. Je vyvijen tlak rozumét modernim technologiim a zvladat kon-
takt s nimi. S tim souvisi i fakt, Ze v internetové dobé s nekone¢nymi moznostmi se v krat-
kém Case z posluchact a pfijimatell sdéleni stali aktivni uzivatelé, ktefi mohou medialni

sdéleni vytvaret, ménit, ale i znehodnocovat. (Deuze 2015, s. 44)

Medialni vychova by méla propojit kritickou slozku také s vyzkumem o zlepSeni kvality
bezpecnosti, ochrané osobnich tidaji a soukromi. Také by mél byt pfedmét rozliseni infor-
maci o uzivatelich pfedevs$im na socialnich sitich. Gramotnost v online prostfedi fesi otazku,
jaké jsou profity socidlnich siti a obecné internetu, a zdali si uzivatelé uvédomuji svou to-
toznost jako autentickd osoba. To znamena4, Ze se uzivatelé chovaji sebevédomé, jsou si vé-

domi svych hodnot a rozhoduji dle svého nejlepsiho uvazeni. (Cerna, 2007)

Vztah medidlni gramotnosti s online prostiedim jsou stéle vice propojené a dilezité. Resi
denné nové otazky, které se tykaji i gramotnosti na socidlnich sitich. Je nezbytné uZzivat spe-
cifickou koncepci gramotnosti v digitadlnim prostfedi, nebo je totozné s medidlni gramotnosti
v offline prostiedi? A taky jestli ma byt gramotnost regulovana z pohledu kdo je uzivatel na
sitich ¢i cenzurovat nevhodné ptispévky. Odbornici zatim hledaji vyvazenou hranici, kdy uz

by zasahovali do koncepce demokratického statu. (Jakicova, 2019)

2.2.1 Negativni vlivy v on line prostredi na zaka

Jak jiz bylo zmin€no, online prostiedi ma kromé fady pozitiv i svou stinnou stranku vlivu na
zaka. Mladsi generace Z (viz kapitola 4) je nejvice zranitelnou skupinou v online prostiedi

a dospivajici jedinci jsou velmi citlivi na vSechny vlivy kolem nich. Formuje se jim povaha,
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sebevédomi a celd identita. Snadno se nechaji ovladat vnéj$imi vlivy, vnimaji realitu zkres-
len€ a Casto nerozeznaji skryté nebezpeci. Mladi lidé, kteii se narodili jiz do digitalniho svéta
(generace Z), jsou vice nachylni byt zavisli na online prostfedi. Negativnimi dtsledky v di-
gitalnim svété je nejen zminénd zavislost, ale projevuje se i na horsi fyzicka ¢i psychicka
kondice. Digitalni technologie déle proces uceni ¢i ptemysleni mnohdy nahrazuje a mozkova
aktivita se tim sniZuje. Dopad to ma piedevs§im na psychiku jedince a socialni sféru. V ne-
posledni fad¢ lidé zacali byt s pfichodem moderni technologie pohodInéjsi a lin€jsi. Velmi

diskutovanym tématem je traveni pfilisného asu na socialnich sitich u mladistvych. (Sikl,

2012)
Podle Vacka jsou hlavni negativni vlivy a dopady online prostiedi tyto:

e Piebirani informaci bez kritického mysleni, nijaké sebereflexe
e Mrhani ¢asem

e Potize s verbalnim vyjadiovanim

e Snizena socialni inteligence

o Spatna fyzicka a dusevni kondice

e ZvySena agresivita

e Zavislost na digitalnich médiich a internetu

e Nizka bezpecnost (kyberstalking, kybersikana obecné,...) (Vacek, 2007, str. 42)

2.2.2 Pozitivni dopady v online prostiedi

Jedna z hlavnich pozitiv na socialnich sitich je svoboda, kterd nam je vS§em umoznéna. Tvo-
fime si digitalni identitu a s ni komunikujeme s ptateli, rodinou, znamymi. V neposledni fadé
jsou ¢im dal vice rozvijeny webové pracovni portaly a platformy, kde si lidé hledaji praci
nebo naopak jsou tvofeny ndbory pro pracovni pozice. Online prostiedi nabizi rychly a neo-

mezeny piistup k informacim vSeho druhu z riznych zdroja. (Pozitivni vliv...2010)
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3 MEDIALNI VYCHOVA

Kompetence medialni vychovy na ZS uéi zaky jak média efektivné pouzivat. Zaci by si méli
osvojit 1 praktiky a styl, jak média cili na své uzivatele. Umoziuje jim odhalit 1zivé infor-
mace a rizné manipulace, které média vyuzivaji. Vychova zaku cili na podporu znalosti a
uci je vytvorit spravny obsah podle vlastniho ndzoru a sd€leni. Dlraz je kladen na aktivniho
zaka (uZivatele médii), ktery by si m¢l sam urcit, jaké zdroje a jakd média bude vyuZzivat pro
svou potitebu. Obecné stale plati, Zze prace s informacemi z médii je narocna a vSichni by
méli dbat na své soukromi a byt velmi obezietni. (Verner, Bezchlebova, 2007, str. 11). Me-

dialni vychova ma za cil dat zaktim kriticky thel pohledu na medidlni sféru.

V literatufe byvaji Casto zaménovany pojmy medidlni vychova a medialni gramotnost,
pfesto Ze tyto pojmy spolu uzce souvisi, vyznam je odliSny. Pro upfesnéni je nutno fici, ze

medialni vychova je proces, ktery vede k medialni gramotnosti.

3.1 Model The Media Triangle

Momentalné nejvice uznavany model pro koncept medialni vychovy je ,, The Media Trian-
gle®, ktery byl vytvofen uznavanym specialistou na vychovu v médiich Eddiem Dickem.

(Pitnerova, 2009)

Eddie Dick Triangle
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Obrazek 1: Model The Media Triangle
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(Zdroj: www.willgregg.weebly.com)

Model zduraznuje tii atributy, ktera jsou zdsadni pro masova média a pro zachovani si pozice
v trzni sféfe. Medidlni vychova by je méla do vyuky zahrnout s cilem dosdhnout medialni
gramotnosti. Jak jiz bylo zminéno, gramotnost obsahuje kritické mysleni, analyzu sdéleni a
médii a predevsim vyvoj autentické osobnosti s védomostmi a praktickymi dovednostmi.
Model zvyraziuje fakt, Ze vSechny tii aspekty jsou provazany a kooperuji mezi sebou. Di-
lezitym bodem je analyza v oblasti ekonomiky, politiky a kultury. Jako publikum oznacuje
Dicktiv model v§echny piijemce sdéleni. Publikum zduraznuje zodpoveédnost za aktivni uzi-
vani médii a uznava vyzkumy spojené s problematikou. S produkei jsou spojeny informace
o vyrobé medialniho obsahu, o distribuci a obecné zkouma média. Také se zamé&fuje na sta-
novisko pravni, ekonomické nebo technické ze sféry medialniho svéta. Poslednim bodem je
text, kterym se mysli medialni vytvor jako produkt. SlouZzi k zamysleni a odhaleni skrytych
vyznamtl, fesi formu sdé€leni a zanry jakym je text sdélovan. Vytvari si hodnotu a vyznam

obsahu sdéleni. (Pitnerova, 2009)

3.2 Dalsi pristupy k medidlni vychové

Pohled na medialni vychovu se 1i$i v ndzorech autor od autora. Definovany jsou dva tradi¢ni
ptistupy k medialni vychové, které budou podrobnéji rozebrany dale. Jedna se o kriticko-
hermeneuticky pfistup a druhym pohledem je learning by doing. Zminéné dvé tradi¢ni kon-

cepce se navzajem propojuji. Moderni pohled je teleologicky. (Medialni vychova..., 2020)

3.2.1 Kriticko-hermeneuticka vétev

Tento piistup se vyuziva pii medidlni vychové v kontinentalni Evropé, ve Skandinavii nebo
treba v Kanadg). — prameni z teorii kritického mysleni na masova média, vytvaii reflexi a
objasnéni medialnich obsahi. Kriticko-hermeneutickd vétev ma zaméfeni na poznatky, vy-
klad a kritickou analyzu, které jsou v médiich a v medidlnim obsahu. Jedna se nejcastéji o
média, ktera Zaci denné pouzivaji. Pro tuhle vétev tradi¢niho sméru je typicky rozbory pfi-
béhi, zpravodajstvi a reklamy. S tim Gzce souvisi 1 nauka o veskerych médiich jako napt. o
sociologii médii z historického hlediska. Na zdkladé zminénych dovednosti si zak osvoji
¢innost spojenou s médii, bude umét existovat v digitdlnim prostfedi dneSni doby. (Saly-

kova, 2007)

Z4ci si diky dovednosti vyhotovit kritickou analyzu a objasnit si pfijimané sdéleni dokazi

udélat kvalitni nazor na konkrétni informace z médii. Pochopi, na jakych principech média
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funguji, jak dosahuji stanovenych cili pro zisk, zvySeni zdjmu o poptavku, k udrzeni své
pozice na trhu a jaké k tomu uzivaji praktiky. Pochopi, ze médiim nejde primarné o pobaveni

svého publika, ale o finan¢ni zisk.

Vytvotit si odstup od medidlniho sdéleni a vyhodnocovat jej, vede zaky k praktickému uva-

zovani nejen ve Skolnim prostiedi, ale také v bézném zivote. (Vrankova,2010, str.26)

Zvysuje se diiraz na konkrétni medialni sdéleni podle kulturniho prostfedi zaka, které mu je
blizké napft. socialni sité. Zjistovani mechanismd, které pracuji u zakiim znamych médii, se
zaci nasledné nauci pracovat i se sdélenim v odliSnych formach.

Kriticko-hermeneuticky smér je zaloZzeny z velké ¢asti na teoretické bazi. Slouzi jako zéklad
pro medialni vychovu a s Dickovym modelem (produkce, text, publikum, viz vyse) obsahuje
zakladni znalosti o médiich. Podstatné je, ze tento smér pomahd zaklim orientovat se svéte,
kdy média hraji velkou a vyznamnou roli v kazdodennim Zivots. Zak, ktery bude mit infor-
mace a bude umét praktikovat nau¢ené dovednosti, se stane zpiisobilym uzivatelem, pfiji-
matelem a interpretem medidlniho sdéleni. Pravé tohle je cil. Ziskané védomosti jsou klicové

a vlastné jsou nedilnou souc¢asti druhého tradicniho sméru Learnig by doing.

3.2.2 Learning by doing

Vychazi z koncepce, ze se zaci uci o praci a poznatcich v médiich zptisobem, Ze si tvorbu
medialniho sdéleni sami vyzkousi. Jsou tedy soucdsti tvorby, maji pro vyuku vice praxe.
Druhym tradi¢nim postupem je Learning by doing. Oproti kriticko-hermeneutickému sméru
se zaci u¢i medialni vychovu skrze osobni medidlni produkci. Neni vSak vymezeny pocet
medialnich obsaht (rozhlas ve Skole, Skolni televize, webové stranky Skoly, tfidni skupiny
¢i Skolni Casopis se zpravodajstvim a dalsi). Sami si zkusi, co vSechno ovliviiuje medialni
vystupy (spoluprace, kooperace, prace pod tlakem na prostredky i ¢as, kreativita, ...). Lear-
ning by doing je hojné vyuzivan v USA, ptedevsim pro jejich styl vyuCovani se zaméfrenim
aplikaci naucenych poznatkii do praxe. A zajisténi vSech digitalnich a technickych pro-

stredki. (Niklesova, 2007, str. 85)

S timto tradi¢nim pfistupem si Zaci odnesou ucivo z kriticko-hermeneutického sméru nejen
s teoretickymi poznatky, ale 1 s bazalnimi zkuSenostmi. Vyhodou je, Ze zak tak mtze rozvijet
svou kreativitu a tvir¢i potencial. Ale také se nauci pracovat v tymu a kooperovat s ostatnimi
spoluzaky. Dostane se do situaci, kdy bude fesit problémy s tymem, s ucitelem ¢i s fedite-
lem. Pfirozené si bude zdokonalovat mluvenou fe¢ a vyjadfovaci schopnosti, nauci se argu-

mentaci a rozvine kritické a analytické mySleni. V neposledni fadé Zaci pochopi chod a



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

funkci médii. Vyzkousi si vytvofit medialni sdéleni i se v§im omezenim jako napf. techno-
logicka stranka a prostifedky, finan¢ni zdroje, Casové a prostorové dotace, urcit a vyspecifi-
kovat si cilovou skupinu, porozumét zakladim etického kodexu a dalsi... (Vrankova, 2010,
str. 27) Déti tedy dojdou k poznani, ze za tvorbou sd€leni je spousta prace i omezeni, se
kterymi se musi vypoiadat.

v vwr

nou je nedostatek finan¢nich zdroji. Ve Skolach se vybavuji u¢ebny a specialni laboratoie
(pro ptirodovédné, technické, IT a dalsi obory) a pro humanitni smér ¢asto nezbydou pro-
sttedky pro vlastni technické vybaveni. To je jeden z diivodu, pro¢ je obtizné koncept v CR

prosadit a rozvijet praktickou medialni gramotnost u déti. (Jirdk, Wolak, 2007, str. 59)

3.2.3 Teleologicky pristup

Na stejné urovni jako je tradi¢ni pojeti medidlni vychovy, se nové v poslednich letech pro-
tlacuje teleologicky pristup. Je uzce spojen s digitdlnim prostfedim a novymi technologiemi.
Tento smér mé funkci rozvijet, analyzovat, zjiStovat a vylepSovat novy potencial medialni
vychovy, ktery se v dnesnim svété informacnich a komunikac¢nich technologiich nabizi. Te-
leologicky ptistup se mirn¢ odvraci od tradi¢nich, jiz zminénych piistupi. Pficinou je neza-
drzitelny vyvoj a pokrok vSech technologii, v€etn¢ téch digitalnich jako jsou nova média.
Prikladem téchto médii jsou telematické prostfedky, nové komunikaéni technologie a inter-
net jako informacni prostfedek. (McQuail, 2016, str. 121) V modernim pfistupu medialni
vychovy nejsou vynechany klasickd média (televize, radio, ...), ale nepochybné je vice za-
méfen na nova média, ktera upoutaji pozornost a diky technologickému pokroku 1 1épe zacili

na prijemce sdéleni.

Nova tradice medidlni vychovy chce vytvofit systematické vzdélani pro Zéky a vénovat po-
zornost uzivani technologiim komunikac¢nich a informacnich. Zamétuje se také na virtualni
akademické prosttedi s transparentnim multimedidlnim prostorem pro vyuku. Celé tohle
prostiedi je charakterizovano autorem Tellem jako: ,,virtudlni, spojeni vSech siti, podporujici

kooperaci®. (Volek, 2016, str. 27)

Novy typ medidlni vychovy si klade za cil nékolik dalSich tikolt. Reaguje na zmény, kterymi
si proslo vzdélavani a uceni v posledni dob€. Zaméiuje se také na rozvoj vyuky a badani,
vzdélavani v uc¢ebnich praktikach a na atributy médii. Oproti tradi¢nimu pfistupu se teleolo-

gicky princip zabyva analyzou strategii, které ulehCuji chapani a uzivani komunikac¢nich a
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informacnich technologii, v€etné kvalitnich a efektivnich programi na pocitaci ¢i jiném za-
fizeni. Kladen je i diiraz na zéka jako uzivatele a jeho stanovisko k médiim a k medialni

komunikaci. (Vrankova, 2010, str. 27)

V posledni dob¢ se stale vice diskutuje o virtualni pedagogice, pokrokové komunikaéni a
informacni technologii a distan¢ni vyuce. Autor Tella predikoval, ze do budoucna se budou
vyuzivat vSechny tyto alternativy pro zjednoduseni vyuky, kterd bude zaroven efektivni.
Uvazuje 1 o oteviené distancni vyuce z oblasti védecké, vyvojové 1 vzdélavaci. Dil¢i zamér
medialni vychovy v tomto pfistupu je vytvotit metodiku pro otevienou distan¢ni vyuku. To
znamena definovat, jaké prostiedky budou potfebné, programy nebo technologii pro uspésné
zvladnuti a zarucit tim kvalitu vzdélani. Pred nékolika lety bylo zjiSténo, Ze novodoby druh
distan¢niho vzdélavani bude aplikovan na stfednich, vyssich a vysokych Skolach. Tella je
presvédcen, Ze tento typ vyuky pretvori Skolni systém vzdélavani a vzdeélani bude obecné

efektivnéjsi. (Volek, 2016).
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4 INTERNETOVA GENERACE Z

Vyzkum je zaméfen na generaci déti, které navstévuji 2. stupent zékladni Skoly. Ty se naro-
dily do doby, kdy se zacal svét globalizovat a lidé a technologie se zrychlené vyvijely. Mo-
dernizace byla nezastavitelnou soucasti svéta a s kazdym pokrokem se mezigeneracni roz-
dily zacaly prohlubovat. Ve 21. stoleti je jisté nejvétsim pokrokem internet, ktery radikalné

zménil pohled na fungovani celé spolecnosti.

4.1 Generace jako pojem

V soucasné dob¢ ziji Ctyfi generace lidi znamé pod pismeny X, Y, Z a Alfa. Kazda generace
ma své Casoveé obdobi trvajici deset az dvacet let. Autofi se nékdy nazorové rozbihaji, od
kdy do kdy toto obdobi trva. Osobnost ¢loveéka z odlisné generace se navzajem lisi nazoro-
vym postojem, vystupovanim a piemyslenim. Kazda generace ocefiuje rozdilné hodnoty a
ziskava rozlisné zkuSenosti, na zaklad¢ kterych se dale odviji piistup ke vzdélani, kooperaci,

praci, motivaci €i stylu ziskdvani informaci. (Zolfiki, 2014)

Definici pro pojem generace je velky pocet. V tradi¢nim biologickém pojeti generace zna-
mena ,,¢asovy usek populace, ktery miize byt vyjadien primérnym veékem jedinct pocinaje

jejich narozenim az po narozeni jejich potomka®. (Vykladovy slovnik..., 2016)

Pro potiebu prace budeme vychazet z definice podle Jandourka, ktera se pro nase ucely jevi
nejpresnéji definice: ,,Velkd skupina lidi, jejiz pfislusnici jsou spojeni stejnym zptisobem
mysleni a prozivaji dillezité momenty své osobni biografie ve stejnych historickych a kul-
turnich podminkéch. Jsou to rovnéz lidé¢, ktefi se narodili ptiblizné ve stejné dob¢. Ve stej-
nych obdobich budou navstévovat skolu, volit si Zivotniho partnera a vybirat si povolani.*

(Jandourek, 2012, str. 186)
Generace obsahuje tyto tfi zdkladni rysy:

e Spolecna prozita historie v dané fazi Zivotniho cyklu
e Sdileni jednotnych nazort a chovani v dané fazi Zivotniho cyklu

e Ztotoznéni s ostatnimi (Large, Behesti, 2013, str. 32)

4.2 Charakteristika generace Z

Generace Z se ¢asové vymezuje datem narozeni v obdobi od roku 1995 — 2009. D¢ti naro-

oy ee
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hledaji vymezeni svych roli ve spole¢nosti a vlastniho navratu k tradici, které diivejsi gene-
race mechanicky pfijimala. Z dohledanych zdroji 1ze generaci oznacit jako ,,Zees, The New

Millenials, Zeds, Digital Natives, iGen nebo Bubble Wrap Kids*. (Berg, 2020)

vvvvvv

nula, Ze tato skupina lidi prochazi prokazatelné vice zivotnimi fazemi. Také bylo zjisténo,
ze lidé vstupuji do Zivotnich obdobi s pfedstithem oproti generaci Y. To potvrzuje fakt, ze

déti dozravaji rychleji. (McCrindle, 2014)

4.2.1 Détiz generace Z

Lidé narozeni od roku 1995 — 2009 stale vyrustaji v rozdilném konceptu rodiny, nez jejich
rodice ¢i prarodice (generace X a Y). Déti se narodily mnohem star§im rodi¢iim, nez bylo
diive standardni, a tim jim zajistily finan¢ni a majetkové zazemi. Posunula se 1 v€kova hra-

nice prvniho mateistvi k 30. roku zivota. (Zolfiki, 2014)

Rozdil tedy lze naleznout i pfi nasledné vychoveé déti. Rodic¢e z generace X a Y své déti
vedou k individualismu, samostatnosti, podporuji a povzbuzuji k uspéchu, ukazuji détem re-
alitu. Chtgji, aby jejich potomei hledali vlastni cestu k feSeni problému. UZ od raného détstvi
jim je ptedavano velké mnoZstvi informaci a zkuSenosti, ke kterym se rodi¢e dopracovali.

(MC Crindle, 2014, str. 59)

4.2.2 Generace Z v digitalnim svété

CelosvéEtove je uznavané, ze na generaci Z ma od narozeni velky vliv digitalni a technolo-
gické pokroky (Notebooky, tablety, telefony, atd.). Faktort, které generaci ovliviyji, je ale

mnohem vice.

Po zrodu fenoménu internetu zacala pfichazet na svét praveé generace Z. Zastupci generace
jsou zvykli, Ze vSe redlné se muize ptizpisobit do virtualni podoby. To je diivod, pro¢ gene-
race Z vnima online a offline prosttedi jako celek, oproti generacim predeslym. Dostali se
totiz do konfrontace s technologickymi vymozenostmi a trendy jiz v raném ¢i pozdnim dét-
stvi. Momentalné jsou brani, jako nejgramotnéjsi generace v oblasti novych technologii. Ge-
nerace Z povazuje moderni technologie za normélni a béznou skute¢nost, kterd je pro né
automaticka a naprosto intuitivni. V porovnani s Generaci Y si nemuseli zvykat na rychly
vyvoj pokroku, nemuseli se zdlouhavé a naro¢né ucit, zachazet a ovladat nové technologie.

Lze ftici, ze si mladi lidé nedovedou predstavit bézny den bez uziti moderniho svéta. S ¢as-
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tym a automatizovanym pouzivanim technologii je generace Z vyjimec¢na i z hlediska vy-
soké kreativity. Cas, ktery generace difv vyuzila na hledani informaci, nyni lidé vyuZivaji
pro analyzu a hledani kreativniho feSeni pro vSechny situace. Je to dano opé€t rychlym vy-
hledavanim informaci na internetu a jedinci tedy zbyvajici ¢as mohou vyuzit pravé pro kre-

ativni slozku. (Berg, 2020, str. 56-59)

S ptichodem digitalniho rozvoje je Gizce spjato 1 pouZivani socialnich médii. Generace Z je
vyuziva denné a Casto vykazuji znamky zavislosti. PtisluSnici generace maji potifebu byt
neustale pfipojeni na internetové siti a vyuzivat neomezené moznosti online prostiedi. Pro-
pojuji se s lidmi z riznych kultur, neustale jsou v kontaktu se svymi ptateli, vrstevniky 1
rodinou. Diky odeslanym zpravam, sdilenim veskerého medialniho obsahu (napt. fotky, ob-
razky, videa, atd.) a informacni nezdvislosti, se stala generace Z prvni globaln¢ smyslejici

populaci v historii. (MC Crindle, 2014, str. 89)
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5 RAMCOVE VZDELAVACIi PROGRAMY NA ZS

Z tematickych okruhli RVP vychazi primarni vyzkum. Ramcové vzdélavaci programy
(RVP) tvofi zdvazny ramec pro tvorbu Skolnich vzdélavacich programi skol vSech obori
vzdélani v predskolnim, zdkladnim, zakladnim uméleckém, jazykovém a stfednim vzdéla-

vani. Vytvari platformu pro tvorbu vlastniho Skolniho vzdélavaciho programu.
Réamcové vzdélavaci programy stanovi zejména:

e konkrétni cile, formy, délku a povinny obsah vzdélavani, a zasady pro tvorbu skol-
nich vzdélavacich programi

e podminky pro vzdélavani zakid se specidlnimi vzdélavacimi potfebami a nezbytné
materialni, personalni a organizacni podminky a podminky bezpecnosti a ochrany

zdravi.

V ramcové vzdélavacich programech pro zékladni vzdélavani 2.stupnén, je celkem Sest pri-

fezovych témat:

e Osobnostni a socialni vychova

e Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech
¢ Enviromentalni vychova

e Vychova demokratického ob¢ana

e  Multikulturni vychova

e Medialni vychova

Prifezova témata RVP musi kazda Skola povinné zakomponovat do svych Skolskych vzdé-
lavacich programii. Béhem zakladni povinné dochazky musi byt poskytnuta Zaktim celé ob-

last prifezovych témat. (Verner, Bezchlebova, 2007, str. 21-26)

5.1 Medialni vychova v Ramcovém vzdélavacim programu pro ZS

Medialni vychova je od Skolniho roku 2006/2007 povinn¢ zafazena do vyuky na ¢eskych
Skoléch jako prufezové téma RVP. (Salykova, 2007).

Medialni vychova v zédkladnim vzdélavani se zabyva zakladnimi poznatky o medialni ko-
munikaci a praci s médii. Prezentuji velky zdroj poznatka a zkuSenosti pro stale rostouci

publikum. Na pftijemce je kladen stale vétsi diiraz na vyhodnoceni a zpracovani informaci,
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které pfichazeji ze vSech médii. Maji vliv na chovani a na utvafeni Zivotniho stylu. K vy-
hodnoceni ptedanych sdé€leni je dulezité spravné vedeni z pojeti jejich vzniku informovat,

manipulovat, presvédcit 1 pobavit.

Dosahnout medialni gramotnosti 1ze pomoci medialni vychovy. Muze se ucinit v rdmci
piimo medialni vychovy jako samostatny pfedmét nebo byva zaclenéna do dalSich pfedmétt
jako je Cesky jazyk, obcanskéa vychova, informacni technologie 1 d&jepis. (Verner, Bezchle-

bova, 2007, str. 56-58)

5.1.1 Tematické okruhy medialni vychovy

Tematické okruhy Mediélni vychovy zahrnuje znalosti a dovednosti v oblasti médii a komu-

nikace. Rozdé€luji se na receptivni €innosti a produktivni ¢innosti.
Tematické okruhy receptivnich ¢innosti

e Kiritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni — Kritické ¢teni a porozuméni medi-
alniho sdéleni, kriticky postup u vnimani zprav 1 reklam, rozliSeni bulvarnich prvka
ve zpravodajstvi od diilezitych informativnich sdéleni, vybér prvki ve tvorbé sdéleni.

e Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality — rizné druhy sdéleni, jejich
funkce a rozliSovani, urceni rozliSnosti mezi reklamnim sdélenim a zpravodajstvim
a mezi faktem a fikci. Rozpoznani vyznamnych a hodnotnych prvkia v textu, uméni
vytahnout diilezité informace. Identifikace opakovanych prostiedkli v reklamé, ve
zpravodajstvi i zabavé.

e Stavba medialnich sdéleni — usporadani sdéleni, pfedevsim ve zpravodajstvi, prin-
cip sestaveni zpravodajstvi.

¢ Vnimani autora medialnich sdéleni — vnimani autora a jeho identifikace postojd,
vnimani vyrazovych prostfedkil a rozpoznani z&mérné manipulace,

e Fungovani a vliv médii ve spole¢nosti — postaveni médii ve spolecnosti a jejich
organizace, Cinitele ovliviiujici média, vlivy na jejich chovani, zptisob monetizace

médii a jejich dopady a vliv na spole¢nost, role médii v denni ruting.
Tematické okruhy produktivnich ¢innosti

e Tvorba medidlniho sdéleni — vybér a pouziti vyrazovych prostfedki, vécné a ko-

munikacné spravng tvorit sdéleni, produkce medidlniho sdéleni pro Skolu.
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e Prace v realizaénim tymu — utvafeni pracovniho tymu a vyznam ¢lent z riznych vé-
kovych 1 socialnich vrstev pro zpestieni tymu, komunikace, kooperace a spoluprace

v tymu, stanoveni cilti, casového planu,
Cile medialni vychovy a jeji pFinos
Podle Franka a Jiraskové (2008) Ize vymezit pét cili medialni vychovy, které maji ptinos
pro zéka na zékladni Skole.

Medialni vychova:

e se podili na osvojeni koncepce prubézného uceni a kritického pohledu prezentova-
nych znalosti.

e vede k logickému uvazovani a feseni problémd.

e napomahd vSestranné osvojeni komunikace.

e vede zaka ke spolupraci.

e pfispiva ke schopnosti byt tolerantni k lidem, k hodnotdm, k nazortim i k odlisSnym

kulturdm a umét zit v socialni skupiné.
Klicové kompetence medidlni vychovy pro dosazeni cili jsou pro shrnuti:
Uceni — hodnoceni a potvrzeni informaci.

ReSeni problémii — osobité a kritické mysleni, rozpoznani manipulace a manipulativni ar-

gumentace.
Komunikace — pochopeni argumentace, analytické¢ vyhodnoceni textu.

Spoluprace — kooperace v tymu, uvédomeéni si osobité role, plnéni tkolil, samostatné roz-

hodovéani, podvolit se celku. (Rdmcovy vzdélavaci program..., 2021)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

34

II. PRAKTICKA CAST
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6 METODIKA DIPLOMOVE PRACE

V kapitole jsou ptedstaveny predpoklady, ze kterych jsou jasné formulované cile prace. V
souvislosti navazuji srozumitelné vyzkumné otazky. Naplnénim cile prace vznikne
projektova ¢ast. Kromé cilové skupiny respondentii a metodologie vyzkumu, ktera je stézejni
pro praktickou ¢ast, je pfedstaven také ucel, jakoZto hlavni motivace zpracovani diplomové

prace.

6.1 Predpoklady

Predpoklad vychéazi z autorCiny vlastni uvahy o problematice na zaklad¢ reSerSe
divéryhodnych zdrojt, analyz a provedenych priizkumi o medialni gramotnosti v Ceské
republice. O problematice probihala také volnd diskuze s pedagogy. Na zdklad¢ ziskanych

poznatkt jsou vydedukovany zminéné piedpoklady.

Ackoliv se medidlni svét rychle vyviji, neni kladen pripravé k medialni gramotnosti
dostate¢ny diraz. Diky internetu medidlni prostor stdle dynamicky roste a zaci se v ném
tézko orientuji, neovefuji si ziskané informace ani dalsi zdroje. Pro déti z generace Z je
internet stéZejni komunikaéni néstroj a travi v digitdlnim prostfedi hodné ¢asu, predev§im
na socialnich sitich. Kvuli své diivéte a citlivému véku se mohou nechat ovlivnit jinymi

vyraznymi tvafemi z psychického 1 fyzického hlediska.

Dil¢im ptedpokladem je teorie, zaci z rizné velké obce maji rozlisSnou trovenn medidlni
gramotnosti. Konkrétné by mohl byt rozdil mezi velkym a malym méstem, kde Ziji. Ve
vétSich Skolach z vétsich obci se vénuji medialni vychové vice, a zaci maji vyssi pripravu

mediadlni gramotnosti.

6.2 Cile prace

Cilem prace je navrhnout feseni vhodnou formou projektu, jak zdkiim pomoci zvladnout
zpracovavat a vyhodnocovat informace nejen z internetu pomoci medidlni vychovy ve skole

a upozornit na dilezitost osvéty medidlniho svéta.

Dale v ramci primarniho a sekundarniho vyzkumu zjistit, jak zastupci generace Z na ZS
pracuji s medidlnim sdélenim, se kterym se denné setkavaji a jak velkou diilezitost zastava

v jejich Zivotech digitalni prostiedi.

Dil¢im cilem prace je zjistit, jakou roli hraje medialni vychova a velikost obce v medialni

gramotnosti, a zda mé smysl medialni vychovu na Skolach realizovat.
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6.3 Vyzkumné otazky
VO1: Jak Z4ci pracuji s medialnim sdélenim a se zdroji?

VO2: Pomaha zakiim druhého stupné na ZS medialni vychova k pripravé medialni

gramotnosti?
VO3: Jakou roli hraje digitalni prostiedi pro zastupce generace Z?

VO4: Existuje rozdil v ziskavani medialni gramotnosti mezi zZaky z rtizné velkych obci?

6.4 Ucel

Ucelem prace je vystup, ktery bude mit smysl a vytvoii bazi pro uZiteény navrh k feeni
problematiky. Zavaznost zminénych ptedpokladi je vysokd a autorka prace se domniva, ze
je dilezité §ifit osvétu ke zvySovani medialni gramotnosti. Ugelem je pomoci zakim lépe se
orientovat v medidlnim svéte, jakozto zastupcim generace Z. V neposledni fadé je prace

tvofena pro tvorbu realného projektu, ktery v budoucnu miize byt zrealizovany.

6.5 Metodologie vyzkumu

Souhrnny vyzkum vychéazi ze stanovenych vyzkumnych otdzek. Komparativni analyza
vyhodnocuje v logické navaznosti primarni a sekundarni vyzkum z prizkumu medialni
gramotnosti u cilové skupiny generace Z. Vysledky vyzkumil jsou zpracovany a
komparovany v danych blocich. Do zpracovani analyzy je vnesen i1 pohled autorky prace,

ktery je podpoten piedpoklady z vlastni tivahy o problematice.

6.5.1 Primarni vyzkum

Vyzkum je provadén kvantitativni metodou pomoci dotaznikového Setfeni. Obsahuje celkem
21 otazek. Dotaznik je rozd€len na Ctyfi bloky — identifikacni otazky, ziskavani informaci a
prace s nimi, zékladni otazky k medidlni vychové a posledni blok se zabyva uzivanim
internetu ve volném case. Dotaznik je rozesilan elektronickou formou pies odkaz Google
forms. Ziskand data jsou pfevedena do MS Excel a jsou komparovana z hlediska logiky a
zajimavosti prostfednictvim kontingencnich tabulek a nasledné grafii. Celkem se do
vyzkumu zapoji Skoly prevazné ze Zlinského a Moravskoslezského kraje. VSechny
vytvofené otazky pro potieby diplomové prace se opiraji o tematické okruhy RVP pro

medialni vychovu.
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6.5.2 Sekundarni vyzkum

Sekundarni vyzkum vychazi ze seskupenych dat jiz vzniklych prizkumi z divéryhodnych
a ovétenych zdroji, které se zabyvaly problematikou medidlni gramotnosti — Tematicka
zprava vydand Ceskou $kolni inspekci, odborné Setfeni organizace Clovék v tisni v
programu Jeden svét na skolach, digitalni agentura AMI Digital ¢i odborné ¢lanky vydané

Statnim zdravotnim ustavem.

6.6 Cilova skupina

Ugastnici primarniho vyzkumu jsou zastupci generace Z, #aci zékladni $koly druhého stupné
od 7. — 9. ro¢niku. Pravé od 7. ro¢niku je na Skolach nejéastéji zatazena medidlni vychova
do vyuky. Osloveny jsou Skoly s riznou formou vyucovani medialni vychovy a rozliSnym
pfistupem v pripravé medialni gramotnosti. Zamérné jsou vybrany Skoly z vétSich a

mensich obci pro zodpovézeni VO4.
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7 MEDIALNI GRAMOTNOST — ANALYZA VYBRANYCH
ZPRACOVANYCH PRUZKUMU V CR

Uvodem do praktické &asti

U zakt na zakladnich Skolach maze velkou ¢ast medialni pripravy zastavat Skola. Medialni
gramotnost je nezbytnd pro orientaci ve vyhodnocovani a analytickém pfistupu k medial-

nimu sdéleni.

Vybrané instituce vi o alarmujici situaci urovné medidlni gramotnosti ve Skolach. Pro po-
tteby diplomové prace jsou predstaveny zpracované sekundarni vyzkumy z oblasti medialni
vychovy a mediélni gramotnosti z Ceského prostiedi. Nasledné budou pouzity pro komparaci
vybranych dat se ziskanymi udaji z kvantitativniho Setfeni (primarniho vyzkumu) pro diplo-

movou praci.

Rozsah neumoznil zkoumat celou ¢ast medidlni vychovy. Neni pfedmétem obsahnout celou
medialni vychovu 2. stupné. Prace byla zamétena na zakladni kompetence: vyuziti médii ve

volnoc¢asové oblasti, pristup k medidlni vychové a prace s informacemi a se zdroji.

7.1 Tematicka zprava 2018 Ceské $kolni inspekce — medialni gramot-

nost

V roce 2018 vysla Tematicka zprava od Ceské skolni inspekce (CSI), ktera udélala prizkum
na aktudlni situaci medidlni gramotnosti a sondovala informace o medialni vychové. Bylo
zjisténo, ze pedagogoveé upiednostiiuji vyucovat informace smétujici spise k masovym mé-
diim. Kladou diiraz na védomosti i dovednosti dilezité pro kriticky ptistup k médiim. Z pra-
zkumu plyne, Ze je podstatné sméfovat pozornost na vyhodnoceni medialniho sdéleni, bez-
pecnost pouzivani internetu a schopnost rozpoznat manipulativni sd€leni a faleSné zpravy

(fake news).

7.1.1 Pouzivané prostiedky k vyuce medialni vychovy

Podle CSI v Tematické zpravé se ucitelé mén& vénuji rozvoji zaki zasadnich pro utvareni
medialnich obsahti. Velmi zfidka pouzivaji pii vyuce moderni technologie a nejnovejsi on-
line platformy komunikace. Dalsim dilezitym faktorem je vydavani Skolniho média, na kte-
rém se aktivné ucastni zaci. Pouze v poloviné zkoumanych skol maji zdci moznost se podilet
na vytvareni medidlnich obsahti. V 50 % se jednalo o $kolni ¢asopis, u necelych 5 % se

jednalo o Skolni rozhlasové vysilani a z desetiny §lo o televizni online vysildni. Image Skoly
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pro vetejnost se nejCastéji tvoii pres webové stranky, G¢tu na socidlnich sitich (nejcastéji

Facebook) nebo prosttednictvim skolniho Casopisu.

7.1.2 Medialni vychova na ¢eskych Skolach

Medidlni vychova se na ¢eskych Skolach realizuje z 90 % skrze praiezové témata RVP,
v ptipadé samostatného povinného nebo nepovinného predmétu statistika hovoii o 10 %.
Casto zékladni $koly upfednostiiuji blokové vzdélavani formou besed, exkurzi, workshopti
a diskuzi (35 %). V ptipad¢ projektové vyuky jde jen o 27 %. Pedagogové zkratka preferu;ji
Medialni vychovu skrze priifezové téma RVP. Casova dotace medialni vychovy je rozdilna
a pomérné omezena. Prufezové zatfazeni medidlni vychovy do predmétl je vyrazné vyssi nez
forma diskuze, exkurze ¢i besedy (35 %), jako samostatny povinny pfedmét pouze z 6 %
zkoumanych skol a jako nepovinny pfedmét ze 4 % zkoumaného vzorku. Projektova vyuka
ve Skole dotuje medialni vychovu tfemi vyucujicimi dny Skolniho roku. Okolo 60 % Skol
provadi medialni vychovu touto formou projektové vyuky. Také vSechny besedy, exkurze a
diskuze o dané problematice maji dotaci do jednoho vyucujiciho dne ve Skolnim roce (zde

se jedna o 70 % skol). (Tematické zprava..., 2018)

7.1.3 Mediilni gramotnost na ¢eskych $kolich

Michal Sebek v knize Dité v siti uvadi, e je celkové $kolstvi v CR zastaralé a vyuka je
prakticky jedno stoleti neménnd. Podle néj by se méla vyuka zaméfit na aktudlni situaci a
dynamicky se vyvijejici dobu. V knize je uvedena ¢ast konference, kde ptednasel skolni in-
spektor Tomas Dolezal. Poukazal na zjiSténa data z vySe uvedené Tematické zpravy o me-
dialni gramotnosti, Ze medialni gramotnost je u zak(i obecné znepokojivé nizka. Ceské skol-
stvi nestiha digitalni dobé a neuvédomuje si vyplyvajici rizika a hrozby pro Zéky zékladnich
Skol. Mediélni vychova je podle inspektora mélo rozsitfena kviili malému vybéru vzdélava-
cich materialu. Pedagogové, jenz maji zajem o medidlni vychovu, se musi ¢asto dovzdélavat
sami a pfipravuji osvétu pro zaky z vlastni iniciativy a svého zajmu. (Doc¢ekal, Miiller, 2019,

str. 184 — 193)

7.2 Priizkum organizace Clovék v tisni v programu Jeden svét na §ko-
lach
Z daliho priizkumu organizace Clovék v tisni z roku 2018, bylo uvedeno, Ze pravé generace

Z uz neni tak vyrazné ovlivnéna skolou a rodinou. Obrovsky vliv na jejich dospivani a utva-

feni autentické osoby s vlastnim nadzorem maji socialni sit¢ a celé¢ digitalni prostiedi. Reditel
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programu Jeden svét na Skolach Karel Strachota uvedl: ,,Pro mnohé se aktivity, které posiluji
schopnost mladych lidi kriticky posuzovat medialni sdéleni a uci je rozliSovat mezi fakty a
dezinformacemi, stavaji vdéénym cilem kritiky. Casto se takto projevuji pravé politici, ktefi
s fakty zachdzeji svérdznym zptsobem. Ziejme¢ si uvédomuji, Zze s méné¢ medialné¢ vzdéla-
nymi obCany se snadné¢ji manipuluje. Plosné utoky na média, kterych v posledni dob¢ pfi-

byva, jsou utoky na demokracii.” (Jedine¢ny vyzkum medidlni gramotnosti..., 2018)

7.3 Prizkum AMI Digital — informace, média a jejich diivéra

Organizace AMI Digital kazdoro¢n¢ stanovuje a zkouma piehled v digitalnim prostredi. Za
rok 2020 bylo zjisténo, ze lidé ve velké mife vyuzivaji k ziskavani informaci socidlni sité,
ale nedivéiuji internetovym zdrojim. Logicky tedy ani socidlnim sitim. Klesa divéra ve
zpravodajstvi i na webovych portalech. Nejvétsi ditvéru ma stale vefejnopravni médium —

Ceska televize a Cesky rozhlas. (Davéra médiim, 2019)

7.4 AMI Digital index 2020 — online prostredi

Socialni sité a neustale piipojeni k internetu je zkratka fenomén dnesni doby. Primérna stra-
vena doba na socidlnich sitich je pfed 2 hodiny. Primér zvySuji mladi lidé, konkrétné na 16
%, ktefi travi denné na socidlnich sitich vice nez 4 hodiny. Diivody pro vyuZivani socialnich
médii je predevsim pro kontakt s prateli v 63 %, pro zdbavu ve 46 % a pro zdroj informaci
okolo 43 %. Bylo zméteno, ze lidé, kteti pouzivaji internet, jsou v 92 % také aktivni na
socialnich sitich, z toho 79 % je aktivni denné. S kazdym dal$im rokem, co je vyzkum rea-

lizovén, jsou hodnoty ze socialnich médii stale rostouci. (Doba na sitich, 2020)
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7.5 Tematicka zprava CSI — volny ¢as a média u Zaki na ZS

Kdy} nejsem deldi dobu na internetu, mdm nepfijermny pocit, fe
mi néco uniklo.

Pravidelné si wyhrazuji €as na aktivity, pii kterjch vypindm welkerd
medidlni zafizeni, abych si od nich edpodinul/a.

Pouivanim rdzrych typd médii travim witZinu volného éasu.

0% 10% 20% 30% 40% S0% 60% 70% 20% 90% 100%

Mrozhodné ana  BMspieano spide ne razhodné ne

Graf 1: Volny cas a média
(Zdroj: www.csicr.cz)

Graf vychazi z dat CS1 a Ize Fici, Ze Zaci kladou velky diraz na média ve svém Zivots. Z grafu
1ze vycist, Ze svlij volny Cas travi pfedevSim na svych digitalnich zafizenich. Téméft polovina
déti si sva zafizeni nevypind nebo nedoklada na dil¢i offline aktivity. Je zajimavé, ze duvo-
dem je Casto meskani déni z digitdlniho svéta a maji zvlastni pocit, Ze by jim néco uteklo.
Tohle ptizndni poukazuje na fakt, ze média hraji v Zivoté zdka obrovskou roli a intenzivni
vyuzivani digitalnich zafizeni vede nepochybné k riziku zavislosti na médiich. (Tematicka

zprava..., 2018)

7.6 Vyzkum agentury Median — doba stravena na internetu a médiich

Podle prizkumu vyzkumné agentury Median z roku 2016, je v Ceské republice primérna
stravena doba u obrazovek 7 hodin dennég. Pfitom vyrazn€ zvysuji pramér prave dospivajici
skupina teenagerti. Za ucelem zabavy, her, socidlnich siti nebo surfovani, mohou byt na di-

gitalnich zatizenich az polovinu dne. (Cesi stravi denné..., 2016)

7.7 Statni zdravotni ustav — zavislost na digitalnich médiich

Neni stanovena fixni hranice, ktera by urcovala zavislost na digitdlnich médiich. Rozhrani
mezi béznym uzivanim a zavislosti nelze konkretizovat. Navyk se projevuje nervozitou ¢lo-
véka pfi nemoznosti pouziti elektronického média a vykazuje abstinen¢ni piiznaky. Tato

zéavislost se nazyva netolismus. Projevuje se pottebou byt ustaviéné online a mit kontrolu
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nad svym digitdlnim zafizenim. Podle zvetejnéného prizkumu od Statniho zdravotniho Gs-
tavu, je nejvice ohrozena skupina lidi od 12 — 15 let. Statistika hovoti o 23 % ohroZenych

mladistvych, ktefi Cas straveny u obrazovky stale prodluzuji. (Netolismus...,, 2019)
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8 FORMA MEDIALNI VYCHOVY VE VYBRANYCH SKOLACH ZE
ZKOUMANEHO VZORKU

Z primarniho Setfeni jsou piedstaveny Ctyii Skoly, ze kterych je nejvice nasbiranych odpo-
veédi v dotaznikovém Setfeni. Je zpracovana jejich zakladni charakteristika a pfedstavena
forma medialni vychovy, ktera vychazi z dostupnych informaci z jejich SVP (8kolni vzdéla-
vaci program). Déle je predstaven pohled zaka na medidlni vychovu a stru¢na interpretace
planu skoly a realné skute¢nosti, které¢ vychazi z provedeného Setfeni. Ve vybranych blocich
zpracovani vyzkumu jsou Skoly komparovany ne z pohledu uspésnosti Skoly, ale z pohledu
medialni gramotnosti zakt. Pfinosné pro praci jsou odpovédi zaki, neni cilem ani zamérem
hodnotit Skoly. Dtlezité jsou informace, jaky vztah ma k médiim zak, ktery prosel nebo pro-
chézi n€jakou formou medidlni vychovy a Zak, ktery s medialni vychovou nepfisel do kon-

taktu.

Zamérne jsou vybrané dve skoly z vétSich obci a dveé z menSich obci pro néslednou kompa-
raci dat. Skoly jsou uvedeny pod pismeny A, B, C, D z divodu ochrané osobnich udaji a
zvetejnéni citlivych dat zak i1 Skoly. Mnohé Skoly si neptaly byt zvetejnéné v diplomové

praci v plném znéni ndzvu zakladni skoly.

8.1 Zakladni Skola A, z obce s poctem obyvatel do 20 000

Zakladni skola se nachdzi v Novém Ji¢in¢, v Moravskoslezském kraji. Zaklada si na projek-
tovém vyucovani z riznych podporovanych projektti Evropské unie. Podporuje kooperativni
uceni a klade diiraz na prevenci proti rizikovému chovéni v redlném Zivot€ i na internetu.

Skola se vice zaméiuje na ptirodovédnou a environmentalni vyuku.
Medialni vychova v ramci SVP na Skole A

Podle dostupnych informaci ma $kola v SVP zatazenou medialni vychovu z prifezovych
témat RVP v ramci jiného pfedmétu — ¢eského jazyka. Lze fici, Ze Skola piiklada medialni
gramotnosti dostate¢nou vahu. Zaci se uéi rozlisit subjektivni a objektivni sdéleni, rozeznat
manipulativni jednani a snazi se zaujmout kriticky postoj k masmédiim a celkovému medi-
alnimu sdéleni. U¢Ci se pracovat se zdroji a zak by mél umét vyhodnotit relevanci informaci.
Vétsi apel dava vsak prirodovédnym oboriim. Skola se zapojila také do programu konkuren-
ceschopnosti a Zdk ma byt pfipraven k osobitému ptistupu do profesniho zivota po absolvo-

vani zakladniho vzdélani.

Strucné vysledky priuzkumu ze $koly A
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Z prizkumu pro diplomovou praci bylo zji§téno, Ze Zaci vnimaji pfitomnost pfimo medidlni
vychovy nebo se u¢i medialni gramotnost v ramci piedmétu ¢esky jazyk. Podle SVP ma
viak $kola obsahleji zatazena i jind priifezova témata, napi. Clovék a svét. Medialni vychova
presahuje do ceského jazyka a do vychovy k obCanstvi. V celkovém prizkumu dokézali
z velké ¢asti ur¢it manipulaci nebo falesnou zpravu (obrazek). Naopak nejevili pfilis velky

zdjem napft. o vlastnictvi médii a jejich zkresleni publikovanych informaci.

e Respondent z 8. ro¢niku uvedl, ze velkou ¢ast informaci ptejima od svych rodicti a

interpretuje je jako ovéteny zdroj, bez dalSiho ovéteni.

8.2 Zakladni Skola B, z obce s po¢tem obyvatel do 10 000

Zéakladni $kola se nachazi v okrese Frydek Mistek, v Moravskoslezském kraji. Skola vede
zaky v ramci programu SOUHRA ke vzajemné spolupréci, snaze a sportu. Vyznava hodnoty
odbornosti, respektu, hravosti, uméni nebo sebetcte. Zaci maji na vybér z vice nez 20 mi-
moskolnich aktivit, kde se rozviji jejich kreativita nap¥. dramaticka vychova. Skola klade
daraz na projektové vyu€ovani a na uplatnéni znalosti v praxi. Péstuje v Zacich uctu k tradi-

cim a k folkloru. Vydava skolni Casopis, ve kterém se zaci aktivné ti€astni na jeho tvorb¢.
Medialni vychova v ramci SVP na Skole B

Ke $kolnimu vzdélavacimu programu je piedstaven dodatek k medialni vychové. Zaci 8.
rocniku maji jednou tydné jednu hodinu samostatného predmétu jako povinné volitelny
predmét. Zdiraziuje zvladnuti medidlni gramotnosti a z pohledu porozuméni, znalosti a zis-
kanych dovednosti. Dba na bezpecnost uziti médii. Prakticky se uci analyzovat pravdivé a
nepravdivé medidlni sdéleni. V ramci Skolniho ¢asopisu se zaci aktivné podili na vytvareni
medidlniho obsahu a prohlubuji dovednosti v tymové praci. UCi se naslouchat ostatnim, ale
zaroven si prosazovat svlj ndzor s relevantnimi argumenty. Ve skole uzivaji k vyuce pestré
metody pro vysokou efektivitu uceni jako napft. diskuze, analyza, dialog, anketa i brainstor-

ming.

Stru¢né vysledky priuzkumu ze $koly B

v

Z dotaznikového Setteni vyplyva, Ze zaci maji vyssi medidlni gramotnost z pohledu ovéto-
vani si informaci, kritickému postoji vii¢i internetovym zpravodajskym zdrojim i ziskavani
informaci od ovéfenych ucth na socialnich sitich. Lze fici, ze Skola medidlni gramotnosti

vénuje pozornost a Zaklim nabizi mnoho kvalitnich informaci, které dokdzi aplikovat v praxi.
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e N¢kolik respondentd uvedlo, ze jejich hlavni zdroj informaci je instagramovy ucet
poslance Dominika Feriho (G¢et choco afro je zndmy piedev§im popularnimi Zlu-
tymi piispévky s vystraznym trojahelnikem, ve kterém sdili aktualni informace
z vlady a dava je do srozumitelné a laické podoby, aby jim rozuméla Siroké vetej-
nost).

e Dalsi zajimavy zdroj uvedl respondent z 9. ro¢niku, zpravodajstvi Hastag patfici ve-
fejnopravni televizi CT24 (je uzptisobeno zrychlené a moderni dobé, jednd se o

kratké 15 sekundové zpravy, které jsou vloZeny na Instagram v podobé¢ instastories).

8.3 Zakladni Skola C, z obce s poctem obyvatel do 300 000

Vzd¢€lavaci institut se nachdzi v okrese Ostrava — stfed, v Moravskoslezském kraji, avSak
lezi na okraji aglomerace. Skola se #di heslem: ,,Sance pro viechny na §tastny start.“ Ve
Skole se vyznavaji hodnoty jako Gspéch, tolerance nebo ucta k ptirode€. Je zapojena do n€ko-
lika programi za podpory Evropské unie. Ve skole je vybudovana zahrada s pfirodnimi
prvky, kde se zaci uci zit v souznéni s zivotnim prostiedim. Dale se Skola vénuje vzdélavani
v oblasti informacnich technologii s rozvijenim analytického mysleni nebo technickych do-

vednosti.
Medialni vychova v ramci SVP na §kole C

Medialni vychova v ramci RVP je zafazena do prifezovych témat SVP do blokové vyuky.
Konkrétné do hodin informaénich technologii. Zaci se uéi pracovat se zdroji, uéi se ovéfovat

si informace a posuzuji jejich zadvaznost a redlnou skute¢nost.
Strucné vysledky prizkumu ze Skoly C

Z pruzkumu pro diplomovou praci vychazi, Ze nékteti Zaci si jsou védomi, Ze urcitou formu
medialni vychovy maji, avSak vétSina zakt 7. rocniku si viibec neuvédomuje piitomnost
predmétu. Je pravdépodobné, Ze v dob¢ distanéni vyuky, nejsou prifezové témata do vyuky
zatazené, a proto si je Zaci neuvédomuji jako formu vyuc¢ovaného predmétu. Forma medialni
vychovy jako prace se zdroji je u zakil velmi G¢inna. Zéci si podle priizkumu ovétuji infor-
mace vice nez na jinych Skolach, nékolik z nich uvedlo, Ze si ziskanou informaci ovéfuji u
vice nez tiech zdroju. Zaroven je zde nejvétsi procento respondentti ze vzorku, kteti primarné

ziskavaji data ze socialnich sitich.

e Respondent ze 7. ro¢niku uvedl, ze jeho hlavni zdroj jsou youtubeti, kteti informace

shromazd’uji a nasledné v pékné a vtipné podobé predavaji svym sledujicim.
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8.4 Zakladni Skola D, z obce s poctem obyvatel do 300 000

Zakladni §kola se nachazi v okrese Ostrava — mésto, v Moravskoslezském kraji. Skola se
zaméfuje na sportovni aktivity s heslem: ,,Skola plna Zivota a sportu. Jak uZ napovida nazev
programu, déti jsou vedeny ke kazdodennimu pohybu a sportovnim aktivitdm, zejména pak
k atletice. Skola systematicky pipravuje zaky do Zivota s cilem k motivaci k dal§imu vzdé-
lavani a ziskani praktickych zkuSenosti. Déje se tak skrze projektu U¢ime se podnikat, ve
kterém zéci zakladaji fiktivni firmy a uci se orientovat na trhu. Dale se Skola zamétuje na

vyuZzivani novych technologii a integruje je do vyuky informacnich technologii.
Medidlni vychova v ramci SVP na §kole D

Skolni vzd&lavaci program nezatazuje prifezové téma RVP medialni vychovu do hodin ji-
ného predmétu ani do blokové ¢&i projektové vyuky. Skola fadi jiné prifezova témata do

vyu¢ovacich hodin. Medilni vychova nebyla nalezena v ramci SVP.
Strucné vysledky prizkumu ze Skoly D

Z dotaznikového Setfeni vychazi fakt, ze prestoze zaci medidlni vychovu nemaji, tak z jedné
tretiny zkoumaného vzorku vnimaji ptitomnost predmétu. Avsak v radmci ¢eského jazyka je
uvedena jedna klicova dovednost pro zaky 7. ro¢nik, a to rozpoznat manipulativni jednani.

rowr

Z odpoveédi respondentt je ale patrné, ze manipulaci z velké ¢asti nedokazi identifikovat.

e Respondent uvedl, Ze nikdy o podobném pfedmétu neslysel ani od kamaradi z jinych

skol.

8.5 Dil¢i shrnuti struénych vysledki v kapitole

Ze strucnych vystupu primarniho vyzkumu vyplyva, ze Zaci s medialni vychovou zatazenou
do jin¢ho predmétu jsou schopni sndze rozpoznat fikci nebo manipulaci. Nejevili vSak zajem
o vlastnictvi média a zdrojl, odkud informace ziskavaji. V porovnani déti, které maji medi-
alni vychovu, stavi vice kriticky postoj vii¢i informacim, internetovym zpravodajskym zdro-
jim i ziskavani informaci od ovéfenych Gétii na socialnich sitich. Zaci z blokové vyuky me-
dialni vychovy si ovéiuji informace vice nez na jinych Skolach, nékolik z nich uvedlo, Ze si
ziskanou informaci ovéiuji u vice neZ tfech zdroji. V posledni §kole se podle SVP medialni
vychové nevénuji. Ackoliv néktefi zaci vnimaji pfitomnost predmétu, nedokazali z velké
¢asti urcit napt. manipulaci. Z vysledkt vyplyva, ze medidlni vychova ve Skole ma smysl a

vede Zaky k mediélni gramotnosti. Hodinova dotace pfedmétu hraje vyznamnou roli.
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9 KOMPARATIVNI ANALYZA MEDIALNI GRAMOTNOSTI

Kapitola je zaméfena na vyhodnoceni a srovnani jiZ existujicich dat s vlastnim priméarnim
vyzkumem na medialni gramotnost u generace Z na zékladnich skoléach. Cela ¢ast je konci-
povana jako prezentace vysledkl z provedeného priméarniho vyzkumu pro diplomovou praci
v komparaci s jiz vzniklymi sekundarnimi vyzkumy. Analyza se zaméfuje tii bloky, které
spolu s medialni gramotnosti souvisi. V zavéru praktické ¢asti je predstaveno shrnuti dat,

ktera budou slouzit jako vychodiska pro projektovou ¢ast diplomové prace.

9.1 Prace s informacemi a se zdroji

Prvni blok se vénuje informaénim zdrojlim a praci s nimi. Pfedpoklad pro dany blok byl, ze
zaci jakozto zastupci mladsi generace Z, nedokazi dostatecné a spravné vyhodnotit pravdi-
vou a relevantni sdéleni ¢i zdroj. Ziskavani a ov€fovani si informaci je zakladni prvek k do-

statecné urovni medidlni gramotnosti.

9.1.1 Vyhledavani informaci

Kazdou ziskanou zpravu by si mél medialn€ gramotny ¢lovék ovefit a spravné vyhodnotit
divéryhodnost informa¢niho média. Podle prizkumu z Ami Digital z roku 2020, je 92 %
uzivatelll na internetu zdroven na socialnich sitich a berou socidlni média jako relevantni
zkumu bylo zjistovano, odkud respondenti informace nejcastéji berou, a zdali si ziskané
informace ové&iuji i z jinych zdroju. Je uveden zakliv nazor, jestli vlastnictvi daného média

ovliviiyje vyznam predavaného sdéleni.
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Ziskani, ovefeni a ovlivnéni informaci
N=220
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Graf 2: Ziskani, ovéreni a ovlivnéni informaci
(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z prizkumu vyplyva, Ze respondenti ziskavaji informace nejcastéji z internetu. Konkrétné
ze socialnich siti a pak az z internetového zpravodajstvi. Z grafu je zfejmé, Ze nejvyssi hod-
notu pii neovéfovani informaci ma pravé tato skupina respondenti. Zaroven nepiikladaji
velkou pozornost vlastnikovi média. Tato kombinace by se mohla vyznacovat nedostatecnou
medidlni gramotnosti u dotazovanych. Zajimavé je, Ze ze ziskanych dat lze fici, ze déti, které
ziskavaji informace také na socialnich sitich, ale zalezi jim na vlastnictvi média, si informace
ovéiuji u trech a vice zdroji. Obecné nejvice si zaci oveéruji ziskand data jednim dal§Sim
zdrojem nebo viibec. Pocet zak, kteti ziskavaji informace z bulvarnich médii, je minimum.
Pouze 21 respondentil z celého vyzkumného vzorku uvedlo, Ze si informace ovefuji tiikrat

a vice.

Podle uvedenych odpovédi si vybrani zaci informace berou ze zpravodajstvi, a zdroven kla-

dou diraz na majitele média. Sama skupina si ¢asto oveéiuje pravdivost u jednoho, dvou, tfi
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1 vice zdroju. Takto uvazujici Zdk ma dobry predpoklad ke spravnému kritickému mysleni a

k analyze ziskanych informaci.

9.1.2 Divéryhodnost internetu v ziskavani informaci

Ackoli témér 60 % déti z dotaznikového Setieni vyhledava a ziskava informace z internetu,
tak paradoxné nepovazuji vice nez v 80 % internet za ditvéryhodné prostfedi pro ziskavani
informaci. Otazkou tedy je, pro¢ jsou jejich hlavnim zdrojem socialni sité, kdyZ ziskanym
zpravam nedavétuji. Uzkou souvislost s tim mé nasledné ovétovanim ziskanych zprav v dal-

Sich zdrojich, viz graf v kapitole 9.1.1.

Diivéra v internetové zdroje
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Graf 3: Diivera v internetové zdroje

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Jak je 1 z grafu patrné, nedtivéra v internetové zdroje je velikd. Nejveétsi nedavera je v infor-
macnich piispévcich na socialnich sitich, nasledné pak ve zpravodajstvi. Neni uvedeno, ze
neinternetové zdroje jsou pro zaky diveéryhodnéjsi. Ale vzhledem ke skutecnosti, Ze si nej-
vice Zaci vybiraji za zdroj informaci prave socialni média, byla komparace vytvotena ucelné
pro internetové prostiedi. Asi 160 zakl z celkového vzorku N=220, ktefi zpravy na internetu
ziskavaji, nepovazuji zpravy z internetu za divérné. Cisla v grafu pfedstavuje pocet odpo-

veédi. Lze vycist, ze bulvarni média jsou zdrojem jen pro mensinu zkoumaného vzorku.

9.1.3 Typ média a jeho ovlivnéni vlastnikem spole¢nosti

Neni pochyb, ze vlastnictvi médii ovliviiuje Sifené medialni sdéleni pro Sirokou vefejnost.
V dnesni dob¢ uz by m¢l medialné gramotny ¢lovek rozlisit, zda se prostfednictvim sdéleni
s nami nesnazi nékdo manipulovat a nevytvari falesni zpravy. K tomu by pravé méla slouzit

mediélni vychova, ale podle prizkumu Clovék v tisni z roku 2018, bylo uvedeno, Ze pravé
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generace Z uz neni tak vyrazn¢ ovlivnéna Skolou a rodinou. Obrovsky vliv na jejich dospi-
vani a utvareni autentické osoby s vlastnim nazorem maji socialni sit¢ a celé digitalni pro-
stiedi. Reditel programu Jeden svét na $kolach Karel Strachota uvedl: ,,Pro mnohé se akti-
vity, které posiluji schopnost mladych lidi kriticky posuzovat medialni sdéleni a uci je roz-
lisovat mezi fakty a dezinformacemi, stavaji vdéénym cilem kritiky. Casto se takto projevuji
prave politici, ktefi s fakty zachdzeji svéraznym zplisobem. Ziejmé si uvédomuji, ze s méné
medidln€ vzdélanymi obCany se snadnéji manipuluje. Plosné Gtoky na média, kterych v po-

sledni dob¢ piibyva, jsou utoky na demokracii.” (Medialni gramotnost...,2018)

Jeden z vystupti vyzkumu pro medialni gramotnost od JSNS byl uveden jako nedostate¢na
znalost médii a neznalost konkrétnich vefejnopravnich médii. Dokonce bylo uvedeno, zZe
nckteti mladi lidé povazuji za tyto zdroje 1 vybrané dezinformaéni webové stranky. Nejcas-

t&ji1 byl uvadén (z 57 % dotazovanych) dezinformacéni web Parlamentnilisty.cz.

Prave orientovat se ve vlastnictvi média je velmi diilezité. Upravené zpravy pro potieby ma-
jitele a zavadéjici titulky zprav jsou primarnim problémem kritického vyhodnoceni zpravy.
Podle priizkumu JSNS jsou Zaci uvédoméli ve vlastnictvi médii politiky a jsou pro né méng
daveéryhodna. Problém ale je, Ze jen malo z respondentli dokdzalo identifikovat majitele mé-
dia a jeho soukromé médium. Nejvice Zaci znaji (z 62 % dotazovanych) Jaromira Soukupa
a jeho TV Barrandov. Jen pod 50 % dotazovanych pfifadilo iDnes.cz k nynéjsimu nejvliv-

néjSimu Cechovi, premiérovi Andreji BabiSovi.

Typ médii a majitel médii Ovlivnéni média majitelem

Celkovy

spocet
Typ média Ano Je mi to jedno. Ne. zakua
Bulvarni média 3 6 1 10
Sdilené ptispévky na socidlnich sitich 37 51 21 109
Zpravodajstvi na internetu 41 27 20 88
Celkovy soucet 81 84 42 207

Tabulka 1: Typ médii a ovlivnéni médii majiteli
(Zdroj: vlastni zpracovani)

V porovnani s prizkumem pro diplomovou praci jsou vysledky podobné. Celkové lze fici,
ze znalost vlastnictvi média neni vysoka a pfedevsim to respondenty nezajima. Znepokojiveé
nejvyssi pocet zakl odpovédelo, Ze jim nezalezi na tom, kdo je majitelem médii u socialnich

siti. Nutno zdlraznit, ze nejde o vlastnictvi ptimo dané socidlni sit¢ (napt. Facebook vlastni
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Mark Zuckerberg), ale o média, kterd se na socidlnich sitich prezentuji prostfednictvim za-
loZzenim Uctu. Ziskavat a vyhledavat informace na socialnich sitich skrze ptispévky je stale
vice vyuzivana cesta k informacim. Pravée proto by mél byt u zakti kladen diraz na vlastnictvi
médii nejen ve zpravodajstvi, ale 1 na socialnich sitich. Dilezitost je stejné velka jako u
jinych internetovych portald. Naopak lze ale fici, Ze podle 41 respondentii jsou zpravy z in-
ternetu (ze zpravodajstvi) nejvice ovlivnitelné jejich majiteli. Pro tyto zéky je to dilezity
faktor a zalezi jim na vlastnikovi a moznému vlivu medialniho sdé€leni. AvSak v celkovém
poctu pres 60 % dotazovanych je vlastnictvi média pro n¢ nepodstatné a podle nich neni
informacni sdéleni ovlivnéno. Nepovazuji vlastnictvi za dtlezity faktor. Podle téchto kritérii

je u znacné casti respondentll medidlni gramotnost na nizké Grovni.

9.1.4 Subjektivni ziskavani informaci Zaka

V prvni sérii otdzek bylo zjiStovano, jaké Zaci ziskavaji informace ze subjektivniho pohledu,

tedy podle nejlepsiho mozného uvazeni a do koho nejvice respondenti vkladaji svou daveéru.

Zdroje ditvéryhodnych informaci a jejich ovéreni Pocet odpovédi

Celkem
Pocet zdroju k ovéieni informaci 0 1 2 3 vice zaki
Dam na néazor autority (ucitel, 1ékat, ...). 10 16 16 3 2 47
Dam na ptedchozi vlastni zkuSenost. 12 19 22 7 5 65
Dam na doporuceni blizké osoby. 13 16 4 1 34
Dam na své emoce (podle nalady). 4 4 8
Vybiram si podle nejblize dostupného zdroje (mobil, ...). 7 9 13 1 2 32
Dam na estetickou a vizualni podobu. 5 11 7 2 25
Celkem Zaki 51 75 62 12 11 211

Tabulka 2: Zdroje ditvéryhodnych informaci a jejich ovéreni

(Zdroj: vlastni zpracovdani)

Pro ziskani informaci na zdklad¢ svého uvazeni, respondenti nejvice divetuji své vlastni
zkuSenosti. Vyuzivaji zdroje, které jiz v minulosti pouzili a jsou pro né ve vysoké mite di-
veéryhodné. Zajimaveé je, ze prave skupina, kterd vklada divéru na svou predchozi zkusenost
nebo na respektovanou autoritu (I€kaft, ucitel,...), si nejvice oveéiuji zpravy z dalSich zdrojt.
Z celkového priizkumu si zaci ve vysoké mife ovétuji pravé divéryhodné zdroje na zakladé
své vlastni zkuSenosti vice nez trikrat. Nejveétsi divéru maji blizké osoby, ziskané informace

si zaci vétsinou neoveéiuji uz nikde jinde nebo v jednom dal§im zdroji. Z tabulky Ize fici, ze
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vybirané zdroje na zaklad¢€ emoci a estetického vzhledu jsou pro zdky diveéryhodné a ove-
fovani v dalSich zdrojich probiha jen ziidka. Nutno podotknout, Ze zminénou variantu udalo

maly pocet respondentt.

9.1.5 ZkuSenost s dezinformacemi v médiich

I na mladistvé je vyvijen obrovsky tlak ohledné tfidéni informaci, které se k nim dostavaji.
Medialné gramotny ¢lovék by mél umét vyhodnotit relevanci zpravy. Rozhodné by se nem¢l
spoléhat na malé mnozstvi dalSich zdroju, kde si informace ovétuje. Lidé v Generaci Z jsou
vystaveni jeSté vétsimu mnozstvi 1zivych nebo zavadéjicich zprav, jelikoz jsou nejcastéji

uzivatelé vice druhti socidlnich siti. Mohou se stat tercem $iteni téchto zprav.

Fake news
N=220

y

= Ano = Ne = Nevim

Graf 4: Setkani s fake news

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z grafu vyplyva, ze velka ¢ast respondenti se jiz s faleSnou zpravou v médiich setkalo.
Nutno podoktnout, Ze stale jsou zde zaci (asi okolo 30 % ze zkoumaného vzorku), ktefi se
bud’ podle nich se zpravou nesetkali, nebo si toho nejsou védomi. Je velmi nepravdépodobné,
ze pii uzivani vSech médii a internetu by se k nim nedostala zadna faleSné zprava. Lze tedy
fici, ze mnozi z nich zkratka fake news nerozpozna. Informace se zavad¢jicimi titulky a ne-
ovérovani si sdéleni vede k medialni negramotnosti a co mozna htif, k Sifeni téchto zprav do

Sirokého okoli svych znamych a ptatel nejen na socialnich sitich.

9.1.6 Ovérovani zdroju z hlediska studovaného rocniku

V kazdém véku se ¢lovek vyviji. Neni tomu jinak ani u zakt druhého stupné. Kazdy rok
muze prinést jiny pohled na problematiku a déti zajimaji dalsi skute¢nosti i v medidlnim

svété. V pruzkumu bylo zjistovano, zda si zaci uvédomuji rozdil mezi jednotlivymi médii a



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

predevsim do jaké miry si informace ovétuji. Z dané uvahy by vysel predpoklad, ze je z4-
vislost na véku dana pfimé uméie zvySovani medialni gramotnosti a ovéfovani si informaci
ve vice zdrojich. Vychazejici zak ze zakladni Skoly by mél umét kriticky myslet, analyzovat

a vyhodnocovat pravdivé informace.

Ovétovani zdrojt z hlediska ro¢niku a pohlavi
N=220
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Graf 5: Overovani zdrojit z hlediska pohlavi

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Avsak vysledky prizkumu vyvraci vyse uvedenou ivahu. Nejvétsi rozdil mezi respondenty
vznikl u chlapcti v osmé tiids. Cast klukd si ovéfuje informace ve 3 a vice zdrojich, ale
zaroven velka cast si sdéleni neovétuje viibec nebo jen jednou. V podstaté velmi podobna
situace je 1 u divek. Ze vSech ro¢niki byla nejcastéjsi odpoveéd’, Ze si zpravy verifikuji pouze
v jednom dal$im zdroji. Ve vétSin¢€ piipadi je poCet potvrzeni zpravy nedostacujici. Nejlépe
jsou na tom chlapci ze 7. ro¢niku, coz je nejmladsi skupina ze zkoumaného vzorku (tzn. ze
si nejvice informace ovéeiuji). Nejmensi rozdil ve vysledcich nastal u 9. ro¢niki. Pohlavi
zaka ve starS§im véku pravdépodobné nehraje velkou roli. Z grafu Ize vycist, Ze neni pravda,
ze ¢im je zak starsi, tim vice si ovétuje pravdivost zprav z médii a disponuje vétsi medidlni

gramotnosti.

9.2 Medialni vychova jako soucast medialni gramotnosti

Druhy vyzkumny blok byl zaméten na medialni vychovu. Prvni tii otazky se zabyvaly zna-
lostmi medialni vychovy, byly sestaveny z konceptu tematickych okruhii z RVP. Jak uz bylo
zminéno, medialni vychova je pouze cesta k medialni gramotnosti. Podle vyzkumu JSNS

jsou zaci ¢im dal vic ovliviiovani internetem a socidlnimi sitémi. Skola a rodina ma na né
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z hlediska rozvoje osobnosti mensi vliv. Medialni gramotnost je zcela nepochybné dilezitou

dovednosti pro fungovani ve 21. stoleti.

Vyzkum byl koncipovan na rozpoznani zakladnich tfech bodl z medialni vychovy, a to roz-
poznani zaplacené reklamy ve snimku z filmu, rozpoznéni fiktivniho sdé€leni, které se stalo
virdlnim obsahem na internetu a rozpoznani manipulace v titulku u ¢lanku. Ve vSech tfech
bodech jsou zpracovany odpovédi pouze od Zakl ze zékladnich Skol A, B, C, D, které maji
nejvyssi poéet respondentii v primarnim vyzkumu. Skoly jsou podrobné charakterizovany

v kapitole 8. Na uvedenych sSkolach se vyucuje medialni vychova v riznych forméach.

9.2.1 Zaplacena reklama ve filmovém snimku (Product placement)

Obrazek 2: Snimek zaplacené reklamy ve filmu

(Zdroj: www.bankfs.ru)

Produkt placement je volné ptelozen jako umisténi produktu do vétSiny komerc¢nich filmo-
vych snimki, pofadi, seriald, her i do uméni. Jedna se o formu skryté reklamy za sponzoring

nebo jinou podporu daného dila. (Media slovnik, 2019)

V medidlnim svété se denné k nam dostava nespocet skrytych reklam v rizné podobé. Je
nesmirné dalezité umét vyhodnotit a rozpoznat reklamu. V nékterych ptipadech je to velmi
tézky ukol a pro Zéka zakladni Skoly neni vZdy reklamni sdéleni zfetelné a snadno rozpo-
znatelné. Z prizkumu vyslo, ze 3 respondenti se shodli, ze spousta lidi méa rado znacku
McDonald’s. Nevidéli v reklamnim snimku moZnost, Ze by se jednalo o reklamu. Dalsi re-
spondent uvedl, ze mu snimek pfipada eroticky a uvedenou reklamu by nechtél vidét ve

filmu. Naopak jini uvadéli, Ze je reklama pfili§ vyrazna az agresivni. Pozitivni vysledek je,
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ze témer 84 % celkové vzorku (N=220) uvedlo, Ze se jedna o skrytou zaplacenou reklamu.

Vysledek je velmi dobry a odpovida dobré znalosti a medialni gramotnosti.

V nasledujicim grafu je vyjadieno porovnani vyse uvedenych vybranych 4 skol (kapitola 8),

které maji riznou uroven medidlni vychovy.

Skryta zaplacena reklama

N=175
100%

80% m Je to skryta zaplacena reklama.
60% )

o m Je to piijemné barevné zpestieni
40% obrazu ve filmu.

0,
20% _— — Herci maji radi znacku

0% . . . McDonald's.
ZS A ZSB ZS C ZSD

Graf 6: Mira rozpoznani skryté zaplacené reklamy

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Hodnoty grafu poukazuji na procentualni tispéSnost jednotlivych vybranych skol. VSechny
Skoly si vedly velmi dobie. Nejlépe podle prizkumu urcilo skrytou reklamu na 100 % Zaci
ZS A. Skola ma mediélni vychovu zatazenou do predmétu CJ. Pravdépodobné s respondenty
problematika skryté reklamy byla probirana. Drobné zavahani nastalo u zakd ze ZS C, kde
probih4 medialni vychova formou vyu€ovacich blokli. Nékolik z nich uvedlo, Ze je snimek
piijemné zabarven. Nedivali se na obrazek kriticky, ale spiSe je zaujala esteticka stranka.
Dale uvadéli odpovéd’, ze herci ve filmu maji radi znacku a ztotoznuji se s ni. Déavaji tedy
diiraz na spojeni znamé znacky a znamych tvafi ve filmu. Nutno podotknout, ze nerozpo-

znani skryté reklamy nastalo opravdu jen v malém métitku z méreného vzorku.
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9.2.2 Viralni Sifeni fiktivni fotografie na internetu

Obrazek 3: Snimek fiktivni fotografie

(Zdroj: www.reflex.cz)
Na principu viralniho §ifeni funguje jiz spousta spolecnosti. Za ucelem reklamy, ktera je
finan¢né nenarocna, ale stoji skvély napad. V piipad¢ reklamy je vSak velmi dilezité, aby
bylo rozpoznatelné, Ze jde o reklamu. V jinych ptipadech se jednd o mystifikaci cilového
publika a vytvaieni zkreslené podoby o realité. V prizkumu se jedna o fotografii, ve které
pilot foti ,,selfie” za letu. Fotka je nerealna a graficky vytvotend, ale Zaci zékladni Skoly
odpovedéli v témet 30 %, Ze jim snimek piipada redlny nebo si nejsou jisti. Asi 8 % respon-
dentt uvedlo, Ze v dneSnim svété modernich technologii je moZzné fotografii v letu zachytit.
Kriticky smyslejici ¢loveék by vydedukoval, Ze sta¢i mala znalost fyzikalnich zdkont a prosty

fakt, Ze je ve vySce nemozné oteviit okna v letadle.

Fiktivni fotografie

N=175
100% - BV dne$nim svété modernich telefont
90% je mozné zachytit tohle selfie v letu.
80%
70% 5 Nejsem si jisty/a.
60%
50%
40% ® Fotka je nereélna, je to fikce.
30%
20%
10% H Bylo by to mozné ji pofidit jen v
0% pfipadé: i'e nékdo jiny pfevezme
ZS A Z$B hiye Z8D pilotovani.

Graf 7: Rozpoznani fiktivni fotografie

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Z prizkumu pro vybrané Skoly s ur¢itou Grovni medialni vychovy vyslo, Ze rozpoznani
umeéle vytvoreného snimku poznalo 135 ze 175 zakt. Vysledek opét je docela dobry. Drobné
zavahani nastalo u ZS C, ve které respondenti uvedli nejvétsi nejistotu nad odpovédi a zaro-
venl zde bylo nejvice odpovédi ,,Bylo by to mozné ji pofidit jen v ptipad¢, ze n€¢kdo jiny
prevezme pilotovani.* Zaci tedy pravdépodobnd nepochybuji o pravdivosti potizeného
snimku. Zajimavé je, Ze respondenti ze $koly ZS B, kde maji samostatnou medialni vychovu
jako predmét, ptistupovali v nejvetsim méfitku ze vzorku na moznost potizeni fotky diky
pokroku digitalnich technologii. Celkové ale z grafu vyplyva, ze respondenti odpovidali

spravné a uvédomili si neredlnost sdéleni.

9.2.3 Manipulativni sdéleni v titulku ¢lanku

., Tak uz nam berou i matersky jazyk a my si to nechame libit?! Evropska unie chce zrusit

pismeno R! Pry kviili zjednoduseni. Nad R se smraka.* (Lidovky.cz, 2017)

S vyse uvedenym titulkem je spojena realna situace, ktera nastala. Poplasnou zpravu $ifil
senator z Usteckého kraje, ktery sam uznal, Ze si zpravu neovéfil a povazoval zdroj za di-
véryhodny. Divodem zruSeni pismene pry mélo byt zjednoduseni jazyka pro ostatni staty
Evropské unie, jelikoz Zadny jiny jazyk nepouziva R. I zde 1ze vyzdvihnout, jak je medialni
gramotnost diilezitd. VySe uvedeny titulek manipuluje se ¢tenafem a svaluje vinu na Evrop-
skou unii. PresvédCuje Ctenare, ze Evropska unie je Spatnd a doslova ndm bere jedine¢nost

matefského jazyka a narodni hrdost. Text byl zvetfejnén s nadsdzkou na satirické webové

strance. (Lidovky.cz, 2017)

Organizace Jeden svét na Skoléch ve vysledcich prizkumu uvadi, ze ve zrychlené dobé€ i zaci
vyhledéavaji informace rychle a ve velké mite ¢tou jen titulky zprav. Ty jsou mnohdy zava-

déjici a jsou pfeformulovany tak, aby spiSe publikum zaujaly, nez vécné informovaly.

Manipulativni sdéleni

N=175
100% . . . . B Z textu nelze urcit odpoveéd’.
50% Ne':, je to klasicka z.préva pro
milovniky naseho jazyka.
0% Ano, je to manipulace.
0
ZS A ZSB zZSC ZSD

Graf 8: Rozpoznani manipulativniho sdéleni

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Z uvedeného grafu je patrné, Ze manipulativni titulek nejvice rozeznali zaci ze ZS B, coz by
mohlo vypovidat o samostatnych hodinach mediélni vychovy. Je mozné, ze zZakiim bylo ma-
nipulativni jedndni vysvétleno a v hodindch se tématu intenzivné vénuji. Respondenti ze
skoly ZS D, kde nemaji Zadnou formu medialniho vzdélavani, uvedli nejéast&ji, Ze je to
klasicka zprava nebo Ze z textu nelze urcit odpoveéd’. Tyto dvé odpovédi Ize sloucit dohro-
mady, jelikoZ zkratka nebyla manipulace rozpoznana (bud’ pfimo, nebo nejistotou). Zaci ze
skoly ZS A odpovidali nejéast&ji ze viech uvedenych $kol, Ze se jedna o klasickou zpravu.
Manipulace tedy nebyla rozpoznana. Celkoveé 1ze fici, Ze ve velké mife respondenti neroze-
znaji manipulativni jednani. V dobé¢, kdy se hrne na vSechny nespocet neobjasnénych infor-
maci, je medidlni gramotnost nutnosti k identifikaci manipulace. Nejednd se jen o vagni

¢lanky a titulky, ale o celkovou informovanost, ktera ovliviiuje nadzor spole¢nosti.

9.2.4 Forma mediilni vychovy na zkoumanych $kolach

Podle vydané Tematické zpravy od CSI je medialni vychova realizovana z 90 % skrze pri-
fezové témata RVP. Samostatny predmét ma pouze 10 % Skol. Pro srovnani s vyzkumem
pro diplomovou praci ma pouze 1 Skola samostatny pfedmét, 3 Skoly maji medialni vychovu
zatazenou do prifezového témat v ramci jiného pfedmétu, 1 Skola v ramcei blokové vyuky a
3 Skoly viibec pfedmét nemaji v zadné formé (viz tabulka nize). Odpovédi prizkumu mohou
byt zkresleny, jelikoz Zaci v dob¢ distan¢ni vyuky nemusi vnimat pfitomnost pfredmétu tak
realizovanou vyukou v ,,covidové dob&*. Skoly mohou mit medialni vychovu zafazenou do
SVP, ale z kapacitnich divodl ¢asové dotace nemohla byt realizovana. Avsak i v ,,bézné*

vyuce je obecné ¢asova dotace nizka.

V tabulce je strucny piehled formy medidlni vychovy na zkoumanych Skolach. Opravdu

v nejvetsi mire je vyuka realizovana v radmci jiného predmétu.

Me:,dlaln} vyclvlova v ramci v v v
jiného predmétu

Medidlni vychova jako sa-
mostatny predmét
Medialni vychova v blo-
kové vyuce

Mediélni vyuka na skole
nepfitomna

v v v

Tabulka 3: Forma medialni vychovy na zkoumanych skolach

(Zdroj: vlastni zpracovani)
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Z prizkumu vyslo, ze ptes 50 % respondentli nevnima, Ze by pfedmét v kterékoli formée
méli. Zaroven se viak vyskytlo nékolik piipadt, kdy $kola uvadi, ze do SVP maji pfedmét
zafazeny, ale zaci ji nevnimaji. Celkem 34 % zaki uvedlo, Ze maji samostatny predmét, ale
opét vysledky nekoreluji se SVP plany $kol. Zajimavé je, e Zaci, ktefi medialni vychovu
maji jako samostatny predmét by chtéli vyuku digitalni, interaktivni a praktickou témet
stejné jako Zéci, kteti nemaji mediédlni vyuku vibec.

Déle bylo zjistovano, jakou formu medidlni vychovy by chtéli Zaci a jak jim touto cestou
pomoci k osvété problematiky medialni gramotnosti. K odpovédi slouzi piilozeny graf
v souvislosti zakil z jednotlivych Skol s formu preferované vyuky. Ze vzorku skol byly vy-
lougeny $kola ZS E a ZS H z ditvodu malého poétu respondentii (celkem 6 z4ki). Procentu-

alni vysledky tedy nebudou zkreslené malym poctem odpovédi.

Forma medialni vychovy z pohledu zéka
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Graf 9: Forma medialni vychovy z pohledu Zaka

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z celého zkoumaného vzorku vyplyva, Ze respondenti na vSech skolach preferuji praktickou
a digitalni formu vyuky. Mala ¢ast vzorku (18 respondentil) odpovédélo, ze by chtélo mit
medialni vychovu formou ucebnic (tiStény text, pracovni listy, apod.). Zbyvajici ¢ast (196
respondentll) by chtéla zmodernizovat vyuku a zatadit do hodin interaktivni ptistup a digi-

talni technologie. Ziskana data koreluji s vyrokem Michala Sebka (Docekal, 2019, str. 184
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—193), Ze je Ceské Skolstvi zastaralé a neménné pies sto let. Neni aktudlni a nepfizpisobilo
se rychle se vyvijejici dobé ani generaci Z, kterd v internetové dobé od malicka vyrtsta.
Zajem o digitalni prostfedi je dynamicky rostouci a Skoly nestihaji rychlému vyvoji z po-
hledu mediélni gramotnosti. Zaci by ale podle prizkumu piesné digitalni reformu ve vyuce
pozitivn¢ uvitali. Zastupci generace Z se rychleji u¢i novym technologiim a snadnéji redlny
svét pfevedou do digitalni reality. Nejveétsi zajem vSak projevili o praktickou vyuku. Mohlo
by to naznacovat tendenci generace Z vSechno zkouset ,,na vlastni kiizi* a hledat si k feSeni

problému vlastni cestu. Prave identifikovat problém a nalézt jeho fesenti je jedna z kli¢ovych

dovednosti medialné gramotného jedince.

Situace je podle Tematické zpravy CSIna $kolach jind, neZ jak si Zaci predstavuji a potiebuji.
Vyrok koreluje 1 s primarnim vyzkumem. Podle jejich priizkumu jen zifidka pedagogové po-
uZzivaji moderni technologie a inovativni platformy komunikace. Pfitom pii vyuce medialni
vychovy je prakticky nezbytné ,,drzet krok s dobou*. Nejvetsi problém shledavaji sami uci-
telé, Ze nemaji prostor pro dostate€nou kvalifikaci pro efektivni vyuku moderniho pfedmétu
a pro nedostatek materidlu pro vyuku. Nekteti se pfipravuji na hodiny pouze z vlastni inici-

ativy a zjmu.

9.3 Vyuzivani médii ve volném case a socialni sité

S dynamicky se vyvijejici dobou je spojen vysoky nartst technologické vybavenosti u mladé
populace. Podobné jako se rychle vyviji internet, tak se rozristaji metody komunikace. Jedna
se predevS§im o globalni ptevrat a fenomén 21. stoleti — socidlni sité. Zastupci generace
Z v internetové dobé vyrostli a mnozi z nich na socialnich sitich a médiich travi velkou cast
dne. Komunikac¢ni prostfedky se staly nedilnou soucasti kazdodenniho zivota, které predsta-

vuji 1 hrozbu zavislosti na internetu a médiich.

Nejcastejsi odpoveédi na otazku ,,Za jakym Gcelem vyuzivate internetovd média ve volném
Case?* definitivné zvitézila odpoveéd’ socidlni sit€. Déle pak pro komunikaci s kamarady a
rodinou. Odpovédi spolu uzce souvisi, jelikoz skrze platformu socialni sité probih4a komuni-
kace neboli ,,chatovani. Socidlni sit€¢ maji velkou vyhodu neustalého spojeni se svétem.
Komunikaéni kandly Ize vyuzit ke vzdélavani nebo k informovani. Béhem kratké doby se
dostane obsah sdéleni od odesilatele k ptijemci. Zde plati piesné ptirovnani, ze ,,socialni
média jsou dobry sluha, ale Spatny pan.* Nepftetrzity sled novinek a udalosti nuti piijemce

stale vice a vice sledovat déni ze svéta i z jeho blizkého okoli ptatel. Nekontrolované mtize
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¢lovek spadnout do medialniho kruhu a zapomenout na ¢as. Pfi nutnosti mit u sebe digitalni
zafizeni a stale sledovat socidlni déni kolem nas vede az k digitalni zavislosti.

Z4ci dale v mensim poétu uvadéli, Ze ve svém volném ¢ase vyuZivaji média k ziskavani in-
formaci a k obezndmeni déni ze svéta. Asi stejny poéet odpovédi byl ke vzdélavani. Zaci
v digitdlnim prostfedi plni doméci ukoly. Zapfi¢inéni miize byt i koronavirova epidemie, ve
které museji Zaci vykonavat své skolni povinnosti doma na pocitaci a distancné se vzdélavat.
Celkove vyssi pocet stravenych hodin v digitalnim prosttedi je jist€ podpoieno vladnim ka-

Ve

ranténnim opatienim, aby se nemoc covid 19 nesifila dal ve spole¢nosti.

9.3.1 Pisobeni generace Z na socialnich sitich

JiZ bylo zminéno, Ze 1idé generace Z jsou v digitalnim prostiedi soucasti kazdodenniho déni.
Nelze kategorizovat, zdali je doba lepsi nebo horsi, je zkratka jin4. Pfindsi spousta pozitiv a
nezadrzitelny pokrok, ale je nutné myslet i na mozna rizika v kyberprostoru. Podle primar-
niho prizkumu ma 97 % respondentti profil alespoii na jedné socidlni siti. Z toho Ize vyvodit,
ze pravé ti, kteti ve véku od sedmé do devaté tfidy neplsobi na Zadné socidlni siti, jsou spis

vyjimka a rarita v mladé populaci.

Socialni sit¢ jsou opravdu fenomén, ale je potifeba déti upozornit na mozna rizika, ktera na
internetu a socidlnich médiich hrozi. Zasadni je chranit sva osobni data a citlivé udaje. Pfi
uzivani socialnich siti je diilezité nastavit si soukromi a chranit ho. Spousta uzivatell se na
socialnich sitich chové jinak, nez by jednalo v realité. Pravé medialni vychova by mohla
pomoci v osvéte problematiky a zaméfit se 1 na chovani a prezentovani na internetu. Dlraz
by mél byt i na prevenci digitalnich zatfizeni ve smyslu ochrany dat skrze antivirové pro-

gramy nebo programy rodicovské kontroly.
Virtualni realita vs. realny Zivot

Socialni sité slouzi pfedevsim pro zabavu vSem generacim. Existuje nespocet témat a okruhti
zajmu, které 1ze sledovat a inspirovat se. Kazdy uzivatel si najde ptesné to, co hleda a co ho
zajima. Neni divu, Ze socidlni sit¢ formuji osobnosti mladych lidi. Na profilech svych obli-
benych uzivateli vidi dokonalé fotky nebo ptispévky, které jsou ve vSech ohledech per-
fektni. Teenegaii jsou ale velmi snadno ovlivnitelni a problém nastava, kdyz vlivni lidé a
profily za¢nou prezentovat sviij obsah jako realny. Miize to zpusobit pocit, Ze si Zaci nepfi-
padaji dost hezci, chytfi, Gspésni, nadani... a ztraci svou autenti¢nost. V nejkrajnéjSich pfi-

padech miize touha po dokonalosti dohnat dité k psychickym problémtim. Chtéji se Casto
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svym vzorim vyrovnat a piiddvaji piehnané upravené piispévky za pouziti photoshopu, re-

tusovani, ¢i jinych aplikaci pro upravu lepsiho vzhledu.

Sdileni vyrazné upravenych piispévki
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Graf 10: Sdileni vyrazné upravenych prispévkii
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
V grafu je patrné, Ze na socialnich sitich jsou vice sdilné divky. Ve vice nez 70 % si ptidavaji
prispévky na své profily, které jsou vyrazné upravené pro jejich sledujici. Chlapci sdileji

upravené piispévky asi v 55 %.

Ovlivnéni znamou

osobou
Je mi to
Pohlavi Ne. Ano. jedno. Celkovy soucet
Divka 37 46 22 105
Chlapec 53 35 27 115
Celkovy soucet 90 81 49 220

Tabulka 4: Ovlivnéni znamou osobou

(Zdroj: vlastni zpracovani)

V tabulce je ptehled odpovédi, zdali respondenty ovliviuji jejich oblibeni zndmi lidé na so-
cidlnich sitich. Bylo zji§tovano, jestli virtualni realita na internetu ma vliv na jejich redlny
zivot (byt jako n€kdo jiny, zit Zivot jako druzi, zménit vzhled, apod.). Ovlivnéni socidlnimi
sitémi stale roste a 1 zde se setkavame do jisté miry s faleSnym obsahem. M¢l by byt kladen
diraz na jedinecnost kazdé osoby a zit vlastni zivot podle sebe. Nékteré déti se ve svych
vzorech vzhlizi a ve velmi citlivém obdobi se formuji do zivotl jinych. Z priizkumu vyslo,

ze divky sdileji ve vEétsi mife upravené piispévky na svych profilech a jsou vice ovlivnény
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svymi vzory. Naopak chlapci sdileji své Zivoty se svymi sledujicimi méné€ a jsou méné ovliv-
néni dalsi osobou. Z tabulky je zfejmé, Ze vice se nechaji ovlivnit nékym druhym divky nez

chlapci.

9.3.2 Doba stravena na médiich a internetu

Jedno z nejvice diskutovanych témat v oblasti digitalniho svéta je Cas strdveny u obrazovek
médii. Mélokdo si dnes vystaci bez internetu. Je nezbytny pro studium, pro praci, k zdbavé

1 k odvraceni nudy. Zkratka svizn€ a spolehlivé vytesi spoustu lidskych potieb a tuzeb.

Konzumace médii je pro mladé lidi nedilnou souc¢ésti kazdodenniho fungovani. Podle prt-
zkumu vyzkumné agentury Median z roku 2016, je v Ceské republice primérna stravena
doba u obrazovek 7 hodin denné. Pfitom vyrazné zvysuji prumér pravé dospivajici skupina
teenagerll. Za ucelem zédbavy, her, socialnich siti nebo surfovani, mohou byt na digitdlnich
zatizenich az polovinu dne. Jen ze statistiky vyplyva, Ze pifi takovém mnozstvi ¢asu s médii

je nesmirn¢ dtilezita orientace v medialnim svété. (Cesi stravi..., 2016)

Neni stanovena fixni hranice, ktera by urcovala zavislost na digitdlnich médiich. Rozhrani
mezi béznym uzivanim a zévislosti nelze konkretizovat. Navyk se projevuje nervozitou ¢lo-
veéka pii nemoznosti pouziti elektronického média a vykazuje abstinen¢ni ptiznaky. Tato
zavislost se nazyva netolismus. Projevuje se potiebou byt ustavicné online a mit kontrolu
nad svym digitdlnim zafizenim. Podle zvefejnéného priizkumu od Statniho zdravotniho us-
tavu, je nejvice ohroZena skupina lidi od 12 — 15 let. Statistika hovoii o 23 % ohroZenych

mladistvych, ktefi Cas straveny u obrazovky stale prodluzuji. (Netolismus...,2019)
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24 hodin bez internetu a médii z hlediska bézné stravené doby
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Graf 11: 24 hodin bez internetu a médii z hlediska bezné stravené doby na internetu

(Zdroj: vlastni zpracovani)

Z grafu lze vycist, Ze Zaci, ktefi travi vice nez 6 hodin denn¢ na internetu, si rozhodné nedo-
kazi predstavit jeden den bez pfipojeni k siti. Velkd procentudlni ¢ast déti, kteti travi na in-
ternetu 2-4 hodiny si naopak uméji ptredstavit den bez médii. Zajimavée je, Ze si asi 40 %
respondentli nedokaze piedstavit jeden den bez pfipojeni na internetu a médii. Prizkumem
je podlozeny fakt, e zaci druhého stupné na ZS neumé&ji nebo nechtgji bez médii travit sviij
gas. Casta odpovéd’ taky je, Ze nedokéazi na otdzku odpovédét, jelikoZ to zatim nezkouseli.
Je moZné, ze potieba byt v nepfetrzitém kontaktu s digitdlnimi technologiemi je zaptic¢inéna

Jiz zminénymi principy generaci Z. Velka ¢ast respondentl zkratka nezije v realném case a

prostiedi.

Z vlastniho prizkumu vyplyva, Ze ptes 50 % zaki travi na médiich vice nez 4 hodiny denné
a 20% z nich jsou pfipojeni k siti vice neZ 6 hodin. Data odpovidaji vySe uvedené¢ho vy-
zkumu ze Statniho zdravotniho ustavu, kdy pravé zavislost byla identifikovana u 23 % re-
spondentt ve véku 12-15 let. Procentualné jsou vysledky tedy velmi podobné. U odpovéedi
mén¢ nez 2 hodiny bylo pouhych necelych 8 %. Procentualné nejvice odpovedi bylo zazna-

menano u varianty 2-4 hodiny denné.
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9.4 Shrnuti prizkumu medialni gramotnosti

Prizkum medialni gramotnosti byl provadén primarnim vyzkumem kvantitativni metodou.
Ziskana cenna data podpotfila ¢i vyvratila jiz vzniklé sekundarni prizkumy a analyzy k pro-
blematice medialni gramotnosti. Dotaznikové Seteni bylo uréeno pro zastupce generace Z,
konkrétn€ pro zaky od 7. do 9. ro¢nikil. Celkem se prizkumu pro diplomovou praci zicast-

nilo 220 respondent.

Primérni Setfeni bylo rozdéleno na identifikacni otazky a tii bloky vyzkumnych otazek. Prvni
blok se vénoval ziskavani informaci u zaki, ovétovani zprav a kritickému pfistupu k t¥idéni
sdéleni. Druha ¢ast patfila medialni vychové, jeji stavajici a preferované formé na vybranych
Skolach a drobnému prizkumu zékladnich znalosti. V poslednim bloku otazek bylo zjisto-
vano, jak zastupci generace Z travi volny €as v digitdlnim prosttedi, jaka je béZna doba stra-

ro~vr

vena na internetu ¢i ovlivnéni zaku socialnimi sit€mi.

Sekundarni data byla seskupena z divéryhodnych a ovétenych zdroji (Tematickd zprava
vydana Ceskou $kolni inspekeci, odborné Setfeni organizace Clovék v tisni v programu Jeden
svét na Skolach, digitalni agentura AMI Digital ¢i odborné ¢lanky vydané Statnim zdravot-

nim ustavem). V logické navaznosti jsou data komparovany s vysledky primarniho Setfeni.
Klicové vysledky a shrnuti vyzkumu v danych blocich v bodech:
Prvni blok otazek — prace s informacemi a se zdroji

e Respondenti si nejcastéji vyhledavaji informace na internetu, konkrétné na socidlnich
sitich. Zaroven si tito Zaci nejméné ovéiuji informace a neni pro né dilezity fakt,
komu zdroj zpravy patii.

e Pouze mald ¢ast vzorku odpovédéla, Ze ziskavaji informace ze zpravodajstvi a sdé-
leni si ovéfuji u dvou a vice zdroji. Zaroven je pro né dilezité, kdo dana média
vlastni.

e Pro 60 % dotazovanych je vlastnictvi média nepodstatné a podle nich neni infor-
macni sdéleni ovlivnéno. Nepovazuji vlastnictvi za diilezity faktor.

e Ziskavat a vyhledavat informace na socialnich sitich skrze ptispévky je stale vice
vyuzivana cesta k informacim.

e Nejcastéji si déti oveétuji ziskana data jednim dalSim zdrojem nebo vibec.

e Pouze 21 respondentti z celého vyzkumného vzorku uvedlo, ze si informace ovéiuji

tiikrat a vice.
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Ackoli téméer 60 % déti z dotaznikového Setfeni vyhledava a ziskava informace z in-
ternetu, tak paradoxné nepovazuji vice nez v 80 % internet za diivéryhodné prostiedi
pro ziskavani informaci.

Nejvetsi nedlivera je v informacnich piispéveich na socidlnich sitich, nasledné pak
ve zpravodajstvi na internetu.

Celkove lze fici, Zze znalost vlastnictvi média neni vysoka a piredevs§im respondenty
nezajima.

Z4ci vyuzivaji zdroje, které jiz v minulosti pouZili a jsou pro né ve vysoké mife di-
véryhodné. Zajimavé je, Ze prave skupina, kterd vklada daveéru na svou predchozi
zkuSenost nebo na respektovanou autoritu (1€kat, ucitel,...), si nejvice ovétuji zpravy
z dalSich zdrojt.

Asi 30 % zakl uvedlo, Ze se nesetkalo s fake news nebo si toho nejsou védomi. Je
nepravdépodobné, ze by se pii uzivani internetu a médii nedostali k zadné falesné
zpravé. Mnozi z nich zkratka fake news nerozpozna.

Nejvice si informace ovéfuji chlapci ze 7. ro¢niku, coz byl nejmladsi vzorek respon-
dentt.

Byl vyvracen ptredpoklad, ze ¢im je zak starsi, tim si vice ovéfuje pravdivost zprav

z médii a disponuje vyssi medialni gramotnosti.

Druhy blok otazek — medialni vychova a jeji forma

Téméf 84 % celkové vzorku (N=220) rozpoznalo, Ze je snimek z filmu skrytd zapla-
cend reklama.

Respondenti vyjadtili 1 subjektivni ndzor k reklamnimu sdéleni. Pro zajimavost na-
piiklad:

»dnimek se mi zd4 eroticky, uvedenou reklamu bych nechtéla vidét ve filmu.” Nebo
»Reklama se mi zd4 agresivni®.

Na 100 % urcilo skrytou reklamu Zéci ze Skoly, ktera ma medialni vychovu zataze-
nou do predmétu CJ.

U fiktivni fotografie letadla odpovédelo 30 % zaki, Ze je snimek realny nebo si nej-
sou jisti svym tvrzenim.

Asi 8 % respondentt uvedlo, Ze v dneSnim svét€ modernich technologii je mozné

fotografii v letu zachytit.
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Ale 175 zaka z 220 rozpoznalo nerealnost fotografie, vysledek je tedy dobry a Zaci
si uvédomuji neredlnost sdéleni.

Manipulativni titulek rozeznali nejlépe Zaci, kteti maji samostatny predméet medidlni
vychovy. Naopak zaci, ktefi nemaji zddnou formu medialni vychovy, méli nejvetsi
problém rozeznat manipulaci. Jako klasickou zpravu bez manipulace oznacili i déti
s medialni vychovou zafazenou do CJ. Lze fici, Zze zde vy3el nejvétsi rozdil mezi
zaky, co medialni vychovu maji a nemaji.

Pies 50 % respondentii nevnima, ze by pfedmét medidlni vychovu méli v kterékoli
formé.

V nejvétsi mife je vyuka medidlni vychovy realizovand v ramci jin¢ho pfedmétu.
Zajimavé je, Ze Zaci, ktefi medialni vychovu maji jako samostatny pfedmét, by chtéli
vyuku digitalni, interaktivni a praktickou téméf stejné jako Zaci, kteti nemaji medi-
alni vyuku viibec. Obecné Zaci preferuji modernizaci vyucovani a na vSech skolach

chtéji praktickou a digitalni vyuku medialni vychovy.

Treti blok otazek — média a internet ve volném Case

Respondenti ve svém volném Case nejcastéji vyuzivaji média a internet predev§im
pro socidlni sité.

Ve vétsi mife Zaci uvadeli vyuzivani za ucelem vzdélavani. V poslednich nékolika
mesicich zaci plni své Skolni povinnosti v digitdlnim prostiedi. Pfi¢inou tedy mtize
byt koronavirova epidemie a vladni opatfeni proti Sifeni nemoci.

97 % respondentil ma profil alesponi na jedné socidlni siti.

Na socialnich sitich jsou vice aktivni v pfidavani ptispévkl divky. Ve vice nez 70 %
si ptidavaji vyrazné upravené prispévky na své profily a jsou vice ovlivnény svymi
vzory.

Naopak chlapci sdileji své zivoty se svymi sledujicimi méné a jsou méné ovlivnéni
dalsi osobou. Vice se tedy nechaji ovlivnit nékym druhym divky nez chlapci.

Asi 40 % respondentl nedokaze predstavit jeden den bez pfipojeni na internetu a bez
médii.

Z4ci, ktefi travi vice neZ 6 hodin denné na internetu, si rozhodné nedokazi predstavit
jeden den bez ptipojeni k siti.

Procentualné nejvice odpovédi bylo zaznamenano u varianty 2-4 hodiny denn¢.
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9.5 Zodpovézeni vyzkumnych otazek a zhodnoceni predpokladu
Zhodnoceni predpokladu se odrazZi v zodpovézenych vyzkumnych otazkach.
VOL1: Jak Zaci pracuji s medialnim sdélenim a se zdroji?

Z vyzkumu vyplynulo, Ze nejCastéji si zaci vyhledavaji informace na internetu, konkrétné na
socialnich sitich. Existuje spousta relevantnich zdroji a profila s ovéfenymi informacemi,
ale stejné tak velké mnozstvi dezinformaci. A praveé proto by si informace mél kazdy ovérit
v n¢kolika dalSich zdrojich, coz se u zakli nedéje. Ve velké mife maji ditvéru ve zdroje, které
jiz v minulosti sami opakovan€ pouzili. Problém nastava, kdyz zak nedokaZze vyhodnotit se-
rioznost daného média (profil na socialni siti). Z vyzkumu vyplyva, Ze Zaci ptiliS nejevi za-

jem o znalost, komu dané médium patfi.

VO2: Pomaha zikiim druhého stupné na ZS medislni vychova k pripravé medialni

gramotnosti?

Ano. Z komparativni analyzy lze fici, ze medialni vychova jako cesta k medidlni gramot-
nosti, mé smysl. Problematika je zdvazna a ze sekundarniho vyzkumu je patrné, ze medidlni
gramotnost neni na dostatecné urovni. Pravé Skola poméha zakiim orientovat se v medialnim
svété. Znaénou roli hraje forma a hodinova dotace pro medialni vychovu. Cim vic hodin

prapravy zaci maji, tim vice se stavaji medidln¢ gramotné;si.
VO3: Jakou roli hraje digitalni prostiedi pro zastupce generace Z.?

Velkou. Ve svéte technologického pokroku a fenoménu 21. stoleti internetu (potazmo soci-
alnich siti), je témét nemozné zit odfiznuty od moderniho svéta. Alespon takhle si to mysli
déti. Skoro polovina 74kt uvedla, ze si nedokézi predstavit jeden den bez internetu. Socilni
sit¢ ovliviiuji jejich ndzory, postoje a upravuji skute¢nou realitu v podobé piispévki. Doko-
nalost pro né neni nedosazitelna diky vSem novym technologiim. Divky jsou vice vtahnuty
do ,,dokonalé¢ virtualni reality*. Socialn¢ sit€¢ mohou inspirovat, ale je potfeba déti taky upo-

zornit na uskali, které internet s sebou ptinasi.
VO4: Existuje rozdil v ziskdvani medidlni gramotnosti mezi Zaky z rizné velkych obci?

Ano. Ackoliv ptedpoklad pro praci byl, Ze zaci z vétSich obci maji k medialni vychove in-
tenzivnéjsi pristup a jsou vice vedeni k medialni gramotnosti, z primarniho Setfeni vysel

opak. Pravé zaci z mensi obce, ktefi maji medidlni vychovu jako samostatny pfedmét, maji
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vice kriticky postoj vii¢i informacim, internetovym zpravodajskym zdrojim i ziskavani in-
formaci od ovéfenych ucth na socidlnich sitich. Na rozdil od déti z velkého meésta, které
neméli medialni vychovu v zddné formé. U nich nastal znatelny rozdil v rozkli¢ovani mani-
pulativniho sd¢€leni, které zaci ve vét§i mife nepoznali. Nutno podotknout, ze nelze data ka-
tegorizovat celoplosné, vysledky se opiraji o primarni vyzkum. Rozdil tedy neni ve velikosti

obci, ale ve zplisobu vedeni vyuky medialni vychovy.

9.6 Vychodiska pro projektovou ¢ast

Ze zjisténych sekundarnich prizkumu vyplyva, ze ucitelé maji nedostatek materialniho vy-
baveni k vyuce medialni vychovy. Existujici materialy jsou vétSinou zastaralé. Z primarniho
vyzkumu vyplynulo, Ze by Zaci ocenili moderni pfistupy ve vyuce s vyuzitim digitalnich
prvki, a predevsim celou vyuku vést prakticky. Navrh baze k metodické piirucce bude za-
hrnovat tedy i praktické pojeti vyuky. Ziskana data z praktické ¢asti budou slouzit jako baze
k navrhu metodické ptirucky pro medialni vychovu. Dale bude doplnéna o znalosti a doved-

nosti od renomovanych fe¢nikt na Konferenci medialni gramotnosti.

Cilem prace je navrhnout projekt, ktery podpofi zvySeni povédomi o problematice medialni
gramotnosti. Projekt naplni stanovené cile, jak zakim pomoci zpracovavat a vyhodnocovat
informace nejen z internetu. Diky medidlni vychové lze vytvaret osvétu medidlniho svéta.
Konference bude urcena pro ucitele zékladnich skol druhého stupné, kteti predaji ziskané
znalosti détem moderni a praktickou vyukou pomoci nasledné vzniklé metodické ptirucce

pro medidlni vychovu.
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III. PROJEKTOVA CAST
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10 DOPORUCENE NAVRHY PRO MODERNIZOVANOU
METODICKOU PRIRUCKU K MEDIALNI VYCHOVE

Z primarniho a sekundarniho vyzkumu a jejich nasledné komparativni analyzy jsou vyvo-
zena vychodiska, ktera vytvari ramec zakladu navrhu baze modernizované metodické pii-

ruc¢ky k medialni vychove.

10.1 Navrh okruhii pro moderni metodickou pri¢cku medialni vychovy

Tipy k metodické ptirucce pro ucitele druhého stupné vychazi z praktické ¢asti, z vyhodno-
cenych vysledki primarniho vyzkumu a komparativni analyzy. Ugel ptirucky je podpofit
ucitelé, jak jesté vice pomoci zakiim orientovat se v medidlnim svété. Prirucka bude s navrhy
na vylepSeni pouze informativniho charakteru s doplnénim moznosti napadti na vedeni prak-
tické vyuky. Navrh ptirucky je pouze bazalni zaklad ke konferenci. Dal$i ndméty, poznatky
od renomovanych fe¢nikli a napady z interaktivni panelové diskuze, budou slouzit ke zpra-

covani celé moderni metodiky medialni vychovy.

Autorka prace bere v tvahu i vystupy a tematické okruhy RVP a doporucuje do navrhu pii-

ruc¢ky zahrnout zvlasté tyto okruhy:

10.1.1 Okruh 1 — Kritické vyhodnoceni a vhimani informaci

Cil: Rozvijeni schopnosti analytického pfistupu k medialnim obsahtim a kritickému odstupu

od nich.

e Zpracovavat a porozumét textu, akcelerace interaktivni préaci s textem. (napf. novi-
novy ¢lanek).

e Vyhledavat informace a pracovat s odbornym textem.

e Zduraznit ovéfovani pouzitého zdroje a kvalitu informaci.

e Ziskat zakladni znalosti o personach v medialni sféte.

e Zaclenit informace ze socialni siti do vyuky.
Navrh praktické aktivity: Starn se detektivem zdroje!

V aktivité se zaci uci porovndvat a vyhodnotit, jakym zplisobem je zpracovana stejna udalost
v riznych médiich. Zak si vybere z &lanku podstatné body a na zakladé danych udaji vy-
hodnoti diveéryhodnost zdroje. Nasledné zapise, v kolika dalSich zdrojich si informace ovéfil
a kde. Dalsim tkolem bude zjistit autora jednotlivych ¢lanki a identifikovat majitelé medi-

alni skupiny.
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10.1.2 Okruh 2 — Interpretace vztahu mediilnich sdéleni a reality
Cil: Schopnost rozlisit charakter medialniho sdéleni, zda jde o fakt ¢i fikci.

e Rozpoznat fiktivni zpravu.
e Vyhodnotit skryté reklamni sdéleni.
e Identifikace vyrazovych prostredku fikce.

e Schopnost identifikovat komercializaci sd€leni od zpravodajstvi.
Navrh praktické aktivity: Diveruj, ale proveruj!
Ucitel pusti zdkiim video z kauzy fake news a zaci po zhlédnuti sepisi 5 bodu, ve kterych
urci, jaké bylo dilezité sdéleni zpravy. Na zdklad€ nasledné diskuze vyhodnoti miru odha-

leni falesné zpravy. Po diskuzi video ucitel pusti znovu a ndzorn¢ si spolecné ukazou prvky

poukazujici na realnost a daveéryhodnost zpravy.

10.1.3 Okruh 3 - Identifikace skrytého manipulativniho jednani
Cil: Schopnost rozlisit manipulaci v medidlnim sdéleni a nenechat ovlivnit vlastni nazor.

e Rozeznat manipulativni jednani.
e Rozlisit vyrazové prostredky a slovni obraty pro zamérnou manipulaci.
e Necerpat informace pouze z titulkl, Zak sdm vyhodnoti vyznam sdéleni.
e Neduvéiovat neserioznim zdrojam.
e Nenechat média ovliviiovat subjektivni nazory, pocity, hodnoty, Zivotni styl nebo
moralni presvédceni.
Navrh praktické aktivity: Carovani se slovy.

Postupné sestavené titulky ¢lanki (cca 10 titulkd). V nékterych bude vyuZzito manipulativni
jednani a jiné budou interpretovany jako relevantni zprava. Na Zacich bude, zda rozpoznaji

manipulativni techniky a slovni obraty ¢i odkazy na argumentacni fauly.
10.1.4 Okruh 4 — Média a internet v kazdodennim Zivoté
Cil: Upozornit na nezadouci u€inky socialnich siti a mrhani ¢asem.

e Zhodnotit pfednosti a rizika z internetovych zdroju, které nasledné ovéii.
e Nenechat se ovliviilovat druhou osobou.
e Zduraznit, ze obsah na socialnich médiich mize byt 1zivy a velmi upraveny.

e Rizika a hrozby mozné zavislosti na digitalnich médiich.
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Navrh praktické aktivity: Tik Tok, Tik Tok...

Na platné se spusti odpocet Easu, uéitel vytvoii i lehky Gstni ¢asovy natlak. Zaci vyrobi pti-
spévek podle pfedem stanovenych pravidel (v€etné vSech tuprav, popiska, hastagl, atd.) na
svém profilu na vybrané socialni siti. Vytvoii co nejvice ditvéryhodny piispévek, ktery ale
nebude pravda. Ucitel bude klast diiraz na vysokou diivéryhodnost (emoce, vzhled, popisek,
vizudl,... celkovy dojem z fotky). Nasledné po casovém tlaku Z4ci vytvoii debatni krouzek,

kde s ucitelem podebatuji o ovliviiovani i o inspiraci na socialnich sitich.
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11 KONFERENCE MEDIALNi GRAMOTNOSTI: ZA ZRCADLEM
REALITY

Pilotni projekt Konference medialni gramotnosti bude uskuteénén za cilem vytvofit osvétu
pro ucitelé v oblasti diskutovaného tématu medidlni gramotnosti. Pravé erudovani ucitelé
jsou schopni naucit zaky, jak se 1épe orientovat v medialnim prostfedi a jak zvladat danou

problematiku.

Na konferenci budou Spickovi fecnici z medidlniho prostiedi. Vystupy z celé konference,
vcetné poznatkl prednasejicich, ale 1 zajimavé naméty z panelové diskuze, budou slouzit
jako material pro ptirucku k medidlni vychové na druhém stupni. Cilem je vyzdvihnout di-
lezita témata, ve kterych se déti neorientuji. VétSina zkoumanych okruhti je podstatna a ne-

zbytna pro dobrou mediélni gramotnost mladého ¢loveka.

11.1 Cilova skupina

Pilotni ro¢nik Konference medialni gramotnosti cili na ucitelé ze Zlinského kraje. Diivodem
zuzeni cilové skupiny na jeden kraj, jsou piedevsim finance. Pro prvni ro¢nik projektu se

vzdy shani hiife.
11.1.1 Primarni cilova skupina

Projekt oslovuje ucitelé zakladni Skoly, jenz jsou denné v kontaktu se zastupci generace Z.
Pozornost je predevsim zaméfena na pedagogy, ktefi vyucuji humanitni predméty (nejvice
Cesky jazyk) a informacni technologie. Do téchto predmétii se nejcastéji zaclenuje vyuka
prifezového tématu z RVP — medialni vychova. Podle priizkumu CSI, maji ugitelé nedosta-
tek informaci a zastaralé materialy k vyuce a sebevzdélavani. Konference bude realizovana

za ucelem zvysit povédomi a uroven medidlni gramotnosti u mladé generace pies ucitele.

11.1.2 Sekundarni cilova skupina

Druh4 cilova skupina budou ptedni zastupci instituci, ktefi realizovali vyzkum v souvislosti
s medidlni gramotnosti. Oslovena bude Ceska $kolni inspekce, z niz vychazi Tematicka
zprava z roku 2018 zamétfend na uroven medidlni gramotnosti zakti od 12 — 16 let. Dale
budou pozvani zastupci spoleénosti Clovék v tisni ze vzdélavaciho programu Jeden svét na
Skoléach. Realizace jejich vyzkumu se zamétovala na znalosti a dovednosti tykajici se médii.
Dal8im hostem by mohli byt vyzkumnici z agentury Median, kterd analyzovala, jak vypada

primérny medialni den v Ceské republice.
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Potencionalni sekundarni cilovou skupinou by v ptipadé z4jmu mohla byt i odborna vetej-
nost, kterou problematika zajima. Z vysledkt efektivity a projeveného zajmu z pilotniho roc-
niku, by mohla byt pro dal$i ro¢nik nabidnuta ucast na konferenci pro Sirokou a odbornou

vefejnost za ucastnicky poplatek.

11.2 Cile projektu

Z primarniho Setieni pro diplomovou préci jsou zpracovany vysledky, které slouzi jako pod-
pora projektové Casti. Velkou vyzvou je vytvofit pestry a piinosny program na konferenci a
dostat do Zlina renomované fe¢niky, ktefi se o problematiku intenzivné zajimaji. Cilem Kon-

ference medialni gramotnosti jsou piedevsim:

11.2.1 Ukastnici konference

e Ziskani pottebnych informaci, napadi a tipi k vyhotoveni komplexni moderni pfi-
rucky k metodice medialni vychovy. K vystuptim z diplomové prace budou piipo-
jeny diskutovana témata od fecnikl. Spolecné tak vznikne navrh na moderni a efek-
tivni realizaci vyuky, aby se déti v medialnim sveté neztratily.

e Dalsim cilem je pfedstavit uCiteliim jiné metody vyuky, aby déti vzdélavani bavilo a
zaroven nabidnout jim moZznosti sebevzdélavani v medialni oblasti.

e Zvysit povédomi o problému nizké medidlni gramotnosti a podpofit vzdélavani dal-
Simi institucemi, které se medialni gramotnosti intenzivné zabyvaji.

e C(Cilem je i budovat povédomi o pozitivnich a negativnich vlivech internetu na spo-

le¢nost.

11.2.2 Zastupci generace Z na zakladni Skole:

e Konference je prostfednikem mezi uciteli a Zaky. Ucitelem ziskané znalosti a doved-
nosti budou pfedany détem praktickou a moderni vyukou.

e (ilem je pomoci détem, aby se orientovali v pfehlceném svété médii a dokazali kri-
ticky vyhodnotit mediélni sdéleni.

e Zaci budou mit schopnost rozlisit charakter medialniho sdéleni, zda jde o fakt nebo
fikei.

e Zaci budou mit schopnost rozli§it manipulaci v medialnim sdéleni a nenechaji si

ovlivnit vlastni nazor.
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e Ucitelé budou intenzivné upozoriiovat na mozné nezadouci ucinky socialnich siti a

mrhani casem. Cilem je vzbudit v Zacich uvédoméni o diskutované problematice.

11.3 Komunikacni strategie

Pro pilotni rocnik Konference medialni gramotnosti bude oslovena piimo cilova skupina.
Neni tedy nutné vytvaret a investovat do masové propagace. Prostor pro konani akce je ka-

pacitn¢ omezeny a v prvnim ro¢niku pouze pro segmentovanou skupinu navstévnik.

e Pro ziskani stanovené cilové skupiny se jevi nejlepsi ndstroj marketingového mixu
direkt marketing. Oslovovani potencionalnich navstévnikl bude probihat ptes hlavni
nastroj direkt mail. Kreativné zpracovany email bude zaslan v dostate¢ném piedstihu
pied konanim akce. Email nebude dlouhy, v textu bude personované osloveni fedi-
tele Skoly (pro maximalizaci efektivity), kratké pfedstaveni konference a fecnikd.
Doplnujici informace budou k nalezeni na vytvofené microsite.

e Vytvoreni stranky microsite s podrobnymi informacemi o konferenci, s kontakty, s
harmonogramem a pfedev§im pro registraci G€astnikii. Ta bude probihat proklikem
na patformu Microsoft forms. Microsite umozni G¢astnikiim vyjadfit zpétnou vazbu
a poskytnout poradateliim reference.

e Ucastnici budou v registraci uvadét i emailovou adresu, ktera se bude propisovat do
databaze navstévnikd. Na zadany email bude zaslan po konferenci kod pro stazeni
komplexni a moderni pfirucky k medidlni vychové. Dalsi vyhodou databaze je na-
sledny pravidelny emailing pro zasilani newsletterti ze svéta médii a novinek tykajici
se medialni gramotnosti.

e Vytvofeny budou i ucty na socialnich sitich napt. Facebooku, kde mohou vznikat
diskuze ohledné tématu. Na soukromou facebookovou stranku budou uzZivatelé pii-
dani na konferenci. Dalsi socialni siti bude Instagram, na kterém budou sdileny pfi-
spévky v jednotném vizudlnim stylu s jednoticimi prvky. Pfispévky se budou tykat
diskutovanych témat z konference napft. kratké vyroky fec¢niku.

e Navazani spoluprace s Ceskou $kolni inspekci a dal§imi organizacemi (Jeden svét na
Skolach), aby se zapojili do propagace projektu a oslovili pfedni persony v oblasti
vzdélavani pro vyuziti vzniklé pfirucky k medialni vychove.

e Osloveni spole¢nosti Microsoft, ktera v ,,covidové dob&* je lidrem distan¢niho vzdé-
lavani. Spole¢nost by mohla zasahnout uvedenou primérni cilovou skupinu. Stala by

se tak partnerem projektu. V ptipadé dalsi viny epidemie by Konference medialni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

gramotnosti probihala pravé pies platformu MS Teams. Spojeni projektu s Micro-
sofem by dobfe korespondovalo s utvaienim PR a zvysilo povédomeé hodnotu eventu.
e Dil¢i navazani spoluprace s mésty Zlinského kraje, které maji rizné programy jako
MAP (mistni akéni plan) a podporuji v rdmci rozpoctu vzdélavaci aktivity. Mésta
maji Skoly pod svym vedenim a Ize akci propagovat fediteltiim $kol skrze spolecné
schiize. Dala by se vyuzit i moznost finan¢ni podpory v rameci jinych dotacnich pro-

gramil napt. Systém podpory profesniho rozvoje uciteli a feditel?l.

11.4 Corporate design

Pro pocatek pilotniho projektu postaci nastinit mySlenku celkového vizualu. Nastinény cor-
porate design bude promitnuty do vSech profesionalné vytvorenych materidli pro ucely pro-
jektu. Jednotna barevna kombinace, font pisma a logo bude utvaret celkovy vizual celé kon-

ference. Neni ndhodny vybér data

11.4.1 Logo

Pro konferenci bylo navrzeno logo, které bude doprovazet vSechny materidly na samotné
konferenci i v oslovovani ucastnikii ¢i aktéri. Jednotny prvek pro vSechny ro¢niky bude
kompas odkazujici na podstatné body medidlni gramotnosti. Symbolizuje udavani spravného
sméru v rozhodovani, cemu a komu vétit v piehlcené medidlni dobé. Vytvorené minimalis-
tické logo v ¢erno-bilé kombinaci vyjadiuje tivahu, ze nic neni Cernobilé a 1 nad kazdym
medialnim sdéleni je potieba uvazovat kriticky a ovérovat prichazejici zpravy. Doplitkem
proto bude modré barva, kterd je barvou komunikace, logického uvazovani a racionalnim
vyhodnocenim faktu. Nazev konference s kazdoro¢nim tématem bude zakomponovano
piimo do loga. Piktogramy vychazejici z loga ukazuji spravnou cestu v jednotlivych smé-

rech medidlni gramotnosti (internet, vzdélani, informace).
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KONFERENCE MEDIALNI GRAMOTNOSTI
La zrcadlem reality

Obrazek 4: Logo Konference medialni gramotnosti: Za zrcadlem reality

(Zdroj: vlastni zpracovani)

11.4.2 Téma pro prvni ro¢nik: Za zrcadlem reality

Symbolika ndzvu ptedstavuje zrcadlo jako prostfednik mezi realitou a digitdlnim svétem,
kde je vSechno moZné. Vychazi z pohadky Alenky v fisi divl, kde zrcadlo ptedstavovalo
branu do svéta taji a neredlného prostiedi. Stejné tak je tomu i ve virtudlni realité, kde nic
nemusi byt pravda a uzivatelé kyberprostoru by méli byt velmi obezietni a kriticky smysle-

jici. Pfedevsim aby se v neredlném svété (za zrcadlem) neztratili a dokazali najit realitu.

11.5 Realizace projektu Konference medialni gramotnosti: Za zrcadlem

reality

Konkrétni event Konference medialni gramotnosti se déli na identifikaci a zadani projektu,
planovani projektu, realizace projektu a ukonceni a vyhodnoceni projektu. V kazdé fazi pro-
bihaji dalezité kroky, aby event byl komplexné ptipraveny k realizaci, ale i k vyhodnoceni
efektivity akce po ukonceni. Dtlezité je shrnout povedené 1 nepovedené kroky pro ptipadnou

realizaci v dalSich letech a poucit se z nich.
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11.5.1 Identifikace a zadani projektu

Prvni faze projektu odpovida vypracovanému konceptu Konference medialni gramotnosti
v ramci projektové ¢asti k diplomové praci. Koncept vychazi z vychodisek a souhrnu prak-
tické ¢asti. Utelem konference je zvy$eni medialni gramotnosti u zastupcti generace Z, ktera

je médii obklopena od détstvi.

11.5.2 Planovani projektu

V této Casti je zahrnuta celd predrealizacni faze projektu. Planovani zahrnuje produk¢éni, pro-
pagacni a fundraisingovou strategii. Kazda oblast ma své misto v projektu a je velmi dule-

zité, aby se vzajemné potkavaly ve vystupech a celé komunikaci béhem vsech fazi.

- Z produkéniho hlediska bude potieba oslovit prostory pro konéani akce, poptat cate-
ring (snidané, coffee break, dopoledni brunch), moderatora akce, oslovit konkrétni
teCniky, technické zajisténi, osloveni aktérti doprovodného programu (virtudlni rea-
lita), poptani a zajisténi vSech pomticek pro dil¢i doprovodny program, vypujceni
vystavnich panell a dal$i drobné produkéni pohledavky...

- Zpropagacniho hlediska bude nezbytné vytvoftit a vymyslet kreativni direkt email,
intenzivné oslovovat cilové publikum a navazat dobré kontakty s médii a novinafi,
kteti budou na akci také pozvani. Propagace bude orientovan tak, aby splnila vSechny
body z komunikac¢ni strategie, viz kapitola 11.3.

- Z fundraisingového hlediska bude potieba sméfovat pozornost na financni pro-
sttedky, intenzivni oslovovani zlinskych firem a pfedevSim mést ze Zlinského kraje.
Bude se zadat o financ¢ni grant z dotaci a MAP o podporu vzdé¢lavaci akce. Jako
hlavni partner akce bude oslovena spolecnost Microsoft. V ptipadé dalsi viny epide-
mie by Konference medidlni gramotnosti probihala pravé pres platformu MS Te-
ams.V neposledni fad¢ se oslovi n€kolik firem na barterovou vymeénu produkti, které

budou slouzit jako darky pro Gcastniky, fec¢niky konference a merch.

11.5.3 Realizace projektu

V této fazi bude probihat realizace a naplnéni vSech plant a kol z produkéni, propagacni
1 fundraisingové sekce, viz kapitola 11.5.2. V den realizace se kondni samotné akce bude

tfidit vytvofenym harmonogramem.

e Dopoledni konference bude trvat od 8:00 do cca 13:00, registrace Ucastniki bude

ptistupna jiz od 7:30.
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e Akce bude probihat v prostorach foyer a auly na FHS na UTB ve Zlin¢ (kapacita
cca 250 lidi)

e Datum konference je stanovené na patek 12. 11. 2021.

Den pted realizaci probéhne piiprava vSech materialti (kompletace merche v platénych ob-
randovanych taskach), prezentace sponzorii a hlavnich partnerti ve form¢ bannert a rollupti.
Vychystani celého prostoru konference, ptichystani darkt, registraci a panelti pro dopro-

vodny program a zajisténi fungovani techniky v celém prostoru konani konference.
Hlavni harmonogram Konference mediilni gramotnosti v den D:

7:30 — 8:30 Registrace ucastniki, snidané formou §védskych stoll (catering)

8:30 — 9:30 Prvni fecnik z oblasti médii, v€etné panelové diskuze

9:30 — 10:00 Coffe break, doprovodny program ve foyer

10:00 — 11:00 Druhy fe¢nik z oblasti pedagogického sméru, véetné panelové diskuze
11:00 — 11:30 Dopoledni brunch formou $védskych stoll (catering)

11:30 — 12:30 Tteti fe¢nik odbornik z kyberprostoru, véetné panelové diskuze

12:30 — 12:45 Ptedstaveni zékladnich okruht k navrhu ptiru¢ky pro metodiku k medidlni

vychové a ptedani pristupovych hesel do microsite pro pozdé€jsi stazeni kompletni publikace.
12:45 — 13:00 Podé€kovani, rozlouceni.
Hlavni program

Renomovani fe¢nici jsou lidé, ktefi se v oblasti medidlni gramotnosti pohybuji a jsou inspi-

rativni persony pro projekt. Podrobnéjsi informace o konkrétnich vybranych tfecnicich viz

kapitola 11.6.
Doprovodny program

-V pauzéich mezi fe¢niky budou mit navstévnici k dispozici na vyzkouseni virtualni
realitu (veskeré produkeni 1 technické zajiSténi od kolegy z FT na UTB)

- Na panelech ve foyer budou vystaveny a vysvétleny ndvrhy aktivit, které si budou
moci Giastnici vyzkouset. Pfesny popis aktivit viz kapitola 11.1.1. — 11.1.4. Ugelem
je ukézat uciteltim, jakou formou détem piedat své poznatky a dovednosti ziskané na
konferenci. Ugastnici pii registraci obdrzi také kartu, kde budou dostavat razitka a za

splnéni v§ech ukolti mohou obdrzet darek u vstupu.
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- Catering bude probihat formou §védskych stolli — snidané, coffee break a dopoled-
niho brunch, zajisténi vlastni obsluhy. Cela konference se ponese v duchu plasticless,
vcetné cateringového pohosténi. Po celou dobu konéni akce budou zajistény sklenice
a pitnd voda (zajisti také cateringova firma).

- Tiskarna print ve fotokoutku, kde se ti€astnici budou moci vyfotit a rovnou si fotku
vytisknout. V ramci jedné aktivity si budou moci vytisknout i sviij piispévek na In-
stagramu pod hastagem #konferencemg

- Ve foyer budou instalovana zrcadla jako vyzdoba. Cilem bude propojeni s témat kon-

ference Za zrcadlem realitty.

11.5.4 Ukonceni a zhodnoceni projektu

Po ukonceni projektu nastane velmi diilezita ¢ast. Bude probihat sumarizace ziskanych po-
znatki od odbornikii z konference i z dotazii a odpovédi z panelové diskuze. Za pomoci CSI
a dalSich vyznamnych organizaci vznikne efektivni metodicka ptirucka k medialni vychove,
ktera odrazi dilezité informace a fakta ze svéta medialni gramotnosti. Casovy ramec zpra-
covani je stanoveny na 2 mésice tak, aby po novém roce byla ptirucka ptichystana pro vyuku

k druhému Skolnimu pololeti.

Pomoci nastroje direkt mailu bude probihat podékovani za icast vS§em fe¢nikiim i navstév-
niklim a opétovné zaslani hesla k vyhotovené moderni piirucce k medidlni vychovée. Na za-
klad¢ ziskané zpétné vazby bude probihat zhodnoceni a efektivita projektu viz kapitola

11.10.

11.6 Personalni zastoupeni

Vzhledem k pilotnimu ro¢niku projektu bude velmi tézké ziskat finan¢ni prostfedky. A prave
finance hraji rozhodujici roli v personalnim zastoupeni. Pro snizeni vydaji bude prvni rocnik
konference pracovné z velké Casti vykonavat autorka prace, kterd mé cenné zkusenosti a
znalosti s organizaci a vedenim obdobnych projekti. Samoziejmé nelze zvladnout vse v jed-

nom ¢loveku, proto bude sestaven tym.
Realizatorka projektu

Realizatorkou projektu je autorka prace, kterd bude mit na starost chod celého projektu,
véetné produkéni, propagacni a fundraisingové sekce. Neni cilem vSechno zvladnout sam,
delegovani tkoll je podminecné. Pfedevsim bude zajiStovat komunikaci s hlavnim partne-

rem a CSI.


https://cs.wikipedia.org/wiki/K%C5%99%C3%AD%C5%BEek_(znak_%C4%8D%C3%ADsla)
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Clenové tymu

Jako pomocnici do realiza¢niho tymu budou osloveni studenti marketingovych komunikaci
z FMK z UTB, jakozto 1éty provéteni potradatelé z jinych uzasnych projekt. Nabidnout Cty-
fem aktivnim studentiim lze pfedevs§im zkusenosti a cenné kontakty, které mohou vyuzit do
budoucna. Motivovani studenti pfinasi do projektu dalsi pohled a kreativni napady. Dosta-

nou také symbolickou finanéni odménu.

Jejich kompetence budou rozvrzeny opét do sekci produkeni, propagacni a fundraisingové.
Kazdy bude vykonavat tkoly ptfesné takové, jaké ho bavi, a které si chce vyzkouset. Cilem
je pouze splnit v§echny tkoly, které jsou pfedem stanoveny v dany termin. Zaroven budou
studenti v den D jako realiza¢ni tym a kazdy bude mit pfedem stanovenou roli s kompeten-
cemi (u registrace, hostesky, technicka podpora, instalace a deinstalace prostoru, zapisova-

tel, ...)
e Zapisovatel

Dulezitym ¢lenem tymu bude v den D zapisovatel, ktery bude zaznamenavat celé pred-
nasky a zajimavé poznatky od renomovanych fecnikli a odborniki. Jeho tkolem bude

také zapisovat dotazy a odpovédi z panelové diskuze.
Aktéri na konferenci
Predstaveni vybranych fe¢nikd z oblasti medidlniho svéta. Vybrani odbornici byli navrzeni
na zaklad¢ vystupti z praktické ¢asti prace.

e Roman Maca

Ve

internetu. Jeho pozice je manazer pro vzdélavaci programy a ptsobi jako lektor eduka-
tivnich materiali pro odbornou vetejnost, pro pracovniky s mladymi lidmi a mladezi.

Vydal celou fadu publikaci a ¢lankd. (Sikl, 2012)
e Marek Wollner

Marek puisobi jako $éfredaktor Reportéri CT a investigativni novinaf. Vlivna osoba
v medidlnim svété, kterd vyznava post-pravdivou dobu, kdy je na konzumenty hrnuto
nespocet medialniho sdéleni. Je pfesvédcen, Ze jedinou cestou, jak se neztratit ve sveété

médii, je oveéfovat a porovnavat informace. (O Marku Wollnerovi, 2017)

e Jan Jirak
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Vysokoskolsky ucitel a spisovatel, ktery se nékolik dekat vénuje problematice medidlni

gramotnosti. Nyni piednasi na Fakulté socialnich véd UK a zkoumé komplexné proble-

matiku médii. Zajima se ptredevsim o roli jazyka, feci a analyzuje zpravodajstvi. (O Janu

Jirdkovi, 2017)

Externi sluzby

Do externich sluzeb se fadi catering, tiskai'ské prace, obsluha virtudlni reality, atd...

11.7 Timing

Planovani casového ramce je nutné, avsak plan je velmi orientacni. Ve vSech fazich projektu

jsou mozna rizika, které plany mohou narusit. Nékteré aktivity nelze zatradit do vybranych

mesict, jelikoz se musi udrzovat v celém pribéhu akce — komunikace s mésty, se Skolami,

s CSI, s uciteli, pribézné monitorovani akce a budovani vztahli s partnery eventu. V nasle-

dujici tabulce je predstaveny timing vytvoteny specidlné pro pilotni ro¢nik Konference me-

dialni gramotnosti. V jednotlivych mésicich jsou zahrnuty produkéni, propagacni a fundrai-

singové aktivity.

Orientacné planovany timing

projektu Konference medialni gramotnosti 2021

Identifikace a zadani projektu

Leden — duben

Planovani projektu

Kvéten

Cerven

Realizace vyzkumu problematiky medialni gra-
motnosti, vyhodnoceni vysledkd a navrh k pfi-
rucce k metodice pro medialni vychovu
Tvorba komplexniho konceptu konference
Vybér tymu

Brainstorming pro vylepSeni programu
Rozd¢leni tloh a zodpovédnosti

Vytvoreni corporate designu

Vytvoteni microsite

Reserse kontakti pro direkt email

ReserSe dotacnich programu

Kreativni tvorba partnerské nabidky pro spon-
zory

Z4dost o finanéni grant programu Systém pod-
pory profesniho rozvoje ucitelli a feditelt

Zajisténi prostort pro konani akce

Osloveni konkrétnich fe¢nikli a moderatora
Oslovovani partneri akce, navazani spoluprace
s Microsoft
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Cervenec

Srpen

Zati

Rijen

Tvorba grafickych navrhi a emaili

Tvorba microsite a komunikacni strategie
Osloveni mést Zlisnkého kraje na finan¢ni pod-
poru

Zadost o finanéni grant MAP

Popténi cateringu

Barterova vyména produktli za propagaci
Zajisténi merche (Eko platéna taska, tuzky,
bloky,...)

Ptipadny vybér a osloveni jinych fecnika
Tvorba a technické zajisténi registrace na kon-
ferenci

Ptesny harmonogram akce

Zajisténi doprovodného programu a vécnych
potfeb k nému

Poptani zrcadel na vyzdobu

Zajisténi techniky

Intenzivni oslovovani navstévnikl cca 2 mésice
dopiedu, ptes vytvoienou resersi, prostiednic-
tvim MAP a kontaktii z CSI

Poptani grafického zpracovani pro metodickou
ptirucku

Zajisténi Printky do fotokoutku

Zajisténi celého programu smluvnimi podmin-
kami

Vytvoteni ¢t na socidlnich sitich

Intenzivni komunikace s partnery akce, s na-
vstévniky 1 s fe¢niky

Intenzivni komunikace s vybranymi médii
Tvorba tiskovin v jednotném vizualu

Zajisténi zrcadel na vyzdobu prostoru

Doladéni produkénich, propagacnich a fundrai-
singovych boda

Tiskatské prace

Komunikace s navstévniky

Kompletace merche a darkd pro hosty

Den pted realizaci kontrola v§eho

Konference medidlni gramotnosti, den konani
akce (pro den D bude sestaven specialni harmo-
nogram)
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Ukonceni projektu - Direkt mail a pod€kovani v§em tGcastniktim a
fecnikim.

Prosinec — leden o ) .
- Zajisteéni grafického zpracovani ptirucky

- Analyza a sumarizace vSech poznatki a znalosti
z konference s vysledky priméarniho vyzkumu a
vydani moderni pficky k medialni vychové.

Tabulka 5: Orientacni casovy ramec projektu

(Zdroj: vlastni zpracovani)

11.8 Orientacni rozpocet

JelikoZ je projekt prvnim ro¢nikem a cilem je dostat na konferenci co nejvétsi pocet lidi
z cilovych skupin, bude konference zdarma. Neni to komer¢ni projekt a cela konference

slouZzi jako osvéta problematiky medidlni gramotnosti.

Rozpocet projektu je stanoven opravdu orientacné, jelikoz je nutno pocitat s neCekanymi
vydaji. Do rozpoctu jsou zahrnuty produk¢ni, propagaéni a fundraisingové aktivity a dalsi

vydaje. Podrobn¢ jsou polozky rozepsany v tabulce nize.

K ziskani finan¢nich prostiedki pro moznost uskutecnéni akce budou osloveny mésta Zlin-
ského kraje, Zlinsky kraj a lokalni firmy. Dale bude podana zaddost o finan¢ni podporu MAP
(mistni akéni plan) pro Zlinsky kraj, jakozto akce podporujici vzdélavani. Zadost o finance
bude podéna také na program Evropské unie — Systém podpory profesniho rozvoje uciteltl a
fediteld. Jako hlavni partner akce bude oslovena spole¢nost Microsoft, kterd v ,,covidové
dobé* je lidrem distan¢niho vzdélavani. V ptipadé dalsi viny epidemie by Konference me-
didlni gramotnosti probihala pravé ptes platformu MS Teams. Spojeni projektu s Micro-

sofem by dobie korespondovalo s utvarenim PR a zvysilo povédomé hodnotu eventu.

Pro barterovou spolupraci budou osloveny firmy, které dodaji za propagaci své produkty,
které budou soucasti vstupniho merche a darka pro ucastniky. Jednat se bude pfedevsim o
hmotné produkty, vyrobky a reklamni pfedméty jako déarky a platéné tasky s bloky a tuz-
kami, které budou obrandované vizualem konference slouzit jako merch. Cena za bloky a

tuzky mize byt snizena vyraznou slevou nebo zdarma.

Propagace pro partnery akce bude vytvoiena ,,na miru®, aby byly obé& strany ve spolupraci

spokojené.

Diilezitou soucasti celého projektu je realizacni tym. Jelikoz se bude jednat o studenty, bu-

dou dostavat symbolickou finanéni odménu. Ugast bude samoziejmé dobrovolna a studenti
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budou znat pfedem stanovené podminky. Nejvetsi odménou budou ziskané cenné kontakty

a zkuSenosti, které si z realizace projektu odnesou.

Vydaje Cena véetné DPH (K¢)
Pronéajem prostoru na FHS (celodenni véetné 24 100
DPH)
Tiskoviny (program, cedule, jmenovky, dotaz- 9 000
niky, karty, atd)
Grafické zpracovani corporate desig 8 000
EKO papirové propisky véetné potisku, 300 ks 1500
Sesitky s brandem, 300 ks 7 000
Catering 65 000
Bali¢ek domény, webhostingu, databaze a
o L 768

emailil (24 mésict)
Reénici 15 000
Moderator akce 2 000
Ostatni naklady 10 000
Odména pro 4 studenty 20 000
Vvdani digitalni ofrucky k metodi FTEIPY

Y ani digitalni pfirucky k metodice medidlni 10 000
vychovy
Vyzdoba 5000
Doprava + amortizace auta 440 (100 km)
Technicka vybavenost 2 000
Celkem 175 308

Tabulka 6: Orientacni vydaje projektu

(Zdroj: vlastni zpracovani)

11.9 MozZna rizika v projektu

Kazdy projekt s sebou nese jistd rizika, kterd ho mohou ohrozit. Proto je dilezit¢ mozna
rizika pfedem stanovit, a v co nejvétsi mozné mife jim pfedchazet. Vysoka rizika projektu

mohou ohrozit projekt ve vSech projektovych fazich, nenaplnit cile nebo ohrozit celkovou
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uspésnost akce. V nasledujici tabulce budou predstavena mozna rizika podle miry dopadu a

jejich pravdépodobnosti objeveni.
Klasifikace analyzy rizik pro Konferenci medidlni gramotnosti:

- Malé riziko pro projekt v rozmezi od 1 do 3.
- Sttedni riziko pro projekt v rozmezi od 3 do 6.

- Vysokeé riziko pro projekt v rozmezi od 6 do 10.
Riziko Mira dopadu na projekt Pravdépodobnost objeveni Vysledek

Mala Stfedni = Velkda  Malé Stfedni = Velké
(1-3) (4-6) (6-10) (1-3) (4-6) (6-10)

Dalsi vlna pandemie 5 3 15

onemocnéni covid 19

Nedostatek financi 8 4 32
Negativni zpétna vazba 3 3 9
od ucastnikt

Nedostatek informaci 8 2 16

pro piirucku  k medi-
alni vychove
Nizky zajem o projekt 7 2 14

ze strany navs$tévnikl

Tabulka 7: Analyza moznych rizik

Zdroj: Vlastni zpracovani
Dalsi vina pandemie

Mezi vyssi rizika patii dalsi vina onemocnéni a snim i spojena restriktivni vladni opatfeni.
Cely koncept projektu je koncipovan na redlné misto v redlném case. Online podoba konfe-
rence by se fesila aZ v pfipadé, kdyby bylo jisté, Ze projektu nebude umoznéna realizace.
Mira dopadu by byla neptijemna, ale zvladnutelna pomoci platformy MS Teams. Pravdépo-
dobnost objeveni je podle autorky prace optimisticky niz§i, diky intenzivnimu o¢kovani po-

pulace.
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Nedostatek financi

Podle vysledku z tabulky je nejvétsi riziko projektu neziskani dostatek financi pro jeho rea-
lizaci. Ziskdvani prostiedkt je u kazdého projektu narocna faze a v piehlcené dobé projekt
(mimo ,,covidovou dobu®), je zkratka obtizn¢ zaujmout sponzory z komer¢ni i nekomercni
sféry. Nedostatek prosttedkt by ohrozilo kvalitu i celkovy dojem z konference nebo dokonce

nemoznost projekt uskutecnit.
Negativni zpétna vazba od ucastniki

Spokojenost ucastnikil je samoziejmée dilezita, ale neohrozuje projekt v existenci. I nega-
tivni ohlasy jsou zpétna vazba, ktera poméaha ke zdokonaleni a pouceni pro dalsi ro¢niky.
Projekt vSak bude veden s velkym usilim a nadSenim, aby byla mira spokojenosti navstév-

nikl vysoka.
Nedostatek informaci pro priru¢ku k medialni vychové

Cilem celé konference je ziskat a sumarizovat poznatky od odbornikil, které budou vyuzity
spolu s podklady z primérniho Setfeni pro tvorbu moderni ptirucky k metodice medialni vy-
chovy. Nedostatek ziskanych informaci by znamenalo nenaplnéni cile projektu. Mira dopadu
by byla vysokd, avSak pfi promySleném a kvalitnim vybéru fec¢nikli, by se riziko zna¢né

eliminovalo.
Nizky zajem o projekt ze strany navstévniki

Vytvaret s velkym usilim projekt, o ktery neni z&jem, je asi ta nejhorsi predstava pro vSechny
organizatory. Velka ptiprava celého dne D a nedostaveni se navstévniki, by mélo velky do-
pad pfedevsim na emoce organizatoru i dalSich ucastnikli. Kapacita prostoru je cca 250 lidi
a prednaset a pohybovat se v poloprazdnych mistnostech nedéla dobry dojem na nikoho.

Konferenci by to vSak neohrozilo, fe¢nici by ptednaseli i pro mensi publikum.

11.10 Méreni efektivity

Meéfteni efektivity projektu je velmi podstatna ¢ast a mnohdy opomijend. V piipadé konfe-
rence se jedna o nejdalezitéjsi ¢ast celého projektu. Na zaklad¢ ziskanych znalosti a poznatkil
od odborniku a tipim od autorky prace, bude vyhotovena komplexni pfirucka k metodice
medidlni vychovy. M¢fitelnost cile, tedy GispéSnosti ptirucky, 1ze ziskat aZ po vydani a uzi-
vani ve Skolach. Efektivitu by mohla zajistit konference, ze které by vznikly ptinosné a po-

zitivni reference. V nejlepSim piipad€ po projektu doporucit a rozsitit material mezi dalsi
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pedagogické kolegy. V praktickém pojeti je konference mezikrok pro vyhodnoceni stanove-
nych cila.
Provedeni dal§iho prizkumu pod zastitou CSI nebo organizaci Jeden svét na $kolach

(Clovék v tisni)

Po zaclenéni ptirucky do medidlni vychovy by vznikl po delsim ¢asovém tuseku dalsi vy-
zkum u Skol, které se Gc€astnily 1 prvniho prizkumu. V porovnani dat by mohlo byt zjiSténo,
zda zakim a ucitelim metodicka ptiru¢ka vyhovuje. Z vyzkumu bude patrné, zda jsou vy-
sledky rozdilné a prirucka je efektivnim ,,pomocnikem* v feseni problematiky medialni gra-

motnosti.
Dotaznik spokojenosti s Konferenci medialni gramotnosti

Hlavni metodou méteni spokojenosti bude kratky dotaznik, jenZ budou vypliiovat U€astnici
pfimo na konferenci. Motivaci k vyplnéni bude maly darek, ktery dostanou na konci konfe-
rence u registrace u vstupu. Bude zjist'ovana celkova spokojenost s konferenci, mira zapo-
jeni do doprovodného programu, a zdali je to bavilo. Dalsi otazky se budou tykat subjektiv-
niho nézoru na nové vznikajici metodickou ptirucku, a zdali by ji ve vyucovacich hodinach
vyuzili

Aktivita na profilech socialnich sitich

Profily na socidlnich sitich budou slouzit ptedev§im jako inspirace a diskuzni platforma.
V soukromych skupinéach (napt. na Facebooku) se bude diskutovat o tématu. Bude tak vna-
Sen rizny uhel pohledu na problematiku. Mira efektivity skupin a profil se d& zméfit pres-
nymi metrikami a méfeni aktivitou uzivateld. Pfedmétem je zjisténi stanoveného cile, zda

maji ucitelé o problematiku zajem a chtéji se dale v oblasti medidlni gramotnosti vzdélavat.

11.11 Naplnéni stanovenych cili

Cilem prace je navrhnout feSeni vhodnou formou projektu, jak Zakiim pomoci zvladnout
zpracovavat a vyhodnocovat informace nejen z internetu pomoci medialni vychovy ve skole

a upozornit na dulezitost osvéty medidlniho svéta.

e Hlavni cil diplomové prace byl naplnén formou zpracovanim projektové Casti, tedy
navrhem okruht k pfiru¢ce pro medialni vychovu a vypracovani konceptu
Konference medidlni gramotnosti s ndzvem Za zrcadlem reality. ZlepSeni medialni

gramotnosti u zaki Ize prostfednictvim edukace uciteld (tzn. zmodernizovat ptirucku
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pro medidlni vychovu se zapracovanymi okruhy a vytvofeni konference s

renomovanymi fec¢niky).

Dale v ramci primarniho a sekundarniho vyzkumu zjistit, jak zastupci generace Z na ZS
pracuji s medidlnim sdélenim, se kterym se denné setkavaji a jak velkou dulezZitost zastava
v jejich Zivotech digitalni prostiedi. Dil¢im cilem prace je zjistit, jakou roli hraje medialni
vychova a velikost obce v medidlni gramotnosti, a zda ma smysl medialni vychovu na

skolach realizovat.

e Dilci cile prace jsou také naplnény a jsou zodpovézeny ve vyzkumnych otazkéch, viz

kapitola 9.5
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ZAVER

Diplomova prace byla zpracovdna na téma Medialni vychova jako soucast medialni
gramotnosti u generace Z na ZS. V aktualni dobé je velmi diilezité soustfedit pozornost na
medialni gramotnost u mladych lidi, jelikoz Zziji v dynamické medialni dobé. Proto je
dilezité, aby se lidé vzdelavali a pochopili, jak média funguji. Ve 21. stoleti se nejvétsim
fenoménem staly internet a média, které radikdln€ zmeénily pohled na fungovani celé

spolecnosti.

Pro vhled do teSené problematiky bylo dilezité zpracovat resSerSi dostupnych zdroji a
odbornych ¢lankt, jenz byly nezbytné pro vniknuti do dané problematiky a jejiho lepsiho
pochopeni. V teoretické ¢asti byly pfedstaveny kapitoly tykajici se oblasti médii, medidlni
vychovy v souvislosti s medidlni gramotnosti a charakteristika mladsi generace Z.
Zpracovani teoretické Casti bylo zasadni pro aplikovani pojmu do praktické ¢asti diplomové

prace.

V nasledujici metodické ¢asti prace byly definovany predpoklady, cile, ucel prace a forma
zpracovani metodologie vyzkumu. Souc¢asti metodiky bylo vymezeni vyzkumnych otazek,
jez vychazely ze stanovenych cilti prace. Pomoci kvantitativniho Setfeni byl zpracovan

primarni vyzkum, ktery byl komparovan se sekundarnim vyzkumem jiz vzniklych dat.

V praktické casti byla provedena komparativni analyza z primarniho a sekundarniho
vyzkumu. Byly zkoumany ve tfech blocich. V prvnim bloku byla pozornost sméfovana na
praci se zdroji a s informacemi, ve druhém bloku byla zjiStovana forma medialni vychovy
na zakladnich Skolach a tfeti blok se vénoval vyuziti volného ¢asu generace Z na internetu.
Do primérniho vyzkumu byli uceln€ vybrani zaci druhého stupné zékladnich skol, jakozto
zastupcl mladé generace. Na zaklad€ zjiSt€nych poznatkd byl navrZen projekt ve vhodné

formé, ktery byl podrobné zpracovan v projektové €asti.

Cilem prace bylo navrhnout projekt, ktery by podpofil zvySeni povédomi o problematice
medidlni gramotnosti. Projekt byl vypracovan za t¢elem naplnit stanovené cile, které by
mohly zakiim pomoci zpracovavat a vyhodnocovat informace nejen z internetu.

Vypracovany projekt se zaméfuje na osvétu medidlni gramotnosti.

Na zaklad¢ zjisténych dat z praktické Casti byl vytvoien navrh k metodické ptirucce pro
medialni vychovu, kterd by mohla byt baze pro vytvofeni komplexni a moderni verze
metodické prirucky. Ta by byla doplnéna o znalosti a dovednosti od renomovanych fe¢niki

na Konferenci medialni gramotnosti pod ndzvem Za zrcadlem reality. Za timto G¢elem byl
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zpracovan souhrnny koncept projektu konference, kterd by byla urena pro ucitele
zékladnich kol druhého stupné. Uéastnici akce by piedali ziskané znalosti détem moderni a
praktickou vyukou pomoci nésledné vzniklé metodické piirucce pro medidlni vychovu.
Budouci rozSifeni projektu by se eventualné mohlo orientovat do dalSich
spolecenskovédnich obort jako je napft. sociologie, psychologie ¢i dal§ich humanitni védy,

jelikoz mediélni gramotnost prostupuje zminénymi obory.

V dobé, kdy internet chrli obrovské mnozstvi informaci velkou rychlosti, je ¢im dal tim vétsi
nutnost se v nich orientovat a kriticky vyhodnocovat ziskdvané medialni sd€leni. Rostouci
intenzita podtrhuje dilezitost medidlni gramotnosti. Je ziejmé, Ze diskutované téma bude
mit mnohonéasobné rostouci celospolecenské dopady. Z tohoto ditvodu by se mélo medialni

vychoveé vénovat vice pozornosti nez doposud.
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