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ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyvé analyzou piedvolebnich debat kandidatti na prezidenta Ceské

republiky v letech 2013 a 2018.

Préce je rozdé€lena na teoretickou ¢ast, praktickou ¢ast a projektovou ¢ast. Teoretickd ¢ast
zpracovava teoretickd vychodiska tématu a pozornost je vénovana politickému marketingu,
politick¢ komunikaci a historii pfedvolebnich debat. Praktickd ¢ast obsahuje vyzkum
predvolebnich debat na zaklad¢ funkc¢ni teorie Williama L. Benoita, ktera analyzuje typy a
Cetnosti sdéleni prezidentskych kandidatt v priibéhu predvolebnich debat v letech 2013 a
2018. V praktické casti byl navic proveden kvantitativni vyzkum prostfednictvim online
dotaznikového Setfeni, na zaklad¢ kterého je vyhodnocen postoj vetfejnosti k vybéru

prezidentského kandidata a ke zplisobiim vyjadfovani kandidath v pfedvolebnich debatach.

Kli¢ova slova: predvolebni debata, analyza typi sdéleni, William L. Benoit, politické
potady, prezidentské debaty, prezidentské volby 2013, prezidentské volby 2018, pfima

volba prezidenta.

ABSTRACT

The diploma thesis focuses on the analysis of pre-election debates of candidates for

President of the Czech Republic in 2013 and 2018.

The diploma thesis is divided into a theoretical part, a practical part and a project part. The
theoretical part deals with the theoretical background of the topic and attention is paid to
political marketing, political communication and the history of election debates. The
practical part contains research on pre-election debates based on the functional theory of
William L. Benoit, which analyzes the types and frequencies of communications from
presidential candidates during the pre-election debates in 2013 and 2018. I addition, in the
practical part, a quantitative research was conducted through an online questionnaire
survey, based on which the publics attitude to the selection of the presidential candidate

and to the ways of expressing candidates in election debates is evaluated.

Keywords: pre-election debate, analysis of the types of communication, William L. Benoit,
political programmes, presidential debates, presidential elections 2013, presidential

elections 2018, direct election of the president.
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UvVOD

Zlomovym rokem pro pofadani prezidentskych piedvolebnich debat v Ceské
republice byl rok 2013. V tomto roce byla zavedena piima volba prezidenta a zménil se tak

1 zpusob komunikace kandidatt uchazejicich se o Prazsky hrad.

Tématem této diplomové prace je analyza predvolebnich debat kandidati na
prezidenta Ceské republiky v letech 2013 a 2018. Vyznam piedvolebnich debat se stile
zvysuje a tento trend lze pozorovat ve vSech vyspélych statech svéta. Piedvolebni debaty
jsou vyuzivany jako jeden =z hlavnich nastroji komunikace s voli¢i ve volebnich
kampanich. Proto je z marketingového hlediska velmi dulezité tyto debaty zkoumat a je
nutné rozklicovat, jaké typy sdéleni, jejich Cetnosti a jakou strategii jednotlivi kandidati

v prubehu predvolebnich debat vyuzivaji.

V teoretické casti diplomové prace je provedeno shrnuti historie piimé volby
prezidenta v Ceské republice, historie predvolebnich debat, politicky marketing a
komunikace, vysvétleni ,,funkéni teorie® Williama L. Benoita, na zadkladé které jsou

v praktické ¢asti provadény analyzy piedvolebnich debat.

Cilem vyzkumu diplomové prace bylo zjistit, jaké typy sdéleni prezidentsti
kandidati vyuzivali pfed prvnimi a druhymi koly prezidentskych voleb v letech 2013 a
2018. Za timto ucelem byla provedena analyza ptedvolebnich debat na zéklad¢ funkéni
teorie W. L. Benoita. Tato teorie sice vznikla ve Spojenych statech americkych, nicméné
jeho piehlednad kategorizace je vhodna 1 pro vyzkum a analyzu ptedvolebnich debat
v Ceské republice. Pomoci této teorie se analyzuji ¢etnosti jednotlivych typi sdéleni, které
kandidati na prezidenta vyuZivaji béhem medialnich vystupli v prvnim a ve druhém kole

predvolebni kampané.

Rovnéz byl analyzovan Casovy prostor, ktery jednotlivi kandidati méli k dispozici
ve vetejnopravnich a soukromych médiich. Na zdkladé¢ méfeni stopaze bylo zjiStovano,
zda néktera média poskytuji vétsi prostor pro konkrétni kandidaty a tim je zvyhodnuji.
Nasledné byly tyto aspekty podrobeny srovnani s konecnymi vysledky jednotlivych kol
prezidentskych voleb. Bylo sledovano, zda v danych médiich méli vSichni prezidentsti
kandidati podobny Casovy prostor pro sva vyjadieni a bylo vyhodnoceno, zda ma vyuzity

¢as vliv na vysledek jednotlivych kol voleb.

Ve vyzkumné casti byl také zjisStovan nazor vefejnosti v ramci dotaznikového

Setfeni, jakym zptsobem by se mél pristi kandidat v médiich vyjadiovat, zda by mél své
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soupete napadat, urazet, nebo zda by uvitali spiSe solidniho a férového kandidata, ktery se

bude snazit piesvédcit predevsim o svych vlastnich kvalitach.

Hlavni vyzkumnou otazkou tedy bylo, jaké typy sd€leni pouzivali jednotlivi
kandidati v prezidentskych piedvolebnich debatach v Ceské republice v letech 2013 a
2018. Druhou vyzkumnou otdzkou bylo, zda méli vsichni kandidati stejny casovy prostor

ve vefejnopravnich a soukromych médiich pro jejich vyjadieni.

V diplomové praci byly srovnavany a analyzovany rozdily mezi vysledky
predvolebnich debat prvniho kola svysledky druhého kola ptedvolebnich debat
prezidentské piimé volby v jednotlivych letech 2013 a 2018. Nasledné byly zjistény hlavni
rozdily ve vysledcich prezidentskych voleb v téchto letech v kontextu piedvolebnich debat

kandidéti na prezidenta Cesko republiky.

Vedlejsi vyzkumnéd otdzka tzce souvisi s hlavni vyzkumnou otdzkou. Bude
analyzovan pomér obecnych sdéleni a pomér negativnich sdéleni v prezidentskych

predvolebnich debatach v letech 2013 a 2018.

Ptedvolebni prezidentské debaty v letech 2013 a 2018 budou analyzovany
jednotlivé, aby vznikla pfehlednost a jasnd cCasova posloupnost jednotlivych kol
prezidentské volby. Pomoci syntézy vysledki analyz budou nasledné zodpovézeny
vyzkumné otazky. Nejprve bude analyzovano prvni kolo prezidentské volby v daném roce
a nasledné se srovnd s druhym kolem prezidentské volby zvlast v letech 2013 a 2018.
Srovnani bude provadéno v kontextu zadanych vyzkumnych otdzek a budou se v zavéru

porovnavat s vysledky prezidentské volby v letech 2013 a 2018.

Cilem diplomové prace tedy bylo zjistit, zda maji typy sdéleni, jejich Cetnosti a
casova stopaz v predvolebnich debatach vliv na vysledky jednotlivych kol prezidentskych
voleb. V projektové €asti byl na zékladé vyhodnoceni navrhnut zpiisob komunikace pro

pfisti prezidentské kandidaty v roce 2023.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MARKETINGOVA KOMUNIKACE

., Zakladni cil marketingové komunikace je presvédcit potencialniho nebo stavajiciho
zdkaznika ¢i verejnost, aby postupne zmenili nazory, postoje ¢i chovani vuci firmé a jeji

nabidce . (Ptikrylova, 2019, s. 30).

Marketingovou komunikaci muzeme tedy obecné chapat jako pienos sdéleni nebo
informaci mezi prodavajicim a kupujicim. V této diplomové prace je mozné tuto
interpretaci pouzit a porozumét ji jako prenos informaci, ¢i sdé€leni mezi kandidaty na
prezidenta a voli¢i. Zalezi na vnéjSich faktorech a zpiisobu, jakym bude sdé€leni cilovou
skupinou pfijato. Rozhodujici je také volba formy samotné informace. Je totiz velmi
dalezité, aby byla informace zdkazniky (voli¢i) pochopena a pfijata tak, jak bylo
zamysleno. Pfijeti sdéleni zavisi také na tom, jak informaci recipient vnima. Sdé¢leni by
meélo mit urcitou atraktivitu a divéryhodnost. V marketingové komunikaci je potieba si
uvédomit, zda je cilem sdé€leni upoutat pozornost, vyvolat uréitou reakci nebo dosahnout
zmény chovani cilového publika. Pokud efektem neni zména chovani novych zakaznikl
(volict), bude alespoit podpoiena loajalita zakaznikli stavajicich. Z toho vyplyva, ze
v ramci marketingové komunikace by krom¢ ziskdvani novych zdkaznikd neméli byt
opomijeni stavajici zdkaznici, u kterych je potieba loajalitu budovat. (Piikrylova, 2019, s.

23-25)

Se zafatkem nového milénia doSlo v ramci marketingové komunikace k vyraznym
zménam diky rozvoji digitalnich médii a jejich platforem. Technologické inovace a
rozsahlej$i uzivani internetu, zaloZeni socidlnich platforem, jako naptiklad Facebook,
Instagram, nastup chytrych telefont a jinych zafizeni, pomohly k vyraznému navySeni
trzeb a zlepSeni komunikace s cilovymi skupinami. Vznikly nové zplisoby oslovovani
stavajicich a novych zakaznikl a podaftilo se aktivné€ zapojit i cilovou skupinu. Nejde tedy
JiZ o jednostrannou komunikaci smérem k cilové skuping, ale jedna se o oboustrannou
komunikaci, kdy je nutné cilové skupin€ naslouchat, vychazet vstfic jejich pozadavkim a

pottebam. (Lamberton, Stephen, 2016)

Pokud je zdroj marketingové komunikace pro cilové publikum vniman jako atraktivni,
je vice pravdépodobné, Ze se snim bude cilové publikum ztotoziovat. Proto se
v soucasnosti mnoho firem zafind orientovat na komunikaci pfes zndmé osobnosti ¢i

influencery, protoze tito lidé byvaji pro danou cilovou skupinu atraktivni a davéryhodni.
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Prostiednictvim influencerti si potom spolecnost ¢i znacka nepfimo buduje davéru a

loajalitu.

Jednou ze zékladnich funkci marketingové komunikace je vytvareni unikatni image
spolecnosti, znacky, v nasem ptipad¢ kandidata. Klicova je proto vhodnd kombinace
komunikac¢nich disciplin, kterd diky synergii zajisti ptehlednost, konzistenci a maximalni

ucinek ve vztahu k cilové skupiné.

Jednotlivé faze rozhodovaciho procesu o nakupu jsou v marketingové komunikaci
velmi dualezit¢ a méla by byt témto fazim pfizptisobena. Aktivni faze vyhledavani
informaci je klicové, a proto by mély byt tyto informace prehledné a jednoduse dostupné.
V dalsi fazi samotného nakupu by mélo byt vytvafeno zazemi pro opakovany nakup.
Kromé nakupu a dostupnosti produktti jsou pro zdkaznika rozhodujici i dal§i poskytované
sluzby. V posledni fazi (po ndkupu) by se komunikace méla zaméfovat na vytvoieni

loajality zédkaznikt. (Ptikrylova, 2019, s. 32)

Dulezitym aspektem marketingové komunikace je stanoveni cili, kterym je
komunikace pfizpisobovana. Je nutné vytvafet firmé ¢i znacce pozitivni image a
podporovat dlouhodobé vztahy se zdkazniky. Dilezitou roli v marketingové komunikaci
hraje i snaha odliSit znacku ¢i sluzby v ramci dané kategorie. To plati rovnéz i v oblasti
politického marketingu a politické komunikace, které se autor vénuje v nasledujicich

kapitolach.

1.1 Marketingovy mix

Marketingovy mix by se dal definovat jako skupina ovladatelnych taktickych
nastrojl, které firma kombinuje tak, aby mohla na cilovém trhu spravné reagovat. Jedna se

tedy o velmi dilezity nastroj marketingu. (Kotler, Armstrong, 2010, s. 637)

., Definice marketingového mixu se muze lisit. Schoell s Gultinanem (1988) definuji
marketingovy mix jako soubor marketingovych ndastroji, které firma vyuziva k tomu, aby
dosdhla svych cilu na cilovém trhu. Jini, napriklad Tomek a Vavrova (2001), se zabyvaji
marketingovym mixem uvniti firmy a dalsi zase spatiuji ulohu ve vztahu k mikroprostiedi

podniku . (Jakubikova, 2008, s. 146)

Marketingovy mix by mél byt tvofen v souladu s marketingovymi cili a m¢l by firme

poskytovat prostor k uskute¢néni rozhodnuti sméfujicimu k uspokojeni zédkaznika, ktery je
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v jeho cilové skuping. Prostiednictvim marketingového mixu se tedy firma snazi oslovit

zékazniky a snazi se najit zpiisoby, jak nejlépe obslouzit cilovy trh.

Firmy se snazi oslovit co nejvice potencidlnich zdkazniklh a vyuzivaji prvky
marketingového mixu ke zvySeni poptavky po svém produktu. Marketingovy mix je tvofen
zéakladni skupinou Ctyf proménnych, které mizeme definovat jako ,,4P“ (Smith, 2000, s.

518)
e Product — produkt, vyrobek.
e Price - cena.
e Place — prodejni misto, distribuce.
e Promotion - propagace.

Obrazek 1: Marketingovy mix - 4P

zdroj: Kotler, 2010

1.1.1 Produkt

Produkt Cena
Rozmanitost Katalogova cena
Kvalita Slevy
Design Nahrady
Vlastnosti @ Platebni lhtity
Znacka Uvérové podminky
Baleni
Sluzby

Distribuce
Propagace Distribu¢ni kanaly

Reklama a Dostupnost
Osobni prodej Sortiment
Propagace prodeje Umisténi
Public relations Zasoby

Doprava

Logistika

Pod pojmem produkt nebo také vyrobek ¢i zbozi, se mize ukryvat cokoliv, co mize
byt nékomu nabizeno proto, aby byla uspokojena jeho potieba nebo piani. Produkt mize

predstavovat fyzicky vyrobek, sluzbu nebo i myslenku. (Kotler, 1998, s. 710)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Podle Foreta mlize za produkt byt povazovano to, co se mize na trhu nabidnout
k upoutani pozornosti, k ziskani, k uzivani nebo spotieb¢, tedy vSechno, co ma schopnost

uspokojit pfani nebo potieby zakazniku. (Foret, 2001, s. 162)

Odbornici na vyrobkovou politiku u vyrobki a sluzeb dale rozlisuji tfi pomyslné
dimenze. Prvni dimenze spociva v zdkladni funkci vyrobku nebo sluzby. Jedna se tedy o
funkci, pro kterou zédkaznik kupuje zbozi nebo vyhledava sluzbu. Druhou dimenzi mizeme
nazvat jako stfedni dimenzi, do které se fadi obal produktu, design, dopliky, znacka atd.
Tieti dimenzi mizeme nazvat vnéjsi vrstvou, do které se tadi sluzby, které musi byt
zakaznikovi poskytnuty kromé zakladni funkce. Naptiklad prodejni servis, zdruka,

poskytnuti ivéru atd.

1.1.2 Cena

Cena je hodnota zboZi nebo sluzeb vyjadiena v penézich. Cena se od ostatnich
prvkl marketingového mixu li§i tim, ze produkuje pfijmy. Firma se snazi ziskat takovou
vysi pfijmi, aby vysledkem po odecteni nakladli byl co nejvyssi zisk. (Kotler, 2000, s.
257)

Stanoveni ceny je pro firmu velmi dilezité. Cena produktu musi vyjadfovat hodnotu,
kterou zakaznik produktim pfisuzuje. Je tedy nutné sledovat ocekavani zakaznikii a

cenovou politiku upravovat tak, aby uspokojovala jejich pozadavky.

Jsou dva faktory, které mizou ovliviiovat cenu. Jedna se o vnitini faktory a vnéjsi
faktory. Mezi vnitini faktory fadime cile firmy, organizace cenové politiky, marketingovy

mix, diferenciace vyrobkil a ndklady.

Mezi vnéjsi faktory poté tadime poptavku, konkurenci, distribucni sit, ekonomické

podminky a opatfeni centralnich organt. (Foret, 2001)

1.1.3 Distribuce

Distribuce zahrnuje aktivity, prostfednictvim kterych se vyrobek dostdva z mista
vzniku na misto ur¢eni. Tam se bud’ uziva nebo spotiebovava. Nejednd se vSak pouze o
fyzicky pohyb zbozi, ale také o nehmotné toky patfici k distribu¢nim operacim. (Bouckova

a kol., 2003, s. 464)

V distribuci hraji velkou roli tzv. distribu¢ni cesty. Pti uspotrddani distribucnich cest

je na vybér cesta piima a cesta nepiima.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

Pfimou cestou rozumime distribu¢ni cesty ve formé piimého kontaktu mezi vyrobce

(dodavatel) a spottebitelem (uzivatel).

Nepiimé distribucni cesty jsou mezi vyrobcem (dodavatelem) a mezi konecnym kupujicim
se jest¢ objevuje dalsi distribucni meziclanek. Tim se vSak komplikuje a prodluzuje cesta

ke spottebiteli (uzivateli).

1.1.4 Propagace

Propagacni (komunikacni) mix je poslednim prvkem marketingového mixu. Jedna
se o soubor ¢innosti, které maji za tkol vyvolat zajem o firmu a jeji produkty, cilem je také
ovlivnéni ndkupniho chovani cilové skupiny, ziskani novych a udrzeni stavajicich

zakaznik.

., Predavani informaci mezi proddvajicim a potenciondlnim zdkaznikem nebo
dalsimi lidmi v distribucni cesté tak, aby ovlivnilo jejich ndzory a chovani. Hlavnim
propagacnim ukolem marketingového manazera je informovat cilové zakazniky o tom, Ze
spravny vyrobek (Product) je k dostani na spravném misté (Place) a za spravnou cenu

(Price) “. (McCarthy, 1995 s. 511)

Soucasti propagace produktu ¢i sluzby je komunikaéni mix, prostfednictvim
kterého celkova propagace probiha. Jednd se o reklamu, podporu prodeje, piimy

marketing, public relations a osobni prode;.

1.2 Komunikaéni mix

V rdmci moderniho marketingu je nutné pfipravit a vybrat dobry produkt, spravné
nastavit jeho cenu a zpfistupnit produkt ¢i sluzbu cilové skupiné (zdkazniklim). Zaroven je
nutné, aby firmy nezapominaly komunikovat a udrZzovat vztahy se soucasnymi zékazniky.

Také je nutné navazovat vztahy se zékazniky novymi.

Kotler s Armstrongem (2007) ve své knize uvadéji, ze komunikacni mix se sklada ze
specifické smési reklamy, podpory prodeje, public relations, osobniho prodeje a dalSich

nastroji ptimého marketingu.

., Pro zajisteni kvalitni komunikace firmy casto najimaji reklamni agentury, které
pripravi ucinné reklamy, odborniky na podporu prodeje, kteri navrhnou programy
prodejnich pobidek, specialisty na primy marketing, kteri vytvori databdze a postou,

elektronickou postou ¢i telefonicky kontaktuji zakazniky, a PR agentury, jez buduji image
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firmy. Pro vétsinu firem neni otazkou, zda komunikovat, ale jak komunikovat a kolik na
Jednotlivé druhy komunikace vynalozit penez. Veskeré komunikacni snahy musi dohromady

tvorit konzistentni a koordinovany komunikacni program “. (Kotler, 2007, s. 809)

Obrazek 2: Nastroje komunikace

NASTROJ ciL CILOVA KOMUNIKACNI DOBA
KOMUNIKACE SKUPINA KANAL UCINKU
Reklama Pasivni ovlivnéni potfeb a | Pfesné definovana | Noviny, éasopisy, Kratkodoba,
cilové skupiny zakaznik( cilova skupina televize, rozhlas, stfrednédoba
nebo trzni plakaty, poutace
segment
Podpora prodeje Podpora prodejnich Obchodni partnerfi, | Veletrhy, vystavy, Kratkodoba
aktivit, seznameni se s distributofi, skoleni, ¢asopisy,
produktem, vyzkouseni spotrebitelé informadni materialy,
produktu potencialnimi promoakce
spotfebiteli
Direct marketing Primé adresné ¢i Uzce vybrana CS Postovni zasilka, e- Kratkodoba
neadresné osloveni se specifickymi mail
potencialniho zakaznika z | charakteristikami
vybrané CS
Osobni prodej Ziskani informaci, Potencialni Obchodni zastupci, Kratkodoba
realizace prodeje odbératelé, dealefi, promotymy
zakaznici, zajemci
Public relations Vytvofeni, udrzovani a Verejnost nebo Noviny, éasopisy, Dlouhodoba
rozvoj pozitivniho image ¢ast vefejnosti televize, rozhlas,
firmy na vefejnosti tiskove konference a
dalsi akce

zdroj: Harantova, REK1

1.2.1 Reklama

Reklama je nejstar$i a nejviditelnéjs$i nastroj komunika¢niho mixu. Definici
reklamy muzeme chapat jako: ,,jakoukoliv placenou formu neosobni prezentace a
propagace myslenek, zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora“. (Kotler, Armstrong,

2007)

Spottebitel se reklamou setkava ze vSech marketingovych néstrojii nejcastéji. Proto

je povazovana za mimotadné duleZitou soucast marketingové komunikace.

Reklamu je mozné rozdélit podle hlediska Zivotniho cyklu na tfi zdkladni formy a to

na:
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a)

b)

Reklamu zavadéci — ukolem zavadéci reklamy je sezndmeni spotiebitele s vyrobkem,
pfipadné uvedeni produktu na trh. Dalsim cilem zavadéci reklamy je budovani

povédomi znacky.

Reklamu presvédcovaci — presvédCovaci reklama se pouzivda ve druhém stupni
zivotniho cyklu produktu (stddium ristu) a hlavnim cilem ptesvédcovaci reklamy je
budovani loajality k dané znacce, rozvoj pozice na vybraném trhu a preference znacky.
Komunikacnim cilem pfesvédCovaci reklamy je informovat zakaznika o klicovych

vlastnostech a benefitech produktu.

Reklamu pripominaci — reklama pfipominaci se vyuziva ve treti fazi cyklu produktu
(stddium zralosti) a cilem pfipominaci reklamy je ubranit se konkurencnimu tlaku a
prodlouzit fazi zralosti znacky. Komunika¢nim cilem je pfipominat kli¢ové benefity

produktu, pokracovat v budovani znacky a udrzovani vztahu s loajalnimi zdkazniky.

1.2.2 Public relations (vztahy s veiejnosti)

Vztahy s vefejnosti jsou nedilnou soucasti komunika¢niho mixu a znamenaji snahu

budovani pozitivnich vztaht firmy s vefejnosti, vytvareni dobrého image firmy a snahu o

minimalizaci nasledk ptipadnych neptiznivych udalosti.

Public relations vykonava pét hlavnich ¢innosti:
,,»Mezi hlavni nastroje public relations neboli vztahii s verejnosti, patii:
- Vztahy s tiskem. Priprava aktualnich informaci pro média.

- Publicita daného produktu. Snaha o ziskani publicity pro konkrétni vyrobky,

noviny, sluzby atd.

- Budovani a udrZovani vztahit uvniti podniku, vné podniku nebo na mezinarodni
urovni.

- Lobovani, budovani a udrZovani dobrych vztahii se zdkonodarci a statnimi
uredniky.

- Budovani a udrzovani dobrych vztahu s investory, udrzovani dobrych vztahii s
akcionari a dalSimi ¢leny financni komunity.

- Vztahy s darci nebo cleny neziskovych organizaci“. (Kotler, 2007, s. 888)

Zpravy pro média, pofadani tiskovych konferenci, vztahy s tiskem, lobovani a vydavani

podnikovych publikaci a firemni literatury pati mezi hlavni nastroje public relations.
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Public relations miizeme rozd¢lit na dvé zakladni slozky:
e vnitini komunikaci,
e vnéjsi komunikaci.

Vnitini komunikace firmy je komunikace uvnitf spolecnosti. Spolecnost se
prostiednictvim vnitini komunikace snazi pozitivn¢ komunikovat a ovlivnit své
zaméstnance. Cilem je zaméstnance motivovat, aby k firm¢ meéli kladny vztah a
ztotoznovali se s firmou a s jejimi plany. Zaméstnanci by na svou firmu méli byt hrdi a

zminovat se o ni pozitivné.

Vnéjsi komunikace firmy je komunikace s vné&jsim prostiedim. Firma se vné&jsi
komunikaci snazi navédzat dobré vztahy se svymi potencidlnimi zakazniky, dodavateli,

spravnimi organy, s tiskem, rozhlasem, televizi atd.

,Spravné provedend komunikace v oblasti vztahii s verejnosti prispiva k budovani

dobrého jména podniku. (Foret a kol., 2005, s 123)

Hlavnim cilem vztahil s vefejnosti je vytvafeni image firmy takovou, jakou chce
firma na vefejnosti mit. Hlavnim cilem tedy neni zvySeni prodeje ¢i sluzeb. Public
relations vSak maji nékteré prvky shodné s reklamou. Public relations maji velky vliv na
ovliviiovani povédomi vefejnosti za niz§i ndklady nez vynalozené ndklady na drahou

reklamu.

,,Public relations mohou mit znacny dopad na verejné povédomi, a to s podstatné
nizsimi naklady nez samotnd reklama. Firma nemusi platit prostor v médiich. Pokud firma
prijde se zajimavym pribéhem, miuize jej prevzit nékolik riznych médii a vysledny efekt je
stejny jako v pripadé reklamy. Navic jsou tyto informace duvéryhodnéjsi nez samotna

reklama . (Kotler, 2007, s. 889)

1.2.3 Podpora prodeje

., Podporu prodeje je mozné definovat jako soubor pobidek, které stimuluji okamzity
nakup. Nejcastéji se jednad o pobidky zaloZené na sniZeni ceny, tedy zejména o primé slevy,
kupony, rabaty a vyhodna baleni. Dale jde o techniky, kdy je cilova skupina stimulovana k
vyzkouseni produktu. Do podpory prodeje miizeme zaradit i vérnostni programy, POP

komunikaci a POS komunikaci“. (Karli¢ek, Kral, 2011, s. 97)
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Kotler s Armstrongem (2007) charakterizuji podporu prodeje jako kratkodobou
pobidku k podpofe nakupu nebo prodeje vyrobku ¢i sluzby. Podporu prodeje je mozné
vysvétlit jako poskytnuti urcité vyhody spotiebiteli, ktera je vétSinou ekonomického

charakteru a nabada zékaznika k nakupu.

Hlavnimi nastroji podpory prodeje jsou vzorky zbozi, kupony, rabaty, ceny

v soutézich, odmény zakaznikim, vyzkouseni produktu zdarma atd.

Cilem podpory prodeje je tedy motivace zédkaznika k zakoupeni produktu, zakoupeni
veétstho mnozstvi daného produktu, presvédCit zékaznika, aby nakoupil propagovany
produkt, a ne ten konkuren¢ni atd.

Podpora prodeje byva velmi intenzivni a pisobi okamzit¢ na rozhodovani cilové
skupiny (zakazniky). Nevyhoda podpory prodeje byvé Casové omezeni trvani nabidky,

zvySeni cenové senzitivity zakazniki zptisobené slevami atd.

1.2.4 Osobni prodej

Osobni prodej zahrnuje oboustrannou komunikaci mezi prodavajicim a kupujicim.
Uskute¢niuje se prostiednictvim osobniho styku, prostfednictvim informacnich a

telekomunikacnich prostredkd.

Osobni prodej lidstvo vyuzivalo jiz v historii formou smény zbozi a sluzeb. Osobni
prodej je dllezita soucast komunika¢niho mixu spolecnosti. Jednd se o dvoustranna
komunikace mezi obchodniky a zakazniky, ktefi jsou v osobnich kontaktu. Obchodnici tak
muizou pruzné reagovat na potieby a pozadavky zakaznikd, coz je jednou z hlavnich vyhod
osobniho prodeje.

Formy osobniho prodeje prochdzeji stale urcitym vyvojem, obchodnici prochézeji
novymi §kolenimi, uci se spravné komunikovat se zakazniky, zdokonaluji zptisoby nabidky
zboZi a uci se, jak pii osobnim jednani reagovat na dotazy zdkaznikd.

Osobni prodej se fidi podle jeho jednotlivych fazi. Tyto faze mulzeme nazvat
Prezentace a demonstrace a znaci se zkratkou AIDA:

e Attention (ziskéni pozornosti).

e Interest (udrZeni z4jmu zakaznika).

e Desire (vzbuzeni zdkaznikovi touhy).

e Action (dosazeni pozadované akce).
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Nevyhodami osobniho prodeje miizou byt vysoké ndklady na jeden kontakt, casova

naroc¢nost osobniho prodeje a slozitost ziskani proskolenych a kvalifikovanych prodejct.

1.2.5 Primy marketing (Direct Marketing)

Pfimy marketing m& mnoho forem, které se zejména vyznacuji tim, ze jsou adresné,
zakaznicky orientované, aktualni, interaktivni atd. Mlze se jednat o formu postovniho

marketingu, telemarketingu, elektronického marketingu atd. (Kotler, 1998)

Dalo by se fici, Ze se jedna o pfimou komunikaci mezi zadavatelem a adresatem.
V dneSni dob¢ se s pfimym marketingem muzeme setkat v kazdodennim zivoté. Do
schranek chodi dopisy s nabidkami od rtiznych spole¢nosti, telefonicky jsme kontaktovani
proskolenymi operatory, na e-mailové adresy chodi akéni nabidky e-shopt atd. Direct
marketing je jednim ze silnych nastrojii firem, ktefi ho vyuzivaji k budovani povédomi o

znacce, podpory prodeje a zvySovani zadkaznické loajality.

Zakaznik diky pfimému marketingu nemusi mnohdy chodit na trh, ale aktualni
nabidka pfijde za nim. K tomuto ucelu se vyuzivaji média, ktera umoziuji ptimy kontakt
s cilovou skupinou (zdkaznikem). Jak jiz bylo zminéno, tak se mize jednat o poStovni

zasilku, e-mail s nabidkou, telefonni hovor s nabidkou atd.

Moderni direct marketing pracuje s informacemi o chovani zdkaznikd, z riznych

analyz vychazejicich z internetového obchodovani a dalSich analyz potteb zdkaznik.

., Vétsina téchto postupu se poprvé objevila ve Spojenych statech, ale ziskala
popularitu i v Evropé. V Evropské unii se predpoklada, Ze wrcité formy primého
marketingu, napriklad direct mail a telemarketing, dale porostou. V praxi je vSak vliv
sjednocené Evropy omezen labyrintem legislativy Unie, coZz znamenda, Ze urcité formy

primého marketingu jsou mozné v jedné zemi, ale v jiné uz nikoli “. (Kotler, 2007, s. 935)
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2 POLITICKY MARKETING A KOMUNIKACE

Politicky marketing vznikl ve Spojenych statech americkych ve druhé poloviné
dvacatého stoleti. Prvnim politikem, ktery se obratil na marketingovou agenturu s zadosti o
pomoc s volebni kampani, byl Dwight Eisenhower. Byl také jednim z prvnich, ktery vsadil
na silu televizni kampané. V sérii televiznich spotli Eisenhower Answers America

odpovida na otazky béznych Americand.

Politicky marketing se v USA velmi rychle rozvijel a vyuzival stdle nové metody a
komunikac¢ni kandly. Televizni kampaii a politicky marketing sehral velkou ulohu
v nasledujicich letech. V roce 1960 televizni spoty pro svou kampanl vyuzil prezidentsky
kandidat John F. Kennedy. Ten dokézal jako prvni vyborné€ vyuZit benefity, které v té¢ dobé
pfindSelo televizni vysilani. Dal$im meznikem politického marketingu bylo pofadéani
televiznich debat prezidentskych kandidatd, které tehdy sledovalo kolem 60 milioni
divakt. John F. Kennedy byl prvnim prezidentem, ktery vyuzival televizi v pribéhu celého

svého mandatu. (Bouckova, 2003, s. 350-351)

Za vibec prvni profesiondlni konzultacni firmu v oblasti politického marketingu je
povazovana spole¢nost Campaigns, Inc., kterou zalozil Clem Whitaker a Leon Baxter

v Kalifornii v roce 1933. (Lepore, 2012)

Podle dostupnych informaci byl Stanley Kelley jednim z prvnich, ktefi poprvé pouZili
termin ,,politicky marketing. PouZil jej ve své praci Professional Public Relations and
Political Power vroce 1956. Prace se zabyvd vznikem politickych kampani a roli

politickych konzultantli ve Spojenych statech americkych. (Kelley, 1956, s. 56)

Politicky marketing mliZze pouzivat podobné nebo stejné cile jako ekonomicky
marketing. Primarnim hodnotou klasického marketingu je dosazeni zisku. Cilem

politického marketingu mtize byt napiiklad voli¢ska podpora, budovani vztahu s volici atd.

Politicky marketing miizeme tedy chapat jako proces, prostiednictvim kterého jsou
politi¢ti kandidati a jejich volebni programy nasmérovany na volie takovym zpisobem,
aby uspokojili jejich politické potieby a ziskali tak potfebnou podporu. ,,Je nutné si
uvedomit, zZe politicky marketing Ize definovat z mnoha pohledii napriklad pravnického,
sociologického, psychologického, ekonomického, Zurnalistického, politického atd.".

(Bradova, 2005, s. 16)
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., Politicky marketing kombinuje marketingové a komunikacni teorie, politické soutéze a
technologické pokroky a je vyznamnou smési, jejimz vystupum celi bézny obcan kazdy den,
at' uz se vyda napriklad do zaméstnani, nebo zustava v soukromi svého domova “. (Rostlek,

2009. s. 86).

Jednim z hlavnich cild politického marketingu je zjistit, jak vytvafet a udrzovat
vetejnou podporu danému subjektu nebo programu. Politicti kandidati se snazi rozvinout
platformu, kterd odpovidd problémim cilové skupiny volici nebo 1 voli¢h z jinych
elektoratii, jez nejsou piili§ ideologicky vzdalené. (Stédron, Pottiéek, Prorok, Landovsky,

Riha a kol., 2013, s. 35)

Americkd marketingovd asociace (American Marketing Association — AMA)
publikovala vroce 1941 zndmou definici marketingu, ktera znéla: ,, Marketing je
hospodarska cinnost, ktera umozZiiuje pohyb zboZi ¢i sluzeb od vyrobce ke konzumentovi ci
uzivateli“. Tato definice vSak byla nedostate¢na a v roce 1960 byla rozsifena o dovétek:
., Marketing chapeme jako soubor technik slouzici jednomu cili, zvySovani ziski firmy*“.

(Matuskova, 2012, s. 11)

Politicky marketing z této definice rovnéz vychazi a obvykle vyuziva klasicky model
marketingového mixu 4P, ktery zahrnuje trzni segmentaci, umisténi kandidata, formulaci
strategie a jeji implementaci. Marketingovy mix je vlastné soubor kontrolovatelnych
proménnych pfipravenych k tomu, aby vyrobni (produk¢ni) program spole¢nosti byl co

nejblize potfebam a pifanim cilového trhu, z ¢ehoz vychazi i politicky marketing.

Ukolem politického marketingu je tedy pochopit a charakterizovat voli¢e a nasledng
ho ptesvédcit, aby ptfijmul myslenky a €iny politika. Voli¢i jsou tak rozdéleni do urcitych
kategorii a na zéklad¢ této segmentace je planovana spravnd strategie a jeji implementace.
Cilem segmentace je pak pochopeni a vyhodnoceni potieb volich. Na zikladé této

identifikace jsou nasledné zjistovany konkuren¢ni vyhody.

2.1 Politicka komunikace

Komunikaéni aktivity ve sféfe politiky nejsou ni¢im novym. Pocatky politické
komunikace je mozné dohledat jiz v dobach starovékého Recka a Rima. Otazky politické
komunikace naznacovali ¢i feSili ve svych dilech starovéci filozofové, jako napiiklad
Aristoteles ve svém dile Rétorika a politika nebo v dilech Platona a Cicera. Dopis

Commentariolum Petitionis 1ze povazovat za jedno z prvnich dél v oblasti politické
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komunikace. Jeho autorem byl Quintus Tullius Cicero, ktery v dopise radi svému bratrovi
Marku Tulliu Cicerovi, jak se Gspesné uchéazet o funkci fimského konzula. (Matuskova,

2010, s. 7)

Politickd komunikace byla po vétSinu lidské historie jednosmérmnym procesem
smétujicim od politickych nebo cirkevnich pfedstaviteli smérem k ostatnim sférdm
spolecnosti. V kazdé dobé se politicka komunikace snazila vyuzit k danému ucelu vSech

relevantnich a dostupnych komunikacnich kanalt.

Meznikem v komunikaci byl v 15. stoleti vynalez knihtisku, diky kterému postupné vznika
pocetngjsi skupina konzumentii masového obsahu. Nabozenské autority postupné ztraceli
monopol na vyklad svéta a prestavali mit vliv na socializaci a chovani obc¢and, ktefi se
nov¢ orientuji na hodnoty a instituce presahujici tradi¢ni oblasti viry. Zacaly se objevovat i

letdky s texty zpochybiiujicimi cirkevni dogmata. (Bradova, Saradin, 2008, s. 31)

Politicka komunikace patii v soucasnosti mezi dynamicky se rozvijejici obory.
Tento obor neustale prochazi procesem zmén, coz je pro vyzkumné analyzy slozité.
Zkoumané jevy v této oblasti se rychle méni a komplikuji moznost systematického

pozorovani a analyzovani.

2.1.1 Politicka a ne-politicka komunikace

Politicka komunikace je n€kdy chépana jako komunikace politickych aktéri. Tento
vyklad politické komunikace vSak muze byt zavadéjici. Samotné vymezeni pojmu
politické komunikace je obtiZzné s ohledem na odliSeni politické komunikace a nepolitické
komunikace. Existuji situace, které jsou na prvni pohled politickou komunikaci, jako
napiiklad projev prezidenta po svém zvoleni. V tomto pfipadé se jednd o komunikaci

politickou.

Nastava zde vSak otazka, zda je kazdé sdéleni, které pronese prezident, politickou
komunikaci? Lze soukromou debatu dvou lidi v parku chapat jako politickou komunikaci?
Ziejmé ne.
politické komunikace je urceni kli¢ového faktoru. Podle B. McNaira je brana komunikace
za politickou, pokud probihd mezi politickymi aktéry za Gcelem dosazeni specifickych

cilt. Z hlediska duasledkl je politickd komunikace vniméana jako komunikace za ucelem
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ovlivnéni vefejnych znalosti, pfesvédceni a jednani v radmci politickych zalezitosti.

(McNair, 2017, s. 11)

Politickou komunikaci néktefi definuji jako proces, ktery plyne v ¢ase jako urcita
kiivka, ktera vzrista v obdobi voleb. Stalost kiivky je znatelnd uprostied volebniho cyklu,
kdy probihd komunikace mezi politickymi aktéry (komunikace mezi politiky uvnitf
politické sféry, v parlamentu, ve vlad¢). V tomto obdobi se politici obraceji na obCany
mnohem méné neZ v obdobi voleb. Uroven, charakter a mira komunikace se tedy zvy3uje

v obdobi voleb nebo bezprostiedné po mimotradnych udélostech. (Fagen, 1966)

Dalsi moznosti, jak definovat ¢i vymezit politickou komunikaci, je definovat ji jako

urcity prostor, kde se takovd komunikace odehrava.

Definice politické komunikace je velmi slozitd a vSechny pokusy o jeji definici se

vicemén¢ pokousi o zredukovani velmi komplexnich komunika¢nich fenoménti.

2.1.2 AKktéri politické komunikace

Hlavni charakteristikou politického aktéra je schopnost jednat. Cilem aktéra je
sledovat zajmy, disponuje znalostmi a schopnostmi v dané oblasti a prostfednictvim nich
se snazi dosahnout svych cild. Demokratickd legitimita nabytd zvolenim je hlavnim
zdrojem politickych aktérd. Zvoleni aktéry opraviiuje k vykonu legislativnich,
exekutivnich a kontrolnich pravomoci. Tyto pravomoci jsou vyuZivany k napliovani
programovych a stranickych cilli, a pfedevSim feSi postaveni uvnitf politickych stran a

zajisténi znovuzvoleni.

Mezi politické aktéry fadime pifedevSim politické strany, které se uchazeji o
podporu obcanil v pravidelnych volbach. Volby jsou dllezité jak pro politické aktéry, tak 1
pro medialni aktéry, ktefi jsou na vefejnosti zavisli ekonomicky. Politicka sféra se zase
neobejde bez vetejnosti kvili nutnosti zvoleni. Zde se zajmy politickych aktérti a
medidlnich aktért stfetavaji.

Tisk, rozhlas, televize véetné internetovych médii patfi dnes mezi dominantni
komunikac¢ni prostfedky. Politici si to dobie uvédomuji, a proto se bez spoluprace s médii

neobejdou.
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2.1.3 Meédia a politicti aktéri

Vztahy mezi médii a politickymi aktéry jsou definovany pomoci riznych faktort.
Vztah mezi politickymi aktéry a médii je mnohdy velmi komplikovany a do zna¢né miry je
dan kulturni a historickou tradici dané¢ zemé¢. Podoba komunikace mezi politiky a médii

zavisi na zkuSenostech, znalostech a stylu zastupct obou stran. (Jablonski, 2006)

V demokratickych statech maji politici pravomoc, prostiednictvim které dokazi
upravit zékladni ramec fungovani médii ve spolecnosti. Jsou definovany zékony, které
upravuji fungovani vefejnopravnich a soukromych médii, je regulovano udélovani licenci a
obecné urcuji podminky podnikéni na medidlnim trhu. S tim souvisi i1 regulace reklamy a

mnoho jinych oblasti.

Ve Spojenych statech americkych vychazi fungovani medidlniho systému
predevsim z Gstavné zaruCeného prava na informace a svobodu slova. Na druhou stranu
existuje i tzv. demokraticko-korporativisticky model systému, jehoz piikladem mtize byt
Svédsko, Norsko, Dansko atd.). V tomto systému je mnohem siln&j3i role statu se silnym

vetejnopravnim sektorem. Ten vSak ustupuje neutrdlnim komerénim médiim.

Ve statech jako napiiklad Spané&lsko, Portugalsko, Itilie, Recko atd. funguje tzv.
polarizovan¢ pluralisticky model, ve kterém ma stit velkou moc pfi vymezovani
medialniho systému. Zde stale existuje tradice statnického tisku a je zde slabsi novinarska

profesionalita.

2.1.4 Zmény a vyvoj politické komunikace

V minulosti politicka komunikace feSila mnoho konfliktnich situaci nésilim.
Politicka komunikace vSak proSla v pribéhu mnoha let zménami. Tyto zmény lze spojit
srozvojem meédii a komunikace celkové. V moderni dobé tedy medialni komunikace
prostupuje celou spolecnosti a neni v soucasnosti pouze doplikkem pro tradi¢ni
komunikacni struktury, jak tomu byvalo diive. Znakem modernizace a pfechodu k moderni

politické komunikaci je nartst celkové komunikacni kapacity systému. (Fagen, 1966)

Promény politické komunikace tzce souvisi s kvalitou informaci, které vznikaji
béhem politické komunikace. Diky t¢émto zméndm vznikl velky objem informaci, zvysilo
se mnozstvi komunikacénich tokl a politicky systém musi na tyto zmény reagovat. Zvysuje
tedy naroky na jednotnou strukturaci informaci. Velmi dilezitym se stavd pozadavek na

pfedvidatelnost a kontrolovatelnost politické komunikace.
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Technologické bariéry, které v minulosti komplikovaly komunikaci postupné mizi a
informace tak mtizou rychleji proudit napfi¢ celou spole¢nosti. V minulosti bylo centrum
informacnich tokl vice na vystupech z politického systému. V dnesni dobé se moderni
politicky systém snazi o to, aby informace vice pfijimal a tim se zvétSuje objem informaci

na vstupu.

2.1.5 Pokatky politické komunikace v Cesku

S rozvojem novych médii byla upadajici moc cirkve nahrazovana koncepty
,harodnich stati“ a postupné i politickymi stranami. S ndstupem industrializace a
urbanizace na prelomu 19. a 20. stoleti se méni 1 situace v politické sféfe. Obyvatelé
ziskavaji moznost spolurozhodovat o vlade¢ a rozsifuji se volebni prava. Zacinaji ve velkém
vznikat politické strany, jejichZ hlavnim cilem je zastupovani zajml skupin tvofici
¢lenskou zdkladnu. Jednalo se pfedev§im o venkovské obyvatelstvo, délniky, zemédélce,
sttedni méstskou tiidu, zivnostniky atd. Volebni kampané¢ mély primarné mobilizacni
charakter a politické strany vt¢ dobé kontrolovaly Sirokou Skalu komunikac¢nich

prosttedk, které slouzily k prosazovani jejich z4jmu. (Bradova, 2005, s. 41-42)

Nejvyznamnéj$Sim zdrojem informaci pocatkem dvacatého stoleti byly noviny.
Vznikaly v souvislosti se vznikem novych politickych stran a byly dilezitym pojitkem
mezi vedenim a ¢lenskou zékladnou. Ve tficatych letech dvacatého stoleti vychazelo témér
Ctyti tisice tituli, jako naptiklad lidovecké Lidové noviny, demokratické Narodni listy,
socialné¢ demokratické Pravo lidu ¢i komunistické Rudé pravo. Vznikala také i nezavisle
fizend periodika, ktera vSak mnohdy sympatizovala s ur¢itym smérem ¢i nazorem.
Ptikladem takovych periodik je denik Tribuna, list Néarodni osvobozeni ¢i tydenik
Ptitomnost, jehoz vznik financoval prvni Ceskoslovensky prezident Toma$ Garrigue
Masaryk. V denicich si obané mohli precist komentafe k aktudlnimu politickému déni,
relace politickych stran a dalsi zpravy politického charakteru. (Koncelik, Osrag, Vecefta,

2010, s. 40-41)

Zmény v politické komunikaci zacaly spole¢né s vyvojem medialni sféry. Dochazi
ke komercionalizaci tisku a takzvany stranicky tisk ztraci své dominantni postaveni.
V novinach se zacind objevovat bulvarni obsah uréeny pro masového Ctenare a jeho vznik

s sebou nese vytvoreni reklamniho trhu.

Na rozdil od zahrani¢i je v Ceské republice oblast politické komunikace malo

zmapovana akademickym vyzkumem. Politi¢ti konzultanti jsou chapéni jako ,,Sedd zéna*
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jak vramci politickych stran, tak i vramci jednotlivych vlad a ministerstev. Role
politickych poradcti je obcany a médii ¢asto vnimana jako néco ,,necistého*, nebezpe¢ného

a spojovaného s lobbingem a korupci.

Prvni politickou stranou, kterd vyuzila politickou komunikaci a politické
poradenstvi bylo Obc¢anské forum béhem prvnich svobodnych a demokratickych voleb
v roce 1990. Obcanské forum vzniklo tehdy na zaklad€ pfedvolebniho prizkumu agentury
AISA, podle jehoz vysledkl vétsina obyvatelstva tehdejsiho Ceskoslovenska odmitala
stranictvi jako klasifika¢ni princip spoleCenského zivota. (PeCinka, 2003, s. 18) Vladimir
Zelezny mél na starost medialni obraz a prezentaci Ob&anského fora a Ivan Gabal navrhl

celkovy koncept kampangé.

V devadesatych letech zacal v Ceské republice trend vyuzivani politickych
poradcii, ktefi do kampani zavedli zdsadu, ze politici urcuji obsah politického déni, ale jeho

prevedeni do kreativni podoby zajistuje agentura. (Pecinka, 2003, s. 43)

Jako prvni tuto zasadu zacala aplikovat Obcanska demokraticka strana jiz v roce 1991.
Konkurenéni politicka strana CSSD v tomto ohledu neziistala pozadu a jiz v roce 1995

oslovili agenturu M. P. L., ktera stran¢ poskytovala poradenstvi v kampani v roce 1996.

Vztah mezi politickymi aktéry, sdélovacimi prosttedky a vetejnosti se postupem let
vyrazné¢ zménil. Od predstaviteli politickych stran je vyzadovano, aby byli kdykoliv
pripraveni sdélit, jak budou postupovat v noveé nastalé politické situaci a jak ji budou fesit.
Z kazdého dulezitého jednani politickych stran ¢ vlady vysilaji média online
zpravodajstvi, maji své §taby na misté¢ déni a informuji obCany o udélostech v redlném
Case. Tato zméena, ktera nastala za poslednich dvacet let, ma bezprosttedni vliv na utvareni

a zpusob vedeni politiky.
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3 PRIMA VOLBA PREZIDENTA

V mnoha demokraciich po celém svété je volenou hlavou statu prezident. Ve statech,
kde se prezident nevoli, je v€tSinou monarchie, at’ uz autokratickd, jako tfeba Saudska
Arabie, nebo parlamentni, jako naptiklad Velké Britdnie. Podminky, které jsou kladeny na
kandidaty jsou v zemich ¢i statech riizné. Mlize se jednat o minimalni vék kandidata, délka
volebniho obdobi, minimalni vék voli¢e nebo zplisob samotné volby prezidenta. Jeden
z nejvyznamnéjSich zpusobt volby prezidenta je volba pfima, kdy hlavu statu voli obCané,
nebo volba neptima, kdy prezidenta voli n€kdo jiny, naptiklad clenové parlamentu daného

statu.

Do roku 2012 patiila Ceska republika mezi staty s nepiimou volbou prezidenta.
Sborem volitelt u nas byli vSichni ¢lenové parlamentu. Volba prezidenta se sklddala ze tii
kol. V prvnim kole potfeboval kandidat pro své zvoleni absolutni vétSinu hlasti poslanct i
absolutni vétsinu hlast senatorti. Pokud tuto podminku nesplnil, konalo se dalsi kolo, kam
postoupili pouze dva kandidati. Podminky zvoleni zistaly v tomto kole stejné. Pokud ani
ve druhém kole volby neziskal zadny z kandidati nadpolovicni vétSinu hlast poslancii a
senatort, konalo se kolo tfeti. V poslednim tietim kole stacilo vitéznému kandidatovi

ziskat absolutni vétSinu z dohromady seétenych hlast poslanct a senatort.

Piimé prezidentské volby se v Ceské republice konaji od roku 2013. Novelizace
Ustavy Ceské republiky zavadg&jici piimou volbu prezidenta republiky byla provedena
stavnim zédkonem ¢&. 71/2012 Sb., ktery zménil Ustavu Ceské republiky, a to tak, Ze
dosavadni nepiimy zptisob volby hlavy statu prostfednictvim volitelti (poslancti a senatorti)

byl zménén na ptimou volbu prostfednictvim vSech ceskych ob¢anti. (Usoud.cz, 2012)

Prezidentem Ceské republiky miize byt zvolen kazdy ob&an, ktery dosahl véku 40
let. Prezidentské funk¢ni obdobi je pét let, pficemz kazdy kandidat mize byt zvolen
maximaln¢ dvakrat za sebou. Kandidat musi byt svépravny a nesmi byt v minulosti trestan
za hrubé poruseni Ustavy nebo jiné soudasti pravniho potadku Ceské republiky. Musi byt
také splnény urcité podminky, za kterych je mozné se o kandidaturu piihlasit. Obcansti
kandidat musi ziskat minimalné padesat tisic podpisi od obcani, aby se mohli voleb
regulérné zOcCastnit. Druhou skupinou jsou kandidati, ktefi ziskaji podpisy minimalné
dvaceti poslancii. A posledni skupina jsou uchazeci, ktefi pozadaji o kandidaturu

s minimalné deseti podpisti od senatord. (Sutka, 2017, s. 51-52)
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Volba prezidenta Ceské republiky ma dvoukolovy vétsinovy systém. Pokud by
v prvnim kole voleb néktery z kandidati ziskal vice nez 50% platnych hlasq, stal by se
prezidentem po prvnim kole voleb. Pokud néktery z kandidati nadpolovi¢ni vétSinu
neziskd, postupuji do druhého kola dva nejsiln€jsi kandidati z kola prvniho. Ve druhém

kole pak vitézi uchazed s vy$§im poétem hlasi. (Sutka, 2017, s. 43-45).

Prvni pfimé prezidentské volby vyhrdl vroce 2013 Milo§ Zeman. Kandidat
s bohatou politickou minulosti a mnoha zkuSenostmi. Do druhého kola postoupil s Karlem

Schwarzenbergem, kterého porazil o necelych 10% hlasi. (Cesky statisticky uiad, 2013)

Milo§ Zeman sviij uspéch zopakoval i ve druhych ptimych prezidentskych volbach,
kdy vroce 2018 postoupil do druhého kola spole¢né s kandidatem Jifim DrahoSem,

kterého nakonec porazil jen velmi tésné a to o 2,73% hlasti. (Cesky statisticky tGfad, 2018)

Se zménou voleb nastala i zména v pfedvolebnich kampani, které doslova
polarizovaly Ceskou spolecnost. Kampané se odehravaly i v pfedvolebnich debatach, do
kterych byli zvani vSichni prezidentsti kandidati. Pfima volba prezidenta tak oteviela vétsi
moznost pro predvolebni debaty, neZ tomu bylo dfive a oteviela se tim i moznost novych

trendd a médii. Uloha médii se v pfedvolebnich bojich mnohonasobné zvysila.

3.1 Prvni pfima volba prezidenta 2013

Prvni den Ucinnosti zdkonl o pfimé volbé, 1. fijna 2012, pfedseda Senatu Milan
Stéch (CSSD) vyhlasil termin pro prvni piimé prezidentské volby v samostatné historii

Ceské republiky.

Prvni kolo prvni pfimé volby prezidenta se konaly dne 11. a 12. ledna 2013. Druh¢ kolo
nasledovalo ve dnech 25. a 26. ledna 2013. Kandidatni listiny podalo celkem 20 uchazecd,
jeden kandidat (Jan Toman) svou kandidaturu stahl a jedendacti uchaze¢im registraci pro
nesplnéni podminek Ministerstvo vnitra Ceské republiky zamitlo. Mezi zamitnutymi
zadostmi byla 1 kandidatura Jany BoboSikové, kterd podala stiznost a 13. prosince 2012
Nejvyssi spravni soud zrusil rozhodnuti Ministerstva vnitra Ceské republiky a nafidil mu,

aby kandidaturu Jany Bobosikové také zaregistrovali. (Aktualne.cz, 2013)

Prvniho kola pfimé prezidentské volby v roce 2013 se tak zucCastnilo devét uchazeci.

Zaregistrovanymi kandidaty byli:
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e Zuzana Roithova, europoslankyné a byvala ministryné¢ zdravotnictvi za KDU-
CSL. Radi se mezi ob&anské kandidaty, ktefi museli splnit podminku min. padesati

tisic podpisti od ob&anti Ceské republiky.

e Jan Fischer, byvaly piedseda Ceského statistického ufadu, ufednicky premiér
v letech 2009-2010 a viceprezident Evropské banky pro obnovu a rozvoj. Rovnéz
splnil podminku kandidatury a ziskal ptes padesat tisic podpisti od ob¢ant Ceské

republiky.

e Jana BoboSikova, byvala redaktorka TV Nova, poslankyné Evropského

parlamentu v letech 2004-2009. Rovnéz ziskala ptes padesat tisic podpisti.

e Tatana Fischerova, herecka, nestranickd poslankyné za Unii svobody v letech

2002-2006. Ziskala v petici pies sedmdesat tisic podpist.

e Piemysl Sobotka, byvaly senator, v letech 2004-2010 pfedseda a mistopfedseda

Senétu. Byl nominovan skupinou 51 poslancii.

e Milo§ Zeman, byvaly predseda Ceské strany socialné demokratické, byvaly
premiér a netspeésny kandidat na prezidenta ve druhé volbé v unoru 2003. Jako

prvni nasbiral padesat tisic podpist pro svou kandidaturu.

e Vladimir Franz, postmoderni hudebni skladatel a malif. Pro svou kandidaturu

nasbiral ptes padesat tisic podpisi.

e Jiri Dienstbier, senator a byvaly mistopfedseda CSSD. M¢I jistou parlamentni
nominaci, nicméné se rozhodl pro nasbirani minimaln¢ padesati tisic podpist od

obc¢anu.

e Karel Schwarzenberg, byvaly ministr zahrani¢nich véci a predseda strany TOP

09. Navrhlo ho 38 poslancii.

Ugast prvniho kola prezidentské volby byla nad 61% obéani Ceské republiky. Do
druhého kola postoupili a o post prezidenta se utkali kandidati Milo§ Zeman se
ziskem 24,21% a Karel Schwarzenberg se ziskem 23,40% hlasii. Zajimavosti prvniho kola
prezidentské volby byl fakt, Ze volebni priizkumy dlouhodobé favorizovaly pro postup do
druhého kola volby Jana Fischera a MiloSe Zemana. (Aktualné.cz, 2013)
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Graf 1: Volba prezidenta republiky 2013
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Vitézem historicky prvni piimé volby prezidenta se stal Milo§ Zeman, ktery ve
druhém kole voleb ziskal 54,8% platnych hlast (pfes 2,7 milionu hlast). Milo§ Zeman
vyhral s naskokem necelych 10 procent hlasti. Jeho soupet, byvaly ministr zahranici Karel

Schwarzenberg, oslovil o ptl milionu lidi méné a ziskal tak 45,19% hlasi.

3.2 Druha prima volba prezidenta v roce 2018

Ptred skoncenim mandatu prezidenta MiloSe Zemana probéhla druhd pfima volba
prezidenta Ceské republiky. Volbu prvniho kola vyhlasil pfedseda Senatu na termin 12. a
13. ledna 2018. Druhé kolo prezidentské volby bylo vypsané na terminy 26. a 27. ledna
2018.

Pro prvni kolo prezidentské volby se uspésné registrovalo devét kandidatu:

e Mirek Topolanek, byvaly pfedseda vlady a pfedseda ODS. Ziskal deset podpisii

od senatord.

e Michal Horacek, textaf, producent a byvaly spolumajitel sdzkové kancelaie

Fortuna. Pro svou kandidaturu ziskal ptes padesat podpist od obc¢anti.

e Pavel Fischer, byvaly velvyslanec ve Francii a Monaku. Pro svou kandidaturu

ziskal podpisy od sedmnacti senatori.
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e Jiri Hynek, kandidatem politické strany Realisté. Ziskal podpisy od 29 poslanci.

e Petr Hannig, byvaly piedseda Strany zdravého rozumu. Ziskal podporu 26

poslanct.

e Vratislav Kulhdnek, manaZer a byvaly piedseda Ceského svazu ledniho hokeje.

Podporu ziskal od 24 poslancti.

e Milo§ Zeman, v té dob& ufadujici prezident Ceské republiky. Pro kandidaturu do

druhého volebniho obdobi ziskal od obc¢ant.
e Marek HilSer, I¢kat a obCansky aktivista. Podpofilo ho jedenact senatort.

e Jifi Draho§, vysokoskolsky profesor, byvaly pfedseda Akademie véd CR,

kandidaturu podpofili obCané.

Ugast voli¢a v prvnim kole druhych piimych prezidentskych voleb byla pies 61%. Do
druhého kola postoupil kandidat a Gfadujici prezident Ceské republiky Milo§ Zeman
s 35,68% hlasy. Druhym postupujicim se stal Jiti Draho§ s 26,60% hlasy.

Vysledky druhého kola prezidentské volby v roce 2018 byly velmi vyrovnané. Zvitézil
a podruhé se stal Ceskym prezidentem Milo§ Zeman, ktery porazil Jifiho Draho$ o

pouhych 2,73%.

Graf 2: Volba prezidenta republiky 2018
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4 PREDVOLEBNI DEBATY

Debata by se dala charakterizovat jako zpusob vedeni sporu, jehoz prostiednictvim
skupiny ¢i jednotlivei diskutuji. Cilem debatujicich je dosazeni néjakého rozhodnuti.
V politické¢ sféfe je vyuzivano debat predevSim v predvolebnim obdobi. Dilezité
predvolebni debaty jsou Casto vysilany vefejnopravnimi a soukromymi médii. Kazda
debata mé charakter dialogické komunikace, protoze se debat ucastni vice nez jeden
Clovek. ,, Vdebaté je rozhodujici, kolik lidi se ji ucastni, zda je stridani roli pravidelné,
nebo zda komunikuje tri a vice ucastnikii. Pokud se debaty ucastni pouze dva komunikanti
(osoby, které prijimaji urcité sdeleni), je veétsinou zajistéena pravidelna vymena roli a

komunikujici se soustredi jeden na druhého “. (Hirschova, 2013, s. 207)

Pokud se debaty ucastni vice nez dva komunikujici nebo pocetnéjs$i skupiny, je
pravidlem, ze jedna osoba z téchto skupin zadava téma a fidi reagovani ucastnikd. V tomto
pripadé se jednd o predem urc¢eného moderatora debaty nebo diskuse. Kromé piimych
ucastnikli debaty mtizou byt pfitomni i divaci (publikum). Ti vSak do debaty zasahuji

pouze ve vyjimecnych ptipadech. (Hirschova, 2013, s. 206-207)

Ve zkoumanych ptedvolebnich debatich v této diplomové praci je vzdy vice

komunikujicich a debaty fidi moderator ¢i moderatofi.

4.1 Historie predvolebnich debat

Kolébkou predvolebnich debat se staly Spojené staty americké. Postupné se tento
trend predvolebnich klani piesunul do Evropy a do dalSich ¢asti svéta. Historicky by bylo
mozné oznalit jako prvni pfedvolebni debatu naptiklad duel Abrahama Lincolna se
Stephenem Douglasem v roce 1858. Nicméné format této debaty se neblizi standardu,

kterym se piedvolebni debaty vyznacuji dnes.

Velkym meznikem pro rozvoj fenoménu piedvolebnich debat byla padesatd a
Sedesata 1éta. Ve Spojenych statech se v roce 1960 konala prvni pfedvolebni debata
v televizi, ve které se utkali prezidentSti kandidati John F. Kennedy a Richard Nixon.
Zajimavosti tohoto predvolebniho duelu byl fakt, Ze televizni divaci, kteti debatu sledovali
v televizi se domnivali, Ze vit€ézem prezidentskych voleb se stane John F. Kennedy. Bylo to
dano samotnym vystupovanim a seberealizaci Johna F. Kennedyho, kter4 byla ve srovnani

s jeho konkurentem o poznani vys$i. Na druhou stranu voli¢i, kteti duel poslouchali
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prostfednictvim radia byli pfesvédceni o vitézstvi Richarda Nixona. (Jablonski, 2006, s.

188-189)

Béhem nasledujicich desitek let se postupné zacaly piedvolebni debaty potadat i na nizsich

urovnich politického uspotadani.

Vzhledem k tomu, Ze se piedvolebni debaty prezidentskych kandidati zacali konat
ve Spojenych statech americkych v pribéhu minulého stoleti, byla vétSina vyzkumi
predvolebnich debat praveé ze Spojenych statu americkych. Postupné se piedvolebni debaty
zaCaly poradat a vyhodnocovat i na jinych kontinentech a v dalSich statech. Piikladem toho
je Velka Britanie, Finsko, Novy Zéland ¢i Australie, kde se zaCaly poradat a vyhodnocovat
debaty po vzoru Spojenych stati americkych. S pfesunem a rozvojem debat a jejich
vyhodnocovani napfi¢ dalS§imi staty svéta se zacaly objevovat ndzory na to, jak debaty
zkoumat v jiném nez americkém prostiedi. Divodem byly rozdilné politické systémy

v zemich, kde se debaty konaly.

4.1.1 Vyzkum piedvolebnich debat

Vyzkum ptedvolebnich debat je velmi obsahlé téma a touto oblasti se zabyva mnoho
autor. Vyzkumy ptedvolebnich debat autor diplomové prace shrnul do nékolika hlavnich

skupin podle nejvyuzivangjSich zptisobti zkoumani.

e Vyzkum efektl pfedvolebnich debat.

e Vyzkum zaméfeny na témata feSend v ramci kampané — Agenda Setting.

e Vyzkum obsahu a formatu jednotlivych debat.

e Vyzkum vlivu na demokracii procesu volebni kampang.
V dalsich podkapitolach autor vice vysvétli jednotlivé typy vyzkumi predvolebnich debat.
4.1.1.1 Vyzkum efektii predvolebnich debat

Vyzkum zaméfeny na efekty predvolebnich debat ovliviujici volice je povazovan
za jeden z nejvlivnéjSich. Podle autorky Coriny Barbarosové nemiiZzou byt efekty nikdy
stoprocentné jisté, protoZze debatu neni nikdy moZzné oprostit od jinych kontextualnich
faktori. (Barbaros, 2012)

Bylo také zjisténo, Ze vétSina voli¢i sledujicich pfedvolebni debaty ma jiz jisté
preference, které byvaji té¢zko zménitelné. Podle Williama L. Benoita je debatou zasazen

nejméné volié, ktery je povazovan jiz za rozhodnutého. (Benoit, McKinney, Holbert 2001)
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Rozhodnuty voli¢ si své puvodni preference spiSe potvrdi prostfednictvim sledovani

debaty, nez aby d¢lal zasadni zménu ve svém vybéru.

Tento zaveér vSak vyvraceji dalsi prace, které upozoriuji na to, ze i rozhodnuty voli¢ miize
pochybovat o své preferenci. Stava se tak pii velmi vyhroceném politickém klani. (Geer,

1988)

Fenomén zajmu o volebni kampan vstupuje také do prostoru predvolebnich debat.
Nekteré vyzkumy, naptiklad S. H. Chaffeeho, definuji urc¢ité podminky, pti kterych je
volebni debata pro voli¢e zajimav¢jsi a atraktivnéjsi. Tyto podminky muzou nastat tehdy,
pokud je jeden z kandidatl neznamy a vétSina volict jesté neni rozhodnutych, predpoklada
se vyrovnany souboj podle ptedvolebnich prizkumu a rozhodujicim faktorem miize také
byt to, pokud je jeden z kandidati bran za slaby subjekt jak zpohledu volict, tak 1
z pohledu protikandidata. (Chaffee, 1978, s. 342)

Je vSak nutné si uvédomit, ze podminky jsou funkéni zejména pro podobné
politické systémy a formaty debat, které se konaji ve Spojenych stitech americkych.
Problémovym faktorem muze byt dany efekt, ktery je nejznateln€j$i na profilu

zainteresovaného a stale nerozhodnutého volice.

4.1.1.2 Vyzkum témat volebnich kampani — Agenda Setting

Vyzkum zaméfeny na témata feSend v ramci volebni kampané je zajimavy
z pohledu toho, jak jednotlivi kandidati umi pracovat se svymi sdélenimi v kontextu
s nastolenymi hlavnimi tématy pfedvolebnich debat. V dne$ni dob¢ maji masovd média
vyznamny vliv na to, o ¢em se mluvi ve vefejném diskursu. To se poté odrazZi i v tématech
predvolebnich debat. Kandidati by tak méli byt schopni v pribéhu debat definovat to, o
¢em maji mluvit. Nicméné prubéh debaty je rovnéz zavisly na jejim formatu, zda ji fidi
moderator ¢i dokonce pravni pifedpis. Zjisténi, ze média maji vliv na nastolovani témat
v pfedvolebnich kampanich uvedl ve své praci Maxwell McCombs a Donald Shaw jiz

v roce 1976.

Pro politické poradce a konzultanty miizou byt ptredvolebni debaty v kontextu s
»Agenda Settings® no¢ni mirou, protoze kvili nékterym formatim debat neznaji otazky a
témata dopfedu. Poradci tak musi své kandidaty pfedem fadné proskolit, aby pti takovych

debatach dokazali presné vyvazit klady a zapory svych sdé€leni.
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Analyzy témat volebnich kampani tedy fesi zejména stalost sdéleni kandidatt pti

ruznych situacich, které predvolebni debaty ptinasi.

4.1.1.3 Vyzkum obsahu a formatu debat

V analytické ¢asti diplomové prace autor vyuziva tento zpisob vyzkumu obsahu a
formatu ptredvolebnich debat prezidentskych kandidati v letech 2013 a 2018. Pro tento
vyzkum je dulezitd predevsim analyza obsahu podle amerického autora Williama L.
Benoita, ktery navrhl svou funkéni teorii obsahu piedvolebnich debat. V této funkéni teorii
kategorizoval jednotlivé typy sdéleni uzivanych kandidaty v pribéhu predvolebnich debat
a podrobil je tak kvantitativni analyze. Vysvétleni principi funkéni teorie se bude autor

diplomové prace vénovat v nasledujici kapitole 4.2.

Dal$im z autorti, ktefi se zabyvaji zkoumanim obsahu ptedvolebnich debat je
Kimberly Neuedorf. Ten ve své knize uvadi typologii kvalitativnich zpisobii analyzy,

které rozdélil do n¢kolika druh:
e interpretativni analyza,
e rétorickd analyza,
e narativni analyza,
e sémioticka analyza.
Tyto vyzkumy se vSak tykaji kvalitativniho obsahu.

Obsah debat je mozné také rozdélit podle jejich obsahové stranky a charakteru
sdéleni na verbalni, nonverbalni a vizudlni. Nonverbalni vyzkumy se tykaji pfedevS§im
image kandidatd. Dal§i moznou analyzou obsahu je analyza vizualni, kterd zkouma, jakeé
prostiedi se v predvolebnich debatdch objevuje. Stejné jako prostiedi muze debatu

ovliviiovat i zplsob a pocet reportazi, které jsou béhem debat promitany. (Jarman, 2005)

4.2 Funkéni teorie Williama L. Benoita

Funk¢ni teorie Willama L. Benoita ma pro analyzu piedvolebnich prezidentskych
debat v této praci nékolik vyhod. Na rozdil od jinych teorii politické komunikace jasné
stanovuje své piredpoklady a rozdéluje politicka sdéleni do jednotlivych kategorii. (Benoit,

Stein, McHale, Challopadhyay, 2007, s. 12)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

Teorie Williama L. Benoita byla jiz aplikovana na slovenskou politickou scénu
prosttednictvim studie L. Hrbkové a J. Zagrapana. Studie byla rovnéz psdna v anglickém
jazyce, a tudiz nemohla byt vyuzita ani jako zdroj ¢eské terminologie. Vzhledem k tomu,
ze studie byla aplikovana na slovenské politické prostredi, jeji zaveéry nejsou relevantni pro

tuto praci.

Funkéni teorie Williama L. Benoita chape diskurs kampani jako ryze funk¢ni,
protoze kandidati diskurs vytvaii za ucelem vyhrat volby. Ackoliv je nutné piipustit, ze
jsou 1 kandidati, ktefi kandiduji za ucelem svého zviditelnéni ¢i zviditelnéni konkrétniho
problému. V této diplomové praci vSak tuto variantu mizeme vyloucit, protoze vsichni

analyzovani kandidati na post prezidenta méli skute¢n¢ za cil volby vyhrat.
Teorie Williama L. Benoita vychazi z nésledujicich Sesti predpokladu.

e Volebni akt je aktem komparativnim. Volby by mély byt komparativnim aktem,

ve kterém volici vybiraji svého kandidata.

e Profilovani kandidati. Tento ptfedpoklad vychazi ze skuteCnosti, ze vSichni
kandidati se od sebe lisi v sebeprezentaci v priabéhu piedvolebnich debat a celého

volebniho obdobi.

wevr

volice a hraji pro né klicovou roli. Tato sdéleni kandidati béhem kampané
komunikuji a snazi se jimi pfitdhnout pozornost nerozhodnutych voli¢i. (Benoit,

Delbert, 2017)

e Kandidati pilisobi na preference volici prostiednictvim sebechvaly, ttoka a
hajeni se. Kandidati se snazi odliSit a snazi se u volici vyvolat dojem, Ze je ve
srovnani s ostatnimi vhodné&j$im kandidatem. Snazi se upozornit sebechvalou, jenz
ma za cil zvyraznit vlastni pozitiva, Utoky, které maji za cil poukazat na slabiny

ostatnich kandidatd a hajenim se, které odvraci oponenttv utok.

e Charakter a politika. Kandidati mizou zdiraznovat svou politiku a charakter.
Mizou také prostfednictvim charakteru a politiky na svého protivnika utocit,

pfipadné se jeho utokim branit. Politika a charakter jsou navzajem provazany.

o Ziskani vétSiny hlast. Kandidati nepotiebuji presvédéit o svych piednostech

vSechny volice, ale pouze pottebnou vétsinu pro své zvoleni. (Benoit, 2014, s. 48)
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4.2.1 Funk¢ni teorie a popis proménnych

Funk¢ni teorie W. L. Benoita nabizi ptehlednou kategorizaci podle typt sdéleni,
ktera kandidati v pfedvolebnich debatach pouzivaji. Tato teorie byla navrzena pro prostiedi
americkych voleb, nicméné 1 pies tento fakt se autor diplomové prace pokusil aplikovat
analyzu na podminky v ¢eském politickém prostiedi, konkrétn€ pii analyze ptedvolebnich

debat kandidatti na prezidenta v letech 2013 a 2018.
Proménné v diplomové praci jsou rozdéleny do dvou zakladnich skupin.

e Typy sdéleni. Pod typ sdéleni budou zatfazeny sd€leni obecné, Gtocné sdéleni a

obrana.

e Politika a charakter kandidati. Pod tento typ sdéleni budou zafazeny sdéleni
tykaji se minulych skutkl kandidatti, volebni sliby, obecné cile, kvalita osobnosti,

politické zkuSenosti a hodnotova ukotveni.

o Casovy prostor kandidati. Tato proménna oznaluje asovy prostor jednotlivych

kandidati, ktery vyuzili béhem ptedvolebnich debat pro své odpovédi a prezentaci.

4.2.1.1 Typy sdéleni

Prvnim typem sdéleni, kterym se zabyva funkéni teorie W. L. Benoita, je obecné
sdéleni. Jedna se o obecné vyjadieni kandidata k danému tématu ¢i problematice. Tento
typ sdé€leni ostatni kandidaty neatakuje a timto typem sdéleni se dany kandidat ani nebrani.
Obecné sdéleni ma vétSinou nejveétsi Cetnost v porovnani s ostatnimi typy sdéleni. Je to
zpliisobeno pravé spojenim obecného vyjadieni k obecnym tématlim, kterych byva

v pfedvolebnich debatach nejvice.

Dal$im typem sdéleni, se kterym funk¢ni teorie pracuje, je tocné sdéleni. Zde se
jedna o pfimy verbalni atak kandidata v pritb¢hu pfedvolebni debaty na protikandidata,
nebo jiny politicky subjekt. Zalezi také na formatu predvolebni debaty a na poctu
kandidati v debaté. Vice utocnych sdéleni lze sledovat spiSe v kandidatskych duelech
druhych kol nez v pribéhu prvnich kol ptedvolebnich debat, kde je pfitomnych vice
kandidatt.

Poslednim typem sdé€leni je obranné sdéleni. Obranny typ sd€leni byva reakci na
utocny typ sdeleni. Snahou tohoto typu vyjadieni je vyvraceni ¢i zmirnéni uto¢ného

sdéleni protikandidata, ptipadné zmirnéni $kod, které by negativni sdéleni mohlo zpiisobit.
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4.2.1.2 Politika a charakter kandidata

Dalsimi typy sdéleni, se kterymi pracuje funkéni teorie W. L. Benoita a s jejichz
Cetnostmi se zabyva tato diplomova prace jsou sdé€leni, kterd se tykaji vyroki kandidati
spojenych s jejich osobnostmi. Jedna se zkoumanou dimenzi politického sdéleni a dimenzi

charakteru kandidatu.

Mezi typ politického sdéleni fadime tfi zakladni vyroky kandidata:
e obecné cile,
e volebni sliby,
e minulé skutky.

Mezi obecné cile jsou zafazena jednotliva vyjadieni k danému tématu, kterd vsak

nemaji jasnou cestu a plan, jak chce kandidat cile dosdhnout.

Dal$im zkoumanym vyjadfenim jsou volebni sliby. Na rozdil od ptfedchoziho typu
sdéleni, kdy kandidat nevysvétlil cestu k dosazeni vytyCenych cild, ve volebnich slibech

vysvétluje konkrétni cestu a skutky, kterymi chece svého cile dosahnout.

Rozliseni mezi typem vyjadieni obecného cile a volebniho slibu mize byt ovlivnéno

subjektivnim posouzenim autora diplomové prace.

Druhou zkoumanou dimenzi je charakter kandidati, do které spadaji tfi zakladni typy

sdé€leni:
e hodnotova ukotveni kandidata,
e politické zkuSenosti kandidata,
e osobni kvality kandidata.

Hodnotova ukotveni kandidata identifikuji daného kandidata na zaklad¢ né&jaké Zivotni

hodnoty, nazoru, ideologii ¢i Zivotni pozici.

Sdéleni, které se tykaji politickych zkuSenosti, jsou vyuzivany v piipadé, kdy chce
kandidat upozornit na své piedeslé zkuSenosti v politice nebo v piibuznych oborech a
povazuje je za dilezité v kariéte. Tato vyjadieni jsou vyuzivana vzdy ve prospéch dané

kandidatury.

Osobni kvality kandidata jsou vyroky, ve kterych kandidat poukazuje na své

charakterové vlastnosti, které¢ komunikuje béhem ptedvolebnich debat. (Benoit, 2007)
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Tabulka 1: Typy sdéleni

Typ sdéleni

Priklad sdéleni

Obecné sdéleni

»~Problematika ochrany zivotniho prostredi

neni jednoduché téma.*

Utok »Zpusob, jakym jste vedl ministerstvo,
ptivedlo danové poplatniky o spoustu
penéz.*

Obrana »Ministerstvo jsem pievzal po vasem

pfedchiidci a délal jsem, co bylo v mych

silach.*

Obecné cile

»~Mym cilem je zefektivnit chod Kancelate

prezidenta republiky.*

Volebni sliby »Pokud bych byl zvolen, provedu
persondlni zmény v prvnim mésici ve
funkei.*

Minulé skutky ,Diky mé praci na ministerstvu se podatilo
sniZit naklady na chod ufadu.*

Hodnotova ukotveni ,»VzZdy budu plnit svou funkci v souladu

s moralnimi zasadami.*

Politické zkuSenosti

,»V politice se pohybuji pies 30 let a jako
byvaly premiér vim, jak fungovat

v politice.*

Osobni kvality

»Dokdzu rozhodovat s rozmyslem a jsem

schopen komunikovat s kymkoliv.*

zdroj: vlastni zpracovani podle Willama L. Benoita, 2007
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4.2.1.3 Casovy prostor kandidati

Hodné komunikovana proménna v pribéhu predvolebnich kampani a debat je, zda
jednotlivi kandidati dostali spravedlivy prostor v pfedvolebnich debatich ke svym
vyjadfenim. Ve vSech zkoumanych piedvolebnich debatich v této diplomové praci je
analyzovan cas, ktery dostali jednotlivi kandidéati v priabéhu prvniho i druhého kola
ptedvolebnich debat. Vysledkem tedy bude ptehled, ktery z kandidati dokézal ziskat

nejvice Casového prostoru, a ktery z nich mél k dispozici ¢asu nejméng.
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5 METODIKA PRACE

Hlavni téma a cil diplomové prace je urcen zadanim. Spoc¢iva v analyze piedvolebnich

debat kandidati na prezidenta Ceské republiky v letech 2013 a 2018.

Cilem vyzkumu bylo provést analyzu ptfedvolebnich debat na zaklad¢é funkéni teorie
W. L. Benoita, pomoci které¢ se analyzuji typy a Cetnosti jednotlivych sdéleni, které
kandidati vyuzivali béhem mediadlnich vystupii v prvnim a ve druhém kole piedvolebni
kampané. Rovnéz byl podroben analyze cCas, ktery jednotlivi kandidati méli k dispozici ve

vetejnopravnich a soukromych mediich.

Vsechny zkoumané hodnoty byly podrobeny srovnani s vysledky obou kol
prezidentskych voleb v letech 2013 a 2018. Byl analyzovan vliv vyjadfovani, Cetnosti typil

sdé€leni jednotlivych kandidati a mnozstvi ziskaného ¢asu v médiich na vysledky voleb.

Zkoumani byly podrobeny piedvolebni debaty pied prvnim kolem prezidentské volby
a rovnéz pied druhym kolem prezidentské volby letech 2013 a 2018. Diplomova prace
analyzuje pouze ty pfedvolebni debaty, na které byly zvéani vSichni prezidentsti kandidati.
Ptedvolebnimi debatami, do kterych byli pozvani pouze nékteti uchaze¢i o Hrad, se

diplomova prace nezabyva.

Autor diplomova prace, kromé hlavniho cile, vyhodnotil a porovnal prezidentské
kandidaty podle cetnosti jednotlivych sdéleni a podle casového prostoru ve
vetejnopravnich a soukromych médiich v pfedvolebnich debatach. Vyhodnotil také postoj
vetejnosti ke zpisoblim vyjadfovani prezidentskych kandidati v predvolebnich debatach

na zékladé provedeného kvantitativniho vyzkumu.

5.1 Sbér dat

V Ceské republice pusobi nékolik vefejnopravnich a soukromych médiich, ve
kterych probihaji pravidelné politické debaty. Pro analyzu prezidentskych piedvolebnich
debat byla vybrana vefejnopravni a soukroma média, ve kterych se pofadaly predvolebni
debaty v letech 2013 a 2018. Podminkou pro tento vybér medii byla ucast vsech kandidati,
kteti se uchazeli o post prezidenta Ceské republiky. Analyze nebyly podrobeny debaty &i
potady, do kterych byli zvéani jen vybrani kandidati, protoze by kone¢né vyhodnoceni
nebylo relevantni z divodu rozdilného Casu a Cetnosti typli sdéleni pti debatach, které se

v této praci analyzuji a srovnavaji.
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Mezi analyzovana vefejnopravni média byla zatazena Ceska televize a Cesky
rozhlas. V Ceské televizi a v Ceském rozhlasu byly pofadany piedvolebni debaty v obou
letech 2013 a 2018, coz bylo velmi dilezité pro srovnavaci analyzu v ramci diplomové

prace.

Cesky rozhlas nepatii mezi typickd obrazova média, nicméné tradice potadani
politickych debat v tomto médiu je historicky dlouhodoba. Navic ve vétsin¢ piipadl byl

k dispozici i obrazovy zaznam.

Ceska televize patii tradi¢né mezi hlavni média potadajici politické debaty. Navic,
kandidati ze zédkona maji ndrok na vymezeny prostor pro sebeprezentaci ve volebni
kampani. A také voli¢i jsou zvykli od vzniku samostatné Ceské republiky ziskavat

informace z tohoto vefejnopravniho média.

Mezi analyzovand soukroma média pattila TV Nova, FTV Prima, iDnes.cz, Blesk.cz,
Aktualné.cz (DVTV). Poradatelé ptredvolebnich debat iDnes.cz, Blesk.cz a DVTV pati do
kategorie médii, ktera vysilala predvolebni debaty prostiednictvim internetu. Hlavnim
cilem pro soukroma média je sledovanost. Proto se tato média snazila pfipravit predvolebni

debaty tak, aby byly divacky zajimavé.

Data pro analyzy byla cerpana z archivii jednotlivych médii dostupnych na
internetu. N&ktera média neorganizovala piedvolebni debaty v obou terminech konéni
prezidentskych voleb v letech 2013 a 2018. N¢ktera média v roce 2013 jesté neexistovala a
jind se timto tématem nezabyvala. To vSak nema zasadni vliv na vyhodnoceni

ptedvolebnich debat a vysledky diplomové prace.

5.2 Postup vyhodnocovani dat

Jednotlivé predvolebni debaty v letech 2013 a 2018, které byly podrobeny zkoumani,

maji svij vlastni URL link — internetovy odkaz. Je tedy mozné je zhlédnout a analyzovat.

Bylo nutné, aby autor debaty zhlédl nékolikrat, nékteré debaty se vyhodnocovaly po
Castech, které si autor vracel, aby spravné vyhodnotil typy jednotlivych sd€leni podle
funk¢ni teorie W. L. Benoita. Tato prace se predevSim zaméfuje na Cetnosti sdéleni u
kazdého z prezidentskych kandidath. U kazdého z kandidati se také meéfil a analyzoval

Casovy prostor, ktery byl vyuzit pro prezentaci a odpovedi na dotazy.

Jednotlivé predvolebni debaty jsou rozdéleny nejen na debaty potadané ve

vetejnopravnich médiich a soukromych médiich, ale jsou také rozdéleny podle roku kondni
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voleb a déle na prvni a druhd kola v danych letech. V zdvéru prace budou vSechny
vysledky ptfedvolebnich debat prvnich a druhy kol prezidentské volby shrnuty a
vyhodnoceny. ZavéreCnym porovnanim budou podrobeny cetnosti vyrokii napiic vyse

uvedenymi skupinami kandidatt.

Vyhodnocenim vysledkti a analyzou ptedvolebnich debat budou zodpovézeny hlavni

a vedlejsi vyzkumné otazky.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 ANALYZA PREZIDENTSKYCH PREDVOLEBNICH DEBAT

Analyzy prezidentskych ptredvolebnich debat v letech 2013 a 2018 byly provadény na
zéklad¢ funkc¢ni teorie Williama L. Benoita. Byly identifikovany jednotlivé typy sdéleni,
které se podle cetnosti kategorizovaly do skupin na obecnd sdéleni, uto¢na sdéleni a
obranny typ sdéleni. Tyto typy sdéleni se nasledné déli na dalsi dvé dimenze — Policy a

Charakter.

Policy dimenze zastfeSuje sdéleni typu volebnich slibii, obecnych cili a odkazii na

minulé skutky kandidata.

Druha dimenze s oznacenim Charakter se tyka typu sdéleni osobnich kvalit kandidata,

politickych zkuSenosti a hodnotovych ukotveni kandidata.

6.1 Kandidati na prezidenta v roce 2013

V samostatné historii Ceské republiky se prvni pfimé volba prezidenta konala v roce
2013. Volba prezidenta byla dvoukolova, nicméné uZ v prvnim kole se mohl néktery
z uchazecu stat prezidentem, pokud by ziskal vice nez polovinu odevzdanych platnych

hlasu.

Prvni kolo prezidentské volby probéhlo ve dnech 11. a 12. ledna 2013 a o dva tydny
pozdéji, ve dnech 25. a 26. ledna 2013, se konalo druhé kolo prezidentské volby.

Kandidatni listiny podalo celkem 20 uchazect. Dne 23. listopadu 2012 Jan Toman
svou kandidaturu stahl a 23. listopadu 2012 Ministerstvo vnitra Ceské republiky oznamilo,
ze jedenacti uchazectm registraci pro nesplnéni podminek zamitlo. Mezi zamitnutymi byla
1 zadost o registraci Jany BoboS$ikové, kterd proti rozhodnuti podala stiZznost. Nejvyssi
spravni soud vSak dne 13. prosince 2012 stiznosti Jany BoboSikové vyhovél, zrusil tim
rozhodnuti Ministerstva vnitra Ceské republiky a naiidil mu, aby Janu Bobosikovou také

zaregistrovalo. K volb¢ tak bylo pfipusténo celkem devét kandidath:
e Jana Bobosikova,
e Jifi Dienstbier,
e Tatana Fischerova,
e Jan Fischer,

e Vladimir Franz,
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e Zuzana Roithova,

e Karel Schwarzenberg,

e Piemysl Sobotka,

e Milo§ Zeman. (czso.cz, 2013)

Jana BoboSikova kandidovala na prezidentku jiz v roce 2008 za Komunistickou stranu
Cech a Moravy. Byvala redaktorka TV Nova a poslankynd Evropského parlamentu
v letech 2004-2009.

Jifi Dienstbier pusobil jako senator za Kladensko, zastupitel v Praze a mistopfedseda

Ceské strany socialné demokratické.

Tatana Fischerova, herecka, nestranickd poslankyné za Unii svobody v letech 2002—
2006, neuspésna kandidatka do Sendtu za hnuti Zeleni 2006, obcanska aktivistka a

predsedkyné Kli¢ového hnuti.

Jan Fischer, byvaly predseda Ceského statistického ufadu, tfednicky premiér v letech

2009-2010, viceprezident Evropské banky pro obnovu a rozvoj.

Vladimir Franz je postmodernim hudebnim skladatelem a malifem, vedoucim kabinetu

scénické hudby DAMU.

Zuzana Roithov4, byvala europoslankyné a ministryné zdravotnictvi za KDU-CSL.

Karel Schwarzenberg pusobil jako ministr zahrani¢nich véci a predseda strany TOP 09.
Piemysl Sobotka, senator za Liberecko, v letech 2004-2010 ptedseda Senatu.

Milo§ Zeman, byvaly predseda Ceské strany socialné demokratické, premiér a netsp&sny

kandidat na prezidenta ve druhé volbé v tnoru 2003.

6.2 Predvolebni debaty kandidati 1. kola v roce 2013

Prvni kolo prezidentské volby probéhlo ve dnech 11. a 12. ledna 2013. Volebni ucast
prvniho kola byla 61,31% volict. Do boje o Hrad bylo registrovano 9 kandidatt, kteti meli
riznou politickou pfislusnost a n€kteti byli bez politické ptislusnosti.

Prezidentsti kandidati byli zvani do ptedvolebnich debat, které probihaly ve
vetfejnopravnich a soukromych médiich. Mezi vefejnopravni média pofadajici predvolebni

debaty prvniho kola prezidentské volby v roce 2013 patii Ceska televize a Cesky rozhlas
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Radiozurnal. Ze soukromych médii poradajici predvolebni debaty mizeme jmenovat MF

DNES a iDnes.cz.

V diplomové praci jsou analyzovany pouze debaty ve vefejnopravnich a soukromych
médiich, kterych se ucastnili vSichni prezidentSti kandidati. Tak bylo mozné spravné

debaty vyhodnotit a analyzovat.

6.2.1 Piedvolebni debaty 1. kola prezidentské volby v Ceské televizi

Piedvolebnim debatdam prvni prezidentské volby se vénovala Ceské televize ve
ttech dilcich debatdch a jedné superdebaté. Jednotlivé debaty byly pofadany v rtiznych
méstech Ceské republiky (Ostrava, Brno, Praha) a do kazdé debaty byly pozvani vzdy tii
prezidentsti kandidati. Ctvrta debata (superdebata) hostila viechny kandidaty spole¢nd v
den pfed konidnim samotné prezidentské volby. Debatami provazel zndmy moderator

politickych diskusnich potfadi pan Vaclav Moravec.

6.2.1.1 Prvni predvolebni debata Ceské televize v Ostravé

Prvni ze tii predvolebnich debat se konala dne 3. ledna 2013 v Ostravé. Mezi
prvnimi tfemi pozvanymi kandidaty na prezidenta Ceské republiky byli Jana Bobogikova,
Jan Fischer a Zuzana Roithova. Publikum ve studiu bylo vybrano z navrZeného
sociologického vzorku, ktery se skladal zvolici, ktefi stidle nebyli rozhodnuti pro
konkrétniho kandidata. Dotazy pro dalSi debaty mohli zasilat 1 divaci prostfednictvim

portalu YouTube.

Potadi kandidati prezidentskych voleb bylo stanoveno statni volebni komisi a
Zuzané& Roithové bylo pfifazeno €islo jedna, Janu Fischerovi ¢islo dvé a Jané BoboSikové
¢islo tfi.

V ramci prvni pfedvolebni debaty odpovidali prezidentsti kandidati postupné na dotazy
tykajici se tfech tematickych okruhi:

e justice,

e ckonomika,

e zahrani¢ni politika.

V tvodu debaty probéhlo kratké predstaveni jednotlivych kandidati jejich kolegy ¢i

rodinnymi pfislusniky prostfednictvim pfedto¢ené¢ho kratkého videa.
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V prubéhu piedvolebni debaty byl autorem prace vyhodnocovéan celkovy cCas pro
vyjadfeni jednotlivych ucastnikli, ktery méli kandidati k dispozici v priabéhu debaty.

Nasledn¢ byly vyhodnocovany typy sdéleni a jejich Cetnost.

Prezidentska kandidatka s Cislem jedna, pani Zuzana Roithova, ziskala nejvice ¢asu pro
své odpovédi a vyjadieni. Jan Fischer byl s mnozstvim vyuzitého ¢asu na druhém misté a

nejméné Casu pro odpovédi a svou prezentaci ziskala Jana Bobosikova.

Pani Zuzana Roithova ziskala nejvice ¢asového prostoru a s tim se poji 1 nejvyssi pocet
obecnych sd€leni. Zptisob komunikace pani Zuzany Roithové vyuZzival nejvice verbalnich
utokd v pribéhu celé debaty. Jan Fischer hodné¢ odkazoval na svou piedeslou politickou
¢innost, kdy zastaval pozici predsedy vlady. Poukazoval na své predeslé Ciny a uspéchy a
méné pouzival piimé volebni sliby. Naopak Jana BoboSikova vynikala pti debaté praveé

uzivanim piedvolebnich slibl a obecnych cil.

Tabulka 2: Debata CT v Ostravé pred 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty Zuzana Roithova | Jan Fischer | Jana BoboSikova
Vyuzity ¢as 21 min. 32 s 18 min. 55 s 14 min 5 s
Obecné sdéleni 40 33 24
Obecné cile 4 1 5
Osobni kvality 2 0 4
Politické zkuSenosti 0 2 2
Volebni sliby 2 3 7
Minulé skutky 0 5 1
Hodnotova ukotveni 0 5 0
Utok 11 7 7
Obrana 4 4 7

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat Ceské televize, 2013 [online]

6.2.1.2 Druha piedvolebni debata Ceské televize v Brné

Druha piedvolebni debata potdadand Ceskou televizi se konala dne 7. ledna 2013

v Brn€. Pozvani do prezidentské debaty ptijali kandidati Tatana Fischerova, ktera méla



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 51

volebni ¢islo ¢tyfi, pan Pfemysl Sobotka s ¢islem pét a s volebnim cislem Sest piijel pan

Milo$§ Zeman.

Casovy prostor ovladl kandidat s ¢islem $est, pan Milo§ Zeman. Ten ziskal bezmala
dvakrat vice Casu ke svym vyjadienim nez kandidati Tatdna Fischerovd a Premysl
Sobotka. S mnozstvim vyuzitého Casu se poji mnozstvi obecnych sdéleni, kterych mél pan
Milo§ Zeman nejvice. Milo§ Zeman rovnéz pouzil nejvice verbalnich utokii, nejvice
poukazoval na své minulé skutky a v debaté¢ se opiral také o volebni sliby. Pani Tatana

Fischerova se vyhnula negativnim vyroktim a drZela se spiSe hodnotovych ukotveni.

Tabulka 3: Debata CT v Brné pted 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty Tat'ana Fischerova [Pfremysl Sobotka| Milo§ Zeman
Vyuzity ¢as 10 min. 24 s I5min. 11s 23 min 10 s
Obecné sdéleni 29 32 38
Obecné cile 0 1 0
Osobni kvality 0 0 0
Politické zkusSenosti 2 2 2
Volebni sliby 1 0 2
Minulé skutky 3 3 7
Hodnotova ukotveni 4 1 0
Utok 0 5 7
Obrana 0 1 3

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat Ceské televize, 2013 [online]

6.2.1.3 Tieti pfedvolebni debata Ceské televize v Praze

Tieti predvolebni debata v Ceské televizi se konala 9. ledna 2013 v Praze. Pravidla
debaty byla stejna, jako v piedchozich debatach v Ostravé a v Brné€. Posledni ze tii debat se
nesla v podobném duchu, jako pfedchozi dvé debaty. Kandidati odpovidali na oteviené

otazky.
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Pozvani do prezidentské debaty pfijali posledni tfi kandidati. S volebnim ¢islem
sedm pan Vladimir Franz, s ¢islem osm pan Jifi Dienstbier a Karel Schwarzenberg

s volebnim ¢islem devét.

Nejvice casového prostoru v debaté¢ dostal pan Jifi Dienstbier. Jifi Dienstbier
rovnéz pouzil nejvice ,,utokd* na ostatni prezidentské kandidaty. Pan Vladimir Franz
spole¢n¢ s panem Karlem Schwarzenbergem méli srovnatelny Casovy prostor pro sva
vyjadieni.

Vladimir Franz nejvice poukazoval na své osobni kvality a kandidati Jifi Dienstbier

s Karlem Schwarzenbergem prezentovali sva pozitiva v rdmci hodnotovych ukotveni.

Tabulka 4: Debata CT v Praze pied 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty Vladimir Franz |Jifi Dientsbier| Karel Schwarzenberg
Vyuzity Cas 14 min. 30 s| 21 min. 12's 14 min 40 s
Obecné sdéleni 30 35 29
Obecné cile 2 1 1
Osobni kvality 4 2 1
Politické zkuSenosti 0 1 0
Volebni sliby 1 2 3
Minulé skutky 0 0 2
Hodnotova ukotveni 2 6 8
Utok 3 18 5
Obrana 3 6 5

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat Ceské televize, 2013 [online]

6.2.1.4 Piedvolebni superdebata Ceské televize

Tii kola prezidentskych debat, které poiadala Ceské televize v Ostravé, v Brné a v
Praze uzaviela velka ptedvolebni superdebata, ktera se konala 10. ledna 2013. Do debaty
byly pozvani vSichni prezidentsti kandidati a dostali posledni Sanci oslovit nerozhodnuté

voli¢e tésné pied prvnim kolem prezidentské volby v roce 2013.

Posledni z piedvolebnich debat (superdebata) v Ceské televizi méla striktngjsi

pravidla pro casovou stopaz jednotlivych kandidat. Jedna z hlavnich otdzek pro vSechny
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prezidentské kandidaty byla: ,,Ktera vaSe vlastnost vas bude v prezidentském ufadu nejvice
omezovat?“. Také se probiraly otazky financovani volebni kampané, zména volebniho
zdkona k piimé volb& prezidenta a dal§i témata tykajici se plitické situace v Ceské

republice.

Debata byla fizena pfisngjSimi pravidly a formatem, ktery rozdélil debatu do
nékolika kratSich blokl. To mélo vliv na ¢etnost obecnych sdéleni jednotlivych kandidati.
Nejvice utocnych sdéleni mél opét pan Milo§ Zeman, Jifi Dienstbier a Pfremysl Sobotka.
Pani Tatdna Fischerova se naopak snazila do debaty vnést vice moralnich hodnot. Ve

strategii hodnotovych ukotveni dominovali Vladimir Franz a Jifi Dienstbier.

Pro lepsi prehlednost vyhodnoceni superdebaty jsou jména kandidatti v hodnotici

tabulce znacena jejich inicialy:

e 7R — Zuzana Rithova,

JF — Jan Fischer,

e JB — Jana Bobosikova,

e TF — Tatana Fischerova,

e PS—Pfemysl Sobotka,

e MZ — Milo§ Zeman,

e VF — Vladimir Franz,

e JD - Jifi Dienstbier,

e KS —Karel Schwarzenberg.

Tabulka 5: Superdebata CT pied 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty ZR JF JB TF PS MZ VF JD KS
Vyuzity 7min | 8min | 7min | 7min | 7min | 7min | 7min | 7 min | 7 min
cas 40 s 15s 28 s 20 s 53s 55s 30s 41 s 45s
Obecné 18 15 15 21 15 15 15 16 17
sdéleni

Obecné 0 2 0 0 0 0 0 0 0
cile
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Osobni 3 3 3 2 2 3 1 2 3
kvality

Politické 0 0 0 0 1 0 0 0 0
zkuSenosti

Volebni 1 3 2 2 1 1 1 2 2
sliby

Minulé 2 0 0 0 1 2 0 0 2
skutky

Hodnotova 1 0 1 3 1 0 5 5 1
ukotveni

Utok 4 5 8 0 6 8 3 11 3
Obrana 1 2 2 0 3 4 3 3 6

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat Ceské televize, 2013 [online]

6.2.2 Piedvolebni debaty 1. kola prezidentské volby v Ceském rozhlasu

Po sérii dni s jednotlivymi kandidaty v projektu Ceského rozhlasu s nazvem ,,Hleda
se prezident* nabidnul Cesky rozhlas Radiozurnal &tyfi diskuse uchazeéti o post prezidenta
Ceské republiky. Dvé diskuse pfed prvnim kolem prezidentskych voleb a dvé diskuse pied

druhym kolem prezidentskych voleb. Pofadem provazel moderator Martin Veselovsky.

V prvnich dvou kolech prezidentské debaty se probirala témata vyplyvajici pfimo
z pravomoci a vlivu hlavy statu. Téma dil¢i amnestie vyhlaSené prezidentem Viaclavem
Klausem, datiovd a rozpoctova opatieni vlady a jejich pfipadné vetovani, téma vztahu
Ceska k Evropské unii a debata byla zakondena tématem symbolu prezidentské funkce,

PrazZského hradu a planii na jeho rozvoj.

6.2.2.1 Prvni piedvolebni debata v Ceském rozhlasu

Do prvni diskuse prezidentské debaty v Ceském rozhlasu, kterd se konala dne 4.
ledna 2013, byli pozvani kandidati Jifi Fischer, Vladimir Franz, Milo§ Zeman a Jifi

Dienstbier.
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V ivodu debaty byli jednotlivi kandidati predstaveni moderatorem Martinem
Veselovskym. Otazky kladené kandidatim se tematicky tykaly dil¢i amnestie, danové a

rozpoétova opatieni vlady & vztahu Ceska k Evropské unii.

Vsichni kandidati v pribéhu prvni debaty Ceského rozhlasu vyuzili svij &as
predevsim k prezentaci svych volebnich programtl, coz koresponduje s poctem volebnich
slibi a obecnych cilii odprezentovanych v pribéhu debaty. Nejvice Casu pro svou
propagaci vyuzil Milo§ Zeman a strategii uto¢nych sdéleni vyuzil nejvice Jifi Dienstbier

spolecné s MiloSem Zemanem.

Tabulka 6: Prvni debata CRO pied 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty Jiti Dientsbier | Jan Fischer Vladimir Franz | Milo§ Zeman
Vyuzity Cas 9min. 40 s 8 min. 41 s 8 min. 48 s 11 min. 12's
Obecné sdéleni | 20 19 17 20

Obecné cile 3 3 0 0

Osobni kvality | 0 0 1 0

Politické 0 0 0 0
zkuSenosti

Volebni sliby 2 1 1 3

Minulé¢ skutky | 0 1 1 1
Hodnotova 3 2 0 3

ukotveni

Utok 4 0 1 4

Obrana 0 1 0 0

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat Ceské rozhlasu, 2013 [online]

6.2.2.2 Druha piedvolebni debata v Ceském rozhlasu

Do druhé diskuze prezidentské debaty v Ceském rozhlasu, ktera se konala 7. ledna
2013, byli pozvani zbyvajici kandidati Tatdna Fisherova, Pfemysl Sobotka, Karel

Schwarzenberg, Jana Bobosikové a Zuzana Roithova.
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V tivodu debaty byli jednotlivi kandidati opét predstaveni moderatorem Martinem
Veselovskym. Debata se soustfedila na témata vyplyvajici pfimo z pravomoci a vlivu
hlavy statu. Tedy dil¢i amnestie vyhlasend prezidentem Vaclavem Klausem, danova a
rozpoCtova opatifeni vlady a jejich pfipadné vetovani. Také se hovofilo o symbolu
prezidentské funkce, Prazském hradu a planti na jeho dalsi rozvoj.

Nejvice ¢asu vramci debaty vyuzila kandididtka Zuzana Roithové, poté pan

Ptemysl Sobotka s Karlem Schwarzenbergem a nejméné Casu vyuzila kandidatka Tat’ana

Fischerova. Zuzana Roithova kladla diiraz na své volebni sliby vice nez ostatni prezidentsti

kandidati.

Tabulka 7: Druha debata CRO pied 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty Tat’ana Premysl Karel Jana Zuzana
Fischerovda | Sobotka Schwarzenberg | Bobosikova | Roithova

Vyuzity Cas |4min45s |8 min. 10s | 8 min. 28 s S5min.47s | 9min. 29 s

Obecné 12 16 14 15 17

sdéleni

Obecnécile | 0 0 1 3 2

Osobni 2 1 2 0 1

kvality

Politické 0 0 0 0 1

zkuSenosti

Volebni 1 2 1 1 4

sliby

Minulé 1 1 2 2 3

skutky

Hodnotova 1 4 3 2 1

ukotveni

Utok 3 3 3 4 3

Obrana 0 1 0 2 1
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zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat Ceské rozhlasu, 2013 [online]

6.2.3 Predvolebni debata 1. kola prezidentské volby MF DNES a iDnes.cz

V ramci prvniho kola prezidentskych voleb vroce 2013 probéhlo také nékolik
debat v soukromych médiich, jako naptiklad v soukromé televizi FTV Prima. Do debaty
vSak nebyli pozvani vSichni prezidentsti kandidati, a proto tato debata nebyla zafazena do
celkového hodnoceni. Z finalni analyzy byly tedy vyjmuty potady, které ve svych debatach

nedaly prostor k vyjadieni vS§em prezidentskym kandidatim.

Soukromé médium MF DNES a server iDnes.cz potadalo debatu vSech deviti
prezidentskych kandidati dne 8. ledna 2013. Pozvani tedy pftijal Jifti Dienstbier, Jan
Fischer, Vladimir Franz, Milo§ Zeman, Tatdna Fischerova, Pfemysl Sobotka, Karel

Schwarzenberg, Jana Bobosikova a Zuzana Roithova.

Debatu moderoval Robert Céasensky sJifim Kubikem, kteii v avodu debaty

ptedstavili pravidla debaty a témata, kterym se kldni mezi kandidaty bude zabyvat.

Nejprve kandidati odpovidali na pfedem poloZenou otazku moderatort, kterd byla
pro vSechny stejna. Nasledné si sami kandidati pokladali otdzky mezi sebou, poté byly
pokladany dotazy od redaktort MF DNES. Ve druhé ptilce diskuse byl prostor na dotazy

od divaka a ¢tenaiu iDnes.cz.

Vsichni kandidati méli stejny ¢as 1 minutu pro svou odpovéd’. Uvodni otézka, ktera
byla pro vSechny stejna, znéla: ,,V ¢em byste se lisili, jako prezident ¢i prezidentka, od
svych ptfedchiidci Viaclava Havla a Viaclava Klause. Pfipadné, co by snimi méli

spolecného*?

Ve druhé ¢asti debaty odpovidalo na dotazy divakl pouze 7 kandidatd. Po prvni
¢asti debaty opustil scénu Vladimir Franz a pied zavérem debaty odeSla i Tat'dna
Fischerova, coz mélo v analyze vliv na pomé&r vyuzitého €asu, ktefi méli kandidati pro své
odpovédi a prezentaci.

Casovy prostor, ktery vyuzili prezidentsti kandidati, byl tedy nevyrovnany. Bylo to
v posledni ¢asti debaty byly kladeny dotazy divaky v publiku, ktefi si pro své odpovéedi

mohli vybrat konkrétniho kandidata.
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Nejvice ¢asu pro své odpovedi a prezentaci vyuzil kandidat Jan FiSer s MiloSem
Zemanem. Nejméné Casu vyuzil pan Pfemysl Sobotka. Utocnou taktiku vyuzival nejvice
pan Milo§ Zeman s Jifim Dienstbierem. Jana Bobosikova pracovala nejvice s volebnimi

sliby a Tatdna Fischerova sebe opét prezentovala svymi hodnotovymi ukotvenimi.

Tabulka 8: Debata MF DNES pfted 1. kolem prezidentské volby 2013

Hodnoty 7R JF JB TF PS MZ VF ID KS

Vyuzity 8 min. 14 | 6 min. | 5 min. | 5 min. 13 | 7min. | 7 min. 10

¢as 15s min. 22's 55s 10s min. 25s 23s min.
35s 10s 45 s

Obecné 12 16 12 10 8 15 7 12 12

sdéleni

Obecné 3 8 1 0 0 0 0 1 1

cile

Osobni 4 1 3 0 2 1 2 2 2

kvality

Politické 1 1 1 0 2 0 0 1 3

zkuSenosti

Volebni 1 4 5 0 3 3 1 1 1

sliby

Minulé 4 3 0 1 1 2 0 0 2

skutky

Hodnotova 1 1 2 3 1 1 1 0 2

ukotveni

Utok 5 5 8 3 4 14 2 8 1

Obrana 3 8 2 2 4 7 2 3 3

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat MF DNES, 2013 [online]
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6.2.4 Vyhodnoceni predvolebnich debat 1. kola prezidentské volby 2013

Analyzou dat, ziskanych zprvniho kola pfedvolebnich debat kandidati na
prezidenta v roce 2013, byl vyhodnocen zplisob komunikace a prezentace jednotlivych
kandidati. Byl také analyzovan celkovy cas, ktery kandidati vyuzili béhem diskusi pied

prvnim kolem volby prezidenta.

Nejvice Casového prostoru v pribéhu debat ve vefejnopravnich a soukromych
médiich ziskali kandidati Milo§ Zeman, Jan Fischer a Zuzana Roithova. Naopak nejméné
Casu ziskala pro sva vyjadieni pani Tatana Fischerova. Jak bylo v préci jiz zminéno, tak
tento fakt je Casteéné zptisobem tim, ze v nékterych debatich mohli otdzky uchaze¢iim o
Hrad klast ptfimo divaci, ktefi si pro odpovéd’ vybirali konkrétniho kandidata. V priab&hu
debaty MF DNES a portalu iDnes.cz dva prezidentsti kandidati opustili debatu predcasné a
tim se pfipravili o moznost vyuziti delSitho cCasového prostoru pro svou prezentaci.
Z vysledkt je tedy zfejméd Casova nevyrovnanost z hlediska vénovaného prostoru pro

kandidaty béhem ptedvolebnich diskusi prvniho kola prezidentské volby v roce 2013.

Graf 3: Vyuziti ¢asu v predvolebnich debatach pted 1. kolem volby
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z CT, CRO, MF DNES, [online]

Dal§i nevyrovnanost lze sledovat v poctu uzitych utocnych sdéleni, kterym

dominoval pan Milo§ Zeman spole¢né s Jifim Dienstbierem. Tato Uto€na sdéleni vétSinou
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kandidati Milo§ Zeman a Jifi Dienstbier smétovali proti sob€, coz se stalo trendem vsech

jejich spole¢nych ptedvolebnich klani v roce 2013.

Graf 4: Uto¢na sdéleni v piedvolebnich debatach pied 1. kolem volby
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zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé dat z CT, CRO, MF DNES, [online]

Celkové vyhodnoceni prvniho kola ptedvolebnich debat v roce 2013 autor uvadi
v piehledné tabulce, kde jsou jednotlivé pocty sdé€leni seCteny. Finalni souhrn vysledki

cetnosti sdéleni a vyuZzitého casu bude vyhodnocen v zévéru diplomové prace.

Graf 5: Soucet hodnot vSech debat pred 1. kolem prezidentské volby

Hodnoty ZR JF JB TF PS MZ VF JD KS

Vyuzity 46 50 33 28 36 55 38 45 41
cas min. min. min. min. min. min. min. min. min.

56 s 26's 42 s 30s 24s 27 s 13s 56 s 38s

Obecné 87 &3 66 72 71 88 69 &3 72
sdéleni

Obecné 9 14 9 0 1 0 2 5 3
cile

Osobni 10 2 8 4 5 4 8 5 10

kvality
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Politické 2 3 4 2 6 2 0 2 4
zkuSenosti

Volebni 8 13 15 4 6 9 4 7 7
sliby

Minulé 9 8 3 5 5 14 1 0 8
skutky

Hodnotova 3 8 7 12 8 4 7 17 14
ukotveni

Utok 23 17 26 7 18 33 9 42 12
Obrana 9 15 14 2 9 14 8 14 14

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z CT, CRO, MF DNES, [online]

6.3 Predvolebni debaty kandidati 2. kola v roce 2013

Prezident Ceské republiky mohl byt zvolen jiz v prvnim kole prezidentské volby.
Takovy kandidét by vSak musel ziskat vice neZ polovinu odevzdanych platnych hlasi, coz

se nestalo.

Do druhého kola prezidentské volby tak v roce 2013 postoupili dva kandidati, ktefi
Zeman, ktery ziskal 1 245 848 hlasii. Na druhém misté se umistil Karel Schwarzenberg se
ziskem 1 204 195 hlast. Oba kandidati méli za sebou bohatou politickou kariéru a mnoho

zkuSenosti.
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Obrazek 3: Vysledky 1. kola prezidentskych voleb 2013

Kandidat

Navrhuiici Politicka Vysledek v 1. kale

strana piislusnost m ;
1 Rotthova Zuzana MUDr. MBA obéan KOU-ESL 255 045 485
2 Fizcher Jan Ing. CSc. obéan BEZPP 341 437 16,35
3 BoboZkova Jana Ing. obéan SBE 123171 2,38
4 Fizcherova Tatana obéan KH 166 211 3,23
5 Sobotka Premyzl MUDr. po=lanci oDz 125 846 2,45
6 Zeman Milo% Ing. obéan SPOZ 1 245 343 24.M
7 Franz Vladimir Prof. JUDr. obéan BEZPP 351 918 5,84
8 Dienztbier Jiri senatofi £ssD 820 297 16,12
9 Schwarzenberg Karel poslanci TOP 09 1 204 195 23,40

Tucné jzou vyznaceni kandidati, ktefi postoupili do 2. kola volby prezidenta

zdroj: czso.cz, 2013 [online]
Graf 6: Vysledky 1. kola prezidentskych voleb 2013

Vysledky 1. kola voleb 2013

Karel Schwarzenberg
Jiti Dienstbier
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Jana Bobosikova
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Zuzana Roithova IS
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zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat czso.cz, 2013 [online]

Ve druhém kole predvolebnich debat probéhly dvé debaty ve vetejnopravnich
médiich (Ceska televize a Cesky rozhlas Radiozurnal) a dvé debaty v soukromych médiich
(TV Nova a MF DNES se serverem iDnes.cz). Potfady, do kterych nebyli pozvani oba
prezidentsti kandidati spolecné byly z analyzy vyjmuty.
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6.3.1 Piedvolebni debaty 2. kola prezidentské volby v Ceské televizi

Druhé kolo piedvolebnich debat v Ceské televizi navazovalo na kolo prvni. Ve
druhém kole probéhly celkem dvé debaty a jiz pfedem se dal ocekavat zajimavy duel mezi
kandidaty MiloSem Zemanem a Karlem Schwarzenbergem. Milo§ Zeman i Karel
Schwarzenberg méli za sebou bohatou politickou zkuSenost a zastavali dulezité politické

funkce.

6.3.1.1 Prvni piedvolebni debata Ceské televize - Prezidentsky duel 2013

Debata s ndzvem Prezidentsky duel se konala v Praze dne 17. ledna 2013. Pofadem
provazel moderator politickych debat pan Vaclav Moravec. Otazky pro kandidaty zasilali

obcané prostrednictvim e-maill, dopisti a nahravek v prostiednictvim kanalu YouTube.

V prvnim prezidentském duelu nebyl kandidatim striktné meéfen cas pro jejich
odpovédi, ¢ehoz bohaté vyuzil Milo§ Zeman, ktery ziskal mnohem vice ¢asového prostoru
nez jeho protikandidat Karel Schwarzenberg. Témata k diskusim se tykala aktudlniho

politického déni v Ceské republice a pravomoci prezidenta republiky.

Milo§ Zeman vyuzil mnohem vice ¢asového prostoru k zodpovézeni dotazil a ke
svym vyjadienim. Vyuzil také vice Utocnych sdéleni nez Karel Schwarzenberg. Ten se
soustfedil pfedevsim na vyvraceni Gtocnych argumentii pana MiloSe Zemana a na otazky

odpovidal spiSe v obecné roving.

Tabulka 9: Prvni piedvolebni debata CT 2. kola prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity ¢as 38 min. 33 s 24 min. 58 s

Obecné sdéleni 39 37

Obecné cile 0 1

Osobni kvality 2 0

Politické zkuSenosti 0 0

Volebni sliby 0 0

Minulé skutky 4 1

Hodnotova ukotveni 1 1
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Utok 23 7

Obrana 3 14

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, 2013 [online]

6.3.1.2 Druha piedvolebni debata Ceské televize - Prezidentské finale 2013

Druhy duel potadany Ceskou televizi s ndzvem Prezidentské findle se konal dne 24.

ledna 2013, zhruba 18 hodin pted otevienim volebnich mistnosti.

Kandidati na prezidenta debatovali o tématech prava a spravedlnosti, o tématu
prezident — reprezentant zem¢, reagovali na interpelace pfiznivcl jednotlivych kandidati
pfitomnych v publiku a na zavér méli prezidentSti kandidati prostor pro vzkaz svym
voli¢im. Kazdému kandidatovi se v prubéhu prezidentského findle scital ¢as, ktery vyuzili

pro své odpovédi a pro sva vyjadieni.

Ve finalni prezidentské debaté oba kandidati vyuZili velmi vyrovnany casovy
prostor k zodpovézeni kladenych dotazii. Bylo to zpiisobené striktngj§imi pravidly, ktera

stanovila pro kazdého kandidata shodny casovy prostor k vyjadieni.

Prezidentské findle mélo pfedem znamd témata. Jednim z témat bylo téma s
nazvem Prezident vSech obcanii. Druhé téma neslo ndzev Prédvo a spravedlnost, kde

probihala debata o pravomocech prezidenta a o ceském soudnictvi.

Milo§ Zeman bc¢hem debaty opét vyuzil vyborné rétoriky a nejvice vyuzival
utocnych sdéleni smérem ke svému protikandidatovi. Karel Schwarzenberg uto¢nou
taktiku opétoval, nicméné podle vysledkii uvedenych v tabulce je zfejmée, Ze vyuzil Gtocné

komunikace o polovinu méné, nez jeho soupet Milo§ Zeman.

Tabulka 10: Druha debata CT 2. kola prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity ¢as 26 min. 18 s 26 min. 55 s

Obecné sdéleni 27 37

Obecné cile 1 3

Osobni kvality 2 0
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Politické zkuSenosti 0 0
Volebni sliby 6 5
Minul¢ skutky 6 5
Hodnotova ukotveni 1 4
Utok 14 6
Obrana 14 13

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CT, 2013, [online]

6.3.2 Predvolebni debaty 2. kola prezidentské volby v Ceském rozhlasu

Po sérii dni s jednotlivymi kandidaty v projektu s ndzvem Hledd se prezident
vramci 1. kola pfimé volby hlavy statu, nabidnul Cesky rozhlas pred druhym kolem
prezidentské volby dalsi dvé diskuse uchazedti o post prezidenta Ceské republiky.

Ptedvolebni debatou opét provazel moderator Martin Veselovsky.

6.3.2.1 Prvni piedvolebni debata v Ceském rozhlasu

Prvni piedvolebni debata druhého kola prezidentské volby se v Ceském rozhlasu

konala dne 16. ledna 2013.

V piedchozich debatich konanych pted prvnim kolem prezidentské volby se
probirala témata vyplyvajici pfimo z pravomoci a vlivu hlavy statu. Probirala se témata
dil¢i amnestie vyhlasené prezidentem Vaclavem Klausem, danova a rozpoctova opatieni
vlady a jejich piipadné vetovani, téma vztahu Ceska k Evropské unii a debata byla
zakoncena tématem symbolu prezidentské funkce, Prazského hradu a plant na jeho dalsi

rozvoj.

V prvnim ze dvou findlnich duelti druhého kola prezidentské volby v roce 2013 byli
nové pifitomni experti, ktefi kandidatim kladli naro¢né dotazy. Mezi pozvanymi experty
byli prof. Vladimira Dvotakova, Lenka Zlamalova (Lidové noviny), Petr Novacek (Cesky
rozhlas), Jiti Sidlo (Hospodaiské noviny) a politicky komentator a publicista Alexandr
Mitrofanov. Experti mohli kandidatim klast své dotazy stejné, jako moderator potradu

Martin Veselovsky.
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Prvni ze dvou debat byla ¢asové nevyrovnana. Milo§ Zeman vyuzil znova nejvice
¢asu pro své odpovéedi, ve kterych zdirazioval své osobni kvality a minulé skutky. Karel
Schwarzenberg mnohem vice upozornoval na své osobni kvality nez v pfedchozich kolech
predvolebnich debat. Vracel se také ke svému volebnimu programu a volebnim slibim.

Tomu odpovidala i ¢etnost obecnych sdéleni, ve kterych pied¢il MiloSe Zemana.

Tabulka 11: Prvni debata CRO 2. kola prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity cas 20 min. 18 s 16 min. 42 s
Obecné sdélent 25 28

Obecné cile 1 1

Osobni kvality 4 3

Politické zkuSenosti 2 0

Volebni sliby 3 3

Minul¢ skutky 6 2
Hodnotova ukotveni 0 2

Utok 5 4

Obrana 3 2

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CRO, 2013 [online]

6.3.2.2 Druha piedvolebni debata v Ceském rozhlasu

Posledni piedvolebni debata 2. kola prezidentské volby v Ceském rozhlasu se
uskutecnila dne 23. ledna 2013. Debatu moderoval opét Martin Veselovsky, tentokrat bez
podpory hostil a expertil.

Milo§ Zeman tradi¢né vyuzil své vyborné rétoriky a mluvil o poznani déle, nez jeho
soupet. Také znova vyuZzival utocna sdéleni, kterym se Karel Schwarzenberg snazil branit

a tomu odpovida i Cetnost obrannych sdéleni.

Tabulka 12: Druha debata CRO 2. kola prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
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Vyuzity cas 19 min. 40 s 12 min. 53 s
Obecné sdéleni 20 18

Obecné cile 0 1

Osobni kvality 0 1

Politické zkuSenosti 0 0

Volebni sliby 2 1

Minul¢ skutky 3 1
Hodnotova ukotveni 2 2

Utok 11 3

Obrana 6 6

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CRO, 2013 [online]
6.3.3 Predvolebni debata 2. kola prezidentské volby MF DNES a iDnes.cz

V prazské Nérodni technické knihovné se dne 22. ledna 2013 odehrala debata
prezidentskych kandidati Karla Schwarzenberga a MiloSe Zemana. Prezidentsky duel
navazal na debatu MF DNES a iDnes.cz, pfi niz se 8. ledna 2013 poprvé stietlo v diskusi
vSech devét uchazecii o Hrad. Druhou diskusi, kterou uspotadaly denik MF DNES a server
iDnes.cz, odvysilali prostfednictvim Zzivého ptenosu. Moderatory byl S$éfredaktor MF

DNES Robert Casensky a jeho zastupce Jifi Kubik.

V duelu, ktery trval bezmala dvé hodiny, byly pokladany otazky redaktort MF
DNES, otazky ctendit iDnes.cz, otdzky divakid v publiku a otazky, které si kandidati

polozili sobé navzajem.

Duel odstartoval otazkou, kterou kandidati dostali pfedem, aby si mohli pfipravit
odpovéd. Otézka znéla: ,,Co je nejvétsi problém Ceské republiky na zagatku roku 20137
Cas na zodpovézeni otazky byl dvé minuty, na dalsi dotazy méli kandidati ¢as vzdy jednu

minutu.

Milo§ Zeman vyuzil nejvice Casu pro své odpovédi a opét vyuzil vice Gtonych
sdéleni nez jeho soupef. Vice také ve svych odpovédich zminil své minulé¢ skutky a
volebni sliby. Karel Schwarzenberg zdlraziioval své osobni kvality a vice vyuzival

obecnych sdéleni. Vracel se také ke svému volebnimu programu a volebnim sliblim.
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Tabulka 13: Pfedvolebni debata MF DNES pted 2. kolem prezidentské volby

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity cas 38 min. 24 s 32 min. 48 s
Obecné sdéleni 47 53

Obecné cile 0 0

Osobni kvality 3 6

Politické zkuSenosti 1 0

Volebni sliby 6 4

Minulé skutky 9 5
Hodnotova ukotveni 3 2

Utok 25 10

Obrana 16 12

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat MF DNES, 2013 [online]

6.3.4 Predvolebni debata 2. kola prezidentské volby v TV Nova

Prezident$ti kandidati Karel Schwarzenberg a Milo§ Zeman se pted rozhodujicim
druhym kolem volby o hlavu statu utkali dne 24. ledna 2013 v piimém duelu v TV Nova,

ktery moderovala Markéta Fialova.

Prvni otdzka prezidentské debaty se tykala diskutované prezidentské amnestie.
Dalsi z otazek se tykala nafceni, ze Milo§ Zeman stavi kampan na tom, aby lidé neprosadili
neoblibeného ministra financi Miroslava Kalouska na Hrad prostfednictvim praveé Karla
Schwarzenberga. DalSim velkym tématem televizniho duelu mezi prezidentskymi
kandidaty byly Benesovy dekrety a povale¢ny odsun Némcti z Ceskoslovenska. Jednalo se

o velmi citlivé a vyhrocené téma.

Casova analyza odpovédi obou prezidentskych kandidati ukazuje, Zze Milo§ Zeman
vyuzil o polovinu vice ¢asu pro zodpovézeni dotazl, nez jeho soupet v duelu. Co se tyka
cetnosti jednotlivych sdéleni, tak Milo§ Zeman ma opét vyssi pocet ttocnych sdéleni nez

Karel Schwarzenberg.
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Tabulka 14: Pfedvolebni debata TV Nova pied 2. kolem prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity cas 15 min. 15 s 7 min. 21 s
Obecné sdéleni 28 23

Obecné cile 0 0

Osobni kvality 3 3

Politické zkusSenosti 3 3

Volebni sliby 2 2

Minulé skutky 2 1
Hodnotova ukotveni 3 2

Utok 10 4

Obrana 5 3

zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé dat TV Nova, 2013 [online]

6.3.5 Vyhodnoceni pifedvolebnich debat 2. kola prezidentské volby

Druh¢ a finalni kolo prezidentské volby v roce 2013, s Gcasti 59,1% voli¢l, vyhral

pan Milo§ Zeman. Stal se tak tietim prezidentem v historii samostatného Ceského statu.

Analyzou dat, ziskanych z druhého kola pfedvolebnich debat kandidati Milose
Zemana a Karla Schwarzenberga v roce 2013, byl vyhodnocen zpisob komunikace a
prezentace jednotlivych kandidati. Rovnéz byl analyzovéan celkovy cas, ktery kandidati

vyuzili béhem diskusi pro své odpovédi a prezentaci.

Nejvice Casového prostoru v pribéhu debat ve vefejnopravnich a soukromych
médiich vyuzil Milo§ Zeman, ktery také zvitézil co do poctu uto¢nych sdéleni a uvadéni
minulych skutkii. Nejvice obrannych sdéleni vyuzil Karel Schwarzenberg, coz je vSak
vzhledem k Cetnosti utonych sd€leni MiloSe Zemana nasnad¢. Oba dva kandidati méli

témer shodny pocet obecnych sdéleni.

Z vyhodnoceni ptedvolebnich debat 2. kola prezidentské volby v roce 2013

vyplyva, jakou strategii jednotlivi kandidati vyuzivali, a kterd z nich byla nejefektivné;si.
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Dominujicim ukazatelem je vyuzity cas v debatich pro odpovédi a vyjadieni
kandidatd. Pan Milo§ Zeman vyuzil o bezmdala 40 minut vice casu nez Karel
Schwarzenberg. V ramci utocnych sdéleni rovnéz vyhral Milo§ Zeman o vice nez 50
sd€leni. Milo§ Zeman také nejvice poukazoval na své minulé skutky, které za svou bohatou
politickou kariéru dokazal uskutecnit. Karel Schwarzenberg vyraznéji nedominoval

v z4dné z analyzovanych hodnot.

Tabulka 15: Vyhodnoceni dat pfedvolebnich debat 2. kola prezidentské volby 2013

Hodnoty Milo§ Zeman Karel Schwarzenberg
Vyuzity cas 158 min. 28 s 121 min. 37 s
Obecné sdéleni 186 196

Obecné cile 2 6

Osobni kvality 14 13

Politické zkuSenosti 6 3

Volebni sliby 19 15

Minul¢ skutky 30 15
Hodnotova ukotveni 10 13

Utok 88 34

Obrana 47 50

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CT, CRO, MF DNES, TV Nova, 2013 [online]

6.4 Kandidati na prezidenta v roce 2018

Druha piima volba prezidenta Ceské republiky se konala vroce 2018. Volba
prezidenta byla dvoukolova, nicméné uz v prvnim kole se mohl néktery z uchazect stat
prezidentem, pokud by ziskal vice neZ polovinu odevzdanych platnych hlasi. Prvni kolo
prezidentské volby probehlo ve dnech 12. a 13. ledna 2018 a druhé kolo prezidentské
volby se konalo ve dnech 26. a 27. ledna 2018.

Uchazegi o post prezidenta Ceské republiky jsou podle zakona nominovani podanim

listiny u Ministerstva vnitra. Podminky pro ucast v prezidentské volbé splnilo devét
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kandidata, kteti museli rovnéz ziskat alespoii 50 tisic podpisti od ob¢anti, nebo museli mit

minimalné 20 podpisii od poslancii ¢i minimalné 10 podpisti od senatora.
K volbé tak bylo piipusténo celkem devét kandidath:

e Mirek Topolanek,

e Michal Horacek,

e Pavel Fischer,

e Jifi Hynek,

e Petr Hannig,

e Vratislav Kulhanek,

e Milo§ Zeman,

e Marek HilSer,

e Jifi Drahos. (czso.cz, 2018)
Mirek Topolanek, byvaly piedseda vlady a n¢kdejsi predseda ODS.
Michal Horacek, textat, producent, byvaly spolumajitel sdzkové kancelare Fortuna.

Pavel Fischer, byvaly velvyslanec ve Francii a Monaku a byvaly poradce prezidenta

Viclava Havla.
Jifi Hynek byl oficidlnim kandidatem politické strany Realisté.
Petr Hannig, predseda Strany zdravého rozumu.

Vratislav Kulhanek, manazer, ktery ptsobil v automobilovém pramyslu, byvaly predseda

Ceského svazu ledniho hokeje.

Milo$ Zeman, prezident Ceské republiky, kterému zakon umoznil druhé po sobé& jdouci

volebni obdobi.
Marek HilSer, Iékat a obCansky aktivista.

JiFi Draho§, vysokoskolsky profesor, pfedseda Akademie véd Ceské republiky.
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6.5 Predvolebni debaty kandidata 1. kola v roce 2018

Prvni kolo prezidentské volby vroce 2018 probéhlo ve dnech 12. a 13. ledna.
Podminky pro podéani kandidatury splnilo devét uchazeci, kteii podali kandidatni listiny u

Ministerstva vnitra. Volebni tc¢ast prvniho kola byla 61,92% volict.

Prezidentsti kandidati byli zvani do ptedvolebnich debat, které probihaly ve
vefejnopravnich a soukromych médiich. V diplomové praci jsou analyzovany pouze
debaty ve vefejnopravnich a soukromych médiich, kterych se =zuacastnili vSichni

prezidentsti kandidati. Tak bylo mozné spravné debaty vyhodnotit a analyzovat.

Vroce 2018 se oficialné poradaly predvolebni debaty prezidentskych kandidata
v Ceské televizi, v Ceském rozhlasu, na portilu Aktualné.cz (DVTV), v MF DNES
(iDnes.cz) a v Blesk.cz (TV Blesk).

6.5.1 Piedvolebni debata 1. kola prezidentské volby v Ceské televizi

V prvnim kole prezidentské volby roku 2018 prob¢hla, na rozdil od prvni
prezidentské volby v roce 2013, pouze jedna piedvolebni debata v Ceské televizi. Konala
se v Kongresovém centru Praha dne 11. ledna. Do debaty bylo pozvano vSech devét
kandidat(, nicméné pozvani piijalo pouze osm z nich. Utadujici prezident Ceské republiky
Milo§ Zeman pozvani odmitl. V Kongresovém centru Praha se tedy sesli Mirek Topoléanek,
Michal Horacek, Pavel Fischer, Jifi Hynek, Petr Hannig, Vratislav Kulhének, Mirek HilSer,
Jifi Drahos.

Debatou opét provazel moderator politickych diskusnich potfadii pan Vaclav
Moravec. V uvodu debaty dostali jednotlivi kandidati Casovy prostor pil minuty pro

predstaveni své osoby a nasledné byl cely vecer rozdélen do tfi ¢asti:
e kompetence prezidenta ve vztahu k Ceské republice,
e kompetence prezidenta jako zastupce Ceské republiky ve svéte,
e fungovani kancelate prezidenta Ceské republiky.

V prvnich dvou blocich byli kandidati rozdéleni losem do dvou skupin po ctyfech.
Ctyii kandidati sedéli spolu s publikem a ti druzi debatovali na pédiu. Nasledné se skupiny
vymenili.

Prvni ptedvolebni debata prvniho kola prezidentské volby v roce 2018 byla velmi

vyrovnana co do poctu vyuzitého ¢asu pro odpovédi, obecnych sd€leni a utocnych sd€leni.
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Nejvice ¢asu vSak dokéazal vyuzit Mirek Topolanek s Michalem Horackem. Mirek
Topolanek také nejvice hovofil o volebnich slibech a predstavil plan, jakym zptisobem
bude chtit téchto volebnich slibti dosahnout. Jiti Drahos se snazil rovnéz predstavit sviij
volebni program, nicmén¢ pouze ve smyslu obecnych cilii. Nevysvétlil tak zpiisob, jak by

chtél daného volebniho programu a sliblim docilit.
Pro lepsi prehlednost jsou jména kandidat v hodnotici tabulce znacena jejich inicidly.
e MT — Mirek Topolanek,
e MH — Michal Horacek,
e PF — Pavel Fischer,
e JH - Jitfi Hynek
e PH — Petr Hannig
e VK — Vratislav Kulhanek
e MHR — Mirek HilSer
e JD —Jifi Draho$

Tabulka 16: Pfedvolebni debata CT pred 1. kolem prezidentské volby 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR JD

Vyuzity 11 10 | 9min. | 9 min. | 7 min. | 6 min. | 9 min. 10

¢as min. min. 29s 30s 31s 33s 29s min.
10s 42 s 25s

Obecné 17 17 20 11 11 15 14 15

sd€leni

Obecné 0 1 1 0 1 0 1 2

cile

Osobni 2 2 0 2 2 1 2 1

kvality

Politické 2 2 3 0 0 2 0 1

zkuSenosti

Volebni 5 1 1 1 1 1 4 0
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sliby

Minulé 3 1 0 0 1 2 0 3
skutky

Hodnotova 2 8 2 3 3 1 2 3
ukotveni

Utok 5 3 5 7 3 6 4 8
Obrana 0 1 0 0 2 0 0 1

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, 2018 [online]

6.5.2 Piedvolebni debaty 1. kola prezidentské volby v Ceském rozhlasu

Cesky rozhlas nabidl v poslednim tydnu roku 2017 &étyfi duely, ve kterych byly
prezidentsti kandidati rozdé€leni do dvojic a jednu debatu za ucasti vSech kandidati
spole¢né. Utadujici prezident Ceské republiky Milo§ Zeman pozvani do debaty odmitl.

Duely moderoval Jan Bumba.

6.5.2.1 Prvni prezidentsky duel v Ceském rozhlasu

Hosty prvniho z dueldi prezidentskych duelt byli Pavel Fischer a Petr Hannig.
Prezidentsky duel se konal dne 27. prosince 2017. Hlavnimi tématy byly politické priority

obou kandidatii a kam by méla sméfovat Ceska republika.

Prvni debata obou kandidatii byla velmi vyrovnana co do poc¢tu obecnych sdéleni
s mirnou pievahou Pavla Fischera v poctu uto¢nych sdé€leni. Celkovy vyuzity ¢as pro

odpovédi byl rovnéz srovnatelny.

Tabulka 17: Prvni prezidentsky duel v CRO 2018

Hodnoty Pavel Fischer Petr Hannig
Vyuzity ¢as 11 min. 33 s 10 min. 37 s
Obecné sdéleni 22 21

Obecné cile 3 4

Osobni kvality 2 2
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Politické zkuSenosti 0 1
Volebni sliby 2 2
Minul¢ skutky 0 0
Hodnotova ukotveni 2 2
Utok 5 3
Obrana 1 1

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CRO, 2018 [online]

6.5.2.2 Druhy prezidentsky duel v Ceském rozhlasu

Druhy prezidentsky duel v Ceském rozhlasu se konal dne 28. prosince 2017.
Pozvéni pfijali prezidentsti kandidati Michal Horacek a Jiti Hynek. Hlavni témata duelu
byla stejnd, a to jaké jsou politické priority kandidati a kam by méla sméfovat Ceska

republika.

Z vyhodnoceni Cetnosti jednotlivych druhti sdéleni vyplyva, ze Michal Horacek, na
rozdil od Jititho Hynka, vyuZival moznosti upozornit na své minulé skutky. PfedevSim se
spojenim s aktivitami v priibéhu revoluce v roce 1989. Pomér vyuzitého ¢asu pro odpovedi
byl u obou kandidat t¢éméf totozny. Celkové debata ptisobila velmi vyrovnanym dojmem

na zaklad¢ vyjadreni jednotlivych kandidati a jejich odpovédi na otazky.

Tabulka 18: Druhy prezidentsky duel v CRO 2018

Hodnoty Michal Horacek Jiti Hynek
Vyuzity Cas 11 min. 41 s 11 min. 30 s
Obecné sdéleni 20 22

Obecné cile 1 1

Osobni kvality 2 2

Politické zkuSenosti 1 1

Volebni sliby 0 1

Minulé skutky 3 0
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Hodnotova ukotveni 3 3
Utok 3 3
Obrana 0 0

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CRO, 2018 [online]

6.5.2.3 Tieti prezidentsky duel v Ceském rozhlasu

Ttreti prezidentsky duel se konal dne 29. prosince 2017 a pozvani byli pan Jifi
Drahos a byvaly premiér Mirek Topolanek.

Mirek Topolanek, kandidat s bohatou politickou minulosti, vyuzil svych zkuSenosti
a ziskal vice Casu pro sva vyjadieni. Také mnohem castéji zminoval své minulé skutky a
hodnoty. Jifi Draho§ svého protivnika v zadném poctu sdéleni nepied¢il. Vyrovnanym
soupefem byl pouze v Cetnosti obecnych sdéleni, uto¢nych sdéleni a také stejné

propagoval sviij volebni program.

Tabulka 19: Tteti prezidentsky duel v CRO 2018

Hodnoty Mirek Topolanek Jiti Draho$
Vyuzity Cas 11 min. 52 s 9min. 40 s
Obecné sdéleni 30 27

Obecné cile 0 0

Osobni kvality 0 1

Politické zkuSenosti 1 1

Volebni sliby 2 2

Minulé skutky 2 1
Hodnotova ukotveni 3 1

Utok 6 6

Obrana 0 0

zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé dat CRO, 2018 [online]
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6.5.2.4 Ctvrty prezidentsky duel v Ceském rozhlasu

Posledni ze &tyt dueltt se v Ceském rozhlasu konal dne 30. prosince 2017 a hostil
prezidentské kandidaty Marka HilSera a Vratislava Kulhanka. Marek HilSer piedcil
protikandidata svou strategii komunikace svych hodnot a osobnich kvalit. Vratislav
Kulhanek zase vyuzil svou kariéru k prezentovani své minulosti a svych politickych

zkuSenosti. Také vyuzil vice utoénych sdéleni. V Cetnosti obecnych sdé€leni byl duel

vyrovnany.

Tabulka 20: Ctvrty prezidentsky duel v CRO 2018
Hodnoty Marek HilSer Vratislav Kulhanek
Vyuzity Cas 12 min. 23 s 10 min. 12's
Obecné sdéleni 25 25
Obecné cile 3 3
Osobni kvality 3 1
Politické zkusenosti 1 2
Volebni sliby 1 2
Minulé skutky 2 3
Hodnotova ukotveni 3 1
Utok 1 3
Obrana 0 0

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CRO, 2018 [online]

6.5.2.5 Prezidentska superdebata v Ceském rozhlasu

Dne 12. ledna 2018 se konala zavére¢na debata ve velmi netradi¢nim case. Tésné
pfed otevienim volebnich mistnosti diskutovalo vSech osm kandidati na prezidenta
v Ceském rozhlasu. Utast odmitla pouze sou¢asna hlava statu Milo§ Zeman. Stanice
Radiozurndl a Cesky rozhlas Plus debatu pienasely Zivé pied otevienim volebnich

mistnosti. Superdebatu moderoval Jan Pokorny.
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Uvodni otdzka byla pro viechny kandidaty spoleéna. Uchazedi o post prezidenta
meli zodpovédet dotaz, co se o sobé v prubéhu prezidentské kampané dozvédeli. Dalsi
dotazy byly tematicky velmi podobné tém, které byly jiz polozeny v pribéhu ctyr
predeslych dueli. Cesky rozhlas v pribéhu kampané také nato¢il s kazdym kandidatem
dvaceti minutové video, kde byly rovnéz kladeny otdzky. Na tyto rozhovory se

v superdebat¢ vztahovaly i kontrolni dotazy kladené moderatorem.

Z detailniho rozboru finalni debaty Ceského rozhlasu lze pozorovat, Ze v debaté
bylo vyuzito vice utocnych sdéleni nez v predeslych debatach. Pouze Michal Horacek a
Pavel Fischer se vyhybali utoénym sdélenim. Nejvice utoktt vyuzil kandidat Mirek
Topolanek, Petr Hannig a Jifi Draho$. Vysvétlenim miize byt i fakt, Ze se superdebata
konala zhruba 90 minut pied otevienim volebnich mistnosti a kandidati tak méli posledni

moznost oslovit volice.

Tabulka 21: Prezidentska superdebata v CRO 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR ID

Vyuzity 10 | 7min. | § min. | 9 min. | § min. | § min. | § min. | 7 min.

éas min. 22's 59 s 20s 0ls 23s 04 s 57 s
20s

Obecné 20 14 19 17 17 20 19 15

sdéleni

Obecné 0 4 1 2 0 1 1 2

cile

Osobni 4 2 1 2 2 0 1 0

kvality

Politické 1 0 0 1 1 1 0 1

zkuSenosti

Volebni 1 3 1 1 0 1 0 0

sliby

Minulé 0 0 0 0 0 1 0 0

skutky

Hodnotova 1 3 4 3 0 1 1 0
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ukotveni
Utok 8 1 1 4 5 3 4 4
Obrana 4 1 1 1 2 0 1 1

zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CRO, 2018 [online]

6.5.3 Predvolebni debata 1. kola prezidentské volby v DVTV

V prvnim kole pfimé prezidentské volby se porddaly dvé debaty v soukromém
médiu DVTV (Aktudlné.cz). Debat se zcastnilo osm prezidentskych kandidatt, Milo$
Zeman svou ucast opét odmitl. Ob¢ klani byla vysilana pfes internetovou televizi.
Ptedvolebni debatu potddanou v Liberci moderoval Martin Veselovsky a debatou v Brné

provazela Daniela Drtinova.

6.5.3.1 Prvni piedvolebni debata DVTYV v Liberci

Prvni ze dvou potadanych debat DVTV se konala v Liberci necelé dva mésice pied
prvnim kolem prezidentské volby. Konala se dne 16. listopadu 2017. Debata byla
rozdélena na dvé casti, kdy v prvni ¢asti pokladal dotazy moderator Martin Veselovsky a

v poslednich tficeti minutach byl prostor na dotazy od divakd.

Kandidati odpovidali na otdzky tematicky zamétfené na problematiku sestavovani
vlady, otdzku zdravotniho stavu prezidenta republiky, referenda a také institutu udélovani
milosti. Druha ¢ast debaty, kdy se kandidatti mohli ptat divaci z publika, ovlivnila kone¢ny
soucet vyuzitého Casu pro odpovédi. Bylo to zplisobené tim, Ze se divaci mohli ptat a
vybirat konkrétniho kandidata pro zodpovézeni dotazu.

Nejvice €asu pro své odpovédi ziskal Mirek Topolanek, ktery také vyuZil nejvice
obecnych sdéleni, volebnich slibli a zminoval své minulé skutky. Vybér sdéleni o své

uspesné minulosti zvolil 1 Michal Horacek a Jifi Drahos. Ostatni kandidati se soustiedili na

jiné strategie. Nejmén¢ pak debatovali kandidati Petr Hannig a Vratislav Kulhanek.

Tabulka 22: Prezidentska debata DVTV v Liberci 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR JD

Vyuzity 18 | 9min. | 9 min. | 9 min. | 6 min. | 6 min. 12 10

¢as min. 58s 00s 55s 48 s 14s min. min.
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20s 30s 18 s
Obecné 28 18 19 17 17 16 19 20
sdéleni
Obecné 2 2 2 2 1 0 2 2
cile
Osobni 5 5 4 4 2 4 4 3
kvality
Politické 3 0 2 1 0 1 3 2
zkuSenosti
Volebni 6 6 4 4 5 5 4 4
sliby
Minulé 4 3 0 0 0 0 1 2
skutky
Hodnotova 3 3 2 3 3 1 2 3
ukotveni
Utok 6 3 6 6 3 1 2 5
Obrana 5 2 0 1 0 1 1 2

zdroj: vlastni zpracovani na zédklad€ dat DVTV, 2018 [online]

6.5.3.2 Predvolebni debata DVTV v Brné

Druha ptedvolebni debata prvniho kola prezidentskych voleb v roce 2018 se konala
v Brn€ a moderatorkou byla Daniela Drtinova. Vzhledem k tomu, Ze mistem konani byla
Masarykova univerzita, tak velkou ¢ast publika tvofili studenti. V této debaté se stejné jako
v té pfedchozi mohli divaci v publiku ptat na dotazy vybranych kandidati. V prvni ¢asti
debaty odpovidali na dotazy tykajici se financovani prezidentské kampané, postoj

Evropské unie k problematice migrace a politické situace spojené se jmenovanim vlady.

Mnoho otazek se tykalo obecnych témat, cozZ mélo vliv i na volbu jednotlivych typt
sdéleni kandidati. Nejvice bylo pouZito obecnych sdéleni a vysledky v tabulce poukazuji

na vetsi miru utocnych sdéleni, nez tomu bylo béhem prvni debaty v Liberci. Lze sledovat
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1 vyssi pocCet odkazli na skutky v minulosti, a to pfedevsim u Mirka Topolanka a Pavla
Fischera. U vétSiny kandidata byl velky podil ve sdé€leni tykajicich se osobnich kvalit, coz

se vetSinou projevuje az béhem druhého kola pfi findlnich duelech.

Tabulka 23: Prezidentska debata DVTV v Brné 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR JD

Vyuzity 16 11 11 10 7 min. | 7 min. 10 11

¢as min. min. min. min. 41 s 49 s min. min.
30s 21s 09s 15s 14 s 55s

Obecné 31 22 21 28 17 16 25 24

sdéleni

Obecné 2 2 2 1 1 0 0 0

cile

Osobni 5 8 2 3 3 4 4 6

kvality

Politické 3 3 2 0 0 3 0 2

zkuSenosti

Volebni 2 2 1 1 2 4 2 3

sliby

Minulé 7 3 5 0 1 2 2 3

skutky

Hodnotova 3 6 3 3 3 2 1 3

ukotveni

Utok 12 9 6 8 6 4 6 5

Obrana 5 3 2 2 0 3 5 6

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat DVTV, 2018 [online]

6.5.4 Predvolebni debata 1. kola prezidentské volby v MF DNES

V poftadi jiz druhou debatu prezidentskych kandidati potadalo soukromé médium

MF DNES a server iDnes.cz. Vysilani tak navdzalo na klani prezidentskych kandidata
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konané vroce 2013. Na debatu bylo pozvano vsSech devét kandidati. Milo§ Zeman,

soucasnd hlava statu, vSak pozvani opét odmitl.

VSsichni uchazeci o post prezidenta dostali na zacatku debaty casovy prostor dvou
minut k obecnému vyjadieni na téma zahrani¢ni a bezpecnostni politika statu. Nasledn¢
kandidati odpovidali pisemné na pét relativné jednoduchych otazek. Ukazalo se vsak, ze
pro vétdinu z kandidatd byly dotazy nad jejich znalosti. Zadny z osmitky kandidati
neodpoveédel spravné na vSech pét otazek. Nejlepsi znalosti prokazali Mirek Topolanek a
Jifi Drahos, kdyz odpovédéli na c¢tyfi z nich. Nasledovali Pavel Fischer s Michalem
Horackem se tfemi spravnymi odpovéd'mi a Marek HilSer , Jifi Hynek a Vratislav Kulanek
se dvéma body. Pouze jednou odpovédé€l spravné Petr Hannig. Ve druhé casti debaty byl

prostor pro dotazy divakl v sdle a ¢tendit MF DNES a serveru iDnes.cz.

Z analyzy je patrné, ze debata byla ¢asové mnohem vice vyrovnanéjsi nez ostatni
debaty konané v soukromych médiich. Nejvétsi ¢asovy prostor opét ziskal Mirek
Topolanek, coz lze spojovat s jeho velmi bohatou politickou minulosti a zkuSenosti. Ten
také vyuzival nejvice odkazli ke svym minulym skutkim, politické minulosti a vyuzival

nejvice volebnich sliba. Jiti Hynek a Petr Hannig zvolili taktiku Gtoénych sdéleni.

Tabulka 24: Pfedvolebni debata MF DNES pied 1. kolem prezidentské volby 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR JD

Vyuzity 11 9 min. 10 10 | 8 min. | 7 min. 10 | 9 min.

¢as min. 55s min. min. 43 s 36s min. 49 s
00 s 58 s 05s 02s

Obecné 26 26 27 25 20 26 25 27

sd€leni

Obecné 3 2 4 1 1 0 3 3

cile

Osobni 2 3 4 2 0 1 4 3

kvality

Politické 2 0 2 0 0 1 1 1

zkuSenosti




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 83

Volebni 6 0 0 2 1 1 1 1
sliby

Minulé 5 2 1 1 1 1 1 1
skutky

Hodnotova 4 7 3 3 3 1 5 3
ukotveni

Utok 5 5 2 9 6 3 2 4
Obrana 0 1 0 0 1 0 0 0

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat MF DNES, 2018 [online]

6.5.5 Predvolebni superdebata 1. kola prezidentské volby v Blesk.cz

Dne 2. ledna 2018 se osm kandidatii na prezidenta utkalo ve velké debaté Blesk
Zprav. Chybél opét pan Milo§ Zeman, ktery se jiz od zacatku prvniho kola prezidentské

kampané nechal slySet, ze kampai v roce 2018 nedé¢la.

V soukromém médiu Blesk.cz probéhlo jest¢ nékolik dueli s prezidentskymi
kandidaty, které vSak v celkové analyze nejsou zahrnuty. Diivodem je fakt, Ze pozvani do
duelti neobdrzeli vSichni uchaze¢i o post prezidenta a ziskand data by tak byla

nevyrovnana.

V duelech se setkali napiiklad Mirek Topolanek s Pavlem Fischerem, Michal Horacek

s Mirkem Topolankem, Michal Horacek s Pavlem Fischerem.

Hlavnimi tématy superdebaty bylo aktudlni politické déni, etika a diplomacie,

Ustava Ceské republiky a pravomoci prezidenta republiky.

Kléani kandidatt bylo velmi vyrovnané co do cetnosti typt jednotlivych sdéleni, tak
1 délkou Casu pro své odpovédi a prezentaci. Analyza ukazuje, Ze bylo uzito nejvice
obecnych sdéleni, velmi vyrovnany pocet utocnych sdéleni a informaci tykajicich se

politickych zkuSenosti.

Tabulka 25: Predvolebni debata Blesk.cz pted 1. kolem prezidentské volby 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR JD

Vyuzity Smin. | 6 min. | 6 min. | S min. | 6 min. | 4 min. | 4 min. | 5 min.
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¢as 20s 39s 20s 35s 10 s 57 s 42 s 53s
Obecné 11 11 11 10 11 10 10 12
sdéleni

Obecné 3 1 4 1 2 1 3 3
cile

Osobni 1 2 2 3 1 2 0 0
kvality

Politické 0 1 0 0 0 0 1 1
zkuSenosti

Volebni 2 1 1 4 4 2 2 0
sliby

Minulé 0 1 0 0 0 0 0 0
skutky

Hodnotova 1 3 1 2 0 1 3 3
ukotveni

Utok 4 3 2 1 3 3 2 4
Obrana 0 1 0 0 1 0 0 1

zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ dat Blesk.cz, 2018 [online]

6.5.6 Vyhodnoceni predvolebnich debat 1. kola prezidentské volby 2018

Jednou z dilezitych informaci pfi vyhodnocovani 1. kola prezidentské volby v roce
2018 je fakt, ze z deviti kandidati na prezidenta se debat ucastnilo vzdy pouze 8 z nich.
Milo§ Zeman prohlésil, Ze Zaddnou prezidentskou kampail v roce 2018 nedéld a vSechny

pozvani do ptedvolebnich potadi odmitl.

Na zaklad¢ ziskanych dat byl vyhodnocen zplsob komunikace a prezentace
jednotlivych kandidati. Byl také analyzovan celkovy cas, ktery kandidati vyuzili béhem
diskusi pfed prvnim kolem volby prezidenta v roce 2018.

Nejvice Casového prostoru v pribéhu debat ve vefejnopravnich a soukromych

médiich ziskal jednozna¢né kandidati Mirek Topolanek. Bylo na ném znat, Ze si debat
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uziva a hodn¢ Cerpal ze svych bohatych politickych zkusenosti. Naopak nejméné ¢asového
prostoru pravideln¢ ziskavali Vratislav Kulhanek s Petrem Hannigem. Ostatni kandidati

byli v po¢tu vyuzitych minut viceméné vyrovnanymi partnery.

Kazdy z kandidati vyuzival jiné typy a Cetnosti jednotlivych sdéleni. Bylo patrné,
ze kandidati s politickou zkuSenosti poukazovali vice na své skutky v minulosti, dokazali
1épe prezentovat volebni sliby a nejcastéji poukazovali na to, co by ve funkci prezidenta
chtéli dokazat. V tomto ohledu dominoval Mirek Topolanek a nésledoval ho Pavel Fischer.
Pan Vratislav Kulhének ¢i Petr Hannig poukazovali na své minulé skutky nejméne¢, coz lze
pficitat k jejich nepolitické minulosti. Jifi Draho$ dokazal rovnéz vyuzit dostatek Casu pro
propagaci svého volebniho programu, upozornioval na své osobni kvality a zkuSenosti a

patfil také ke kandidatim, kteti vyuzivali nejvice Gto¢nych typud sd€leni.

Tabulka 26: Vyhodnoceni piedvolebnich debat 1. kola prezidentské volby 2018

Hodnoty MT MH PF JH PH VK | MHR D

Vyuzity 84 68 67 66 55 51 67 66

¢as min. min. min. min. min. min. min. min.
32s 20s 28 s 17 s 30s 55s 23s 03s

Obecné 158 136 142 131 112 130 140 138

sdéleni

Obecné 10 13 20 8 8 7 15 11

cile

Osobni 19 24 15 21 12 13 17 16

kvality

Politické 10 6 9 3 2 9 8 9

zkuSenosti

Volebni 23 13 11 14 14 16 14 9

sliby

Minulé 21 13 6 1 3 7 4 10

skutky

Hodnotova 17 30 17 20 15 7 21 13

ukotveni
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Utok 46 21 28 37 29 22 22 36

Obrana 14 8 4 5 7 6 6 10

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z CT, CRO, DVTV, MF DNES, Blesk.cz, 2018
[online]

6.6 Predvolebni debaty kandidati 2. kola v roce 2018

I v historicky druhé pfimé volbé mohl byt zvolen prezident Ceské republiky jiz
v prvnim kole prezidentské volby. To by vSak musel kandidat ziskat vice nez polovinu

odevzdanych platnych hlast, coz se ani v roce 2018 nestalo.

Do druhého kola prezidentské volby tak v roce 2018 postoupili dva kandidati, kteti
ziskali nejvice hlasti v prvnim kole voleb. Ackoliv se Milo§ Zeman neucastnil zadné
z konanych ptedvolebnich debat a prohlasoval, Ze Zadnou prezidentskou kampail ned¢la,

vvvvvv

38,56%. S vysledkem 26,60% se na druhém misté umistil Jifi Drahos.

Finalisté a postupujici kandidati do 2. kola prezidentskych voleb se utkali ve dvou
duelech. V porovnani s prvni volbou prezidenta v roce 2013 je to o poznani mensi pocet
Draho$e pouze ve dvou debatach. Zduvodnil to tim, Ze vice debat by uz pro voli¢e bylo
nudné. Duely prob&hly v Ceské televizi a v FTV Prima. Sam Milo§ Zeman je$té vystoupil
v potradech TV Barrandov a TV Nova, ale k t¢émto rozhovoriim v diplomové praci nebylo

piihliZzeno z diivodu netcasti pana Jifiho DrahoSe.
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Obréazek 4: Podil platnych hlast 1. kola prezidentskych voleb Praha vs. CR

Ing. Mirek Topolanek

Mar. michal Haraéek, Ph.D.
Magr.Pavel Fischer

Mar. Petr Hannig

Ing.Wratislav Kulhanek, dr. h. c.
Ing. Milog Zerman

MUDr B, MarekHilser, Ph.D.
praf. Ing. Jifi Drahog, OrSc., dr. h. c.

Ceskarepublika mHI. mésto Praha

zdroj: czso.cz, 2018 [online]

6.6.1 P¥edvolebni debata 2. kola prezidentské volby v Ceské televizi

Debata se konala dne 25. 1. 2018 a byla pted volbami posledni pfileZitosti pro
kandidaty oslovit a ovlivnit voli¢e. Duel v Ceské televizi trval 90 minut a byl rozdélen do
tfi Casti. V prvni €ast byla tematicky zaméfena na aktualni politické déni a na vize obou
kandidati, ¢eho by chtéli jako prezidenti dosdhnout. Ve druhé ¢asti dostali panové otazky
od dvou ustavnich Ciniteld a zastupcii vefejnosti. Ve tieti ¢asti si oba kandidati mohli
navzajem polozit tfi otazky, které méli moznost si pripravit pfedem. Vecerem provazela

moderatorka Ceské televize Svétlana Witowska.

Z vysledkl analyzy vyplyva Cetnost jednotlivych sdé€leni a Casova stopaz, kterou
jednotlivi kandidati vyuzili pro své odpovédi. Milo§ Zeman ziskal nejvice Casového
prostoru, ale na rozdil od Jitfiho DrahoSe pouZil o vice jak polovinu méné Gto€nych sdélent,
coZ je u MiloSe Zemana velkd zména ve srovnani s prvnimi prezidentskymi volbami v roce

2013. S tim se poji 1 nejvice obrannych sdé€leni, které rovnéz vyuzil vice Milo§ Zeman.
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Milo§ Zeman vice odkazoval na své minulé skutky a volebni sliby. V ostatnich sd€lenich

byla ¢isla vyrovnana.

Tabulka 27: Pedvolebni debata CT pred 2. kolem prezidentské volby 2018

Hodnoty Milo§ Zeman Jiti Draho$
Vyuzity ¢as 30 min. 33 s 25 min. 49 s
Obecné sdélent 42 37

Obecné cile 1 3

Osobni kvality 1 4

Politické zkuSenosti 1 1

Volebni sliby 3 2

Minul¢ skutky 7 3
Hodnotova ukotveni 1 1

Utok 11 30

Obrana 27 12

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, 2018 [online]

6.6.2 Predvolebni debata 2. kola prezidentské volby v FTV Prima

Jediné soukromé médium, které potfadalo debatu prezidentskych kandidath ve 2.
kole volby byla pouze televizni stanice FTV Prima. Debata se konala dne 23. 1. 2018 a
moderatorem duelu byl Karel Voftisek, ktery byl obcas ve spojeni s Klarou DoleZalovou
pritomnou ve studiu FTV Prima. Témata se tykala protikurackého zakona, omezeni drzeni

zbrani atd.

Z tabulky je patrnd ¢asova nevyrovnanost, ktera byla zplisobena delSimi monology
Milose Zemana. V téchto monolozich Milo§ Zeman opét poukazoval na své politické
skutky v minulosti a pouzival volebni sliby. Jifi Draho§ vsadil na komunikaci tykajici se
svych osobnich kvalit a hodnotovych ukotveni. Taktika a ¢etnost uto¢nych vyjadieni byla

opét vysoka, ale tentokrat vyrovnana.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 89

Tabulka 28: Pfedvolebni debata FTV Prima pted 2. kolem prezidentské volby 2018

Hodnoty Milo§ Zeman Jifi Drahos
Vyuzity cas 24 min. 39 s 17 min. 55 s
Obecné sdéleni 28 21

Obecné cile 0 1

Osobni kvality 0 4

Politické zkuSenosti 1 0

Volebni sliby 3 1

Minulé skutky 7 2
Hodnotova ukotveni 0 1

Utok 23 20

Obrana 10 10

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat FTV Prima, 2018 [online]

6.6.3 Vyhodnoceni piredvolebnich debat 2. kola prezidentské volby 2018

Také druhé finadlni kolo prezidentské volby v roce 2018 vyhral Milo§ Zeman.
Tentokrat vSak stésnym vysledkem, kdy porazil Jiftho Drahose o pouhého 2,74
procentniho bodu. Ugast voli¢t ve druhém kole prezidentské volby byla 66,60%.

Milo§ Zeman ve 2. kole prezidentské volby 2018 opét dominoval ve vyjadieni
tykajicich se jeho minulosti, skutkii a volebnich slibi. Pro své odpovédi ziskal rovnéz
nejvice Casového prostoru. Na rozdil od prvnich voleb potadanych v roce 2013 byl ve
vyuziti utoénych sdéleni az na druhém miste. Jiti Draho$ se snazil mnohem vice poukazat

na svou image a vyroky tykajici se charakteru, osobnich kvalit a hodnotového ukotveni.
Z vyhodnoceni druhého kola prezidentské volby vroce 2018 vyplyva, jakou
strategii jednotlivi kandidati vyuZivali, a ktera z nich byla nejefektivné;si.

Opét dominujicim ukazatelem byl vyuZzity ¢as v predvolebnich debatich. Milo§
Zeman vyuzil o cca 11 minut del§iho Casu pro své odpovédi a prezentaci nez Jifi Drahos.

Vyuziti celkového €asu odpovida 1 Cetnost obecnych sd€leni, kterych mé Milo§ Zeman
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také nejvice. Také v poctu volebnich slibii a v odkazech na minulé skutky Milo§ Zeman

sd€leni a s tim se poji 1 vyssi Cetnost obrannych sdéleni.

Tabulka 29: Vyhodnoceni ptedvolebnich debat pted 2. kolem prezidentskych voleb

Hodnoty Milo§ Zeman Jiti Draho$
Vyuzity ¢as 55 min. 12's 43 min. 44 s
Obecné sdéleni 70 58

Obecné cile 1 4

Osobni kvality 1 8

Politické zkusenosti 2 1

Volebni sliby 6 3

Minulé skutky 14 5
Hodnotova ukotveni 1 2

Utok 34 50

Obrana 37 22

zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé dat CT a FTV Prima, 2018 [online]

6.7 Porovnani vysledki prezidentskych voleb 2013 a 2018

Porovnani vysledkd prezidentskych voleb v roce 2013 a 2018 vychazi ze zadani
vyzkumnych otazek, které maji za cil analyzovat ptfedvolebni debaty na zékladé¢ funkéni

teorie W. L. Benoita.

V této kapitole jsou vyhodnocena ziskané data z piredvolebnich prezidentskych debat
v letech 2013 a 2018. Je zde analyzovan vyuzity Casovy prostor v debatich a Cetnost
jednotlivych sdéleni prezidentskych kandidatt ziskanych na zdkladé funkéni teorie ve

vetejnopravnich a soukromych médiich.
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6.7.1 Vyhodnoceni ¢etnosti typi sdéleni v prezidentskych volbach

V prezidentskych volbach v letech 2013 a 2018 vyuzivali prezidentsti kandidati ke
svym vyjadienim urcité typy a cetnosti jednotlivych sdé€leni. V této kapitole budou typy a
Cetnosti sdéleni analyzovany na zéklad¢é funkcni teorie W. L. Benoita a rozd€leny podle
roku prezidentské volby. Ziskame tak ptehled o tom, jaké typy sdéleni byly vyuzivany
nejvice v pribéhu prvnich a druhych kol prezidentské volby v letech 2013 a 2018.
Nasledn¢ budou analyzovany Cetnosti jednotlivych sdéleni u konkrétnich prezidentskych
kandidati v ramci druhych kol prezidentskych voleb a bude zkouman jejich vliv na

koneény vysledek volby prezidenta Ceské republiky v obou letech 2013 a 2018.

6.7.1.1 Cetnosti sdéleni v 1. kole prezidentskych voleb 2013 a 2018

V této kapitole autor vyhodnotil ¢etnost jednotlivych typt sdéleni v prvnich kolech
prezidentskych voleb v letech 2013 a 2018. O postup do druhého kola se utkalo vzdy devét
kandidati. Vyjimkou byla druha piima volba prezidenta roce 2018, kdy o postup do
druhého kola soupeftilo pouze osm kandidatti. Milo§ Zeman, soucasnd hlava statu, pozvani

do ptfedvolebnich debat prvniho kola volby vzdy odmitl.

Z vysledkli analyzy lze wvycist taktiku a typy sdé€leni, které byly nejvice
v ptedvolebnich klanich vyuzivany. V obou prvnich kolech prezidentskych voleb v roce
2013 a 2018 bylo nejvice vyuzito typu obecného sdéleni. Vysoka Cetnost tohoto typu
sd€leni je z vétSi Casti ovlivnéna jednotlivymi debatami a tématy, kterd se probirala.
Formét debat v prvnich kolech je vice zaméfen na obecnd témata, protoZe potradatelé hosti
vétSinou vSech devét prezidentskych kandidati najednou. Kandidati jsou tak dotazovani

vice vSeobecnymi otdzkami a komunikuji se spiSe obecné témata.

Na dalSich mistech v potadi se v obou prvnich kolech prezidentské volby vyuzivalo
utocného typu sdéleni. Tato strategie je v prvnich kolech velmi vyuzivana zejména proti
kandidatim, kteti maji za sebou né&jakou politickou minulost. Z analyzy také vyplynulo, Ze
s poctem uto¢nych sdéleni se poji i pocet obrannych sdéleni, coz je logické. Kandidat, na
kterého je toCeno se ve vétsSing piipadl snazil utocnym typtim sdéleni Celit obrannym
typem sdéleni. I kdyz v letech 2013 a 2018 bylo vyuziti Gtocnych sdéleni druhé nejvice

vyuzivané, obranna taktika byla v obou prvnich kolech rozdilna.

Vroce 2013 se vyuZivalo ve srovnani s rokem 2018 vice obrannych sdéleni v
prabehu piedvolebnich debat pied prvnim kolem prezidentské volby, a to hned na tietim

misté v poctu nejvyuzivanéjsiho typu komunikace. Pokles uziti obrannych sdéleni v roce
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2018 je mozné vysvétlit niz§im poctem potadanych predvolebnich debat. Kandidati tak

vyuzivali spise jiny typ sdéleni a reakci na pripadné utoky.

Dalsi oblibenou cestou komunikace v oblasti argumentace bylo hodnotové
ukotveni. Tento typ komunikace nejvice vyuzivali naptiklad Jifi Dienstbier, ktery se Casto
stavél do role ochrance lidskych prav, nebo Tatdna Fischerovd odkazujici na hodnoty

Vaclava Havla.

Komunikace vlastnich osobnich kvalit byla v obou volbach také oblibena strategie
kandidatt. V roce 2013 byly sice vice komunikovany strategie v ramci volebnich slibii,
nicméné v nasledujici prezidentské volbé v roce 2018 komunikace osobnich kvalit byla
jednou z nejuzivanéjSich. Tento typ sd€leni vyuzivali naptiklad Marek HilSer, Mirek

Topolanek a Michal Horacek.

Zajimavosti pfedvolebnich debat pfed prvnim kolem prezidentské volby v obou

letech je, Ze nejméné vyuzivana strategie byla strategie zminovani politické zkuSenosti.

politickou minulost. Lze se tedy jen domnivat, pro¢ tomu tak bylo.

Srovndni Cetnosti typt sdéleni v pfedvolebnich debatich pted prvnim kolem prezidentské

volby v letech 2013 a 2018.

Graf 7: Srovnani ¢etnosti typi sdéleni v roce 2013 a 2018

Cetnost typt sdéleni 2013 vs. 2018
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zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CT, CRO, TV Nova, FTV Prima, MF DNES,
DVTYV, Blesk,cz, 2013, 2018 [online]
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Tabulka 30: Vyhodnoceni typti a ¢etnosti v letech 2013 a 2018

Typ sdéleni Cetnost 2013 Cetnost 2018
Obecné sdéleni 691 1087

Utok 187 241

Obrana 99 60
Hodnotova ukotveni 80 140

Volebni sliby 73 114

Osobni kvality 56 137

Minul¢ skutky 53 65

Obecné cile 43 92

Politické zkuSenosti 25 56

zdroj: vlastni zpracovani na zdkladé dat CT, CRO, TV Nova, FTV Prima, MF DNES,
DVTYV, Blesk,cz, 2013, 2018 [online]

V obou prvnich kolech piedvolebnich debat se vyskytovalo nejvice obecného typu
sdéleni. Tato taktika se potvrdila u vSech kandidatl, ktetfi postoupili do druhych kol
prezidentskych voleb. Jak jiz bylo zminéno, velka cetnost obecnych sdéleni byla
souvisi také s casovou stopazi jednotlivych kandidat, coz bude analyzovano
v nésledujicich kapitolach. Je tedy mozné usuzovat, ze ¢im vice ¢asu prezidentsky kandidat
dokézal ziskat pro sva vyjadreni, tim vice obecnych typt sdéleni pouZil.

vvvvvv

prvnimi koly volby byl typ utocného sdéleni, kterym se kandidati chtéli co nejvice vymezit
vuci ostatnim soupeiim. To plati pfedevsim u prezidentskych kandidati MiloSe Zemana a
Jittho DrahoSe. Karel Schwarzenberg vyuzival Utocné strategie ze vSech postoupivsich

kandidatt do druhého kola nejméné.

Karel Schwarzenberg s Jifim DrahoSem vsadili na typy komunikace poukazujici na

jejich osobni kvality a hodnotovd ukotveni. Milo§ Zeman daval ptednost opirdni se o



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

volebni sliby, poukazovani na minulé skutky, coz se vaze k jeho bohaté politické

minulosti. VSichni Gspésni finalisté prvnich kol prezidentské volby velmi malo vyuzivali

typu sdéleni obecnych cila a politické zkuSenosti.

Graf 8: Cetnosti typti sdéleni finalistii 1. kola prezidentské volby 2013

Cetnosti typl sdéleni finalistd 1. kola volby
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

Tabulka 31: Cetnosti typii sdéleni finalistii 1. kola prezidentské volby 2013

Typ sdéleni Milo§ Zeman 2013 | K. Schwarzenberg | Jifi Draho$ 2018
2013
Obecné sdéleni 88 72 138
Utok 33 12 36
Obrana 14 14 10
Minulé skutky 14 8 10
Volebni sliby 9 7 9
Osobni kvality 4 10 16
Hodnotova ukotveni | 4 14 13
Politické zkuSenosti | 2 4 9
Obecné cile 0 3 11
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zdroj: vlastni zpracovani na zdkladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

6.7.1.2 Cetnosti sdéleni ve 2. kole prezidentskych voleb 2013 a 2018

V této kapitole bude podobné jako v kapitole ptedeslé vénovana pozornost
vysledkiim analyzy Cetnosti jednotlivych typt sd€leni v pritbé¢hu predvolebnich debat pred
druhym kolem prezidentskych voleb v letech 2013 a 2018.

Do druhého kola volby prezidenta vzdy postoupili kandidati, kteti ziskali nejvice
hlast v prvnim kole volby. V roce 2013 do druhého kola postoupili Milo§ Zeman a Karel
Schwarzenberg. Vitézem prezidentskych voleb se téhoz roku stal Milo§ Zeman. V roce
2018 se ve druhém kole utkali opét Milo§ Zeman a nové Jifi Drahos. Vitézem voleb se i

v roce 2018 stal Milo§ Zeman.

Je nutné zminit, ze v roce 2013 probéhlo vice pfedvolebnich duelt pied druhym

kolem prezidentské volby nez v roce 2018.

V pribéhu predvolebnich debat pred druhymi koly prezidentské volby bylo stejné
jako v kolech prvnich nejvyuzivangj$im typem sdéleni obecné sdéleni. VEtsi pocet otazek
v predvolebnich debatach se tykalo spiSe obecnych témat a je tedy ziejmé, Ze i typy a styl

odpovédi se tomuto trendu ptizpusobily.

Taktika Utocnych sdéleni byla i ve druhych kolech volby v letech 2013 a 2018
velmi oblibend. Ve srovndni druhych kol v obou volbach vSak byla co do cetnosti

nevyrovnana.

Vroce 2013 byla cetnost vyuziti typu Uto¢ného sdéleni pifed druhym kolem
prezidentské volby mnohem nizsi nez v roce 2018. Druha pfima volba prezidenta byla totiz
od té prvni odliSna zejména tim, ze jednim z kandidath byl jiz zvoleny prezident (Milo§
Zeman), ktery mél poprvé svého vyzyvatele. Jiti Drahos, ktery byl v pozici vyzyvatele,

vyuZil mnohem vic Gto¢nych typil sdéleni neZ ufadujici prezident Milo§ Zeman.

Vzhledem k tomu, ze finalisté ve druhych kolech prezidentskych voleb méli, kromé
Jitiho DrahoSe, n&jakou politickou minulost, bylo dal$im nejvyuzivanéjSim typem strategie
debatovani o minulych skutcich. Nejvyznamnéj$im predstavitelem tohoto typu strategie
byl Milo§ Zeman. Nicméné 1 Jifi Draho§ velmi ¢asto argumentoval tim, Ze nékolik let vedl

Akademii véd Ceské republiky.
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Volebni sliby, tedy komunikace kandidatskych programii byla patou nejoblibené;jsi
taktikou predvolebnich debat druhych kol v obou letech 2013 i 2018. Osobnim kvalitdm se
kandidati vénovali méné¢, ale i1 tento zptsob komunikace byl v obou letech prezidentské

volby oblibeny.

Méné cCasto uzivanym typem sdélenim byl odkaz na politické zkuSenosti
prezidentskych kandidatt. Tato ¢etnost a neoblibenost sdéleni se shoduje s vyuzitim tohoto

typu komunikace také v obou prvnich kolech prezidentské volby v letech 2013 a 2018.

Graf 9: Cetnosti typt sdéleni finalistii 2. kol prezidentké volby 2013 a 2018
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zdroj: vlastni zpracovani na zékladé dat CT, CRO, MF DNES, Blesk.cz, TV Nova, FTV
Prima, DVTV, 2013, 2018 [online]

Tabulka 32: Cetnost typt sdéleni finalistd 2. kol prezidentské volby 2013 a 2018
Typ sdéleni Zeman 2013 Schwarzenberg | Zeman 2018 Drahos 2018
2013
Obecné sdéleni | 186 196 70 58
Utok 88 34 34 50
Obrana 47 50 37 22
Minulé skutky | 30 15 14 5
Volebni sliby 19 15 6 3
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Osobni kvality | 14 13 1 8
Hodnotova 10 13 1 2
ukotveni

Politické 6 3 2 1
zkuSenosti

Obecné cile 2 6 1 4

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, Blesk.cz, TV Nova, FTV
Prima, DVTV, 2013, 2018 [online]

6.7.2 Vyhodnoceni ¢asového prostoru v piedvolebnich debatach 2013 a 2018

Dulezitym prvkem ve vyhodnocovani piedvolebnich debat v letech 2013 a 2018 je
Casovy prostor, ktery vetejnopravni a soukroma média poskytla kandidatim na prezidenta
ve svych pfedvolebnich debatach. Bude také analyzovano, zda ¢asova vyrovnanost zavisi
na tom, zda piedvolebni debata byla pofddana vetejnopravnim médiem nebo médiem ze

soukromého sektoru.

Budou analyzovany ¢asy ptedvolebnich debat pted prvnim kolem a druhym kolem
prezidentské volby zvlast v obou letech 2013 a 2018. Na zdkladé této analyzy bude
k dispozici ptehled casové stopaze jednotlivych kandidatl na prezidenta rozdélenych podle
roku konani, podle kola prezidentské volby a podle typu média — vetfejnopravni a

soukroma.

6.7.2.1 Casovy prostor piedvolebnich debat v roce 2013

Pted prvnimi pfimymi prezidentskymi volbami vroce 2013 se konalo celkem
tfindct predvolebnich debat, které byly potfadany ve vefejnopravnich a soukromych

médiich. Debat se zucastnilo vSech devét kandidatl na prezidenta.

Mezi vetfejnopravni média, kterd poradala predvolebni debaty pied prvnim kolem
prezidentské volby vroce 2013, patfila Ceska televize pofadajici celkem &tyfi klani.
Dalsim médiem z vefejnopravni sféry byl Cesky rozhlas Radiozurnal, ktery voli¢im
zprostiedkoval celkem 2 ptedvolebni debaty.

Jedinym soukromym médiem, které potfadalo pfedvolebni debatu pfed prvnim

kolem prezidentské volby v roce 2013 byla MF DNES se serverem iDnes.cz. Byla

odvysilana jedna ptedvolebni debata, kterou mohli divaci sledovat online.
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Na zakladé casové analyzy piedvolebnich debat pied prvnim kolem volby
prezidenta vyplyva, ze vefejnopravni média byla casové vyrovnanéj$i a nabizela

kandidatim rovnéjsi podminky. U soukromého média MF DNES je Casova stopaz méné

vvvvvv

Tabulka 33: Celkovy ¢as kandidata v predvolebnich debatach 1. kola 2013

1. kolo 2013 Ceska televize Cesky rozhlas MF DNES
Zuzana Roithova 29 min. 15 s 9 min. 28 s 8 min. 18 s
Jan Fischer 27 min. 30 s 8 min. 43 s 14 min. 35 s
Jana Bobosikova 21 min. 35 s 5 min. 48 s 6 min. 25 s
Tat’dna Fischerovd | 17 min. 51 s 4 min. 51 s 6 min. 05 s
Ptemysl Sobotka 23 min. 12's 8 min. 14 s 5min. 15 s
Milo§ Zeman 30 min. 58 s 11 min. 15 s 13 min. 16 s
Vladimir Franz 22 min. 11's 8 min. 51 s 4 min. 05 s
Jiti Dienstbier 28 min. 55 s 9 min. 39 s 7 min. 25 s
Karel 22 min. 36 s 8 min. 32 s 10 min. 50 s
Schwarzenberg

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]
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Graf 10: Celkovy ¢as kandidatii v predvolebnich debatach 1. kola 2013
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

Do druhého kola piedvolebnich debat vroce 2013 postoupili dva prezidentsti
kandidati (Milo§ Zeman, Karel Schwarzenberg). Byly tedy pofadany ptedvolebni duely,
které byly opét rozd€leny na vefejnopravni a soukromé média. Celkem bylo odvysilano 6

ptedvolebnich duelt.

Mezi vefejnopravni médium potadajici predvolebni duel pfed druhym kolem
prezidentské volby patiila opét Ceské televize, ktera potadala dvé debaty. Dale to byl

Cesky rozhlas Radiozurnal potadajici rovnéz dvé debaty.

Ze soukromého sektoru byla poradatelem debaty MF DNES a jednu debatu také
pofadala TV Nova.

Z vysledné tabulky, ve které jsou zaznamenané casy obou kandidati je patrné, Ze
pomér vyuzitétho c¢asu v prubéhu predvolebnich dueli byl nevyrovnany u obou
analyzovanych skupin médii. Jak u vefejnopravnich tak u soukromych médii jsou znatelna

casova nevyrovnanost.

Casové nejvyrovnangjsi piedvolebni duel byl v soukromém médiu MF DNES. Zde
byl casovy rozdil mezi obéma kandidity nejvyrovnanéjSi. Naopak nejméné cCasove
vyrovnana debata byla pofddand v TV Nova, kde rozdil vyuzitého Casu mezi obéma

kandidaty byl vice nez poloviéni.
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Pted druhym kolem prezidentské volby v roce 2013 byla, podle analyzy casové
stopaze, nejvyrovnangj$i debata potadand soukromym médiem MF DNES a serverem

iDnes.cz.

Tabulka 34: Celkovy ¢as kandidati v debatach pied 2. kolem volby 2013

2. kolo Ceska televize | Cesky rozhlas | MF DNES TV Nova
2013

Zeman 64 min. 51 s 40 min. 05 s 38 min. 24 s 15 min. 16 s

Schwarzenberg | 52 min. 05 s 29 min. 46 s 32 min. 53 s 7 min. 22 s

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, TV Nova, 2013 [online]
Graf 11: Pomé&r ¢asu kandidath v pfedvolebnich debatach pred 2. kolem volby 2013

Celkovy Cas

m Milo§Zeman = Karel Schwarzenberg

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, TV Nova, 2013 [online]

6.7.2.2 Casovy prostor piedvolebnich debat v roce 2018

Piedvolebni debaty druhé pi¥imé prezidentské volby v Ceské republice byly rovnéz
potadany v nékolika vetejnopravnich a soukromych médii. Pocet soukromych médii byl
vys8i nez pied prvni pfimou volbou prezidenta v roce 2013. Voli¢i mohli celkem sledovat

jedenact predvolebnich debat.

Prvniho kola pfedvolebnich debat se v roce 2018 ucastnilo pouze osm kandidati na

prezidenta. Ufadujici hlava statu Milo§ Zeman odmitl viechna pozvani do piedvolebnich
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debat potadanych pted prvnim kolem prezidentské volby. Takze analyza ptedvolebnich

debat prvniho kola prezidentské volby postrada méfeni hodnot Milo$e Zemana.

Mezi vetejnopravni média, kterd potadala debaty uchazecli o post prezidenta
v prvnim kole roku 2018, patfila jiz tradiéné Ceska televize a Cesky rozhlas Radiozurnal.
Ve srovnani s prvni volbou prezidenta v roce 2013 vefejnopravni média pred prvnim
kolem volby potadala méné diskusnich potadi. Zatimco pied prvnim kolem volby v roce

2013 probéhlo Sest piedvolebnich debat, v roce 2018 byly odvysilano pouze 5 debat.

Ve srovnani s prvni volbou prezidenta v roce 2013 se navysil pocet soukromych
médii, které potadaly pfedvolebni debaty pied prvnim kolem prezidentské volby. Celkem
byly odvysilany ctyti predvolebnich debaty v soukromych médiich pfed prvnim kolem
volby. Jednalo se o pfedvolebni kldni v DVTV (Aktudlné.cz), MF DNES a serveru

iDnes.cz, Blesk.cz.

Z analyzy vyplyva, ze rozdily v méfeni asové stopaze ve vetejnopravnich médiich
je velmi vyrovnané a svéd¢i to o rovnych podminkéch, které vSichni kandidati v priabéhu
pfedvolebnich debat méli. Dany format téchto debat napomohl tomu, ze vSichni
prezidentsti kandidati méli velmi podobny casovy prostor pro svd vyjadieni v ramci

ptedvolebnich debat.

Meédia ze soukromého sektoru, konkrétn€ MF DNES a Blesk.cz vykazala rovnéz
vyrovnané casové podminky. Nejvice rozdilné casové hodnoty byly naméfeny
v piedvolebnich debatich potddanych v DVTV (Aktudlné.cz). Je to opét dané formatem
debaty, kde divaci a voli¢i méli velky prostor pro své dotazy, které bylo mozné klast

kandidaty na prezidenta Ceské republiky.

Tabulka 35: Vyuzity ¢as kandidath v predvolebnich debatach 1. kola voleb 2018

1. kolo Ceska Cesky MF DNES | Blesk.cz DVTV
2018 televize rozhlas
Mirek I1lmin. 13s {22 min. 10s | 11 min. 05s | S5min. 19 s 34 min. 52 s
Topolanek
Michal 10 min. 44 s | 18 min. 55s | 9 min. 55 s 6 min. 40 s 21 min. 23 s
Horacek
Pavel Fischer 9 min. 33 s 20min. 39 s | 10 min. 58 s | 6 min. 22 s 20 min. 17 s
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Jiti Hynek 9min.34s |20 min.46s | 10 min. 08 s | Smin. 36 s | 20 min. 13 s
Petr Hannig 7min.31s | 18min.34s [ 8min.42s | 6min. 10s | 14 min. 30 s
Vratislav 6min.32s | 18min.39s | 7min.35s |4 min.58s | 14 min. 05 s
Kulhanek

Marek Hilser 10min. 02 s | 20 min. 27s |9 min.55s |4 min.4ls |22 min.45s
Jifi Draho§ 10 min. 25s | 16 min. 08 s | 9min. 54s | Smin.51s |22 min. 17 s

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, Blesk.cz, DVTV, 2018
[online]

Graf 12: Vyuzity ¢as kandidati v predvolebnich debatach 1. kola volby 2018
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zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat CT, CRO, MF DNES, Blesk.cz, DVTV, 2018

[online]

Do druhého kola prezidentské volby v roce 2018 postoupil ufadujici prezident

Ceské republiky Milo§ Zeman a jeho vyzyvatelem se stal Jiii Drahos.

Pfed druhym kolem prezidentské volby v roce 2018 byly odvysilany pouze dvé

piedvolebni debaty. Jedna piedvolebni debata byla v Ceské televizi a druhou poiradala

soukroma televizni stanice FTV Prima. Divodem bylo prohlaseni Jifiho DrahoSe, Ze ucast

ve vice predvolebnich debatach by bylo pro volice jiz nudné.
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Hodnotici tabulka ukazuje, Ze favoritem v po¢tu vyuzitych minut béhem
predvolebnich debat byl opét Milo§ Zeman. Ten diky svym bohatym politickym
zkuSenostem a skvélou rétorikou dokdzal vyuzit o cca deset minut vice Casu nez jeho

soupet Jifi Drahos.

Tabulka 36: Vyuzity ¢as kandidatl v pfedvolebnich debatach 2. kola voleb 2018

2. kolo 2018 Ceska televize FTV Prima
Milo§ Zeman 30 min. 35 s 24 min. 35 s
Jifi Drahos 25 min. 50 s 17 min. 51 s

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, FTV Prima, 2018 [online]

Graf 13: Podil vyuzitého ¢asu kandidat v predvolebnich debatach 2. kola voleb 2018

Celkovy cas

m MiloSZeman = Jifi Drahos

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, FTV Prima, 2018 [online]
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7 POSTOJE VEREJNOSTI K VYJADROVANI PREZIDENTSKYCH
KANDIDATU

V teoretické c¢asti diplomové prace byly stanoveny vyzkumné otdzky, na zakladé
kterych bylo ukolem identifikovat etnosti a typy sdéleni kandidati na prezidenta Ceské
republiky v pribéhu ptedvolebnich debat vletech 2013 a 2018. Tato analyza byla
provedena na zakladé funkéni teorie Williama L. Benoita v pfedeslych kapitolach

praktické ¢asti diplomové prace.

Ukolem této kapitoly diplomové prace je vyhodnoceni postoje vefejnosti ke zptisobtim
vyjadfovani prezidentskych kandidati v prabéhu piedvolebnich debat prostfednictvim

kvantitativniho vyzkumu.

7.1 Dotaznikové Setreni

Pro ucely zjiSténi postoje vefejnosti ke zpiisobim vyjadfovani prezidentskych

kandidatd v priitbéhu predvolebnich debat bylo provedeno dotaznikové Setieni.

Vzhledem k soudasnym koronavirovym opatienim v Ceské republice bylo
dotaznikové Setfeni provedeno prostfednictvim internetu. Tento zplsob dotazovani je
vyhodny diky moznosti osloveni velkého poctu respondenti, kterym online dotaznik navic

umoziuje zodpoveédet otazky v klidu a pti zachovani naprosté anonymity.

7.1.1 Predvyzkum

Online dotaznik obsahoval celkem 12 otazek, které byly vSechny uzaviené s pfedem
danymi moZnostmi odpovédi. Jedna otdzka byla nepovinna. Znéni dotazniku s mozZnostmi

odpovédi je vlozen do ptilohy P I v této diplomové praci.

Zvolené¢ otazky vonline dotazniku vychazely zanalyzy prezidentskych
predvolebnich debat, kterd byla provedena v predeSlé Casti této diplomové prace na
zaklad¢€ funkeni teorie Williama L. Benoita. Cilem dotaznikového Setfeni bylo vyhodnotit
postoj vefejnosti ke zplsobiim vyjadiovani prezidentskych kandidati v predvolebnich

debatach a preferenci pro vybér kandidata.

V ramci pfedvyzkumu byl dotaznik odeslan patnécti lidem. Deset respondentt online
dotaznik vyplnilo béhem tfi minut, zbyvajicich pét respondentl potiebovalo k vyplnéni
dotazniku ¢tyfi1 minuty. Na zaklad¢ tohoto testu byl stanoven ¢as pro vyplnéni dotazniku na

pet minut.
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7.1.2 Vzorek respondentii

Pti vybéru vhodné cilové skupiny pro dotaznikové Setieni bylo dbano nato, aby
vzorek respondentd spliioval podminky pro volby v Ceské republice. To znamena, aby byl

dotazovany statnim ob&anem Ceské republiky a dosahl véku minimalné 18 let.

Z pohledu demografického autora diplomové prace tedy zajimal respondent starsi
osmnacti let a musel splnit podminku, Ze je obtanem Ceské republiky. Vzhledem k tomu,
ze dotaznik byl primarné rozesilan a cilen ptes socialni sit’ Facebook, kde se v€k a statni
prislusnost majitele uctu neovéiuje na zakladé podpisu ¢i predlozeni dokladl, je tdaj o

véku a statni piisluSnosti respondentl spiSe orientacni.

7.1.3 Harmonogram vyzkumu

Otazky pro dotaznikové Setfeni vychéazely z funkéni teorie Williama L. Benoita a
dotaznik vznikal v pribéhu mésice listopadu 2020. Nésledné byl proveden pifedvyzkum na

vzorku patndcti lidi, aby byla zjisténa srozumitelnost a funk¢énost dotazniku.

K sifeni dotazniku bylo pouzito nékolika zptsobu. Jako vhodny komunikaéni kanal
byla zvolena socialni sit’ Facebook a rozeslani zadosti prostfednictvim e-mailu zndmym a

kamaradtim, ktefi dotaznik rovnéz §irili dal.

Sbér dat z online dotaznikového Setieni probihal od 18. ledna do 24. ledna 2021. Po

tydennim sbéru dat probéhla néasledné jejich analyza.

7.1.4 Vyhodnoceni dat z dotazniku

Dotaznikového Setfeni se v pribéhu jednoho tydne zucastnilo celkem 334
respondentli, z toho 197 muzi a 122 zen. Patnict respondentli se rozhodlo své pohlavi

neuveést.

Vékove nejvice zastoupena skupina byla skupina od 27 do 40 let a skupina od 41
do 50 let. Nejméné respondentt bylo ze skupiny 51 let a star§i. Ze vSech 334 dotazovanych
se prezidentskych voleb zucastnilo celkem 326 respondenti. Osm respondentli se voleb
nezucastnilo a vSichni tito byli ve vé€kové skupiné od 18 az 26 let. Je tedy mozné se
domnivat, ze v dob¢ prezidentskych voleb nebyli tito respondenti jesté plnoleti a nemohli

se tak prezidentské volby zlcastnit.
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Tabulka 37: Dotaznikové Setieni - v€kové kategorie respondentli

Vékova kategorie Pocet respondentt
18 az 26 let 64
27 az 40 let 123
41 az 50 let 115
51 a starsi 32

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

Dalsi z otazek uvedenych v online dotazniku se tykala preference prezidentského
kandidata na zaklad¢ zpusobu, jakym o kandidaturu zadal. Zda preferuji pozadani o
kandidaturu na zaklad& petice s minimalné 50 tisici podpisy od ob¢anti Ceské republiky,
zda vét§i divéru v kandidata budi spise podpora od poslancti Ceské republiky a nebo zda

preferuji kandidata s podporou od senatort.

Vétsina respondentd na zakladé vyplnéného online dotazniku odpovédéla, ze vétsi
diivéru v kandidata budi petice s minimaln& 50 tisici podpisy od obéanti Ceské republiky.
Tuto odpovéd zaznacilo celkem 298 respondentii. Na druhém misté s poctem 22
respondentll se umistila kandidatura podpofena minimalné dvaceti podpisy od poslancii
Ceské republiky. Nejméné preferovana byla kandidatura podpofend minimalng deseti

podpisy od senatorti, kterou zaznacilo 14 respondentti.
Graf 14: Preference podpory kandidatury na prezidenta

PREFERENCE PODPORY KANDIDATURY

Podpisy
poslancti CR

Podpisy obéant
CR

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z dotazniku, 2021 [online]
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Dalsi otdzka se tykala preference oblasti, odkud by podle respondenti mél
prezidentsky kandidat vzejit. Na zadklad¢ vysledkl je zifejmé, Ze respondenti preferovali
prezidentského kandidata z prostiedi politiky. Preferuji tedy nékoho, kdo nevstupuje do
nového prostredi, ale kdo se v politice dokaze orientovat. Druha nejoblibenéjsi volba byla
volba osoby pochazejici z akademického prostfedi. Nejméné oblibena preference byla

volba neznamé osoby.

Tabulka 38: Preference oblasti, odkud jsou prezidentsti kandidati

Oblast Pocet
Osobnost z politiky 188
Osobnost z akademického prostredi 66
Osobnost z kultury 55
Nezndmad osobnost 25

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

Jednou ze zasadnich otazek v dotazniku byla otazka, zda byli respondenti pied
prezidentskymi volbami jiz o svém kandidatovi rozhodnuti, zda pfedvolebni kampan a
debaty zménili jeho rozhodnuti nebo zda si vybrali kandidata az na zéklad€¢ predvolebni

kampan¢ a debat ve vefejnopravnich a soukromych médiich.

Vysledky dotazniku ukazaly, ze vétSina respondenti byla jiz pfed volbami
rozhodnuta o tom, koho budou volit. Vybér kandidata na zaklad¢ pifedvolebni kampané a
debat zvolilo také nejvice respondentil. Zmeéna preference na zékladé predvolebni kampané
a debat byla tfeti nejoblibenéjsi volba. Znamena to vSak, Ze vliv piedvolebnich debat na

respondenty neméla moc velky vliv v celkovém poméru odpovedi.

Tabulka 39: Faze rozhodovani o vybéru prezidentského kandidata

Rozhodnuti Pocet
Rozhodnut pfed volbami 202
Zména preference v pribéhu kampané 28
Vybér kandidata az na zakladé kampané 100
Nemél favorita, nevolil 4

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

V analytické c¢asti diplomové prace autor zkoumal cetnosti typd jednotlivych

sdéleni v priibéhu pfedvolebnich debat. Proto se jedna z otdzek v dotazniku tykala toho,
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zda respondenta ovlivnil zplisob vyjadfovani kandidatt v pribéhu piedvolebnich debat.
Vétsina odpovedi byla, ze zplisob vyjadfovani nemélo vliv na pfipadnou zménu preference
kandidata. Celkem tak odpovédélo 223 dotazovanych. Ano odpovédélo 109 dotazanych a 2

respondenti odpovédéli, Ze si nejsou jisti.

Graf 15: Pomér ovlivnéni typy sdéleni v prib&hu predvolebnich debat

Ovlivnil vas zpUsob vyjadfovani kandidata?
- I

Nejsem si jisty

o
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

Respondenti také odpovidali na otdzku, zda je pro né¢ dulezita politickd zkusenost
prezidentského kandidata. Celkem 295 respondentli odpovédélo, Ze je pro né dilezité, aby
prezidentsky kandidat mél pfedeslou politickou zkuSenost. Pouze 39 respondentt si mysli,

ze politicka zkuSenost neni dileZita.

Z odpovédi v dotazniku dale vyslo najevo, ze pro rozhodovani a ziskani duvéry
v kandidata jsou diilezité minulé skutky kandidata a ¢eho ve své kariéte dosahl. To si mysli
celkem 274 z 334 respondentli. Nejméné duvéryhodnd hodnota byl typ komunikace na

zaklad¢ volebnich slibii a debatovani o obecnych cilech.

Tabulka 40: Oblibenost typu sd€leni pro ziskani divery voliclh

Typ komunikace pro ziskani divéry Pocet
Minulé skutky kandidata 274
Volebni sliby kandidata 2
Obecné cile 0
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Osobni kvality 58

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

Zpisoby a oblibenost typl reakci kandidatl v pribéhu piedvolebnich debat bylo

vvvvvv

hodnotové ukotveni. Typ obecného sdéleni bylo nejméné oblibené a Gtocné s obrannym

sdélenim bylo vyrovnané.

Tabulka 41: Typy sdéleni podle dulezitosti respondentti

Typy sdéleni kandidatt Pocet

Hodnotova ukotveni 225
Uto¢€né sdéleni 62
Obranné sdéleni 42
Obecné sdéleni 5

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat z dotazniku, 2021 [online]

Posledni otazkou v dotazniku bylo, zda byli respondenti s nabidkou kandidati na
prezidenta spokojeni. Nejvice odpovédi bylo ano (302) a 32 respondentii nebylo

s nabidkou spokojeno.

Graf 16: Spokojenost s vybérem prezidentskych kandidatt

Spokojenost s nabidkou kandidatu

= Ano = Ne

zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat z dotazniku, 2021 [online]
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7.2 Zavér dotaznikového Setieni

Dotaznikové Setfeni bylo provadéno za ucelem zjiSténi, jaky je postoj verejnosti
(vybrané cilové skupiny) k vybéru prezidentského kandidata a ke zptisobiim vyjadiovani
prezidentskych kandidati v pribéhu piedvolebnich debat. Dotaznikové Setfeni vychéazelo
z funkéni teorie Williama L. Benoita, ktery rozdélil typy sdéleni kandidati do n€kolika

skupin.

Prvni Cast dotazniku se tykala otazek spojenych s vybérem prezidentského kandidata
a jeho duavéryhodnosti. Respondenti se shodli na tom, Ze nejdivéryhodnéjsi podpora
kandidatury na funkci prezidenta je podpora ob&anti Ceské republiky (petice s min. 50 tis.
podpisy). Respondenti by rovnéz uvitali, kdyby mél prezidentsky kandidét jiz né&jakou

zkusenost s politickou funkei.

Druhd ¢ast dotaznikového Setfeni se tykala zplsobu vyjadfovani v pribéhu
prezidentské kampané a predvolebnich debat. VétSina respondentti (60%) méla jiz o svém
vybéru kandidata jasno pfed volbami a pfedvolebni debaty je ve svém rozhodnuti
neovlivnily. Pouze 8% respondenti uvedlo, ze je pfedvolebni debaty ovlivnili ve findlnim
vybéru prezidentského kandidata. Celkem 30% respondentt si vybralo svého kandidata az

na zaklad¢ predvolebni kampané a piedvolebnich debat.

Zptsob vyjadfovani v pribéhu ptedvolebnich debat ovlivnilo celkem 33%
dotazovanych. V¢tSina respondentlt (67%) odpovédélo, Ze je zplusob komunikace
v predvolebnich debatach neovlivnil. To koresponduje s tim, Ze vétSina respondentti méla

JiZ pted volbami svého favorita, kterého nakonec 1 volili.

Dulezitymi typy vyjadfovani kandidath byly pro respondenty sdéleni formou
upozoriiovani na své minulé skuty v jejich kariéfe a hodnotova ukotveni, kterd se poji
s charakterem kandidata. V poptedi byl rovnéz typ tocného sdéleni, coz zfejmé& dodavalo
respondentlim pocit, ze jejich kandidat se neboji poukazat na nedokonalosti protikandidatt

a tim se vymezil v rdmci pfedvolebnich debat.
Nejmén¢ oblibenym typem sdé€leni byly sdéleni tykajici se volebnich slibli, obecnych
sdéleni a obecnych cili. VétSina dotazovanych (90%) byla spokojena s nabidkou

prezidentskych kandidata.

Dotaznikové online Setfeni ma i své limity a omezeni. Problémem online dotazovani

muze byt zobeciiovani vysledkl z odeslanych formulari. Také by bylo nutné ziskat vice
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dat a vice dotazniky zacilit, abychom méli co nejvice dat ke kazdé vékové skuping. Tim

bychom mohli Iépe vyhodnotit vnimani typi sdéleni vékovymi skupinami volica.

Vyzkum splnil sviij ucel a polozil dobry zaklad pro nasledujici projekt.
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III. PROJEKTOVA CAST
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8 SOUCASNA SITUACE PREZIDENTSKYCH VOLEB

V samostatné historii Ceské republiky se konaly dvé piimé prezidentské volby. Prvni
volba probéhla v roce 2013 a druha volba se uskutecnila v roce 2018. Prezidentska volba je
dvoukolovia a prezidentem se muize stat kandidat jiz po prvnim kole volby za ptedpokladu,
ze ziska vice nez polovinu odevzdanych hlast, coz se vSak nestalo ani v jedné z konanych

voleb.

K tomu, aby se nékdo mohl uchazet o misto prezidenta, je nutné ziskat pro svou
kandidaturu bud’ podporu ob¢anti Ceské republiky, podporu poslancti nebo senatortl.
V prvnim piipadé je nutné ziskat petici s podpisy minimdlné¢ padesati tisic obcCand.
V ptipad€ podpory poslanct je nutné mit alespoit dvacet jejich podpisti a kandidat se

senatorskou podporou musi ziskat minimaln¢ deset podpist od senatort.

Zajemci o misto prezidenta Ceské republiky svij zamér avizuji dlouho dopiedu.
Minimalné ode dne vyhlaseni terminu prvniho kola volby, kterou vzdy vyhlasuje predseda
Senatu Ceské republiky zhruba tfi mésice pied jejich konanim. Voli¢i tak pfedem miizou
ziskat ptehled o tom, kdo se o misto na Hrad¢ uchazi, jakou ma historii, jaké jsou jeho
plany do budoucna a co nového mize ve své pozici uéinit pro Ceskou republiku a obéany.
Tato sdéleni probihaji prostfednictvim cilené prezidentské kampanég, jejichz soucasti se

staly velmi popularni pfedvolebni debaty ve vefejnopravnich a soukromych médiich.

Pro prezidentské kandidaty je tedy velmi dileZité spravné naplanovat a nastavit svou
predvolebni kampan. Soucésti kazdé kampané je setkavani sobCany a rozhovory
v médiich. Tim se prezidentsti kandidati snazi ziskat co nejvice svych pfiznived a
podporovatelt. Je tedy velmi dalezité, jakou komunikaéni strategii a jaké typy sdéleni

kandidat v rdmci predvolebni kampané a piedvolebnich debat pouZije.

V této diplomové praci bylo tkolem zjistit, zda typy a Cetnost jednotlivych sdéleni
vramci predvolebnich debat mély vliv na konecnou volbu prezidenta. RovnéZz byl

zkouman i ¢as, ktery v debatach jednotlivi kandidati ziskali pro své odpovédi a vyjadieni.

V projektové Casti se autor pokusi navrhnout pro pfiSti prezidentské kandidaty
spravnou volbu typt sdéleni v pfedvolebnich debatich. Rovnéz bude pfihlizeno 1
k mnozstvi Casu, zda mél vliv na vysledky piedchozich prezidentskych voleb. Vychazet
bude z dat, které autor diplomové prace ziskal zkoumanim ptedvolebnich debat a z online

dotaznikového Setfeni. Data jsou prezentovana v praktické ¢asti diplomové prace.
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9 DOPORUCENI PRO BUDOUCI PREZIDENTSKE KANDIDATY

V ramci praktické casti této diplomové prace bylo zkoumano, zda jednotlivé typy
sdéleni a jejich &etnosti mély vliv na volbu prezidenta Ceské republiky. Toto Setéeni bylo
provadéno na zdklad¢ funk¢ni teorie Williama L. Benoita. Teorie zkouma typy sdéleni a
déli je na:

e obecné sdélenti,

e obecné cile,

e osobni kvality,

e politické zkusSenosti,

e volebni sliby,

e minulé skutky,

e hodnotova ukotventi,

e Utocna sdéleni,

e obranna sd€leni.

Zkoumani byly podrobeny piedvolebni debaty ptfed prvnim a druhym kolem
prezidentské volby a vyjadieni kandidat bylo peclivé ¢lenéno podle vyse uvedenych typl
sdéleni. V ramci dotaznikového Setfeni pak bylo zkouméno, zda zavéry vzeslé z rozboru

predvolebnich debat odpovidaji i preferencim vybrané cilové skupiny respondenti.

9.1 Prvni kola prezidentské volby 2013 a 2018

V ptedvolebnich debatach pfed prvnimi koly prezidentské volby probihaly z vétsi
¢asti debaty vSech deviti kandidati dohromady. Probiraly se spiSe obecnd témata a s tim se
také poji velka cetnost obecnych sdéleni vSech kandidatti. Pokud tomu dovoli format
pfedvolebni debaty, tak je nutné ziskat ke svym vyjaddienim co nejvice cCasu a
prostfednictvim typli sdéleni a odpovédi se diferencovat od ostatnich prezidentskych

kandidati. Jeding tak je mozné na sebe vice upozornit a ziskat tak vétsi pozornost volici.

9.1.1 Vliv vyuzitého ¢asu na 1. kola prezidentské volby

Soucasny prezident Milo§ Zeman v pribéhu predvolebnich debat pied prvnim kolem

prezidentské volby vyuZil pro své odpovédi a svou prezentaci nejvice casového prostoru.
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Bylo to zhruba o 50% vice Casu nez ziskal kandidat, ktery obdrzel v prvnim kole

prezidentské volby nejméné hlast od volict.

Druhym postupujicim kandidatem z prvniho kola prezidentské volby byl Karel
Schwarzenberg. Ten vyuzil jako tfeti v pofadi nejvice minut pro své odpovédi a svou

prezentaci v prubéhu piedvolebnich debat.

Tabulka 42: Pomér poctu vyuzitého ¢asu k poctu obdrzenych volebnich hlast 2013

1. kolo 2013 Pocet minut Pocet hlasti
Milo$ Zeman 55 1245848
Karel Schwarzenberg 42 1204195
Jan Fischer 50 841437
Jifi Dienstbier 45 829297
Jana BoboSikova 33 123171
Tatdna Fischerova 28 166211

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

Graf 17: Pomér poctu vyuZzitého €asu k poctu obdrZenych volebnich hlasti 2013
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zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

Ve druhé¢ pfimé volbé prezidenta vroce 2018 se Milo§ Zeman netcastnil
pfedvolebnich debat pfed prvnim kolem prezidentské volby. Ac¢koliv se setkaval s obCany

a vystupoval v nekterych potadech soukromych médii tak prohlaSoval, Ze Zadnou kampan
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ned¢la. Milo§ Zeman nakonec do druhého kola prezidentské volby postoupil, nicméné
nebylo mozné u tohoto kandidata vyhodnotit ¢as a typy sdéleni vzhledem k jeho neucasti

v debatach.

Druhym postupujicim z prvniho kola byl v roce 2018 pan Jifi DrahoS. Z pohledu
vyuzitého casu byl tfetim kandidatem, ktery dokazal pro své odpovéedi a vyjadieni ziskat
vétsinu ¢asového prostoru. Kandidati, kteti se v poctu vyuzitych minut umistili na ptednich
pozicich, ziskali od voli¢i nejvice hlasi. Nejméné minut vyuzil kandidat Vratislav
Kulhanek, ktery také v prvnim kole voleb ziskal ze vSech uchaze¢l o post prezidenta

nejméng hlasi.

Tabulka 43: Pomér poctu vyuzitého ¢asu k poctu obdrzenych volebnich hlasii 2018

1. kolo 2018 Pocet minut Pocet hlast
Jifi Drahos$ 66 1369601
Pavel Fischer 67 526694
Michal Horacek 68 472643
Marek Hilser 67 454949
Petr Hannig 55 29228
Vratislav Kulhanek 51 24442

zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, DVTV, Blesk.cz, TV Nova,
2018 [online]
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Graf 18: Pomér poctu vyuzitého Casu k poctu obdrzenych volebnich hlast 2018

Vztah €as vs. volebni hlasy 2018
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zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat CT, CRO, MF DNES, DVTV, Blesk.cz, TV Nova,
2018 [online]

Lze tedy usuzovat, ze mnozstvi Casu ziskaného pro odpovédi a vyjadieni
v predvolebnich debatach pfed prvnim kolem volby ma zna¢ny vliv na zisk poctu

volebnich hlast.

Kandidati, ktefi vyuzili nejvice ¢asu v ptedvolebnich debatach pted prvnim kolem
voleb v letech 2013 a 2018, ziskali také nejvice volebnich hlasi. V tabulce jsou uvedeni
volby vroce 2013 a 2018. V uvedenych hodnotéach je ziejma souvztaznost poctu minut
s poctem ziskanych hlast. Kandidati, ktefi vyuzili nejméné Casu pro své odpovédi a

prezentaci ziskali od voli¢i nejméné hlast.

Pro uspéSnost v prvnim kole prezidentskych voleb je nutné se od ostatnich
kandidata, kterych se G€astni prvniho kola volby devét, co nejvice odlisit, upozornit na

sebe, na své kvality, hodnotova ukotveni, cile a ziskat pozornost voli¢a.

Jednim ze zpusobt, jak toho dosdhnout, je byt v pfedvolebnich debatach aktivni,
snazit se co nejvice zapojovat do komunikace a pokud to format debat dovoli, tak se
k otdzkam vyjadfovat srozumiteln€ a detailn€ s vyuzitim co nejvétsiho ¢asového prostoru.
Cim vice bude mit voli¢ kandidata na ogich, tim vice bude zabirat prostor v jeho

podvédomi. Zalezi vSak také na tom, zda budou spolecné sdilet stejné nazory a zpiisoby
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vyjadfovani. Zpusoby, typy sdéleni a odpovédi na otdzky budou vice vysvétleny a

doporuceny v dal$ich kapitolach diplomové prace.

9.1.2 Vliv typi sdéleni na 1. kola prezidentské volby

V ptedvolebnich debatach ptfed prvnim kolem prezidentské volby bylo vzdy
vyuzito nejvice obecnych typli sd€leni a sdéleni tykajicich se volebnich slibli a pfedstaveni
volebniho programu. Je to zpisobeno formatem debat, které hostily vSech devét kandidatt
na prezidenta najednou a debaty se nesly v duchu ptfedstaveni kandidati volicim. Témata

byla spiSe obecna a tomu také odpovidaly i zplisoby a typy odpovédi.

Jak jiz bylo vysvétleno v piedchozi kapitole, typ obecného sdé€leni je ve vztahu
s mnozstvim vyuzitého ¢asu pro odpovédi kandidati. Kandidati, ktefi dokazali vyuzit
nejvice Casu pro své odpoveédi, také meli nejvetsi Cetnost obecnych typu sdéleni. Je tedy
nutné, aby prezidentsky kandidat mél dobré povédomi o aktualnich tématech a déni
v Ceské republice a ve svété, a dokazal v piedvolebnich debatiach v ramci t&chto témat

vyuzit své znalosti a co nejvice ¢asového prostoru.

Vzhledem k tomu, Ze se debat vétSinou Uc€astni vSichni kandidati najednou, tak je
nutné se pred prvnim kolem volby co nejvice od ostatnich kandidati diferencovat a
upozornit na své prednosti a kvality. Je to zfejmé i z analytické ¢asti této diplomové prace,
kdy na zéklad¢ funkc¢ni teorie Williama L. Benoita bylo zjisténo, ze v ptedvolebnich
debatach pred prvnim kolem prezidentské volby se vyuzivalo nejvice sd€leni tykajicich se
osobni kvality kandidati, minulych skutkii a hodnotovych ukotveni. Také se hodné
v debatach vyuZivalo pfedstavovani volebnich programt, které by mél mit kandidat dobie

promyslené. Hlavné kroky vedouci k naplnéni volebnich slibi.

Pfed prvnimi koly prezidentské volby je rovnéZz vysoka cetnost utocnych a
obrannych sdé¢leni. Tato cetnost je vSak znatelnéjsi az v duelech pfed druhymi koly

prezidentské volby, kde oba kandidati na sebe navzajem vice utoci.

Pted prvnimi koly prezidentské volby je tedy nutné, aby byl v prubéhu
piedvolebnich debat kandidat aktivni, dokdzal komunikovat na obecnd témata tykajici
se aktualniho déni v Ceské republice a ve svété. Je také velmi dilezitd sebeprezentace,
dokézat v ramci debat poukazat na své pfednosti, minulé skutky a predstavit svd hodnotova
ukotveni. Pro vymezeni se od ostatnich kandidati je také vhodné poukazat na chyby a
nedostatky ostatnich uchazeci o post prezidenta. Naptiklad Milo§ Zeman, ktery vzdy

postoupil z prvnich kol prezidentské volby, tento typ Gtocného sd€leni uzival nejvice. Jifi
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Drahos, ktery rovnéz postoupil do druhého kola voleb, Cetnosti ito¢nych sdéleni rovnéz
nesetfil.

téchto typt sdéleni:
e obecné sdéleni,
e Utoc¢né sdélenti,
e obranné sdéleni,
e minulé skutky,
e volebni sliby

e osobni kvality.

Doporuc¢enim pro kandidaty v pifedvolebnich debatich ptfed prvnim kolem
prezidentské volby je pfedstavit sebe a své cile voli¢lim, upfednostnit své osobni kvality,
vyzdvihnout minulé skutky, své zkuSenosti, a to vSe za vyuziti co nejvétsiho mnozstvi
Casu. Je také na mist¢ nebat se poukdzat na slabé stranky protikandidatti formou tto¢ného
sdéleni a tim se vymezit od vSech ostatnich protivnikil v prezidentské volbé. Tak je mozné
se dostat vice do povédomi volicl a svymi kvalitami je pfesvédcit, aby mu volici dali svij

hlas.

9.2 Druha kola prezidentské volby 2013 a 2018

Piedvolebni debaty pted druhymi koly prezidentské volby jsou specifické v tom, Ze
se jich UcCastni pouze dva prezidentSti kandidati. Jsou to finalisté z prvniho kola
prezidentské volby. Voli¢i kandidaty jiz dobfe znaji a na rozdil od debat pfed prvnim
kolem volby se témata vice specifikuji a Castéji se komunikuje o konkrétnich problémech
tykajicich se politické situace v Ceské republice, postoji statu viiéi jinym statim & vici
Evropské unii, ndzori na pravomoci hlavy statu atd.

Volici, ktefi volili v prvnim kole svého kandidata, velmi ziidka zméni sviij postoj a
kandidata na zékladé ptedvolebnich debat. Tento fakt byl rovnéz provétovan v ramci
dotaznikového Setfeni, kde 60% respondentl uvedlo, ze svého kandidata méli vybraného
jiz pted debatami. Pouze 8% z dotazovanych uvedlo, ze jejich vybér ovlivnila predvolebni

debata tak, Ze svého pavodniho favorita nevolili.
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9.2.1 Vliv vyuzitého ¢asu na 2. kola prezidentské volby

V samostatné historii Ceské republiky byly pofadany dvé piimé volby prezidenta a
vzhledem k tomu, Ze se ho nepodafiilo zvolit v pribéhu prvnich kol, prob¢hla v letech 2013
a 2018 druha kola prezidentskych voleb. Do obou druhych kol prezidentské volby

postoupil pan Milo$§ Zeman, ktery se také dvakrat stal vitézem voleb.

Pan Milo§ Zeman je dobry mluvéi a velmi dobie dokdzal vyuzit ¢asovy prostor
v piedvolebnich debatach pied prvnimi i druhymi koly prezidentskych voleb. Vzdy

dominoval s po¢tem vyuzitych minut.

Vroce 2013 v mnozstvi vyuzitého ¢asu pred¢il Milo§ Zeman svého soupete o
bezmala 37 minut. V kone¢né volbé poté ziskal Milo§ Zeman o 476 234 hlast vice nez

Karel Schwarzenberg.

Graf 19: Vztah vyuzitého ¢asu v predvolebnich debatach k poctu volebnich hlasti 2013
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zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé dat CT, CRO, MF DNES, 2013 [online]

V roce 2018 nad Jifi Drahosem vyhral o necelych 10 minut, v po¢tu hlast pak o

152 184 hlast, coz bylo v historii prezidentskych voleb nejtésnéjsi vitézstvi.

I ve druhych kolech prezidentskych voleb se potvrdilo, ze je dulezité ziskat
v pribehu predvolebnich debat vice Casu nez protikandidat. V roce 2013 to bylo s velkym
rozdilem a také s velkym rozdilem hlast bylo dosaZzeno vitézstvi ve volbach. V druhé

volbé byl rozdil znatelné mensi, a i vitézstvi ve volbach bylo velmi tésné. Proto je nutné
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byt i v prubéhu predvolebnich duelt velmi aktivni a snazit se vyuzit co nejvice ¢asu pro
své odpovédi a prezentaci svych cili. Potvrzuje se, ze uspéSny kandidat by mél byt i

obratnym a schopnym mluvcim.

9.2.2 Vliv typt sdéleni na 2. kola prezidentské volby

V duelech pted druhymi koly prezidentskych voleb bylo v porovnani s debatami
pfed prvnimi koly vyrazn€ vice vyuzivano utonych sdéleni. V této kategorii opét

dominoval pan Milo§ Zeman, ktery tuto strategii preferoval v letech 2013 1 2018.

Utoénych sdéleni se vyuZivalo hlavné ve spojeni s piedchozimi politickymi
aktivitami a kariérou kandidata. S utoénymi typy sdé€leni se poji i pocet obrannych sdéleni.
Kandidat, na kterého je utoCeno se ve vétSiné piipadi snazil utoénym typtim sdé¢leni celit

obrannym typem sdéleni.

Pted druhymi koly prezidentské volby jsou kandidati voli¢iim jiz znami, jejich
nazory a postoje byly vétSinou prezentovany v prubehu prvnich predvolebnich debat, a
proto je snahou kandidatii pfed druhym kolem volby piesvédcit voli¢e o svych prednostech
a kvalitach a pfipadné zdiskreditovat soupete. Nejlépe zpiisobem poukazovanim na jeho

ptedchozi skutky, politickou minulost a osobni kvality.

V dotaznikovém Setfeni respondenti uvedli, ze pro vybér kandidata je ovlivnily
minulé skutky kandidata, hodnotova ukotveni a osobni kvality. To jsou tedy oblasti, na
které by se mél pfisti prezidentsky kandidat soustfedit. Volebni sliby a obecné cile bez
vysvétleni cesty k jejich dosazeni, bylo respondenty zvoleno za nejméné oblibenym typem

sdéleni.
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Graf 20: Vyuzité typy sdé€leni ve 2. kolech prezidentskych voleb 2013 a 2018.
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Pristi prezidentsky kandidat by tak mél mit velky vSeobecny piehled. V ramci
predvolebnich debat by se mél snazit prostfednictvim svych odpovédi ziskat co nejvice
¢asového prostoru. Tim bude na sebe vice pritahovat pozornost volicl a bude mit vétsi

Sanci je presveédcit o svych kvalitach.

V piedvolebnich debatach druhych kol voleb je nutné pocitat stim, Ze bude
vyuZivana vice Utocnd strategie kandidatli. Tou se bude soupet snaZit protikandidata
zdiskreditovat a z dotaznikového Setieni je zfejmé, Ze tento zpisob strategie je pro volice
atraktivni. Uspé&§nou atoénou taktikou se kandidat dokaZe od ostatnich uchazedt odlisit a
zviditelnit se. Nesmi se vSak jednat o nepravdivé informace, kterymi by se naopak

zdiskreditoval sam.

Doporucenim pro kandidaty ve druhych kolech prezidentské volby je vyuzivani
vice utocnych typa sdéleni a poukazovani na nedostatky protikandidata v jeho predchozi
kariéte, politickych skutcich ptipadné osobni kvality. Tato strategie byla nejvice vyuzivana
v druhych kolech soucasnym prezidentem MiloSem Zemanem, ktery v uzivani atocné
strategie dominoval a dvakrat vyhral druhd kola prezidentskych voleb. Také je nutné
volicim pfipominat své minulé skutky a propagovat volebni program, kterym se kandidat

snazi presvédcit voli¢e volebnimi sliby.
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9.3 Shrnuti projektové ¢asti

Na zakladé podrobné analyzy ptedvolebnich debat, pied prvnimi a druhymi koly
prezidentskych voleb v letech 2013 a 2018, byl v ramci projektové ¢asti doporuceny vybeér
typti sdéleni pro pfisti prezidentské kandidaty. Toto doporuceni bylo rozdéleno pro
ptedvolebni debaty pted prvnimi koly volby a pied druhymi koly volby zvlast. Divodem
byl rozdilny pocet kandidatii v debatach pied prvnimi a druhymi koly prezidentské volby.

Pfred prvnimi koly prezidentské volby se debat vzdy ucastni vétSi pocet
prezidentskych kandidat, a to ma vliv na volbu typt sdé€leni a jejich Cetnosti. Proto je
nutné strategii v debatach témto podminkdm pfizpasobit a hlavnim cilem je zviditelnit se
na ukor ostatnich kandidath. Tim mulze byt dosazeno snahou ziskdni co nejvétSiho
¢asového prostoru pro sva vyjadieni a prostfednictvim obecnych sdéleni. Hlavni daraz je
rovnéz kladen na minulé skutky, osobni kvality a volebni sliby. VétSina voli¢t kandidaty a
jejich minulost nemusi znat, a proto je dobré na tyto hodnoty upozorniovat a ziskat tak
davéru volict.

Debaty pted druhymi koly prezidentskych voleb jsou specifické v tom, ze se jich
ucastni pouze dva finalisté prvnich volebnich kol v daném roce volby. Tito kandidati jsou
jiz volicim zndmi z prubehu predvolebnich debat pied prvnimi koly volby a je tedy nutné

se pfed druhym kolem volby vice vymezit od protikandidata.

Opét je doporucenim ziskat co nejvice Casu pro sva vyjadieni a vyuzit vyssi Cetnosti
v ramci uto¢nych sdéleni, podpoftit ispéchy minulych skutki a zdiraziiovat osobni kvality
spolecné s volebnim programem. Tato zjisténi byla také potvrzena v rdmci dotaznikového

Setfeni.
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ZAVER
Cilem vyzkumu diplomové prace bylo zjistit, jaké typy sdé€leni prezidentsti
kandidati vyuzivali pfed prvnimi a druhymi koly prezidentskych voleb v letech 2013 a

2018. Dil¢im cilem vyzkumu byla také analyza Casové stopaze v prubehu predvolebnich

debat a nasledné porovnani s vysledky voleb v jednotlivych kolech prezidentské volby.

Ke konkrétni identifikaci jednotlivych typt sdé€leni slouzila funk¢ni teorie Williama
L. Benoita, ve které jsou definovany jednotlivé kategorie strategii a typt sdéleni.
Kategorizace rozdéluje typy sdé€leni na obecna sdéleni, uto¢na sdéleni a obranny typ
sd€leni. Tyto typy sd€leni se nasledné daji podrobné&ji rozd¢€lit na dvé dalsi dimenze typt

sdéleni.

Prvni dimenze s ndzvem ,,Policy”, do které patii sdéleni typu volebnich slibd,
obecnych cili a odkazi na minulé skutky kandidata. Druhd dimenze s oznacenim
,»Charakter” se tyka typu sdéleni jako jsou osobni kvality kandidata, politické zkuSenosti

kandidata a hodnotova ukotveni kandidata.

Autor diplomové prace zhlédl a podrobil analyze predvolebni debaty ve
vetejnopravnich a soukromych médiich, na které byli zvani vSichni kandidati pted
prezidentskymi volbami v letech 2013 a 2018. Odpovédi kandidatl v piedvolebnich

debatach autor rozd¢lil podle typil sd€leni a zaznacil do hodnotici tabulky jejich Cetnosti.

Vramci analytické c¢asti byl rovnéZ podroben zkoumdéni cas prezidentskych
kandidatd, ktery wvyuzili pro své odpovédi a vyjadfeni v priabéhu jednotlivych
piedvolebnich debat. Casy byly také znateny do hodnotici tabulky u kazdé
z pfedvolebnich debat. Je nutné podotknout, Ze ¢as byl mnohdy ovlivnén formatem
predvolebni debaty. I pfesto je mozné k této proménné piihlédnout a byl vyhodnocen

pomér vyuzitého ¢asu k poctu ziskanych volebnich hlast.

Prostfednictvim kvantitativniho vyzkumu bylo v rdmci online dotaznikového
Setfeni zjiStovano, jaky je postoj a preference vefejnosti k vybéru prezidentského
kandidata a preference zpusobii a typii sdéleni, kterymi se uchaze¢i o Hrad v prib¢hu

ptedvolebnich debat vyjadiuji.

Cilem diplomové prace bylo vyhodnoceni typt sdéleni prezidentskych kandidath a
jejich Cetnosti v prubehu predvolebnich debat, vyhodnoceni casové stopaze kandidatii

v pritbéhu predvolebnich debat a vyhodnoceni postoje vefejnosti k vyuzitym typtim sdéleni
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prezidentskych kandidatd. Nasledné¢ byly vSechny ziskané udaje porovniny a byl
vyhodnocen jejich vliv na vysledky jednotlivych kol prezidentskych voleb.

V projektové Casti byly vysledky z analytické ¢asti shrnuty a na jejich zakladé byl
navrhnut vhodny zpiisob komunikace a strategie pro uspéSnou ucast v predvolebnich

debatach pted prvnim a druhym kolem prezidentské volby.

Kandidati na prezidenta, ktefi se budou voleb vroce 2023 tucastnit, muzou
z projektové Casti vychazet a inspirovat se vysledky analyz a doporucenim, které¢ ukazuje,

jaké typy a Cetnosti sd€leni uspésni kandidati ve volbach 2013 a 2018 uzivali.

K tomu, aby bylo mozné ptesnéji vyhodnotit vliv typti sdéleni a jejich Cetnosti na
vysledek voleb by bylo potfeba analyzovat vice dat. V samostatné historii Ceské republiky
vSak probéhla pouze dvakrat piima volba prezidenta. Pro pfesnéjs$i vyhodnoceni a ziskani
relevantnich vysledkli je potfeba, aby se v analyze ptfedvolebnich debat pokracovalo i
v dalSich letech. Pak bude mozné zjistit, zda zplsoby vyjadfovani prezidentskych

kandidati maji vliv na volice a jejich rozhodovaci proces.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
AIDA Pravidla, faze osobniho prodeje (Attention, Interest, Desire, Action).
4p Prvky marketingového mixu (Product, Price, Place, Promotion).

USA Spojené staty americké (United States of America).
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PRILOHA P I: ONLINE DOTAZNIK

Vybeér prezidentského kandidata.

Dobry den,

jmenuji se Jifi Jasensky a jsem studentem Fakulty multimedialnich komunikaci na
Univerzité Tomase Bati ve ZIiné. V ramci své diplomové prace se zabyvam medialnim
obrazem a analyzou prezidentskych pfedvolebnich debat v CR.

V tomto dotazniku bych vas chtél pozadat o zodpovézeni nékolika otdzek, které se budou
vztahovat k typlm vyjadieni prezidentskych kandidatl v prdbéhu predvolebnich debat.

V pfipadé nejasnosti &i pfipominek mé prosim kontaktujte prostfednictvim e-mailu:
j_jasensky@utb.cz.
Dékuji.

*Povinné pole

Veék (vyberte jednu z moznosti) *

O 18az26let.
QO 27az401et.

O 41az50let.

o 51 a starsi.

Jste:

O Muz.
O Zena.

(O Nechci uvést.

Uéatnilla jste se prezidentskych voleb v roce 2013 nebo 20187 *

QO Ano.
O Ne.

Pro kandidaturu na prezidenta CR je nutné ziskat podporu obé&an(, poslanc
nebo senatorl. Co ve vas vyvolava vétsi divéru v kandidata? *

D Petice s minimélné 50 tis. podpisy od ob&ani CR.
D Podpora poslancd CR s minimalné 20 podpisy.

D Podpora sendtori €R s minimalné 10 podpisy.



Ze ktere oblasti by mél kandidat na prezidenta pochazet? *

Znama osobnost z oblasti politiky.

Znamad osobnost z kulturniho Zivota.

Znama osobnost z akademického prostredi (profesor, védec atd.)
MNeznama osoba.

Jiné:

OO0 0

Sledovali jste nékterou z predvolebnich prezidentskych debat?

(O Ano, ve veiejnopravnich médiich (Ceska televize, Cesky rozhlas).
(O Ano, v soukromych médiich (MF DNES, DVTV, Blesk.cz, TV Nova, FTV Prima).
O Sledoval/a jsem debaty v obou typech médii.

O Nesleduji pfedvolebni debaty.

Kdy jste mélia jasno v tom, jakého prezidentského kandidata budete volit? *

O Uz dlouho pred volbami jsem mél/a svého favorita, kterého jsem volil/a.

Pfed volbami jsem mél/a svého favorita, ale pfedvolebni kampan a debaty mé
rozhodnuti zménily.

debat v médiich.

O Svého favorita na prezidenta jsemn si vybral/a az na zakladé predvelebni kampané a
O Favorita jsem mélfa, ale nebyl/a jsem volit.

Ovlivnil zpusob vyjadrovani kandidat( v predvolebnich debatach vase
rozhodovani v tom, koho budete volit? *

O Ano.
O nNe.

O Nejsem si jisty/a.

Je pro vase rozhodovani dilezita politicka zkuSenost prezidentského kandidata?

#*

O Ano.
O nNe.



Které z uvedenych hodnot jsou pro ziskani diivéry v kandidata dllezZité? *

Minulé skutky kandidata. Ceho kandidat jiZ ve své kariéfe dosahl.
Volebni sliby kandidata.

Obecné cile, kde véak neni vysvétlena cesta k jejich dosazeni.

0 000

Osobni kvality kandiddta. Napf. schopnost rozhedovat s rozmyslem, schopnost
komunikovat s kymkoliv.

Jak jsou pro vas dulezité zplsoby a typy sdéleni kandidatl v pribéhu
predvolebnich debat?

Spise Nefin: Spise

Nedllezité. H Pl Dilezite.
neddlezité. dulezité.

Obecné

odpovédi a O O o o O
sdéleni.

Utoéné

odpovédi a O O O O O
sdéleni.

Obranné

odpovédi a O O O O O

sdéleni.

Hodnotova
ukotveni. O O o o O

Byl/a jste s nabidkou kandidatl na prezidenta spokojen/a? *

QO Ano.
O Ne.



