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ABSTRAKT

Diplomova prace se zamétuje na rozsah a kvalitu produkce fashion filmt a zaroven si pod
drobnohled bere audiovizudlni prezentaci vybranych ceskych a slovenskych mdédnich
znacek. Vysledky jsou stavény do kontrastu s aktudlnimi svétovymi trendy, zahrani¢ni
tvorbou luxusnich modnich domt i malych znacek. Prace je do jist¢ miry ovlivnéna
opatfenimi proti Sifeni nemoci COVID-19, ktera v minulych mésicich zna¢né promeénila
ekonomiku, kulturu i formy, jakymi je v souc¢asnosti méda prezentovana. V teoretické Casti
je ¢tendf uveden do problematiky vymezenim tématu a zasazenim do historického kontextu.
Praktickd ¢ast diplomové prace se vénuje rozboru audiovizualni prezentace jednotlivych
modnich znacek, na ktery navazuje projektova cast, popisujici vyrobu médniho filmu a na
konkrétnim ptikladu dopodrobna rozebira jednotlivé vyrobni postupy v preprodukci, véetné

financovani.

Kli¢ova slova: arts management, produkce, kreativni prumysly, mladd moéda, soucasné

umeéni, ¢eskd moda, socidlni site, internet, marketing, fashion film, audiovizuélni prezentace

ABSTRACT

The diploma thesis focuses on the range and quality of production in fashion films with an
emphasis on the audio-visual presentation of selected Czech and Slovak fashion brands. The
results are placed in contrast with current world production and the trends of luxury fashion
houses alongside small fashion brands. The diploma thesis is slightly influenced by measures
against the spread of COVID-19 which in recent months has significantly changed the
economy, culture and forms in which fashion is currently presented. The thesis is divided
into three concomitant sections. Under theory, the reader is introduced to the issue by
defining the topic and setting it in a historical context. The practical section is devoted to the
analysis of the audio-visual presentation of individual fashion brands. Finally under the
project section, the preproduction of fashion film with specific examples including financing

is described.

Keywords: arts management, production, creative industries, young fashion, contemporary

art, Czech fashion, social networks, internet, marketing, fashion film, audio-visual identity
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UvVOD

Neni novinkou, ze lidstvo se postupné posouva od verbalni komunikace k té vizualni.
Obraz je univerzalni jazyk srozumitelny lidem rGznych narodnosti, véku, ptvodu
a ndbozenského vyznani. Kazdy z nés jej vnimame rozdiln¢ podle prostiedi, ze kterého
pochazime a zaroven je nejpiirozenéj$im zpisobem komunikace pro nové nastupujici kupni
silu — mladou generaci. Lidé vSeobecné travi ¢im dal vice Casu na internetu, ktery se
postupem Casu stdva nejen zdrojem informaci, ale i mistem, kde na portalech, jako je
Milenialy a dal$i mladé generace zde zastihneme ve 100 %. Z tohoto dtivodu je video jednim
z nejvyuzivanéjSich marketingovych nastroji v soucasnosti, coz me¢, jako clovéka
pracujictho v audiovizudlnim oboru, motivovalo prozkoumat rozsah a kvalitu

videoprezentace mody jak na trhu domécim, tak zahrani¢nim.

Impulzem pro vznik mé diplomové prace, kterd se zabyva vyzkumem audiovizualni
identity mddnich znacek, byla stale se zvysujici popularita videoformatu. Zajimalo mé, zda
jsou si mddni spolecnosti této reality védomy a jakym zplsobem s timto novym trendem
pracuji. A také odpovéd’ na otazku, jak je mozné, Ze ma celkem slusn¢ fungujici predni ¢eska

znacka jen jedno video.

Moda a film mé ze vSech uméleckych odvétvi oslovovali vzdy nejvice a dlouhodobé
mé bavi sledovat jejich trendy a vzajemné propojovani. Odév povazuji za fascinujici
z mnoha diivodd, ale tim nejzasadnéjSim je jeho okamzita schopnost ,,vylepSovat® lidi, tedy
alespon vizualn€. Postupem cCasu, kdy jsem nabyvala vice zkuSenosti a praxe v tomto
odvétvi, m¢ zacal vice oslovovat 1 zplisob femeslného zpracovani jednotlivych kolekei a
jejich kontext. Z pohledu audiovizualni tvorby je jen malo lidi, kterym film nic nefika. Ja
osobné jej obdivuji za jeho unikatni moZnost pienést divaka do jakéhokoliv prostiedi, ve
kterém jej umi pobavit, fascinovat, poucit 1 pfimét premyslet. Mdda a film maji ve
skutecnosti ne¢kolik spole¢nych prvki, diky kterym je tento svazek mnohem intenzivné;si.
Napftiklad pomysIné balancovani mezi vysokym uménim a komerci nebo fakt, Ze se jedna o
zanry, ve kterych neni nic nemozné a jejichz limity se odvijeji pouze od kreativity autort a
finan¢nich prostredki. Presto jsem se v minulosti n€kolikrat presvédcila, Ze 1 bez nesmysIné

vysokych rozpoctl lze vytvofit neotielé a zajimavé umélecké dilo.

Mym profesnim snem je propojovani mody s videem a vytvofit si tak z mého konicku

funk¢ni business. Pravé proto jsem se b&hem studia zaméfila na vyhleddvani novych



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

mladych navrhafi, ve kterych jsem vidéla potencidl a navazovala s nimi spolupraci. Potkala
jsem nespocet kreativcl, ktefi jsou sice velmi talentovani, ale neuméji svou praci adekvatné
prezentovat a prodat, coz m¢ piimélo ke zpracovani tohoto tématu. V ramci mé snahy ziskat
zkusenosti v oboru fashion filmu jsem s nabidkou natoceni videa oslovila né¢kolik designéra
a popravd¢ —ne vzdy jsem se setkala s entusiasmem. Narazila jsem na obavy z finan¢ni
naroc¢nosti realizace a také vymluvy na €as, kdy se chtél navrhar soustiedit spiSe na vylepSeni
technologie produkti nebo jejich nafoceni. Bohuzel v této branzi je dalsi casto vyskytujici
se neSvar — neschopnost dotahnout véci do zdarného konce. Kreativec je sice v prvotni fazi
pro nataceni nadSen, ale v okamziku, kdy ma odevzdat kompletni podklady, z projektu
najednou sejde. Pravé téchto par negativnich zkuSenosti mé motivovalo k vytvoreni prace,
ve které prezentuji, co obnasi nato¢it modni film a potlacit ptipadné obavy, o kterych jsem
se diky dotazovani tvlircti dozvédéla. Soucasti prace je 1 prizkum ceského a zahraniéniho
trhu srovnavajici kvalitu a rozsifeni modnich videi u nés, ktery je stavén do kontrastu se

zahrani¢ni tvorbou.

Rada témat je v praci rozpracovana pouze okrajové. Zamémé jsem se napiiklad
vyhnula tvorbé youtuberi, kterd neodpovidd mym estetickym néarokiim. Taktéz fenomén
hudebnich videoklipti a filmu, které siln¢ ovlivituji mdédni primysl, neni rozpracovan
dopodrobna, protozZe toto téma je natolik rozséhlé, Ze by vydalo na samostatnou knihu. Z
divodu omezeného rozsahu prace jsem vynechala videotvorbu médnich magazind, piestoze
je unas ve vétsiné piipadi na velmi kvalitni tirovni. M4 prace je rovnéz siln€ ovlivnéna
dobou, ve které vznik4, a tou je pandemie COVID-19, ktera vypukla zhruba v dobé, kdy
jsem o tématu zacala uvazovat. Kvuli omezeni veskerych kulturnich a spolecenskych akci
se svét otocil do on-line prostoru a vzniklo hodné obsahu, ktery jsem mohla zpracovavat.
Ditive znacky tolik nepotfebovaly videoprezentaci, v sou€asnosti na ni vSak stavi cely sviij
prodej a komunikaci se zdkaznikem. V praci jsou akcentovany nejaktualnéjsi poznatky 1
promény doby a sleduje aktualni zmény, u kterych se miizeme pouze domnivat, jaké budou

mit ekonomické a kulturni dopady.

V praktické Casti prace je zkoumana audiovizudlni prezentace pfednich svétovych
moddnich znacek, kdy kladu diraz na jejich diverzitu. Proto jsem vybrala tradi¢ni znacky
tvotici haute couture kolekci a stfidméjsi modu, ale také firmy oslovujici mladé publikum,
nebo znacky které jsou na trhu kratce. Pfi vybéru jsem brala zietel nejen na vysledek
prizkumu formou dotaznikd, ktery je soucasti prace, ale 1 na kvalitu videi jednotlivych

znacek. Znacky, jejichZ prezentace neni dobra, povazuji za zbytecné rozebirat. Pfestoze se
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dotazniku zGcastnilo pomérné malo respondenti, své zavéry stavim mimo jiné na svych
zkuSenostech a rozhovorech se samotnymi designéry, zédkazniky a dalSimi odborniky
z ptibuznych obort. Profesné se profiluji timto smérem, takze byt nemohu explicitné€ dolozit
dané vysledky, vim, jaké jsou soucasné trendy atendence. V pruzkumu ceského trhu
rozebiram vSechny lokalné vyrazné prodejce, bez ohledu na kvalitu videi, protoze nas trh
neni tak velky a neni moc z ¢eho vybirat. Na zaklad¢ vysledku vyzkumu definuji problémy,

na které se budu snazit najit feSeni v projektové casti.

Projektova Cast se zamétuje na podrobny popis piipravy nataceni kratkého moédniho
filmu, ktery je popsan z producentské perspektivy. Vychazim ze svych osobnich zkusenosti,
které jsem ziskala jak studiem filmové produkce na UTB, tak svou praxi v oboru, kdy se
pfevazné vénuji realizaci reklamnich videi. Jak je mi zndmo, jsem jeden z mala lidi, co se
timto fenoménem zabyva nejenom v kontextu Covidu, ale celkov€ 1 ve své praxi. Modni
videa m¢ zajimaji, jejich distribuci sleduji dlouhodobé a mam o dané problematice velky
prehled. Proto se citim byt v pozici, ze které jsem schopna problémy jasné definovat,
pojmenovat a hledat jejich feSeni. Své zkuSenosti chci pfenést do této prace a pomoci
segmentu, ktery mé bavi a zajima, a zaroven doufam, Ze se mé projektova ¢ast stane jakymsi

pomocnikem pro mé pratele designéry.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYMEZENI ZAKLADNICH PUJMU A JEJICH SPECIFIKA

Na pocatku teoretické ¢asti prace jsem se rozhodla vymezit zékladni pojmy, se kterymi
budu v nasledujicich kapitolach pracovat, aby se 1 ¢tenaf neznaly aktudlnich internetovych
a marketingovych trendi v mohl v textu hladce orientovat. Definice vychéazeji z odborné
literatury a svétovych internetovych zdrojt, ale i ze vS§eobecné zazitych konvenci v praxi.

Ackoliv se prakticka analyza této prace soustfedi primarné na internetové prostredi,

televize je stale jednim znejrozsifendjSich prostiedkd masmedialni'

komunikace, je
prikopnici audiovizudlnich reklam, a proto se ji okrajové vénuje i teoreticka ¢ast prace.
Internetové prostiedi zkoumam podrobnéji hlavné kviili obdobi, ve kterém tato prace vznika,
protoze pravé kviili celosvétové pandemii COVID-19% se veskera médni komunikace a

prodej ptesunul pravé do internetového prostredi.

1.1 Audiovizualni dilo

Je mezindrodné definovano jako ,,dilo sestavajici ze sledu spojenych obrazi, s nebo
bez doprovazejiciho zvuku, jez je ureno k zobrazeni jako pohyblivy obraz prostiednictvim

piislusnych zafizeni, bez ohledu na nosi¢ poc¢atecni nebo nasledné fixace.*

1 P X . y L y x o .
Masmédia jsou hromadné sdélovaci prostfedky, které jsou neomezené dostupné vsem (masivnimu publiku)
a nabizeji informacni a zabavni obsah. Utvareji spolecnost a maji velky vliv na vefejné minéni. Druhy

masovych médii: tisk, rozhlas, televize a internet.

2 Jednd se o vysoce infekéni onemocnéni, které se projevuje mimo jiné respiraénimi potizemi. U starSich a
chronicky nemocnych osob ma nemoc vaznéjsi prubeéh a mize vést i k tmrti. Pocatek epidemie je datovan k
31. prosinci 2019, kdy byly prvni p¥ipady hlaseny v ¢inském mésté Wu-Chan. V Ceské republice byly prvni
ti1 pfipady nakazy novym koronavirem prokazany 1. bfezna 2020. V obdobi, kdy tato prace vznikala, byla
opatfeni spojena s omezenim §ifeni COVID-19 nejptisnéjsi a drasticky ovliviiovala celosvétovou ekonomiku
a naladu ve spole¢nosti. Zdroj: Onemocnéni aktudlng: Piehled aktualnich informaci o nemocech v Ceské
republice [on-line]. Praha: Ministerstvo zdravotnictvi CR, 2020 [cit. 26.03.2021]. Dostupné z:
https://onemocneni-aktualne.mzcr.cz/. ISSN 2694-9423

3 1SO 15706-1:2002: Information and documentation — International Standard Audiovisual Number (ISAN)

— Part 1: Audiovisual work identifier [on-line]. In: 2002-11 [cit. 2021-5-18]. Dostupné z:
https://www.iso.org/standard/28779.html



https://www.cswiki.cz/wiki/D%C3%ADlo
https://www.iso.org/standard/28779.html
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Audiovizudlni dila maji mnoho formatd, naptiklad: celovecerni film, dokumentarni
film, animovany film, reportdz a mnoho dal$ich. Tato prace se vénuje piredevsim formatim

reklamnim, jejichz definice a specifika jsou popsany v nasledujicim odstavci.

1.2 Audiovizualni reklama

Reklama je placena propagace vyrobku nebo sluzby, jejiz cilem je informovani
spotfebitele se zamérem ovlivnit jeho kupni chovani. Primarné slouzi jako nastroj pro
podporu prodeje, vytvoieni nebo posileni povédomi o produktu ¢i sluzb¢ a udrzeni postaveni
na trhu. Nejcast&jsi distribuce reklamy je pfes masovd média, kterd ji nepfetrzité serviruji

svému publiku.

V reklamnim svété je vSeobecn€ znamo, ze video je aktudlné nejefektivnéjsi formou
komunikace s divakem, a proto je v soucasnosti nejoblibenéj$im a nejpouzivanéj$im typem
propagace. Rozd¢luje se do nékolika kategorii, pficemz tyto jsou ty nejrozsifenéjsi:
propagaéni film, teleshopping, product placement* atd. Nejzasadnéjsi formy v kontextu této

prace jsou televizni a internetova videoreklama.

V praxi rozdélujeme reklamni videa do dvou zékladnich skupin. Imageova videa, ktera
se soustfedi na prezentaci znacky jako takové a maji za kol ptiblizit divakovi, kdo za firmou
stoji, jaké je jeji poselstvi, hodnoty a cile. Je bézné, Ze imageové video vznika v prostorech
samotné firmy a ve videu ucinkuji jeji zaméstnanci. DalSi velmi Castou formou
videopropagace je produktové video, jehoz cilem primarné neni ptredstavit znacku, ktera
zbozi vyrobila, ale konkrétni produkt. Video podrobné zobrazuje detaily vyrobku a jeho
pouzivani tak, aby si jej divdk mohl dobfe prohlédnout a predstavit si, jak funguje.
Produktova videa nej€astéji vznikaji v ateliérech a do roli demonstrantli jsou obsazovani
profesiondlni herci. Je zdsadni, aby zdznam nebyl v postprodukci vyrazn€ upravovan,

protoZe jakakoliv stylizace by mohla ovlivnit redlny vzhled produktu.

Uspésnost audiovizualni reklamy se odviji nejen od origindlniho a profesionalniho
zpracovani, ale i od schopnosti autora pracovat s jejimi vyrazovymi prostiedky: obraz, zvuk,

pohyb a barva. Odborné a kreativné zpracovany vystup s dobfe zamifenou distribu¢ni

4 Product placement je forma propagace, pii které je konkrétniho produkt umistén do filmu nebo seridlu za

ucelem jeho zviditelnéni.
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strategii maze pozitivné€ ovlivnit rozhodnuti zdkaznika ke koupi propagovaného produktu.

Kromé vySe zminénych aspektl se uspésnost reklamniho videa odviji i od jeho umisténi.

1.3 Televizni reklama

Ackoliv se to na prvni pohled nemusi zdat, televize je v ¢eskych domacnostech stale
silnym médiem. Podle vysledkli méfeni spolenosti Nielsen Admosphere témét 70 %
obyvatelstva stravi denné jejim sledovanim pies 3,5 hodiny a béhem pandemie COVID-19
se sledovanost televize jesté zvysila, a to na vice nez 4 hodiny dennd. Rijen 2020 se
z pohledu sledovanosti dokonce stal nejsilnéjSim ze vSech fijnovych mésict od zacatku

peoplemetrového méieni v roce 1997.°

Meziro¢ni narust celkové TV sledovanosti
2020 vs. 2019

W 1. tzv. Covidova vlna (11.3. - 14.4) 44%

m 2. tzv. Covidova vina (12.10. - 15.11.) 38%

33%
28% 70, 28%
26% 25% 220, 25% o
0
20% 20%
il II I I I II
65+

Muzi Vsichni (4+) Pracujicic Zicia VS vzdélani  Praha
studdenti

Obrazek &. 1 (zdroj: ATO Nielsen Admosph)®

Hlavni vyhodou televizni reklamy je jeji obrovsky dosah, za jehoz vyuZiti pro
reklamni ucely si televize ctuji ohromné sumy. Naklady na vyrobu televizniho spotu a jeho

umisténi do vysilaciho Casu stoupaji do enormnich castek, a proto firmy voli co nejlevné;si,

tedy nejkratsi variantu. Obvykla délka televizniho spotu je 30 sekund.

> MOROCHOVICOVA, Eliska. ATO: Koronavirové krize potvrdila dominanci televize mezi médii. Nielsen
Admosphere [on-line]. 19. listopadu 2020 [cit. 2021-01-21]. Dostupné z: https://www.nielsen-

admosphere.cz/press/ato-koronavirova-krize-potvrdila-dominanci-televize-mezi-medii/

® Tamtéz


https://www.nielsen-admosphere.cz/press/ato-koronavirova-krize-potvrdila-dominanci-televize-mezi-medii/
https://www.nielsen-admosphere.cz/press/ato-koronavirova-krize-potvrdila-dominanci-televize-mezi-medii/
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Televize mé oproti internetu jeden velky handicap — nepfesné zacileni na
potencidlniho zédkaznika. Zatimco na internetu je mozné vyfiltrovat konkrétni skupinu lidi,
kterou reklamnim sdé€leni oslovi, televize takovou moznost nema. Dalsi nevyhodou televizni
reklamy je tzv. zapping’ nebo divak ktery opousti obrazovku v okamziku, kdy se spusti

reklamni blok.

Osobné si myslim, Ze investice do televizni reklamy se vyplati pouze urcité skupiné
spolecnosti:  farmaceutickym, automobilovym, obchodnikiim s elektronikou a
supermarketiim, jejichz cilova skupina jsou pracujici lidé 40+ a seniofi, spole¢né tvortici
nejrozsahlejsi televizni divackou zdkladnu. Vzhledem k tomu, Ze televizi pfili§ nesleduji,
nejsem schopna komplexné vyhodnotit kvalitu a rozsah reklamnich spott ¢eskych znacek
prodavajicich modu. Nicméné v obdobi, kdy tato prace vznikala, jsem v rdmci vyzkumu
televizi sledovala a zaznamenala jsem nékolik reklamnich spotl promujici ¢eské modni
znacky, napiiklad internetovy obchod s médou Zoot, firmu Bata a taktéz si vybavuji, zZe
jsem v minulosti zaregistrovala reklamu na obchod s panskymi obleky Bandi. Naopak
reklamni spoty propagujici zahrani¢ni médni distributory jako je Answear (Polsko), About
You (Némecko), E-obuv (Polsko), Zalando (Némecko) jsou velmi bézné. Kvuli vysokym
cenam za vysilaci Cas jsou televizni reklamy pro mal¢€ a sttedni firmy obchodujici s médou
nedosazitelné a také naprosto zbyte¢né, protoze cilova skupina téchto subjekti se vyskytuje

zejména na internetu a socialnich sitich.

1.4 Internetova videoreklama

Pocita¢ nebo chytry telefon s pfistupem k internetu se jiz nachazi ve vSech
domaécnostech, které tuto technologii chtéji pouzivat. Primérny uZivatel v roce 2019 stravil
sledovanim mobilni obrazovky 20 % svého aktivniho denniho ¢asu a kvili omezujicim
opatfenim proti Sifeni viru COVID-19 se v roce 2020 zvysil podil na 27 %. Pro blizsi
piedstavu, v srpnu 2020 stravil primérny uZivatel na telefonu 4,3 hodiny denné.® B&hem této

pomérné dlouhé doby na uzivatele vyskakuje nepieberné mnozstvi reklamnich sdéleni, ktera

7 Rychlé pfepindni mezi kanaly za G¢elem nalezeni zajimavého programu nebo piepnuti na jiny kanal, jakmile
se spusti reklamni blok

8 KOETSIER, John. We’ve Spent 1.6 Trillion Hours On Mobile So Far In 2020. Forbes [on-line]. 17.8.2020

[cit. 2021-01-12]. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/johnkoetsier/2020/08/17/weve-spent-16-trillion-
hours-on-mobile-so-far-in-2020/?sh=7eb4c0826d61



https://www.forbes.com/sites/johnkoetsier/2020/08/17/weve-spent-16-trillion-hours-on-mobile-so-far-in-2020/?sh=7eb4c0826d61
https://www.forbes.com/sites/johnkoetsier/2020/08/17/weve-spent-16-trillion-hours-on-mobile-so-far-in-2020/?sh=7eb4c0826d61
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ovliviiuji jeho nédkupni chovani. Ackoliv je stale velka ¢ast internetovych nakupti dokoncena

pies pocitag, mobilni telefon je zaiizeni, na kterém si nejcastéji produkty vybirame.’

Hlavni funkci chytrych telefont je komunikace, ktera probihé nejcastéji pies socialni
sit¢ a jejich pfidruzené aplikace. Telefony slouzi také jako nastroj pro zabavu a on-line
naKupovani. Pies internet v roce 2019 nakoupilo 59 % Cechd. Divod, pro¢ se podrobngji
zabyvam chytrymi telefony je ten, ze na zaklad¢ své osobni zkusenosti, ale i z pozorovani
lidi kolem sebe vim, ze vétSina internetovych uzivatelti pouziva pro prohlizeni zabavnych
aplikaci a webovych stranek hlavné chytry telefon, zatimco pocita¢ maji spojeny spis s praci.
Tento fakt ma ptimy vliv na nastavovani reklamnich kampani a zjednoduSovani nakupu pres

mobilni aplikace.

Tyto informace jasn€ ukazuji, Ze internetové prostiedi je idedlni pro komunikaci se
stalymi zékazniky, stejné jako pro oslovovani téch novych. Internetovou reklamu je mozné
nastavit tak, aby se zobrazila konkrétni cilové skupiné a plati se pouze za osloveni zakaznik,
které si zadavatel zvoli. Umisténi reklamniho sdé€leni na internet je tedy cenové dostupné;jsi
nez televizni distribuce, takZe si jej mohou dovolit zafinancovat i1 stfedn¢ velké a malé
lokalni podniky. Cena propagace se odviji od platformy, na kterou je reklamni sdéleni
umisténo, poétu uzivateldi, kterym se zobrazi a po¢tu dni, béhem kterych bude kampan
probihat. Obrovskou vyhodou internetu je také jeho mezinarodni dosah u takto zvolené

reklamy.

Kli¢ovym benefitem internetové videoreklamy je moznost delsi stopaze a svobodnéjsi
formy, coz v divéakovi miiZze vyvolat emoce, které mohou byt pozdéji rozhodujicim faktorem
pii volbé sluzby nebo produktu v ndkupnim procesu. Spolecné s emocemi video
umoziuje vypravét piibéh, vysvétlit o jaky produkt se jednd a jaké ma vyhody. Takto
rozsahlé sdéleni neni mozné predat v pilminutovém televiznim spotu, ktery je navic vzdy
soucasti reklamniho bloku, ve kterém bé&zi takovychto reklam nékolik za sebou, maji
tendenci splyvat a jsou pro divaka spiSe otravné. Ackoliv je standardem, Ze se na internetu

objevuji delsi videa, je tfeba pocitat s tim, ze lidé jsou prehlceni obsahem a zajimaji se o

? CIESLAR, Jan, ed. Internet pouzivé pies 80 % obyvatel Ceska. Cesky statisticky tirad: Informacni spolecnost

v cislech [on-line]. 24.3.2020, 2020 [cit. 2021-01-12]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/internet-

pouziva-pres-80-obyvatel-ceska



https://www.czso.cz/csu/czso/internet-pouziva-pres-80-obyvatel-ceska
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reklamni sdé€leni jenom par vtefin. Pokud je béhem tohoto ¢asu nezaujme, reklamu
preskakuji.

Diky enormnimu mnozstvi obsahu, ktery se denné na internetu objevuje, je ¢im dal
jak zaujmout, je originalita a profesionalni zpracovani. Soucasna mladé generace mileniald,
jichz je na internetu nejvice, vyristala na medidlnich technologiich a je na né zvykla. To
znamena, ze si tviirci mohou dovolit experimentovat s neobvyklymi formaty 1 stylizaci.
Kreativec, ktery umi s témito prvky pracovat a vi, jak vytvofit vizualn¢€ poutavé a dynamické
video, které dokdze zaujmout a trochu i Sokovat, je zdkladnim pilifem pro uspéch
jakéhokoliv reklamniho sdéleni. Je dulezité, aby si firmy nezbytnost této kreativni slozky
uvédomily. Paklize se marketingova oddé€leni snazi uSetfit a vytvoii si néco svépomoci,
vétSinou se jednd o nekvalitni a neefektivni vystup, do kterého jsou investovany zbyte¢né

penize, protoze investice do jeho vyroby se bez potifebnych znalosti nevyplati.

1.5 Hudebni videoklipy

K rozsifeni a popularizaci hudebnich videoklipii doslo v 80. letech diky hudebnim
televizim, hlavné MTV, pro které tento obsah primarné vznikal. Videoklipy jsou zasadni
formou propagace pro vSechny hudebni interprety, a kromé jiného maji i obrovsky vliv na
moddni trendy. Stylingy, které ve svych videoklipech hudebnici predvadéji, jsou inspiraci
nejenom pro jejich fanousky, ale 1 dalsi divaky, ktefi se ¢asto podle téchto trendu oblékaji.
S timto faktem pracuji i marketingova odd¢€leni riznych znacek, kterd pravidelné navazuji
spoluprace s hudebnimi umélci a zvySuji tak nejenom povédomi o znacce, ale 1 samotné

prodeje.

Neni nezbytné, aby d& videoklipu stoprocentné korespondoval s dé¢jem pisnicky, ale
rozhodné by mél byt v souladu s jeho naladou, tempem a tématem. Autofi mnohokrat
k videoklipiim pfistupuji jako k samostatnému uméleckému dilu, které se ma s pisnickou
dopliiovat, ale mize fungovat i samo o sob&. K dosaZzeni toho vyuZivaji méné ¢i vice
obvyklych filmovych technik a kladou dliraz na vizualné zajimavou vypravu, jejiz soucasti

jsou i kostymy.

Pro zacinajiciho designéra nebo hudebniho interpreta mize byt zajimava a hlavné
finan¢né vyhodna vzdjemna spoluprace na vyrob€ hudebniho videoklipu. V ptipadé, Ze se
designér domluvi s hudebnikem a spole¢né vytvoii videoklip, ve kterém odprezentuji tvorbu

obou umélct, mize vzniknout velmi poutava fize. Kromé naklad na vyrobu se umélci
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mohou podélit také o své fanousky a oslovit se svou tvorbou vétsi skupinu potencionalnich

kupcti.

1.6 Fashion film

Film a mdda jsou jiz od prvnich kinematografickych pokust tizce propojeny. Oba
obory komunikuji s divdkem hlavn¢ vizualné a ani jeden neni svazan pravidly ¢i
konvencemi. Na pfelomu milénia bylo propojovani obou oborl natolik bézné, ze se mezi
profesionaly ustalil pojem fashion film, ktery definoval kratka narativni dila nepodléhajici
zadnym formam a pracujici s vizudlnim stylem dalSich Zanri: od experimentalniho
avantgardniho filmu pfes hudebni videoklip a dokumentarni film az po tanecni film a
reklamy. Ackoliv fashion filmy kladou velky diraz na odév, mdda v nich mtize hrat roli jak
byly prave ty, které ve skutecnosti nebyly primarné o oblecenti, ale vypravély ptibéh o lidech,
ktefi v ném byli obleCeni. Pro vytvorfeni kvalitniho mddniho filmu je podstatny hlavné

ptibéh, ale také vizudlni dojem, o ktery se stard zajimavé obsazeni, set design a kamera.

Neni divu, Ze fashion filmy jsou dlouhodobé chépany jako experimentalni
marketingovy nastroj luxusnich mddnich firem, protoZze jejich prostfednictvim mohou
navrhati efektivné uvést svou tvorbu a vysvétlit jeji plivod a estetiku Sirokému publiku.
Kazdopadné v poslednich letech se hlavné mladi tvlrci snazi tvofit fashion filmy, které
primarné neslouzi k propagaci znacky, ale mody jako takové. Toto tvrzeni vychazi z mé
vlastni tviiréi Cinnosti, ale také ze substance obsahu, ktery nahravaji mladi tviirci na

platformy Vimeo, YouTube a Instagram.

1.7 Reklamni fenomén nového milénia: Influenceri

Zhruba od poloviny 90. let se na ¢eském internetu rozsitil trend blogé — webovych
zapisnik dostupnych Siroké vetejnosti. Blogy l1ze jednoduse rozdélit na profesionalni a
osobni, pficemz obé formy se mohou vénovat siroké skéle témat: lifestyle, jidlo, cestovani,
krasa a méda. Osobni blogy jsou z pravidla tvofeny jednim autorem, ktery je sam sobé
editorem, fotografem, grafikem a podobné. Diky tomu vytvaii autenticky obsah vystavény
na vice, ¢i méné individudlnich zkuSenostech, ktery sdili se svymi ¢tenafi. Blogefi diky
svému familiarnimu pfistupu a vytvafeni informacni hodnoty dokdzi nendsilnou formou
dorucit ke svému publiku komercni sdéleni a pfimo ovlivnit jejich nakupni chovani —

fenomén influencerstvi.
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Influencer je uzivatel internetu, ktery dokaze s vyuzitim obsahu, ktery vytvari,
ovlivnit chovani dalSich uzivatell na internetu. Zakladnim piedpokladem je Siroka
fanouSkovskd zakladna, kterd sleduje jeho tvorbu nejCastéji na socialnich sitich.
V marketingové praxi jsou jimi nejéastéji oznaCovani youtubefi, instagramefti, tiktoketi a

blogefi, ktefi jsou popularni ve svych oborech a sleduje je tak vyznamny pocet lidi.

V posledni dobé se blogeti snazi také o propojeni blogovaciho svéta s tim vlogovacim
(videoblogy) a spousta z nich spravuje i1 vlastni YouTube kandl. Lidem tvoficim na této
platformé se fika youtuberi a jedna se o osoby, které na internetovy server pravidelné
nahravaji videa, ve kterych sami vystupuji, nebo se vyjadiuji k riznym tématim. Jejich
cilem je zaujmout, pobavit nebo predat sdéleni. Formy youtuberingu spojené s médou:
vlogering (videodenicek), recenze, haul (prezentace nakoupeného zbozi za n¢jaké obdobi),
unboxing (prvni interakce se zakoupenym produktem a jeho rozbalovani), DIY (z angl. Do

it yourself — ndvod na vlastnoru¢ni vyrobu prakticky ¢ehokoliv).

Ackoliv youtubeii velmi siln€ ovliviiuji ndkupni chovani mladych lidi a médni
primysl jako takovy, v této praci se tomuto fenoménu nechci vénovat. Nejen, ze by téma
vydalo na samostatnou diplomovou praci, ale tvorba pfevdzné vétSiny youtuberi neodpovida
mym estetickym naroktim, které kladu na audiovizudlni prezentaci mody. Ze stejného
divodu je v praci rozebirana audiovizualni prezentace luxusnich a zavedenych mddnich
znacek s historii, a ne fast fashion fetézce. Pfesto netvrdim, Ze tyto znacky netvoti kvalitni a

estetické audiovizudlni vystupy.

Tiktoker je internetovy uzivatel, ktery vytvaii ptevazné zdbavny obsah na socidlni siti
TikTok. Na rozdil od YouTube je primérna stopaz videi na TikToku daleko kratsi (par

vtefin) a socidlni sit’ vylozené vybizi k amatérské tvorbé.

UZzivatel socialni sité, ktery se ptihlasi k odbéru ptispévkil na socidlnich médiich jako
Facebook, Instagram nebo Twitter jin¢ho uzivatele, firmy nebo znacky, se v praxi nazyva
follower. Pocet followerti je jednim z ukazateld uspéSnosti daného uctu nebo stranky na
socialnich sitich. Cilem firem je tak mit co nejvyssi pocet realnych sledujicich, coZ znamena

vy$si dosah.
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SHRNUTI

Dle mého nazoru televizni reklama neni vhodnym zptisobem komunikace pro malé
a sttedni firmy. Jeji potencial vyuziji spis§ velké obchodni fetézce, které potiebuji sdilet se
sveétem aktualni ak¢ni nabidky a maji velkou Sanci navratnosti vlozenych prostredki. Kazdy
divak reaguje jinak, spusti-li se v televizi reklamni blok. Nékdo opousti obrazovku a jde se
obcerstvit, dalsi pfepina na jiny kandl a vzhledem ke stale delSim reklamnim blokim lze
stihnout 1 sprchu, peeling, vycistit si zuby, a to vSe s readlnou Sanci stihnout jesté aspon
posledni reklamu. Televizi pravidelné sleduji spiSe déti, stfedné star§i generace a seniofi,
které tato sdéleni mohou zajimat. Podobn¢ funguje i reklama na internetu. Divak, ktery neni
zainteresovany do oblasti, kterou reklama propaguje, mize sd€leni (n¢kdy az po par
vtefindch) ptreskocit. VétSina uzivatelll internetu se snazi reklamy pieskakovat, nebo je
ignoruje, protoze piisli na konkrétni strdnku za jinym tGcelem: zhlédnout video, precist si

¢lanek a podobng.

Z praxe vim, ze se cilova skupina, kterou potiebuji oslovit firmy prodavajici lokalni
modni design, pohybuje hlavné na socidlnich sitich Instagram a Facebook, coZ z nich ¢ini
idealni platformu, kam umistit reklamni sdéleni a propagovat svou znacku a jeji hodnoty.
Kromé reklamnich kampani je dilezité, aby firmy vyuzily vS§ech moznosti téchto platforem
a uvedly stru¢né vystizné informace o sobé&, odkazy na jejich dalsi piisobeni a samoziejmé

ukazky jejich tvorby.

Podle mého nazoru jsou nejlépe zhodnocena reklamni sdéleni, kterd jsou umisténa
na mistech, kde lidé na néco ¢ekaji. Naptiklad ¢ekam-li na spoj méstské hromadné dopravy
zhruba 4 minuty, nema pro mé smysl vytahovat knizku. VétSinou sdhnu po chytrém telefonu,
ktery ale naptiklad v metru nema signéal. Najednou nemam péar minut co dé€lat, za¢nu se
kolem sebe rozhliZet a hledat néco zajimavého, ¢im bych se zabavila. V pfipadé€, Ze by na
zastavce byla umisténa obrazovka s vizualné zajimavym obsahem, zaujalo by mé to i pfesto,

ze obvykle si reklamy nevSimam.
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Investice na ¢eském reklamnim trhu za rok 2020

Podle monitoringu ¢eského reklamniho trhu od spolec¢nosti Nielsen Admosphere vykazal v
roce 2020 cesky medidlni trh s reklamou 3% rast. V lofiském roce 2020 zadavatelé
investovali do internetové reklamy 39,5 miliardy korun. Oproti roku 2019 jde o 15% narust,
na kterém se v absolutnich hodnotach nejvice podilela display reklama (+12 %) a reklama

ve vyhledavacich (+25 %).

Poméf investic do jednotlivych mediatypt v roce 2020

Internet

39,5 mld. K¢

62,2 mld. K¢

S

4,4 mld. K¢

Obrazek ¢. 2 (zdroj: priizkum inzertnich vykond SPIR 2020)!°

10" Zadavatelé v lotiském roce investovali do internetové reklamy 39,5 miliardy korun. SDRUZEN{ PRO
INTERNETOVY ROZVOJ: PRUZKUM INZERTNICH VYKONU SPIR 2020 [on-line]. [cit. 2021-5-21].

Dostupné z: http://www.inzertnivykony.cz/
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2 AUDIOVIZUALNI PROPAGACE V SOCIALISTICKEM
CESKOSLOVENSKU

Zamérem této prace je zmapovani aktualni tvorby mddnich videi u nds a neni tedy nutné
zachazet pfili§ hluboko do historie. Nicméné pro lepsi porozuméni tématu je zasazeni do
historického kontextu prospesné, proto jsem se rozhodla okrajoveé zpracovat audiovizualni

propagaci v predrevolu¢nim Ceskoslovensku.

Po druhé svétové valce se situace v povaleéném Ceskoslovensku vyvijela jinym
zpisobem nez v ostatnich statech Visegradské Ctytky, kde byla urcitd forma soukromého
podnikdni tolerovana. V disledku zmén vychazejicich z povéaleéného usporadani domaci
ekonomiky byly v§echny salony, podniky a soukromé zivnosti vénujici se méde znarodnény
a vytratila se i elitni klientela, pro kterou tyto salony doposud Sily. Vznikly nové statni
podniky, které mély za ukol kultivovat ¢eskoslovensky primyslovy design a starat se o
centrdlni sméfovani modnich trendld. Tyto instituce a spolky zajiStovaly zvelebovani
designu spotiebniho zbozi, ale také vzdélavaly femeslniky a navrhare. V této kapitole se
budu vénovat vlivu zestatnéni modnich podniki na vyrobu a prodej ¢eského modniho

designu, ale také na formy jeho propagace.

2.1 Televizni reklama za socialismu

Reklama je obvykle potiebna tam, kde je konkurence. V socialistickém rezimu bylo
ideologicky nepfijatelné, aby podniky mezi sebou bojovaly o konzumenta, takze konkurence
byla pro ekonomiku minulého reZimu velkou nezndmou. Reklamni spoty, tedy takové, jaké
je zname od 90. let, do revoluce prakticky neexistovaly. Reklama byla Cisté formalni a méla
za ukol informovat o zdaru rezimu, ktery zvladal vyprodukovat vselijaké zbozi od
rozpustného kakaa az po boty. Sté¢Zejnim cilem dne$ni reklamy je propagace znacky jako
takové, ale za socialismu slouzila reklama hlavné ke kormidlovani poptavky a povzbuzeni

lidi k zakoupeni si ptebytkového zbozi.

Televizni stanice byla pouze jedna — Ceskoslovenska televize. Jeji reklamni bloky byly
uvadény kreslenou postavickou pana Vajicka, kterd reklamni sd€leni odd€lovala od
ostatnich potadl, ale také mezi sebou. Socialistické reklamy propagovaly ledacos, od
statnich podnikl ptfes potraviny a Cistici prostfedky az po tuzemskou dovolenou. Reklamy
propagujici modu nebyly tak rozsifené jako napiiklad inzerce Sperkl (Klenoty a Safir),

kazdopadné firma Elite Varnsdorf méla nékolik reklamnich spotti propagujicich jejich linii
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! a také puncochade Pavone!’. Dale v televizi inzeroval

sportovniho oble¢eni Climatex!
podnik vyrabgjici klobouky TONAK nebo prodejny panskych a damskych odévii Luxus. '

Daleko castéjsi byly reklamy na kosmetiku, parfémy a dalsi dopliky.

Reklamy pro zahrani¢ni obchod a klientelu vytvaiela agentura Rapid. Pro tuzemsky
trh tvofil Merkur, ktery musel umét okamzité reagovat na pozadavky trhu. V centralné fizené
ekonomice byly ceny nastaveny fixn¢ a nebylo mozné ceny zbozi pruzné ptizpisobovat.
Kdyz se tedy ndhodou zadatilo a n¢kterého zbozi se vyrobilo vice, nez kolik pfedpokladal
plan, bylo na Merkuru, aby pomohl zbozi prodat. Dochéazelo i k opaénym problémiim.
Vseobecné byly obchody velmi Spatné zasobeny a ¢asto nastala i situace, kdy se inzerovany
produkt rychle vyprodal a nebylo mozné jej doskladnit. Merkur se tedy musel okamzité

postarat o to, aby se reklama prestala vysilat.

Reklamni videa byla v mnoha podnicich oblibenéjsi nez ostatni zplisoby propagace
také proto, ze jejich vyroba byla pomérné levna a velmi funkéni. Vyroba jednoho reklamniho
spotu tehdy vysla zhruba na 32 tisic korun, pfi¢emz v soucasnosti se cena reklamy v
zavislosti na okolnostech pohybuje mezi tfemi az deseti miliony korun. I po inflaénim
pfevodu do soucasné mény vyroba reklamnich spotli vysla zhruba desetkrat levnéji nez
dnes.'* Diky nizkym nékladtim na vyrobu vznikala videa oproti dnesni tvorbé& daleko delsi a
vypravnéjsi, velmi Casty byl také kresleny nebo animovany format, ktery se dnes kvuli

finan¢ni naro¢nosti tak ¢asto nepouziva.

2.2 Audiovizualni prezentace modniho designu

V prvnich letech po revoluci v roce 1989 doslo v Ceskoslovensku k privatizaci
zestatnénych podnikl. Nékteré spolecnosti byly pretransformovany a fungovaly nadale, jiné

zanikly GipIng. Privatizace se tykala i statniho Ustavu bytové a odévni kultury, jehoz rozsahlé

' oTOMO TOP 5. Najlepsie socialistické reklamy [YouTube video]. In: . 5. 3. 2017 [cit. 2021-5-18].
Dostupné z: https://youtu.be/SdNz9gCzOtQ

12 Tamtéz
13 Tamtéz

14 SVOBODA, Ondfej. Pan Vajicko, zeli, med. Socialistické reklamy nabizely ptebytkové zbozi. IDNES.cz
[on-line]. 2019, 2. listopadu 2019 [cit. 2021-03-17]. Dostupné Z:

https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/socialisticke-reklamy-socialismus-komunismus-pan-

vajicko.A191101 180008 ekonomika svob



https://youtu.be/SdNz9gCzOtQ
https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/socialisticke-reklamy-socialismus-komunismus-pan-vajicko.A191101_180008_ekonomika_svob
https://www.idnes.cz/ekonomika/domaci/socialisticke-reklamy-socialismus-komunismus-pan-vajicko.A191101_180008_ekonomika_svob
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archivy nebyly kompletné dochovany. Kvili nedostatku materialti a pro urychleni badani
jsem se s dotazy obratila na n&kolik byvalych zaméstnanci UBOK nebo instituci s nim
spojenych, ktefi mi poskytli informace pro zpracovani této kapitoly.!> Z osobni
korespondence s odborniky jsem vybrala informace vztahujici se piimo ke zkoumané
problematice, pticemz veskeré vypovédi jsou Cisté subjektivnim pohledem dotazovanych.
Dale jsem pro doplnéni kontextu kontaktovala i sou¢asné odborniky piisobici v oblasti mody

a reklamy.'¢

., Video v socialismu? A jesté o mode? Mozna o mladeznické stavbé a pékné ideove.
Moda byla zcela okrajova. Na zacatku 80. let se moda, hlavné pro mladé, zacala trochu
rozvijet, ale videoprezentaci si nevybavuji zadnou “, iké pani doktorka Storchova, byvala
$éfredaktorka Gasopisu Zena a moéda. Helena JaroSova potvrzuje, Ze velké tuzemské podniky
jako OP Prostéjov, Makyta nebo Jitex byly schopny pohodlné prodat vSe, co vyrobily na
domacim trhu nebo v ramci RVHP, a proto nemély potiebu investovat do reklamy. I pies

tento fakt jisté propagacni materidly vznikaly a daly by se rozdé¢lit do téchto skupin:

2.2.1 Filmové tydeniky

Pravdépodobné nejveEtsi videopropagaci predstavovaly tzv. filmové tydeniky, které
natacel Kratky film Praha. Jejich primérna stopaz byla kolem 15 minut a promitaly se
v kinech ptfed hlavnim filmem. Dle slov pani doktorky Hlavacové si je tfeba uvédomit, ze
za minulého reZimu nebylo bézné, aby v kazdé domécnosti byla televize. Zpravy, novinky a
informace o aktualnim déni ziskéavali lidé z novin anebo prave z velmi oblibenych filmovych
tydenikl. V téchto kratkych zpravodajskych snimcich se objevovaly zabéry z tuzemskych
prehlidek a veletrht, ale také zabéry z mezinarodnich vystav, béhem kterych se prezentovala

mimo jiné i Ceskoslovenska moda. Toto se délo az do roku 1989.

2.2.2 Ustav bytové a odévni kultury

Instituce, kterda méla mimo jiné vliv také na prezentaci mody v zahrani¢i. Ustav

bytové a odévni kultury, zkracené UBOK, kazdoroéné (za dohledu rezimu) vysilal

'S PhDr. Vladimira Storchova byvala §éfredaktorka ¢asopisu Zena a Moda, doc. Helena JaroSova byvala

zaméstnankyné UBOK a PhDr. Konstantina Hlavatkova vedouci kuratorka sbirky textilu, mody a hradek

UPM.

16 Mgr. Michal Vanifek metodik katedry uzitého umeéni a Ing. Lenka Harantova, Ph.D. specialistka na

marketingové komunikace a fashion marketing
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manekyny za hranice socialismu, kde na sérii mdodnich ptehlidek, pficemz nejprestiznéjsi
bylo EXPO, ptedvadély ceskoslovensky odévni design. Piehlidky probihaly také v ramci
RVHP a Ceskoslovenska.

UBOK byl institut zaloZeny v roce 1959 tehdej§im Ministerstvem pramyslu. Jeho
ukolem bylo zprostfedkovavat informace o mddnich a designovych trendech mezi svétem
a Ceskoslovenskym primyslem a feSit vztahy mezi vyrobci a spotiebiteli. Instituce se
nezabyvala pfimo vyrobou, ale vzorovala prototypy a odpovidala za estetiku vyroby.!”
UBOK sice nerozhodoval o konkrétnich produktech, které se budou masové vyrabét, to byla
prace nakupcich, ale i piesto utvarel zivotni styl socialistického ¢lovéka. Pravidelné potradal
vystavy uzitého umeéni (bytovy textil, nabytek, keramika, sklo) a médni piehlidky, které byly
uréeny pouze pro zaméstnance a nékolik novinaf. Siroké vefejnosti kromé zdznami
ptrehlidek, které byly mysleny spise jako kulturni vlozka nez propagace tvorby, nebyla prace
UBOKu piistupna.'® UBOK vlastnil rozsahlou sbirku zahrani¢nich designovych magazind,
které byly tehdy v Ceskoslovensku nedostupné. Poznatky z téchto magazini a z vyjezdii na
zahrani¢ni expozice byly zpracovavany do internich publikaci a casopist, které byly

pravidelng vydavany — Zena a moda &i Kvéty.!”

2.2.3 Magaziny

Dal$im zdrojem, kde si zajemci mohli prohlédnout aktudlni trendy ceskoslovenského
i zahrani¢niho médniho designu, byl magazin Zena a méda. Obsah ¢asopisu byl postaveny
pravé na kolekcich UBOKu, které redakce s profesionalnim fotografem fotila a tiskla. Dalsi
materidly magazin Cerpal ztvorby salonti Styl a Eva (za Prvni republiky Podolska,
Rosenbaum), které jako jedini tvofily opravdu kreativni moédni kolekce. Bohuzel jejich
tvorbu mohlo sledovat pouze par vybranych hostli na piehlidce a cast reportaznich

fotozabért z piehlidky &tenaiky ¢asopisu Zena a méda. Mimo to se s touto modou nikdy

17 KARASOVA, Daniela. UBOK Praha, 1959-? Design Cabinet [on-line]. 09.06. 2011 [cit. 2021-01-14].

Dostupné z: https://www.designcabinet.cz/ubok-praha-1959

18 7 osobni korespondence s pani doktorkou Hlavacovou

19 Tamtéz
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nikdo nesetkal, protoze po piehlidce vse skoupily vétSinou manzelky politickych

prominent.*°
SHRNUTI

Po valce bylo pochopiteln¢ dostupné pouze omezené mnozstvi materidli a
komponentli. Zestatnéné podniky vyrabély ptevazné produkty, které byly potieba,
z materiall, které byly dostupné a v takovém mnozstvi, aby nic zbytecné nepiebyvalo.
Postupem casu byly ziizeny instituce, které krom¢ funkcnosti dbaly i na design produktii a

snazily se vizudlné zlepsit prostfedi, ve kterém lid¢ Zzili.

Obdobi studené valky s sebou pfineslo spoustu strasti. V kontextu této prace velmi
negativné ovlivnil vyvoj tuzemského trhu po padu Zelezné opony. Po otevieni trhu zapadnim
znackam se rapidné snizila poptavka po tuzemském zbozi. Lidé prahli po produktech, které
byly po desetileti nedostupné, piipadné se daly dostat pouze v omezeném mnozstvi a ve
specidlnich prodejnach Tuzex. Televizi zaplavily reklamy na zahrani¢ni produkty, hlavné
kosmetiku a drogerii (Ariel, Vizir), potraviny (Coca Cola, McDonald's, Milka), elektroniku
a alkohol. Spolecenské tabu prolomila reklama na Always vlozky s kiidélky, protoZze o

damskych hygienickych potiebéch se za socialismu vefejné nemluvilo.

V poloving devadesatych let v Ceské republice neexistoval zakon o reklamé a firmy
se snazily za kazdou cenu zaujmout. Behem tohoto neregulovaného obdobi vzniklo rozsahlé
mnozstvi neetickych reklam, jako naptiklad reklama na Centrum.cz, kterou si pod slovem
Bobika vybavi témét kazdy. V roce 1995 ziniciativy zaméstnancli reklamnich agentur
vznikl zdkon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a o zmén¢ a doplnéni zdkona ¢. 468/1991
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdé&jSich predpist, ktery

uspesné usmeriuje reklamni sdéleni dodnes.

Tuzemské podniky nebyly schopné konkurovat silné zahrani¢ni nabidce, hlavné
levnym vyrobkiim z Ciny a pro mnohé z nich se stala 90. 1éta likvidacni. Cesi ovlivnéni
minulym reZimem je$té do nedavna aktivné nakupovali zboZi od zahrani¢nich znacek a pro
levny odév a obuv chodili k asijskym prodejciim, nebo do prodejen prodavajicich levnou
fast fashion médu. Béhem poslednich let se zacaly tyto tendence pomalu vytracet, hlavné u

mladé generace, ktera preferuje nakup lokélnich a udrzitelnych produkta.

20 7 osobni korespondence s pani doktorkou Vladimirou Storchovou
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Socialismus pomérné€ zasadn¢ zdrzel vyvoj ceskoslovenského modniho designu a po
jeho padu umoznil zdpadnim podnikiim pievalcovat lokalni tvorbu. Nicméné si myslim, ze
se Ceskym designériim povedlo jejich zahrani¢ni kolegy dohnat a aktudlné vytvareji kvalitni

kolekce, které mohou tém zahrani¢nim obstojné konkurovat.
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3 NASTUPNOVYCH TECHNOLOGII A ZMENA PRISTUPU K
PROPAGACI V NOVEM MILENIU

K internetu se poprvé Ceskoslovensko piipojilo v tnoru 1992, kdy v jeho poéatcich byl
pristupny pouze pro vybrané univerzity, které jej mohly vyuzivat vyhradné k akademickym
ucelim. K liberalizaci ¢eského internetu dosSlo v roce 1995, kdy k nému dostali kromé
akademikt piistup i soukromi poskytovatelé pfipojeni, s nimiz se pak na internet dostali
1 ostatni uzivatelé. Zacala doba bouflivého rozvoje a vzniku prvnich ¢eskych internetovych
stranek vSeho druhu.?! Napiiklad prvni &isté internetovy denik Neviditelny pes, ktery
nasledovala dalsi ¢eska tisténa média jako deniky Dnes, Pravo a podobné. Ve stejném roce

byl spustén prvni ¢esky vyhledava¢ Seznam.cz, ktery funguje dodnes.

Prvni internetové reklamy se v Cesku zacaly objevovat kolem roku 1996 souc¢asné se
spusténim vyznamnych www serverl publikujicich v ¢estiné. Cilem plvodnich bannert
bylo informovat uzivatele o existenci ur¢ité webové stranky a pfimét je k jeji navstéve. Firmy
brzy zacaly zjistovat, ze reklama na internetu je velice u¢innéd a zacaly do ni investovat.
Objem investic do reklamnich sdéleni na internetu byl v roce 1997 zhruba 15 mil. K¢, v roce
1999 pak 55 mil. a v roce 2001 uz 170 mil. korun. Stejné rychle, jak se vyvijel internet a
rostly objemy penéz investované do internetové reklamy, vyvijely se i jeji formy. Statické
obrazky najednou zacaly blikat, ptehravat zvuky a jednoduché animace, pozdéji je doplnila
vyskakovaci okna a video reklamy.?? S rostoucim poétem internetovych uZivatelf rostla i
sila internetové reklamy, coZ zasadn€ proménilo obchodni modely a pfistup k on-line
marketingu na zadatku nového milénia. Usp&snost prodeje jakéhokoliv vyrobku nebo sluzby
totiz zavisi na kvalité jeho propagace. Dalsi vyznamnou aZ revolu¢ni zménu ve zpiisobu on-

line marketingu pfinesl nastup socidlnich siti.

2 KRCMAROVA, Gabriela. 20 let internetu v Ceské republice. Tkaros [on-line]. 2012, roénik 16, &islo 3 [cit.
2021-01-15]. urn:nbn:cz:ik-13828. ISSN 1212-5075. Dostupné z: http://ikaros.cz/node/13828

22 PIJAK, Michal. Internetova reklama: jeji dosavadni vyvoj a mozna budouci podoba. Masarykova

Univerzita [on-line].[cit. 2021-01-21]. Dostupné Z:
https://www.fl.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2003/xpijak2003.htm



http://ikaros.cz/node/13828
https://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2003/xpijak2003.htm
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3.1 Socialni sité

Socialni sit’ je platforma fungujici pies webovou stranku nebo mobilni aplikaci, jejiz
zakladnim cilem je umoznit skupiné jednotlivci komunikovat mezi sebou pfes internet a
sdilet informace s daldimi uZivateli, které si sami zvoli.>* Kromé& psani zprav nabizi i
moznost spoluprace na spole¢nych aktivitach a sdileni obsahu, jako jsou napiiklad ¢lanky,
videa, diskuse a podobné. Socialni sité je mozné rozd¢lit do dvou zakladnich skupin: osobni
a profesni. Zastupcim prvni skupiny slouZzi pro sdileni osobnich informaci, fotek a dalsiho

obsahu, zatimco cilem druhé skupiny je prezentovat pracovni Zivotopisy a profesionalni

uspéchy uzivateld.

Prvni varianty socidlnich siti vznikly v poloviné 90. let minulého stoleti v USA
a v soucasnosti uz neexistuji. Nejstarsi a stale funk¢ni socidlni sit” MySpace vznikla v roce
2003 a byla popularni hlavné mezi umélci. Ve stejném roce vznikl i profesné
zaméfeny LinkedIn a v roce 2004 se zrodil kral vSech socidlnich siti, dodnes velmi tspésny
Facebook.?* Dalsim socialnim sitim a jejich specifikacim se prace vénuje v nasledujicich

odstavcich.

3.2 Polatky socialnich siti v Cesku

Ceské sociélni sité popularni na zacatku milénia (rande.cz, libimseti.cz, spoluzaci.cz,
atd..) vzesly z internetové stranky lide.cz, kterd piivodné slouZila jako e-mailovy seznam
a vyhledavac lidi na Ceském internetu. Postupem cCasu se z této databdze vyvinula GspéSna
socialni sit’, na které si po vytvoreni profilu bylo mozné prohlizet obsah ostatnich uzivatela,
pfispivat do on-line diskusi a vytvaret pary k soukromému zasilani zprav. V pribéhu jejiho
fungovani bylo strance vytvofeno vice prostoru pro sdileni multimedidlniho obsahu a v roce

2008 se k lide.cz ptipojila i videoplatforma stream.cz?.

23 MCINTOSH, Colin, ed. Cambridge advanced learner's dictionary. 4th ed. Cambridge: Cambridge
University Press, 2013. ISBN 9781107619500. Dostupné Z:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/social-network

24 Socialni  sitd. Aktudiné.cz [on-line]. 16. 5. 2020 [cit. 2021-01-19]. Dostupné z:

https://www.aktualne.cz/wiki/veda-a-technika/socialni-site/r~i:wiki: 1456/

25 Stream.cz spolecnost vyrabejici videoobsah (pofady a seridly) pro televizni platformu Televize Seznam.

V minulosti §lo o plnohodnotny server s vlastnim obsahem, ktery dopliiovaly i pievzaté televizni porady a

videa nahrana uzivateli.


http://www.linkedin.com/
https://www.aktualne.cz/wiki/ekonomika/facebook/r~i:wiki:1064/
https://www.aktualne.cz/wiki/ekonomika/facebook/r~i:wiki:1064/
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/social-network
https://www.aktualne.cz/wiki/veda-a-technika/socialni-site/r~i:wiki:1456/
https://cs.wikipedia.org/wiki/Televize_Seznam
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Stream.cz byl popularni hlavné v roce 2008, kdy na rozdil od YouTube (zalozen 2005,
Ceské rozhrani 2008) nabizel mnohem vice obsahu v ¢estiné s lokalnimi celebritami a
tématy. Na Streamu bylo mozné sledovat videoobsah piidavany uzivateli, obsah pfevzaty, a
hlavné jejich vlastni tvorbu, kterd je 1 v soucasnosti velmi oblibend. D4 se fict, ze je stream.cz
lokéln€ oblibenou videoplatformou, na které je rozsifeny i program pro mladsi uzivatele,
proto spousta firem inzeruje i zde. Jedna se ale spiSe o modni distributory jako napiiklad

Freshlabels, Zoot, Footshop, samotné znacky a designéii se zde vyskytuji spiSe vyjimecné.

S ptichodem Facebooku na ¢esky trh zajem o lide.cz, ale také o ostatni ¢eské socidlni
sité, upadal. Seznam.cz se proto rozhodl v roce 2014 z4dsadn¢ zménit koncept a ze socialni
sité se oficialné stala internetova seznamka. Ke kompletnimu ukoncenti jejiho provozu doslo
v prosinci 2020, kdy se na zruSeni stranky kromé neschopnosti si na sebe vydélat podepsal
i dokumentéarni film V Siti*®, ktery odhalil, Ze omezeny tym administratord neni schopny

hlidat a odstrafiovat nevhodny obsah, ktery uZivatelé nahravaji.?’

Ceské socialni sitd byly pred nastupem zahraniénich platforem velmi popularni a &asto
nav§tévovany. Spole¢né propojovaly pratele, spoluutvarely tehdejSi trendy a daly
komunikaci novy rozmér. Pro jejich popularitu bylo zasadni, Ze byly zdarma, takZze se
kdokoliv s pfistupem na internet mohl zaregistrovat a pfipojit. Na své fungovani si
vydélavaly prodejem reklamniho prostoru, zeyména zde bylo mozné najit bézné reklamy na
auta, elektroniku a potraviny, ale objevovaly se 1 reklamy na zahrani¢ni fast fashion fetézce.
Tuzemskym prodejcim chvili trvalo, neZz se jim podafilo v novém on-line prostredi
zorientovat. Reklamni videospoty se staly popularni s nastupem platforem zaméfenych na
video jako byl stream.cz a YouTube, kde si inzerenti mohli zakoupit prostor: PreRoll,

PostRoll, MidRoll?® a zviditelnit tak sviij produkt nebo sluZbu novym zptisobem.

Vsechny tyto dnes uZ nefunk¢ni a archaické platformy predvedly ¢eskym uZivatelim

spektakularni mozZnosti  socidlnich siti a pfipravily je na pouZivani jejich

26 v siti (2020, Klusak a Chalupova) je celovecerni dokumentéarni film, ktery naléhavym zptisobem otevira

doposud tabuizované téma zneuzivani déti na internetu.

27 Konec jedné éry: Lidé.cz skonci v poloving prosince. Novinky.cz [on-line]. 18. 11. 2020 [cit. 2021-01-19].

Dostupné Z: https://www.novinky.cz/internet-a-pc/clanek/konec-jedne-ery-lide-cz-skonci-v-polovine-

prosince-40342541

28 Videoreklama zobrazujici se bud’ pred, uprostied anebo po zhlédnuti potfadu, podobné jako tomu je pii

sledovani televize.


https://www.novinky.cz/internet-a-pc/clanek/konec-jedne-ery-lide-cz-skonci-v-polovine-prosince-40342541
https://www.novinky.cz/internet-a-pc/clanek/konec-jedne-ery-lide-cz-skonci-v-polovine-prosince-40342541
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novych a sofistikovanéjSich nastupcti. V pomérné¢ uzivatelsky pfivétivém prostredi nas
naucily pfidavat, komentovat a tfidit obsah, zakladat odborné skupiny, a hlavné spole¢né
komunikovat pies internet. Pravé diky témto socidlnim sitim byli, tehdy jest¢ mladi
milenidlové, piipraveni na piichod zahrani¢nich platforem, které ndm ptedstavily novy,

okazaly a neuvéfitelné rozsahly svét socidlnich siti prekracujici ¢eské hranice.

3.3 Aktuilné popularni socialni sité

Aktualnost vybéru nasledujicich socialnich siti se pifimo vztahuje k dobé, ve které
diplomova prace vznika. Jedna se o platformy, kterym se dlouhodobé¢ dati drzet si svou
predni pozici, ale také o nové vznikajici socidlni sit€, u kterych se predpoklada velka
popularita. Informace v nasledujicich odstavcich vychézeji z profesionélnich statistiky, ale

také z mé osobni zkuSenosti a schopnosti sledovat aktualni trendy a tendence.

3.3.1 Facebook

S 4 L4

V soucasnosti nejpopularnéjsi a nejnavstévovangjsi socialni sit’ Facebook byla
zaloZena v roce 2004 a Ceské rozhrani ziskala v roce 2008. Ve svété ma meésicné 2,7
miliardy® aktivnich uZivateldi, pfi¢emz nejpocetnéjsi skupina navstévniki je ve véku od
18 do 49 let. Podle dostupnych statistik mé profil na Facebooku vice Zen nez muZzi, a to o
12 %.3° Facebook umozuje sdilet prakticky jakoukoliv formu obsahu: text, ¢lanky, videa,
reportdze, fotky a mnoho dalSiho, je plny riznych diskuzi a z4jmovych skupin. Spousta
uzivatell jej vyuziva pro jednodus$si komunikaci mezi zaméstnanci, studenty a podobné.
V roce 2018 mél Facebook v Cesku mési¢né 5,1 mil. aktivnich uZivateli, podrobné&jsi

oficialni data od té doby nevydal.’!

29 Social Media & User-Generated Content. In: Statista: Global No.1 Business Data Platform [on-line]. Rijen,

2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné z: https://www.statista.com/statistics/346167/facebook-global-dau/

30 CHEN, Jenn. Social Media Analytics: Social media demographics to inform your brand’s strategy in
2020. Sprout Social [on-line]. August 4, 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné Z:

https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos/

3 HOLZMAN, Ondiej. Facebook po svété pouziva kazdy mésic 2,5 miliardy lidi. V Cesku uZ je to vice nez
polovina populace. CzechCrunch [on-line]. 04. 2. 2020 [cit. 2021-1-20]. Dostupné¢ z:

https://www.czechcrunch.cz/2020/02/facebook-po-svete-pouziva-kazdy-mesic-25-miliardy-lidi-v-cesku-uz-

je-to-vice-nez-polovina-populace/



https://www.statista.com/statistics/346167/facebook-global-dau/
https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos
https://www.czechcrunch.cz/2020/02/facebook-po-svete-pouziva-kazdy-mesic-25-miliardy-lidi-v-cesku-uz-je-to-vice-nez-polovina-populace/
https://www.czechcrunch.cz/2020/02/facebook-po-svete-pouziva-kazdy-mesic-25-miliardy-lidi-v-cesku-uz-je-to-vice-nez-polovina-populace/
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3.3.2 YouTube

Nejvétsi internetovy server pro sdileni videi, ktery byl zalozeny v roce 2005 a svou
¢eskou verzi spustil v fijnu 2008. Nejedna se o socialni sit’ v tom pravém slova smyslu, ale
pro kontext této prace je to platforma zasadni. YouTube umoziuje komukoliv nahrat,
zvefejnit a sdilet libovolnd videa na internetu. NejCastéji se jedna o hudebni videoklipy,
filmy, let's play videa®? a zdbavnd videa. YouTube je druhou nejnavitévovangjsi webovou
strankou po internetovém vyhledavaci Google®®, kdy jej mési¢né aktivné vyuzivaji 2
miliardy uZivatelii. Nejvétsi pocet uzivatell je ve v€ku od 13 do 64 let a o 10 % prevazuji
muzi.3* Sluzba je uzivatellim poskytovana zdarma a veSkeré finan¢ni zisky pochdzeji z
reklamy. V listopadu 2006 byl YouTube zakoupen spolecnosti Google a stal se jeho

dcefinou spolecnosti.

3.3.3 Vimeo

Internetova platforma, kterd slouzi pro sdileni autorské a umélecké audiovizualni
tvorby. Vimeo ma daleko méné aktivnich uzivateli nez YouTube, 175 mil. uzivateli
z celého svéta a 60 mil. aktivnich tviircd, a pravé proto mize svym uzivatelim nabidnout
obsah v mnohem lepsi kvalit€¢. Kviali enormnimu mnozstvi dat, které denné uzivatelé na
YouTube nahravaji, musi platforma data komprimovat a zhorSovat jejich kvalitu. Dalsi
velkou uZivatelskou vyhodou Vimea je, Ze na rozdil od YouTube je platforma kompletné

bez reklam a nepodporuje PreRoll, PostRoll a MidRoll reklamni sdéleni.35

Nejpocetn€jsi skupinou uzivatel Vimea jsou filmovi profesiondlové, animatofi,
umélci, muzikanti a vS§emozni videonadSenci a experimentatofi. Pravé diky tomuto publiku
muze platforma svym uzivateliim nabidnout podporujici komunitu, kterd vzajemné sdili

svou tvorbu, konstruktivni kritiku a tipy a napady. Diky profesionalni komunité a moznosti

32 Let's play je videozdznam prub¢ehu hrani videohry umistény na internetu

3 YouTube. Aktudlné.cz [on-line]. 21. 3. 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné Z:

https://www.aktualne.cz/wiki/zahranici/youtube/r~i:wiki: 1147/

34 CHEN, Jenn. Social Media Analytics: Social media demographics to inform your brand’s strategy in

2020. Sprout Social [on-line]. August 4, 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné Z:

https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos/

310 Fascinating Vimeo Statistics And Facts To Know In 2021. Eksposure: iscover Photography [on-line].

October 11, 2020 [cit. 2021-04-22]. Dostupné z: https://www.eksposure.com/vimeo-statistics/



https://www.aktualne.cz/wiki/zahranici/youtube/r~i:wiki:1147/
https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos
https://www.eksposure.com/vimeo-statistics/
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nahrat obsah ve vysokém rozliSeni je Vimeo c¢asto vyuzivano jako on-line portfolio

jednotlivych umélca.

3.3.4 Instagram

V soucasnosti nejpopularnéjsi fotoaplikace na svété vznikla v roce 2010 a po dvou
letech jejiho fungovani byla odkoupena nejvétsi svétovou socialni siti Facebook. Instagram
se od Facebooku lisi tim, ze piimo vyzyva ke kreativé formou fotografii nebo kratkych videi
a text je druhotny. Aktivnich uzivateli Instagramu je mésiéné 1 miliarda ve svété a 2,2
miliony v Cesku. Nejéasté&ji aplikaci nav§tévuji uZivatelé ve véku od 13 do 29 let a na
Instagramu najdeme o 12 % vice uZivatelek nez uzivatel(.*® Jedine¢nost Instagramu spociva

v nabidce obsahu, ktery kombinuje zabavu a inspiraci s atraktivnim vizualem.

Aplikace je velmi popularni hlavné mezi mladymi lidmi, celebritami a influencery.
Pravée diky slavnym osobnostem, které ptes socidlni sit’ odkryvaji své soukromi, je Instagram
velmi lukrativnim ndstrojem pro marketéry, kteti tyto influencery vyuzivaji k propagaci
svych produkti. Uzivatelé, jejichz instagramovy profil je zajimavy, esteticky a ma velky
pocet followerd, vyvoldvaji ve svém publiku touhu byt jako on, a proto velmi radi nakupuji
produkty, které influencer vlastni nebo promuje. Nejcastéji se jedna o kosmetiku,
elektroniku, obleceni a dalsi nespocet vSemoznych produktii. Facebook kviili serioznéjsimu
obsahu s diirazem na text neni pro influencery lukrativni platformou, ti proto ptisobi spise

na Instagramu a nové 1 na TikToku.

V bieznu 2019 Instagram ptedstavil novou funkci Marketplace, kterd umoziuje
firmam prodavat své zboZzi pfimo na této platform&. Stejnd funkce je dostupnd i na
Facebooku. Pfed zavedenim této sluzby firmy své zboZi na Instagramu mohly pouze
propagovat a presmérovavat zdkazniky na své e-shopy. Kinovaci doSlo hlavné kvili
pfizpisobeni se ndkupnimu chovani milenialii na internetu, kterych je na Instagramu nejvice.

Zkratka ¢im je nédkup jednodussi a rychlejsi, tim je pro né zajimavejsi.

36 CHEN, Jenn. Social Media Analytics: Social media demographics to inform your brand’s strategy in

2020. Sprout Social [on-line]. August 4, 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné Z:

https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos/
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3.3.5 TikTok

Velky boom aktudlné zaziva ¢inska aplikace TikTok, pies kterou je mozné vytvaret
a sdilet kratka videa. Aplikace popularizuje videoformat a své uzivatele pfimo vybizi ke
kreativité a tvorbé videoobsahu. Nejpocetnéjsi uzivatelskou skupinou jsou lidé ve véku 13
az 24 let a mésicné se ve svété na TikTok pfipoji 800 mil. lidi, v ¢esku ma TikTok 1,1 mil.

uzivatell mésiéné. Jeho uzivatelska zakladna velmi rychle roste.?’

Profil na TikToku si zaloZilo i mnoho luxusnich svétovych znacek. Naptiklad Gucci,
Dior a Louis Vuitton maji na TikToku rozsahlou fanouskovskou zékladnu, pro kterou
pravidelné vytvareji videoobsah. Z Ceskych designéru na TikToku ptsobi navrharka
a ,kralovna marketingu® Vanda Janda a svijj profil si nedavno zaloZil i designér Jan Cerny.
Ptistupu jednotlivych znacek a designérti k platformé se prace podrobnéji vénuje v praktické
¢asti. Kazdopadné osobné jsem velmi zvédava, jak se popularita TikToku bude v budoucnu

vyvijet a jakym zplisobem ovlivni audiovizudlni propagaci nejenom v moédnim pramyslu.

3.3.6 Twitter

Dalsi populdrni socialni siti je Twitter (zaloZzen 2006), ktery se zamétuje na sdileni
kratkych zprav. Pocet celosvétoveé aktivnich uZivateli Twitteru za mésic ¢ini 330 mil.,
pramérny veék uzivateld je prekvapivé docela nizky, 13 az 29 let a pomér muzd a Zen je
stejny.>® Jeho jedine¢nost spociva v rychlosti, pficemz nejvétsi devizou zlstava sdileni
informaci a myslenek ve formé kratkych textd. Omezeni délky tweetu (piivodné 140 znakd,
nyni 280 znakl) usnadiiuje ¢teni a omezuje informacni balast, na ktery si Casto st&zuji

uzivatelé Facebooku.

Twitter je oblibeny hlavné mezi novinafi, odborniky z rznych oborti, celebritami
a politiky. Napftiklad tweety byvalého prezidenta USA, Donalda Trumpa, byly az do jeho
doZivotnimu zablokovani hlavnim zdrojem informaci, z nichz vychéazela svétovd média. |

cesti politici si Twitter velmi oblibili. Vefejnost dlouhodobé kritizuje fakt, Ze se zdsadni

37 ROSULEK, Martin. Co je TikTok a jak funguje?: VSe, co musi védét uzivatel i marketdk. Digitalni
nomddstvi: PRACE NA DALKU [on-line]. 02 RIINA 2020 [cit. 2021-01-21]. Dostupné z:
https://digitalninomadstvi.cz/tiktok/

38 CHEN, Jenn. Social Media Analytics: Social media demographics to inform your brand’s strategy in

2020. Sprout Social [on-line]. August 4, 2020 [cit. 2021-01-20]. Dostupné Z:

https://sproutsocial.com/insights/new-social-media-demographics/#FB-demos
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informace ohledné krizovych opatfeni proti Sifeni nemoci COVID-19 dozvidaji hlavné z

tweetl ¢lenti vlady a oficidlni prohlaSeni jsou zvefejiiovana se znacnym zpozdénim.
SHRNUTI

V soucasné dobé€ plné celosvétovych lockdownu je pro firmy nezbytné mit aktudlni
a udrzovany profil na socialnich sitich. Jedn4 se o nejrychlejsi a nejjednodussi zpusob
komunikace se stalymi i potenciondlnimi zakazniky, a dokonce vétSina mladych lidi
povazuje za dilezité, aby firmy mély funkéni ucet na socialnich sitich, protoze jestli tomu
tak neni, nevzbuzuji ditvéru. Mnoh¢ firmy si z divodu vysokych ekonomickych nékladi
nemohou televizni reklamy dovolit, a pravé z tohoto divodu jsou pro né socialni sité
naprosto zasadni. Jedna se o velice efektivni a jednoduchou formu prezentace, proto je pro
modni maloobchody a designéry velmi dilezité, aby pro socidlni sité cilen¢ vytvareli obsah

a um¢li s nimi pracovat.

Hlavnim divodem vzniku kapitoly o aktudln€ popularnich socidlnich sitich byl fakt,
ze kazda z téchto platforem nabizi moznost umisténi placeného reklamniho sdéleni véetné
propagacniho videa. Soucasti kazdé stranky nebo aplikace je nastroj, ktery slouzi pro
vytvareni a editaci reklamnich sdé€leni, diky kterému je mozZné nastavit velké mnoZstvi
parametrl a definovat cilovou skupinu dle demografie i zajma. To znamen4, Ze je inzerent
za relativn€ rozumnou cenu schopen oslovit konkrétni cilovou skupinu, pro kterou reklamni
kampaii vytvofil. Proto, aby byla internetova kampan usp&s$na, je zasadni si pred jeji vyrobou
uréit koho mé oslovit a jakou myslenku nebo jaky pocit mé dotyénému piedat. Pred
samotnou vyrobou jakéhokoliv obsahu je tedy tfeba odpovédét na otazky: Co konkrétné
propaguji — produkt nebo znacku? Jaky je milj zamér? Zvysit prodej nebo povédomi o
produktu? Spravné stanoveni cild, kvalitni vystup a vhodn¢ zvolena komunikacni platforma

mohou za pomérné rozumnou ¢astku pfinést firmé nové zdkazniky a naplnit jeji zameéry.

Socialni sité Facebook, YouTube a Instagram maji n€kolik zdsadnich konkurenénich
vyhod. Prvni z nich je, Ze vSechny tyto platformy maji rozsahlou uzivatelskou zakladnu
z celého svéta. DalSim plusem je, Ze se jedna o ovéiené a osvédcené znacky s historii, na
které jsou zvykli jak uzivatelé, tak marketingovi specialisté. Ackoliv se TikTok nemiize
narozdil od Facebooku, opirat o rozsahlou historii, osobné¢ bych tuto platformu
nepodcenovala, protoze jeji aktudlni rist je nékolikanasobné rychlejsi, nez mél v minulosti

Instagram. Ceské firmy s TikTokem prozatim nepracuji, piesto je obéas v aplikaci mozné
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narazit na obsah nahrany ¢eskoslovenskymi designéry (Vanda Janda, Jan Cerny), ktefi se

s aplikaci pomalu u¢i pracovat.

Internetové magaziny zasvécené marketingu a jeho trendim uz dlouhodobé
upozoriiuji na fakt, ze video je nejpopularné;jsi forma obsahu na internetu a pocita se, ze do
roku 2022 budou videa pro chytré telefony tvotit 79 % celkového mobilniho datového
provozu.’® Neustale zvedajici se popularita TikToku a video obsahu na Instagramu
(Instastories, IGTV, Reels) toto tvrzeni jenom potvrzuji. Navzdory tomu v praxi stéle
narazim na firmy, které se vyrobé¢ audiovizualniho obsahu vyhybaji, protoze jsou
presvédceni, Ze je nepotiebny a zbyte¢n¢ drahy. V nasledujicich kapitolach se budu snazit
najit cesty, jak harmonizovat nastaveni konceptu s workflow projektu a distribuci tak, aby

vzniklo kvalitni dilo za rozumnou cenu, které budou znacky povazovat za nezbytnost.

39 Cisco Visual Networking Index: Global Mobile Data Traffic Forecast Update, 2017—2022 [on-line]. In: .

February, 2019, s. 4 [cit. 2021-01-21]. Dostupné z: https://davidellis.ca/wp-content/uploads/2019/12/cisco-
vni-mobile-data-traffic-feb-2019.pdf
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II. PRAKTICKA CAST
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4 AUDIOVIZUALNI PREZENTACE MODNICH ZNACEK

Prakticka c¢ast diplomové prace zkouma rozsah a kvalitu audiovizudlni prezentace
modnich znacek a sleduje jejich schopnost reagovat na aktudlni trendy a tendence. Diky
pandemickému obdobi, ve kterém prace vznikala, a na néj navdzana omezeni bylo uvedeno
velké mnozstvi modnich videi, na zékladé¢ kterych bylo mozné vytvofit daleko komplexnéjsi

analyzu, pro kterou bych za normalnich okolnosti neméla dostatek materiala.

Vybér zkoumanych firem neni nahodny, ale plyne z vysledkt dotazniku, jehoz zamérem
bylo zjistit, jak vybrana skupina dotazovanych vnima audiovizudlni prezentaci Ceskych
i zahrani¢nich modnich znacek a jaké firmy maji podle nich nejvyraznéjsi videoobsah.
Respondenti, kteti formulaf obdrzeli, byli cilené vybrani ze Sir§iho oboru a ptedpokladalo
se, ze se aktivné zajimaji o modni tvorbu a orientuji se i v oboru videa. Do analyzy byly
zatazeny také znacky, jejichz audiovizudlni tvorbu poklddam za zasadni ja, autorka této

prace.

4.1 Vyhodnoceni dotazniku o setkavani se s modni inzerci na internetu

Na dotaznik odpovédélo celkem 28 respondentd nejcastéji ve véku od 20 do 30 let
a z veétsi ¢asti odpovidaly Zeny (64 %). Dotaznik potvrdil, Ze vybrani respondenti se 0 modni
scénu aktivné zajimaji a sleduji soucasnou tvorbu a trendy. (Obrazek €.3) Vice nez polovina
dotazovanych vlastni minimalné jeden kus obleceni nebo doplitku pochazejici z dilny
ceskoslovenského designéra nebo znacky a téméf tfetina vlastni vice nez jeden produkt.
S mddni inzerci se dotazovani setkdvaji pfedevS§im na internetu, hlavné na socidlnich sitich.
(Obrazek ¢.4) Velmi €astd je modni inzerce na webovych strankach lifestylovych magazini
(Vogue, Dazed, Esquire, Forbes), ale také na platforméch jako je YouTube, Pinterest a
Vimeo. Off-line reklamni sdéleni s médni tématikou byvaji nejcastéji zpozorovéna v

tiSténych magazinech a na méstskych reklamnich transparentech.
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Respondenti pfimo potvrdili mtj piedpoklad, Ze je marketingovd komunikace na
socidlnich sitich zejména pro mladou generaci naprosto nezbytna a zasadni. Ukazuje se, ze
aktualni déni a trendy ve svété¢ mody maji nejvetsi sledovanost praveé v on-line prostiedi,

z ¢eho vyplyva, ze tvorba reklamy do ,,on-linu“ mé pro firmy velky vyznam.

Ptevazna ¢ést respondentli uvedla, ze modni reklama, kterd je zaujme, se objevuje
pfevazné na Instagramu, a to proto, ze reklamni sdéleni pro Instagram jsou vytvarena
kazdému uzivateli na miru a zobrazuji inzeraty korespondujici s jeho z4jmy. Na stejném
principu funguji i dal$i socialni sité, které byly také ne¢kolikrat oznaceny jako zdroj poutavé
modni propagace. Dalsi atraktivni inzerci je mozné najit v tisténych i on-line magazinech a
nékolikrat zminény byly také hudebni videoklipy a filmy. Zajimava reklamni propagace
v off-line prosttedi je nejéast&jsi na specialné zamétenych eventech jako je Fashion Week*’,

Noc médy, Pop-up obchody*! a podobné.

Pro sledovani aktudlni ceskoslovenské moddni tvorby a zahrani¢nich trendd
dotazovani nej¢astéji vyuzivaji Instagram, hlavné pro jeho moznost individualniho nastaveni
obsahu. Zminény byly 1 ostatni socidlni sité jako je Facebook, TikTok a video platforma
YouTube. Dal§im uvedenym zdrojem informaci jsou webové stranky jednotlivych znacek a

velmi oblibené jsou 1 design markety, kde je mozné si produkty osobné prohlédnout.

Navstéva kamennych obchodii nebo design marketl byla za posledni mésice zna¢né
omezend, logicky tak stouplo procento zakaznikii nakupujicich obleceni a dopliky pies
internet. Preference nakupu na e-shopu vs. v kamenném obchodé je 50:50. Navzdory tomu
se ochota k nakupu bez osobniho prohlédnuti zboZzi odviji od typu a ceny produktu. Témér
polovina dotazovanych vypovédéla, Ze jedna-li se o produkt drazsi nez 2 000,- K¢, pottebuji
si zbozi prohlédnout a vyzkouset osobné, 42 % respondentiim stac¢i kvalitni obrazky, ze

kterych je jasné vidét, jak produkt vypada, a hlavné jaka je jeho redlnd a nezkreslend barva.

40 Fashion Week (Cesky tyden mody) je spolecenska udalost sestavajici z modnich piehlidek, workshopi,
pfednések a dalSiho doprovodného programu zaméfeného na mddu, kterd se kond dvakrat rocné ve vSech
vyznamnych svétovych meéstech. Nejpopularnéjsi jsou tydny mody v Londyné, Milan€, Patizi a New Yorku.
Fashion weeky v dalSich méstech jsou potadany nezavazné na sob€, vzdy ale ve stejném obdobi: zafi/iijen —
prezentace jarnich a letnich kolekci, unor/biezen — prezentace podzimnich a zimnich kolekei. Poslani fashion

weekl je odprezentovat tvorbu lokalnich modnich navrhari.

4l Pop-up obchod (anglicky Pop-up store) je do¢asny maloobchodni prostor, ktery se objevi mnohdy na

neobvyklém misté za ucelem propagace a prodeje exkluzivniho zbozi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

Firmy, jejichz videotvorba je v praktické analyze rozebirdna, byly vybrany na
zaklad¢ vysledki dotazniku, ktery vyzval respondenty, aby podle osobniho usudku
jmenovali Ceské, slovenské a zahrani¢ni znacky, jejichz audiovizudlni propagace je podle
nich zajiméva a aktualné popularni. NejCastéji zminéné firmy se zajimavou a nekonvencni
tvorbou jsou pro zahrani¢ni trh: GUCCI, DIOR, LOUIS VUITTON, BALENCIAGA,
PRADA, JACQUEMUS a CHANEL. Ceskému trhu vévodi Jan Cerny, Nehera, ODIVI a
Lukas Krnac.

4.2 Audiovizualni prezentace zahrani¢nich médnich znacek

Od padu socialistického rezimu a vstupu prvnich zahrani¢nich podniki na
ceskoslovensky trh uplynulo pies tficet let. Rozdil mezi zapadni a vychodni ekonomikou byl
po revoluci markantni, ale za posledni dekady se daii jej pomalu sniZovat. Sledovat, s jakymi
prostiedky pracuji luxusni zahrani¢ni podniky, mize byt pro ¢eského podnikatele lehce
deprimujici, ale dnes jiz neni tak nedosazitelné vytvotit podobnou kampan, jako tomu bylo

pted dvaceti lety.

Zijeme v dob& svétové globalizace, ve které je naprosto bézné Gerpat inspiraci od
zahrani¢nich podnikd, a pravé proto se drzim nazoru, Ze je dulezité tuzemsky trh stavét do
kontrastu toho svétového a hledat smysluplné a aplikovatelné prvky. Pojdme se tedy
podivat, jakym zpisobem fesi svou videoprezentaci svétové modni jedniCky a dalsi

zahrani¢ni mddni podniky.

4.2.1 Vybér nejlepsich digitalnich show z obdobi covidu (2020-2021)

Restrikce spojené s opatfenimi proti Sifeni COVID-19 velmi siln€ zasahly kulturu,
kdy na vice nez rok zna¢né¢ omezily nebo kompletné zastavily konani veSkerych kulturnich
akci s pfitomnosti navstévnikd, a to v€etné modnich piehlidek a fashion weeki. Mddni
domy, znacky a designéti zvykli nékolikrat roéné prezentovat své kolekce, hledali moznosti,
jak svou tvorbu dostat k vefejnosti a potenciondlnim zdkaznikiim. Mnoho z nich naslo

vychodisko pravé ve videu. Nejpouzivanéj§im videoformatem pro prezentace kolekci
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SS21%* a FW21* byl Zivy zdznam z piehlidek, které se az na vyjimky** konaly bez tdasti
divakl a zajemci mohli vétSinu exhibic volné sledovat na internetu, nej¢astéji na platformach
YouTube a Facebook. On-line ptehlidky s sebou pfinesly nové vyzvy a vyhody. Napiiklad
oproti standardnim modnim show primarné ur¢enym VIP hostiim, mohl on-line piehlidku

zhlédnout kdokoliv, odkudkoliv a bez omezeni nebo ¢asové prodlevy.

On-line format piehlidek se stal vyzvou hlavné pro architekty a prostorové designéry,
ktefi byli do nedavna zvykli ptipravovat show pro osobné piitomné publikum. Kromé navrhu
a realizace vizualn¢ atraktivniho prostredi, které¢ koresponduje s kolekci, musi také zajistit,
aby mél kazdy pritomny divak prilezitost si jednotlivé modely prohlédnout. Piehlidky bez
osobni ucasti divaki umoznily architektim s prostorem pracovat o néco svobodnéji, protoze
nehled€ na to, jak prostor zpracuji, kazdy divék uvidi stejnou show. Nékteré modni domy
dokazaly tento novy format vyuzit na maximum a piipravily spektakuldrni podivanou pravé
diky uzasné praci s prostorem.

Naptiklad skvélou mizanscénu si pro svou kolekci haute couture SS214° pfipravil
modni dim Fendi, ktery modely odprezentoval ve snovém prostiedi poloprihlednych
zrcadlovych mistnosti. Kvili extrémni narocnosti snimani byla show pfedtoCend, ale
vysledek ptisobi jako zivy zdznam. Na tento ,,zaznam® navazuje kratky film, ktery byl
zverejnén o nékolik dni pozdé&ji. Pfibéh se odehrava ve stejném prostiedi jako prehlidka, kdy
jsou mistnosti vydekorovany knihami a lucnim kvitim. Film, stejn¢ jako kolekce, je
inspirovan knihou Orlando od Virginie Wolf. Poklidné zabéry doprovazeny poetickym
hlasem piedc¢itajicim c¢asti zminéné knihy, nabizeji divakovi moZnost pfenést se do
Charlestonu v XVI. stoleti a také si konkrétn€ prohlédnout jednotlivé modely. Video

piijemné koresponduje s kolekci a dovypravi pfibéh inspirace kolekce.

4288 (Spring-Summer) — kolekce prezentovany béhem zaii a fijna na sezonu jaro-léto nasledujiciho roku

B Fw (Fall-Winter) — kolekce prezentovany b&hem unoru a biezna na sezonu podzim-zima nasledujiciho

roku

4 Nekteré prehlidky, které se konaly na jafe roku 2020, bylo diky uvolnéni mezi prvni a druhou vinou

pandemie COVID-19 za ptedpokladu dodrzeni vsech protiepidemickych opatfeni mozné navstivit osobné.

43 FENDL. Fendi Haute Couture Spring Summer 2021 | Part 1: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 211 421 [YouTube
video]. In: . 27. 1. 2021 [cit. 2021-5-18]. Dostupné z: https://youtu.be/gG8GBOQDwSPA



https://youtu.be/gG8GBQDw5PA
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Naprosto excelentni a divacky velmi GspéSnou show odprezentoval moédni dim
Louis Vuitton s kolekci Ebonics*® (FW21) od navrhife Virgila Abloha. Modely byly
predvedeny ve videu, které svou formou a estetikou odpovida spiSe kratkému filmu. V
expozici je divak seznamen s hlavni postavou, kterd nas pres zasnézenou krajinu dovede do
mramorového interiéru pfipominajiciho stanici metra. Hlavni postava pocas celé prvni
tretiny prehlidky prochazi prostfedim a recituje texty odkazujici na afroamerickou kulturu a
historii, pfiCemz miji nejriznéjsi archetypy muzi — kluka z ulice, podnikatele, tuldka,
umeélce a dalsi modely oblecené v Ablohové kolekci. Ve videu je mozné najit nékolik odkaz
na literaturu a designérovo détstvi véetné prostredi, ze kterého pochazi. Jednim z kol show
bylo v divakovi vyvolat otazky ohledné aktualniho postaveni Afroamericanti v zapadni
kultufe, nebo co to znamena byt prvnim Ameri¢anem afrického plvodu, ktery se stal
uméleckym feditelem evropského luxusniho moédniho domu. Osobné si myslim, Ze se film
velmi povedl. Pisobi nekonvenéné a svéze také diky zpiisobu, jakym je show natocena.
Oproti, bohuzel, velmi rozsitené technice zaznamenavani modnich prehlidek®’: zabér na cely
model v pohybu je nasledovan pomalym zibérem od kotnikli kon¢icim na obliceji, ze
kterého se opét prestfihava na celek a potad dokola, je ptehlidka kolekce Ebonics nato¢ena
daleko svizné&ji a divak nema prostor se zacit nudit. Show propojujici hudebni predstaveni
s umé€leckou instalaci, sofistikovanou choreografii a slam-poetry je ptikladnym ukazem
obsahu, po kterém mladé a naro¢né publikum touZzi. Potvrzuji to jak kladné komentaie na
YouTube, kde se video vysilalo, tak 1 tisk, ktery nazval tuto kolekci véetné jeji prezentace
za jeden z nejlepSich pocinu Abloha za obdobi, po které pracuje pro mdédni dim Louis

Vuitton.

46 LOUIS VUITTON. Men’s Fall-Winter 2021 Fashion Show | LOUIS VUITTON: Pocet zhlédnuti ke dni

citace: 1 554 515 [YouTube wvideo]. In: . 21. 1. 2021 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/vV_QoQD_nrA

47 Tento zpuisob snimani zvolili napfiklad autofi zaznamu piehlidky Viktor & Rolf SPRING 2021 COUTURE
(BORRELLI-PERSSON, Laird. Viktor & Rolf: SPRING 2021 COUTURE. In: Vogue: Runway [on-line].
27.1.2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2021-couture/viktor-
rolf) nebo Dolce & Gabbana pro on-line ptehlidku #DGDigitalShow1: Walking in the Street (FENDI. Fendi
Haute Couture Spring Summer 2021 | Part 1: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 211 421 [YouTube video]. In: . 27.
1. 2021 [cit. 2021-5-18]. Dostupné z: https://youtu.be/gGE8GBQDwWSPA)
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Prace s rozmanitym prostfedim a nekonvenc¢ni formou neni cizi ani ostatnim
znackam. Naptiklad Saint Laurent odprezentoval kolekci vénovanou svobodé pohybu

18 na horizontu poustnich dun. Dal§im velmi kvalitnim dilem je

Women’s Summer 202
videozédznam z piehlidky kolekce Teen Knight Poem od Celine*, ktera se odehrala na
ochozech renesan¢niho zdmku Chambord. Diky videoformatu vynikla monumentélnost
budovy, ktera perfektné podportila atmosféru kolekce. Agresivni zivad kamera a dynamicky
sttith doplnény o prostiihy zvifat a detaily odévu, se postaraly o kvalitni audiovizualni
zazitek, ktery ani po deseti minutdch nezacne nudit. Je skvé€lé, ze autoii obou piehlidek
vytézili video formét na maximum a vyuzili prostiedi, do kterych by se zivi divaci jen velmi

tézko usazovali.

Podobné, jako v jiz zminéné kolekci Celine, se rytifi se stali inspiraci 1 pro podzimni
kolekci mladého francouzského designéra Bramyho Viguera, jehoz tvorba misi stfedoveky
mysticismus s modernismem. Viguer je multitalentovany umélec, ktery se za obdobi
pandemie vénoval kromé navrhovani i tvorbé kratkych fashion filmt. To proto, Ze se jedna
o pomérné mladého navrhare, ktery mél za dobu svého pisobeni kvili Covidu pouze jednu
ptilezitost uspotfadat modni piehlidku pro Zivé publikum. Jeden z jeho prvnich fashion filmi
Lord Sky Dungeon® byl odprezentovan v ramci GucciFestu. Dalsi film, jehoZ reZie se ujal,
je film VzkifSeni®', ktery je prezentaci Viguerovy podzimni kolekce pro rok 2021. Jeho
posledni filmovy pocin se diametralné liSi od jeho ptfedchozi videotvorby, kterou bych
popsala jako experimentovani s video formatem a virtudlni realitou.

Taktéz Mugler je znacka, ktera se letos rozhodla do své videoprezentace zapracovat

prvky virtualni reality. Autofi spotu prezentujiciho kolekci Mugler Spring Summer 2021°2

48 SAINT LAURENT. SAINT LAURENT — WOMEN’S SUMMER 21 - FULL SHOW: Poget zhlédnuti ke
dni citace: 5 093 294 [YouTube video]. In: . 13. 11. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/4qCLjjGkBrw

49 CELINE. CELINE HOMME "TEEN KNIGHT POEM": Poget zhlédnuti ke dni citace: 700 047 [YouTube
video]. In: . 8. 2. 2021 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/JXEjb7Vpkjl
30 GUCCL. Lord Sky Dungeon | Boramy Viguier | GucciFest Emerging Designer Fashion Film: Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 5 073 [YouTube video]. In: . 21. 11. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/KrssOaishqgo

31 HOLGATE, Mark. Boramy Viguier: FALL 2021 MENSWEAR. Vogue: Runway [on-line]. 21.1. 2021 [cit.
2021-5-19]. Dostupné z: https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-202 1 -menswear/boramy-viguier

2 MUGLER. MUGLER Spring Summer 2021 Part 01 Film: Podet zhlédnuti ke dni citace: 65 961 [YouTube
video]. In: . 21. 10. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/6d8363wCXV0



https://youtu.be/4qCLjjGkBrw
https://youtu.be/KrssOaishqo
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2021-menswear/boramy-viguier
https://youtu.be/6d8363wCXV0
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vytvorili sci-fi postavu modelky Belly Hadid, kterou zkombinovali s fantastickymi prvky.
V jednom zabéru je Bella vyobrazena jako socha kentaura s kfidly Pegase zdobici patizskou
Opéru Garnier, kterd ozije a odlétd do nekonecna. Video kombinuje na prvni pohled
neslucitelné prvky snaprosto vystiedni akci. Naptiklad zabér africkych tanecnikt
tancujicich na ¢istém pozadi architektonického prostoru ve Full HD kvalité s velmi silné
stylizovanym zébérem no¢niho mésta nato¢ené¢ho na domaci VHS kameru. Vytvofit video,
ve kterém je kazdy dalsi zabér natocen na jiny druh kamery s rozdilnou kvalitou a orientaci,
doplnit jej o VFX triky a vytvofit komplementarni a funkéni vystup, chce opravdu velkou
odvahu a filmatské know-how. Video je neuvétitelné dynamické, zabavné a sofistikované.
Vyvolava v divakovi potiebu pustit si jej nékolikrat, protoze pfi prvnim zhlédnuti opravdu
neni mozné pochytit veskerou akei, kterd se v ném odehrava. Z mnoha debat s prateli z oboru
1 s médnimi nadSenci je zfejmy trend, Ze lidé jsou jiz pfesyceni minimalismem a v posledni
dobé¢ hledaji spiSe odvaznéjsi feseni. Pravé proto si dovoluji tvrdit, Ze takovyto format videa
je v soucasnosti nejvhodnéjsi a nejoblibengjsi.

Je tomu pét let, kdy mddnim primyslem otfaslo rozhodnuti vrcholného
managementu spolec¢nosti Lanvine propustit marockého navrhéaie Alberta Elbaze z pozice
kreativniho feditele. Ten se na Cas rozhodl z rusného priimyslu poodstoupit a vénoval se
cestovani, mensSim spolupracim a novym technologiim. Na zac¢atku tohoto roku Elbaz
zvetejnil kratky dokumentarni film>, ve kterém velkolep& oznamuje navrat na hlavni
prehlidkova mola se svou novou znackou AZ Factory a zaroveil odprezentoval jeji
debutovou kolekci. Dokumentarni film se mize zdat jako nudny a nejméné vhodny format
pro uvedeni nové znacky, ale AZ Factory vytvofili opravdu velmi energické, barevné a
kvalitn€ natocené dilo, které umozni divakiim nahlédnout do backstage prvni show, ale i
znacky samotné. Zajimava je i forma videa, kdy reZisér zkombinoval né€kolik filmovych
formatd: reportdz, pohadka, dokument, drama, a nakonec i klasické korporatni video se
zdznamem postupu vyroby. Video je velmi vypravné a obsahuje zadbéry Elbaze popisujiciho
konkrétni motivaci k vytvofeni jednotlivych modeli vEetné technologie vyroby. Vysledek
pusobi velmi srdecné a divdk vnima designéra jako Clovéka, ktery se jen snazi vytvofit
pfijemné obleceni pro vsechny typy zen, které jsou dlouhodobé svazovany konvencemi
modniho primyslu. Pravdépodobné tato informace do diplomové prace uplné nepatii, ale

citim potfebu zminit fakt, Ze v meziCase, kdy tato prace vznikala, Albert Elbaz zemiel

33 AZ FACTORY. AZ FACTORY SHOW FASHION BY ALBER ELBAZ: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 1
168 489 [on-line]. In: . 26. 1. 2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/wssdI18x1ZSk
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v disledku onemocnéni COVID-19. PrestoZze jsem v uvodu zminila, ze pravé kvuli
pandemické situaci je tato prace daleko komplexnéjsi, je tfeba si uvédomit, ze dusledky
pandemie jsou tragické a samotna pandemie piipravila o zivot obrovské mnozstvi lidi véetné

tohoto srde¢ného a talentovaného navrhare.

Pravé luxusni médni domy byly prvni, kdo pfisel s feSenim on-line prehlidek
a maximalné vyuzily potencial a moznosti videoprezentace. Nastavily velmi vysokou lat’ku,
ktera mtize byt zajimavou inspiraci pro lokalni tvorbu a ptedstavily mnoho prvkda, které jsou
aplikovatelné 1 v Ceském prostiedi. Je podstatné si uvédomit, ze vSechny tyto spektakularni
podivané jsou vysledkem kvalitni spoluprace mezi vSemi uméleckymi slozkami: designér,
architekt, choreograf a filmaf, bez kterych by se realizace neobesla. Natocit kvalitni
videozaznam nebo film neni jednoduché a bez dostate¢né praxe a profesiondlniho Stabu
nebude vysledek nikdy dobry. Naptiklad kameraman musi umét pfizpasobit styl a pohyb
kamery tak, aby byl v harmonii s modely a poselstvim kolekce, coz vyzaduje jisté umélecké
citéni a bohuzel ne kazdy videonadSenec, kterého je mozné za polovi¢ni néklady najmout na

internetu, je ma.

4.2.2 Audiovizuilni prezentace luxusnich médnich domu

Od biezna 2020 je internet diky celosvétové pandemii COVID-19 pieplnény
videoobsahem. Je pfirozené, Ze se obchodnici snazi oslovit své publikum prave na internetu,
protoZe v dobé, kdy jsou lidé nuceni vétSinu svého Casu travit doma, hledaji zdbavu pravé
tam. Nékteré modni znacky nezanedbavaly videokomunikaci ani pfed pandemii a aktivné
ptidavaly videoobsah na své YouTube kanaly, kazdopadné od druhé viny se s médnimi videi
at uz dobrymi nebo Spatnymi doslova roztrhl pytel. Nésledujici kapitola rozebira
videoprezentaci vybranych modnich domd, které byly nejcastéji zminéné v dotazniku, ale

také dalSich znacek, které jsem zvolila na zaklad€ osobni preference.

4.2.2.1 Dior

Francouzsky luxusni médni diim prodévajici zbozi prvottidni kvality a drzitel licence
haute couture. Znacka, kterd byla i pfed vypuknutim celosvétové pandemie velmi aktivni na
YouTube, kde si diky svému kvalitnimu a pravidelné pfiddvanému obsahu ziskala pies
milion odbératelli. Novy obsah ptidavaji pomérné pravidelné, zhruba co 4 dny, v obdobi
fashion weekt 1 nékolikrat denné. Nejcastéji se jednd o videa ptiblizujici vyrobni procesy
ikonickych produktl nebo haute couture, dale také atmosférickd videa k jednotlivym

kolekcim predstavujici jejich pivod a inspiraci. Velmi Casté jsou i reklamni kampané a
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zaznamy modnich prehlidek a jejich backstage. Dior mé i nékolik pravidelnych serialti jako
napiiklad ‘In My Lady...’, ve kterém uc¢inkuji svétové celebrity a odhaluji obsah, ktery nosi
ve své ikonick¢é Dior kabelce. Serial, tentokrat s hlubSim  piesahem
#DIORSTANDSWITHWOMEN je série kratkych video portrétu vyjimecnych zen, které
mluvi o své cest¢ za Uspéchem. Pointa videi je inspirovat mladé zeny z celého svéta a

podpofit charitativni projekt, ktery mé za kol financovat vzdelani jihoafrickych studentek.

K poslednim dvéma haute couture kolekcim: Le Mythe Dior** (FW2020-2021) a Le
Chateau du Tarot>® (SS2021) byly natoceny kratké filmy, které uvedly kolekce on-line. V
dilech je mozné najit nékolik podobnych prvkl, napiiklad stopaz a tempo. Déle jsou oba
filmy némé, velmi kvalitn¢ filmoveé zpracovany, s fantasy nadechem a dechberouci
vypravou. ,,She represents fashion and I film, so we wanted to create a sort of fusion. She
designed the dresses with the characters in her mind, based on the story, while [ was able to
create a cinematographic tale. That still serves the collection that she created. In a way it is

«56

a perfect marriage. “>° - rezisér Matteo Garrone o tvorb¢ jeho druhého fashion filmu Le

Chateau du Tarot pro modni dim Dior.

Dior je jeden z nejvice prosperujicich modnich domu exportujici do celého svéta, je
proto pochopitelné, Ze si mize dovolit do vyroby videi investovat vysoké financni obnosy
a samoziejme je to poznat. Jeho YouTube kanal je plny velmi kvalitné zpracovanych dél
véetné videozaznamu téméf vSech moddnich prehlidek, jaké kdy Dior uspotadal. Divacky
nejoblibengjsi videa s nejvétsim poctem zhlédnuti jsou prekvapivé reklamni kampané na
parfémy s celebritami jako je Natalie Portman, Jennifer Lawrence, Charlize Theron a Robert

Pattinson.

4.2.2.2 Chanel

Ze vSech v dotazniku nejcastéji zmiflovanych znacek ma prave francouzsky Chanel

nejveétsi pocet odberateld na YouTube (témét 2 mil.). Osobné si myslim, Ze na pocet

>4 CHRISTIAN DIOR. Dior Autumn-Winter 2020-2021 Haute Couture: Podet zhlédnuti ke dni citace: 1 620
279 [YouTube video]. In: . 6. 7. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/yxBFwgRbI8¢c

35 CHRISTIAN DIOR. Dior Haute Couture Spring-Summer 2021 Collection: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2
084 046 [YouTube video]. In: . 25. 1. 2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/;Y OrGvVh7mk

36 Volny pieklad: ,,Ona reprezentuje modu, ja film. Spolecné jsme vytvorili fuzi, kdy Maria navrhla odev
inspirovan postavami Tarotu a ja jsem k nému vytvoril filmovy pribéh, ktery ale stile prezentuje kolekci tak,
jak byla vytvorena. Viastné je to perfektni svazek.
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UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

sledujicich mél velky vliv Karl Lagerfeld a jeho tvorba kratkych filmi. Jedna se o modni
dam drzici haute couture licenci, ktery podobné jako ostatni domy pravidelné uvadi i dalsi
kolekce (Fall, Spring, Ready to wear, Resort atd.) Jejich videoobsah je velmi konzervativni,
vizualn¢ Cisty a jednotny. Nova obsahova videa piidavaji v primeéru co 2-3 dny a z kazdé
mddni prehlidky je pofizen videozdznam, ktery je mozné dohledat na jejich kanéle az do
roku 2011. Chanel ptekvapivé velkou ¢ast svého videoobsahu zvetejiiuje ve francouzsting a

bez anglickych titulkti, coz je velmi neobvyklé ve srovnani s ostatnimi znackami.

Podobn¢ jako ostatni velké modni domy ma i Chanel nékolik svych serialti: Gabrielle
Chanel a uméni, hudba, literatura a dalsi, kde je rozebirano, jaké konkrétni dila méla
Gabrielle rada, pro¢ a jakym zptisobem ovlivnila jeji tvorbu. Samoziejmosti jsou videa
ptiblizujici vyrobu couture kolekei a jinych ikonickych produktli, rozhovory se zaméstnanci
a celebritami o uméni a kosmetické tutoridly. Chanel kromé& odévu vyrabi i klenoty, které si
pti rychlé prehlidce neni mozné detailn¢ prohlédnout, a proto ke kazdému Sperku vznika
video.

Snimky sledujici Zivotni pfib&h ikonickych mddnich navrhati jsou béZné, nejveétsi
boom tento zanr zazil kolem roku 2010. Filmy natocené pod vedenim mddnich designért az
do nedavna tak Casté nebyly. Prikopnikem se stal Karl Lagerfeld, ktery jako jeden z prvnich
navrhait objevil kouzlo spojeni mody a filmu. Davno pied pandemii COVID-19, diky které
vzniklo nepfeberné mnoZstvi modniho audiovizualniho obsahu, Lagerfeld tvofil kratké filmy
pro modni dim Chanel, ve kterém zéaroven pisobil jako kreativni feditel. Dila byla
zvefejnéna mezi lety 2011 az 2014 a vétSina z nich neslouzila vyhradné k propagaci
nejnovejSich kolekei, ale vypravély pribéhy spojené se znackou nebo jeji zakladatelkou
Gabrielle Chanel. Filmy jsou velmi estetické, narativni a plné skvélych hereckych vykont.
V hlavnich rolich se piedstavili svétové hvézdy jako Keira Knightley, Geraldine Chaplin,

Anna Mouglalis, Pharrell Williams a Cara Delevingne.

Kratké filmy reZirované Karlem Lagerfeldem pro modni dim Chanel:
The Tale of Fairy (2011)

Once Upon a Time (2013)

The Return (2013)

Once and Forever (2013)

Reincarnation (2014)
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4.2.2.3 Jacquemus

Paradoxem je znacka francouzského modniho navrhare Simona Porte Jacquemuse.
V dotazniku byla firma nékolikrat zminéna jako znacka s kvalitni videoprezentaci, coz je
pomérné zvlastni, protoze na YouTube kanale méa vSehovsSudy dvacet videi a asi dvacet tisic
odbérateld. Na druhou stranu na sociélni siti TikTok ma Jacquemus daleko vétsi publikum
(160 000 odbératell) a mnohondsobné vice obsahu. Modely této znacky jsou cenoveé
dostupnéjsi ve srovnani s Diorem ¢i Chanelem, z tohoto diivodu si je mize dovolit i mladsi
klientela. Proto dava smysl, ze znacka svou videokomunikaci sméfuji naptiklad 1 na
TikTok. Navrhaf Simon je sam o sobé showman a obsah, ktery na socialnich sitich vytvaii,

je daleko vhodnéjsi pro prezentaci na TikToku nez na YouTube.

Na YouTube maji nahrdno nékolik videozdznamii z ptehlidek a produktova videa.
Nejnovéjsi video prezentujici kolekci JACQUEMUS SS21 "L'amour" By Oliver Hadlee
Pearch®’ je natodeno ve stejném prostiedi (na poli), jako se odehravala piehlidka, na kterou
bylo pozvano i omezené mnozstvi divaka. Jedna se o velmi jednoduché atmosférické video
zabirajici strom, kolem kterého se za doprovodu elektronické hudby pohybuji modelky.
Ackoliv je video nasnimano akénimi pohyby kamery a zivé sestfihano, ptisobi pomérné

konvencné a nezdzivng. Celkoveé Jaquemus ma jedna z nejméné vyraznych videi.

4.2.2.4 Gucci

Italska znacka prodavajici luxusni sortiment, ktera ve své nabidce nema produkty
haute couture a celkové vyznava uplné jinou filozofii neZ Dior a Chanel a jim podobné
moddni domy. Gucci se plivodné zabyval vyrobou koZeného vybaveni pro koné a jezdce.
Ptilezitostné vyrabél velmi kvalitni kabelky a jind zavazadla inspirovana jezdectvim, které
si velmi oblibili moviti zakaznici a celebrity. Behem nékolika let se koZzené dopliiky staly

hlavnim artiklem, ale symbolika kon¢ a jezdecké prvky neopoustéji jejich design dodnes.

Sortiment a komunikace znacky doneddvna cilili primarné na star§$i movité
zakazniky. V roce 2015 se Gucci rozhodl zménit strategii a jmenoval kreativnim feditelem
italského navrhare Alessandra Michele, coz mélo zvysit upadajici prodeje. Micheleovi se

sjeho maximalistickym designem podafilo oslovit mladé zakazniky prahnouci po

37 JACQUEMUS. JACQUEMUS SS21 "L'AMOUR" BY OLIVER HADLEE PEARCH: Pocet zhlédnuti ke

dni citace: 6 222 [YouTube video]. In: . 10. 1. 2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/HYTPIy2IpYc
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nekonvenéni luxusni modeé a v roce 2018 se zvysil obrat znacky o 50 %, pricemz 55 %

zdkaznikd bylo mladsich 35 let®®

. Na tento uspéch méla velky vliv také zména marketingové
komunikace. Gucci se stal milenial-friendly znackou tvofici vizudln¢ atraktivni a zdbavny
obsah, ve kterém uc¢inkuji mladi lidé vSech narodnosti, umélci a hudebnici. V dynamické a

kvalitni videotvorbé pokracuji dodnes.

Velmi nestandardni format prezentace byl zvolen pro uvedeni kolekci Pre Fall a
Spring 2021 vcetné Menswear. Michele ve spolupraci s rezisérem Gustem Van Santem
natocil sedmidilny seridl Ouverture Of Something That Never Ended®, ktery byl uveden

v programu nové vzniklého filmového festivalu GueciFest®

. Festival byl rozdélen do dvou
¢asti. V ramci prvni ¢asti byl promitan jiz dfive zminény seridl, ve kterém se postupné
objevilo témet 100 novych lookl. Druha ¢ast festivalu byla zamétena na tvorbu mladych
designért, kteti dostali piileZitost za supervize Alesandra Michele a Guse Van Santa vytvofit
auvést vlastni fashion filmy obsahujici jejich tvorbu. On-line festival trval celkem sedm dni,
kdy byl kazdy den zvetejnén jeden dil ze seridlu Ouverture Of Something That Never Ended

a dv€ videa od externich talentd. Streamovaci platformy byly webové stranky festivalu,

Facebook a YouTube, na kterém je videa mozné zhlédnout dodnes.

Experiment s pouzivanim nové komunikace a neobvyklé platformy byl uspésny,
proto se na n¢j Gucci rozhodl navazat s dalsi sérii videi, kterd vznikla ve spolupraci
s magazinem Dazed®'. Devét mladych umélct bylo vyzvano k tomu, aby vyzkouseli néco
nového, néco, co nikdy pred tim nezkusili — zreZirovat a natoCit kratky film. Jedinym
kritériem bylo, Ze v kazdém videu se musi objevit pro Gucci ikonicka kabelka Jackie (1961).
Z této vyzvy kromée videi vzesel i mluveny komentat, ktery popisoval, jak zit ,,Gucci Zivot®,
jehoz soucasti je zkouSet nové véci. Toho se chytili uzivatelé TikToku, ktefi na tento

komentar zacali natadcet pod hashtagem #gucciabsolutebeginners kratkd a zadbavna videa.

58 MAU, Dhani. MILLENNIALS BOUGHT A LOT OF GUCCI IN 2018. Fashionista [on-line]. FEB 12,2019

[cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://fashionista.com/2019/02/gucci-kering-revenue-profits-fy-2018

%% GUCCL. OUVERTURE OF SOMETHING THAT NEVER ENDED: THE EPISODES [on-line]. In: . 16.
11.2020 56 2 SDILENI ULOZIT [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://www.guccifest.com/#/en/episodes

60 https://www.guccifest.com/#/en/

%1 Dazed and Gucci present Absolute Beginners. Dazed [on-line]. 24. 12. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:

https://www.dazeddigital.com/fashion/article/50784/1/gucci-absolute-beginners
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Hashtag ma aktualné ptes Ctyfi mil. zhlédnuti. Na TikToku také vznikla dal§i vyzva
#guccimodelchallenge, ve které se teenageii oblékaji podle mluveného komentaie
popisujiciho ndhodné vrstveni obleceni, které je pro znacku velmi typické. Svétové modni
firmy na rozdil od téch Ceskych nepodcenuji silu této pomérné nové socialni sité a pravidelné
ptidavaji obsah. Na TikToku sleduje Gucci témét milion uZzivatell, na YouTube pouze 600
tisic.

Gucci ma celkové velmi kvalitni videotvorbu, do které umi vyborné zapracovat
neobvyklé a experimentalni prvky a také pro znacku typicky vizualni styl — eklektickou
barevnost (Cervend a zelend, vychazi z jejich loga) a vzory 70. let. Jejich videa jsou velmi
siln¢ stylizovana, nekonven¢ni a zdbavna. Kazda kolekce ma svou kampan, ktera perfektné
koresponduje s obleCenim jak vizualné, tak hudebné. Alessandro do videi rad obsazuje
neobvyklé typy modelek a modeld, protoze podle néj: ,.krdasa je mysterium a divnost je
krasna®. Velmi casto se ve videich také objevuji zvitata: Gucci Of Course a Horse: The
Spring Summer 2020 Campaign®, So Deer To Me: The Gucci Pre-Fall 2020 Campaign®’.
Krom¢ klasickych zédznamii z ptehlidek a jejich zdkulisi, videokampani a rozhovorl
s tvafemi znaCky (Jared Leto, Harry Styles, Lana Del Rey) je moZzné na jejich YouTube
kanale najit 1 dal$i seridly, a dokonce 1 pofad o vafeni. Na YouTube pfidavaji obsah

pravidelné€ v rozmezi 4 az 6 dni.

4.2.2.5 Balenciaga

Spanélska znacka sidlici v Pafizi, jejiz ptivodni tvorba ma jen velmi malo spole¢ného
s jejimi aktudlnimi produkty. Firmu zalozil v roce 1917 Cristobal Balenciaga, ktery se
vénoval ndvrhiim a tvorbé haute couture odévi. Po témeét padesati letech v pramyslu se
rozhodl odejit do diichodu a sviyj ateliér zaviel. Po jeho smrti byla znacka odkoupena,
pfetransformovana a znovu oteviena. Pod vedenim kreativniho feditele Demna Gvasalia se
modni dim aktudlng soustfedi na vyrobu odévi pro kazdodenni noSeni. Gvasalia pracuje
s modou velmi prakticky a snazi se vyhnout tvorb¢ iluzionisticky-snovych $atii nositelnych

pouze pii specialnich ptilezitostech. Jeho produkty jsou hlavné funk¢ni a estetické. Cristobal

%2 GUCCI. Gucci Of Course a Horse: The Spring Summer 2020 Campaign: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1
209 414 [YouTube video]. In: . 9. 1. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/8jkkalO553U

3 GUCCI. So Deer To Me: The Gucci Pre-Fall 2020 Campaign: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 4 742 859
[YouTube video]. In: . 28. 4. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/SWmTZ0zOdrg
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Balenciaga se v poloving 20. stoleti proslavil diky své neobvyklé praci s tvarem odévi a
siluetou. Demna Gvasalia tvrdi, ze se ve své tvorbé snazi zachovat uméleckou integritu,
sttihy a materidly, se kterymi Balenciaga v minulosti pracoval. Kazdopadné i piesto se jeho
soucasna tvorba pfiliS neshoduje s tou puvodni. Jeho design je siln€¢ ovlivnén sport

a streetwear estetikou a soustiedi se na aktudlni trend: komfort a pohodlnost.

Spolec¢nost se snazila vyhnout celosvétovému trendu modnich videi a filmii a svou
prvni on-line kolekci zvetejnili ve forméatu katalogu (fotografie, popis sloZzeni materialu, ID
produktt atd.)®*. Nasledujici dvé& kolekce Spring 2021 Ready to Wear a Menswear byly

uvedeny v hudebnim videoklipu k pisni ‘I wear my sunglasses at night’®

, protoze podle
Gvasalia neni nic tak absurdné ,,fashion®, jako noseni bryli ve tm¢. Zvlastni format byl
zvolen také pro reklamni kampan Balenciaga Summer 2020, ktera byla nato¢ena ve stylu
televiznich zprav. Video bez jakychkoliv dialogli zobrazuje zvlastni az absurdni zpravy ze

svéta, za doprovodu temné hudby s agresivnimi zvuky.

Absolutné neocekavanou podobu prezentace zvolili pro uvedeni kolekce Fall 2021
Ready to Wear a Menswear®’, kdy byla vytvoiena poéitacova hra Afterworld: The Age of
Tomorrow. ,, Pribéh Afterworldu je ukotven v mytologické minulosti, pritom se ale promitd
do budoucnosti s nadcasovymi archetypy a spekulativnimi obrazy. Svét se zpocatku miize
zdat chatrajici, je vSak daleko od dystopického pohledu, misto toho tak ukazuje pomaly
navrat ke zdravéjsi rovnovaze prirody a primyslu. “% Po spusténi hry, jako pii mnoha

dalSich titulech, uzivatel voli avatara, se kterym bude hrat. V pribéhu hry hra¢ prochazi

64 PHELPS, Nicole. Balenciaga: RESORT 2021. In: Vogue: Runway [on-line]. 9. 7. 2020 [cit. 2021-5-19].

Dostupné z: https://www.vogue.com/fashion-shows/resort-2021/balenciaga

5 BALENCIAGA. Balenciaga Summer 21 Pre-collection: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 843 931 [YouTube
video]. In: . 5. 10. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/tul DOPichng

% BALENCIAGA. Balenciaga Summer 20 Campaign: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 550 710 [YouTube
video]. In: . 18. 2. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/kHSelK 6tmfg

67 MOWER, Sarah. With Balenciaga’s New Gaming App Afterworld Demna Gvasalia Makes the ‘Quantum

Leap’ the Industry Has Been Waiting for. Vogue: Runway [on-line]. 6. 12 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:

https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-202 1 -ready-to-wear/balenciaga

68 VACEK, Tomas. Novou kolekci Balenciaga si mizes§ prohlédnout v unikatni videohie. The Mag [on-line].

2020, 15.12.2020 [cit. 2021-03-05]. Dostupné z: https://www.themag.cz/2020/12/novou-kolekci-balenciaga-

si-muzes-prohlednout-v-unikatni-videohre
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ruznymi lokacemi, kde potkava dalsi avatary oble¢ené do nové kolekce. Na pocitacovou hru
navazuje také virtudlni piehlidka®, béhem které prochizi po mole pocitacovi avatafi

obleceni do nové kolekce, soucasti scény jsou 1 animovani divaci.

4.2.2.6 Moschino

Pomérn¢ mlada italskd znacka, ktera se v 90. letech proslavila diky své kritice
moddniho primyslu a kolekcim bojujicim proti nasili, tyrani zvitat a za lep$i zivotni prostiedi.
Moschino pracuje s maximalistickym az vystfednim designem, novymi technologiemi a
rozmanitou barevnosti. Svymi produkty oslovuje hlavné mladou generaci a rodi¢e malych
déti, protoze vytvaii kolekce 1 pro né. Jejich videoprezentace skvéle koresponduje s jejich
produkty at’ uz barevnosti, dynamikou nebo prostiedim. Do videi jsou obsazovani mladi lidé
70

a znacka klade diiraz také na diverzitu, kdy ve vétSin€ videi miizeme najit zastupce queer

komunity.

Moschino udrzuje svlij YouTube kanal aktualni, pravidelné piidava upoutavky,
zaznamy moddnich prehlidek a kampanova videa. Velmi hezky zpracovan je reklamni spot
pro boty Bubble Pop’!, ktery spojuje prvky bublinek a neonu. Casto také Moschino pracuje
s retro stylizaci a barevnou paletou 60. a 70. let. Behem pandemie znacka zvetejnila nékolik
videi predstavujicich jejich nové kolekce, prvni znich byl on-line ptenos prehlidky’
podzimni kolekce pro rok 2020, ktera se konala v newyorském metru. Show byla nasniména
velmi sviznou kamerou, ktera $la ruku v ruce s dynamickou hudbou. Piehlidka oslavovala
mladi, street style a maximalismus. Naopak jarni kolekce pro rok 2021 byla inspirovéna
ctnostmi haute couture, z ¢ehoZ vzesel 1 koncept samotné show. Jeremy Scott, kreativni

feditel Moschina, se podobné jako Dior (La Mythe Dior, FW20/21) inspiroval francouzskym

%9 BALENCIAGA. Balenciaga Fall 21 Show: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 920 732 [YouTube video]. In: . 8.
12. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/GeDRIGuKt50

70 Queer — oznaceni pro vSechny jedince, jejichz identita neni heterosexualni nebo cisgenderova (odpovidajici

pohlavi, které jim bylo urceno pfi narozeni)

"I MOSCHINO. Moschino Bubble Pop & Double Bubble!: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 3 939 [YouTube

video]. In: . 15. 12. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/LWEJE60vJIU

72 MOSCHINO. Moschino Pre-Fall 2020 fashion show!: Podet zhlédnuti ke dni citace: 98 021 [YouTube
video]. In: . 11. 12. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/zKPg-6yZWmw
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Théatre de la Mode”® a ve spolupréci s Jim Henson’s Creature Shop vytvorili 40 loutek, které
jarni kolekci predvedly’®. Piehlidka byla vysilana on-line na YouTube, a kromé& hlavnich
modelt byly vyrobeny loutky i pfednich svétovych novinafi, ktefi pravidelné sedavaji

v prvnich fadach prestiznich médnich prehlidek.

Zimni kolekce (FW21) byla taktéz zvefejnéna on-line, a to v kratkém videu’ ve stylu
50. let, kdy ptehlidkou provazela uvadécka, kterd kazdou cast kolekce komentovala
a informovala na jaké prilezitosti jsou odévy vhodné. Moschino si zaklada na zabavnosti a
kvalitnim zpracovani videi, proto jsem ocekavala, ze znacka vénujici se extravagantni mode,

bude podstatné odvaznéjsi a ochotnd experimentovat i se svym videoobsahem.

4.2.2.7 Diesel

Italska spolecnost vyrabégjici kvalitni modu predev§im pro mladé zakazniky. Jako
nejzndméjsi a nejrozsirendjsi produkt si asi kazdy vybavi dziny, ale Diesel nabizi 1 dalsi
druhy obleceni, slunecni bryle, obuv, zavazadla a parfémy. Firma svou marketingovou
komunikaci zaméfuje hlavné na mladou generaci, a to sponzoringem nov¢ vychazejicich
umélcit a spolupraci s ikonami soucasnosti: vyroba a prodej rudého obleku z velmi
popularniho seridlu La casa de papel, upcycling projekt s Coca Colou, cestovni zavazadla ve
spolupraci se znaCkou Samsonite a kampan pro kolekci FW18 Haute Couture, ve které
ucinkuji hvézdy z oblibenych seriali (13 Reasons Why, Euphoria) a raperka Nicki Minaj.
Ke vSem spolupracim vznikla kratka videa, ktera jsou po filmové strance velmi kvalitné

zpracovana, nechybi jim napaditost, pestrobarevnost a zabava.

73 Théatre de la Mode, ¢esky modni divadlo. Byl to soubor figurin oblecenych do miniaturnich verzi haute

MV

ziskali finanéni prostfedky pro oziveni francouzského mdédniho primyslu. Cestovani v letech 1945 a 1946 bylo
jak pro prodejce, tak pro zakazniky velmi omezené a tato putovni vystava byla jedind prilezitost, jak oslovit

potencialni zakazniky ze zahranici.

74 MOSCHINO. Moschino Spring Summer 2021 collection: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 460 223 [YouTube
video]. In: . 26. 9. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/EQQE9PrcIDo

75> MOSCHINO. “Jungle Red” - Moschino Fall Winter 2021: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 166 354 [YouTube
video]. In: . 25. 2. 2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/SSmkUfUonpl
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Diesel jako jedna z mala firem pracuje ve videich s vtipnou naraci a neboji se zajit
az do extrému, napiiklad ve videu Happy Apocalypse #GetItWhileYouCan’®, které snad ani
nelze popsat slovy podrobnéji a rovnou jej doporucuji zhlédnout. DalSim znamenitym
narativné vtipnym pocinem je kampan k jarni kolekci zroku 2018 Keep The World
Flawed”’. Velmi humorna videa vzesla také ze spoluprace Dieselu se svétovymi influencery,
ktera odkryvaji problematiku influencerstvi a vyzyvaji k byti followerem: Be a Follower’®.
Znacka také spolupracuje se znadmym brazilskym fotbalistou Neymarem, ktery se stal tvari
parfému, k jehoZ propagaci vzniklo n&kolik kratkych videi”, které jsou na YouTube velmi
popularni. Diesel ve své videotvorbé rad pracuje s neonovym osvétlenim, atraktivnimi
lokacemi a netradi¢nim kamerovym snimanim. Videa jsou doprovazena popularni hudbou
nebo mixy znamych skladeb. Spole¢né tyto prvky vytvareji opravdu okouzlujici a popularni

obsah, ktery se po internetu $ifi bez veétsi namahy sam.

SHRNUTI

Editofi svétovych magazinli dlouhodobé kritizuji pfehlidky za jejich jednotvarnost
a zastupci komunit bojujicich za udrzitelny mddni pramysl je pokladaji za nadbytecny
prezitek z dob minulych. Prave kviili této kritice svét netrpélivé vyhlizel, jak se médni domy
poperou s omezenimi, kterd jim piinesla celosvétova pandemie a jakym zplisobem tyto nové
formaty ovlivni prezentaci a buducnost celého primyslu. Kromé ptfiznivého dopadu na
Zivotni prostfedi mély restrikce spojené s COVID-19 pozitivni vliv také na kreativni feditele
znacek, které piimély byt jesté kreativnéj$i a premyslet o poselstvich, kterd cht&ji svou
kolekei sdélit a jakym zptisobem to udélat. Digitalni show ma sice potencial oslovit daleko

vetsi publikum, ale také Celi vyzve udrzet divakovu pozornost dostate¢né dlouho na to, aby

76 DIESEL. HAPPY APOCALYPSE #GetltWhileYouCan: Poget zhlédnuti ke dni citace: 1201 739 [YouTube

video]. In: . 20. 12. 2012 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/afVBVLhm84k

77 DIESEL. Keep The World Flawed - DIESEL SS18: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 498 382 [YouTube video].
In: . 22. 1. 2018 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/GMsA2dyF46I

8 DIESEL. Be A Follower - DIESEL SS19: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 3 542 520 [YouTube video]. In: .

4.2.2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/13Vom3ISCNI

7 DIESEL. NEYMAR JR. X DIESEL FRAGRANCES - SPIRIT OF THE BRAVE: Pocet zhlédnuti ke dni
citace: 688 591 [YouTube video]. In: . 19. 5. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/ 6iRzi5Sn0p4
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zhlédl celou kolekci. Mnohé navrhare zkuSenost s uvedenim digitdlni show pfivedla

k vyuzivani novych kreativnich prostfedki a ptinesla dalsi poznatky o designu.

Nejcastéjsi formou prezentace pro vSechny kolekce na rok 2020/2021 byla piirozené
fotografie, ale kdo se chtél odlisit, zvolil video nebo fashion film. Béhem posledniho roku
tak vzniklo enormni mnozstvi videoobsahu v§eho druhu a divak mél opravdu z ¢eho vybirat.
Jako vzdy byly znacky, které dokéazaly novy trend on-line prezentaci vyuzit na maximum, a
taky znacky, které ne. Osobné¢ mé¢ velmi zklamala Prada, diky které jsem si uvédomila, jak
zasadni je pro video dobte zvolena hudba, protoze pravé na Spatném hudebnim doprovodu
pada vétSina jejich videi, které béhem pandemie uvedli. Napiiklad jako na této unavné a
kostrbaté digitalni piehlidce kolekce SS2021%. Ackoliv je tato kapitola popsina z mého
subjektivniho pohledu, rada bych dodala, Ze se v moédnim byznysu pohybuji uz nékolik let a
mam piehled o aktudlnim déni v modé a reklamni videotvorb& nejen u nds, ale 1 svété.
Vétsinu videi jsem konzultovala se spoluzédky a prateli pohybujicimi se v pfibuznych
oborech (fashion, video, design a marketing) a sympatie a antipatie k jednotlivym vystuptim

nestoji pouze na mém osobnim nazoru.

Jako clovek aktivné sledujici vyvoj mddnich videi jsem s velkym ocekavanim
kontrolovala socialni sit€¢ a vyhliZela spektakularni on-line pfehlidky svétovych moédnich
domi. Mozna se to dalo oc¢ekavat, ale pro mé bylo obrovskym zklaméanim, Ze v poc¢atcich
pandemie prevazna ¢ast znacek digitalni uvedeni pfili§ nezvladla a obsah byl velmi slaby.
Vétsina firem zbytecné€ vyc€kavala, nechopila se hozené rukavice a nevyuzila moZnosti mit
naskok pred konkurenci. Samoziejmé nikdo nevéd¢l, jak se situace bude vyvijet, ale strategie
,»kdo nic ned¢ld, nic nezkazi“, se jim pozd€ji vymstila. Na jafe minulého roku bylo
definitivné rozhodnuto, ze ptehlidky, které byly pfesunuty a vSechny nasledujicich show se
nemohou konat za Gi¢asti divaki a bude tfeba kolekce odprezentovat jinym zptsobem. Prvni
velky modni dim, ktery byl donucen svou kolekeci uvést bez ucasti divaki, byl Chanel.
Spole¢nost bohuZel na vzniklou situaci nebyla absolutné pfipravena a show zrealizovala

s mésicnim zpozdénim. Podle Vanessy Friedman, mddni kriticky deniku The New York

80 PRADA. Prada Multiple Views Spring/Summer 2021 — The Show That Never Happened: Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 1 276 621 [YouTube video]. In: . 14. 7. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/ghbvuaK_aSc
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Times, byla prvni digitalni show pandemické éry zklamanim na mnoha trovnich.®! Vechny
luxusni kolekce jsou vysledkem dlouhodobé peclivé a precizni prace. Bylo smutné piihlizet,
jak veskeré toto usili ,,zabila* videoprezentace, které nebyl vénovan ani zlomek dostatecné
dulezitosti a péCe. Podobny nazor sdili i autor ¢lanku hodnotici prvni virtualni fashion week
Kareem Rashed, ktery potvrzuje, ze vétSina znacek zvolila pro uvedeni kolekce zhudebnény

lookbook®?, ktery podle n&j neni ani inspirativni, ani nezbytny.**

Paradoxné nejzalostnéjsi prezentace mély kolekce haute couture podzim 2020, kdy
kromé& Dior, Viktor & Rolf a par dalSich vyjimek znacky zvetejnily lookboky (Chanel,
Giambattista Valli), nebo video verze prehlidek, které byly ptivodné¢ koncipovany pro divaky
(Valentino). Podzimni pfehlidka couture 2021 byla o néco lepsi. Okazaly fashion film uvedl
Dior, krasnou show mél i Valentino a Fendi, vedle nich velmi zajimavé video vytvofila i
znacka Schiaparelli. Kazdopadné ostatni firmy, které vytvareji to nejlepsi z nejlepsich, takze
je ptirozené, ze ma divak velka o¢ekavani, opét pohotely. Svétové magaziny se k on-line
fashion weektim vyjadrily také pomérné kriticky. Naptiklad podle Vogue byl on-line format
selhani — nepodstatné a bezvyznamné®®. Dalsi kritici a redaktofi se k obsahu vyjadtili
ponckud shovivavéji. Podle Rasheda, editora n¢kolika lifestylovych magazin, neexistuje
spravna cesta, jak prezentovat své kolekce v obdobi celosvétové pandemie a kazdy, kdo se
o to aspon pokusil, si zaslouZi uzndni. Kazdopadné pokud by mél byt naplnén ucel tydnu

moédy — predvést novy design a zaujmout, vétsina digitalnich prehlidek selhala.

81 FRIEDMAN, Vanessa. Chanel’s First Digital Show Was a Disappointment on Many Levels. The New York
Times [on-line]. 2020, June 8, 2020, 2020 [cit. 2021-03-12]. Dostupné Z:

https://www.nytimes.com/2020/06/08/style/chanel-cruise-digital.html

82 Lookbook je soubor fotografii sestavenych tak, aby pfedvedly modelku, fotografa, styl, stylistu nebo odévni

fadu.

83 RASHED, Kareem. Virtual Fashion Week Wasn’t Perfect, but It Still Inspired and Delighted: Reflecting on

the first season of all (or mostly all) digital fashion shows. Robb Report [on-line]. 2020, JULY 20,
2020, 2020 [cit. 2021-03-12]. Dostupné z: https://robbreport.com/style/fashion/virtual-fashion-week-2936717

84 PHELPS, Nicole. Balenciaga: RESORT 2021. In: Vogue Runway [on-line]. 2020, July 9, 2020 [cit. 2021-

03-12]. Dostupné z: https://www.vogue.com/fashion-shows/resort-2021/balenciaga

83 RASHED, Kareem. Virtual Fashion Week Wasn’t Perfect, but It Still Inspired and Delighted: Reflecting on

the first season of all (or mostly all) digital fashion shows. Robb Report [on-line]. 2020, JULY 20,
2020, 2020 [cit. 2021-03-12]. Dostupné z: https://robbreport.com/style/fashion/virtual-fashion-week-2936717
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Neni zadouci formou digitalni prezentace kanibalizovat kolekci (n¢které znacky maji
tendenci upfednostnit wow efekt piehlidky nad samotnym designem), ale najit zabavny
a funk¢ni format, jako se podle Vogue povedlo Johnu Gallianovi. Ten se rozhodl jit proti
trendu kratkych videi a natocil padesatiminutovy dokument, ve kterém mél divak piilezitost
nahlédnout do vSech fazi vyroby Gallianovi nové kolekce. Film byl zamérné navrzen tak,

aby inspiroval mladé lidi a povzbudil je ke kreativit&. %

Ackoliv to mize vyznit, ze digitalni ptehlidky byly fiasko, neni tomu Uplné tak.
Nekteré firmy se s novou vyzvou popraly bravurné a dokazaly, ze si své misto na trhu high
fashion zaslouzi. Osobné se mi libi, jakym zplisobem se n¢kterym znackam povedlo
zachovat si 1 ve své videoprezentaci svou ,,vizualni a obsahovou dus$i“. Tim myslim, ze
tradiéni modni domy (Dior, Chanel, Prada, Fendi) maji velmi konzervativni ale kvalitné
zpracovany obsah a energické znacky cilici na mladsi generaci (Gucci, Diesel, Balenciaga)

stejn€ jako ve své modni tvorbe experimentuji i s formami videa.

Tydny mody nejsou pouze o piehlidkach, které se déji na hlavnich molech. Velkou
¢ast fashion week tvoti doprovodny program a networkingové akce, na kterych se potkavaji
navrhati s ndkupcimi, novinaii a vlivnymi lidmi hybajicimi budoucnosti moédniho primyslu.
Proto si nemyslim, Ze by nékdy v budoucnu virtualni prehlidky nahradily ty klasické. Ackoli
je usporngjsi rezim v ramci fashion primyslu nevyhnutelny, lidsky kontakt z néj zcela
vyjmout nelze. I po n€kolika speéSnych digitalnich projektech se vSichni mddni nadsenci a
lidé pracujici v oboru t&$i, aZ se svét zase vrati do normdlu a budou moct navstivit modni
prehlidku osobné. Jediny zadouci prezitek, ktery si novinafi i fanousci pteji zachovat, je

ptistup pro vSechny zajemce k zaznamtim piehlidek.

8 VOGUE RUNWAY. Were Digital Fashion Weeks a Success? Vogue’s Critics React to the
Season. Vogue [on-line]. July 20, 2020, 2020 [cit. 2021-03-12]. Dostupné Z:

https://www.vogue.com/article/were-digital-fashion-weeks-a-success-vogue-critics-react-spring-2021
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4.3 Audiovizualni prezentace mdédnich znacek piisobicich na ¢eském

trhu

Cesko a Slovensko je diky historicko-politickému svazku kulturné a ekonomicky
propojeno, proto poklddam za nezbytné, aby se prakticka ¢ast prace vénovala nejen médnim
zna¢kam zrozenym v Cesku, ale i t&m, jejichZ kofeny jsou na Slovensku a piisobi také na
¢eském trhu. Slovenské mddni znacky si podmanily pomémé velkou ¢ast lokdlniho trhu
s mddou a vétsina zakaznikil si mnohdy ani neni védoma, kterd znacka, ze které konkrétni
zem¢ pochazi. Na odstranéni této ,,hranice* se podili nékolik faktorti. Prvnim z nich je
lukrativni nabidka studia uméleckych oborti na prestiznich ceskych vysokych Skolach. VéEtsi
vybér z univerzit a moznost studovat i specifictéjsi obory kazdoroéné ptivadi nékolik desitek
slovenskych studentti do Ceska. Souéasti kol jsou i na n& napojené umélecké komunity,
které podle nékolika slovenskych studentil maji o néco progresivnéjsi uvazovani a portfolia
neZz umélecké komunity na Slovensku. Rozsdhla artova zakladna a vice pfileZitosti
k uplatnéni se v oboru jsou silnou motivaci pro slovenské studenty ziistat v Cesku i po
absolvovani a zagit zde podnikat. Slovensti designéti pasobici v Ceské republice: Dominika

Kozakova, Zoltan T6th, Vanda Janda, Michael Kovacik a dalsi.

Dalsi faktor, ktery vyznamné pfispiva k propojovani c¢eského a slovenského médniho
primyslu je ten, Ze na rozdil od Ceska, se na Slovensku nepotadé prestizni fashion week
a slovensti navrhati prezentuji svou praci na ceském Mercedes-Benz Prague Fashion Week
spole¢né s Ceskymi tvlrci. Je ziejmé, Ze Cesky a slovensky modni primysl je natolik
propojeny, ze neni mozné, aby se prace striktn¢ drzela pouze médnich znacek pochéazejicich
a sidlicich v Cesku. Kdyby ano, byla by neuplna a irelevantni. Proto bude v nasledujici
kapitole rozebirana videopropagace jak Ceskych, tak 1 slovenskych mddnich znacek

pusobicich na tuzemském trhu.
DEFINICE PROBLEMU

Relativné velka cast respondentii v dotazniku odpovédéla, ze si pfili§ nevybavuje
lokalni znacku s rozsahlou a kvalitni videoprezentaci a je to rozhodné néco, co zde chybi.
Podle jedné z dotazovanych, cesti a slovensti navrhafi videopropagaci pfili§ nefesi a
neexistuje zadnd tuzemska znacka, jejiz audiovizudlni prezentaci by mohla srovnat se
zahrani¢ni tvorbou. Na zakladé poznatkl vychézejici z mé praxe, ve které se snazim modni
reklamy vytvaret, mohu potvrdit, Ze u nas videopropagace neni tak bézné jako napiiklad

fotografie. Znacky se Casto zdrdhaji do pomérné drahé vyroby videa investovat a preferuji
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finance vkladat do technologie, vylepSeni materialu a tvorby klasickych foto lookbokt. Dalsi
zasadni problém je nevédomost. VéEtSina firem se obava, ze na video nemaji dostatek
finan¢nich prostfedki, nevédi, koho pro natoceni oslovit a zdrahaji se svérit finance do rukou
produkce, se kterou nemaji predchozi zkusenosti. Nekolikrat jsem také narazila na znacky,
které mély v minulosti s natd€enim negativni zkuSenost a chtéji se radé¢ji soustiedit na

jednodussi a levnéjsi formaty.

Ackoliv médni videotvorba v Cechach neni tak rozsifena jako v zahraniéi, i u nas se
najdou designéfi a znaCky, které se stouto formou prezentace snazi pracovat.
V nésledujicich odstavcich jsou primarné zkoumany lokalni znacky tvorici vysokou modu,
u kterych predpokladam, ze i jejich propagacni materialy budou spliiovat vyssi naroky na
kvalitu, esteti¢nost a umélecky ptesah. Piesto jsem do vyzkumu zatadila i par tradi¢nich
¢eskych znacek, které maji odliSnou marketingovou komunikaci a jejich obsah se soustiedi
spiSe na propagaci jistych produktli nez na tvorbu estetické image. Stejn¢ jako vybér firem
pro pruzkum zahrani¢niho trhu, i vybér lokalnich znacek Castecné vychazi z odpovédi
respondenttl, ktefi v dotazniku zkoumajicim rozsah a kvalitu lokdlni modni videotvorby
odpovidali, jakd ceskoslovenskd méddni znacka ma podle nich zajimavou audiovizudlni

prezentaci.

4.3.1 Bata

Firma Bat’a je vyrobce obuvi a dopliikd s prodejnami a tovarnami po celém svéte.
Znacka byla zaloZena v roce 1894 ve Zlin¢ a aktivné funguje dodnes. V prib¢hu nékolika
let se podnik rozrostl v nadnirodni spoleCnost, kterd kvuli politicky nepfiznivym
podminkam (2. svétova valka, poté komunisticky rezim v Ceskoslovensku) musela
nckolikrat prest€éhovat své hlavni sidlo. Aktudlné sidli ve Svycarském Lausanne. Po
sametové revoluci se znacka Bata vratila zpét na ceskoslovensky trh a pomalu si ziskavala
zpatky svou ztracenou pozici i v ostatnich zemich vychodni Evropy. I piesto, Ze se Bata jiz
neda povazovat za tuzemskou spole¢nost v tom pravém slova smyslu, rozhodla jsem se
z nasledujicich divodu jejich videokomunikaci rozebrat. Jednd se o firmu pracujici
s velkymi rozpoc€ty, snad jako jedina ,,Ceskoslovenskd® znacka si mize dovolit financovat
televizni reklamy a jeji videokomunikace se diametrdlné liSi od ostatnich znacek
analyzovanych v této praci. Pravé proto, ale také kvuli historickému napojeni na mésto, ve

kterém tato prace vznikla, jsem se rozhodla znac¢ku do své prace zatadit.
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Pro kazdy stat, ve kterém Bat’a aktivné piisobi, vzniké odli§na marketingova strategie
a komunikace. Na YouTube je mozné najit n¢kolik firemnich kanale cilicich vzdy na danou
lokalitu: Bata Singapore, Bata India, Bata Bolivia, Bata Cesko a podobn&. Obsah
jednotlivych kanale neni vzajemné propojeny a stylizace i herecké obsazeni vzdy odpovida
kulturnim pozadavkiim a trendim dané zemé. Bata se primarné soustfedi na vyrobu
kratkych televiznich spoti komunikujicich aktualni sdéleni marketingového oddéleni —
,,Nové kousky kazdy patek*®’, nebo kampaii ,,Pfekvapivé Bata“®®, ktera ukazuje, Ze znacka
vyrabi trendy boty 1 pro mladé zakazniky. Témeét veskera jejich videotvorba je vizualné
jednotna s prevazujici pro znacku typickou ¢ervenou barvou. Také kvalita videi je na vSech
YouTube kanalech podobna. Globalné bych jejich videopropagaci zatradila do televizniho
praméru.

Co se tyka videotvorby pro ¢esky trh, Bata v posledni dobé aktivné spolupracuje
s manzeli Brzobohatymi, se kterymi vytvofil n€kolik televiznich spota: 15-30 sekund kratka
videa s jednoduchymi dialogy propagujici mysSlenku prekvapivée Bata. Ve spolupraci
s Ondfejem B. byla nahrana pisnic¢ka In Your Shoes, kterd byla pouZita jako hudebni podkres
téchto reklamnich videi. K pisni¢ce vznikl také hudebni videoklip, ve kterém ucinkovali
dalsi celebrity spojené se znackou a samoziejme¢ Tatana. Ackoliv jsou televizni spoty
s manzeli Brzobohatymi celkem vkusné, ¢emuz velmi pomaha Tat’dnino vystupovani a
ptivab, hudebni videoklip k pisni In Your Shoes® je vizualni peklo. Z klipu je ziejmé, Ze se
kazda ,,celebrita® i ostatni vystupujici snaZzili usilovné odlisit svym odévem, coz ve vysledku
vytvofilo esteticky nejednotnou parodii. Nepfirozené usmévavé tvafe, strojené pohyby,
svételné piepaly a Clenové Stabu postavajici v poslednich planech vytvaii z videa neskutecné
neprofesionalni a trapné dilo. Pro Tomase Bat'u, jemuz je video dle zavérecnych titulki

vénovano, je spise ostudou nez poctou.

87 BATA CESKO. Nové kousky kazdy patek | TV spot jaro 2020: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 8 372
[YouTube video]. In: . 10. 2. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/v8GxvWTQKOA

8 BATA CESKO. Taf4na a Ondra v nové reklamé #prekvapivebata: PocCet zhlédnuti ke dni citace: 5 844

[YouTube video]. In: . 5. 3. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/NtA-Q1 KpYA

8 BATA CESKO. Ondej G. Brzobohaty feat. Elis Mraz - In Your Shoes (oficidlni video): Poget zhlédnuti ke

dni citace: 466 162 [YouTube video]. In: . 21. 7. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/CudNror Ofw
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Kdyz to shrnu, tak je audiovizudlni tvorba znacky, vcetné videi, které jsou urceny
pro socidlni sité, silné ovlivnéna televizni estetikou: kratky format, jednoduché zabéry
zamétfené hlavné na produkty, to vSe za doprovodu mluveného komentare vysvétlujiciho,
kde a kdy nejlépe nakoupit. Prvky, kterym se tviirci uméleckych fashion videi vyhybaji, jak
jen to jde. Je pochopitelné, ze se firma drzi formatu, ktery jim pravdépodobné dobte funguje
pfi komunikaci s jejich stalymi zdkazniky. Kazdopadné v piipadé, ze by chtéli oslovit mladsi

generaci, museli by svou marketingovou komunikaci zdsadn¢€ zmenit.

Cas od Gasu se Batovi povede vyprodukovat video, které se alespoti lehce li§i od
jejich bézné tvorby. Napiiklad docela svézi a vizualn€ zdbavna video kampan zamétujici se
na mladé zdkazniky vznikla ve spolupraci s Coca Colou”. Video piedstavujici tenisky
Power Mello®! je opticky pifjemné, barevna paleta v kombinaci s rekvizitami a svételnym
tonem vyvolava v divakovi pocit m&kkosti a pohodli — jako ty boty. Stfithové napadité video
vzniklo z prohlidky obchodniho domu Bat'a®® na Vaclavském namésti v Praze. Naopak seridl
o pééi o obuv dostupny na YouTube kanile znacky je naprosto fadni®’. Videa jsou
nekreativni, obycejnd, zbyte¢né dlouhd a vSechna do jednoho podkreslena stejnou hudbou,
ktera byla podle m¢€ zdarma k dispozici na internetové hudebni bance. Osobné si myslim, Ze
je velkd Skoda, kdyz se znaCka se svym Ceskym sidlem jen par set metrii od univerzity
produkujici mladé filmafe, nesoustfedi na svou video prezentaci daleko vice. Jsem
presvédcena, Ze by se studenti velmi radi zapojili do vzajemné spoluprace a vytvofili by pro

Bat'u za stejné néklady daleko kvalitn&jsi vystupy.

%0 BATA CESKO. Bata a Coca-cola spolupracuji na ikonickych modelech bot!: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
920 [YouTube video]. In: . 12. 3. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/xOk4L yTMTUk

I BATA CESKO. Tenisky Power Mello - 100% mé&kké jako marshmallow: Poget zhlédnuti ke dni citace: 1
576 [YouTube video]. In: . 4. 4. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/7JFOHXth1Uak

92 BATA CESKO. Vydejte se s ndmi na prohlidku nejvét§iho obchodniho domu Bata na svété. Praha,
Vaclavské namésti.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 130 [YouTube video]. In: . 16. 12. 2019 [cit. 2021-5-19].

Dostupné z: https://youtu.be/wlh9gxHrcBw

93 BATA CESKO. Jak obuvi dodat lesk? | Bat'a Shine Sponge: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 75 [YouTube
video]. In: . 6. 4. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/x6zKsF2u768
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4.3.2 TONAK

Novoji¢insky TONAK (TOvarna NA Klobouky) patii se svou dvousetletou tradici
k nejvétsim a nejvyznamnéjSim svétovym vyrobcum pokryvek hlavy. Produkty znacky
TONAK jsou oblibené po celém svété, kromé zemi Evropy je odbyt taktéz v Cing, Japonsku,
Kanad¢, USA a dalSich zemich. TONAK vedle produktd urenych k pfimému prodeji
koncovému zakaznikovi vyrabi také pokryvky hlavy pro spolecnosti vyzadujici po svych

zaméstnancich piedepsana pravidla oblékani (letusky, postovni dorucovatelky).”*

Pted par lety se TONAK rozhodl pozménit sviij obchodni model a zacal se sousttedit
na budovani vlastni obchodni znaCky. Uz nechtél byt pouhym vyrobcem pro jiné
spole¢nosti, a proto se rozhodl pro navrat k tvorbé vlastnich modeli. Pokus vymanit se
z predsudkil o vyrobci pro babicky a dédecky byl uspésny a firmé se podatilo oslovit i mladsi
generaci. Velmi tomu pomohla spolupréce s ¢eskymi celebritami a s vyznamnymi ¢eskymi
navrhafi, at’ uz v podob¢ tvorby limitovanych kolekci produktti, nebo doplnéni jejich
autorskych kolekei. Z dlouhého seznamu Ize jmenovat osobnosti jako Klara Nademlynska,

Beata Rajsk4, Libéna Rochova, Michael Kovacik a dalsi.”

TONAK se uz delSi dobu snaZzi oslovit a navédzat vztah s mladS$imi zékazniky a
vyuziva ktomu néckolik marketingovych néstroji. Jednim znich byla vroce 2019
spoluprace s festivalem Colours of Ostrava, kde TONAK nabidl navstévnikiim moznost
vytvofit si svilj personifikovany klobouk. V ramci této kampané bylo nato¢eno nékolik
inspira¢nich videi®®, ktera demonstrovala, jak je mozné si klobouk vyzdobit. Natogeno bylo
také after movie zachycujici déni v TONAK stanu po celou dobu festivalu. VSechna tato
videa jsou vcelku primérnda, splituji svij ucel, ale nejsou nijak kreativni ani zajimava.
Naopak velmi esteticky obsah ma TONAK na svém instagramovém profilu, ktery je

pravidelné¢ udrZzovan a aktualizovan. Pfesto ale na jejich profilu chybi jakakoliv

%4 TONAK: Nejstarsi kloboucnicka tovarna na svéte. Meésto Novy Jic¢in [on-line]. [cit. 2021-04-01]. Dostupné

z: https://www.novyjicin.cz/kloboucnicka-tovarna-tonak/

% SEFROVA, Katefina. Drzte si klobouky a zapiste si TONAK: Ceska firma TONAK se vratila k pavodni
znacce v dobé, kdy jsou pokryvky hlavy opét v modé. Experiment vysel, klobouky si zédjemce
nasly. Hospodarské  noviny [on-line]. 2019, 22. 2. 2019 [cit. 2021-04-01]. Dostupné z:
https://archiv.ihned.cz/c1-66489860-drzte-si-klobouky-a-zapiste-si-tonak

9% TONAK NOVY JICIN. Colours of Ostrava TONAK prvni den: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 376 [YouTube
video]. In: . 19. 7. 2018 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/pw0Qyd4uOvQ
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videoprezentace. Na YouTube kanidle TONAK je mozné dohledat nékolik videi ze
samostatnych piehlidek firmy, nebo zdznamy z piehlidek, které vznikly ve spolupraci
s ¢eskymi navrhafi. BohuZel ani jeden zdznam®’ z piehlidky neni v takové kvalité, aby
divaka zaujal a piim¢l jej video zhlédnout do konce. Nejpovedené;si videa, kterymi znacka
disponuje, jsou videa z exkurze do vyroby strakonického®® a novoji¢inského”® TONAKu.
Jedna se o velmi srdecnd imageova videa, ve kterych ucinkuji zaméstnanci firmy. Ze
zpusobu, jakym o své praci mluvi, je zfejmé, Ze se jedna o opravdové profesionaly, ktefi
svou praci maji radi.

TONAK je znacka, ktera sviij ispéch ziskala diky své tradici, kvalité a estetice, proto
nevnimam pozitivné vizudl jejich videi na YouTube kanéle. BohuZzel videa neptisobi pfilis
profesiondlné, da se fict, ze jsou dokonce na amatérské Urovni a celkovy dojem snizuje
vyznam hodnot, na kterych si znacka zaklada. Konkrétn€ video propagujici on-line zkousku
klobouku'® nebo ne zcela vhodny ,,lookbook* Jak nosit baret'®!. Je dost nepochopitelné, Ze
si znacka zakladajici si na eleganci a stylu kazi své renomé tim, Ze na oficialni kanal nahraje

video v 360p kvalité a jesté jej promuje.

Lokalni pavod, tradice, kvalita a dobry design délaji ze znacky cesky lovebrand,
ktery ma obrovsky potencial k ziskani si popularity mezi milenialy. Jen je potieba, aby jim
Sel TONAK trochu vice naproti. To potvrzuje 1 Uspéch projektu, na kterém TONAK
spolupracoval s némeckou parfumerii Douglas. Vloni o Vénocich parfumerie davala ke

kazdému ndkupu nad urcitou ¢astku jako darek baret od TONAK, ktery navrhla slovenska

97 TONAK NOVY JICIN. Médni prehlidka kolekci Tonak z roku 2013 na veletrhu Styl & Kabo v Brn¢: Pocet

zhlédnuti ke dni citace: 54 [YouTube video]. In: . 11. 4. 2017 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:
https://youtu.be/ODdZbSYn5jA

% TONAK NOVY JICIN. Exkurze do vyroby strakonického Tonaku: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 014
[YouTube video]. In: . 11. 4. 2017 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/KkDZkQEj4 g

% TONAK NOVY JICIN. Exkurze do vyroby novoji¢inského Tonaku: Podet zhlédnuti ke dni citace: 3 664
[YouTube video]. In: . 11. 4. 201 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/sYJw6zHKkMI9E

190 TONAK NOVY JICIN. Online zkouset kloboukit TONAK: Podet zhlédnuti ke dni citace: 118 [YouTube
video]. In: . 8. 12. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/kxgG4rdBU1s

101 TONAK NOVY JICIN. Jak nosit baret: Podet zhlédnuti ke dni citace: 535 [YouTube video]. In: . 18. 11.
2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/dv44yx55hQI
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designérka a influencerka Vanda Janda. K propagaci této spoluprace vzniklo kratké video!'%?,
které je vizualn€ velmi libivé a koresponduje se stylem jak Vandy, tak Douglas i TONAKu.
I pfesto, ze piibeh spotu je mirn¢ feCeno ,jednodussi®, video bylo na internetu velmi

popularni.

Za nejvetsi kdmen urazu obou tradi¢nich znacek povazuji jejich vybér hudebniho
podkresu videi. Pro vétSinu vystupti zvolili fadni zvukovou stopu potfizenou v on-line
hudebni bance a vzhledem ke kvalité¢ vybéru si dovolim tvrdit, Ze do zakoupeni licence pftilis
neinvestovali. Ackoliv srovnavat audiovizualni tvorbu znacek TONAK a Bat’a s Pradou je
naprosty nesmysl, jedno maji znac¢ky spole¢né: naprosté podcenéni audio stopy. Z praxe
vim, ze hudba je na mensich projektech ¢asto podceniovana a tvirci maji tendenci soustredit
se hlavné na obsahovou a vizudlni stranku videa, coz je velkd chyba. Zvukova stopa
v audiovizuélnim dile tvoti polovinu atmosféry, pomahé udrzet divakovu pozornost a uréuje
tempo stiihu. V okamziku, kdy neni zvuku vénovana dostateCna energie a pozornost,
nezalezi na tom, jak krasné je video natoCeno nebo jaké celebrity v ném vystupuji, prosté

neni dobré.

4.3.3 NEHERA

Znovu ozivena odévni znacka, jejiz tradice saha az do prvni poloviny 20. stoleti, kdy
ji v Prostéjove roku 1923 zalozil Jan Nehera. Jeho zdmérem bylo vybudovat podnik, ktery
bude vyrabét a prodavat konfekéni obleCeni pro vSechny ekonomické tfidy. Podnikani se
dafilo, dilna se zacala rozristat a Nehera oteviral nové pobocky po celé Ceskoslovenské
republice. Se svou konfekei prorazil i v zahranici, kde oteviel prodejny v severni a jizni
Africe, Maroku, Egypté¢ a Stockholmu. Tyto lokality se dnes mohou zdat pro obchod s
konfekci ponékud exoticke, ale ve druhé poloving 30. let se jednalo o rychle se rozvijejici

trhy, které jesté nebyly presyceny zahrani¢ni konkurenci.'®

102\ ANDA JANDA. Vanda for Douglas: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 12 254 [pfispévek na Instagramu]. In:

. 17.11. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/B4-dDgmnxtb

103 §SIMEK, Robert. JAN NEHERA: PROSTEJOVSKY BATA. Euro.cz [on-line]. 22. 4. 2011 [cit. 2021-04-

05]. Dostupné z: https://www.euro.cz/byznys/jan-nehera-prostejovsky-bata-862671



https://www.instagram.com/p/B4-dDqmnxtb
https://www.euro.cz/byznys/jan-nehera-prostejovsky-bata-862671

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 68

Dnes se Nehera fadi mezi luxusni svétové producenty ready-to-wear'** kolekei.
Znacka neni ptili§ zastoupena v ¢eské maloobchodni siti, aktualné je mi znam pouze jeden
obchod v Praze nabizejici jejich modely. Diivodem je pravdépodobné vyrazné vyssi cena
modela ve srovnani s ostatnimi lokalnimi znackami (LAFORMELA, ODIVT atd..) a taktéz
jejich zacileni zejména na zahranicni trh. V neposledni fad¢ je tfeba brat v ivahu i fakt, ze
cilovou skupinou je v tomto ptipadé zralejsi a ekonomicky silngjsi klientela. Z tohoto
divodu je jejich marketingova komunikace sméfovana zejména na osobni prodej v ramci
fashion weeku (od roku 2015 se asi jako jedina Ceskoslovenska znacka pravidelné€ prezentuje
na pafizském fashion weeku) a jinych VIP akcich. Ro¢né ptipravuje ¢tyti kolekce, pro které
je typicky minimalisticky design, neutralni barvy, kvalitni tkaniny, diraz na detail, komfort
a funk¢nost odévu. Znacka aktualng sidli na Slovensku v Bratislavé a diky mezinarodnimu
tymu si jejich tvorba pomalu ale jisté nachéazi své ptiznivce po celém svété, hlavné v Asii,
ato predevSim diky propracovanym siluetdm, jednoduché barevnosti a zvolenym

materialim. !

Jako aspirujici sv€tovd znacka si Nehera velmi dobfe uvédomuje dileZzitost
audiovizualni propagace a snazi se nezlstat oproti své konkurenci pozadu. Jejich kompletni
videotvorbu je mozné dohledat na Nehera YouTube kanale, kde mé znacka néco malo pies
pét set odbératelil a zhruba 30 videi. Obsahové se pfedevsim jednd o zdznamy z patizskych
prehlidek, které je mozné dohledat az do roku 2015. Zaznamy jsou bohuZzel vesmés natoceny
nekreativné na jednu az dv€ kamery, které snimaji pfehlidku z jednoho mista stylem: celek,
nijezd od nohou po oblicej, celek a dalsi model'®. Druha kamera slouzi pouze pro

zaznamenani materidlu pro detailni prostfihy. Od tohoto priméru se lehce 1isi videozaznam

104 Ready-to-wear — Hromadné¢ a primyslové vyrabéné obleceni, prodavajici se jako kone¢ny produkt

pfipraveny k okamzitému noSeni. Vyrdbi se z méné ndrocnych materiald a tkanin, ve standardizovanych

konfekénich velikostech. Pro kazdou sezonu, respektive roéni obdobi vznika nova kolekce. LAPSANSKA,

Dana. THINK FASHION, str. 57-58

105 SABO, Miro. Pfimo z MBPFW: Nehera ne¢ekan¢ pouzila barvy, kvalita a luxus zlistavaji. Vogue [on-line].

2.9. 2018 [cit. 2021-04-05]. Dostupné z: https://www.vogue.cz/clanek/fashion/prehlidky/miro-sabo/primo-z-

mbpfw-nehera-necekane-pouzila-barvy-kvalita-a-luxus-zustavaji

196 NEHERA OFFICIAL. NEHERA Fall Winter 2019 Show: Podet zhlédnuti ke dni citace: 619 [YouTube
video]. In: . 28. 2. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/OTIOmm7GV7E
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z prehlidky SS2018'%7, kde si autofi pohrali alespoii s prostiihy a do videa zakomponovali

stylizované zabéry z bezpecnostni kamery.

Zcela na jiné urovni jsou umélecky daleko kvalitnéjsi videokampané k jednotlivym
kolekcim, na kterych velmi ocenuji, Ze se v nich povedlo zachovat barevnou paletu
a minimalisticky design, ktery je pro znacku tak typicky. Napiiklad videokampan pro
kolekci AW17'%® se odehrava na poli, kde autofi pracuji s pomérné vyraznymi vesnickymi
atributy aipies to se jim povedlo vytvofit minimalistické video, které svou barevnou
sttidmosti krasné koresponduje jak se samotnou kolekci, tak s celkovou estetikou znacky.
Naopak BTS!? video, které vzniklo z natadeni této kampang, se pfili§ nepovedlo. Podle
mého néazoru postrada jakékoliv rysy BTS videi: neobsahuje zddnou informacni nastavbu
nebo zabavné prvky, je kratké a podkresluje jej nevhodna hudba. Dalsi video, které¢ taktéz
reziroval Michal Pudelka, je kampail ke kolekci SS18!, ktera se tentokrat odehrava na
pozadi vychodoevropského predmésti. Pfirozené a téméf nenalicené modelky oblecené do
vizualné ¢istych, minimalistickych odévii piisobi jako bytosti, které do tohoto pochmurného
prostfedi nepatii. Pravé tento kontrast vytvaii zajimavy prvek, diky kterému si divak
uvédomi, jak tyto looky zvelebuji prostiedi, ve kterém jsou prezentovany. Na fakt, Ze je
Nehera slovenska znacka, ktera se rdda odkazuje na své kulturni dédictvi, upozoriiuje kromé
voiceoveru citujiciho slova z popularni pisnicky Okolo nds od Jany Kirschner i hudebni
podkres fujary, tradi¢niho slovenského hudebniho nastroje. V podobném nadechu se nese
také kampani, kterd vznikla o dva roky pozdé&ji pro propagaci kolekce FW20!!! a stejné jako

video k letni kolekci 2018 se pfibéh odehrava na pozadi méstské architektury. Video ma

107 NEHERA OFFICIAL. NEHERA Spring Summer 2018 Show: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 352
[YouTube video]. In: . 29. 9. 2017 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/408P2jINF80

108 NEHERA OFFICIAL. NEHERA AW2017 Campaign by Michal Pudelka: Poet zhlédnuti ke dni citace: 2
183 [YouTube video]. In: . 13. 7. 2017 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/THnOEziHw40

199 Behind the scene — video ze zékulisi vyroby audiovizualniho dila

10 NEHERA OFFICIAL. NEHERA Spring Summer 2018 campaign by Michal Pudelka: Pocet zhlédnuti ke
dni citace: 5 918 [YouTube video]. In: . 19. 1. 2018 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z:

https://youtu.be/evuLQcvgu9o

"I NEHERA OFFICIAL. NEHERA Fall Winter 2020 campaign: Podet zhlédnuti ke dni citace: 417 [YouTube
video]. In: . 2. 9. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/EUceFFkZ1 g8



https://youtu.be/408P2jlNF80
https://youtu.be/THnOEziHw40
https://youtu.be/evuLQcvgu9o
https://youtu.be/EUceFFkZLg8

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 70

podobnou stopaz jako jeho dva ptedchudci, také se odehrava za pochmurného pocasi, je

vizualng Cisté a v desaturovanych barvach.

Z formatt nasledujicich videi je zietelné, ze znacce nebylo umoznéno zacastnit se
zahrani¢niho tydne mody a byli donuceni kolekce uvést on-line. Videa prezentujici celé
kolekce, a ne jenom vybér, maji delsi stopaz a soustiedi se i na detaily jednotlivych odévi.
Viechny looky z letni kolekce 2021 byly pfedvedeny ve videu''?, které se odehravalo na
letnim slovenském venkové. Kvétinové prvky, vysoky jas a monochromatické odstiny
modré dévaji videu romantickou letni atmosféru, ktera je v perfektni harmonii s celou
kolekei. Nejpopularnéjsi video na YouTube kandle znacky Nehera je digitalni prehlidka
kolekce AW21'!3, ktera se odehrava v interiéru industridlni budovy. Ihned v tvodu divak
pozna, Ze video vzniklo béhem covidové pandemie, nebot’ v ivodni sekvenci je nékolik
odkazil na zdravotnicky materidl typicky pro toto obdobi: injekce, rousky a podobné. Video
je po filmaiské strance kvalitn¢ zpracovano, osobn¢ se mi libi kameramanova hra
s perspektivou prostoru, vybér hudebniho podkresu i stiihové efekty. Barevnost lokace je

v harmonii s barevnou paletou kolekce: podzimni zemité barvy, Zlutd a tmav¢ zelena.

Kromé¢ reklamnich kampani a on-line ptehlidek zvetejnil Nehera i sérii videi: How
to wear Nehera''*, ve kterych modelka predvadi, jak nosit obleceni, které ma specifictéjsi
sttth, nebo jak jednotlivé kousky kombinovat. Videa jsou opét vizudlné jednotna,

koresponduji s ostatni videotvorbou znacky, maji ptijemny hudebni doprovod i stopaz.

Je opravdu dobfte, ze v Nehera pochopili, jak dilezité je drzet krok s konkurenci a Ze
audiovizudlni prezentace je jednim ze zakladnich prvkl on-line marketingové komunikace,
bez které se zadna firma s mezinidrodnimi ambicemi neobejde. Videotvorba znacky je

profesiondlni, aktudlni a vizualn€ a atmosféricky jednotna.

12 NEHERA OFFICIAL. NEHERA Spring Summer 2021: Poget zhlédnuti ke dni citace: 2 157 [YouTube
video]. In: . 30. 9. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/iG_gNIHgElc

13 NEHERA OFFICIAL. NEHERA Autumn Winter 2021: Poget zhlédnuti ke dni citace: 46 418 [YouTube

video]. In: . 3. 3. 2021 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/eZ0BSkeifxk

!4 NEHERA OFFICIAL. How to Wear Budo Blouse: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 247 [YouTube video].

In: . 29. 6. 2018 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/V0Zt--Ub0Ob0
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4.3.4 Jan Cerny

Sedmadvacetilety lety absolvent ateliéru designu odévu na zlinské Univerzité T. Bati
Jan Cerny je aktualné povazovan za jednoho z nejtalentovangjsich designérti &eskoslovenské
modni scény. Vytvari primarné¢ kolekce panského obleCeni, ve kterych casto pracuje
s uniformitou nebo transformaci ikonickych kust panského Satniku. Pravideln¢ uvadi své
kolekce na prazském Mercedes-Benz Prague fashion weeku a ma za sebou i nékolik
uspesnych spolupraci s ikonickymi znackami. Podilel se na renesanci kultovnich bot znacky

Prestige, je ¢eskym ambasadorem Lexusu a dlouhodobé spolupracuje s projektem Addict''°.

Yo 7w

Do lofiského roku Cerny pracoval jako kreativni feditel tradi¢ni ¢eské modni znacky
KARA Trutnov, ktera se disledkem uzavieni obchodt i predchozich finan¢nich problému
aktudlné nachazi v insolvenci. Jako kreativni feditel mél na starost kromé navrhovéani novych
kolekci také péci o vizudlni identitu znacky vcetné kampani, se kterymi méla firma oslovit
mladou generaci zakazniki. Uplné prvni produkt, ktery Cerny pro KARA navrhnul, byla
unisex taska BLACKBAG #1, ke které vznikla dvé propaga¢ni videa. Prvni video!!®
zaznamenava postup prace pii vyrob¢ a zdlraznuje, s jakou poctivosti a preciznosti je taska
vyrobena. Ac¢koliv video neni nijak napadité, sviyy ucel splituje. Dalsi, tentokrat kampaniové
video!’, se odehravéa v prostiedi kolem nirodniho pamatniku odposlechu u Lipnice nad
Sazavou a demonstruje prvky, ze kterych Cerny Gerpal inspiraci pro jeho prvni kolekei. Tou
se stala pfiroda, konkrétné kamen — element sily, pevnosti a nezniCitelnosti, stejné jako
kize.!!8
Videoprezentace KARA byla do Cerného zasahu Zalostna a na jejich YouTube

kanale, ktery doposud obsahoval Ctyfi videa, byly nahrany 1 takové bizarnosti, jako tfeba

115 Addict — hudebni projekt ¢eského DJ NobodyListen, ktery pod nazvem Addict pofada nepravidelné rave

party na neobvyklych mistech. Vecirky se vyznacuji silnym line-upem, audiovizualni show a vysokou

navstévnosti.

16 K ARA TRUTNOV. BLACKBAG #1: Poget zhlédnuti ke dni citace: 255 [YouTube video]. In: . 9. 6. 2020
[cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/HhVSPNCj28U

"7 KARA TRUTNOV. Blackbag #1: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 403 [YouTube video]. In: . 11. 6. 2020

[cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/Ofeh-rSaMj0

18 JEDNICKA, Tereza. Jan Cerny: V KARA chci zkoumat a objevovat piirodu. FTSHP BLOG [on-line].
2020, 23. 11. 2020 [cit. 2021-04-09]. Dostupné z: https://www.footshop.cz/blog/jan-cerny-v-kara-chci-

zkoumat-a-objevovat-prirodu



https://youtu.be/HhVSPNCj28U
https://youtu.be/0feh-rSaMj0
https://www.footshop.cz/blog/jan-cerny-v-kara-chci-zkoumat-a-objevovat-prirodu
https://www.footshop.cz/blog/jan-cerny-v-kara-chci-zkoumat-a-objevovat-prirodu

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

navod na doméci maniktru'!®, ktery nema se znaékou naprosto nic spoleéného. Nebo video
predstavujici bundy ze zimni kolekce!?’, které kvili neustdvajicimu smichu a mdavani
ucinkujicich pisobi smésné. Je Skoda, ze se KARA dostala do tizivé financ¢ni situace a nadéle
nemiize pokradovat v revitalizaci, kterou Cerny odstartoval. Jsem presvédéena, Ze by znacka
pod jeho vedenim byla schopna expandovat na zahrani¢ni trhy a ndlezité¢ reprezentovat

¢eskou modni tvorbu.

Od roku 2017 Cerny buduje svou osobni znaku JAN, pod kterou tvoii panské
streetwearové oblecCeni, které je diky aktudlnim trendim nositelné i pro zeny. Jako jeden
z mala mladych designérti klade velky diraz na videoprezentaci a uz od svych profesnich
zacatkl rozSifuje svou instagramovou komunikaci o tento popularni format. Ackoliv Jan na
pocatku své kariéry nemél k dispozici takové rozpocty jako dnes, jeho videa byla i tak

zdbavna, zajimava, apredev$im kreativné zpracovand.'?!

Veskery obsah komunikuje
primarn¢ ptes Instagram, na kterém ma na rozdil od jinych platforem velkou fanouskovskou
zakladnu (dvacet tisic sledujicich). Jeho YouTube kanal sleduje zhruba stovka lidi, neni

ptiliS udrZzovany a veskery jeho obsah je mozné najit i na Instagramu.

Multitalentovany Cerny mimo jiné rad foti a vytvaii dal§i obrazovy obsah, ktery sdili
na socialni siti Instagram a nové 1 na TikTok. Nicmén¢ na vétSich projektech spolupracuje
s filmovymi profesiondly, nejcastéji s audiovizudlnim studiem SeeYa. Zakladatel
kreativniho studia SeeYe Simon Sebek je autorem né&kolika Honzovych videi, pfi¢emz
dlouhodobou spoluprici zahjili aftermovie!?? ze souvenir shop party, ktera prob&hla jako
doprovodny program prazského fashion weeku. Klubova atmosféra, Ziva kamera a energicka

stithova dramaturgie daly spole¢né vzniknout vizudlné atraktivnimu videu, které dobie

9 KARA TRUTNOV. KARA radi: 10 krok, jak na domaci manikuru: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 871
[YouTube video]. In: . 18. 6. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/-C1S6E1QEIU

120k ARA TRUTNOV. Zimni kolekce KARA: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 13 014 [YouTube video]. In: .
21. 11. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/ILzZU3m9mnIM

121 JAN CERNY. MICROMOVIE: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 773 [pfispévek na Instagramu]. In: . 18. 5.
2017 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/BUPRT10lEyR/

122 JAN CERNY. JAN SOUVENIR SHOP PARTY AFTERMOVIE: Poget zhlédnuti ke dni citace: 2 621
[pfispévek na  Instagramu]. In: . 11. 10. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné¢ z:
https://www.instagram.com/p/B3h1EVgA-VH/
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funguje také diky autorské hudb¢, o kterou se postarali dva predni ¢esti DJs, ktefi spole¢né

s dal$imi influencery ve videu tcinkuji.

Cerny byl historicky prvni Gesky designér, ktery béhem pandemie COVID-19
usporadal digitalni modni piehlidku. Byl to jeden z jeho prvnich pocinti v on-line prostiedi
a ve finale slavil nemaly Gspéch pravé vysokym poctem zhlédnuti. On-line show, ktera byla
uvedena i1 v ramci Vogue Supports Local (viz nize), se odehravala v netradi¢nim prostoru
sportovni haly, uprostied které byl nainstalovan bézecky pas, na kterém model predvadél
jednotlivé outfity. Koncept i prostiedi skvéle dopliuje samotnou kolekci a poukazuje na fakt,
ze kde je kreativni napad, nemusi byt vysoky rozpocet. Zaznam je opét profesionalné
natoden a sestiihan tak, Ze ani po par minutach neza¢ne divéka nudit. Béhem piehlidek Cerny
klade velky dliraz také na dobré osvétleni a kvalitni hudebni podkres, coz spole¢né dovytvaii
atmosféru kolekce. Ptehlidka vzbudila nebyvalou pozornost zejména na Instagramu a
dalsich socialnich sitich a mimo to se ji dostalo i nemalé pozornosti od lifestylovych
magazini. Dokonce v rdmci Vogue Slo o druhou nejsledovanéjsi prehlidku, predbéhla jej

pouze medialni kralovna Vanda Janda.

Na podzim loniského roku bylo opét mozné poradat mensi kulturni akce, takze se za
upravenych podminek konal 1 prazsky fashion week, v ramci kterého byla uvedena Honzova
nové kolekce pro sezéonu SS21. Ke kolekci vznikl i kratky dokumentarni film'?3, ktery
divaktim piiblizuje jeji vyrobu, inspiraci, a nakonec i prezentaci. Film umoznuje divakiim
nahlédnout do zékulisi Honzova profesniho Zivota a poznat lidi, se kterymi dlouhodobé
spolupracuje. Ackoliv ma video dokumentarni format, jedna se o velmi zabavné dilo, které
vlastné prezentuje Honzu a jeho kolegy jako bezstarostné mladé lidi, které bavi uméni a

moda.

Velmi se mi libi komplexnost, s jakou Honza pfistupuje ke tvorbé svych kolekei, ale
také to, Ze jeho prace neni pouze o odévu. Myslim si, Ze diky spolupraci s lokdlnimi umélci
1 schopnosti okamzité reagovat na aktudlni déni, je na nejlepsi cesté, jak svou tvorbu dale
kvalitn€ rozvijet a zistat tak uspeéSnym a popularnim umélcem. S radosti a ocekavanim
pokracuji ve sledovani jeho prace a té€§im se na jeho nové projekty, které si pro nds behem

lockdownu pfipravil.

123 JAN CERNY. JAN CERNY SS-21 SHOW: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 964 [YouTube video]. In: . 7.
10. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/OZqGTYMQKIE
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4.3.5 Absolventi ADO UTB Zlin / Lukas$ Krna¢ a Michaela Hrinlova

Ve vysledcich dotazniku, ktery zkoumal, jaké ceskoslovenské a zahranicni modni
znacky maji podle vybrané skupiny dotazovanych nejvyraznéjsi videoobsah, byli nékolikrat
jmenovani zlinsti absolventi Ateliéru designu odévu Lukas Krna¢ a Michaela Hrinova.
Respondenti, kteti formulaf obdrzeli, jsou ve vétsi mife spoluzaky a kolegy autorky prace
s napojenim na zlinskou univerzitu, a proto se mize na prvni pohled zdat, Zze vybér designérii
je ovlivnény prostiedim, ve kterém prace vznikd. Piesto chci upozornit na fakt, ze Lukas 1
Michaela jsou piednimi Ceskoslovenskymi navrhaii, kteti pravidelné své kolekce uvadeji na
prestiznich mddnich udalostech véetné prazského fashion weeku. Jejich tvorba je natolik

profesionalni a v ramci tématu relevantni, ze si své misto v tomto vybéru rozhodné zaslouzi.

4.3.5.1 Michaela Hriniova

Modni navrhatka tvotici pod znackou AiM. V jejich kolekcich se misi prvky punku
s casual stylem, pracuje s netradicnimi materidly, minimalistickou barevnosti a siluetou
vychézeji z panskych stfihti. Podle Michaely se za kazdou jeji kolekei vzdy skryva piibéh
nebo téma, které ji v zivote ovlivnilo a pfes optiku své znacky je pretransformovéavano do
obleeni.!** Stejné tendence se projevuji i v jeji videotvorbé, kterou komunikuje vyhradng
na svych socidlnich sitich, pfedev§im na Instagramu. YouTube kanal sice ma, ale nema na
ném nahrany 7adny obsah. V tivodni sekvenci backstage videa '%° z ptehlidky kolekce No
Future (FW19) popisuji mladé divky, jak si v roce 1966 predstavuji budoucnost. Na tyto
technologické predikce navazuji zabéry moderniho svéta, které jsou doplnény komentarem
upozoritujicim na fakt, Ze moderni civilizace vytvofila nastroje, které rozbijeji socidlni
strukturu. Na obrazové otazky ohledné budoucnosti odpovida hlasity vykiik: There is no
future, the future is now! ktery timto uvadi nasledujici zabéry odévl z kolekce a backstage
prehlidky na prazském fashion weeku. Jednd se o ndpadité¢ a kvalitné zpracované
audiovizualni dilo, které v sob€ misi hned n¢kolik videoformat: mood video s lookbookem

a behind the scene zabéry z prehlidky. Ziva kamera, kreativni stfih, filmové efekty a skvéla

123 KOVANSKA, Laura. EDITORIAL: Médni névrharka Michaela Hritiova tvoii na zdkladé pribshd. Jaky je

ten jeji? Redbull.cz: Fashion [on-line]. 06.03.2020 [cit. 2021-04-10]. Dostupné z: https://www.redbull.com/cz-

cs/fashion-editorial-michaela-hrinova-navrharka-laura-kovanska-foto

125 STACHURA, David. MBPFW19 /AiM BY MICHAELA HRINOVA/: Poget zhlédnuti ke dni citace: 46
[Vimeo]. In: . 13. 5. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://vimeo.com/335847863



https://www.redbull.com/cz-cs/fashion-editorial-michaela-hrinova-navrharka-laura-kovanska-foto
https://www.redbull.com/cz-cs/fashion-editorial-michaela-hrinova-navrharka-laura-kovanska-foto
https://vimeo.com/335847863

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 75

hudba spolecné vytvaii perfektni dilo, které pomaha kolekci nejen predstavit divaktm, kteti
neméli moznost se prehlidky zucastnit, ale zaroven uzavirda navrhaiciny myslenky do

jednoho komplexniho a trvalého dila.

Esteticky podobny je taktéz video zdznam z piehlidky Only Lovers Left Alive!?S,
ktera byla uvedena v rdmci sezony SS20 na prazském fashion weeku. V tomto i pfedchozim
videu je mozné najit nékolik spole¢nych prvki, se kterymi autor videa David Stachura rad
pracuje: dynamicky stiih, efekt filmové suroviny, chladnéjsi teplota bilé a rychlé prosttihy
vlozenych fotografii. I vtomto piipadé¢ se jedna o povedeny audiovizudlni pocin se

zajimavou stfihovou dramaturgii a dobte zvolenym hudebnim podkresem.

Nejaktualngjsi video Reflection of my heart'?” bylo vytvofeno specialn& pro
digitalni prezentaci kolekci FW20 v ramci projektu Vogue Supports Local Fashion. Inspiraci
nové AiM kolekce se staly carodéjky — Zeny, z nichz méli muZi strach, protoze se nebaly byt
samy sebou. A pravé nestandardné krasné, nespoutané a svobodné rebelky se spolecné
s prvky temnoty, sily a odvahy staly hlavnimi aktéry ve videu, které kolekci reprezentuje.'?3
Nestandardni krésu pfedstavuji modelky, které jsou ob¢ vizudlné€ zajimavé a jedna z nich ma
dokonce atypické tetovani na krku. Nespoutanost a rebelstvi ¢isi ze zabéri, ve kterych zeny
pozuji a pobihaji na pozadi klasické architektury a pamatek. Svoboda je zastoupena
nespoutanym pohybem bélouse, na kterém sedi jedna z modelek. Tajemno vyzatuje z akce,
kterd se odehrava kolem ohné a silu pocituji 1 ze St€kotu velkého bilého psa na pozadi
monumentalni architektury. VSechny tyto prvky daly dohromady vzniknout skvélému videu,
které neslouzi jako lookbook piedstavujici jednotlivé modely z kolekce, ale jako mood
video, které ma predstavit atmosféru a inspiraci z které modely vychazeji. A samoziejme je

jeho ucelem 1 nalakat divaky na Zivou piehlidku, kterd byla pfesunuta.

126 STACHURA, David. MBPFW SS20 /AiM BY MICHAELA HRINOVA/: Poget zhlédnuti ke dni citace:
39 [Vimeo]. In: . 16. 1. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://vimeo.com/385217853

127 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x AiM: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 898 [YouTube video].

In: . 29. 4. 2020 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://youtu.be/1 _96prZu5S8

128 FORMACKOVA, Lucie. AiM by Michaela Hrifiova podzim—zima 2020/2021. Vogue: Vogue Supports

Local Fashion [on-line]. 29. 4. 2020 [cit. 2021-04-10]. Dostupné z: https://www.vogue.cz/clanek/vogue-

supports-local-fashion/lucie-formackova/vogue-supports-local-fashion-aim-by-michaela-hrinova-podzim-

zima-2020-2021
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4.3.5.2 Lukd$ Krnaé

Mlady slovensky navrhar Lukas Krna¢ je popularni hlavné diky své zabavné a
satirické povaze, ktera se znatelné promita do jeho tvorby. Jeho produkty jsou kreativni a
kvalitné zpracované, presto LukaS k mode¢ pristupuje ironicky a rad si z ni déla legraci.
Prostfednictvim svych navrha Casto pfitahuje pozornost k dilezitym témattim, o nichz se
snazi pfemyslet s nadsazkou. Zpracovat vazné téma tak, aby obsahovalo lehkost, vtip a
nesklouznout pfitom k lacinému cirkusu vyzaduje od navrhare dobry vSeobecny piehled a
kreativitu. Lukas se pySni obojim. Ve své tvorb¢ pracuje s prvky karikatury, pestrobarevnou
paletou, rozlicnymi materidly a inspirativni provokaci. Dohromady tyto prvky vytvéaieji
jednoduse rozpoznatelny a jedine¢ny rukopis autora. Médni prehlidky Lukas koncipuje jako
divoké extravagantni show, které maji primarné divaky pobavit. K tomu vyuziva netradi¢ni
casting, herecké prvky a popularni hudebni podkres. Podobné pfistupuje 1 k tvorbé videi,
které publikuje ptfedevS§im na svém Instagramovém profilu. Kazdd Lukasova kolekce
vychazi z né¢jakého ptib&hu, se kterym se divak miize ztotoznit, a prave tyto piibéhy jsou

zaznamenany ve videich, které kolekce doplnuyji.

Prvni profesionalni video'?’ vzniklo ke kolekci Sunday, ktera odstartovala LukaSovu
tradici prezentovat v ramci MBPFW'?°, Nato¢ili ho studenti audiovizudlni tvorby z UTB ve
Zling, kde Luka$ taktéz studoval. Jednd se o kratky zaznam satirické scénky, kterd se
odehrava na fotbalovém htisti. Pravé fotbalovy zépas, ktery se tradicné odehraval kazdou
ned¢li ve vesnici, ve které Luka$ vyrtstal, byl inspiraci pro jeho kolekci FW17. Série
kratkych videi Toilet Realness PT.01'3! a PT.02'3? vznikla jako kampai k prodejnim
artiklim z kolekce SS19 Afterparty. Videa v sobé nesou Lukastv klasicky satiricky rukopis
a poskytuji netradi¢ni ndhled do prostoru ddmskych toalet béhem vecirku v brzkych rannich

hodinach. Lukas s autory kampané spolupracoval i na svych dalSich videich propagujicich

129 LUKAS KRNAC. Sunday, fashion video: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 420 [on-line]. In: . 23. 12. 2016
[cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/BOVr56hAXqy/

130 Mercedes-Benz Prague Fashion Week

131 STACHURA, David. TOILET REALNESS /LUKAS KRNAC/ PT.01: Podet zhlédnuti ke dni citace: 53
[Vimeo]. In: . 15. 1. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://vimeo.com/311538783

132 STACHURA, David. TOILET REALNESS /LUKAS KRNAC/ PT.02: Poget zhlédnuti ke dni citace: 29
[Vimeo]. In: . 15. 1. 2019 [cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://vimeo.com/311538561
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jeho signature produkty, barevné mikiny se §titky Broccoli!*}, Bananas'** a Black Soul'?’.
Vzhledem k tomu, Ze jsem spoluautorkou vSech zminénych videi, nebudu je hodnotit a
prenecham divakovi prostor pro vytvoreni si vlastniho nazoru. Piesto bych rada podotkla, ze
osobné jsem s vysledky spokojena a myslim si, Ze se ndm povedlo vytvofit videa, ktera jsou

v harmonii s designérovou personou i stylem komunikace na socidlnich sitich.

Lukas je aktivni hlavné na Instagramu, kde pravidelné ptidava fotky nejen své prace,
ale 1 ze svého zivota. Podle né&j je totiz dulezité, aby mél divak pocit, ze designéra zné a
vytvoril si vztah i k nému jako takovému a nejenom k jeho designu. Pomérné Casto se na

136 nebo videa, ve kterych Lukas tan¢i'®’. Ty jsou

jeho profilu objevuji také zabavné scénky
podle jeho slov nejpopularnéjsi, a pravé proto vznikly videa jako Bananas a Black Soul, ve
kterych Luka$ osobné ucinkuje jako drag tanecnice. Obsah jeho socidlnich siti je autenticky,

zabavny a barevny. Stejné jako jeho prace.

4.3.6 ODIVI

Ceska konfekéni znatka médni navrharky Ivany Burkertové se primarné zabyva
produkci zakladnich kousku bézného ddmského Satniki. Hledajic balanc v kontrastech dvou
rozdilnych svétl — extrémni sport a moderni méstsky Zivot, vytvaii ODIVI nad¢asovy odév
kombinujici eleganci s funkcnosti. Kolekce, pro které je charakteristickd hra struktur

a materialf, jsou vyrabény vyhradné v Ceské republice z lokalnich a udrZitelnych materialdi.

133 KLARA DABOLKOVA. LUKAS KRNAC / BROCCOLI [YouTube video]. In: . 7. 5. 2021 [cit. 2021-5-
19]. Dostupné z: https://youtu.be/0QS4u6sFK-8

134 KLARA DABOLKOVA. Lukés Krna¢ / BANANAS [YouTube video]. In: . 7. 5. 2021 [cit. 2021-5-19].

Dostupné z: https://youtu.be/016uz7q2fnE

135 KLARA DABOLKOVA. Lukas Krna¢ / Black Soul [YouTube video]. In: . 7. 5. 2021 [cit. 2021-5-19].
Dostupné z: https://youtu.be/G4Z2YU84x1cY

136  UKAS KRNAC. Baking: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 514 [on-line]. In: . 4. 12. 2018 [cit. 2021-5-19].

Dostupné z: https://www.instagram.com/p/Bq9_r3zF6_O/

137 LUKAS KRNAC. #flashdance: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 3 347 [on-line]. In: . 29. 6. 2018 [cit. 2021-

5-19]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/BknVbpkhsem/
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Iva na vétSiné svych modelti pracuje s geometrickymi tvary, aby zpochybnila Zenskou

siluetu a omezila odpad z textilu.'®

Podobné jako ostatni Ceskoslovensti designéti 1 ODIVI komunikuje primarné pies
svlj Instagramovy profil, na ktery pravidelné ptidava velmi esteticky a minimalisticky
obsah. YouTube kandl znacky prakticky neexistuje. Na platformé je sice mozné dohledat
dva profily s jejim nazvem, ale jedna se o neprofesiondlni a chaotické ucty, které neobsahuji
aktualni obsah a jsou neudrzované. Nejkomplexnéjsi prehled ODIVI videi je mozné
zhlédnout na platformé¢ Vimeo, na které ma znacka udrzovany profil obsahujici videotvorbu
az do roku 2011. Kromé¢ oficialniho obsahu jsou na platform¢ umisténa i dalsi videa, ktera
vznikla ve spolupraci s Ivou Burketovou, nebo jsou jinak na znacku napojena. Napiiklad
mood video'*? herecky Jenovéfy Bokové, ktera pézuje v Satech ODIVI béhem karlovarského
filmového festivalu. Video se pfilis nepovedlo a pravdépodobné proto se navrhaika rozhodla
ho na svych socidlnich sitich nezvetejnovat. Dalsi, tentokrat povedend kampanova videa

140 3 Vodafone'*!, ve kterych Iva u¢inkuje. Obé videa

vzesla ze spoluprace se znackami Nike
jsou velmi profesiondln¢ zpracovand, népaditd a zabavna.

42 vzniklo v roce 2011 jako kampari k propagaci

Jedno z prvnich videi znacky Picnic!
letni kolekce. Prestoze je video dostupné ve velmi Spatné obrazové kvalité, jedna se o
pomérne povedené dilo, které uspéSné zaznamendva atmosféru letnich dni, pro které byla
kolekce vytvotena. Na muj vkus je kampan zbytecné dlouhd, ale je tfeba si uvédomit, ze
pred deseti lety nebyl internet presycen obsahem jako dnes a bylo daleko jednodussi udrzet

si divdkovu pozornost. Ocenuji, Ze Iva investovala do videopropagace znacky uz v

138 Designéti: ODIVI. In: Mercedes-Benz Prague Fashion Week [on-line]. [cit. 2021-04-12]. Dostupné z:

https://mbpfw.com/designeri/odivi

139 EMPERTUM PRAHA. Odivi x kviff x jenufa: Poget zhlédnuti ke dni citace: 61 [Vimeo]. In: . 10. 7. 2017
[cit. 2021-5-19]. Dostupné z: https://vimeo.com/224920376

140 AMAZING. NIKE X ODIVI: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 629 [Vimeo]. In: . 27. 6. 2017 [cit. 2021-5-
20]. Dostupné z: https://vimeo.com/223278917

141 FARA, Matyas. Vodafone Youth - Future Jobs: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 976 [Vimeo]. In: . 27. 7.

2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/281977678

142 ODIVI. ODIVI fashion collection 2011 summer: Podet zhlédnuti ke dni citace: 31 000 [Vimeo]. In: . 10.
11.2011 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/31897834
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jejich pocatcich a za omezené prostfedky tvorila kampanova videa témét pro vSechny své
kolekce. Lookbook podzimni kolekce z roku 2011 neni sice tak vizudlné pfitazlivy jako
predchozi video, ale existuje, a to se pocitd. Od podzimu roku 2013 vznikaji videa ve Full
HD kvalité a celkové se videa znacky jenom zlepsuji. Lookbook!* pro kolekci AW13 je

stylizovanou do geometrickych tvart, které jsou znacce blizké.

Od roku 2013 ODIVI pravidelné uvadi své kolekce na MBPFW, ktery pro své
prezentujici zajistuje fotografie a videozdznam z ptehlidek, které vzapéti zvefejiiuje na
svych webovych strankach a socialnich sitich. Jedna se o jednotné a technické zdznamy,
které jsou pro vSechny znacky stejné. Ve snaze odlisit se n¢ktefi navrhafi vytvareji vlastni
zaznamy, které pozdéji promuji na svych komunikacnich kandlech. To je ptipad znacky
ODIVI, kter si pro natoceni svych piehlidek pravideln€ najima filmové profesionaly, kteti
z4znam samotnych modeldl obohacuji o dalsi kreativni prvky. Napiiklad expozice videa'**
z prehlidky kolekce AWI15 zabira modelku, kterd se snowboardem v ruce schazi po
historickém schodisti. Zabér je doplnén komentdiem o dobrodruzstvi a spolecné tak
vytvateji odkaz na propojovani extrémnich sporti s méstskym Zivotem, ze kterého kolekce
vychazi. Na expozici navazuji zabéry navrhatky, kterd pfipravuje modelky na ptehlidku, ze
kterych je prestfihdvano na samotnou show. Podobné video'* bylo vytvoieno z piehlidky
SS16, a zamétuje se spise na prehlidku a detaily jednotlivych modeld, ale chybi mu jakakoliv

umélecka nadstavba.

Povedeny snimek'#® vznikl z ptehlidky kolekce Teleport, na které ODIVI
spolupracovalo s ¢eskym DJ NobodyListen a znackou Nike. Opét se jedna o zdznam, v jehoz
expozici je nacrtnuta atmosféra kolekce, na kterou navazuji Soty z prehlidky, ale 1 zdbéry

modell pézujicich v kolekci na pozadi riznych lokaci. Osobné mi vadi, Ze na svézi expozici

143 ODIVI. ODIVI AW13 When it snows on you, things are still blooming elsewhere.: Pocet zhlédnuti ke dni
citace: 3 354 [Vimeo]. In: . 21. 9. 2013 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/odivi/aw13

144 ODIVI. ODIVI AW15 catwalk at Mercedes-Benz Prague Fashion Weekend: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
315 [Vimeo]. In: . 2015 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/136842486

145 ODIVI. ODIVI SS16 catwalk at Mercedes-Benz Prague Fashion Week: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 59
[Vimeo]. In: . 21. 4. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/214230984

146 JAHN, Jakub. ODIVI x NOBODYLISTEN x NIKE iD x Teleport S/S17: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
166 [Vimeo]. In: . 20. 9. 2016 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/182205524
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navazuji zpomalené zébéry ptehlidky, diky kterym video v poloviné ztraci dynamiku a
zbyte¢né se tdhne. Podzimni kolekci AW18 Body ODIVI zahajuje éru, ve které znacka
pracuje s lidskym t&lem a jeho diverzitou. Kampaii'*’ ke kolekci byla nato¢ena na mobilni
telefon v ramci spoluprace se znaCkou Samsung, ptfesto video plsobi profesionalné.
Neutralni barevna paleta odévl dobie vynika na pozadi zvolené lokace i zptisobu osvétleni.
Video je doplnéno o voiceover, ktery kolekci vdychava piibéh. Naopak ve videu z kolekce
SS18'48, ktera je taktéZ inspirovana lidskym télem, se voiceover piili§ nepovedl. PfestoZe je
video plné hezkych zabér, zplsob, jakym je nahran, plsobi komicky a vytvaii

neprofesionalni dojem celého dila.

Video z $okujici show!'#, kterou ODIVI piedvedlo loni v 1ét& na prazském fashion
weeku, neslouzi jako klasicky zaznam piehlidky, ale prezentuje postoj znacky
k problematice negativniho dopadu mddniho primyslu na Zivotni prostfedi. Navrharka
Berkertova se na protest modni sezénnosti, kterou MBPFW podporuje, rozhodla na
prehlidkové molo poslat nahé modely a upozornit tak na fakt, Ze jedind 100% udrzitelna
kolekce je ta, kterd neexistuje. Video, které ke ,.kolekci 0+ vzniklo, vysvétluje zdméry
tohoto revolucionafského kroku, které nemusel kazdy zi¢astnény na prvni dobrou pochopit
a slouzi tak jako mustek pro konverzaci o konzumismu, fast fashion trendech a neudrzitelné

sezOnnosti.

Stejné jako desitky dalSich znacek a designéri i ODIVI vyuzilo piilezitost ¢ast své
kolekce uvést v ramci projektu Vogue Supports Local a natoéili netradi¢ni lookbook!'™?,
ktery se soustfedi spiSe na vykresleni atmosféry neZ na jednotlivé modely. Minimalistické
zabéry fragmentl kolekce prostiihavany snimky vin tfisticich se o kamenité pobiezi

doprovdzeny jemnym hlasem zpévacky Zofie Daibujanové napovidaji, Ze nasledujici

147 ASVOFF BRATISLAVA. 32. PIETA // ODIVI AW18 SKIN COLOURS by Jakub Jahn: Pocet zhlédnuti
ke dni citace: 21 [on-line]. In: . 2. 4. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/327945871

148 ODIVI. ODIVI SS18 TELO /BODY: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 690 [Vimeo]. In: . 25. 11. 2017 [cit.
2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/244430711

149 ODIVI. 2019-09-16-ODIVI-0-plus-FINAL-HD: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 5 074 [Vimeo]. In: . 20. 9.

2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/361303077

150 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. ODIVI x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 352 [YouTube
video]. In: . 8. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/C34nROdhNA4
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kolekce bude minimalistickd, néznéa a opét vyrobena s maximalnim respektem k zivotnimu

prostiedi.

Pravdépodobné nejdelsi video, které znacka zprazského fashion weeku kdy
vytvofila, byl osmiminutovy zaznam'>! kombinujici zabéry z prehlidky, backstage, ale i
lookbookové shoty jednotlivych modelt na pozadi industrialni architektury. Autor videa si
pohréava s filmovymi formaty i technologiemi a spojuje zabéry potfizené kvalitni digitalni
kamerou s materidlem z malé¢ domaci VHS kamery. I pfesto, Ze se jedna o neobvykle dlouhé
dilo, diky dynamické hudbé, sofistikovanému stiihu a praci se zdbavnymi BTS fotografiemi
potfizenymi modelkami a ODIVI tymem, je video svézi a schopné udrzet si divakovu
pozornost. Monochromaticka barevnost dila je v souznéni s barevnou paletou kolekce, ale 1
tak se ve videu né€kolikrat objevi zdbér nabarveny na Cerveno, ktery mé za kol divéka
ptekvapit a udrzet jeho pozornost. Video ma dvé verze, kdy v plné délce je nahrano v IGTV

na Instagramovém profilu znacky a kratsi minutovou'*? verzi umistili na Vimeo.

4.3.6.1 SOBJE

Soucasti ODIVI je i sesterska znacka SOBIJE, ktera vyrabi individudlni a vkusné
svatebni nebo spolecenské Saty. Bojujic za estetictéjsi svatby a plesy SOBIJE S§ije pro Zeny,
které maji sviij styl a nechtéji vypadat jako Slehackovy dort. V ramci propagace, ale i v reakci
na chybgjici udalost, kreativni duo Iva Burkertova a Tereza PlaSilova stojici za znackou,
potadaji dekadentni a surrealistické radovanky v podobé& plesu a maskarni zdbavy SOBJE.
Jednd se o velmi popularni udalost, na jejiz prvni ro¢nik ldkala velice povedena

upoutdvka'>

, kterou vytvofil uznavany cesky audiovizudlni umélec Michal Boodya
Budinsky. Boodya ve videu uspé$né pracuje s vnitinim prostorem nové scény Narodniho
divadla, ve které se natacelo a perfektné kombinuje interiérovou architekturu s prvky satiry

a tanecni performance. Béhem plesu vystoupila i hereCka a houslistka Jenovéfa Bokova,

151 ODIVI. NO-COLLECTION 0: Poget zhlédnuti ke dni citace: 8 159 [piispévek na Instagramu]. In: . 18. 9.
2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/tv/CFSWr6 AHvGH/

152 CALL Natt. ODIVI x MBPFW 2020: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 56 [Vimeo]. In: . 8. 11. 2020 [cit. 2021~
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/476940480

133 ODIVI CZ. PLES SOBJE: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 1 180 [YouTube video]. In: . 7. 3. 2018 [cit. 2021-
5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/7NSoqruOhN8
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134 ve které

ktera se taktéz podilela na propagaci udalosti a s Budinskym nato¢ili upoutavku
ucinkuje. Nataceni rovnéz probihalo v prostorach Narodniho divadla, ale tentokrat se ptib¢h

soustiedil spiSe na houslové vystoupeni a herecku samotnou. Video je opét velmi povedené.

Z dosavadni audiovizudlni tvorby ODIVI je zfejmé, ze si jeji zakladatelka Iva
Burkertova uvédomuje, jak zdsadni je video obsah vytvaret a investuje do jeho produkce uz
od uplnych pocatkti. Diky spolupraci s prednimi ceskymi umélci: Jakub Strach
(NobodyListen), Jan Strach (rezisér a kameraman), Michal Boodya Budinsky (fotograf a
videomaker) a mnoho dalSich, se ODIVI a SOBJE daii vytvaret kvalitni vystupy, které

znackam dodavaji prestiz a zviditeliuji je 1 na profilech ostatnich umélci.

4.3.7 NAUT

Ceska znacka, za kterou stoji designéti Lukas Prochazka a Filip Nguen, za¢inala pied
péti lety pod nazvem Lift Off a soustfedila se na vyrobu sportovnich batohil a taSek pro
meéstskou cyklistiku. Jejich prvnim produktem byla cyklo brasna, kterd se dala jednoduse
odepnout a nosit jako kabela pfes rameno.'>> TtebaZe se jednalo o pomérné intuitivni
produkt, designéfi vyhodnotili, ze bude vhodné k brasné vyrobit sérii videi, které vysvétli
systém uchyceni a jak bragnu nosit. Na historicky prvni video Lift Off'*¢ zobrazujici pouZiti
brasny v béZzném Zivoté navazuje amatérsky pokus o umélecké video'”’, ve kterém byla na
zaveéSena kola promitana projekce vSemoznych prostredi. Pfedpokladdm, Ze z dila se mél
divak dozveédet, ze je mozné brasnu piipevnit na rizné typy kol véetné damskych a nove je

mozné ji zakoupit ve vice barevnych provedenich. Sérii uzavird animované video'>®, ve

154 HAIRBORN. Ples Sobje 14. 4. 2018: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 209 [pfispévek na Facebooku]. In: . 9.
4. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.facebook.com/watch/?v=1679842305439176

155 KREMAR, Michal. Ceské firma Lift Off vymyslela revoluéni moduldrni batoh. Objevit.cz [on-line]. 26

Cervenec, 2016 [cit. 2021-04-14]. Dostupné z: https:/www.objevit.cz/ceska-firma-lift-off-vymyslela-

revolucni-modularni-batoh-t192945

136 LIFT OFF. LIFT OFF: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 508 [Vimeo]. In: . 14. 4. 2014 [cit. 2021-5-20].

Dostupné z: https://vimeo.com/79904184

STLIFT OFF. LIFT OFF Cyclebags: Podet zhlédnuti ke dni citace: 1 254 [Vimeo]. In: . 11. 9. 2014 [cit. 2021-
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/105903802

158 L IFT OFF. MAGNETAR MEN’S CROSSBODY BAG: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 483 [Vimeo]. In: .
13.12. 2014 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/114424117
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kterém je velmi jednoduse vysvétleno, jak brasna funguje. Videa kvalitativné odpovidaji

dobé, ve které vznikla a splituji sviij ucel.

Hlavnim motivem znacky se stala variabilita produkti a moznost jejich vzajemné
kombinace. Vznikla kolekce batohti a zavazadel NAUT, které na sebe diky modularnimu
systému navazuji a daji se tak spolecné kombinovat do mensich i vétSich celkl podle typu
cesty. Novy batoh NAUT byl exkluzivné¢ uveden v ramci 51. ro¢niku karlovarského
filmového festivalu, kdy zaroven k jeho propagaci vznikla tfi kratkd atmosférickd videa
demonstrujici univerzalnost produktu. Kazda jeho varianta byla pfedvedena v samostatném
videu. Nejmensi a nejlehéi modul NAUT Active predstavila'® drobni sle¢na, kterd
s batohem bézi napti¢ ptirodou. Modul NAUT Urban ma vétsi kapacitu a je vhodny i na
delsi vylety, proto byl vyobrazen'® jako vhodny partak pro turistiku. Spojenim obou
produktu vznikne velkokapacitni batoh, ktery je vhodny pro vicedenni cesty, a proto byl
piedveden'®! jako piiruéni zavazadlo. Ve viech videich se objevuje i product placement
jinych znacek, z ¢ehoz lze vyvozovat, ze se na vyrobnich nakladech videa podilelo vice
firem. Diky tomu si maly startup s batohy mohl dovolit vytvofit profesionalné nato¢enou

24

videa jsou estetickd, atmosféricky a barevné jednotna a spliuji svllj zdmer.

Po uvedeni produktu potiebovala znacka zakaznikovi vysvétlit, jak inovativni systém
modularnich zavazadel funguje, a proto vytvofila zdznam!®?, ve kterém je nazorné
pfedvedeno baleni bézného obsahu do batohu a jeho nésledna kompletace. Jednd se o
primérmé produktové video, jehoZ hudebni podkres je pomémé monotoénni. To ale ve

vysledku viibec nevadi, protoze ukolem videa neni zaujmout, ale vysvétlit, jak zavazadlo

1S9 LIFT OFF. Backpack Active - Naut: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 93 [Vimeo]. In: . 1. 7. 2016 [cit. 2021-
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/172281579

160 1 IFT OFF. Backpack Urban - Naut: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 458 [Vimeo]. In: . 1. 7. 2016 [cit.
2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/171650434

161 1 IFT OFF. Backpack Urban Active - Naut: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 140 [Vimeo]. In: . 1. 7. 2016 [cit.

2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/172281709

162 L IFT OFF. Modular Backpack Naut by Lift Off: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 064 [Vimeo]. In: . 16. 7.
2016 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/174996021
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funguje. Osobné jsem video i pfes jeho horsi kvalitu sledovala se zdjmem, protoze jsem

chtéla védét, jak systém funguje v redlném Zzivote.

Vimeo kanal znacky Lift Off obsahuje jesté nékolik dalsich kratkych kampanovych
videi, napiiklad reklamu stylizovanou do poéitacové hry'®* nebo zdznam'®* letniho dne na
plazi, ve kterém krome batohu ucinkuji i samotni designéti znacky. Jedna se o vSedni videa,
ktera pftili§ nezaujmou, ale ani neurazi. Hlavnim prvkem je samoziejmé symbolicky batoh
NAUT, od kterého pozd¢ji znacka pievzala sviij aktualni nazev. V soucasnosti se NAUT
nadale vénuje designovani a vyrobé modularnich zavazadel, upustil od produktti pro méstské
cyklisty a noveé vytvaii i kolekce obleeni na miru. Jejich produkty se od ostatnich lisi
technicistni siluetou a designem, preciznim zpracovanim s diirazem na funk¢énost a odolnosti

a minimalistickou barevnosti.

Vstup rebrandované znacky na lokalni modni trh byl podpoten nékolika uspésnymi
spolupracemi s prednimi ¢eskoslovenskymi navrhati (Petra Ptackova, LAFORMELA, Jan
Cerny), pro které NAUT vytvotil specialni sérii produkti, jez byly spoleéné s kolekcemi
uvedeny v ramci MBPFW. Zdznamy z ptehlidek je mozné dohledat na internetu a konkrétné
zdznam show NAUT x JAN!® je nahran na Vimeo kanale NAUT. Jednd se o formalng
a sttithove jednoduchy zaznam, jehoz pfidanou hodnotou je prvek promitani na vybrané kusy
odévu — vychazi z inspirace kolekce, kterd pracovala s motivem filmového klicovaciho
pozadi. Ze zdznamu byla stiizena i verze!® ptimo pro Instagram, ve které jsou akcentovany
limitované prodejni artikly NAUT x JAN. Kromé navrhéit znacka zapojila do tvorby svych
produktli idalsi lokalné ,,slavné* osobnosti jako tfeba influencerku a zpévacku Anetu

Charitonovou, ktera pro NAUT navrhla kabelku. K jeji propagaci vzniklo esteticky

163 LIFT OFF. Modular Backpack Naut - Select Player: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 430 [Vimeo]. In: . 16.
7.2016 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/174983470

164 LIFT OFF. Beach Day - NAUT Backpack: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 104 [Vimeo]. In: . 27. 7. 2016
[cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/176429598

165 NAUT. JAN CERNY SHOW: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 8 [Vimeo]. In: . 5. 9. 2018 [cit. 2021-5-20].

Dostupné z: https://vimeo.com/288352346

166 CARRYNAUT. NAUT x JAN: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 165 [ptispévek na Instagramu]. In: . 12. 9.

2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/tv/BnoypmwBgbb/
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minimalistické a kvalitné natoené kratké video'¢”, které se ale bohuZel nadmiru soustiedi
na samotnou influencerku a produkt je druhotny. Dalsi video zaznamendavajici spolupraci
s Charitonovou vzniklo z udalosti, na které byla nova kabelka uvedena. Jedna se o
podpriimérné video!®, které nanestésti ptisobi dost upatlané a zabiji exkluzivni atmosféru

akce 1 samotného produktu.

Tvorba NAUT je proptedena prvky asijské estetiky, které vychdzeji z kulturniho
dédictvi jednoho z navrhéit, jenz pochazi z vietnamské rodiny. Podobné tomu tak je 1 ve
videu'®” natoeném pro projekt Vogue Supports Local Fashion, protoZe hned v jeho uvodu
je diky zabéru ikonické koCky Maneki Neko a tradi¢nim asijskym rytmim hrajicim v pozadi
zifejma inspirace vychodnimi kulturami. Vybrané odévy z kolekce FW20 byly pfedvedeny
v jednoduché akci (modelové pozujici pod bodovym svétlem v ateliéru), kterou autofi videa
ozivili neobvyklym obrazovym formatem 4:3 a hudebnim podtextem gradujicim
z klasickych rytmi do techna. Dlraz na moduldrnost a variabilitu odévu je podpofen
monochromatickou barevnosti vychazejici z barevné palety znacky, kterd vesmés pracuje
s odstiny Sedi. Video bych zatfadila mezi ty lepsi, které byly pro Vogue Supports Local
Fashion natoceny, hlavné kvili jeho akceptovatelné stopdzi a zachovani si estetické 1

koncepéni harmonie se znackou.

Nejaktualngjsi video!’® dostupné na oficialnim Vimeo kanale NAUT bylo natogeno
behem jiz druhé piehlidky, kterou znacka uvedla na poslednim ro¢niku MBPFW. Stylizace
videa vychazi z estetiky piehlidky: cernobild barevnost, agresivni svételné efekty a
elektronickd hudba, zel pravé kvili pfehnanym svételnym efektim je video témeét
nekoukatelné. Svételnd dramaturgie show pisobi v zaznamu uplné€ jinak nez na ptehlidce,

kdy agresivni blikdni umocnéné rychlym stfihem vytvaii rusivou atmosféru, diky kter¢ je

167 NAUT. NAUT X ANNET CHARITONOVA: Poget zhlédnuti ke dni citace: 1 163 [Vimeo]. In: . 26. 7.
2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/227049125

168 NAUT. NAUT x ANNET CHARITONOVA: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 364 [Vimeo]. In: . 3. 7. 2017
[cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/224095075

169 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. NAUT x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 537 [YouTube

video]. In: . 27. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/snb0alhNCik

170NAUT. NAUT REVEAL Mercedes-Benz Prague Fashion Week FW20/SS21: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
2 [Vimeo]. In: . 6. 11. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/476295062
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témer nemozné si jednotlivé modely prohlédnout. Dokonce se nebojim tvrdit, Ze video miize

nékterym divakiim vyvolat i nevolnost.

Znacka ma jednoznacné potencial uspét se svou inovativni technologii nejen na
lokalnim trhu, ale je potfeba, aby vice zainvestovala do své propagace, prevazné té
audiovizudlni. Jejich dosavadni videotvorba byla tvofena pokazdé jinym tymem, a proto na
sebe jednotlivé vystupy nijak nenavazuji a ptisobi nekonzistentné. Osobné si myslim, ze by
NAUTu velmi prospélo navazat dlouhodobou spolupraci s konkrétni audiovizualni produkci

a vytvorit jednotny koncept pro jejich nadchazejicich videotvorbu.

4.3.8 LAFORMELA

Znacku v roce 2010 zalozili tfi absolventi odévniho designu Technické univerzity
v Liberci, pro které bylo v dany moment zaloZeni vlastni firmy jedinou moznosti, jak se
mode vénovat 1 po ukonceni studia. Mladym designérim bez jakychkoliv businessovych
zkuSenosti chvili trvalo, nez znacce vytvofili jeji pevnou DNA a nastavili funkéni obchodni
model. V navaznosti na tyto zmény LAFORMELU opustila jedna z designérek a znacka tak
zlstala pod vedenim ndvrhaii Antonina Soukupa a Miroslavy Kohutiarové, kteti stoji

v jejim ¢ele dodnes.!"!

LAFORMELA se prostiednictvim svych odévl snazi zdkaznikim nabidnou
vzpominku a pocit svobody, proto jeji kolekce Casto Cerpaji z estetiky subkultur 80. a 90. let,
kterou kombinuji se zajimavymi kontrasty a neobvyklym materialovym sloZzenim. Ready
To Wear kolekce a doplitkky v sobé propojuji méstskou estetiku s outdoorovou pohodlnosti
a spolecné tak vytvareji nad¢asové odévy s odvaznou barevnou paletou a grafickymi prvky.
LAFORMELA byla jednou z prvnich znacek, které podpotily novy koncept MBPFW a jiz
od jeho prvniho ro¢niku znaCka kazdoro¢né uvadi své nové kolekce v ramci jeho
programu.'’? B&hem priizkumu YouTube a Vimeo se mi ani na jedné z platforem nepovedlo
najit oficialni profil znacky, takze ptredpokladdm, Zze vesSkery sviij audiovizudlni obsah
distribuuji pouze ptes socidlni sit€ Facebook a Instagram. Profily znacky na obou socialnich

sitich se pfirozen¢ soustfedi hlavné na fotografie, ale je na nich mozné najit 1 nékolik

171 FETISOVA, Varvara. LAFORMELA: Vracime obleCeni do dob, kdy jsme neméli vSichni vSechno
cerny. Markething [on-line]. 14. PROSINCE 2017 [cit. 2021-04-171]. Dostupné Z:
https://markething.cz/rozhovor-laformela

172 Tamtéz
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kratkych zdznama z ptehlidek, ateliérova videa prezentujici konkrétni look, nebo delsi

stylizovana videa z fashion weeku a jejich rizné varianty.

Pomérné mnoho audiovizudlnich vystupi znacky vzeslo z kolaborace s Ceskym
distributorem prémiové obuvi Footshop, ktery v letech 2017 a 2018 vytvofil ve spolupréci
s LAFORMELOU dv¢ kolekce. Mini kolekce z roku 2017 byla poskladana z jedenacti kusti
odévil a dopliikd, jejichZ ¢ast byla predvedena v kratkém kampatiovém videu!”?, ve kterém
mimo jiné u¢inkuje popularni éesky raper Nik Tendo. Na kampaii navazuje rozhovor!’
dostupny na YouTube kanéle Footshop, ve kterém autoii kolekce popisuji jeji vznik a
inspiraci, odkryvaji vyznam sloganti a nazorné vysvétluji, pro¢ byly pouzity jednotlivé prvky
a detaily. Osobn¢ se mi koncept videa velmi libi, jelikoz neni piili§ obvyklé pro bézného
zakaznika takto jednoduSe zjistit designériv zdmér a vyznam jednotlivych prvka odévu.
Kolekce z roku 2018 byla daleko rozséhlejsi a obsahovala zhruba 19 kompletnich looki,
takze mohla byt uvedena v ramci sezony FW18 na MBPFW. Z historicky prvni ptehlidky
Footshopu na této prestizni udalosti vzniklo kratké video!” zaznamenavajici atmosféru
show a pfiprav v backstage. Ve velmi svizné sestfihaném zaznamu nema divak ptilezitost si
konkrétni modely pofadné prohlédnout, a proto byl od Footshopu velmi rozumny tah par dni
od piehlidky zvetejnit lookbook video!”®, které ma daleko pomalejsi tempo a soustiedi se

hlavné na odé€v a jeho detaily.

Pro uvedeni kolekce SS20 vramci MBPFW si LAFORMELA zvolila
architektonicky vyrazny prostor foyer Kongresového centra na Praze 4. S vizudlné
lukrativnim interiérem je pracovano jak pocas show, kdy modelky schéazeji do backstage po
tocitych schodech, tak ve videu, které kombinuje zabéry z ptehlidky s prostiihy vybranych

lookli nato¢enych na pozadi vizudlné cCistych architektonickych prvki. Video, které ke

173 FOOTSHOP. Footshop x LAFORMELA collection preview: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 919 [YouTube
video]. In: . 17. 3. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/vGz8G1MaYt8

174 FOOTSHOP. Piedstaveni kolekce LAFORMELA x Footshop: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 3 375
[YouTube video]. In: . 14. 4. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/Le7-ZdMxj_w

175 FOOTSHOP. FTSHP + LAFORMELA Backstage & Catwalk: Poget zhlédnuti ke dni citace: 2 178
[YouTube video]. In: . 20. 3. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/uOo2KQ8fcHQ

176 FOOTSHOP. FTSHP + LAFORMELA Lookbook: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 35 884 [YouTube video].
In: . 26. 3. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/FHnpOSwILu8
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kolekci vzniklo'”’

, se nese pom&rn¢ v utahaném tempu, které je ke konci jest¢ umocnéno
zpomalenymi zabéry. Podle navrhati LAFORMELA byla kolekce vytvofend pro
nespoutané a sebevédomé zeny!’8, proto tedy pfili§ nerozumim konceptu videa, ktery je spis
kontraproduktivni. Ackoliv je video hezky natoCené, nemyslim si, Ze si kvtli svému tdhlému

tempu a monotéonnimu hudebnimu podkresu dokaze udrzet divakovu pozornost az do konce.

Pro Vogue Supports Local Fashion znacka specialné natocila jednoduché minutové
video'”, ve kterém vizudlné neotield modelka v prostoru jediného interiéru piedvadi
vybrané modely z kolekce, kterou nebylo mozné uvést ramci bézného MBPWF. Na pozadi
¢istého interiéru siln€ prosvétleného dennim svétlem, odévy vyhradné v ¢erné nebo bilé
barve, ale také Sperky a dopliky skvéle vynikly. Tempo videa udrzuji lehce tane¢ni pohyby
modelky a gradujici elektronickd hudba. Diky zvukovym efektiim a ¢tvercovému formatu je
video zajimavé a zvlada, mimo jiné diky své kratké stopazi, udrzet divdkovu pozornost az
do konce. Video bylo spole¢né s ostatnimi uvedeno na oficialnich platforméch casopisu

Vogue a zaroven na socialnich sitich LAFORMELA.

Nejnovéjsi kolekce Mainline 20/21 je podle slov designéra Antonina Soukupa
inspirovana techno hudebni scénou, ze které mimo jiné vychazi i koncept doplnk, které ke
kolekci vznikly. Sedmnact modelua stavicich do kontrastu jemné feminni tvary a oversized
siluety je doplnéno autorskymi taskami, rukavicemi, Sperky 1 parem vysokych kozacek.
Kolekci provazi téma rovnovahy projevujici se hlavné v jeji Cernobilé barevnosti, ktera je

pro znacku neobvykla.'®® Prekvapivé kolekce nebyla uvedena v rdmci programu zafijového

177 OLD&RICH PRODUCTION. LAFORMELA 2019 - Fashion Event (2019): Pocet zhlédnuti ke dni citace:
19 [Vimeo]. In: . 3. 1. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/382593871

178 BELESOVA, ADRIANA. Nomadka v ekoktizi.: Ceska modni znatka LAFORMELA oslavila na prazském

tydnu mody silnou zenskou bojovnici. Seznam zpravy [on-line]. 12. 9. 2019 [cit. 2021-04-19]. Dostupné z:

https://www.seznamzpravy.cz/clanek/nomadka-v-ekokuzi-ceska-modni-znacka-laformela-oslavila-na-prazskem-tydnu-

mody-silnou-zenskou-bojovnici-78740

179 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x LAFORMELA: Podet zhlédnuti ke dni citace: 789
[YouTube video]. In: . 22. 4. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/20DHPyOvh2¢c

180 SVABENSKA, Lucie. Exkluzivni predstaveni nové kolekce Mainline 20/21 navrhaiského dua
LAFORMELA. Harper's Bazaar [on-line]. 30. listopadu 2020 [cit. 2021-04-19]. Dostupné z:

https://www.harpersbazaar.cz/c/exkluzivni-predstaveni-nove-kolekce-mainline-2021-navrharskeho-dua-

laformela/1215/17840/
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https://www.seznamzpravy.cz/clanek/nomadka-v-ekokuzi-ceska-modni-znacka-laformela-oslavila-na-prazskem-tydnu-mody-silnou-zenskou-bojovnici-78740
https://youtu.be/2ODHPyOvh2c
https://www.harpersbazaar.cz/c/exkluzivni-predstaveni-nove-kolekce-mainline-2021-navrharskeho-dua-laformela/1215/17840/
https://www.harpersbazaar.cz/c/exkluzivni-predstaveni-nove-kolekce-mainline-2021-navrharskeho-dua-laformela/1215/17840/
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MBPFW a namisto toho vznikl multimedialni obsah vytvoien v prostorech Oblastni galerie
v Liberci sidlici v byvalych Méstskych laznich Frantiska Josefa 1., ktery byl uveden on-line.
Videu, které bylo pro propagaci kolekce natoceno, nebylo vénovano dostate¢né usili, které
by si zaslouzilo. Na tomto konkrétnim piipadé¢ jde skvéle vidét tendence designéru
uptednostnit fotografie nad audiovizudlnim obsahem, klidn¢ i na jeho ukor. Jsem totiz
presvédcend, ze kdyby autor videa dostal béhem foceni vétsi prostor pro svou tvorbu, vystup
by byl daleko lepsi. Ve videu se totiz z celkového poctu sedmnacti modell rychle mihne
pouze pét a kvili nedostatku materialu se zbytek uz tak kratkého videa musi soustfedit na

zabery interiérové architektury, aby nahnalo stopaz.

Prestoze je LAFORMELA povazovéna za jednu z ptednich ¢eskych fashion znacek,
jeji audiovizudlni prezentace je dost bidnd. Navrhat Antonin Soukup v n¢kolika rozhovorech
zminil ambici firmy expandovat na zahrani¢ni trh, ktera se jiz v minulosti ¢aste¢né naplnila,
kdyz se znacka nekolikrat zucastnila Other Wise Showroomu v Patizi. Kazdopadné ma-li
LAFORMELA dale expandovat a dostat se minimaln¢ na takovou uroven jako Nehera, je
zapotiebi, aby vyrazné zapracovala na své propagaci. Hlavné na té audiovizualni, ktera témér
neexistuje. V dnesni dobé€ jsou reprezentativni videa pro znacku stejné nezbytnd, jako tieba
webové stranky, profil na socialni siti nebo vyrobkovy katalog. Zijeme v dobé, kdy uz davno
nesta¢i jednou za €as postnout na Instagram telefonem natocené video z ateliéru, ale je

zapotiebi vytvaret koncepcné promysleny a kvalitni obsah.

4.3.9 LEEDA

Leeda je zavedena Ceské znacka tvorici autorské ready to wear kolekce a soustiedi
se také na individudlni zakdzkovou tvorbu, zejména svatebnich Satli. Béhem svého
fungovani od roku 2003 firma proSla nékolika personalnimi zménami v managementu a
v soucasnosti piisobi na trhu pod vedenim navrhatky Lucie Kutalkové. Pro jeji tvorbu je
typicky minimalismus, diiraz na detail a nositelnost odévu. V Leeda je béhem vyroby bran
zietel na ekologii a udrZitelnost, takze viechny produkty jsou vyrabény v Ceské republice a
z lokalnich materidli. Diky své kvalitni a nadCasové tvorbé, ale také spolupraci s Ceskymi 1
zahrani¢nimi celebritami, se Leeda fadi mezi nejpopularnéjsi lokalni znacky oblékajici
predni ¢eské umélkyné.

Pfestoze méa znacka pomérné rozsédhlou videoprezentaci a veskery audiovizudlni
obsah je dostupny na Vimeu a socidlnich sitich, jedna se ve vétSiné ptipadi o pomérné

nezéazivné a formalné opakujici se vystupy. Kromé série tfech kratkych fashion filmti I Love
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Your Boyfriend, které vznikly k propagaci kolekce navrzené muzi, jsou vSechna videa
znacky téméf stejna. Kratky film I Love Your Boyfriend'®! m4 tfi varianty piibéhu, ve
kterych neni Gpln¢€ jednoduché se zorientovat a kazdy konci jinak. Film vznikl ve spolupraci
s prateli navrharky v prostorech Leeda showroomu a jeho okoli. Jedné se o deset let stary
film, ktery je pomérné kvalitn€ natoCen a plisobi hezky a nostalgicky. Po sérii kratkych filmt
néasleduje nékolik standardnich videi z médnich piehlidek!®? a jejich backstage, na které
navazuji video lookbooky jednotlivych kolekcich. Pravé tato videa jsou napfi¢ 1éty stale

stejnd a monoténni.

Audiovizualni zdznamy kolekei z let 201433, 20158, 2016'% 2 2018'% maji mnoho
spole¢nych prvka, pficemz nejzasadnéjSim je jejich autorka Anezka Horova. Kazdé jedno
video bylo natoceno b&hem foceni produktii v prostordch Leeda showroomu, kdy na
jednoduchém bilém pozadi modelka pozuje v riznych stylinzich. Témét ve vSech videich
znaCky se objevuje jedna a ta sama modelka, coz by vibec nevadilo, kdyby primarné
nepozovala pro fotografa. Zabéry z foceni jsou prosttihany videi z ptiprav véetné nékolika
irelevantnich shotii na vysava¢ a podobné. Diky absenci jakychkoliv filmové kreativnich

prvki se jedna o nezazivna videa, jejichz fadnost je jeSté podpofena podivnou monotonni

181  EEDA. Leeda Fashion Show Vitkov: Podet zhlédnuti ke dni citace: 5 373 [Vimeo]. In: . 7. 10. 2010 [cit.

2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/15631388

182 1 EEDA. Leeda Fashion Show Vitkov: Poget zhlédnuti ke dni citace: 135 [Vimeo]. In: . 8. 6. 2016 [cit.

2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/169878719

183  BEDA. Leeda Collection 2014/15: Podet zhlédnuti ke dni citace: 48 [Vimeo]. In: . 14. 6. 2016 [cit. 2021~
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/170608776

184 1 EEDA. Leeda Collection Marks: Poet zhlédnuti ke dni citace: 158 [Vimeo]. In: . 1. 8. 2016 [cit. 2021-5-
20]. Dostupné z: https://vimeo.com/177096285

185  EEDA. Leeda Collection Marks IL: Poget zhlédnuti ke dni citace: 75 [Vimeo]. In: . 8. 6. 2016 [cit. 2021 -
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/169883197

186  EEDA. Leeda Collection DARK: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 78 [Vimeo]. In: . 20. 2. 2018 [cit. 2021-
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/256650003
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navazuje kratké mood video!®®, ve kterém jsou 3aty piedvedeny pod specifickym bodovym
svétlem, které podtrhuje a zdlraziuje jejich tipytici se efekt. Diky zabérim, ve kterych
modelka pfimo interaguje s kamerou, jsou videa daleko zajimavéjsi a je zifejmé, Ze se autorce

kone¢né povedlo ukofistit si modelku jenom pro sebe.

Ackoliv série videi CATCH ME!"® byla taktéZ natocena b&hem ateliérového focent,
vystupy jiz pusobi daleko zajimavéji a zabavné;ji, hlavné diky kombinaci nékolika filmovych
formatt s zivou hudbu, rychlym stfihem a VFX efekty. Autorkou série, stejné jako pfedchozi
videotvorby znacky, je Anezka Horova, v jejiz praci je zietelny kreativni ale i technicky
postup. Ve videich se objevuji nové svézi tvate, které dobie pracuji jak s kamerou, tak mezi
sebou a spolecné vytvateji Zivou atmosféru. Mezi sérii CATCH ME! Leeda vlozila kratké

video snazvem Salome!*°

od autorky Natalie Denkr, které oproti piedchozi barevné
videotvorbé znacky plsobi pomérn¢ melancholicky. Osobné si nejsem jistd, co autorka
cernobilym zdznamem modelky mazlici se bustou chtéla fict, ale odhaduji to na reklamu

k bilé kosili, kterou méla modelka na sobé.

Podle mého nézoru nejpovedeng;si video, které Leeda dosud vytvofila, vzniklo ve
spolupraci s ¢asopisem Vogue CS v rdmci projektu Vogue Supports Local Fashion. Znacka

nato&ila pro ¢asopis koncepéné napadité dilo!'”!

, ve kterém jsou modely z kolekce TOUCH
ME! pfedstaveny v jednotlivych podlazich historické budovy. Zajimavym prvkem videa je

zpusob, jakym byly zab&ry natoCeny. Kamera nainstalovana do kabiny paternosteru

187  EEDA. Leeda Collection DARK: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 78 [Vimeo]. In: . 20. 2. 2018 [cit. 2021-
5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/256650003

188  BEDA. Leeda DARK: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 100 [Vimeo]. In: . 20. 2. 2018 [cit. 2021-5-20].
Dostupné z: https://vimeo.com/256651213

18 LEEDA. Leeda CATCH ME [Vimeo]. In: . 19. 3. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://vimeo.com/325227882 / https://vimeo.com/325232466 / https://vimeo.com/465504585

190 EEDA. SALOME by Natalie Denkr for Leeda: Poget zhlédnuti ke dni citace: 23 [Vimeo]. In: . 6. 10. 2020
[cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/465499594

Y1 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. LEEDA x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 290 [YouTube
video]. In: . 19. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/mNBOD4aXFk8
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jezdiciho mezi jednotlivymi patry snima poézujici modelku, kterd ma na kazdém patie
obleceny jiny outfit. Jedna se o technicky kvalitné natocené video, které je sice pomérné
dlouhé, ale diky energické hudbé 1 zajimavé herecké akci neni nudné a neodradi divaka
zhlédnout jej do konce. Ke stejné kolekci vznikl i pro znacku typicky lookbook!®?, ve kterém
jsou ptedvedeny modely, jez se do pfedchoziho videa kviili stopazi nevesla. Format videa je

stejny jako u videi z let ptedchozich: opakujici se pohyby jedné modelky na bilém pozadi.

Docela mé prekvapila absence jakychkoliv videi promujicich zakédzkovou vyrobu
svatebnich $atll. Na Instagramu je mozné najit pouze jedno video'**, ve kterém jsou sice
predvedeny nékteré svatebni modely, ale video se soustfedi hlavné na propagaci ru¢nich
vysivek, jejichz aplikaci si mohou nevésty nove objednat. Ocenuji snahu Leedy videoobsah
vytvéafet, kazdopaddné si myslim, Ze by znacce prospélo pro spolupraci oslovit jiného
audiovizualniho umélce nebo produkei, kterd by jeji videotvorbu dokazala ozivit. Otdzkou

ale zGistava, zda by znacka o zménu stéla, nebo zda je spokojend se sou¢asnym stavem.

4.3.10 LIFE IS PORNO

Nejdiiv to byla hlaska, pak symbol, brand a nakonec kult. Podle jednoho ze dvou
zakladatelti Tino Hrnciara, Life is Porno neni bézna odévni znacka, ale Art & Streatwear
label, ktery pod sebou sdruzuje umélce, sportovce, hudebniky, filmate a dalsi kreativce.!**
Jozef Dian (druhy spoluzakladatel) dopliuje: ,,Kdyby nékoho zajimalo, co viastné délame,
tak tocime filmy, mame znacku obleceni a délame akce. To je zatim to, c¢im se
profilujeme. “!*>  Ptestoze jsou oba zakladatelé¢ Slovéci, dlouhodobé Ziji v Praze, kde ma
sidlo i znacka samotna. Multifunkéni prostor na Praze 6 Forbidden Spot slouzi jako
showroom, obchod, zaroven i galerie a coworkingovy prostor. Kromé Life is Porno maji

7w v

v budové ateliéry i dalsi pfedni ¢esti umélci.

192  EEDA. TOUCH ME! by LEEDA / Backstage: Podet zhlédnuti ke dni citace: 38 [Vimeo]. In: . 6. 10. 2020
[cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/465513032

193 1 EEDASTORE. LOVE ME! Bridal collection by LEEDA: Poget zhlédnuti ke dni citace: 1527 [piispévek
na Instagramu]. In: . 10. 7. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/CCc8pf9H11J/

194 SEDIVY, Petr a Ondiej KOLEK. Rozhovor s Life is Porno: chceme robit, &0 nas bavi, hlavné #adné

picoviny. Markething [on-line]. [cit. 2021-5-9]. Dostupné z: https://markething.cz/rozhovor-life-is-porno-

chceme-robit-co-nas-bavi-hlavne-zadne-picoviny

195 Tamtéz
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Zakladem uspéchu odévni znacky je tvorba jedinecnych a exkluzivnich produktu,
které jsou dostupné v omezeném mnozstvi. VSechny vyrobky vychéazeji v limitovanych
edicich a velka ¢ast jich je dokonce ru¢né malovana umeéleckym feditelem labelu Jozefem
Dianem, zndmym pod pseudonymem Dian. Jejich hlavnimi artikly jsou autorské, ruc¢né
malované A.C.A.B. (All Caps Acces Backstage) ksiltovky a tricka, vyznacujici se
specifickym vyuzitim barev a kvalitnimi materialy. Produkty Life is Porno na ptehlidkovych
molech nenajdete, dost mozna ani v béznych kamennych obchodech. Nakoupit je mozné
pouze na jejich oficidlnich webovych strankdch nebo ve Forbidden Spot, ktery kromé

klasickych kolekci nabizi i jedinecné kousky, které jsou k dispozici exkluzivné pouze tam.

Life is Porno je lokalni znacka s bezkonkurenéné nejkvalitnéjSi a nejrozsirenéjsi
audiovizualni tvorbou u nas. Velkou roli vtom hraje i fakt, Ze soucésti labelu je
audiovizualni produkce LIP. Snad jako jedinad ¢eskoslovenska mddni znacka ma Life is
Porno na svych oficidlnich webovych strankach kromé odkazu na Facebook a Instagram i
referenci na platformu, kde umist'uji svou aktualni videotvorbu. V tomto ptipad¢ se jedna o
YouTube. Jejich kanal ma aktudlné témét 1500 odbératelli, presto pocet sledujicich na
YouTube neni tak rozsahly jako na Facebooku (pfes osmdesat tisic sledujicich) nebo
Instagramu, kde maji témét Sedesat tisic sledujicich. Jejich profil je mozné dohledat i na

Vimeu, kde ale jejich kanal neni aktualni a posledni nahrané video je osm let staré.

Znacka byla oficialné predstavena v roce 2012 a od té doby pravidelné na svych
socialnich sitich zvetejiiuje velké mnozstvi kvalitniho videoobsahu. Jeji uvedeni a otevieni
prvniho Forbidden Spot v Praze bylo promovano n¢kolika videi s nazvem Beginning, ktera
ohlasovala jeji vstup na trh. Jedna se o ti1 kratka videa, ve kterych maskot znacky Rumpel
sketuje!”® v Prazském metru, nebo parkurové!®” probihé ulicemi Prahy. Uvedeni znacky déle
provazela mensi ,,marketingova kampan®, vramci které ptedstavitel¢ labelu obrazeli

evropskd mésta a rozvéSovali v nich signature A.C.A.B. kSiltovky. Z téchto akci samoziejmé

196 L IFEISPORNO. Skate Rumpel in the Underground of Prague. Life is Porno: Beginning.: Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 4 063 [YouTube video]. In: . 9. 8. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/2STwS5TuENIc

197 L IFEISPORNO. Rumpel - Illegal Parkour Freerun to "Life is Porno: Beginning" in Prague: Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 8 558 ([YouTube video]. In: . 29. 7. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/BNOiVg48VTA
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vznikla videa'®®

, ktera label propagovala on-line. Tento napad je dle m¢ opravdu skvély.
Nesmim zapomenout pochvalit hudebni podkres, ktery byl vytvoren konkrétnim umélcem
misto toho, aby byl zakoupen z internetové banky. Podobny formét videa pro znacku
vytvorili 1 jeji fanousci, ktefi natoCili anonymni zabéry, ve kterych nalepkami Life is Porno

199

polepuji mésta jako Praha!®” nebo Sofia®”. Piestoze se jednd o amatérské zabéry, videa jsou

estetickd, hezky sestithana a zabavna.

Umélecky teditel labelu Dian se krom¢ malby a designu vénuje také animaci, jejiz
prvky se pomérné cCasto promitaji i do audiovizudlni tvorby znacky. Ve spolupréci
s produkénim studiem LIP vytvofil pravdépodobné prvni 4D stop-frame narativni animaci®®!
na svété, ve které rozhybali 3D malbu. Prestoze video vzniklo pfed téméf deseti lety, je i
v soucasnosti stéle aktualni a koukatelné. K dilu vzniklo i making of video?*?, ve kterém
autofi komentuji jeho tvorbu a odkryvaji zakulisi n¢kterych technik. Na socidlnich sitich
Life is Porno byl v minulosti velky prostor vénovan hlavné uméni a zdznamim street art

animaci malifskych realizaci: Warsaw Elephant?®, Brooklyn Bullshit Elephant?%4,

198 1 IFEISPORNO. Life is Porno in Berlin - ACAB Hats Streetart.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 6 269
[YouTube video]. In: . 6. 8. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/R-E1lmosb230

199 LIFEISPORNO. Sticker Bombing - Prague streets.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 4 462 [YouTube video].
In: . 27.9.2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/CIQzVFZE8GO

200 1 IFEISPORNO. Life is Porno Sticker Bombing - Sofia Streets: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 388
[YouTube video]. In: . 25. 9. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/Zp4zIDGmaTM

201 L IFEISPORNO. Life is Porno 4D - Graffiti stop-frame animation by Dian & Kacer: Pocet zhlédnuti ke dni

citace: 36 758 [YouTube video]. In: . 23. 8. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/6xTVTbkSzaw

202 1 IFEISPORNO. Making of: LIFE IS PORNO 4D (Graffiti stop-frame animation): Pocet zhlédnuti ke dni
citace: 4 680 [YouTube video]. In: . 8. 11. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/so_Z8PIcvS4

203 1 IFEISPORNO. DIAN x Life is Porno: Warsaw elephant (streetart animation): Pocet zhlédnuti ke dni

citace: 6 145 [YouTube wvideo]. In: . 13. 7. 2015 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/4AbUGNmuBTKM

204 L IFEISPORNO. Brooklyn Bullshit Elephant (Dian & Life is Porno street art animation): Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 10 051 [YouTube video]. In: . 2. 11. 2015 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/L1fFVVIRBNw
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Bratislava Mural Animation?®> a Wake Up street malba, ktery vznikla ve spolupraci Life is
Porno x Footshop??®. Rozhybané pouli¢ni malby plisobi neotiepané a zabavné, ale je tieba
vzit v uvahu, ze videa vznikla pied sedmi lety. Za velmi povedeny povazuji také stylizovany

zvukovy doprovod, ktery dokonale doplituje atmosféru maleb.

Podobné jako mnoho dalsich znaéek i Life is Porno béhem svého fungovani dospélo
do bodu, kdy je jejich dosavadni videoprezentace zacala nudit. Touha odlisit se a vytvofit
néco nového priméla tviirce obsahu experimentovat s filmovymi formaty a vzniklo tak

nékolik netypickych dé&l, jako naptiklad satirické video®"’

poskladano ze zabéra
skateboardingové videohry, ve které jsou ¢lenové znacky vyobrazeni jako profesionalni
skejt’aci. Life is Porno obleceni, skateboardové desky a jiné labelové dopliiky jsou ve videu

k?% ve kterém jsou na pozadi absurdnich

samoziejmosti. Nebo velmi zdbavny antilookboo
animaci pfedstavena nova tricka. Video je vizualné 1 zvukové naprosto pteplacané, coz ale
ve vysledku piisobi hezky a koncepcné jednotné. Dalsi medialni experiment Cinemagraph
Nomad Lookbook?” z roku 2016 vytvofil pro zna¢ku jiz zmitiovany audiovizualni umélec

210 3 gasteEné rozhybal

Boodya. Ten vyuzil tehdy jesté nerozsifeného media cinematographu
fotografie kolekce, které poskladal do jednoho videa. Atmosféra videa také diky dobie
zvolenému hudebnimu doprovodu piijemné koresponduje jak s kolekci, tak s filozofii

znacky.

205 1 IFEISPORNO. Bratislava mural animation: DIAN // Life is Porno: Poget zhlédnuti ke dni citace: 3 503
[YouTube video]. In: . 30. 10. 2015 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/8y12tOKOiHo

206 1 IFEISPORNO. WAKE UP (Street art animation by DIAN) // Life is Porno x Footshop: Pocet zhlédnuti

ke dni citace: 1 700 [YouTube video]. In: . 24. 10. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/9HZmobLK geY

207  IFEISPORNO. GamePorning (...or if LIP crew knew how to skate): Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 023
[YouTube video]. In: . 28. 9. 2012 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/61f1xg78yN4

208 1 IFEISPORNO. Deluxe Fart: Video lookbook by Life is Porno.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 4 243
[YouTube video]. In: . 14. 6. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/WeT6TNPSCoE

209 L IFEISPORNO. Cinemagraph Nomad Lookbook: Boodya for Life is Porno: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
3 384 [YouTube video]. In: . 1. 8. 2016 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/w1h2-4Tuyzo

210 Cinemagraph — spojeni fotografie a videa, kdy se ¢ast strnulé fotografie opakovan¢ pohybuje


https://youtu.be/8y12tOKOiHo
https://youtu.be/9HZmobLKgeY
https://youtu.be/61f1xg78yN4
https://youtu.be/WeT6TNP5CoE
https://youtu.be/w1h2-4Tuyzo

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 96

Life is Porno se postupem casu vyvinulo v etablovanou znacku se stalou klientelou
a stabilnim obratem. Diky tomu si firma mohla dovolit za¢it investovat do novych projektt
anavazala nékolik spolupraci s ptfednimi c¢eskymi, ale 1 zahrani¢nimi sportovci
(skateboardisty, freeskiery, snowboardisty, bikery, tane¢niky atd.). V ndvaznosti na to se na
jejich socidlnich sitich zacalo objevovat vice sportovniho videoobsahu a kampani
namifenych na sportovce. Spoleéné s LIP produkci od roku 2014 potadali kazdorocné
7DAYZ Film Contest, ktery vyzyval tvirce k vytvofeni kratkych sportovnich filmu.
V soucasnosti akce uz pravdépodobné nefunguje, protoze posledni zaznam je z roku 2017.
Kazdopadné behem soutéze vzniklo velké mnozstvi videoobsahu: zaznamy z vecirkd,
rozhovory s tviirci, BTS a v neposledni fadé soutézni filmy. Pravé zaznamy z rtiznych
ve&irkid, launch party, vystav?!! a podobné jsou jednim s nejrozsifenéjsim typem videi, které
znacka na svych socidlnich sitich zvefejiiuje. Ve vétsing€ pripadech se jednd o bézna, ale
kvalitng zpracovéna videa, doplnéna autorskou hudbou. Tteba aftermovie?!? z udalosti
kombinujici vystavu fotografii se skateboardingovym shromazdénim probihajicim na lodi.

Hudbu k videu vytvoftil Dj NobodyListen, ktery na udalosti vystupoval.

Jednou z filozofii znacky je 1 podpora a spoluprace s dalSimi umélci. Obdivuji, Ze se
této myslenky drzi i ve své odévni tvorbé a nestavi se vici ostatnim tviircam jako ke
konkurenci. Diky tomuto pfistupu mohla vzniknout velmi povedend spoluprice se
Spickovou londynskou navrhaikou BySju, ktera se vénuje designovani kloboukt. Spolecné
s kreativcem Life is Porno Dianem vytvofili limitovanou edici 23 ru¢né malovanych a
vyrobenych kloboukd, které predstavili v ramci launch vecirku ve Forbidden Spot. Ze

213

spoluprace kromé samotnych produktli vzeslo i nckolik videi”” odkryvajicich proces

vyroby, doplnénych o komentai autorti a prostiihy z launch party. Lookbook?!* ddmské

21 LIFEISPORNO. DAOR: 20 Years of Graffiti (exhibition at Forbidden Spot): Pocet zhlédnuti ke dni citace:
8 380 [YouTube video]. In: . 7. 6. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/FIBftHBN1ig

212 L IFEISPORNO. LIFE IS PORNO PEOPLE - Exhibition & skateboarding session on a boat (Prague): Pocet

zhlédnuti ke dni citace: 8 604 [YouTube video]. In: . 10. 7. 2014 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/15ttrq-lul.0

213 LIFEISPORNO. Life is Porno x BySju: Capsule Collection: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 936 [YouTube

video]. In: . 10. 10. 2016 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/SRAay2UjPvY

214 LIFEISPORNO. Life is Porno LADIES COLLECTION by Kate Bohemia: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 2

342 [YouTube video]. In: . 22. 11. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/UHGI1yCaVOE
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kolekce, kterd se zrodila ze spoluprace tentokrat s navrharkou Kate Bohemia, je oproti
ostatni Life is Porno videotvorbé naprosto odlisny. Zatimco ve vétSiné dosavadnich kampani
znacka pracuje s kombinaci pouli¢ni estetiky a ak¢nich sporti, lookbook Ladies Collection
se odehrava v daleko pomalejSim tempu a CistSim prostiedi. Jedna se o typicky fashion
format, ve kterém modelky pdzuji na nerusivém vizualné atraktivnim pozadi a statické celky
jsou prostiihavany pomalymi zabéry detailu odévu. Diky rychlym stfihim, dynamické

hudbé¢ a tane¢nim pohybtim jednoho z Gc¢inkujicich je video pomérné ¢ilé a nenudi.

M¢ jednoznacné nejoblibené€jsi audiovizualni dilo z produkce LIP je video Dirty
Talk?!®. Piib&h zacind zabérem na skateboardového jezdce, projizdéjiciho v rudé Life is
Porno bundé¢ ulicemi vecerniho Londyna. Béhem jeho jizdy mu zavola Zena s dotazem, jestli
se nechce setkat. Cely d&j je vystavén kolem telefonatu, ve kterém se dvojice domlouva na
schiizce abéhem rozhovoru zmini n€kolik prvkil spojenych se znackou. Napftiklad
pozadavek Zeny, ze i presto, ze maji v planu zdstat doma, ma si muz donést svou rudou
bundu, protoZe v ni vypada dobie, nebo odkaz na slogan zna¢ky Dirty is new clean. Zensky
hlas je zamérn¢€ ladén do erotického ,.dirty talk nadechu, ktery je jest€¢ umocnén rudymi
titulky, zatim co titulky muZského hlasu jsou v klasické bilé barvé. Vynikajici scéndf,
vizualné krasné zabéry a perfektni hudebni doprovod spolecné vytvaii dilo, které je naprosto
dokonalym dikazem, ze vznik skvélého videa neni podminén vysokym budgetem, ale
kreativitou a odvahou jeho tviirca.

Pomérné podafené vystupy vznikly také ve spolupraci s Footshopem, kde je mym
favorizovanym videm uvedeni kolekce Summer Is Not A Season. Summer Is A Mindset.?!,
protoze se jedna o formaln€¢ velmi jednoduché, a presto napadité dilo. Produkty jsou
natocCeny zaveSené na fetizcich v jednom prostoru, takze filmati pracuji pouze se svétlem a

pohybem kamery. Jednoduché, kreativni, levné a funk¢ni. Z producentského hlediska je to

215 LIFEISPORNO. Skater Rodrigo Gonzales cruising London: "Dirty Talk" by Life is Porno: Poc¢et zhlédnuti

ke dni citace: 2 801 [YouTube video]. In: . 27. 2. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/s9J9pZq2e4M

216 1 IFEISPORNO. Summer is not a season. Summer is a mindset. (Life is Porno x Footshop slides): Pocet

zhlédnuti ke dni citace: 1 784 [YouTube video]. In: . 26. 7. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/cbV39GX0cpA
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top kombinace. Velmi povedend je i kratka kampaii?!” nato¢end na pestrobarevném ovocném
trhu promujici nové barevné pantofle, které Life is Porno pro Footshop vytvofil. Opét
pomérné jednoduché a napadité video vzniklo i k propagaci neonové bundy?'®, ktera byla
technikou stop motion zaznamenana ve veCernich ulicich Prahy. Super népad, krasny vizual
a zajimavé zvukové efekty spole¢né znovu vytvaieji kvalitni vystup, ktery atmosféricky

skvéle koresponduje s DNA znacky.

Nejnoveéjsi video dostupné na Life is Porno YouTube kanale slouzi jako on-line
prezentace kolekce Colours After Quarantine’'®, kterd je poskldadana z barevnych
Sustakovych modeli. Video je opét profesiondlné natocené a sestiihané, barevné a
energické. Prestoze jsou modely nato¢eny na pozadi riznych sportovist’, jedna se o fashion
lookbook, ktery se zamétuje spiSe na detaily odévu nez na hereckou akci. Zajimavym a
neobvyklym zvukovym prvkem je smycka muZzského hlasu, ktery s francouzskym
ptizvukem opakuje nazev znacky a je namixovan do hudebniho podkresu. Povedené
produktové video bylo natogeno také pro propagaci Porno po(r)nozek??’, které vzniklo ve
spolupréci s jednim z podporovanych tanecniki, ktery produkty pfedvedl na pozadi galerie
Forbiden Spot. Kvalitn€ zpracovana videa doplnénd skvélou autorskou hudbou a zabavnymi

zvukovymi efekty uz povazuji za bézny standard znacky. To potvrzuje i dals$i naprosto

217 LIFE IS PORNO. Life is Porno xxx Footshop slides Last few pieces available: Po¢et zhlédnuti ke dni

citace: 1 000 [pfispévek na Facebooku]. In: . 10. 6. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/watch/?v=844563292582999

218 L IFEISPORNO. PRAGUE NEONS: Streetbombing Hoodie stopmotion.: Pocet zhlédnuti ke dni citace:
568 [YouTube video]. In: . 29. 11. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/yxs36UtkgGk

219 L IFEISPORNO. Windbreakers by Life is Porno (Colors after quarantine): Pocet zhlédnuti ke dni citace:

755 [YouTube video]. In: . 16. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/MeoEvSIO5iQ

220 1 IFE IS PORNO. Porno po(r)nozky.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 500 [pfispévek na Facebooku]. In: .

9. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné Z:
https://www.facebook.com/247288938623851/videos/1947598002040806
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senzaéni kampanové video promujici nové Rumpel mikiny?*!, nebo tzasné dynamické

video???, ve kterém vystupuji taneénici v labelovych Sustakovkach.

Pouli¢ni estetika, silny vizual, rychlé stiihy a kvalitni autorska hudba je kombinace
prvku, diky kterym Life is Porno vytvari vynikajici audiovizualni obsah, ktery na lokalnim
trhu nemé konkurenci. Jsem opravdu rada, ze se i u nds najde znacka, ktera na video klade
takto velky duraz a predklada ostatnim tviirctim ptiklad, jak by to mélo vypadat. Samoziejme
1 Life is Porno v minulosti zvetejnili nékolik méné povedenych nebo nekvalitnich videi, coz
je pii tak velkém mnozstvi obsahu, ktery generuji, omluvitelné. Hlavnim diivodem, proc je
label jednou z mych lokaln€ nejoblibenéjsich znacek, je jejich pratelsky ptistup k ostatnim
tvircim. Tato filozofie skvéle funguje nejen v ramei propagace, ale piredevsim pii tvorbé
videt, kterd jsou doprovazena autorskou hudbou. Diky tomuto ptistupu se znacce daii nejen

odlisit, ale také vytvaret kvalitni vystupy, které jsou schopné konkurovat zahrani¢ni tvorbé.

4.3.11 DalSi zastupci souc¢asné modni scény

Mimo vysSe zminénych znacek a navrhait na ceském trhu ptisobi i mnoho dalSich
tvlrel, jejichz audiovizualni tvorbu ¢astecné sleduji. Dlivod, proc¢ jsem se jejich video tvorbu
rozhodla podrobn¢ nerozebirat, je nedostatecnéd kvalita nebo rozsah. Jedna se naptiklad o
v ¢esku velmi uzndvaného navrhatfe Jakuba Polanku, ktery se sice podilel na natoceni
nekolika dobrych videi, ale jedna se o opravdu minimalni mnozstvi a z toho pouze dv¢ stoji
za zminku. Prvnim z nich je fashion film Ateh??, ktery je sice obrazové velmi krasny, ale
diky zbytecné dlouhé stopazi a témét zadné akci pochybuji, Ze se na néj vydrzi divak divat
bez pteskakovani scén déle nez do poloviny. Druhym povedenym vystupem je narativni

prohlidka®** backstage Polankovi piehlidky na MBPFW v roce 2018, kdy jsou zabéry

221 1 IFEISPORNO. RUMPEL Hoodie: Poget zhlédnuti ke dni citace: 2 244 [pfispévek na Instagramu]. In: .
24.9. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/CFhingQHNS8t/

222 LIFE IS PORNO. Z4dna gkrobené parada.: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 2 100 [ptispévek na Facebooku].

In: . 30. 8. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.facebook.com/watch/?v=594491117914624

223 STUDIO NONLINEAR. Jakub Polanka / ATEH: Poget zhlédnuti ke dni citace: 150 [YouTube video]. In:

.30. 6. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/QOz9DwWSwWNdA

224 JAKUBPOLANKA. Back stage from MBPFW: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 685 [ptispévek na

Instagramul]. In: . 29. 3. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/Bg5bVcMgW-U/
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z prehlidky a pfiprav doplnény vypravnym voiceoverem, ktery kolekci dodava kontext a
nastifiuje jeji inspiraci.

Slovensky néavrhai Michael Kovacik se ve své on-line komunikaci opird hlavné
o fotografie a jeho audiovizualni prezentace témét neexistuje. Na jeho Instagramovém
profilu je sice mozné najit n¢kolik videi ze spoluprace s Miss Slovensko 2021, nebo
lookbook?? kolekce SS21, ktery byl zveiejnén v lofiském roce, kazdopadné videa nejsou
pro Kovacika b&zné. Posledni video, které navrhat zvefejnil je teaser’?® k jeho modni
prehlidce, ktera se bude konat v rdmci kvétnového MBPFW. Z videa se divék sice mnoho

nedozvi, ale tkolem kratkého a uderného dila je pripravit ptidu pro dalsi obsah.

Velmi specifickym pifipadem je navrhéaika a influencerka Vanda Janda, kterou
aktudlné na Instagramu sleduje témét 50 tisic uzivatell a fadi se tak mezi tfi na socialnich
sitich aktualné nejpopularnéjsi lokalni znacky, které tato prace rozebira. Poctem sledujicich
na Instagramu Vandu pokofily jen znacky Life is Porno (54k) a Nehera (61k). Diky
rozsahlému internetovému publiku ma Vanda oproti koleglim navrhaiim daleko vétsi dosah
a se svou tvorbou je schopné oslovit po¢etnou skupinu lidi. Kazdopadné¢ mnoho Vandinych
fanouskll na jejim profilu vyhledava odliSny druh obsahu a jeji navrhatska tvorba je ptilis
nezajima. To ostatné potvrzuje i poCet fanouski jejiho pracovniho profilu, na kterém nema

ani tfetinu sledujicich ve srovnani s profilem osobnim.

Vandina propagace je unikatni v tom, Ze jako jedna z opravdu mala navrhait si své
modely prezentuje sama na sobé a jeji Instagram je plny obsahu, ve kterém osobné
vystupuje. Obsahové jeji profil stoji hlavné na fotografiich, ale €as od ¢asu zvetejni i video.
Velké mnozstvi videoobsahu vznika v rdmci placenych spolupraci s riznymi firmami, kdy
Vanda ve videich zkousi nebo pouziva dany produkt??’. Mimo reklamni videa na svijj profil

umist'uje 1 obsah, ktery umoznuje divaklim nahlédnout do zakulisi jeji znacky. Jedna se o

225 MICHAELKOVACIK. MICHAEL KOVACIK SS21: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 1 110 [pFispévek na
Instagramu]. In: . 23. 11. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/CH7dG71FYxi/

226 MICHAELKOVACIK. 6 DAYS. FW21: Poget zhlédnuti ke dni citace: 922 [ptispévek na Instagramu]. In:

.26.4.2021 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/COI1_ICFJWG/

227 V ANDAJANDA. Vanda Janda x FOREO: Poget zhlédnuti ke dni citace: 17 058 [ptispévek na Instagramul].
In: . 30.9.2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/CFwS5tyQBGFG/
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videa zaznamenavajici tvorbu jednotlivych kolekci, zabéry z backstage foceni??® i live
streamy>%’, ve kterych navrhatka komentuje spolupraci s jednotlivymi ¢leny Vanda Janda

tymu.

V minulosti nadvrhaika zvetejnila informaci o vzniku moédniho filmu, ktery natocila
ve spolupréci s rezisérem Petrem Havrankem. Bohuzel, film dodnes nebyl uveden, protoze
tvlrei chtéji premiéru filmu uvést off-line a aktudlné vyckavaji na zlepSeni pandemické
situace. Prave kviili omezenim spojenym s pandemii COVID-19 nemohla Vanda, stejn¢ jako
ostatni designéfi, uvést svou kolekci Vandahood v rdmci bézného fashion weeku, proto
nato¢ila on-line show?*°, ktera byla zvefejnéna na komunika¢nim kanale asopisu Vogue
v ramci projektu Vogue Supports Local Fashion. Video, ve kterém jsou jednotlivé modely
pfedvedeny, se odehrava v lobby luxusniho hotelu, kdy modelky riizné vchézeji a vychézeji
z dvojice vytahil. Ve videu kromé navrhatky a jejich kamaradek tc¢inkuje 1 kameraman, coz
by se mohlo na prvni pohled zdat jako naprosty nesmysl, ale celé video je natoceno staticky
a z jednoho pohledu, kdy kamera byla nainstalovana na stativ a nebylo s ni zapotiebi béhem
nataceni nijak pohybovat. Pfestoze je video zbyte¢né dlouhé, dokaze si diky akéni herecké
akci a popularnimu hudebnimu doprovodu udrzet divdkovu pozornost az dokonce. Nebo je
divodem divakovo ocCekavani zavérecné pointy, ta se ale naneStésti nedostavi. VétSina
Vandinych videich, piestoze jsou vizualné krasna, postrada hlubsi smysl a jejich umélecké

[

hodnoté také dost ublizuji navrhai¢iny piehnané afektované obli¢ejové exprese. Tento
problém se piedevsim tyka kratkych TikTok videi**!, ve kterych navrhaika vystupuje. Pesto
musim uznat, Ze n€ktera Vandina videa jsou opravdu vtipna. Pravé diky tvorbé€ zabavného a
obcas 1 inspirativniho obsahu je navrhar¢in profil velmi oblibeny a s kazdym dnem mu pocet

sledujicich roste.

228 V ANDAJANDA. Vanda Janda movie soon: Podet zhlédnuti ke dni citace: 1 984 [ptispévek na Instagramul].
In: . 9. 10. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/reel/CGIPHxnH 17/

229 VANDAJANDA. Vanda Janda x Homebuddysk: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 3 953 [pfispévek na
Instagramu]. In: . 14. 3. 2021 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/tv/CMaKTLZqN4r/

230 VANDA JANDA. VANDA JANDA - VANDAHOOD COLLECTION: Poget zhlédnuti ke dni citace: 6
263 [YouTube video]. In: . 10. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/590SgIb9Yz4

231 yANDAJANDA. Ovéfeno FULL TIME DIVA FROM MORNING TILL THE END OF THE NIGHT!:

Pocet zhlédnuti ke dni citace: 4 312 [prisp€vek na Instagramu]. In: . 25. 11. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/reel/CIBaMxrHBRY/
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V kontextu této prace mé velmi zklamala mé& osobné nejoblibenéjsi lokdlni
streetwear znacka City Folklore. Tvorba ostravského lovebrandu vychazi primarné
z mestské estetiky a jejich subkultur. Byvala graffiti umélkyné a soucasnd hlavni navrhaika
znacky Sasanca vytvari odévy, které¢ v sobé misi prvky méstské tradice s lokalni satirou a
jsou primarné urceny pro mladé lidi. Znacka se proslavila hlavné svymi upfimnymi napisy
Forever fracek, Try not to be a cunt, Mam v pici a dalsi, které se pro znacku staly ikonické.
V soucasné dobé se Sasanca misto graffiti malbam vénuje fotografii, takze instagramovy

profil znacky je plny kvalitniho foto obsahu, ktery je vizualn¢ jednotny a autenticky.

To se bohuzel neda fict o jeho videotvorbé. V obdobi, kdy tato prace vznikala, bylo
na oficialnich sitich City Folklore mozné najit pouze ¢tyii videa, ktera si svou formou nejsou

viibec podobna. Prvnim?*?

znich je kratky sestfih zabéri modelky poézujici v ndkupnim
kosiku, ktery je nainstalovan na balkoné s vyhledem na Ostravu. Osobné se mi ve videu
nepodafilo najit zadnou pointu nebo vyrazné propojeni se znackou. Diky poloze, ve které je
modelka nainstalovana, nejde obleceni viibec vidét, takze vypoveédni hodnota videa je
nulova. Dalsi dilo?*?, které podle mého odhadu vzniklo pouze z kameramanovy iniciativy,
bylo nato€eno v ikonickém prostoru dolni oblasti Vitkovic. BohuZzel video opét postrada
jakoukoliv pointu a kombinace nekvalitnich a prvoplanovych zabérti s neprofesionalnim
modelem pusobi dost amatérsky. Autor ve spolupraci se znaCkou vytvoril jeste¢ jedno
video?**, které je velmi podobné tomu piedchozimu. RovnéZ chybi jakykoliv pokus o n&jaké
sdéleni, video vzniklo v jednom prosttedi, s jednou amatérskou modelkou a jednim outfitem.
Ackoliv bylo nato¢eno pomérné nedavno, je plné zabért a technik, které se pouzivaly tak
pied péti lety, jako naptiklad ukonceni kopnutim do kamery. DalSim problémem je

nepiimérené dlouha stopaz.

232 CITY_FOLKLORE. Sunday Vibes: Poc¢et zhlédnuti ke dni citace: 835 [pfispévek na Instagramu]. In: . 19.
9. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/B21lmC-kiseh/

233 CITY_FOLKLORE. Industrial vibes: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 720 [piispévek na Instagramu]. In: .

29. 11. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/B5dZAkonhb0/

234 FRANKO, Philip. // CITY FOLKLORE //: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 162 [YouTube video]. In: . 29.
11. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/mZ5ZUvzAyfs
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Jediné imagové video?, které znacka aktudlné ma4, vzniklo ve spolupraci s mladou
autorkou Alexandrou Blednovou, kteréd jej natocila v rdmci workshopu filmovych efektt
(ISAEV Workshop). Je super, Ze ve videu je konecné pracovano s vice modely, outfity,
prostiedimi, a dokonce VFX efekty. Prestoze video pisobi ve srovnani s ostatni
videotvorbou znacky profesiondlné, je plné chyb. Naptiklad hned v uvodu, kdy modelka
vyktikne na kameru, ale zvukové stopa na akci viibec nereaguje. Osobn¢ mi také dost vadi
napisy jinych znacek na dopliicich a podobné. Nez jsem zjistila, za jakych podminek video
vzniklo, hodné mé mrzelo, ze image video ostravské znacky, kterd si na mésté, ze kterého
pochazi zakladd, vzniklo v Praze. Video je diky akéni hudbé a kreativnim prvkim
dynamické a zabavné. Jen je Skoda, Ze bylo nato¢eno na nekvalitni kameru, takze obraz neni

uplné stoprocentni.

Je mrzuté, ze znacka s tak obrovskym potencidlem vibec neinvestuje do marketingu
a v propagaci se spoléhd pouze na instagramové fotky, web, jeden showroom a obc¢asné
navstévy designovych marketii. Z dostupnych videi je ziejmé, ze ani do jednoho vystupu
kromé& obleCeni neinvestovala Zadné finance. Otazkou je, zda o audiovizudlni materidly
vibec stoji, nebo jenom doposud nenarazila na tviirce, kterému by byla ochotna projekt
svetit.

Na rozséhlé¢ videokomunikaci si zakladd ceskd distribu¢ni znacka Footshop
specializujici se na prodej tenisek, obleCeni a modnich doplikl prémiovych streetwearovych
znacek. Footshopu se od roku 2012, kdy byl zaloZzen, povedlo expandovat na mnoho
zahrani¢nich trhi, kdy v soucasnosti ma prodejny ve 4 evropskych méstech, exportuje do
vice nez 150 zemi a jeho e-shop funguje v celkem 13 jazykovych mutacich. Kromé¢ retailu
se znaCka dale vénuje pofadani kulturnich a umeéleckych akci, tvorbé workshopii nebo
podpoie influencert.

Videoobsah znacky je pfirozené pfidavan na vSechny béZzné socidlni sité. YouTube

7

kanal Footshop sleduje aktudlné témét sto tisic odbératelti a nova videa jsou nahravana
zhruba dvakrat az tfikrat do tydne. Hlavnim obsahem kanale jsou videa informujici o
aktualnim déni a novinkach ve svété mody, prevazné samoziejmé tenisek. Déle Casta jsou
také videa, ve kterych se ucinkujici vénuji unboxingu a hodnoceni novych produkti, nebo

vlogy z kulturnich udalosti, louncht, fashion weekil a podobné&. Jako distributor Footshop

235 EDUARDOVNA, Sasha. City Folklore Streetwear image video: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 60 [YouTube
video]. In: . 24. 2. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/MWxXMgi0Cw4
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zvetejnuje 1 videoobsah vztahujicich se k propagaci produktt které prodavaji, ale Footshop
neni jejich autorem. Umélecky nejhodnotnéjsi audiovizudlni obsah, na jehoz produkci se
firma sama podili, jsou propagacni videa kolekci, které vznikly ve spolupraci s lokalnimi
navrhafi: Life is Porno, LAFORMELA atd. Diky dobré marketingové komunikaci a
dlouhodobé spolupraci s ikonami lokélni médni scény: influenceti, hudebnici, umélci a dalsi,

se Footshop fadi mezi nejvyrazngjsi prodejce mody v Cesku a na Slovensku.

Internetovy obchod prodavajici vybérové (nejen) mddni znacky Freshlabels, si
velmi zaklada na vybéru zbozi, které ma vkusny design, vyrabi se z kvalitnich materiala a
je udrzitelné. Prave ekologie a udrzitelnost je hlavni myslenka, na které filozofie firmy stoji
a diky ni se znackou spolupracuji i umélci a influenceti, kteti se spolupracim s médnimi
distributory vyhybaji. Firma od zacatku svého piisobeni investuje do rozsahlych
marketingovych kampani a spolupracuje s tvlrcei, kteti maji na lokalnim trhu dobré jméno a
za svou praci si uctuji vysoké honoraie. Stejn¢ jako Footshop i Freshlabels pomérné Casto
na svych socidlnich sitich zvefejnuje obsah, jehoz neni autorem, zaroven ale vytvaii i svij

vlastni.

Témét ve vSech videich, které kdy znacka natoCila, ucinkuji lokdlni celebrity
a influencefi. Bylo tomu tfeba tak ve videu, které vzniklo jako BTS zaznam z foceni
Analogwiggles®*S, coZ je projekt umélce Boodya, ktery se v té dob& vénoval rozhybavani
statickych analogovych fotografii. Video je prosttihano vyslednymi fotografiemi, na kterych
influenceti pozuji béhem svych béznych aktivit a maji na sobé obleceni, které je mozné
koupit na Freshlabels. Video je zaméteno vice na influencery nez na konkrétni produkty, ale
piedpokladam, Ze to byl marketingovy zamér. Podobné tomu tak je i v lookbooku?}” z roku
2018, ktery vznikl ve spolupraci s influencerkou KOKI. Ta pdzuje na pozadi krasné¢ho
ateliérového interiéru ve vyraznych outfitech. Video je profesiondlné natocené, ptijemné

barevné a pomérné statické, takze stopaz do minuty mu naprosto vyhovuje.

Ptestoze Freshlabels svlij videoobsah netvofi ptili§ pravidelné€, kdyz uz néco natoci,
jedna se o velmi kvalitni a nekonvencni vystupy. Nejvic se mi libi jejich kampanova videa,

kterd povazuji na lokalnim médnim trhu za jedny z nejlepSich. Kampain z roku 2017

236 SVOBODA, Stépan. FRESHLABELS // Analogwiggles: Po&et zhlédnuti ke dni citace: 43 [Vimeo]. In: .
17.7. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://vimeo.com/280339697

237 FRESHLABELS. Freshlabels x Koki FW18 Editorial: Poget zhlédnuti ke dni citace: 240 [YouTube video].
In:. 7. 11.2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/KIISxF-00xU
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Freshlabels Surreal?*® natocil umélec Booodya a jedna se o stylizovanou a blaznivou kol4z
statickych a dynamickych obrazl pfedvadéjicich kolekce znacek, které firma distribuuje.
V dobé, kdy video vzniklo, vétSina mddnich obchodi s formaty neexperimentovala a tvotila
vSedni obsah, takze surrealistické video bylo pomérné neobvyklé a ihned se stalo
populdrnim. Hlavné tedy na Instagramu. Kampai Rodeo?? (FW2018) je oproti té ptedchozi
daleko pohybovéjsi. Zivy sen, ve kterém se stietavaji motivy boje a utéku, je plny
dynamickych prvki jak v herecké akci, tak ve zptisobu kamerového snimani a stithu. Video
je kreativné osvétleno, fascinuje mé svételnad hra, ktera byla vytvorena na scén¢ s rudymi
okny, i super prvek v podobé¢ sviticiho batohu. Taktéz zvuk videa se autoriim povedl, skvéle

zvoleny hudebni podkres v kombinaci s epickymi zvukovymi efekty dodava dilu esté veétsi

drive.

Video Urban Traveler®*® (FW2019) oslavuje lidi, kteii travi spoustu ¢asu na cestach,
presouvaji se z mista na misto a miluji objevovani. Ve videu ucinkuji Ceskoslovensti
influencefti a celebrity, ktefi na pozadi nejriznéjsich lokacich pézuji v produktech, které je
mozné zakoupit na Freshlabels. Video je poskladano z nékolika vizudlné silnych obrazi,
které jsou mezi sebou propojovany nejriiznéjSimi prvky, pies které se dostdvame do dal§iho
prostiedi: svétlo, rotace kamery, zvukovy efekt, gesto. Video ma opét velmi povedeny
hudebni podkres a je doplnéno titulky, které vyzyvaji své zdkazniky k akci: Inspiruj, objevuj
apod. Na video navazuji rozhovory s kazdym ucinkujicim, ktery odpovida na otazky spojené

s modou, udrzitelnosti a tvorbou videa.

Kromé image kampani, ve kterych se objevily produkty nékolika znacek, jsem na
YouTube kandle Freshlabels narazila 1 na video propagujici jednu konkrétni znacku, coz je
pro obchod pomérné& neobvyklé. Funky video?*!, ve kterém se modelka z vysokych bot na

podpatku ptfezuje do pohodlnych pantofli a tanci, je kampani na znacku Birkenstock, jejiz

238 FRESHLABELS. Freshlabels Surreal | FW 2017 Campaign: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 30 871
[YouTube video]. In: . 24. 10. 2017 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/jelcLdTVZTE

239 FRESHLABELS. Freshlabels Rodeo | FW 2018 Campaign: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 645 942
[YouTube video]. In: . 10. 9. 2018 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/2bfajaiHaAs

240 FRESHLABELS. Freshlabels Urban Travellers: Podet zhlédnuti ke dni citace: 154 199 [YouTube video].

In: . 30. 10. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/BN0OqGgjkW1s

241 FRESHLABELS. Freshlabels x Birkenstock: Prezujte se: PocCet zhlédnuti ke dni citace: 512 [YouTube
video]. In: . 15. 11. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/IRKtHTiZ3Eg
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produkty Freshlabels prodava. Vizualné zajimava modelka tancici na pozadi socialistického
interiéru vytvaii v kombinaci s dynamickymi pohyby kamery a energickou hudbou zajimavy
vystup, ktery plni sviij ucel.

Kampatiovéa videa jsou klasicky doprovazena videozdznamy z riiznych udalosti>*?,

které Freshlabels potfada, nebo videi, ve kterych jsou predvadény jednotlivé produkty a
uvadény novinky. Béhem pandemie COVID-19 Freshlabels docela zaspal, nevydaval sviij
obsah a pracoval pouze s materidly, které jim daly k dispozici znacky, které prodavaji. Ve
své marketingové komunikaci se soustfedil primarné€ na fotografie a videi vydal minimum —
vétSinou néjaké velmi amatérské zabéry z prodejny. Nicméné rozumim, ze pro firmu tvorba
vlastniho obsahu neni zdsadni a rad¢ji se organizaci drahého nataceni, na kterém je zapotiebi

hodné lidi, vyhnuli.

4.3.12 Vogue Supports Local Fashion

Stejné jako ostatni svétové tydny mody, i ten prazsky byl na jare roku 2020 kvuli
pandemii COVID-19 zrusen. Pivodné se piedpokladalo, ze se situace brzy uklidni a
MBPFW byl posunut pouze o dva mésice, nakonec se potadatelé akce rozhodli sezony FW
a SS21 spojit a spole¢né je odprezentovat az v zaii 2020. Diky dennimu snizeni poctu
nakazenych koronavirem mezi prvni a druhou vlnou, bylo mozZné za jistych omezeni fashion

week uskute¢nit za ucasti divaku.

Namisto zruSen¢ho fashion weeku dostali ¢eskoslovensti designéti prilezitost své
kolekce uvést on-line v rdmci projektu Vogue Supports Local Fashion. ,,V ceskoslovenské
Vogue jsme se v obdobi pandemie a siliciho ekonomického tlaku rozhodli prispét k tomu,
aby se deni okolo mody uplné nezastavilo. Pod hlavickou Vogue Supports Local Fashion
Jjsme pravidelné kazdou stredu a patek nabizeli digitalni prezentace novych kolekci ceskych
a slovenskych modnich designéru, kteri méli moznost predstavit své modely v premiéie na
v§ech nasich digitalnich platformach véetné YouTubového kandle Vogue CS.“** Podle

dostupnych informaci navrhafi nebyli ze strany Casopisu nijak limitovani a mohli nato€it

242 FRESHLABELS. Backpack Store Berlin Opening Party: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 660 [YouTube
video]. In: . 27. 5. 2019 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/658LNYeYKS80

243 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. #VogueSupportsLocalFashion [YouTube video]. In: . 14. 7.
2020 [cit. 2021-5-23]. Dostupné Z:
https://youtube.com/playlist?list=PLK6eYtZzn4Ulzn4HXymjWx6BCu_VHZUfb
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jakékoliv video, které jim pfislo ke kolekci vhodné. Na vyzvu zareagovalo celkem 35
navrhari a kazda kolekce dostala v ramci projektu i kompletni hodnoceni mddnich kritikt

Evy Sykorové Comborové a Piotra Zachary.

Projektu se zi¢astnilo pomérné velké mnozstvi navrhait a znacek, coz jsem upfimné
v momenté, kdy Vogue vyhlasil vyzvu, necekala. Sestava zucastnénych mé taktéz docela
ptekvapila, protoze sva videa uvedlo i mnoho znacek, které se na MBPFW neprezentuji.
Naopak piedni Ceskoslovensti navrhari, ktefi se pravideln¢ prazského Fashion Weeku
ucastni, se do vyzvy nezapojili (Dominika Kozakova, Jakub Polanka, Natalie Dufkova,
Lukas Krnac, Michael Kovacik, Tereza Vu). Diky neobvyklé sestavé méli divaci ojedinélou
ptilezitost sezndmit se isméné zndmymi znackami, které nejsou témér vidét na
mainstreamovych ptehlidkach a v magazinech. Vzhledem k rozsahlému obsahu je mozné si
udélat kompletni obrazek o kvalité audiovizualni propagace ¢eskych a slovenskych médnich

znacek a jejich schopnosti reagovat na aktualni trendy.

Prestoze vice nez polovina zucastnénych neumi s videoformatem tadné pracovat
(ndvrhafi jsou zvykli na fotografické lookbooky, editorialy apod.), z vyzvy vzeslo i nékolik
povedenych vystupti. Kupiikladu znatky OFFORM a FREIER se ve svych videich
odhodlaly ke kombinaci n€kolika riznych prvki a vytvotily dila, kterd nenudi. Lehce
futuristické video znac¢ky OFFORM?* kombinuje prvky bézného videoformatu s animaci a
3D technologii, §koda jen, Ze je video zbytecné dlouhé a jeho hudba monoténni. Vypravny
audio komentaf, skici a grafika provéazi lookbookem znatky FREIER?®, jehoZ kolekce je
inspirovana mimozemskymi parazity. Kratka stopaz, iderna hudba a zajimavy vizual dokazi
divakovu pozornost udrzet az do konce. Video uvadéjici kolekci Czechoslovak Summer
2020%* od navrhate Zoltana Totha vizualng Cerpa ze socialistické estetiky a kombinuje ji

s komickymi prvky. Voiceover videa je poskladan zriznych sekvenci napojenych na

244 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x OFFORM: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 290 [YouTube
video]. In: . 1. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/hq433vZRS9w

245 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. FREIER x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 164 [YouTube
video]. In: . 6. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/HCt-IPnCRgY

246 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Zoltén Téth x VOGUE CS: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 884 [YouTube
video]. In: . 24. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/KmiXsDTbAQY
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ptedrevoluéni modu a zkombinovany se soucasnou hudbou. Dilo puasobi celistveé, je

profesiondlné natoceno a skvéle koresponduje jak s atmosférou kolekce, tak s jeji barevnosti.

Dovednost z omezenych zdrojt vytézit maximalni efekt potvrdil navrhat Jan Cerny,
ktery svou kolekci uvedl velmi jednoduchym videem?*, které se diky svému kreativnimu
zpracovani fadi mezi nejlepsi vystupy, které Vogue odprezentoval. Piestoze ma video pies
osm minut, zpisob, jakym je zpracovéano, udrzi divakovu pozornost po celou dobu
prezentace. Podle m¢ bezkonkurencné nejlepSi vystup zvefejnila navrharka Michaela
Hrinova, kterd ve svém dynamickém videu uvedla fragmenty z kolekce Reflection Of My
Heart 2*® a odhalila atmosféru, ze které kolekce vychazi. Dilu jsem se dopodrobna vénovala

v predchozich odstavcich.

Ptijemny vystup vytvofil navrhdt Marcel Holubec, ktery své modely uvedl
v romantickém videu?*, které nézné modely predstavilo v krasném klasicistnim interiéru
Primacialniho paldce v Bratislavé. Video je profesionalné natoeno a atmosféricky je

v souladu s kolekci, nicméné hudebni podkres je na mij vkus ponc¢kud agresivni a osobné

vvvvvv

priméru bych zafadila videa Tatiany Kovaiikové®*° a znac¢ky Talabaya®>'

. 'V obou ptipadech
divak dostal pftilezitost si modely dikladné prohlédnout, nicméné videa v sobé nenesou

zadnou ptidanou hodnotu, takze je staci zhlédnout jedenkrat.

Pomérné mnoho designéra zveiejnilo primérné videovystupy, kterymi sice splnili

ucel, ale jednd se o nepfili§ zazivna dila, kterd divakiim v paméti rozhodné neutkvi.

247 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. #VogueSupportsLocalFashion: Jan Cerny FW--20: Po¢et zhlédnuti ke dni
citace: 2 390 [YouTube video]. In: . 1. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/GpADE9sUS20

248 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x AiM: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 899 [YouTube video].
In: . 29. 4. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/1_96prZuSS8

249 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Marcel Holubec x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 201
[YouTube video]. In: . 3. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/zjRk6C8S65g

250 YOGUE CZECHOSLOVAKIA. Tatiana Kovaiikové x Vogue CS: Podet zhlédnuti ke dni citace: 368

[YouTube video]. In: . 17. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/SYJ6]G_Ggx4

251 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Talabaya x VOGUE CS: Podet zhlédnuti ke dni citace: 245 [YouTube
video]. In: . 1. 7. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/MYI0GoEafmY
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2 Ivana Mentlova®® a FARAH x

Zhudebnéné lookboky nato¢ili Hana Frisonova?
MICHAELA K.%* O néco zajimavéjsi vystup uvedla navrharka Petra Weingart?>®, ktery je
diky zajimavému obsazeni a super hudbé o néco zapamatovatelnéjsi, nebo Zuzana

Kubickova?*¢, jejiz netradi¢ni pojeti business lady taky lehce vyéniva.

Do horsiho priiméru bych zafadila zbyte¢n& dlouhé video od Daniely Peskové?’,
které se snazi piisobit umélecky, ale bohuzel jeho vypovédni hodnota je nulova. Stejné tomu
tak je i u videa znacky NANICHE?®, které se snazi naservirovat n&jaky piibéh, ale bohuzel
se jedna o so ndhodné seskupeni ne pfili§ povedenych obrazii. Video je nepfiméien¢ dlouhé
a jeho stopaz je jesté zbytecné natahovand nesmyslnymi zpomalenymi zabéry a prvkem, kdy
se od poloviny cely ptibéh odehrava znovu, ale pozpatku.

Za naprosto neadekvatni praci povazuji video od Lenky Srinové*’) ktera svou

audiovizudlni prezentaci poskladala z ateliérovych fotek kolekce a doplnila je nijak

neupravenou mainstreamovou hudbu. Podobné k videu ptistoupila i Petra Kubikova?®?, ktera

22 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. HANA FRISONSOVA x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 239
[YouTube video]. In: . 6. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/zU72ZfjwA-o

253 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Ivana Mentlova x Vogue CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 291 [YouTube
video]. In: . 15. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/8Hgral X3K18

234%YOGUE CZECHOSLOVAKIA. FARAH x MICHAELA K x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace:
169 [YouTube video]. In: . 3. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/7oTurcxzzHU

255 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. PETRA WEINGART x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 418
[YouTube video]. In: . 6. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/gchTXjV2zcQ

236 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Zuzana Kubitkova x VOGUE CS: Podet zhlédnuti ke dni citace: 302
[YouTube video]. In: . 20. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/yG6JuAiEeNI

237 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Daniela Peskovd x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 393
[YouTube video]. In: . 20. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/85qIXmRvOG8

258 YOGUE CZECHOSLOVAKIA. NANICHE x VOGUE CS: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 290 [YouTube
video]. In: . 22. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/SQnQVhKIL.OMU

259 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Lenka Srifiova x VOGUE CS: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 84 [YouTube
video]. In: . 26. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/zPVSryGjGVs

260 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Petra Kubikovd x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 256
[YouTube video]. In: . 22. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/MTKVoRAZHts
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video taktéz poskladala z fotek, ale na rozdil od Sr$iiové je ma daleko hiife nafocené a cely
vystup pusobi amatérsky. Nesvar skladat video z fotografii je na lokalni scéné celkem
rozsifeny a bohuzel ve vétsin€ piipada absolutné nefunguje. Béhem svého prizkumu jsem
zaznamenala pouze par videi z fotografii, které se celkem povedly a jednim z nich byl vystup
ADO Zlin. Ateliér designu odévu ve Zlin€ pravideln¢ predvadi svou tvorbu v ramci MBPWF
a vzdy se jednd o rozsahlou piehlidku, jejiz soucésti je vice absolventi. Ve videu
SKETCH?®!, které pro Vogue absolventi piipravili, se pfedvedlo celkem 8 navrhaid. I pies
velky poc¢et modell od riznych autort je finalni vystup jednotny a modely spole¢né vizualné
dobte funguji. Jednoduché statické fotografie jsou vzajemné spojeny animaci a doplnény
kratkymi popisky, které doplnuji kontext. Dal$im nestastnym, ale piesto oblibenym
formatem videa bylo statické snimani modelek prochdzejicich kolem kamery. Naprosto
tragicky vystup vytvofila Denisa Nova?®?, ktera nechala kolem statické kamery projit
modelku ve tfech riznych outfitech bez jakychkoliv dalSich prvkd. Video je nejenom ze
naprosto zbyte¢né a o ni¢em, ale jesté i némé. Prehlidka znacky Chatty?®® se také prilis
nepovedla. PrestoZe je video relativné slusné natoceno, kvili neustdle se opakujici akci
modelek a zbyte¢né dlouhé stopazi je nudné a pochybuji, Ze jej nékdo vydrzi se zdjmem
sledovat az do konce.

Naprostymi extrémy jsou pak videa navrhatek Denisy Dovala, Libény Rochové nebo

Michaely Capkové. Denisa Dovala?®

usoudila, Ze je dobry napad modely natocit pouze na
sob¢ a svou kolekci pfedvedla v prapodivnych pohybech na igelitovém pozadi. Sekvence,
ve kterych se navrhatka vali po zemi nebo si obvazuje hlavu kusy Satl pisobi neuvéfitelné
komicky azZ tragicky. Korunu celému dilu nasazuje popisek videa, ve kterém navrharka
vystupuje jako rezisérka, modelka, make-up artistka, kameramanka, stfihacka a

producentka. Cringe. Dal$im ne$tastnym vystupem je video profesorky UMPRUM Libény

261 yOGUE CZECHOSLOVAKIA. ADO x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 408 [YouTube video].
In: . 29. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/wtT26_fW800

262 yOGUE CZECHOSLOVAKIA. Denisa Nova x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 152 [YouTube
video]. In: . 24. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/7cE35vJsjB0

263 yYOGUE CZECHOSLOVAKIA. Chatty x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 261 [YouTube
video]. In: . 29. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/3gkE1SysuUE

264 yOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x DENISA DOVALA: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 720
[YouTube video]. In: . 29. 4. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/6-kWensSphs
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Rochové?®’, ktera pro prezentaci své kolekce COLORS/S20 zvolila video posklddané
z fotografii. Upfimné jsem od uznavané navrharky a profesorky moddniho designu
s estetickym citénim Cekala daleko lepsi vystup, ale bohuzel se tak nestalo. Infantilni video
plné svételnych piepall je naprosto tragické a svou estetikou odpovida tvorbé roku 2007.
Vystup prace jedné z nejvyzdvihovanéjSich a uznavanych moédnich navrhéaiek u nas je
naprosto dehonestujici a neodpovida umélkyni, jejiz prace se nachazi v prestiznich sbirkach
galerii. Sedmnactisekundovy vystup Michaely Capkové®®®, ktery zabira modelku osahavajici

si Saty uprostfed louky natoceny na telefon snad nema cenu ani komentovat.

AZ na par vyjimek bych prezentaci ¢eskoslovenskych modnich znacek a designért
v ramci projektu Vogue Supports Local Fashion oznacila za podprimérnou a nedostatecnou.
Videa potvrdila mou obavu, ze designéfi nejsou na videoformat zvykli, vyhybaji se mu a
neumi s nim pracovat. Na druhou stranu je tfeba uznat, Ze mnoho kompozic a napada, které
se ve videich objevily a pfili§ nefungovaly, by na fotografiich vypadaly vyborng. Je
nezbytné, aby si navrhafi uvédomili, Ze je potieba k video formatu pfistupovat jinak nez
k prehlidce, nebo fotografiim a Ze pokud se tyto formaty pouze spoji, nebudete to fungovat.
V mnohych videich je mozné si vSimnout prvkd, které koncept rozbijeji jenom kvili
nezkusenosti autorti — naptiklad kdyz se modelky ve videu pohybuji jako na mole. Video a
prehlidkové molo je tfeba vnimat separatné a vzdy piizplisobit pohyb a choreografii
konkrétnimu formdatu. Taktéz je zapotiebi, aby névrhafi pochopili, Ze 1 piestoze se video

primarné soustfedi na odév, forma videa je stejné zasadni.

4.3.13 Mercedes-Benz Prague Fashion Week, on-line

Jarni edice MBPFW pro sezonu FW21 se konala v netradi¢ni form¢ autokina, které
bylo vytvoreno v prostorach prazské trznice v HoleSovicich. Novy format MBPFW Drive-
in Cinema se stal pfijemnym oZzivenim v dobé, v niz dochdzi k vyraznym omezenim
kulturnich a spole€enskych projektl, jez jsou piesouvany zcela do roviny on-line.
Navstévnici dostali ptilezitost zhlédnout piehlidky v realném case a z bezpeci vlastnich

vozidel na dvou identickych LED obrazovkach, které¢ v pfimém pienosu promitaly zabéry

265 VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Libéna Rochovd x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 359
[YouTube video]. In: . 22. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/7DSL6fF-36¢

266 yOGUE CZECHOSLOVAKIA. Michaela Capkova x VOGUE CS: Poget zhlédnuti ke dni citace: 124
[YouTube video]. In: . 3. 7. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/al. AH8cXwZgk
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prehlidek probihajicich v ptilehlé hale. Diky skvélému konceptu celé akce névstévnici
nebyli ochuzeni o autentickou a jedine¢nou atmosféru fashion weeku a mohli si udalost i za
danych podminek nalezit¢ uzit. Nékteii navrhati se live pfenosu neucastnili, prehlidku nebo
video si pfedem natocili sami a v ramci MBPFW jej pouze uvedli. Samoziejmosti byla i
moznost sledovat jednotlivé prehlidky s drobnym ¢asovym posunem na YouTube kandle
MBPFW, na kterém i po odvysilani zistaly dostupné. Béhem tii dnti se pfedstavilo celkem
44 navrhait, z toho dva Skolni ateliéry, a to Technicka univerzita v Liberci a Univerzita
Tomase Bati ve Zliné: Ateliér designu odévu. Prestoze jsem autokino nemohla osobné
navstivit (pracovala jsem v produkénim tymu MBPFW), z hodnoceni ptatel a znamych
usuzuji, ze se akce v ramci moznosti povedla. Jisté, ucast jak navstévnikd, tak designérti byla

letos daleko mensi nez na predchozich ro¢nicich, ptesto oceiiuji odvahu organizatori udéalost

1 za soucasnych omezeni uspotadat.

I ptes nékterd porusovani pravidel (blogefi, influencefi a dalsi ,,lokalni hvézdicky*
neuposlechly piikaz organizatord, a i pies jasny zakaz vystupovali z aut, aby mohli pdzovat
fotografiim), se akce obesla bez vétSich problémil a probehla v poklidu. Nicméné budu-li se
soustiedit pouze na audiovizudlni stranku akce, s politovanim musim udalost hodnotit
negativng. Organizatoti se kazdy rok snazi pro konani akce vybirat vizualné a atmosféricky
zajimava mista, letos se jim to bohuZel nepovedlo. Hala, ve které se vétSina letoSnich
prehlidek konala nebyla nijak zajimava a ani vizudlné atraktivni a vSechny piehlidky
plsobily stejné?®’. Co se tyka zplisobu snimani, kamerova i svételna technika byla na
zabérech pfiznana a piehlidky byly natdeny na dvé statické kamery a jedno rameno. To
povazuji za velmi dobrou volbu, protoze pohyb kamery byl diky ramenu daleko zajimavé;si
a dodaval piehlidkdm Smrnc. Nicméné obrazova kvalita zdznamu byla velmi Spatnd —
prokladdany obraz, ktery moznd na LED obrazovkach vypadal dobie, na YouTube pusobi

nekvalitné a zastarale, coZ je vzhledem k technickym moZnostem dne$ni doby dost §koda.

Pokud jde o hudbu, tu si stejné€ jako na vSech predchozich ro¢nicich vytvoftili navrhati
sami a zvukovy doprovod piehlidky byl plné v jejich rezii. Tedy aZ na technickou stranku,
kdy nebylo mozné ovlivnit, jak bude hudba prehravana a technici ji poustéli z reproduktord,

které byly umistény po bocich LED obrazovek. Dle mého nézoru by bylo daleko lepsi

267 MERCEDES-BENZ PRAGUE FASHION WEEK. MBPFW FW21 AiM by MICHAELA HRINOVA /

DENISA DOVALA: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 736 [YouTube video]. In: . Zivé vysilano 3. 5. 2021 [cit.
2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/eqg_ EN9FI-o
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variantou hudbu zaroven vysilat na dané frekvenci, kterou by si kazdy mohl v auté naladit a
atmosféra show by byla jesté lepsi. Koncepéné i po obsahové strance byl jarni MBPFW
super, bohuzel jeho kvalita dost upadala po technické strance, kdy dokonce doslo i na situaci,

béhem které byly piehlidky vysilany pierusovan&?®®, protoze dést poskodil kabely.
SHRNUTI

Na zakladé analyzy, kterd zkoumala rozsah a kvalitu audiovizudlni prezentace
znacek pusobicich na lokéalnim trhu, je mozné potvrdit ptivodni hypotézu. Ta se domnivala,
ze audiovizudlni prezentace ceskoslovenskych znacek je nedostatecnd a designéii az na
vyjimky s videoformatem neumi pracovat. Neexistuje lokalni znacka, jejiz videotvorbu by
bylo mozné pfirovnat k vystupiim ze zahranici, kterym se prace vénovala v predchozi
kapitole. Ackoliv jsem se z tuzemské tvorby snaZzila vybrat opravdu to nejlepsi, ve srovnani
se zahrani¢nim obsahem je lokdlni produkce mddnich videi podprimérnd. Snazit se najit
znacky, jejichz tvorba by se dala alespon c¢aste¢né s tou zahrani¢ni porovnat, je naprosto
zbyte¢né. Presto se mi povedlo najit par prvkl, které maji néktefi spole¢né. Naptiklad
inovativni p¥istup k videoformatim Jana Cerného mi lehce piipomina tendence designéra
Boramyho Viguera, nebo znacka Life is Porno stejné jako Diesel ve své tvorbé pracuje

s prvky vtipu a nadsazky.

Osobné si nemyslim, Ze by kvalitativni rozdil audiovizudlni tvorby vychazel
z informacniho embarga, kterému navrhafi celili v pfedrevolu¢nim obdobi. Podle mé je
nepomér zpusoben celkové negativnim pfistupem umélcii k marketingu a samoziejmé
ekonomickymi rozdily mezi zdpadnimi a vychodnimi zemémi. Pfesto neni diivod, abychom
byli takto mimo, protoze jsme se nékolikrat stali svédky ptipadi, ve kterych ndm navrhati
predvedli, Ze kreativita a drive jsou mohou vysoky budget nahradit. Samoziejmée je potieba
zohlednit 1 fakt, Ze kazd4 znacka ma jinou cilovou skupinu, Napiiklad Dior ¢i Nehera, kteti
svou tvorbou oslovuji spiSe konzervativnéjSiho zakaznika, voli stfidmé&js$i propagaci
soustfedénou pfedevsim na platformy, kde se jejich cilova skupina pohybuje, at’ uz tedy
webové stranky, piipadné YouTube nebo médni magaziny. Naopak Gucci, Diesel a za Cesko

Life is Porno cili na mnohem mladsi klientelu, proto se soustifed’uji na jejich osloveni v ramci

268 MERCEDES-BENZ PRAGUE FASHION WEEK. MBPFW FW21 LUKAS KRNAC supported by

ViRVAR / PETRA KUBIKOVA supported by ViRVAR: Poéet zhlédnuti ke dni citace: 1 171 [YouTube
video]. In: . Zivé vysilano 2. 5. 2021 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/cgj9sqjiF-Ic
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Instagramu nebo TikToku a voli dravy, barveny a zdbavny obsah tak, aby prave tuto skupinu

zaujal co nejvice.

Ceskoslovensky zakaznik se sice pomalu o svém odévu uéi pfemyslet a ¢im dal
Castéji se stietava s pojmy jako lokalni, udrzitelny a nad¢asovy, presto vétSina populace stale
nakupuje v levnych fast fashion fetézcich. Primérny cesky zdkaznik bohuzel stale
upiednostiiuje cenu nad kvalitou, a proto ma vétSina lokalnich navrhatt problém se ve svém
oboru uzivit, natoz investovat do rozvoje. V ptipad¢, Ze se znaCce zacne dafit, vétSinou je
jednou z jejich prvnich investici potfizeni ateliéru nebo showroomu na lukrativni adrese, kde
mohou oslovit nové (zpravidla zahrani¢ni) zakazniky. Diky vysokym nakladiim na lokalni
vyrobu, prondjem prostorti a dal§im vydajim navrhaiim nezbyvaji prostfedky na kvalitni
propagaci a tvorba videi je az na poslednim misté. Poplatek za moZznost prezentovat v ramci
MBPFW je individudlni a pohybuje se kolem tficeti tisic, coz je srovnatelné s minimalni
castkou za natoCeni slusného fashion videa. Otdzkou tedy ziistava, co je pro cCeského
navrhate vyhodngjsi. Ucast na lokalnim tydnu mody a na n&j navazana publicita v lokalnich
magazinech, nebo video, jehoZ tispéch neni sice predem dany, ale na rozdil od fashion weeku

ma daleko delsi trvanlivost a dosah.

Doufala jsem, ze dojde ke zlepSeni béhem lockdownd, kdy se veskera komunikace
presunula po vzoru zahrani¢i do on-line prostfedi, ale bohuzel vétSina designéri nebyla
schopna na aktudlni situaci dobte zareagovat. PfestoZe se objem videi zvysil, jejich kvalita
zUstala stejna. Nevim, do jaké miry si znaky uvé€domuji, Ze to, co v rdmci Vogue Support
Local i mimo zvefejnily, je docela fiasko. Kazdopadné& z praxe vim, Ze se o této problematice
vi a mluvi, jenZe bohuZel nikdo momentalné¢ nenaSel feSeni. Pravé na zaklad¢ této
nevédomosti jsem se rozhodla praci vytvoftit a v praktické ¢asti poodkryt vyrobu bézného
modniho videa, aby se designéfi s procesem sezndmili a prestali se ho obdvat. Samoziejmée
nepiedpokladam, Ze se ze dne na den po zvefejnéni mého textu na socialnich sitich za¢nou
objevovat prvotfidni médni videa z ceskoslovenskych produkci, piesto si ale myslim, ze by
vyzkum mohl pfispét ke zlepSeni tvorby minimalné¢ v mém okoli. Fakta, kterd z vyzkumu
vychézeji, rozhodné hodlam pouZzit jako argumenty pro navazani spoluprace s firmami,

jejichz videotvorba je slaba a planuji jim nabidnout pomoc pfi zlepSeni.
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 PRIPRAVA REALIZACE NATACENI MODNIHO FILMU

Pro prakticky vystup diplomové prace jsem zvolila ptipravu nataceni kratkého moédniho
filmu ke kolekcit NEWBREATH22 (pracovni nazev), jejiz autorkou je studentka Ateliéru
designu odévu na UTB Anezka Bereckova. Pivodnim zdmérem bylo nataceni béhem studia
zrealizovat a spolecné s teoretickou praci odevzdat i kompletné hotovy film, ale bohuzel to
nebylo mozné. Omezeni spojend s pandemii COVID-19 a na né¢ navdzané zmény na
individualni, takze kolekce bude dokoncena az v srpnu 2021, coz je tfi mésice po terminu
odevzdani absolventskych praci na mém ateliéru. (pozn.: informace k 15. 5. 2021) Prestoze
se jedna o relativné nepfijemnou komplikaci, osobné¢ mi nevadi film realizovat pozdé;ji,
protoze doufam, ze se do té doby uvolni opatfeni a bude mozné natacet za normalnich

podminek.

Preprodukci vyroby fashion filmu popisuji z pozice producenta a slouzi jako sonda do
mého know-how, diky kterému by designéii, ale i filmafti, mé¢li byt schopni se v problematice
zorientovat a zrealizovat nataceni vlastni. Postupy vedouci k realizaci mddniho filmu jsou
popsany z mé perspektivy a vychazeji z postupu, ktery bézné pouzivam ve své praxi.
Samoziejmé kazdy filmovy profesional miize k ptipravé vyroby pfistupovat jinak, ale jsem
presvédcena, Ze zékladni principy jsou stejné. MUj postup stoji nejen na nékolikaleté praxe
filmové produkéni aktudlné pohybujici se na poli reklamy, ale 1 ze studia filmové produkce

na Ateliéru audiovizuélni tvorby na UTB.

5.1 Anezka Bereckova

Navrharka a studentka patého rocniku ADO na Univerzité T. Bati ve Zlin¢ AneZka
Bereckova se jiz od stfedni Skoly vénuje navrhovani damskych kolekci. V jejich odévech
vzdy hréla velkou roli zenskost, elegance a n¢ha, kterou kombinuje s prvky streetwearu a
sportwearu. Ve svych kolekcich klade velky diiraz na vysokou kvalitu zpracovani a pracuje
s prvotfidnimi jemnymi materidly. Jedna se pfedevSim o hedvébi, popelin, satén, ale
1 klasickou mikinovinu, diky které jsou vybrané produkty prakti¢téjsi a bézné nositelné.
Vétsina jejich kolekci je v odstinech pastelovych barev rizové, pudrové a Sedé, které

ptilezitostné kombinuje s klasickou ¢ernou a bilou. To potvrzuje i jeji posledni kolekce
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Princess inspirovana Zenskosti, roztomilosti a naivitou, kterou uvedla v rimci MBPFW .2
Modely v sobé nesly nékolik historizujicich detailt v podobé S$nérovacek, balonovych
rukéav a transparentnich sukni s kosticemi, ptesto byly modely aktualni a nositelné. ,, Témeér
pokazdé se v mém tvaru odévu odrazi kus historie. Bavi mé hledat vyznamy a ditvody, pro¢
a za jakych okolnosti vznikl konkrétni typ designu a klast si otazku, jak bych jej zpracovala

ja, v kontextu doby, ve které ziji. “*7°

Diiraz na vysokou kvalitu zpracovani, smysl pro femeslo vychézejici z tradic a historie
odévnictvi, cit pro detail a kvalitni materidly tvofi prvotfidni produkty, které si zaslouzi
pozornost a samoziejme i lepsi propagaci. Anezka je jednim z designért, ktefi jsou si sice
védomi, ze dilezitou ¢asti prace kreativee je i1 kvalitni marketing, ale nevénuji mu dostatek

pozornosti.

Portfolio autorky k dispozici na tomto odkazu https://drive.google.com/file/d/19sgjtUoF-
Udboh08G6XF14cBPPHy4NmQ/view?usp=sharing

5.2 NEWBREATH22

Absolventska kolekce s pracovnim ndzvem NEWBREATH?22 je stejné jako ptedchozi
kolekce autorky inspirovéna Zenami. Jeji barevnost, stfihy a estetika vychazeji z promén
nalad a tendenci tfech riiznych historickych obdobi, na které je nahliZzeno ptes optiku Zen.
Frustrace z doby, ve které se spolecnost aktualné nachéazi dnes a touha po navratu do
spolecenského Zivota bez obavy z lidského kontaktu, inspirovaly designérku ke zpracovani
kolekce, ktera je jakousi oslavou pompéznosti, uvolnénosti a uzivani si zivota. Pravé tyto
prvky definuji jak obdobi rokoka, povalecné obdobi 20. let minulého stoleti tak i ranou

zlatou éru Hollywoodu, kterymi se autorka kolekce inspiruje.

Rokoko je neodmyslitelné¢ spojeno s okédzalymi vecirky, mordlni uvolnénosti
a lehkomyslnou Marii Antoinettou, jejiz estetiku autorka pietransformovava do ve své
kolekce. Rozmanita pastelova barevna paleta v kombinaci s rafinovanym zdobenim a
jemnymi materialy jsou vzadjemné propojovany s estetikou tzv. flappers. Jednalo se o Zeny

nové povalecné doby, které se na zacatku 20. let minulého stoleti diky absenci muzl

269 SYKOROVA COMBOROVA., Eva. MBPFW, den druhy: rozhodné zadny snoozefest. Vogue.cz [on-line].
25.3.2019 [cit. 2021-5-11]. Dostupné z: https://www.vogue.cz/clanek/fashion/-/mbpfw-den-druhy-rozhodne-

zadny-snoozefest

270 Osobni rozhovor s Anezkou Bereckovou uskutecnény dne 2. 5. 2021


https://drive.google.com/file/d/19sgjtUoF-Udboh08G6XF14cBPPHy4NmQ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/19sgjtUoF-Udboh08G6XF14cBPPHy4NmQ/view?usp=sharing
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(bojujicich ve valce) osamostatnily. Flappers jsou nezavislé, ¢asto vzdélané a pracujici
divky, které se jiz nepodfizuji konvencim a odmitaji pozici Zeny v domacnosti. Neboji se
uzivaji si v8e, co jim nove nabyta svoboda piinasi. Damsky odév na situaci reaguje tim, ze
se prizpusobuje pracujicim zendm a stdva se praktickym a pohodlnym. Pasova linie je
spusténd na oblast beder a Zeny se kone¢n¢ po staletich zbavily svazujicich korzetti. Prave
délka a stiih Sati kolekce NEWBREATH22 vychazi ze stfihu rozsifenych hlavné v Americe
ve 20. a 30. letech. Velkd hospodaiska krize, ktera vypukla na zacatku 30. let, velmi
negativné ovlivnila naladu ve spole¢nosti, kterd se ocitla v sevieni obav a strachu. Jednim
z mala pozitivnich prvki této doby byl snovy svét filmového Hollywoodu, ktery jako jediny
zazival velky uspéch. Inspirovédna gracii hvézd stiibrného platna se do poptedi opét dostava
elegance, pasova linie se posouva zpét na své misto a Saty se prodluzuji. VSechna tfi zminéna
obdobi v sobé nesou prvky uvolnéné pompéznosti a touhy uzivat si zivot na maximum.

Prvky, které nam tak drasticky chybi v dobé¢, ve které aktudlné Zijeme.

Kolekce mé¢ oslovila hned v prvotni fazi ptiprav, protoze jsem velkym fanouSkem
estetiky zlaté éry Hollywoodu a v posledni dobé mé bavi vice barevné kolekce nez ty
minimalistické. Behem AneZCiny prezentace konceptu se mi v hlavé zacaly formovat scény
a obrazy, které by se ke kolekci perfektn€ hodily a napadlo mé 1 nékolik skvélych lokaci
v okoli Zlina, ve kterych by odév skvéle vyniknul. Dal§im diivodem, pro¢ jsem se kolekci
rozhodla zfilmovat je 1 fakt, Ze AneZka je budouci Cerstva absolventka odévniho designu,
ktera neni na lokdlnim mddnim trhu etablovana. Spoluprace na audiovizualnim vystupu je
tedy idedlni pftilezitost pro vyzkouSeni vlivu videa na zvySeni povédomi o navrhéice.
S Anezkou jsem jiz v minulosti nékolikrat spolupracovala na jinych filmovych projektech,
kde pracovala jako kostymni vytvarnice. Z téchto nataceni vim, Ze je precizni, zodpovédna

a dobfe se s ni spolupracuje.
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5.2.1 Moodboard kolekce

Obrazek ¢. 5 — Moodboard rokoko
(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
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Obrazek ¢. 6 — Moodboard 1920s

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
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Obrazek ¢. 7 — Moodboard 1930s

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
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5.2.2 Technické specifikace kolekce

Planovany pocet modelt v kolekci je minimalné 12, pficemz navrharka neplanuje
zadny pansky odév. Hlavnimi kousky kolekce jsou Saty na raminka s odhalenymi zady a
mikiny, které budou slouzit jako ready to wear prodejni artikly. Modely jsou doplnény
béznymi dopliky jako jsou kabelky na fetizek, rukavicky a pokryvky hlavy kombinujici
streetwear s eleganci 20. let. Autorka v kolekci pracuje s pro ni typickymi lehkymi materialy
jako je saténové hedvabi, Sifon, Ci len, které kombinuje a stavi do kontrastu s mikinovinou,
sametem a denimem — signifikantnim materialem pro 21. stoleti. Barevnost zakladnich
nosnych materialii kolekce se pohybuje v jemnych odstinech pudrovych tona a svétlych
barev — olivova, merunikova, lila, svétle Seda, smetanova az bila, vychazejicich z barevnych

toni oblibenych v obdobi rokoka.

Diivod pro€ se vénuji podrobné technické specifikaci kolekce je ten, Ze u nékterych
odévli muze dojit ke kolizi s filmovou technikou. Napiiklad pfi sniméni materidlu s t€sné
opakujicimi se vzory, nebo texturou miize dojit k tzv. moaré efektu, ktery ptisobi velmi
rusivé. Co se tyce zvuku v piipadé, Ze se nahrdvaji dialogy pfimo na place, mize nastat
problém se Sustivym materidlem, diky kterému nebudou dialogy cisté. Konkrétné v
ptipad¢€ kolekce NEWBREATH?22 odhaduji, Ze by s materidlem problém nastat nem¢l,

nicméné je dobré na toto omezeni nezapomenout.

Obrazek €. 8 - Navrhy kolekce (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
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5.3 NEWBREATH22 FASHION FILM

5.3.1 Zadani navrharky

Hlavni motivaci zadavatelky je vytvotit komplexni a trvaly vystup, ve kterém budou
odévy propojeny s jejich inspiraci a ptibéhem. Uéelem videa je nejen kolekci odprezentovat
v on-line prostfedi, ale zakonzervovat vystupy jako jedno trvalé umelecké dilo, které bude
slouzit také k propagaci autorky a jeji pace. Soucasn¢ chce ve videu klast zvlastni zietel na
prodejni artikly kolekce: mikiny, Saty a kSiltovky, které chce videem zpropagovat. Zamérem
videa neni natoCit zhudebnény lookbook, ve kterém si divak bude moct jednotlivé modely
prohlédnout, ale narativni kratky médni film. Stopaz vysledného dila by se méla pohybovat
mezi 2-4 minutami. Rozpocet ma jako studentka omezeny a ze svych zdroju je ochotna
poskytnout deset tisic korun. Video chce umistit na své socialni sité¢ a webové stranky, dale
ma v planu s vystupem oslovit ptedni ¢eskda média piSici o modé (Vogue, Elle, Virvar nebo
portal Mdda.cz) a nabidnout jim video jako doplnéni kolekce, kterd bude uvedena na

podzimnim MBPWF 2021.

Autor¢ina kolekce, jeji entusiasmus a srdecnost, s jakou svou praci prezentuje, mé
oslovila natolik, Ze jsem se rozhodla i ptfes nedostatecny kapital projekt realizovat. Projekt
beru nejen jako skvélou pftilezitost, na které 1ze demonstrovat vyrobu kratkého modniho
filmu u nas, ale 1 jako producentskou vyzvu. V nésledujicich odstavcich proto budu hledat
moznosti financovani projektli tohoto typu, jejich rozsifeni a poZzadavky. Na konci projektu
shrnu, které Zadosti o financni podporu se mi podafilo podat. Bohuzel z ¢asoveého hlediska

neni mozné do prace zahrnout 1 informaci, které Zadosti byly uspésné.
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Obrazek ¢. 9 — Moodboard fashion film

(zdroj: archiv autorky kolekce AneZky Bereckové)
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Obrazek ¢. 10 — Moodboard fashion film

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
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5.3.2 Vybér reziséra a tvorba scénare

V okamziku, kdy ma zadavatel jasnou predstavu o formé, distribuci a poselstvi, které
chce kampani predat, je Cas oslovit kreativce schopného kolekci prevést do filmové feci.
V praxi se subjekt, ktery vytvaii scénare marketingovych videi 1isi od velikosti projektu, kdy
pro velké firmy tuto sluzbu zajiStuji marketingova oddéleni, nebo reklamni agentury.
V ptipadé¢ filmu pro Bereckovou spoluprace s reklamni agenturou neptipadd v tivahu kviili

omezenému budgetu, proto oslovuji ptimo filmového reziséra.

Dlouhodobé spolupracuji s nékolika reziséry a scénaristy, pii¢emz kazdého z nich
jsem si vyhradila na jiny typ projektt. Né¢kdo je vyhranény na hudebni videoklipy, dalsi je
odbornik na sportovni videa, jiny ma cit pravé pro médu. Na médnich videoprojektech jsem
v minulosti pracovala s riiznymi kreativci, ale konkrétné pro tento projekt jsem se rozhodla
oslovit reziséra Radima Varnouse. Piestoze se s Radimem profesné Casto potkdvame a
spole¢né jsme realizovali nékolik uspésnych projektt, zadny z nich nebyl pfimo propojeny
s modou. Nicmén¢ Radim je zkuSeny rezisér s nékolikaletou praxi, ktery se podilel na tvorb¢
reklamnich videi pro mnoho velkych firem, jako naptiklad Puma, Den Braven, Audi a
mnoho dalSich. V minulosti také reziroval nékolik videi pro oblast vytvarného uméni.
Béhem nasi nékolikaleté spoluprice se Radim zminil o svych ambicich proniknout do
modniho Zanru, proto a také pro jeho piesah do scenaristiky 1 marketingu, jsem pfesvédcena,

Ze je pro projekt idealni volbou.

S navrharéinym souhlasem jsem rezisérovi poskytla veskeré dostupné podklady a
materialy kolekce: autorskou anotaci, skici, moodboard a portfolio designérky. Na zaklade
téchto materidlu Radim vytvofil koncept videa, ktery byl v rdmci spolecné schiizky

konzultovan, upfesnén a schvalen.

5.3.3 Pribéh fashion filmu

Hlavni pfibéhova linie filmu se opird o téma anti-utopistického romanu Konec
civilizace od spisovatele Aldouse Huxleyho. V této literarni klasice tvlrce popisuje
spolecnost, ktera je systematicky udrzovana v nekonecné slasti a dobré naladé, coz funguje
jako zajimava paralela k lehkovdZznému Zivotu a oteviené sexualit¢ obdobi, kterymi se
autorka pfi tvorbé kolekce inspirovala. Scény zachycujici bezstarostny zivot plny zabavy,
dobrého jidla, vecirka a alkoholu uvedou divéka do ptib&hu, ktery je oslavou pompéznosti a
Zivota. Zékladni mySlenkou narace filmu je ovladani lidi skrz rozkos, kdy se pravda a realita

utdpi v mofii bezvyznamnosti. Zdbava ma své hranice a postupné se stava stereotypem,
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nudou, kterd je potieba stale vice podporovat. V barevném piib¢hu plném uvolnénosti a
okézalosti se objevuje tajemna postava ,,Samana®, kterd svym charakterem na prvni pohled
do bezstarostné spolenosti nezapada. Postava ma totiz na rozdil od ostatnich povinnost a
tou je aplikovani halucinogenni drogy, kterd udrzuje spole¢nost v cilené euforii. Diky
drogové pilulce mohou ucastnici zdimat zdbavu za okraj jejich moznosti a limiti, coz v

nékterych ptipadech miize vést az k naplnéni touhy ,,ubavit se k smrti”.

Cilem piib¢hu je propojit historickou etapu minulosti a sci-fi anti-utopistickou
budoucnost, ktera ma zaroven blizko k soucasné dob¢ plné stimulujicich prvki, které nés
odtrhavaji od reality a udrzuji v dobré nalad¢ (internet, televize, socidlni sité atd.) Pfed témito
stimuly neni mozné utéct, jsme jimi svazovani a zarovein i trochu niceni. Euforie je tedy

vykoupena a ni¢i nés to, co milujeme.

Hlavnim zdmérem filmu je odprezentovat kolekci ve vizudln€ zajimavém prostredi a
akci, tak aby si divak z ptibeéhu odnesl i n¢jakou katarzi a dilo neptsobilo jako nahodné
seskupeni pohyblivych obrazl. Pravé proto je v ramci ptibéhu pracovano s odkazy a prvky
vychazejici z knihy, nicméné neni cilem, aby film ptsobil jako jeji adaptace. Maximalni slast
je stavéna do kontrastu utopie, tak aby si 1 dne$ni divdk uvédomil, Ze Zivot je sinusoida a
obc¢as musime spadnout na dno, aby bylo nasledné¢ kam stoupat. Dal§im zajimavym prvkem,
se kterym je v rdmci vizudlu pracovano je inspirace filmovych scén vybranymi rokokovymi

malbami.

Formélni inspirace dila vychdzi z film Eyes Wide Shut*”!, Brasil?’? a kratky fashion

film The Mythos — César&Charles.?”

e Eyes Wide Shut [cesky Spalujici touha] [film]. Rezie Stanley KUBRICK. USA, 1999.
272 Brazil [film]. ReZie Terry GILLIAM. Velké Briténie, 1985.

273 HOFMANN, David. TOUCH ME! by LEEDA / Backstage: Poget zhlédnuti ke dni citace: 548 [Vimeo].
In: . 18. 12. 2019 [cit. 2021-5-12]. Dostupné z: https://vimeo.com/380212582



https://vimeo.com/380212582

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 128

5.3.3.1 Ukazka vybranych scén

pratele

jezeni malin z.

koneéku prstu

Obrazek €. 11 — Moodboard scény ,,vecirek*

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové a Radima Vanouse)

modelky nastylované v outfitech
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Obrazek €. 12 — Moodboard scén ,,zivé obrazy*

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové a Radima Vanouse)
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organizator zabavy

DISTRIBUTOR DROGY STESTI

tajemnost
zahalena tvar

Obrazek €. 13 — Moodboard postavy ,,Samana‘“

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové a Radima Vanouse)
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Obrazek €. 14 — Moodboard finalni scény

(zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové a Radima Vanouse)
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5.3.4 Pruzkum realizace

Filmovy piibéh se odehrava jak na pozadi historické architektury, tak i v soucasnych
interiérech a exteriérech. Diky blize nespecifikovanym pozadavkiim na lokace je mozné film
realizovat témet kdekoliv, proto jsem se rozhodla nataCeni zorganizovat ve Zlinském kraji.
Zlinsko nejenze nabizi skvélé barokni pamatky jako je zamek v Buchlovicich, Vizovicich
Kraj tézici ze své filmové historie je 1 pfes soucasné peripetie pro filmaie vlidnym
prostiedim, které filmové Staby velmi radi vyuzivaji. Nejenze je Zlinsko k filmaftim vstticné,

ale také nataceni zde vyjde daleko levnéji nez napiiklad v okoli Prahy.

Na zaklad¢ poctu a slozitosti scén vychazejicich z aktudlni verze bodového scénare
odhaduji, Ze je mozné film natocit za tfi nataceci dny. Co se ty€e financi, rada bych, aby
vyrobni néklady filmu neprekrocily ¢astku Sedesat tisic korun, protoze to je podle mé
adekvatni cena, za kterou se da takové video prodat. Je zbyteCné vytvaret velkofilm za
enormni sumy, protoze by si jej v naSich podminkach mohlo dovolit pouze par vyvolenych

navrhait.
5.3.5 Rozpocet

Aproximativni rozpocet je pfiblizny rozpocet, ve kterém se poc€ita s nejvyssi moznou
sumou za jednotlivé poloZky. Vychazi z redlnych castek a slouZi pro pfesnou piedstavu
o potiebnych prostfedcich. Jednd se o formu rozpoctu rozSifenou hlavné v kreativnich
primyslech, kde nejsou ceny za jednotlivé polozky piimo dané a mohou se v prib¢hu
realizace ménit. Béhem vyvoje se rozpocet postupné upiesiiuje a pfizpusobuje budgetu
klienta, od kterého se vSe odviji — slozeni Stabu, herecké obsazeni, set design, lokace,
technologie a dalsi. Nedilnou soucasti vSech mych rozpocti je navySeni findlni sumy o par

tisic, kterou pouzivam jako rezervu pro necekané vydaje.

Pied natdCenim je zapotfebi $tab s velikosti rozpoctu seznamit a potvrdit si, Ze
vSichni akceptuji dané podminky. Protoze se jedna o relativné maly projekt s omezenymi
prosttedky, rozhodla jsem se rozpofet maximaln€ zjednodusit a svou bé&znou Sablonu

radikalné zmensit.
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Aproximativni rozpocet - NEWBREATH22

Termin

Rezie: Radim Vafous e Léto- 2 - 8.8, 2021 (3ND)
nataceni:
Produkce: Klira Dabolkova Stopaz: 23
‘ Sys. Popis - Fotet Jednotky | Cena za kus Celkem [ Pozndmka
jednotek
1. Preprodukce
Cestovni vydaje obhlidky Pausil 1 500,00 K¢ (¢ast stabu pochizi z Prahy) PRG-ZL-OKOLI-PRH
Obéerstveni obhlidky 500,00 K&
Individualni prolidka zimku ve Vizovicich Paudal 500,00 K&
V rimei pfiprav natieni je nezbyiné si historické pamdtky prohlédnou,
Prohlidka zimku Buchlovice + zahrady 0,00 K¢ idedlnim zpi Je zaplaceni si k ¢
Prohlidka Kromé&fiz 0,00 K&
2 500,00 K¢|
2. Herecké honorife
modelka | pausil 0,00 K&
influencerka | pausal 200000Ke| ) : i .
= Kvili dodrZeni rozpoétu budou herecké honordfe fFeSeny bartrovou viménou
Saman pansdl 0,06 K2 za kusy kolekee.
Komparz (S00/ND/KS) w:_ﬂl 0,00 K¢
2 000,00 K¢
3. [Stib
2.1 REZIE
ReZisér Pauddl
2.2 PRODUKCE
Producent Pausal 0,00 K¢
Runner
-natadeni 3 ND 0.00 K& 0.00Ke
23 KAMERA
Kameraman ND Paugil 0,00 K&
OstFié
-naticeni ND 0,00 K& 0,00 K¢
Asistent Kamery
fiprava a likvidace 2 ND 0,00 K&
-naticeni 0,00 K&
SVETLA Vzhledem k uméleckému charakteru projektu, jsme se viichni rozhodli
Gaffer Pausdal nataceni realizovat bez ndroku na honoraf
Bestboy 1
-nataceni 3 ND 0,00 K&
24 ZVUK
Mikrofonista
-naticeni 3 ND 0,00 K& 0,00 K¢
25 STRIH
St¥ihad Paudal 0,00 K&
2.6 VYPRAVA
Kostymni vytvarnice Paudal 0,00 K&
Kostymérka Paudal 0,00 K&
RekvizitiF Paudal 0,00 K¢
Scénograf Paudal 0,00 K¢
Celkem 0.00 K&|
4. Filmovi technika
4.1 |Kamerovi technika
Kamera + objektivy 3 ND 4 000,00 K& 12 000,00 K&
Easy rig 3 ND 1 100,00 K& 3 300,00 K¢| Vzhledem k ambicim videa zicastnit se uzndvanych evropskych festivali
Ostfeni 3 ND 1 100,00 K& 3 300,00 K& madnich filmi je nezbytné, aby byl nato¢en kvalitni filmovou technikou. Na
llonti festivalech jsou filmy promitiny na velkych platnech a v pipads, 7e je film
Baligek osvetlovact techniky 3 ND 0.00 K& 0.00 K& natoden na mén& kw’hlni Lechp-iklf.je to d:elelné. Nekvalitni obraz mitze
5 | Zvakova tectiika vyrazng snizit Sance snimku uspét.
Mikrofon + nahrivaci set 3 ND 0.00 K& 0,00 K¢
18 600.00 K¢
5. Doprava
PHM osobni auta | | ‘pausal 3000,00 K&
Proplaceni cestovnich nakladd stibu a herci | | pausal 1 500,00 K&
Celkem 4 500,00 K&
Iﬁ. {Cltering
| [Obcerstveni hercd a béhem naticeni [ 3ND [23/stab)|  pausal 4 000,00 K[

Celkem 4 000,00 K¢

7. Vyprava
Niklady na g | | 6 000,00 K& |
Rekvizity | | 2 000,00 Ké|
Celkem 8 000,00 K|
8. Lokace
Zimek vizovice 1 ND 4 000,00 K¢
;2;3:;:::‘:;::: : ::g :ggggg :z; alni castka, kterou si mizeme dovolit !.Ihl'ﬂdﬂ. Poplatky za pronajem
- 4 . lokaci se budeme snazit maximalng snizit
Dali lokace 3 000,00 K&
Celkem 15 000,00 K&|
9. Dalsi
Hudba 900,00 K&
Spotebni material (baterky, gaffy, tisky) 500,00 K&
Pojidténi naticeni 0,00 K¢
Rezerva 3 000.00 K&
Celkem 4 400,00 K¢|
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5.3.6 Financovani

Financovani uméleckého propagaéniho videa mé sva uskali a v Cesku neexistuje
prili§ mnoho moznosti, jak tento specificky forméat videa zafinancovat. Obecné se kratky
fashion film fadi spiSe do experimentalniho zanru, na ktery je t¢émét nemozné ziskat financni
podporu z veifejnych zdroji. Naptiklad ve vyzvé Statniho fondu kinematografie, ktery byl
ziizen praveé pro podporu tuzemské audiovizualni tvorby, je sice mozné najit program na
podporu vyroby experimentalniho filmu, ale vyzva je vhodna pro filmy s delsi stopazi, kino
ambicemi a vétSimi rozpocty. Z producentského hlediska se o malé penize fond zadat
nevyplati, protoze uz jenom podéani samotné zadosti je zpoplatnéno ¢astkou pét tisic korun,
coz muze v nékterych ptipadech predstavovat tfeba i celou ¢tvrtinu rozpocétu projektu.
Zkratka program fondu neni pro podporu kratkych nizkorozpoctovych projekt nastaven.
TaktéZ v programu podpory Ministerstva kultury Ceské republiky jsem nenarazila na
vhodnou vyzvu, do které by bylo mozné projekt ptihlasit. Mam na mysli predevsim podporu

z odboru Média a audiovize a Profesionalni umeéni.

V téchto piipadech je pro tviirce nejrozumnéjsi obratit se na jiné subjekty, které maji
v programu podporu ¢i moznost financovani danych aktivit. Nejvétsi okruh instituci
spliyjici dany pozadavek skytaji soukromé nadace zaméfené na podporu kultury,
vytvarného uméni ¢i novych médii a podobnych aktivity. Teoreticky vhodny program nabizi
Nadace pro soucasné uméni Praha, kterd podporuje vznik a prezentaci dél souc¢asného
uméni. Do roku 2018 byly zadosti o podporu rozdélovany do tfech kategorii, v nasledujicim
roce byl koncept pozménén a vSechny projekty se zacaly posuzovat spolecné na zaklade
jednotného formulafe. Ten obsahoval, jak je obvykle, nasledujici poloZzky: podrobny popis
projektu véetné¢ vizualni dokumentace, profesni CV Zadatele a seznam potvrzenych partnerti.
V soucasnosti je bohuzel rozdélovani granti pozastaveno z diivodu rozhodnuti hlavniho
sponzora projektu s nadaci dale nespolupracovat. NSU Praha se aktudlné snazi najit nového

investora, aby mohla v programu nadale pokracovat.?’*

Dal$i moZnost pro financovani kratkometrdzniho spotu se nabizi z podpory
kulturniho fondu Statutiarniho mésta Zlina a Kraje Zlina. Oba dotacni tituly se vypisuji
zpravidla na podzim (mésto Zlin vypisuje vyzvy 2x roc¢né), je vSak mozno Zadat i o

ro~r

mimotadnou podporu. O podporu mesta, nebo kraje se vyplati zadat pouze v piipadé, ze je

274 HLAVACEK, Ludvik. Dogasné pozastaveni grantového programu NSU Praha [on-line]. In: . [cit. 2021-5-

16]. Dostupné z: https://fca.fcca.cz/granty/
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dilo néjakym zplisobem na lokalitu napojeno. Napiiklad vznika-li z iniciativy obyvateld,
jeho piibéh je pfimo napojen na lokalitu, nebo se pro mésto v ramci jeho propagace do

vyroby vyplati investovat.

Poslednim potencidlnim zdrojem mozného financovani jsou soukromé nadacéni
fondy. Nadace, u které by s nejvétsi pravdépodobnosti mohl projekt uspét, je soutéz o
podporu Nada¢niho fondu FILMTALENT ZLIN, ktera se kazdoro¢né kond v ramci
Zlinského filmového festivalu. Dalsi zlinskou nadaci, kterd podporuje kulturni aktivity
véetné kratkych filmia je Nadace Kovarny Viva®”, kde bych se chtéla o podporu taktéZ

uchazet, ¢i Zlinsky kreativni klastr?’®

, jehoZ soucasti je nakonec i Fakulta multimedidlnich
komunikaci. S nabidkou spoluprace se dale obratim na firmy, které by projektu mohly
pomoct formou barteru, a to konkrétné na spole¢nosti obchodujici s obuvi, make-upem, nebo

firmy vénujicich se vlasovému stylingu.

5.3.6.1 FILM TALENT ZLIN

Sout&z potadana Nada¢nim fondem FILM TALENT ZLIN je uréena pro studenty
filmovych $kol a zac¢inajici filmate zejména ze zlinského regionu, kteii hledaji prosttedky
pro realizaci svych filmovych projektii. Pfestoze je soutéz koncipovana hlavné pro hrané,
animované a dokumentarni snimky vénujici se tématim spojenym s détmi a dospivani,
vyzva obsahuje i moznost financovat dalsi formy audiovizualnich projektii, jako jsou tieba
videoklipy a trailery. SoutéZe se mohou zucastnit projekty, které jsou ve fazi vyvoje namétu,
scénafe, nebo autorské koncepce. Projekty jsou piijimany bez Zanrového omezeni, presto
organizatofi preferuji dila zamétfena na oblast zlinského regionu. Podpora projektim je
udélovéana ve formé financi, a to od deseti do sta tisic korun. SoutéZici prochéazeji dvéma
koly, kdy v prvnim kole je na zadklad¢ zaslanych materiala (popis projektu, ptiklad
vizualniho a grafického stylu, CV zadatele a redlny odhad rozpoctu v€etné finan¢niho planu)
vybrano deset nejlepSich projekti, které postupuji do druhého kola. To probihd v ramci

industry programu Zlinského filmového festivalu, kdy soutézici sviij projekt osobné obhajuji

275 Nada¢ni fond Kovarny VIVA. Penize.cz: Obchodni rejstfik [on-line]. [cit. 2021-5-31]. Dostupné z:

https://rejstrik.penize.cz/0462553 6-nadacni-fond-kovarny-viva

276 http://kreativnizlin.cz/
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pted odbornou porotou. PfihlaSeni neni zpoplatnéno a uzavérka piihlasek je pro tento rok

17.6.2021.277 Projekt NEWBREATH22 bude do soutéZe o finanéni podporu ptihldsen.

5.3.7 Harmonogram vyroby

Pro kazdy projekt je zasadni vytyCeni pevnych terminu, ve kterych budou jeho
jednotlivé faze realizovany. Stejné tomu tak je i u vyroby modniho filmu, kdy je na produkci
vytvofit redlny harmonogram vyroby. Tento piehledny dokument je k dispozici vSem
Stabovym slozkam, které se podle n¢j Casové orientuji. Harmonogram vyroby také slouzi

jako podklad pro producenta, ktery na jeho zaklad¢ hlida vyvoj projektu.

HARMONOGRAM VYROBY "NEWBREATH22"

Rezie: Radim Vanous
Produkce: Klara Dabolkova

Preprodukce
1.5.2021-1. 8. 2021 Tvorba kolekce a scénare
¢ervenec 2021 Piiprava nataceni (Obhlidky, Casting)
1. 8.2021 Dokonceni kolekce
Nataceni
5.8.-20.8.2021 Piiprava nataceni (Obhlidky, Casting)
2-8.8.2021 Nataceni
29. 8. -30. 8. 2021 Likvidace nataceni
Postprodukce
8.8.-10.8.2021 Pievody
10. 8. - 23. 8. 2021 Stiihova postprodukce - offline sch. Projekce
23.8.-3.9.2021 Obrazova postprodukce - schvalovaci projekce (triky, gradiy
23.8.-3.9.2021 Zvukova postprodukce - schvalovaci projekce
3.9.-5.9.2021 Findlni mix
Distribuce
6.9.2021 Finalni export
2 2021, (pfesn.y termf nnent e rmin podani prihlasky na Bratislava fashion film festival
prozatim specifikovan)
12.9..2021 Termin podani piihlasky na Milano fashion film festival
13.9. 2021 Termin podani pfihlasky na Porto fashion film festival
20.9.-26.9 2021 l’)isvtvribu_ce videa v rémc.i MBPFW, magaziny (odvyji se od
uspesnosti na filmovych festivlaech)
1. 10. 2021 Internetova distribuce

277 Nadaéni fond FILMTALENT ZLIN. Pravidla pihldSeni projektu [on-line]. In: . 10. 1. 2021 [cit. 2021-5-
16]. Dostupné z: https://www.salonfilmovychklapek.cz/filmtalent/pravidla/
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5.3.8 Finalni konzultace se zadavatelem

Z osobni zkuSenosti vim, ze zékaznik, ktery nema s realizaci natd¢eni reklamniho
videa zadnou piedchozi zkuSenost, miize v prubéhu vyroby znejistit, zaCit nepiijemné
zasahovat do pribéhu nataceni, nebo z projektu rovnou odstoupit. Pravé proto je piihodné,
aby producent zadavatele procesem provedl tzv. ,za rucicku® a vysvétlili mu vyznam
jednotlivych rozhodnuti a postupti. Zakaznik je pak daleko klidngjsi, citi se do uméleckého
procesu zahrnut a atmosféra na place je daleko ptijemnéjsi. Béhem své praxe jsem bohuzel
nekolikrat zazila situaci, kdy se klient dostal do stietu s filmovymi tvilrci, protoze se citil
nedostate¢né zapojen a zasvécen. Filmari, stejné jako jini umélci, nejsou nadseni, kdyz jim
do jejich tvorby nékdo zasahuje. Je tikolem producenta udrzovat mezi filmafti a zadavatelem

harmonii a vyvarovat se nepiijemnym situacim.

5.3.9 Vybér realiza¢niho tymu

Vzhledem k velikosti projektu a jeho omezenému budgetu oslovim pro spolupraci
pratele a kolegy filmare, o kterych vim, Ze je umélecky modni film zajima4, radi by na jeho
realizaci spolupracovali a uvedli tuto zkusenost ve svém portfoliu. V posledni dob¢ ¢im dal
Castéji nardzim na filmate, ktefi maji pocit jakéhosi uméleckého vyhoteni a radi by se pro
zménu podileli na umélecky hodnotnéjSim a nekomerénim projektu. Pravé proto vétim, Ze
se mi povede poskladat kvalitni filmovy §tab, ktery bude ochoten na projektu pracovat bez
naroku na honoraf. Asistentské pozice, na kterych neni pfiili§ prostoru pro kreativitu,
obsadim kolegy, které na oplatku pozdéji oslovim pro praci na placené zakdzce, jako

podékovani za pomoc pii realizaci tohoto projektu.

Pro zdarné nataceni je nezbytné poskladat tym kreativcl s entusiasmem, jejichz
pristup k projektu bude v harmonii jak s vizi ndvrhéiky, tak reziséra. Prave proto jsou hlavni
Stabové slozky vybirdny ve spolupraci s rezisérem a navrharkou. I pfesto, Ze si nemiZu
dovolit §tab zaplatit a bude sloZzen s mych pfatel a kolegii, s kazdym c¢lenem uzaviu
jednoduchou smlouvu, ve které bude jasné uveden termin nataceni, honorat a dalsi

specifikace spojené s realizaci natdCeni, abych predesla potencionalnim nedorozuménim.

5.3.10 Priprava nataceni

Jakmile je finalni koncept videa vytvofen a schvalen jak zadavatelem, v tomto
pfipad€ navrharkou, tak dalS§imi koproducenty, je moZné pracovat na samotné piiprave

nataCeni. V prvni fazi je na rezisérovi a producentovi, aby se spolecn¢ domluvili na slozeni
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dalSich stabovych slozek (zvukat, kameraman atd.), se kterymi bude pozdéji konzultovana
dalsi dramaturgie. Jakmile jsou hlavni Stabové profese obsazeny je mozné zacit pracovat na
technickych ptipravach nataceni. Ve spolupraci reziséra a kameramana vznika tzv. technicky
scénaf, ve kterém jsou rozzabérovany jednotlivé scény a popsany technické postupy
nataceni.

Technicky scénaf vychazi z vybéru finalnich lokaci, které jsou zvoleny na zakladé
predchozich obhlidek, kterych se kameraman s rezisérem zucastnili. Obhlidky probihaji
v ptipravné fazi projektu, v nasem piipad¢ v obdobi Cervenec—srpen 2021 na kdy jsou
naplanovany navstévy zamku ve Vizovicich a Buchlovicich. Na tvorbé technického scénare
se taktéz podili zvukovy mistr, ktery pripravuje postup snimani dialogti a navrhuje hudebni
dramaturgii. Svételnd dramaturgie vznikd ve spolupraci osvétlovace (Gaffer)
s kameramanem a rovnéz je konzultovana s rezisérem. Délka piiprav a pocet lidi do nich
zapojeny se vzdy odviji od velikosti projektu a jeho finan¢nich moznosti. V tomto piipadé
je priprava zjednoduSenda, protoze na realizaci projektu bude pracovat omezeny S$tab.
V pfipravné fazi je také velmi dilezité uzaviit smlouvy s jednotlivymi dodavateli a

lokacemi, na kterych bude natd¢eni probihat. A pojistit natdceni.

5.3.10.1 Casting

Film d€laji herci — to je fakt, ktery se nemusi nutné libit kazdému, ale prosté to tak
je. Proto je 1 pro UspéSnost kampanového videa zasadni, kdo v ném ucinkuje a jakou ma
popularitu. Vzhledem k omezenému budgetu projektu si nemohu dovolit zaplatit velké Ceské
celebrity nebo blogerky, takze budu oslovovat influencerky, herecky a dalSi vizudlné
zajimavé a popularni lidi s hereckymi ambicemi a niz§im poctem sledujicich na socidlnich
sitich (kolem dvaceti tisic). Primarné kontaktuji divky, se kterymi jsem jiz v minulosti
pracovala nebo je o nich veobecné znamo, ze rady spolupracuji na uméleckych projektech

a Ize se domnivat, Ze by mohly pfistoupit na nabidku barterové vymény za ¢asti kolekce.

Pro vedlejsi role mi ptijde jako nejvhodnéjsi feseni oslovit mladé zacinajici modelky
a hereCky, jejichz pozadavky na honoréf nejsou tak vysoké. Mimo to je vzdy osvézujici,
kdyZ se na internetu objevi neotield tvar a radost piinasi i poskytnuti pfileZitosti nékomu
novému. V rdmci preprodukce je naprosto zésadni se s u€inkujicimi dopfedu domluvit na
jasnych podminkach, ¢asovém harmonogramu a honorafi, at’ uz je feSeny jakoukoliv

formou. B&hem mensSich nata¢eni maji tvirci tendenci smlouvy neuzavirat a veskerou
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domluvu nechavat na pratelské stni dohodé¢, coz se mize velmi oskliveé vymstit. I kdyz se

na spolupraci domluvite s dlouholetym kamarddem, vzdy je dileZité si to sepsat!

Bézné jednoduché herecké smlouvy, nebo smlouvy o dilo jsou zdarma k dispozici na
internetu a vZzdy by mély obsahovat minimaln¢ tyto body: popis role a jeji specifika, termin
nataceni a postprodukce (v ptipadé, Zze by bylo potieba udé€lat dotacky), honoraf a termin
jeho vyplaceni nebo dodéani. Také informace o sankcich v pfipad¢€, ze se jedna ze stran
rozhodne domluvu nedodrzet a na nataceni nedorazi nebo neni schopnd praci vykonat
z jinych ovlivnitelnych divodii (pozdni ptichod, alkohol atd.) Diky pomémé jednoduché
smlouvé muze producent predejit zbyte¢nym nedorozuménim, které pokud se vymknou

z rukou, mizou velmi negativné ovlivnit kariéru a renomé jednotlivych tviirca.

5.3.11 Nataceni

V tomto odstavci si mohu dovolit pouze odhadovat, jak se samotné nataceni bude
vyvijet a jakym vyzvam budeme b&hem realizace Celit. VSeobecné bych ale chtéla upozornit
na par jednoduchych prvki, jejichz dodrzeni mize kazdé nataceni pomérné zjednodusit.
Prvnim z nich je kvalitni komunikace a neustile potvrzovani dohodnutych podminek a
terminti. Taktéz je tieba brat v tivahu, ze pracuje-li §tab na projektu zdarma, je tfeba se Cleny
Stabu jednat s respektem a trpélivosti a snazit se vyhnout situacim, které¢ by mohly vyustit
v to, Ze se né¢kdo béhem realizace z projektu rozhodne odejit. Osobné si myslim, ze udrzet
Stab v harmonii a dobré nalad¢ je prace produkce, kterd ma na menSich projektech fungovat

jako stmelovaci slozka a udélat maximum pro zdarné dokonceni projektu.

Dal8im prvkem, na ktery je béhem preprodukce tfeba myslet je moZzné poSkozeni
majetku béhem nataceni. Nizkorozpoctove projekty nemaji prostor na zaplaceni vysokého
pojisténi, a proto je dobré, aby mél kazdy cClen Stdbu uzaviené své osobni pojiSténi
odpovédnosti. Behem nataceni v historickych budovéach a v okoli pamatek toto pravidlo plati
obzvlast. Dal§im vSeobecnym pravidlem je vzdy dbat na bezpecnost prace a vyhnout se
situacim, pii kterych by se n€kdo mohl zranit. V ptipad€, Ze ze scénafe vychdzi n&jaka
specificka scéna, je nezbytné pro nataceni zajistit profesionala, ktery je schopny béhem
nataCeni zajistit, Ze se nikdo nezrani. Nicméné v piipadé projektu NEWBREATH22 to
nebude nutné, protoze ze scénafe nevychazeji zddné specifické nebo realizacné nebezpecné

scény.

Z osobni zkuSenosti vim, Ze se Clenové studentskych a nezavislych $tabl maji

tendence po posledni klapce rychle sbalit a projekt opustit. CoZ je naprosto pochopitelné,
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vezmeme-li v potaz naro¢nost nataCecich dna a fakt, Ze §tab pracuje zdarma. Nicméné je
nezbytné, aby se produkce se Stabem domluvila i na nésledné likvidaci nataceni, kterd mize
byt stejné narocna jako samotné nataceni. Béhem likvidace je zapotiebi vratit zaptijcenou
techniku, rekvizity, kostymy a dalsi pfredmeéty, které si Stab pro nataceni vypujcil. Déle
uklidit lokace a podobné. V ptipadé, ze se produkce doptedu se ¢leny Stabu na likvidaci
nedomluvi, §tab ma jiny program, nebo prosté odmitd na likvidaci zGstat, vSe zlstavéa na

produkeci, coz je dost neptijemné.

5.3.12 Postprodukce

Po dokonceni nataceni a jeho nésledujici likvidaci ptichazi faze postprodukce. Ta se
sklada z nékolika segmentd, pficemz prvnim z nich je stfihova postprodukce, ktera zacina
vybérem z natoCeného materidlu. Zabéry ociSténé o nepovedend jeti jsou stfihacem
v postprodukci rizné€ spojovany a kombinovéany a je vytvarena finalni stfihova skladba.
Délka stiihové postprodukce se odviji od mnozstvi materialii a ptipominek reziséra nebo
zadavatele. Do ¢asového bloku vyhrazeného pro stfih je nutné také zapocitat cas, ve kterém
bude projekt ,,odpocivat®, aby se k nému mohli tvlirci vratit s n€kolikadennim odstupem a
novymi poznatky. V okamziku, kdy je finalni stfih schvalen v§emi rozhodujicimi slozkami,
se projekt uzamyka, stfihova postprodukce je ukoncena a video je pfipraveno na zvukovou

a obrazovou postprodukei.

Zvukova postprodukce sestava z tvorby hudebniho podkresu, prace s dialogy a
zvukovych efektl. S hudebnim podkresem je pracovéno jiz ve fazi stithové postprodukce,
kdy stiiha¢ sklada jednotlivé zabéry také podle jeho rytmu. Ve zvukové postprodukcei je pak
hudebni podkres finaln€ upravovan a mixovan se zvukovymi efekty a dialogy, aby spolecné
vytvorili uvéfitelnou a prijemnou atmosféru. Délka zvukové postprodukce se odviji jak od
velikosti projektu, tak kvality zvukového zaznamu, ktery byl nasniman na nataceni. Obcas
se stane, ze jsou dialogy ruseny jinymi zvuky a je tfeba je ptrehrat nebo vycistit. V tomto
pfipadé nebude soucasti filmu Z4dné mluvené slovo, takZe se bude feSit pouze hudba a

zvukové efekty.

V obrazové postprodukci jsou do zdznamu ptidavany vizualni efekty (VFX), pokud
jsou zapotiebi a obraz je barven. V této fazi se také mohou do videa ptidavat titulky a dalsi
syzetové prvky. Po dokonceni postprodukce projekt opét prochéazi schvalovacim koleckem

a paklize je vSe v poradku a zadavatel spokojen, projekt je dokoncen.

Nasleduje finalni export, pfedani projektu a jeho vyuactovani.
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5.4 Distribuce a marketing

Jiz béhem ptipravné faze projektu je zapotiebi uvazovat o jeho nasledné distribuci.
Pravé od komunikacnich kanaldi, na které je planovano video umistit, se odviji jeho forma,
stopaz ale i technologie, na kterou bude natdceno. V zadani designérka zminila, Ze si pieje
video umistit primarné na socidlni sité, své osobni webové stranky a oslovit jim i piedni
¢eské modni Casopisy. Anezka nemd v soucasnosti na svych socialnich sitich dostate¢né
mnozstvi sledovatelll (zhruba 400) a proto je potieba distribuci vyrazné pomoci. Je nezbytné,
aby bylo video s umisténim na socialni sit€¢ podpoteno placenou propagaci, ktery vystup
zobrazi vétSimu poctu uzivatelt. Po konzultaci s designérku budeme cilit hlavné na divky a
zeny ve véku od 25 do 40 let. Diky marketingovym nastrojim socidlnich siti Facebook a

Instagram je mozné cilovou skupinu piesné vyfiltrovat.

Myslim si, ze film ma slusny potencidl uspét i mimo socialni sité a rada bych jej
prihlasila do soutézi filmovych festivali zamétenych na fashion film a reklamu. Festivala
ubirajicich se timto smérem je v Evropé nékolik naptiklad v Londyné, Mildné, Portu, Berling
a Bratislavé. Na zakladé pozadavki jednotlivych festivall pro ptihlaseni jsem se rozhodla,
ze nejvhodngjsi prehlidky pro projekt budou fashion film festival v Bratislavé, Milané
a Portu. Na vSechny tfi je podani pfihlasky zdarma a filmy je mozné ptihlasovat az do zafi.
V ptipad¢ ostatnich festivalll je uzavirka piihlaSek uz v l1ét€, coz je termin, ktery nejsme

schopni stihnout.

5.5 Zavér projektové casti

Zakladnim prvkem pro Uspéch kazdého nataceni je zplsobilost poskladat harmonicky
Stab, jehoZ clenové jsou schopni spolecné spolupracovat a v pfipad€ nutnosti si navzajem
pomoct a podrZet se. V okamziku, kdy se podaii sestavit entusiasticky tym kreativnich lidi
schopnych spole¢né¢ komunikovat a tvofit, projekt ma z velké ¢asti vyhrano, protoze pravé
ze spojeni kreativity a zapalenosti pro projekt vznikaji castokrat skvélé vystupy bez ohledu
na velikost budgetu. Prace producenta je takové lidi vyhledavat, propojovat a zajistit jim
minimalni prostiedky, diky kterym mohou tvofit. V ptipadé€, ze se vSe podafi, je to jeden

z prvotnich krokii za vznikem kvalitniho a nekonvenéniho dila s potencidlem.

Je naprosto pfirozené, Ze béhem nataceni dochazi k situacim, béhem kterych se
Stabové slozky nepohodnou a vznikaji nepfijemné situace, pfesto jsem piesvédCena ze
spravna komunikace a vzajemna tolerance miize tyto situace pomérné jednoduse vyftesit. Je

zapotifebi nezapominat na fakt, Ze filmafi jsou najimani klientem (zadavatelem projektu) a
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musi se snazit maximalné vyjit vstfic jeho vizim a pozadavkim. Je to prave klient, kdo ma
posledni slovo a rezisér i zbytek Stdbu musi jeho rozhodnuti akceptovat. Nicméné v piipadé
naSeho uméleckého nataceni, kterého se hlavni Stabové slozky ucastni bez naroku na
honoraf, za to s piilezitosti vyzkouset si s formatem experimentovat, je toto pravidlo lehce
uvolnéno. Piesto dodrzovat Stabovou hierarchii a akceptovat fakt, ze findlni slovo m4 ten,
kdo projekt financuje plati i v naSem ptipad¢. Nehled¢ na to by se producent projektu mél
ke Stabu chovat s maximalnim respektem, naslouchat jeho pozadavkiim a snazit se neustale
hledat vhodné alternativy a kompromisy, tak aby méli tvlirci pro svou tvorbu prostor a

prostiedky a nebyli zbyte¢n¢ omezovani.
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ZAVER

Fenomén internetu nam v soucasnosti poskytuje neomezené Casové i obsahové
moznosti. Divaci jiz nejsou nuceni vyckavat na limitovanou nabidku radii a televiznich
stanic.-Technologicky vyvoj ,,zabil piekupnika“ a televize i radia ztratily svou moc. V tomto
ohledu se lidé osvobodili a mohou si jit pfesné za tim, co je bavi a zajima. VétSina uzivatelli
to tak déla. Na dany trend samoziejme reaguji i firmy s jejich marketingovymi specialisty a
tvofi reklamni obsah, at uz pfimy, nebo podprahovy, ktery na internet umistuji.
V soucasnosti je internet piesyceny a v obdobi covidové pandemie se uz tak velky obsah
informaci jes$té¢ zvySil a je ¢im dal tim téz§i svym sdélenim zaujmout. Zakladnim
ptedpokladem pro uspéch je odliSnost kracejici ruku v ruce s kvalitou.

Jak se tedy odliSit a zaujmout? Béhem vyzkumu jsem narazila na n¢kolik znacek a
designéra, ktefi sice marketingové komunikaci vénuji pomérné dost pozornosti, presto jsou
jejich sdé€leni primérna. To proto, ze stavi obsah sd€leni nad jeho formu. Na internetu, kde
ma inzerent pouze par sekund na to, aby svym obsahem zaujal, je nezbytné, aby byla forma
sdé€leni atraktivni. Jakmile divédka zaujmu a piesvéd¢im jej, ze se mé video vyplati sledovat,
mohu mu zacit pfedavat obsah sd€leni. V ptipad¢, Ze jej inzerované produkty nebo znacka
zaujmou, muze si vice informaci nebo detailti dohledat na webovych strankach nebo e-
shopu. KaZzdopadné umistiovat placena reklamni sdéleni na internet a socialni sité je dnes

naprostou nezbytnosti.

Par let zpét, kdy jesté komunikace na socialnich sitich nebyla natolik roz$ifena, si
mnoho luxusnich prodejcii mody nebylo jisto, jak s touto novou formou pracovat. Nékteri
zastupci luxusnich médnich domt se domnivali, Ze neni pro luxusni brand vhodné, aby se
explicitn€ vystavoval na internetu a mél by zistat zahalen jakymsi exkluzivnim tajemstvim.
To se s rozSifenim socidlnich siti a zjiSténim jejich marketingového dosahu velmi rychle
zmeénilo a vétSina mddnich znacek pochopila, Ze se bez socidlnich sitich a jejich komunity
neobejdou.?’® Diky internetu a socidlnim sitim se o mdédu miZe zajimat daleko vétsi
mnozstvi lidi, a 1 pfes to, Ze si n€ktefi nadSenci drahé produkty nemohou dovolit, firmy si
mohou se zdjemci tvofit pomoci socialnich siti vztah a jakmile potencionalni zédkaznik

ekonomicky dospé€je, velmi rad si produkt koupi. Mddni svét byl vzdy do jisté miry

278 FARRA, Emily. How Will Fashion Shows Evolve? Are Virtual Clothes the Next Frontier? Designers, Tech
Leaders, and CEOs Discussed What’s Next at Vogue’s CES Panel. Vogue [on-line]. January 14, 2021 [cit.
2021-5-21]. Dostupné z: https://www.vogue.com/article/ces-panel-future-of-fashion-shows-video-games-
technology-social-media
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zastrasujicim mysteriem tvofenym uzavienou komunitou lidi, do které zapadnout je pro
bézného smrtelnika téméf nemozné. Diky aktivité modnich znacek na socidlnich sitich se
uzaviend komunita stala dostupnéjsi a ziskala si tak mnoho novych zakaznikli (Gucci,
Balenciaga). Lid¢ jsou jiz unaveni tajemnou a povysenou spolecnosti pohybujici se kolem
vysoké mody a radéji sleduji a kupuji znacky, které jdou fanouskiim se svou komunikaci a

produkty naproti.

Pro ¢eského zakaznika jsou lokalni znacky finan¢né daleko dostupnéjsi nez prémiové
produkty luxusnich zahrani¢nich modnich domt, piesto i u nas se najdou designérfi, ktefi se
neboji prodavat ,,obycCejné* tricko za 2 500,- K¢. V takovychto ptipadech je naprosto
nezbytné, aby byl designériiv brand vybudovan na silném piibéhu a vizualni image, protoze
plati-li zdkaznik za tricko takovou vysokou c¢astku, nekupuje si pouze produkt, ale i
designéra a vie co reprezentuje. V Cesku je pouze par navrhati s takto silnou pozici. Ostatni
prodejci nejsou schopni se do této faze dostat, coZ je skoda, protoze podle Milana Semelaka
., Znacky s konzistentni a silnou vizualni identitou maji 4x vetsi potencial pro rust. Je pro né
daleko jednodussi zvySovani cen za jejich vyrobky nez pro firmy, které maji identitu slabou.
Firmy, které investuji do budovani ,,brandu* a strategie, maji oproti konkurenci znacné
vwhody a daleko lépe zvladaji krizové obdobi, protoze jsou jejich zakaznici loajalni. Jejich
vernost vychazi praveé z dobrého brandingu firmy, diky kterému zakaznici znacku a hodnoty,

které reprezentuje, dobie znaji a ztotoZiuji se s nimi. “?”*

Ke stavbé vizualné silné znaCky muize velmi pozitivné prispét typicky produkt
kreativnich primysld — video, které ve spolupraci s dobrou komunikaéni strategii mize
znaén¢ posilit fanouskovskou zakladnu a vyznamné rozsifit portfolio zdkaznikd. Jeste
nedavno pro znacky prodéavajicich modu video nebylo nezbytné a svou tvorbu prezentovali
v showroomech nebo na tydnech mdédy a podobnych kulturnich udalostech. Dnes je ale
komunikace na socidlnich sitich a internetu pro firmy nezbytna a covidova pandemie to jen
umocnila. Osobn¢ si nemyslim, Ze by se s opadajici pandemii situace méla néjak vyrazné
zménit a predpokladdm, Ze nastavené trendy a pravidla tady s nami jest€¢ n&jakou dobu
zlstanou. Pravé proto jsem se v praktické casti prace vénovala vyzvam spojenym
s nata¢enim modnich videi a vytvoftila navod, jak je zvladnout. Na ¢asté argumenty navrhait

jsem nasla feSeni a podlozila tvrzeni, ze pokud se budou vénovat pouze technologii produkti,

279 KRSTANOV, Zdravko. Forbes Byznys podcast - Ale§ Najbrt (Studio Najbrt) a Milan Semelak (Unicorn
Attacks): Jeho loga bofi internet. Ale§ Najbrt v podcastu o kreativité i divodech, pro& Cesi nemaji vkus. In:
Forbes: Forbes podcast [on-line]. 12. 11. 2020 [cit. 2021-5-21]. Dostupné z: https://forbes.cz/jeho-loga-bori-
internet-ales-najbrt-v-podcastu-o-kreativite-i-duvodech-proc-cesi-nemaji-vkus/
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nebudou je mit komu prodavat. Za prvé o nich nikdo nebude védét a za druhé nebude nikdo
ochoten za né¢ zaplatit vys$si Castku. Video, jak jsem jiz nckolikrat zminila, je Gzasnym
zpusobem komunikace, na ktery slysi hlavné mlada generace. Podle Lukase Krnace ,, kazdy
kreativec, pokud chce fungovat, se musi soustredit na generace které prichazeji a jit jim

¢

naproti“ v rozhovoru pro Real talk.?®® Proto by navrhaii rozhodné neméli videoformat

podceniovat a naucit se s nim pracovat.

Diplomova prace si klade za cil analyzovat rozsah a kvalitu audiovizualni prezentace
Ceskoslovenskych znacek a zjistit jejich konkurenceschopnost schopnost na zahrani¢nim
trhu. Ackoliv jsou v praci dopodrobna rozebirdny pouze vybrané modni znacky, diky
pomérné Sirokému vybéru se podafilo vytvofit komplexni analyzu, na zéklad¢ které bylo
mozné puvodni tezi potvrdit. Rozbor ukazal, Ze Ceskoslovensti designéfi, az na par vyjimek,
nejsou s videoformatem zvykli pracovat a vytvareji podprimérné vystupy. Pfestoze jsem po
analyze zahrani¢niho trhu pfistupovala k lokalni tvorbé pomérné skepticky, vyzkum ukazal,
Ze 1u nds se najdou kreativni tvirci schopni vytvaret kvalitni videoobsah. Naopak firmy, od
kterych jsem diky jejich velikosti a tradici ocekavala kvalitni audiovizudlni tvorbu, z mého

pohledu pohotely.

I kdyz se dotazniku mapujicimu audiovizualni tvorbu moddnich znacek zucastnila
pomérné mala skupina respondentti, vysledek hodnotim kladné, protoze hlavnim cilem bylo
ziskat tipy na znacky s dobrou audiovizualni tvorbou tak, aby vybér nebyl Cisté subjektivni.
Jsem si v€doma, ze prace ma jesté potencial dalSiho rozpracovani a neobsahuje kompletni
vybér vSech oblasti s tématem propojenym, a proto bych se rada problematice vyzkumu
fashion videi podrobnéji vénovala v ramci svého doktorandského studia. Vétim totiz, ze
videoformat mé diky neustale nartstajicimu ¢asu, ktery lidé travi na internetu neuvéfitelny
vliv a miiZe tak byt pro mladé tviirce néstrojem pro dostani se do povédomi Siroké skupiny

lidi a etablovani se na trhu.

Zivot je nastaven tak, Zze bohuzel ne kazdy mize byt uspésny a uspéchu dosdhnou
pouze ti, ktefi na sobé tvrdé pracuji. Stejné to je 1 snavrhafi. V naSem malém
ceskoslovenském rybnicku neni prostor pro vSechny odévni absolventy, kteti kazdoro¢né

absolvuji jednu ze ¢tyi oborové zaméetenych vysokych umeéleckych skol a se svou znackou

280 REAL TALK. Méda - odév nebo zpusob uvazovani (Jakub Polanka, Andrea Béhounkova, Lukas Krnac):

Pocet zhlédnuti ke dni citace: 37 152 [YouTube video]. In: . 2. 2. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z:
https://youtu.be/zmnY4W9xwhU
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uspéje jen minimum z nich. Je na kazdém, jak se k praci postavi a zda bude na budovani
sebe a své znacky tvrdé pracovat, nebo si postupem casu bude muset najit uplatnéni v jiném
oboru. Zivit se uménim a kreativitou neni pro kazdého a pro uspéch nestaéi byt pouze
talentovany. Je nezbytn€ nutna i jistd davka sebediscipliny a zejména schopnost dotahovat
véci do zdarnych konctl a samoziejme své vize a ndpady umét zrealizovat, byt s podporou
jinych oboru. Presto véfim, ze kdo je pracovity a ambiciozni, ma velkou Sanci si najit

uplatnéni a kyzeného uspéchu dosahnout.
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https://youtu.be/GpADE9sUS20
https://youtu.be/wtT26_fW80o
https://youtu.be/85qIXmRvOG8
https://youtu.be/7cE35vJsjB0
https://youtu.be/7oTurcxzzHU
https://youtu.be/HCt-lPnCRgY
https://youtu.be/zU72ZfjwA-o
https://youtu.be/3qkE1SysuUE
https://youtu.be/8Hgra1X3Kl8
https://youtu.be/mNBOD4aXFk8
https://youtu.be/zPVSryGjGVs
https://youtu.be/7DSL6fF-36c
https://youtu.be/zjRk6C8S65g
https://youtu.be/aLAH8cXwZgk
https://youtu.be/5QnQVhKL0MU
https://youtu.be/snb0aIhNCik
https://youtu.be/C34nR0dhNA4
https://youtu.be/MTKVoRAZHts
https://youtu.be/gchTXjV2zcQ
https://youtu.be/MYI0GoEafmY
https://youtu.be/SYJ6jG_Gqx4
https://youtu.be/1_96prZu5S8
https://youtu.be/6-kWens5phs
https://youtu.be/2ODHPyOvh2c

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 156

VOGUE CZECHOSLOVAKIA. VOGUE CS x OFFORM: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 290 [YouTube
video]. In: . 1. 5. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/hq433vZRS9w

VOGUE CZECHOSLOVAKIA. Zoltan Téth x VOGUE CS: Pocet zhlédnuti ke dni citace: 884 [YouTube
video]. In: . 24. 6. 2020 [cit. 2021-5-20]. Dostupné z: https://youtu.be/KmiXsDTbAQY
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

A.C.AB.

ADO

AW

BTS
DIY
EXPO

FW

IGTV
MBPFW
RVHP

SS

UBOK

VFX

(All Caps Acces Backstage)
Ateliér design odévu, na Univerzit¢ Tomase Bati ve Zliné

(Atumn-Winter),kolekce prezentovany béhem unoru a bfezna na sezonu

podzim-zima nasledujiciho roku

z angl. Behind the scene — video ze zakulisi vyroby audiovizudlniho dila
z angl. Do it yourself — ndvod na vlastnoru¢ni vyrobu prakticky ¢ehokoliv
Svétova vystava

(Fall-Winter), kolekce prezentovany béhem unoru a bfezna na sezonu

podzim-zima nésledujiciho roku
Instagram TV

Mercedes-Benz Prague Fashion Week
Rada vzajemné hospodarské pomoci

(Spring-Summer), kolekce prezentovany béhem zafi a fijna na sezonu jaro-

1éto nasledujiciho roku
Ustav bytové a odévni kultury

Vizuaélni efekty
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SEZNAM OBRAZKU

Obrazek €. 1 Meziro¢ni narust celkové TV sledovanosti 2020 vs. 2019 (zdroj: ATO
Nielsen Admosph)

Obrazek ¢. 2 Pomér investic do jednotlivych mediatypii v roce 2020 (zdroj: pruzkum

inzertnich vykonti SPIR 2020)

Obrazek ¢. 3 Pomér nejatraktivnéjsi audiovizualni reklamy podle respondentti (zdroj:

vysledky dotaznikli o audiovizualni prezentaci médnich znacek)

Obrazek ¢. 4 Pomér nejcastejsi audiovizualni reklamy podle respondenti (zdroj: vysledky

dotazniki o audiovizudlni prezentaci modnich znacek)
Obrazek ¢. 5 Moodboard rokoko (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
Obrazek ¢. 6 Moodboard 1920s (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
Obrazek ¢. 7 Moodboard 1930s (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
Obrazek ¢. 8 Skici kolekce (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
Obrazek ¢. 9 Moodboard fashion film (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)
Obrézek €. 10 Moodboard fashion film (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckové)

Obrazek €. 11 Moodboard scény ,,vecirek* (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky
Bereckové a Radima Varnouse)

Obrazek €. 12 Moodboard scén ,,71vé obrazy* (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky
Bereckové a Radima Varnouse)

Obrazek €. 13 Moodboard postavy ,,Samana‘ (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky
Bereckové a Radima Varnouse)

Obrazek €. 14 Moodboard finalni scény (zdroj: archiv autorky kolekce Anezky Bereckoveé
a Radima Vanouse)
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SEZNAM PRILOH
Ptiloha P I: Pfepis rozhovoru s PhDr. Vladimirou Storchovou
Ptiloha P II: Pfepis rozhovoru s doc. Helenou JaroSovou

Ptiloha P III: Pfepis rozhovoru s PhDr. Konstantinou Hlavackovou



PRILOHA P I: PREPIS ROZHOVORU S PHDR. VLADIMIROU
STORCHOVOU

PhDr. Vladimira Storchova
(byvala §éfredaktorka casopisu Zena a Moda)

Video v socialismu? A jest¢ o mode? Mozna o mladeznické stavbé, pekné ideové, to
ale také nebyla videa, filmovy Sot ve filmovém tydeniku, nebo pro televizi. Méda byla zcela
okrajovd. V osmdesatych letech se zacalo néco trochu hybat, proti Détskému domu se
oteviela prodejna s oble¢enim pro mladé, navrhovaly pro ni za¢inajici odévni navrharky jako
Daniela Flejsarova, Blanka Kyselovd — dnes Matragi apod. Pfi Libereckych vystavnich
trzich se délaly prehlidky mladé mody — ale videa? Nevzpominam si na jediné. Také kdo by
je délal. Neexistovaly agentury, PR, nic takového. Jen firma Vystavnictvi, protoze ,,reklama‘
- tehdy socialistickd propagace — sméfovala zejména ven, na prezentaci socialistickych

uspéchil — a dliraz byl soustfedén kolem mezinarodnich vystav — hlavné na EXPO.

Znacky u nas odpovidaly odévnim zavodim: OP Prostéjov, Pleas atp., to byly velké
vyrobni podniky na oSaceni, které s médou nemély nic spole¢ného. Reklama byla podeziela
a umirala na Ubyté. Pro¢ by si OP Prostéjov napt. zadavalo reklamu? Nepotiebovalo ji,

protoze nemélo konkurenci.

O moédu se pokousel UBOK, ktery mél svoje navrhafe a tvorbu, ktera se opét
prezentovala smérem ven — manekyny, hlidané néjakym politickym dozorem, odjely mimo

hranice socialismu a tam probéhla série modnich ptehlidek, stejné tak i v zemich RVHP.

Druhym zdrojem prezentace byl &asopis Zena a méda. Obsah byl postaveny pravé na
kolekcich UBOK, které redakce s profesionalnim fotografem fotila a tiskla. Pak tu byly
salony s novymi ndzvy Styl a Eva s kotfeny v prvni republice (Podolské, Rosenbaum apod.).
Tam opravdu §lo o kreativni modu — Styl vedla akad. malitka Zdena Bauerova a jeji kolekce
byly kouzelné. Vidé€lo je par hostil na piehlidce, ¢ast reportaznich foto zébéri z prehlidky
Stenatky Z+M, jinak se s touto modou nikdy nikdo nesetkal — po piehlidce skoupily vétsinou

soudruzky manzelky, jak se fikalo Zenam politickych prominentd.

Casopis byl nedostatkovy, mél 30 tisic neuspokojenych Zadosti o predplatné, a
mizerny papir. Nikdy jsme do popiskli nemohly dat barvu kostymu, Satl ... protoZe
v tiskdrné se z modré klidné stala cernd, Sedd, zelena. UzZ jen tato véta vam signalizuje, jak

bylo vSechno uplné jinak. Dneska je papiru a kvalitniho kolik kdo chce, a Casopisy zase



bojuji o preziti a jsou nosici reklam. My jsme m¢li na zadni stran¢ obalky jednu, co sjednalo
propagacni oddéleni spol. MONA — mélo to sjedndno rok dopfedu! MONA pattila pod
Ceskoslovensky svaz Zen, to byl i vydavatel Z+M. Jedna piihoda pro ilustraci: Byla jsem
kratce v ZM, a predvolaly si mné ,,na svaz®, tvafily se velmi p¥isné, a ukazaly mi zadni stranu
obalky, kde byla reklama na pénu do koupele. Na van¢ sedéla manekyna a nalévala pénu do
vody — a na krku méla ki¥izek! To byl predmét problému, kiizky byly zakazany. Chvili na
mé hodné kficely, co to méa znamenat, pak mi po mém telefonatu pfinesly kolegyné z redakce
diapozitiv na tu reklamu, dala jsem jim ho a pozadala, aby mi ten kiizek ukazaly. Na
malinkém didku nebyl vidét, jisté. Zajimavé ale je — 1 pro vas, Ze ony viibec nechépaly, co
je obsah a co reklama, Ze toto jde mimo redakci, a vlastné to objednavaji zprosttedkované
ony. VSichni vydavatelé méli jedinou povinnost: drzet ideologickou Cistotu. To, co vas

dneska zajima, viibec neznali.



PRILOHA P II: PREPIS ROZHOVORU S DOC. HELENOU
JAROSOVOU

doc. Helena JaroSova
(byvala zaméstnankyné UBOK)

Reklama je obvykle potfebna zhlediska vyroby tam, kde je konkurence. To
v minulém rezimu byla skoro velka neznamd, a hlavné ideologicky nepfijatelna forma
uchazeni se o konzumenta (bylo to vlastni kapitalismu). V Praze bylo statni reklamni

centrum RAPID zaméteno piiznacné pouze na zahrani¢ni obchod a klientelu.

V oblasti, kterd vas zajimd byly vyvoznimi komoditami vyrobky Jablonecké
bizuterie a pak Centrotext, textil, omezen¢ i konfekce. Mozna né¢jaké puncochové zbozi a
pradlo —az v 80. letech. Pro Rapid fotografoval Fred Kramer a tehdy mladéa Petra Skoupilova
a jini fotografové, Simandl napiiklad. Velké tuzemské konf. podniky (vlastné malé Zivnosti
hlavné neexistovaly a nesmély existovat!) jako OP Prost&jov nebo Makyta Ptchov, Jitex —
Pisek byly narodni podniky, které co vyrobily to pohodIné prodaly doma anebo v ramci
RVHP a nejvice v SSSR. Sem tam né&jaké snimky s néjakym radoby reklamnim textem
z téchto vyrobnich podniki byly v dobovych tisténych médiich — Zena a moéda, Moda
(slovenska alternativa). Jedinou zajimavou (napsala jste to slovo sama, ale zde tento vyraz
sedi) byl stranky mddy v casopise Mlady svét, zejména prave zase z 80. let a byly to skvélé
kresby naSich profesionalnich odévnich vytvarnikil, s perfektni grafikou, ovSem svétova

moda opustila kresbu jako médium Sifeni mody v prvni poloving 50. let.



PRILOHA P III: PREPIS ROZHOVORU S PHDR. KONSTANTINOU
HLAVACKOVOU

PhDr. Konstantina Hlavackova
(vedouct kuratorka sbirky textilu, mody a hracek UPM)

Zabyvam se mnoho let ¢innosti UBOKu, ale nikdy jsem se nezaméfila na jeho
propagaci. Je to sice téma zajimavé, ale uzké a vzdalené od mého zkoumani. O propagaci
tedy nevim nic a domnivam se, Ze propagace, tak jak ji zndme od devadesatych let,
neexistovala. Ono to tak trochu vychazi z podstaty této instituce. V ateliérech UBOKu
vznikaly prototypy, ze kterych si ndkup¢i jednotlivych tovaren vybirali vhodné modely pro
masovou vyrobu. Cinnost této instituce byla namifena "dovniti" resortu: napf. vydaval
nejriznéjsi vzdélavaci brozury pro pracovniky v nasSem piipadé textilniho pramyslu,
barevnice, informace o trendech ze svétovych veletrhii atd. I piehlidky pofadané v jejich

sidle v ulici Na Ptikopech, byly urc¢eny jen pro zaméstnance, v€etné n¢kolika novinafi.

Pravdépodobné nejveétsi propagaci predstavovaly tzv. filmové tydeniky, které natacel
Kratky film Praha. M¢Ely charakter zpravodajskych filmt v délce asi 15 minut a byly
promitany v kinech pted hlavnim filmem. Toto se d¢lo az do roku 1989. Tyto tydeniky jsou
k dispozici k archivu Kratkého filmu v Praze. Nevim, zda je digitalizovany. Tento archiv
jsem prostudovala a vyuzivala pfi piipravé vystav o odivani 50. a 60. let, stejné jako pozdéji
o letech 70. (Kytky v popelnici). UPM vzdy zaplatilo archivu znacnou finan¢ni Castku.

Nevim, jak to funguje dnes.

Asi uz vite, ze ve vysilani CT byla reklama uvadéna postavickou pana Vajicka
doprovazena jednoduchou znélkou. Reklama byla cisté¢ formalni, protoZe obchody byly
velmi Spatné zdsobené, a hlavné nebyla konkurence. TakZe zdkladni smysl reklamy nebyl
naplnén. Reklama méla charakter: podivejte se lidi, co jsme vyrobili od rozpustného kakaa
az po obuv. Nepamatuji se pfesné, zda a jak byla propagovana moda, ale urcité se mluvilo o
vyrobcich latek zvlasté vinénych a tisténych, obuvi z n.p. Svit Gottwaldov, konfekce z
Prostéjova, Tren€ina, Makyty Puchov, biZuterii Preciosa v Jablonci a ur¢ité dalsi — prosté

hlavni vyrobni zavody.

Export textilni vyroby do zahrani¢i, pfedev§im v rdamci RVHP (tedy jen komunistické
zem¢ a zemé rozvojové), mél na starosti n.p. Centrotex. Vydaval reklamni Casopis pro
zahrani¢ni nakupci. Nedomnivam se, ze by nechavali vyrabét filmové reklamy — komu by

je ukazovali, kdyZ neméli piistup do zahrani¢nich médii a pak uroveti reklamy CT byla velmi



nizka. Kromé toho v CSSR byla ptisné oddélovana produkce zbozi pro zahrani¢i a domaci
trh. Toto zbozi predevsim v 50. a 60. letech nesmélo pfijit na vnitini trh, protoze muselo byt
nejen opravdu kvalitni, ale napf. vzory tisténych latek nepodléhaly ideologickym
pozadavkim (lidové vzory X abstraktni vzory). Statni propaganda nesméla byt ni¢im

naru$ena.



