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U hodnoceni kritéria 1 zohlednéte ndro¢nost tématu prace.

P¥i hodnocent kritérii 2-6 zohlednéte nasledujici bodovani:

5 bodl — splnéno velmi kvalitng, vyrazné prekracuje pozadavky
4 body — splnéno kvalitng

3 body — splnéno bez vyhrad

2 body - splnéno s mensimi nedostatky

1 body — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky

0 bodt — nespinéno

Ak. rok: 2019/2020

KRITERTIA HODNOCENI Podet bodi
1. Naroc¢nost tématu prace: 4
a) feSend problematika je sloZita ano
b) ziskavani dat je naroéné Castecné
¢) zpracovani dat je naroéné Castecné
2. Cile a metody prace: 4
a) cile prace jsou srozumitelné formulovany ano
b) metody zpracovani prace jsou srozumitelné formulovany ¢astené
¢) prezentované cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnéni cil prace ano
3. Teoreticka cast prace: 4
a) teoretické Cast prace obsahuje kritickou literarni reSersi casteéné
b) teoreticka &ast vychazi z vhodné zvolenych domacich i cizojazyénych zdroji
(s prihlédnutim k relevantnosti, aktualnosti a typu publikaci) ano
c) teoretické zdroje v textu jsou citovany odpovidajicim zpisobem ¢astecné
4, Prakticka ¢ast prace — analyza: 4
a) v analytické Gasti prace jsou vyuZzity poznatky z teorie ano
b) zvolené metody prace byly vhodné aplikovany ano
¢) postup aplikace metod prace je dostatecné popsan ano
d) prace obsahuje souhrnné zhodnoceni souc¢asného stavu Castetné
e) zavéry analyz jsou dostate¢né podloZené ano




5. Prakticka ¢ast prace — projekt: 5

a) projektova &ast prace navazuje na teoretické poznatky ano
b) projektova ¢ast prace navazuje na vysledky analyz ano
¢) prace obsahuje zavéry a moznosti aplikace navrhovanych doporucent ano
d) navrhy jsou podloZeny odpovidajicimi argumenty ano
e) prace obsahuje dopady piedlozenych navrhi ano
f) prace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni uroven prace: 4

a) text je logicky provazéan ano
b) v préci je pouzita spravna terminologie Castené
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy Castecné
d) prace ma jazykovou uroveii odpovidajici kvalifikaéni praci ano
e) prace ma grafickou Groveil odpovidajici kvalifika¢ni praci ano

CELKOVY POCET BODU 25

Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajob¢:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Prace je na prvni pohled prakticky zaméiend s cilem optimalizovat digitalni marketing u vybraného e-
shopu. Tento cil koreluje se snahou vytvorit funkcéni marketingovou strategii, kierd zajisti zviditeInéni
vybraného podniku v online prostiedi. Teorie je zpracovdna standardné a nemdm k ni zdsadnéjsi vyhrady.
V analyze jsou uplatnény vhodné zvolené metody pro méreni uZivatelského rozhrant webovych strdanek,
navitévnosti stranek a jiné. Tyto jsou nejen aplikovdny, ale rovnéz vhodné okomentovdny s ndavirhy na
moznou optimalizaci stavajict marketigkovné strategie. Projekt md jasné stanovené cile, avSak u dilcich cilii
a metrik slouzicich k jejich méfent schdzi Gasového ohranicent, kdy téchto cilit bude dosazZeno. Nicméné
obsahovda rovina projeku je na velmi dobré vrovni. Zahrnuje pirehledny popis novych opatient, které
navazuji na konkurencéni rozbor a segmentaci triu (identifikace cilové skupiny). Soucdsti projektu jsou téz
praktické ukdzky, jako napriklad graficky ndvrh nového webu, priklady claimii aj. Vystupy projektu povazuji
za zajimavé a prinosné. Prdci bez zdvazinéjsich pripominek doporucuji k obhajobé.

Otazky:

1. Objasnéte prosim ndsledujici pasdz nachdzejici se v ivodu praktické ¢asti prace: "Tento e-shop je
Jakymsi testovacim prostiedim SEQ specialisty Marka Burkerta." Rozvedte tuto pasdaZ a vlozte ji do kontextu
piredstavent firmy a jejich marketingovych cilil.

2. V diléich cilech projektu mdte uvedeno, Ze "oclekdvanym prinosem komunikacni strategie je zvysit
povédomi o e-shopu o 10 %, a zvySeni povédomi o znacce na social media kandlech o 50 %." V jakém
casovém rdmci ocekdvdte dosazeni téchto cilii?

3. Mohl byste blize vysvétlit volbu cilovych skupin, {j. Zen ve véku 18-34 let, v kontextu Vdmi analyzovanych
dat, z nichZ vyplynulo, Ze v hlavni vékové skupiné (18-34 let) prrevazuji muZi (55 %)? Pokuste tuto otdzku
zodpovédét nejen z pohledu klienta (viastnika webu), ale rovnéz z pohledu nezavislého analytika.

DP byla podrobena kontrole ke zjisténi pivodnosti prace v IS STAG. Na zaklad€ vysledk této kontroly bylo
zjisténo, Ze prace neni plagiat.

Préce splriuje kritéria pro obhajobu DP'.

! Préce nesplituje kritéria pro obhajobu, pokud je minimdlné jedno kritérium hodnoceno 0 body.



Ve Zling dne 21.6. 2020
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