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ABSTRAKT

Prace se zabyva alternativni distribuci dokumentarniho filmu, kterou prezentuje skrze spolecnost
KineDok. Zobrazuje mozné déleni alternativni distribuce a zamys$li se, pro¢ tyto tendence v
distribuci aktualné rostou a pro¢ je v soucasnosti zvySend poptavka po relokaci filmu. Pfedstavuji
koncept filmovych udalosti a jak s nimi pracuje KineDok. Analyzuji zménu divacké recepce
zpusobenou touto relokaci filmu a snazim se objasnit, proC je pro divaky atraktivni. Mimo obecné
uvedeni do dané problematiky prace obsahuje rozhovory s distributory a producenty a piipadové

studie filmovych udalosti pofddanych spole¢nosti KineDok.

Kli¢ova slova: KineDok, alternativni distribuce, pfima distribuce, filmova udalost,

site specific, divacka recepce, relokace filmu

ABSTRACT

The thesis deals with alternative distribution of documentary film, which is presented through the
company KineDok. It shows the possible division of alternative distribution and considers why
these tendencies in distribution are growing today and why there is currently an increased demand

for film relocation.

I present the concept of film events and how KineDok works with them. I analyze changes in
audience reception caused by this relocation of film and I try to explain why is it attractive for the
audience. In addition to a general introduction to the issue, the thesis includes interviews with

distributors and producers and case studies of film events organized by KineDok.

Keywords: KineDok, alternative distribution, direct distribution, film event, site specific, audience

reception, relocation of films
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1. UVOD

Ve své bakalaiské praci se budu zabyvat alternativni distribuci! dokumentarnich
filma skrze spolecnost KineDok. Zaméfim se na distribuci film mimo prostor klasického
kina v prostorech alternativnich. Budu se vénovat promitani filmG v netradi¢nich
prostorech s pfidanou hodnotou dalSich doprovodnych akci, které nazyvam tzv. filmovymi
udalostmi. Jedna se o promitani, ktera jsou obohacena o dalsi aktivity, napiiklad o diskuze
¢i tematické programy, a timto propojenim se stavaji onou filmovou udalosti. Chtéla bych
pribliZit tento akt udalosti a jeho plsobeni na divaka. Pro¢ k alternativni distribuci dochazi
a co tuto zménu umoziuje? Cim je tento zpisob distribuce pro divaky atraktivni? Jak se
s touto relokaci méni divacka zkuSenost a vnimani? Jak alternativni distribuce pracuje

s divackymi komunitami?

KineDok jsem si zvolila, protoze se zabyva alternativni distribuci dokumentarnich
filmi. Byl zalozen ceskym Institutem dokumentarniho filmu? a pisobi v nékolika
evropskych zemich. Jednd se o unikéatni projekt, ktery distribuuje dokumentédrni filmy
mimo kino. Vytvaii site specific? projekce a filmové udalosti. Pracuje s urcitou pridanou
hodnotou projekei, kterou nejcastéji byva debata s tviirci. V praci bych chtéla objasnit, jak

KineDok funguje a jakym zptsobem pracuje s distribuci dokumentarnich filmu.

1 Za klasickou distribuci je pfevazné povazovano promitani v kiné. Alternativni distribuce se zjednodusen¢ fec¢eno
zaobira promitanim mimo kina. MiiZe se jednat o promitani online na nejrtiznéjsich platformach jako je Netflix, HBO
GO, DAFilms, Voyo a dalsi. Tyto platformy, které funguji na principu virtualni videoptijcovny, se nazyvaji Video on
Demand, uzivané se zkratkou VoD.

2 Institut dokumentarniho filmu (IDF) podporuje jiz od roku 2001 vychodoevropsky a stfedoevropsky autorsky
dokumentarni film ve vSech fazich vyroby. Zacinajicim i zkusenym rezisérim pomaha s vyvojem jejich filmd,
producentiim pak s financovanim, distribuci i propagaci jejich snimkd, stejné jako s orientaci na mezinarodnim trhu.
Dokweb [20. 7. 2020] [online]. Dostupné z: https://dokweb.net/cs

3 pojem site specific, prochazi napfi¢ celému uméleckému odvétvi.“Site-specific miiZzeme do Cestiny pielozit jako
Lumélecky projekt vytvoreny pro uréity ¢as a prostor. Tento typ uméleckého vyjadieni se u nas objevil na sklonku
devadesatych let v navaznosti na vyvoj divadla a vytvarného uméni. Uméni zacalo opoustét tradi¢ni prostor: umélec ¢i
organizator volil pro divadelni pfedstaveni prostor zcela atypicky a jeho hlavnim tématem se stala prace s nim. Prostor
se v projektech site-specific stiva médiem — néstrojem, se kterym se pracuje konceptualné. Je kreativni moznosti, jak
uchopit umeéni zcela jinak a netradi¢né. Akce jsou situovany do mist, kde je ,,neo¢ekdvame*.

BOUDNIK, V. Mista Cinu. Casopis A2.[online] [27. 7. 2020]. Dostupné z: https://ctyridny.cz/2011/pages-jine/site-
specific/site-specific-kniha-recenze.htm


https://dokweb.net/cs
https://ctyridny.cz/2011/pages-jine/site-specific/site-specific-kniha-recenze.htm
https://ctyridny.cz/2011/pages-jine/site-specific/site-specific-kniha-recenze.htm
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Prace bude rozd€lena na dvé casti: teoretickou a analytickou. V teoretické Casti se
budu zabyvat alternativni distribuci, site specific udalostmi, eventovou distribuci4, relokaci
filmové zkuSenosti a divackou recepci. V analytick¢ casti pfechdzim od obecného
zkoumani ke konkrétnimu. A predstavuji alternativni distribuci skrze spole¢nost KineDok.
Jeji aktivity demonstruji v piipadové studii na tfech filmech distribuovanych touto
platformou: Miij neznamy vojin, The Nagano Tapes a Sestup do Maelstromu. Konkrétni
piipadové studie mi umoziuji analyzovat, k cemu pii téchto filmovych udalostech dochazi
a jak se dané distribu¢ni alternativa odrazi na divacké zkuSenosti, zvycich a recepci. Co
alternativni distribuce obnasi jak pro tvirce, tak pro divaky, a k jakym zménam dochézi

oproti projekci v kiné.

V zékladu se pokusim definovat, co to je alternativni distribuce, jaké je jeji mozné
déleni a pro€ je pro divaky tento model atraktivni. Co distributory, respektive producenty
motivuje volit tento model distribuce a jaky je pfistup KineDoku. Nahlédnu do
problematiky alternativni distribuce a site specific projekci z hlediska jejich financovéni a
jejich organizace. Dale se budu teoreticky zabyvat relokaci filmové zkusenosti. V zavéru
teoretické Casti predstavim pojmy divak, zkuSeny divak a divacka recepce. Budu se
zabyvat proménou divacké recepce a zkuSenosti pii alternativni distribuci s hlubSim

zameétenim na site specific projekce.

Prace je metodologicky postavena na kvalitativnim vyzkumu, v ramci kterého
uskutecnim nékolik rozhovori s odborniky. Konkrétné se opiram o rozhovory Pfemyslem
Martinkem?, filmovou producentkou Veronikou Kiihrovou¢ a dokumentaristou a byvalym
feditelem KineDoku Bohdanem Bldhovcem?. Jedna se o filmové odborniky, které jsem si
vybrala zamérn€, protoze maji s alternativni distribuci fadu osobnich zkuSenosti. Tato

metoda mi umoziuje zmapovat soucasné podminky alternativni distribuce, kterd se v

4 Eventova distribuce je vétsinou distribuce v ramci né¢jaké udalosti. Miize se jednat o kulturni program k vyznamnému
vyro¢i v rameci kterého je i promitan i film. Ten ale nebyva hlavni udélosti programu, je spiSe doplnkem. Hlavni dtraz
je kladen na udalost.

5 Pfemysl Martinek je absolvent katedry filmové védy (Univerzita Karlova v Praze). Pracoval jako label manazer v
distribuéni spolecnosti Bontonfilm, jako feditel distribu¢ni spole¢nosti Artcam, byl hlavni dramaturg prazského
Febiofestu a vedl Radu Statniho fondu kinematografie. V soucasnosti pracuje pro jihlavsky Diod, je uméleckym
feditelem bratislavského festivalu Febiofest a manaZerem distribuce v produkéni spoleénosti Bionaut.

6 Veronika Kiihrova je absolventka filmové védy Masarykovy univerzity v Brn¢ a produkce na prazské FAMU. Zalozila
spolecnost Analog Vision, v rdmci které produkovala fadu filma ocenénych na mnohych festivalech. Napt. David, Miij
nezndamy vojin, Kiruna - prekrasny novy svet ad.

7 Bohdan Blahovec je absolventem dokumentarni tvorby na FAMU. Je rezisér dokumentarnich filmu a feditel
KineDoku mezi lety 2017 - 2020.
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soucasnosti rychle proméiuje. Odbornici, ktefi se v ni pohybuji, mi mohou poskytnout

nejvice informaci.

V teoretické Casti se opirdm piedevSim o druhé Cislo 23. ro¢niku védeckého
Zasopisu Iluminace, konkrétng o teoretickou praci Lucie Cesalkové Film je jinde / mimo
prostor kina, ve které se zabyva relokaci filmu a promitinim v alternativnich prostorech.
Dale pak o texty Francesca Casettiho Filmova zkusenost a Malteho Hegenera Kde je (dnes)
film? Film ve veéku imanence médii. Vychazim téz z 98. ¢isla Casopisu Cinepur, ktery se
zabyval alternativni distribuci, a v neposledni fadé¢ se opiram o publikaci Petra
Szczepanika Novd filmova historie: antologie soucasného mysleni o déjinach
kinematografie a audiovizualni kultury, ze které Cerpam texty o divacké recepci od

Barbary Klingerové, Janet Staigerové a Miriam Hansenové.

Mimo KineDok se alternativni distribuci ¢i alternativnimi projekcemi zabyva i1 fada
jinych platforem a projekt, jedna se naptiklad o Mezinarodni festival dokumentarni filma
Ji.hlava, ktery v ramci festivalu pofada nékolik site specific promitani, v moZnostech této
prace vSak bohuzel neni obsdhnout i ¢innosti tohoto festivalu. Dale pak naptiklad festival
dokumentérnich filmt o lidskych pravech Jeden svét, Marienbad film festival ¢i Noir film
festival na Kiivoklate. Mimo festivalové projekce existuje fada alternativnich kin,
naptiklad sit’ Aero films, ktera pracuji s modelem kino baru. A v neposledni fadé

alternativni projekce vytvaii fenomén letnich kin u nas.

Z platforem Video on Demand® mohu zminit za ¢eské prostredi DAFilms, Aerovod,

VOYO a dalsi.

8 VoD neboli Video on Demand oznaduje jakousi online videoptijéovnu, vice se o tomto terminu do&tete napiiklad v
publikaci Marty Lampertové Video on Demand: Nachadzame se v experimentalnej faze, v casopisu Iluminace, Ro¢nik
25,2013, ¢. 2 (90), dostupné online: https://www.iluminace.cz/images/obsah/Iluminace 2 2013 lamperova.pdf


https://www.iluminace/
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TEORETICKA CAST
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2. ALTERNATIVNI DISTRIBUCE

Stacey Parks® definuje distribuci jako proces, béhem které¢ho se film dostane na trh
a je k dispozici cilovému publiku. V praxi to znamena prodat film kinodistributorim
(theatrical distributors), televiznim sitim (broadcast networks), DVD spole¢nostem a video
on demand platformam!9. Distribuce filmu je tedy proces, pii kterém se dokonceny film
riznymi cestami dostdva k divakim. Témito cestami muze byt vefejné promitani v

ruznych prostorech, zvetejnéni na internetu, v televizi ¢i na DVD a jinych platformach.

Co si predstavit pod pojmem alternativni distribuce? Standartnim piipadem
distribuce je promitani filmu v king. Alternativni distribuce pracuje s modelem, kdy se uz
nepromitd v king, ale na jiném, mnohdy zajimavé¢j$Sim misté. Mlze se jednat o galerie,
kavarny, bary nebo i o0 mnohem rozmanitéjsi prostory jako kostel, lod’, stara nevyuzivana
mista a mnoho dalSich. Tento druh projekei se snazi divakim nabidnout urCitou alternativu,
kterd mize spocivat v projekénim misté ¢i v pfidané hodnoté promitani. Touto piidanou
hodnotou zpravidla byva projekce vétSinou za pfitomnosti reZiséra €i jinych ¢lent Stabu s

naslednou debatou. Projekce mohou byt ovSem doplnény 1 jinymi akcemi.

Alternativni distribuce znamend, Ze se snimek pfesunul z kin na dal$i platformy.
Muze se jednat o online uvedeni na VoD platformach. Postupem ¢asu se v tomto piipadée
jiz ztejmée nebude jednat o alternativni distribuci, ale spi$ o standartni platformu!!l. Televize
byla v dobé svého vzniku nejspise také povazovéna za alternativni kanal viici kinu. Dnes
pro nas uz tak alternativni neni, po nékolik generaci je jiz televize zcela béznd a Casto je
zafazena 1 do distribu¢niho procesu filmu. Dalo by se fict, Ze VoD platformy jsou novymi
televizemi, které umoziuji divakovi mnohem vétsi volnost - divak si sam vybere, kdy a na
co se bude divat. Dnes je VoD mnohem rozsifengjsi nez pred péti €i deseti lety. Stava se a v
budoucnu bude mnohem rozsifenéjSim distribu¢nim kanalem. Mezi nejvétsi VoD

platformy soucasnosti patii Netflix a HBO GO. Pocet streamovacich platforem ale stale

vvvvv

vvvvv

9 Stacey Parks je americka expertka v oblasti filmové a televizni distribuce s pies dvacet let dlouhou praxi. Profiluje se
jako zahrani¢ni sales agent od roku 2001. Zabyva se téz vzdélavanim, napsala nékolik uspésnych publikaci jako The
Insider's Guide to Independent Film Distribution.

10 PARKS, Stacey. The Insider’s Guide to Independent Film Distribution. 2012. Published by Elsevier Inc.
s. 1

11 Tento pferod zna¢né urychlila pandemie Covid-19. Kvuli karanténé byla znemoznéna navstéva kin, nacez nektera
kina reagovala vytvofenim vlastni VoD platformy, napiiklad Edison Filmhub. Producenti a distributofi se snazili zajistit
néjakou navstévnost, alespon skrze VoD. Rada filmovych festivaltl se pfesunula na online platformy.
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distribuce, kdy film vyjde na téchto platformach soucasné s premiérou v kiné!2. Tento
zpusob uvedeni a celkovy presun filmi na VoD platformy zna¢né urychlila také
pandemicka situace a pravdépodobné se budeme ¢im dal ¢astéji setkavat s modelem, kdy
filmy do kin neptijdou a stanou se exkluzivitou VoD platformy ¢i budou uvedeny na VoD a
v kiné zéroven. Ukazkovym prikladem tohoto vyvoje je zcela aktualni dohoda AMC s

Universalem, uzaviena praveé ve chvili dokon¢ovani této prace.!3

2.1. Relokace filmu

Jak vysvétluje filmova historicka Lucie Cesalkova, ,problematika, pro niz si
filmova teorie vypujcuje kunsthistoricky termin ,relokace‘, souvisi s obecnéj$im trendem
pfemistovani uméni do novych mist, na nové scény ¢innosti, kde nachazi nové uplatnéni 1
vyznamy.“!4 Dilezitym meznikem pro alternativni distribuci je piechod z promitani
filmového materidlu na digitalizaci. Tim se film stal mnohem pfenosnéj$im a vhodné&j$im
pro promitdini mimo kino. Film se ale mimo kina promital jiz od samého pocatku
kinematografie. Prvni model filmovych vecerti byl na bazi eventu, neboli udélosti, kdy byl
film pouze doprovodnym programem jiné akce, nikoliv hlavnim programem vecera. S tim
souvisi 1 délka prvnich filmu, ktera byla v fadu n€kolika minut. Jedny z prvnich projekci se
konaly naptiklad v kavarnach ¢i na poutich atd. Chozeni do kina je dnes jakysi ritudl, ktery
mame zazity. Chodime do budovy uréené pouze k filmovym projekcim, kde je vse

podfizeno tomuto primarnimu ucelu.

Nastup digitalni technologie zlevnil vyrobu filmi. Diky tomu je nabidka filmi
mnohem vétsi. Producenti a distributofi proto hledaji mozné alternativy, jak divaky na film
ptildkat. Film tedy mize byt napiiklad promitdn v zajimavém prostoru, ktery oproti kinu
pfidava urcitou hodnotu. Alternativou mohou byt aktivity jako naptiklad debata s tvirci,

vystava, tematické doprovodné akce atd.

12 Ptikladem tohoto typu distribuce mtze byt film /rishman reziséra Martina Scorseseho, ktery byl produkovan
spolecnosti Netflix a byl uveden ve stejny den v kinech i online.

13 LANG, Brett; RUBIN, Rebecca; DONNELLY, Matt. Six Movie Business Questions After Universal and AMC's
Historic Deal. Variety.com, [28. 7. 2020] [online]. Dostupné z: https://variety.com/2020/film/news/amc-universal-deal-
entertainment-industry-future-1234718942/

14 CESALKOVA, Lucie. Film je jinde / mimo prostor kina. Editorial. Casopis Iluminace, Ro&. 23, 2011, &. 1 (81), s. 1.
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Pii relokaci filmu dochazi mimo jiné ke zméné divacké zkuSenosti, zméné
recepcnich modelti a divackych navyki!s. Pokud jde divak na film do klasického kina, je
sal uzpusoben tak, aby divak vnimal pfedev§im promitany film. Architektura salu je bez
rozptylujicich faktorii, idedln€ zatemnéna a odhlu¢néna. Je to prostor, ve kterém se nachazi
jasné rozdéleni prostoru pro divaky a pro platno. Veskeré rozptylujici faktory jsou
minimalizovany. Dulezity je ritudlni charakter filmového piedstaveni, kterym je
predpoklad tmy, ticha, pohodlnych sedacek, vicekanalového zvuku atd. Pokud si naopak
divak pusti film doma, at’ jiz prostiednictvim VoD ¢i v televizi, ¢eka jej fada rozptylujicich
faktort. Rada divaki si pousti televizi pouze jako zvukovou kulisu a zaroven vykonava
napiiklad domaci prace, vafeni, povida si s dalSimi ¢leny domacnosti a mnoho dal$iho. To
podotyka i Cesalkova: , Nase soucasnd zkuienost s pohyblivymi obrazy neni zpravidla
svébytnou soustiedénou zkusenosti, ale doplitkovou soucasti béznych dennich aktivit od
¢teni novin a zehleni pifes jizdu prostiedky hromadné dopravy az po korzovani v
obchodnim domé& nebo ¢ekani u kadetnika. S ohledem na tento rozptyleny status neni
obtizné nachdzet dil¢i paralely s ranymi formami uvadéni filmu, byt tehdy ne tak zasadné
roz$iteného do vefejného méstského prostoru. Ani rané filmové projekce totiz nebyly

samostatnymi udalostmi — film byl pouze jednou z mnoha atrakci.“16

Kam se tedy film relokuje? Miize se jednat o domaci prostedi, bary, kavarny,
galerie, staré¢ nevyuzité budovy, tovarny, lod¢, nakladové nadrazi a de facto kdekoli si

¢lovék vzpomene.

15 Podrobnéji se timto procesem zabyva Petr Szczepanik ve své disertacni praci Filmy, které vidi viastni videni.
Strategie intermediality a reflexivity v soucasné kinematografii. Masarykova Univerzita. Ustav divadelni a filmové

védy. 2002. Dostupné online: https://is.muni.cz/el/phil/jaro2015/IM105/disertacni_prace_szczepanik.pdf
16 CESALKOVA, Lucie. Film je jinde / mimo prostor kina. Editorial. Casopis Iluminace, Ro&. 23, 2011, &. 1 (81), s. 1.
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2.2. Site specific distribuce a eventova distribuce

Alternativni distribuce by se dale dala délit z hlediska prace s prostorem na domaci

promitani a site specific promitani. Dalsi kategorii je pak eventova distribuce.

Pojmy site specific a eventova distibuce spolu uzce souvisi, jelikoz se oba modely z velké
¢asti odehravaji mimo kina. Film je relokovan do specialniho prostiedi a pracuje s

divackou zkusenosti. Oba tyto modely nabizeji pfidanou hodnotu projeket.

Eventova distribuce, neboli voln¢ pielozeno distribuce pies udalosti, spociva v
konani udalosti, pti které¢ zpravidla probiha vice aktivit, z nichZ jednou je promitani filmu.
Touto udélosti mize byt napiiklad vyznamné vyroci jako 30 let od revoluce. Pti téchto
oslavach je porddano mnoho akci - besedy, koncerty, vystavy a také promitani archivnich

zabérl z roku 1989. Promitani neni nejdileZzitéjsi ¢asti této udalosti, ale jen jednou z

mnoha.

Naopak site specific (volné pielozeno jako uréeno pro dané misto) je uméleckd
udalost, v tomto piipad¢ filmova projekce, koncipovana pro specificky prostor, ktery neni
primarn¢ urcen k tomuto ucelu. Pro nejvétsi dopad na divaka by mél prostor s promitanym

filmem tematicky interagovat.

Oba typy distribuce zpravidla disponuji ptidanou hodnotou, coz znamena, Ze nabizi
publiku néco vice, nez je bézna projekce v kin€. Nejcastéji se jedna o debatu s tvircei filmu,
ale v piipad€ prostor jako bar ¢i kavarna je alternativou téz Siroka nabidka obcerstveni.
Pfidana hodnota miize byt zaroven kliCovym divodem, pro¢ se divaci na tyto projekce

vydavaji. U téchto prostorit mize byt pfidana hodnota tato:

a) socialni aspekt - divaci se podobn¢ jako u divadla chtéji potkat s dal§imi divaky
a zazit predstaveni spole¢né. Nejde tedy jen o divacky zdzitek, ale také o socialni funkci
setkdvani se se zndmymi. Socialni aspekt je pro alternativni distribuci pii site specific
projekcich kli¢ovy. Mnoho projekénich mist, ale i1 artovych alternativnich kin, aktivné
pracuje s divackou komunitou, kterd stoji na socidlnim aspektu. Komunitni divactvi a
socidlni aspekt projekci je v dneSni dobé posilovan. Divaci zistavaji i po projekci a
naptiklad o filmu debatuji s prateli. Program artovéjsich ¢i alternativnéjSich mist (kin) je
vytvéten s urcitym profilem, vkusem. Ten stanovuje dramaturg kina, ale na jeho zékladég si

kino najde divacka skupina, ze které se utvoii komunita. Této komunité jsou poté filmy
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vybirdny na miru. Socidlni aspekt je dualezity i z hlediska divacké recepce — jiné bude

sledovani komedie doma a jiné v kolektivu sméjicich se divakd.

b) ptidanou hodnotou byva diskuze s tvirei filmu, ktera v klasickém kin€ zpravidla
nebyva. Divaci se mohou dotazat na urcité véci pfimo tvirce, vyslechnout si jeho zaméry,
inspiraci a dal§i. U kontroverznéjSich témat je Casto debata nutnd pro pochopeni thlu

pohledu tvirce ¢i jeho osobni zkuSenosti. Muze i dovysvétlit mnohé skutec¢nosti filmu.

c) nabidka obcerstveni kavarny a baru. To souvisi s rozptylenou recepci, kdy divaci
pouze nesleduji film, ale jejich recepce je rozptylend mezi dal§i moZznosti prostoru —
obchdzeni obsluhy, zvuky pii vyrobé kavy, debata se zndmymi, to vSe souvisi 1
s osvétlenim, které neni tak temné jako v klasickém prostoru kina. Divak se nesoustiedi

pouze na projekci, ale je ovliviiovan vSemi okolnimi faktory.

Druhym typem lokace pro site specific projekce jsou prostory, které jsou mnohem
zajimavéjsi a unikatnéjsi nez v prvnim piipadé. MiiZe se jednat o staré nevyuZité arealy
¢1 nadrazi, kterd touto projekci oziji. Jednd se tedy piedevSim o zazitek z prostoru.
Moznost navstévy jinak uzavieného unikatniho prostoru mize byt sama o sob¢ divodem
zajmu divaka. Tento zdjem miZe byt i mnohem silnéj$i nez zajem o dany film. ,,.Divaky
mnohdy vic zaujme samotny prostor ¢i podminky projekce, nez obrazy, na které se
divaji.«17

S pojmem site specific souvisi i pojem eventova distribuce. ,,Special-event —
model“18 neboli model zvlastni udalosti, jak ho vysvétluje Lucie Cesalkova, znamena, Ze
pii néjaké udalosti, naptiklad vyznamném vyroci, jsou poradany doprovodné akce, mezi
které mize patfit také promitani filmu, ktery s danou udalosti tematicky koresponduje.
Promitani tedy neni hlavni aktivitou udalosti, ale stadva se doprovodnym programem, daraz
je kladen piedev§im na udalost samotnou. Cesalkova uvadi jako piiklad udalost Totally
Thames!?, oslavu feky Temze, pii které byly na lodi promitany tematicky vybrané staré

dokumenty.20

17 CESALKOVA, Lucie. Distributor nazbyt? Pivod zvldstnich uddlosti, piima distribuce a film na vécné cesté z kina.
Casopis Cinepur ¢. 98, Mimo kino s. 47.

18 Tamtéz, s. 49.
19 Neboli Totalni Temze.

20 Tamtéz, s. 49.
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Pii tomto druhu alternativni distribuce, jak bylo ukdzdno na ptikladu Totally
Thames, se nejedna pouze o souCasné filmy, ale Castokrat také o snimky starsi. Prave
promitani starSich filmi je ¢im dal zadangjsi. Tyto projekce jsou zprostiedkovavany
napiiklad filmovymi kluby, letnimi kiny ¢i nejriznéjSimi filmovymi ptehlidkami.
Naptiklad Projekt 10021, pofadany Asociaci ¢eskych filmovych klub, ptivedl do kin za 24
let 193 starSich snimkii. Nejvice téchto projekci se porada v 1ét€ v ramci letnich kin.
Prikladem miZze byt kultovni film Koui?2, ktery je promitan téméf kazdy rok v nékolika
letnich kinech a zdjem divaki je obrovsky, letosni projekce jsou jesté umocnény uvedenim
restaurované verze filmu. Pravé kultovni filmy se t€8i velkému tspéchu. Pro publikum je
atraktivni zhlédnout film na velkém platné, je to neobvykly zazitek, probihajici pfevazné
jen jeden vecer bez moznosti pokracovani. U tohoto druhu promitani se siln€ pracuje s
divackymi komunitami. Na film pfijdou divéci, ktefi film jiz znaji a jsou jeho fanousky.
Ptijdou film zazit se stejnou divackou komunitou — dal§imi fanousky. U téchto filmu je

tedy jeste silngj$i socialni aspekt neZ u projekci novych filmu.

Jak podotyka Piemysl Martinek, dnes se jiz nedd pevné rozdélit alternativni
distribuce od klasické, vzajemné se spolu prolinaji.23 Pro distributora, potazmo producenta
je mnohem jednodussi distribuovat film v kinech nez v site specific podminkach. Jsou ale

filmy, které by v kinech nemély takovou navstévnost jako pfi site specific promitanich.

Casto se pracuje se site specific premiérou filmu, jako s jednim z marketingovych nastroji.
Nasledné je film nasazen do klasické kinodistribuce. Pomoci site specific premiéry se
distributofi snazi na film upoutat pozornost, zviditelnit ho a rozpoutat o projektu vefejnou
debatu. KineDok se zaméfuje na filmy, které vétSinou necili na co nejsirsi cilovou skupinu

a diky site specific uvedeni maji vétsi Sanci dostat se ke svému publiku.

Zafinancovani alternativni distribuce neni lehky tukol. Prostory mimo kino
zpravidla nemaji vybaveni pro projekce a nedisponuji optimalnimi podminkami, které je
proto potieba vybudovat. Pokud se nejedna o pravidelnd projekéni mista, je potieba
vénovat daleko vice €asu informovani divakii — propagaci vybudovaného mista a filmu.
Pro finan¢ni naro¢nost téchto projekei vétSinou neni mozné distribuovat filmy alternativni

cestou bez statni finanéni podpory. V Ceské republice je mozné ziskat podporu na

21 Projekt 100 [online] [3.8.2020]. Dostupné z: https://projekt100.cz/

22 Kou [film]. Rezie: Tomas VOREL st., 1991.

23 MARTINEK, Pfemysl. Rozhovor. Ptiloha I, s. 47.
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distribuci filmu od Statniho fondu kinematografie, vétSinou se jedna o ¢astky na projekt
okolo 100 000 K¢. Snahou tohoto grantu je roz$ifit nabidku kinematografickych dél o
nezéavislou a artovou sféru. VétSinou se jedna o projekty, které by bez financni podpory

Statniho fondu kinematografie nevznikly.

2.3. Filmova udalost

Tyto projekce s pridanymi hodnotami v netypickém prostfedi s doprovodnym
programem nazyvam filmovou uddalosti. Pfi této udalosti dochazi az k divadelné
performativnim prvkiim. Opousti se klasicky model rozdéleni prostoru kina a jeho zvykd.
Casto dochéazi k rozptylené recepci divaki, kteii se nesoustiedi pouze na film, ale i na
okolni faktory. Jde pfedevsim o sdileny zazitek a potkdvani se se znamymi, ptedev§im pro
mladsi generaci ¢i kulturné zalozené divaky. Filmova udalost je zpravidla takova, pfi které
filmové promitdni doprovazeji tematicky sladéné prvky hodici se k danému filmu. Takové
udalosti vytvafi napiiklad pravé KineDok. Pro divdky miZze byt filmova udélost

zajimav¢j$i nez samotny film.

2.4. Navrat k poéatkiim

Dalo by se fict, ze site specific i eventova distribuce zde byly jiz od zacatku
kinematografie. Dne 28. 12. 1895 se uskute¢nilo prvni vefejné promitani bratri Augusta a
Louise Lumiérovych. Jednalo se o kratky film, Prijezd viaku, ktery se promital v kavarné
Grand Café v Pafizi. Prvni filmy se nepromitaly v kinech, ale v prostorech typu kavaren,
barti, pouti, na vystavach a veletrzich. Nebyly zpravidla jedinym obsahem vecera, 1 kvuli
jejich n€kolikaminutové stopazi.

Jak podotyka Cesalkova: ,,Ani rané filmové projekce totiz nebyly samostatnymi
udalostmi — film byl pouze jednou z mnoha atrakci, jednim z ¢isel vclenénych do
vaudevillového programu, a stal tak po boku jinych zébav typu tanecnich a zpivanych
vystupil, grotesknich scének, pisnicek doprovazenych obrazy a podobné. Diive, nez se z
filmu stala klicova podivana mist ur¢enych specificky pro promitani, se film vyskytoval v

Sirokém spektru prostiedi uvadéni od venkovnich trhi, vystav, Sestdkovych muzei kuriozit
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¢i restauracnich sald. I tehdy ovSem misto a kontext promitani silné¢ ovliviiovaly divackou

recepci a v navaznosti na to i vyznam filmu, které byly uvadény. 24

Dtivodem pro uvadéni v nekinovych prostorech samoziejmé bylo i to, ze v t& dobé
zadna kina nebyla. Hlavnim diivodem bylo ale to, ze film byl jakousi senzaci, atrakci. Co
znamena, ze byl film atrakci? Jak podotyka Gunning, ,,piedné je to film zakladajici se na
vlastnosti, kterou obdivoval Legér?s: schopnosti néco ukazat.“26 Jiz od zaclatku
kinematografie se tedy pracovalo s rozptylenou recepci a typem filmovych udalosti.

Hlavnim cilem promitani byla zabava, atrakce a setkavani.

Lucie Cesalkova podotyké, Ze ,,namisto skute¢né revoluce v distribuci a uvadéni
jsme aktudlné spiSe svédky zintenzivnéni vé¢ného procesu sméfovani filmu pry€ z kina.“27
Dnesni presun do nekinového prostoru neni védomym napodobovanim ranych projekci. Je
to spiSe reakce na zmény divactvi a filmového trhu. Z mého hlediska je ale zajimavé tyto

urcité podobnosti odkryt.

2.5. Prima distribuce

Cesalkova definuje pfimou distribuci jako postup, kdy producent naklada s filmem
sam a neprodava jej distributorovi nebo sales agentovi.28 Producenti buduji model
tésnéjSiho vztahu s cilovym publikem, coz souvisi s pfesycenim trhu a potifebou hledat

nové cesty pro uvedeni filmt.

Lucie Cesalkova fika: ,Debaty o alternativach kinodistribuce v dg&jinach
kinematografie vzdy souvisely s dvéma kli¢ovymi faktory — jednak s problémem uplatnéni
(¢i uplatnitelnosti) formatt, které automaticky netvoii mainstream (napi. dokumentarni a

animovany film). Jednak se vznikem novych medidlnich technologii a tim, jak technologie

24 CESALKOVA, Tluminace, s. 63 - 64.
25 Fernand Legér

26 GUNNING, Tom. Film atrakci, rany film, jeho divici a avantgarda. Casopis Iluminace, Ro¢. 13, 2001, ¢. 2 (42), s.
52.

7 CESALKOVA, Lucie. Distributor nazbyt? Pivod zvldstnich uddlosti, piima distribuce a film na vécné cesté z kina.
Casopis Cinepur ¢. 98, Mimo kino, s. 48 - 49.

28 Tamtéz, s. 49.
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se v kin¢ neudrzi dlouho, pokud se do n¢j viibec dostanou. U artovéjSich dokumentarnich
filmi to plati jesté o néco vice, dokumentarni filmy maji zpravidla niz§i navstévnost nez
divodu nizsi navstévnosti pak filmy nejsou promitany v kiné pfili§ dlouho, v nékterych
ptipadech je distributor i odmitne. To podotyka i Veronika Kiihrova — néktefi producenti si
distribuuji film sami. Obvolavaji kina (vétSinou jednosélovd) a snazi se film dostat do
jejich programu, zkouseji ale i1 kreativni moznosti alternativni distribuce. Tento model
alternativni distribuce vétSinou 1épe funguje u filmu, které pied publikem neobstoji samy o
sobé a potiebuji byt doplnény debatou s tviirci.30 Je to zplisob, jak se mohou odlisit a

zaujmout vice divak.

Problematika alternativni distribuce se rychle méni. Mnoho divékl neni ochotnych
za film platit a radéji si ho stdhnou. Divakl v kin€¢ ubyva. Online platformy jsou ¢im dal
roz$ifen&j$i. Meéni se 1 site specific projekce. Jak uvadi Pifemysl Martinek, ,,pro
distributora, potazmo producenta, je mnohem jednodussi distribuovat film v kiné nez jako
site specific. Pfed zhruba péti lety se to zdalo byt dobrou cestou pro mensi filmy, které se
do velké distribuce nedostaly. Dnes se ukazuje, Zze se site specific pouziva spiSe jako
doprovodna aktivita filma, které kinodistribuci stejné maji. Samoziejmé existuji 1 projekty
stavici sviij distribu¢ni koncept Cisté na site specific nebo jen na alternativni distribuci, ale
z dlouhodobé perspektivy se ukazuje, Ze jsou bez podpory vefejnych penéz byznysove
nepouzitelné.“3! NejcCastéji se site specific vyuziva u premiér, kde alternativni promitani
slouzi i pro propagaci filmu. Jako piiklad se da pouzit film S6/032, ve kterém hlavni hrdina

trpi psychickou nemoci a premiéra se proto konala v psychiatrické 1é¢ebné v Bohnicich.

29 Tamtéz, s. 48 - 49.
30 KUHROVA, Veronika. Rozhovor. Ptiloha IL, s. 59 - 64.
31 MARTINEK, Pfemysl. Rozhovor. Pfiloha I, s. 47.

32 Film Solo vyhral 23. ro¢nik mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmu Ji.hlava. Rezie: Artemio Benki, 2019.
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2.6. Divacka recepce

2.6.1. Divak a zkuSeny divak

Za divaky je oznaovana skupina lidi rdznych vlastnosti. Jacques Aumont
podotyka, ze publikum je neorganizovana skupina lidi s riznymi ,,parametry‘ — narodnosti,
pohlavim, vékem, zdjmy, vzdé€lanim atd. Z toho davodu je publikum spiSe abstraktni

pojem, Aumont sdm rozd¢€luje divaka na anonymniho a kolektivniho. 33

ZkuSeny divék je abstraktni pojem; je to takovy divék, ktery ma vétsi filmovou
zkuSenost nez skupina ,béznych® divaki, pro které je navstéva kina spiSe vyjimecnou
zalezitosti. ZkuSeny divak se orientuje spiSe na divacky ndro¢néjsi filmy, které vyZzaduji

vEétsi soustiedéni.

2.6.2. Divacké komunity

Casetti tika: ,,V kiné se citime byt ¢leny komunity. Z pocitu sounalezitosti, ktery
doprovazi sledovani filmu, se rodi moZznost promitani stejné¢ho filmu ve stejném okamziku

na mnoha mistech*.34

Mnoho mist, at’ jiz kin ¢i alternativnich prostord, pracuje s divackou komunitou.
Dramaturgové pomoci programu formuji vkus svého publika. Divaci misto navs§tévuji na
zaklad¢ sdilenych preferenci. Vytvoiri se divackd komunita se stejnym ¢i podobnym
vkusem. V dnesni dobé vznikd mnoho vicetcelovych kulturnich sald, které neslouzi pouze
k promitani filmu, ale i pro dalsi kulturni akce jako vystavy, divadla ¢i koncerty. V téchto
salech se komunita buduje 1épe, protoze nezahrnuje pouze filmové fanousky, ale prolina

publikum se zajmy o riznd kulturni odvétvi.

Alternativni distribuce pracuje s divaky, pro které ,je konzumovéani kultury
zpusobem traveni volného Casu. Cili pfedev§im na aktivni segment divakii nad 21 let, kteti
nejdou do multiplexu, ale ptes vecirky, divadla a vernisaze se dostdvaji az k filmovym

projekcim. Tato mista zvySuji ur€itou konkurenceschopnost, protoze nabizi jiny zazitek.

33 AUMONT, Jacques. Proménlivé oko aneb Mobilizace pohledu. In SZCZEPANIK, Petr (ed): Nova filmova historie.
Antologie soucasného mysleni o déjinach kinematografie a audiovizualni kultury. Vyd. 1. Praha: Herrmann & synové,
2004, s. 171.

34 CASETTI, Francesco. The Lumiere galaxy: seven key words for the cinema to come [online]. New York, [New York]:
Columbia University Press, 2015. Film and Culture [cit. 2019-10-27]. ISBN 978-0-231-53887-9. Dostupné z: http://
site.ebrary.com/lib/natl/Doc?id=11022471. s. 22.
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Zasadni pro tento segment je potieba konzumace kultury a zaroven setkavani s prateli.
Takto to pravdépodobné nebude citit starSi generace, ktera ma konzumaci kulturniho
zazitku nastavenou jinak.“35 Dulezitéjsi nez veék je ale spolecny vkus. Domnivam se, ze ve
velké mife zalezi 1 na nabidce kina a jeho praci s publikem. Pokud se najde aktivni kinaf ¢i
kinarka, ktefi se snazi ptilakat lidi nejriiznéjSimi udalostmi a programem, bude to mit jiny
dopad nez kino, které nedéla navic vesmés nic, nez ze vyvési plakaty. Pokud je i v mensim
mésté osviceny pracovnik kina, ktery méa ambice organizovat kulturni Zivot, své divaky
nejspise najde, i kdyz jich bude zédkonit¢ mén¢ nez ve velkém meésté. Problém je, Ze nejde

ocekavat stejnou divackou ucast jako na mainstreamové komedii, a proto fada menSich

NS4

2.6.3. Zména divacké recepce

S relokaci filmu se zdkonit¢ méni divacka recepce. Kino bylo pomérné dlouho
chdpano jako prioritni misto pro médium filmu, ale zaroven ne jediné. S ¢im dal
rozSifenéjSim VoD a rozSitenim rtiznych technickych vymozenosti se to postupné meéni.
Kino je stale mistem, kde jsou pro promitani filmu vytvofeny idedlni podminky. Dané
projekci je podfizeno vSe. Sal je zatemnén, optiméaln€ ozvucen a odhluénén od okolnich
ruchii. Hlavnim a vétSinou 1 jedinym ucelem filmového salu je filmova projekce. Divék je
v tomto typu prostoru nabaddn k soustfedénému a nepfetrzitému hledéni na platno,
vSechny okolni vjemy jsou eliminovany. Tyto prvky zajist'uji plné ,,ponofeni se* do filmu.

Na rozdil od domaciho kina ale mize byt divak ruSen ostatnimi lidmi.

Oproti tomu nekinovy prostor tyto dispozice nema, ackoliv se je ve vétSing pripadi
snazi napodobit. M4 minimalné mensi zatemnéni, mensi platno nez v kin€, horsi zvuk,
méné pohodlné sedacky. Divak moznd nemé tak optimalni podminky k hlubokému
vnimani filmu. M4 ale néco navic, naptiklad zajimavé prostiedi. Kazdy prostor na divaka
pusobi jinak, pfevazné ten site specific. Divackou recepci ovlivni mnoho dalSich faktort
nez jen film. Do divackého zazitku je zahrnuto 1 misto promitani, jaci jsou dalsi divéci a
mnoho dalSich faktord. To podotykd i1 Barbara Klingerova: ,,Divackou zkuSenost

rozhodujicim zptisobem utvareji vzhled prostredi a dalsi vlastnosti daného kina.*36

35 MARTINEK, Piemysl. Rozhovor. Pfiloha I, s. 51.

36 KLINGEROVA, Barbara. Konecnd a nekonecna historie filmu. s. 97.
Dostupné v publikaci SZCZEPANIK, Petr, ed. Nova filmova historie: antologie soucasného mysleni o déjinach
kinematografie a audiovizualni kultury. Praha: Herrmann, 2004. ISBN 80- 239-4107-0.
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Janet Staigerovd déli mody divacké recepce na letmy pohled a upieny pohled.
Letmy pohled je spojeny s piredvadénim (performance), zatimco upieny pohled (cinema
gaze) se poji s divackou interpretaci a ¢tenim.3? Modus predvadéni znamend, Ze jit na
naSem piipadé to mizeme chépat jako potitebu setkdvat se s prateli ¢i s danou divackou
komunitou. Vyrazit si ven (outing) nebo, jak podotyka Timothy Corrigan, public outing je
nova forma chozeni do kina ovlivnéna videem a televizi. Divaci jiz neparticipuji na
spolecenském ritudlu (jako ve 30. a 40. letech) ani nechodi do kina primarné proto, aby se
podivali na konkrétni film (jako v 60. letech), ale chodi do kina prosté proto, aby si vyrazili
ven, pficemz film je zde pouhou zdminkou. Soucasné kina tedy funguji jako vefejna mista
umoziujici unik z doméciho prostiedi.38 Neplati to jen pro kina, ale v nasem ptipadé 1 pro
alternativni prostory. Opét zde nardzime na socidlni aspekt, ktery je u alternativni
distribuce tak zasadni. Divacké zkuSenost bude u klasického kinového prostoru jind neZ u
site specific prostoru. U site specific projekce bude silngjsi faktor rozptylenosti, coz zméni
divacky prozitek. Divacka recepce se pravdépodobné proméni z upieného pohledu, ke
kterému dochézi v kin€ (v temném séale a zvukové izolovaném prostoru), na letmy pohled.
Divak totiz neni izolovany od okolniho déni, ale je do n€j zapojen. Zaroveinn je u

alternativni distribuce motivaci také outing a snaha o unik z doméaciho prostiedi.

Pravé tnik z doméciho prostfedi je dilezitym aspektem. Film doma je ¢im dal
dostupnéjsi skrze VoD, dalsi online platformy, DVD a televizi. Domnivam se, ze vétSina
lidi (alespoit v mladSim a stfednim veku) vyhledava socialni kontakt. Chce se setkat se
svou komunitou, at’ jiz v kin€ ¢i nékde jinde. Lid¢, pro které je kultura zpisobem traveni
volného cCasu, pljdou pravdépodobné pravé za kulturou. Existuje skupina divaka, ktera
preferuje kino doma, vétSinou to ale nebude ta skupina divakd, pro které je kultura

zpusobem traveni volného Casu.

37 STAIGEROVA, Janet. Mody recepce. S. 287. (Carrigan)
Dostupné v publikaci SZCZEPANIK, Petr, ed. Nova filmova historie: antologie soucasného mysleni o déjindch
kinematografie a audiovizuadlni kultury. Praha: Herrmann, 2004. ISBN 80- 239-4107-0.

38 Tamtéz, s. 288.
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3. PRIPADOVA STUDIE: KINEDOK

3.1. KineDok

Spolecnost KineDok3° se vénuje alternativni distribuci autorskych dokumentarnich
filmi v osmi zemich Evropy. Jednd se o Ceskou republiku, Bulharsko, Chorvatsko,
Mad’arsko, Norsko, Polsko, Rumunsko a Slovensko. ,,Projekt se snazi oslovit ptfiznivce
autorskych dokumentt, ktefi jsou presvédCeni, ze si tyto filmy zaslouzi velké platno, a
debaty s jejich tviirci ¢i zajimavymi hosty. KineDok pfivitaji také ti, ktefi véi, Ze spolené
sdileny zazitek ze sledovani filmu s prateli na jejich oblibeném misté vynahradi pohodli
domova, a namisto unifikovanych multiplexovych kinosali oceni svébytného ducha
nejriznéjsich alternativnich prostor. Nemluvé o moznosti propojeni s komunitou podobné
smyslejicich lidi v osmi zemich a aktivniho zapojeni do této alternativni distribu¢ni sité.““40
KineDok pracuje s komunitami divaka se zajmem o dokumentarni filmy. Snazi se divakiim
predstavit filmy, které by jinak k vidéni na velkém platn€ nebyly. Tyto projekce spojuje pii
site specific projekcich se zajimavymi prostory a doprovodnymi akcemi, ¢imZ vytvaii
filmovou udalost. Spolupracuje s velkym mnozstvim projekénich mist. Od nejriiznéjSich
kavaren, barti, Skol, sklepi, stiech, nadraznich stanic pies tovarny ¢i nefunkéni uzaviené
prostory az po multifunkéni kulturni prostory jako Kasarny Karlin ¢i Studio Alta. Jak uvadi
Bohdan Blahovec KineDok se snazi dramaturgy v projekénich mistech vzdélavat, aby byly

schopni vést debaty s tvlirci sami a vytvaret vlastni doprovodny program#!.

Cinnost tohoto projektu by se dala rozdélit na mezinarodni a ¢esky KineDok.
Mezinarodni KineDok nepotada site specific projekce ve smyslu, ktery v praci popisuji.
Nevybira projekéni misto na miru tématu filmu. Nabizi filmy partnerskym prostorim a
dramaturgové téchto prostor se sami rozhodnou, jaky film si vyberou, pravdépodobn¢ dle
vkusu komunity, kterd dané misto navstévuje. Naopak cesky KineDok uspotadal nekolik
lokalnich premiér pro Ceské filmy se zacilenim na Ceské publikum a jeho snahou je

distribuovat filmy, které by jiny distributor do ob&hu neposlal.4? Ptikladem mtize byt film

39 KineDok [online] [3.8.2020]. Dostupné z: https://kinedok.net/cz

40 RIPPLOVA, Jana. KineDok. [online] [1. 5. 2020]. Dostupné z: https://kinedok.net/cz/articles/detail/1

41 BLAHOVEC, Bohdan. Rozhovor. P¥iloha IIL., s. 75.

42 Tamtéz, s. 72 - 74.
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Heleny Ttestikové Forman vs. Forman®, ktery mohl byt distribuovan jen v ramci non-

theatre licence.#4 Pro tyto projekty vytvaii site specific projekce.

Mezinarodni KineDok je kooperaci osmi evropskych zemi, z kazdé zemé jsou do
distribuce vybrany vétSinou dva filmy, disponuji tedy bali¢kem zhruba Sestnacti filma na
rok. Na vybéru titulti se podileji lokalni manazeti ze spolupracujicich zemi. Za kazdou
zemi vybere lokalni manaZer uréity pocet filmi, které navrhne do vybéru. V Ceské
republice bylo za minuly rok vybrano pét filmii ze Ctyficeti deviti. Komise se setkava
jednou za rok, zpravidla na Mezinarodnim festivalu dokumentarnich filmi v Jihlavé, a
vybere bali¢ek filmii do distribuce. VétSinou se jednd o filmy, které za sebou urCitou
distribuci jiz maji, napiiklad premiéru na festivalech, v kinech ¢i VoD, ale zatim nebyly
uvedeny v ostatnich zemich. Na spole¢ném setkdni se zhodnoti pfedchozi ro¢nik a vyberou
se filmy do distribucniho balicku. Pti vybéru se zohledinuje, jaké filmy mély u publika
nejvetsi ohlas, balicek filmt by mél byt riznorody, tematicky pestry a kvalitni4>. KineDok

vytvaii spiSe kuratorsky-dramaturgicky vybér filmd, ktery pak nabizi projekénim mistim.

Projekt v Ceské republice spolupracuje zhruba s padesati misty, coZ je nejvice
participacnich prostorti ze vSech zemi. Pro KineDok je dilezité, ze se projekty dostavaji
také do menSich mést, ackoliv disponuji mens$imi divackymi komunitami nez vétsi mésta
nebo Praha. V Praze se uskute¢ni nejvice projekci, zarovei ,,je zde 1 jakési presyceni a je

konkuren¢n¢ naro¢né zde promitat.*46

Pocet filma distribuovanych KineDokem roste, zvySuje se i pocet projek¢énich mist
a divacka navstévnost. Bohdan Bldhovec udava narast zhruba o 15 % divakd. Hodnoty
jsou ale hodné individualni, zalezi titul od titulu.4’” Kdyz si ukdzeme vysledky poctu
promitani v jednotlivych zemich, zjistime, Ze nejvice divakii je v Ceské republice (32 %,
5744), v Rumunsku (24 %, 4320) a v Chorvatsku (23 %, 4182). Pak nasleduje propad.
Nejméné divak bylo v Norsku, a to 89. Zajimavy je rozdil mezi navstévnosti v Ceské

republice a na Slovensku. Zatimco u nés bylo 5744 divaki, na Slovensku se bavime jen o

43 Forman vs. Forman [film]. ReZie: Helena TRESTIKOVA, 2019

44 BLAHOVEC, Bohdan. Rozhovor. Pfiloha II1, s. 74 - 76.
non- theatre licence volné pielozeno jako licence mimo instituce kina.

45 Tamtéz, s. 71.
46 Tamtéz, s. 74 - 75.

47 Tamtéz, s. 75 - 76.
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(3 % - 629). Druhou nejaktivnéjs§i zemi je Rumunsko, ve kterém, jak uvadi Bohdan
Blahovec, klasicka kinodistribuce mimo multikina pfili§ nefunguje. NejspiSe proto je zde

KineDok natolik uspésny.48

Number of films in KineDok
distribution

18
15 16
13 o
—_— -

* 2015 w2016 *2017 w2018 ~ 2019

Attendace of KineDok screeningy per country
NOR; 89; 0%

HUN; 1750; 10%

*"NOR #SK #»BUL "HUN »HR = ROM =(CZ

48 Tamtéz, s. 73.
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Z 0daju za lonisky rok vyplyva, Ze nejvic divakl zavitalo na ceské filmy Forman vs.
Forman a King Skate?®. Zatimco King Skate byl distribuovany i v partnerskych zemich,
Forman vs. Forman nikoliv. Cisla jsou tedy pouze z tuzemska. King Skate vidélo 2593
divakt pii 84 promitanich v rdmci Evropského KineDoku, Forman vs. Forman 2400
divakt na 50 mistech v Ceské republices0. Svédky Putinovy vidélo 1386 divaka v 59
projekénich mistech. Dokument King Skate je k divakovi vstficny, méa svizné tempo a
popularni téma, z tohoto diivodu ho divéacky vstieba i nezkuseny divak. Na druhou stranu
nejmensi navstévnost meél v ramci Ceského KineDoku film Apart se dvéma promitanimi a

patnacti divaky.

Distribution of each film to territories
Location of
Film title screenings No. Of screenings | Attendance

A Woman Captured | All KineDok countries 53 1268
Apart cz 2 15
Batastories cz 26 915
Brothers All KineDok countries 41 870

Days of Madness All KineDok countries 36 836
Every Wall Is a Door | All KineDok countries 34 886
Exit All KineDok countries 55 873

Forman vs. Forman cz 50 2400
Gangster of Love HU 7 87
Good death Ccz 3 88
Granny project HU 11 284
Infinite Football All KineDok countries 30 667
Josipa, | love you All KineDok countries 26 473

King Skate All KineDok countries 84 2593
Miniature for Piano | All KineDok countries 31 927
My century (o4 24 509
Not about family HU 1 12

Putin’s Witnesses All KineDok countries 59 1386
Sound is innocent Ccz 4 117

Tarzan's Testicles All KineDok countries 42 1035
The Border Fence RO 7 167
The Last Self-Portrait | All KineDok countries 20 417
The Lust for Power | All KineDok countries 34 740

When the War

Comes All KineDok countries 36 646

50 KineDok grafy pro CE. Piiloha IV.

49 King Skate [film]. Rezie: Simon SAFRANEK, 2018.
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KineDok je neziskovy projekt a nemohl by vzniknout bez podpory mnohych fonda
a grantli. Nejvyraznéj$i ¢ast rozpoctu tvoii grant od Kreativni Evropy z programu
MEDIAS!, a to 40 % rozpoctus2. V roce 201453, kdy se projekt rozbihal, ziskal skrze vyzvu
Audience Development>4 130 254 EUR. Ze stejné vyzvy Cerpal i v letech 201555 (150 000
EUR) a 20165 (150 000 EUR). Postupem let se zvedal pocet participujicich zemi ze
zakladajicich péti (Ceské republiky, Rumunska, Chorvatska, Mad’arska a Slovenska) na
osm, kdy pfibylo Norsko, Polsko a Bulharsko. Vyzva Audience Development
korespondovala s cili KineDoku budovat aktivni divackou komunitu a rozsifit povédomi o
dokumentarnim filmu. Grant Audience Development byl zruSen. Roku 2017 (tedy na rok
2018) nemé¢l KineDok z programu MEDIA Zadnou podporu. Od roku 2018, 2019 pobira
KineDok grant z fondu pro online distribuci (,,Promotion of European Works Online*). S
tim se zakonité Castecné zmeénil 1 program KineDoku a vznikla VoD platforma. Za rok
201857 (pro rok 2019) ziskal projekt 171 450 EUR a za rok 201938 (pro rok 2020) 182 781
EUR. Jak si lze vS§imnout, v pribchu let se podpora zvysila. KineDok je podporovén i
dalSimi fondy: Visegradskym fondem3®, z tuzemskych fondi se jednd o Statni fond
kinematografie, Ministerstvo kultury, méstsky fond Prahy 1 a 8. Dale v neposledni fadé¢ i

»hepiimo* fadou dalSich mést, které podporuji projekéni mista KineDoku.

51 Kreativni Evropa, MEDIA, [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https://www.mediadeskcz.eu/

52 BLAHOVEC, Bohdan. Rozhovor. P¥iloha IIL, s. 77.

53 Kreativni Evropa, detaily projektu KineDok pro rok 2015 [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https://ec.curopa.eu/
programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/553954-CREA-1-2014-1-CZ-MED-AUDEV

54 yolné pielozeno jako rozvoj publika

55 Kreativni Evropa, detaily projektu KineDok pro rok 2016 [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https:/ec.europa.eu/
programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/565580-CREA-1-2015-1-CZ-MED-AUDEV

56 Kreativni Evropa detaily projektu KineDok pro rok 2017 [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https://ec.europa.eu/
programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/577575-CREA-1-2016-1-CZ-MED-AUDEV

57 Kreativni Evropa detaily projektu KineDok pro rok 2019 [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https:/ec.europa.cu/
programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/603032-CREA-1-2018-1-CZ-MED-ONLINE3

58 Kreativni Evropa detaily projektu KineDok pro rok 2020 [online] [3.8.2020]. Dostupné z:https:/ec.curopa.eu/
programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/613166-CREA-1-2019-1-CZ-MED-ONLINE3

59 Visegrad fond [online] [3.8. 2020]. Dostupné z: https://www.visegradfund.org/



https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/603032-CREA-1-2018-1-CZ-MED-ONLINE3
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/603032-CREA-1-2018-1-CZ-MED-ONLINE3
https://www.mediadeskcz.eu/
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/553954-CREA-1-2014-1-CZ-MED-AUDEV
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/553954-CREA-1-2014-1-CZ-MED-AUDEV
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/613166-CREA-1-2019-1-CZ-MED-ONLINE3
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/613166-CREA-1-2019-1-CZ-MED-ONLINE3
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/565580-CREA-1-2015-1-CZ-MED-AUDEV
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/565580-CREA-1-2015-1-CZ-MED-AUDEV
https://www.visegradfund.org/
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/577575-CREA-1-2016-1-CZ-MED-AUDEV
https://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/projects/ce-project-details/#project/577575-CREA-1-2016-1-CZ-MED-AUDEV

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30
3.2. Miij neznamy vojin
Tato pfipadova studie se tyka autorského dokumentarniho filmu Miij nezndamy

vojin® rezisérky Anny Kryvenko. Informace ¢erpam z rozhovoru s producentkou filmu,

Veronikou Kiihrovou, ktery je k piecteni v piiloze.

Muij neznamy vojin je vytvoren jako audiovizualni denik, ktery odkryva archivni
autentické zabéry z okupace Ceskoslovenska v roce 1968. ,Reziséréin prastryc patfil k
okupaénim vojskiim a kratce po navratu z Ceskoslovenska spachal sebevrazdu. Ona sama
se kvili svému ukrajinskému ptivodu potyka se zakofenénou nenavisti Cechii vii¢i rusky
mluvicim lidem. Snimek tak ukazuje dosud opomijend temna dédictvi srpnovych udalosti

v soucasné ¢eské, ale 1 ukrajinské ¢i ruské spolec¢nosti.*6!

Producenti filmu Veronika Kiihrova a Michal Kra¢mer se rozhodli vyuZzit potencial
tématu filmu, které odrazi okupaci Ceskoslovenska v roce 1968, a zapracovali do
distribuce historicka data. Film mél premiéru v Ceské televizi 21. srpna 2018 v ramci
tematického vysilani k vyroc¢i okupace. Az po televiznim uvedeni byl film nasazen do kin.
Veronika Kiihrova pracovala se site specific promitinim jako s propagacni podporou
klasického promitani v kinech. Film byl nasledné¢ distribuovan KineDokem, v jehoZ rdmci
bylo v Ceské republice uspotadano okolo dvaceti projekci. Vétsina z nich se konala za
ucasti rezisérky a po projekci nasledovaly debaty, do nékterych z nich se zapojili také

odbornici na danou problematiku.

17. listopadu 201862 uspotadali site specific projekci na Narodni tfidé. Pracovali s
timto typem projekce jako s podplirné propagacnim prvkem. Snimek byl promitan na
Novou scénu Narodniho divadla. Promital se pouze obraz. Zvuk si lidé mohli naladit
online. Veronika Kiihrova uvedla, ze projekci ptfedchézelo zhruba 14 dnti ptiprav a Ze tato
projekce stala zhruba 25 000 K¢63. Je potieba podotknout, Ze snimek Muj neznamy vojin
byl podpoten Statnim fondem kinematografie, na distribuci ziskal ¢astku 100 000 K¢&o4. To

pfi porovnani s realistickymi cenami projekci neni suma, ktera by distribuci podpoftila

60 Muij neznamy vojin [film]. Rezie: Anna KRYVENKO, 2018.

61 Popis filmu Miij nezndmy vojin [online] [3.8. 2020]. Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/filmy/muj-neznamy-vojin
62 coz odkazuje na 17. 11. 1989
63 KUHROVA, Veronika. Rozhovor. P¥iloha II, s. 64.

64 Tamtéz, s. 61.


https://www.ji-hlava.cz/filmy/muj-neznamy-vojin

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31
dostatecnym zpiisobem. O tomto problému se zmifiuje i Pfemysl Martinek, ktery uvadi, ze
mnoho produkci se vy€erpa na samotném vzniku filmu a nasledné jiz nemé kapacitu filmu
ptipravovat site specific projekce, které¢ jsou drazsi a také narocnéjsi nez nasazeni v kinech.
Grant fondu témét nepokryje ani klasické projekce, natoz ty specifické.®> Veronika
Kiihrova k této problematice podotykd, ze PR aktivity pro film, které probihaji zhruba dva

tydny pred premiérou, stoji okolo 50 000 K¢, coz uz je polovina grantu.6¢

osrnuérc REPY W
‘ﬂ 1
A~ ‘(

Obrazek ze stranek filmu Mij neznamy vojin®’

Producenti filmu v premiérovém tydnu usporadali osm site specific projekei, které
byly doplnény debatami nejen s tvlrci filmu, ale i s odborniky zasvécenymi do
problematiky osvobozeni 1968. Projekce byly zadarmo. V ramci téchto akci prob&hly

projekce v DOXu, na stfese Lucerny a na dalSich mistech.

65 MARTINEK, Pfemysl. Rozhovor. Pfiloha I, s. 50 - 53.

66 KUHROVA, Veronika. Rozhovor. Piiloha II, s. 60.

67 Facebookova stranka Miij nezndmy vojin [online] [2.8. 2020]. Dostupné z: https://www.facebook.com/
MyUnknownSoldier/
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onem MOJ
NEZNAMY

Obrazek ze stranek Mj neznamy vojin6s

Veronika Kiihrova nastifiuje problematiku distribuce ,,nezavislych* dokumentarnich
filmu takto: ,Jednosalova kina ¢i viceucelové saly v menSich meéstech jsou zpravidla
ziizovany meéstem a promita se v nich zhruba jeden film denné. Program kina tedy
zpravidla nezaji$tuje kinaf, ale povéfend osoba z ufadu, vétsinou kulturni referent. Utad
chce vidét, Ze do kina chodi divaci a ze se investice vyplatily.“®® Na dokumentarni film
zpravidla piijde mén¢ divaki, ale samoziejmé zalezi na mnoha faktorech. Vétsina kin neni
ochotna jit do risku a pustit nemainstreamovy film a radéji promitne finanéné vydéleny
film, nejlépe komedii pro Siroké publikum. Veronika Kiihrova vysvétluje, Ze vétSina kin
tohoto typu ma programové okno, které je pozlstatkem filmového klubu, vénované
uméleckym filmim. Tento slot je ale zpravidla obsazovan spisSe filmy z Cannes, Berlinale
¢1 Benatek.70 Zalezi tedy na provozovatelich kin a na divécich, Veronika Kiithrova zmiiuje
zhruba 30 kin v Ceské republice, ktera byla ochotna film nasadit, namatkou jde napiiklad o

Prostéjov, Olomouc, Ostravu, Brno, atd.”! To zminuje i Pfemysl Martinek, ktery podotyka,

68 Facebookové stranka Mij nezndmy vojin [online] [2.8. 2020]. Dostupné z: https://www.facebook.com/
MyUnknownSoldier/

6 KUHROVA, Veronika. Rozhovor. P¥iloha I, s. 62 - 63.

T0Tamtéz, s. 62 - 63.

71 Tamtéz, s. 63.
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Ze tyto projekce se konaji spiSe ve vétSich méstech, kde je zpravidla bud’ univerzita, nebo

spektrum obyvatel, pro kter¢ je kultura zpiisobem traveni volného ¢asu.”?

Ackoliv Muj neznamy vojin byl festivalové uspéSnym snimkem — tcastnil se 30
festivalii a ziskal na nich 4 ocenéni — producentka snimku vysvétluje, ze tyto Uspéchy
nemaji na Ceské divaky vliv. Nejsou pro né relevantni. Snimek byl promitan na dvaceti
projekcich v Ceské republice, celkem piildkal zhruba 2500 divékd, 1300 skrze projekce v
kinech a 1200 skrze site specific projekce.”® Z toho vyplyva, Ze site specific projekce

nebyly zadanéjsi nez byla kinoprojekce.

Promitani na Novou scénu Narodniho divadla je v tematickém kontextu filmu
ucelové vybrany site specific prostor, kde bylo vyuzito i dilezitého casového useku.
Promitani bylo soucésti pfipominek 17. listopadu, film byl jednim z fragmenti oslav
vyroci. Jednalo se tedy 1 o eventovou distribuci. Promitani ve vefejném prostoru na Novou

scénu narodniho divadla by se dalo povazovat dokonce za experimentalni promitani.
Divéacké vnimani bylo radikalné odlisné od promitani v kin€. Divaci méli na vybeér, zda se
na chvili zastavi a na projekci se budou divat, ¢i budou bez povSimnuti pokracovat v chiizi.

Zhlédli film spiSe v letmém pohledu, zatimco v kin€ dochézi k pohledu upfenému.

72 MARTINEK, Pfemysl. Rozhovor. Pfiloha I, s. 53 - 54.

73 KUHROVA, Veronika. Rozhovor. Ptiloha IL, s. 62.
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3.3. The Nagano Tapes

Dokumentarni film reziséra Ondieje HudeCka The Nagano Tapes™ zobrazuje hokejovy

turnaj z roku 1998, ve kterém cesky tym ziskal zlatou medaili.

Filmova udalost, kterou spolupotfadal Cesky KineDok a Letni filmova S$kola,
probéhla 3. 8. 2018 v leteckém muzeu v Kunovicich?s. Jednalo se o filmovou udalost,
protoze site specific prostor byl vybrdn na miru filmu, véetné¢ doprovodné akce. Bylo
vybrano letist¢ s plivodnim letadlem, se kterym letéli hokejisté do Nagana. Promitani
probihalo pod otevienym nebem piimo vedle tohoto letounu. Slavnostnim vrcholem vecera
bylo zrekonstruované letadlo, které se zpfistupnilo pro navstévniky. Byl to samotny

artefakt z filmu, ktery realitu z dokumentu jesté vice zptitomioval.

Autor: Tomas Hejzlar76

74The Nagano Tapes | Pasky z Nagdna [film]. ReZie: Ondiej HUDECKA, 2018

75 Letecké muzeum v Kunovicich [online] [2.8.2020]. Dostupné z: https://www.muzeum-kunovice.cz/velky-prelet-
vrcholi/

76 Kinoservis, LFS 2018. [online] [2.8.2020]. Dostupné z: https:/kinoservis.eu/dt_gallery/Ifs-2018/
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Filmovy vecer doprovazel pfedfilm Jana Gogoly ml. Pozemni let”’, po kterém
nasledovalo promitani The Nagano Tapes. Domnivam se, ze danou symbidzou
znovuzpiistupnéni letadla a promitani nového filmu se jednalo o nezapomenutelny vecer,
ktery na divaky siln¢ zapusobil a byl pro n¢ zazitkem. Jak uvadi Bohdan Blahovec, jednalo
se o jakousi happeningovou akci.’? O filmovou udalost byl pomérné velky zajem,

zucastnilo se ji na sto divakda.

3.4. Sestup do Maelstromu

Sestup do Maelstromu™ je norsky dokumentarni film reziséra Jana Vardeena.
Stfedem filmu je stejnojmenna hudebni skladba, vytvofena Philipem Glassem na motivy
povidky Edgara Allana Poa Sestup do Maelstromu. Arkticky filharmonicky orchestr se
rozhodl skladbu po dlouhé dobé ozivit pfimo v misté jejiho zrozeni, a to na vrcholu hory
Kvalvik na Lofotach. Poeticky ¢i naopak dramaticky hudbu dopliuji ty nejkrasnéjsi vyjevy
z norské ptirody, z kazdodenniho zivota lidi pracujicich u polarniho kruhu, stejné jako
magicky svit polarni zates0. Sedesat osm minut dlouhy snimek bez dialogfi odpovida stejné

dlouhé skladb¢ Philipa Glasse, pod kterou Vardeen ptichystal vizualné opojny material.

Projekce se konala 20. 7. 2020 v prazském Studiu Alta. Studio Altad! existuje od
roku 2007, za dobu své existence se nékolikrat st€hovalo a od kvétna 2020 sidli v karlinské
Invalidovnég, kde ma k dispozici zapadni kiidlo. Alta je kulturni a komunitni centrum.
Slouzi jako platforma pro setkdvani, vzajemnou inspiraci a spolupraci umélct, aktivisti a
nejriznéjsich socialnich skupin i jednotlivet. V tomto centru se konaji nejrizngjsi kulturni
akce od koncertl a vystav po divadelni a filmova pfedstaveni. Prostory Alty v Invalidovné
jsou znacné rozlehlé a Clenité. Mimo vnitini prostory, kterym nechybi kavarna - bar,
disponuji 1 velkou zahrddkou s moznosti venkovniho sezeni, které je pfes léto znaéné

vyuzivané. Divackou komunitu Alty tvoii pestra skupina lidi se spole¢nym kulturnim

7TPozemni let [film]. Rezie: Jan GOGOLA ml., 2016.
78 BLAHOVEC, Bohdan. Rozhovor. Pfiloha III, s. 76 - 77.

79 Sestup do Maelstrému [film]. Rezie: Jan VARDGEN, 2019.

80 KineDok, Sestupte s KineDokem do Maelstromu. [online] [4. 8. 2020]. Dostupné z: https://kinedok.net/cz/articles/
detail/311

81 Studio Alta. [online] [ 1. 8. 2020]. Dostupné z: https://www.altart.cz/
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zdjmem. Prostor Invalidovny8? je sdm o sob€ zna¢né magicky, budova byla postavena ve
stylu barokni architektury mezi lety 1731 - 1737. Momentalné je v péci Narodniho

pamatkového ustavu.

Projekce Sestupu do Maelstromu byla doplnéna koncertem vazné hudby houslisty
Romana Patocky a violoncellisty Jakuba Tylmana v zapadnim kiidle budovy. Koncert
obsahoval skladby Johana Halvorsena, Maurice Ravela a Johanna Sebastiana Bacha. Zivé
vazna hudba v baroknich prostorach Invalidovny divaky uchvatila. Koncertu se zucastnilo
zhruba Sedesat divakil. Nekteti sedéli na zidlich nebo na zemi, jini stali. Téméf vSichni ale
byli vtazeni do hlubokého hudebniho zéazitku. VétSina divakd vénovala koncertu plnou
pozornost. Vzhledem k hudebnimu dokumentu, ktery nésledoval, byla doprovodna akce

tematicky vybrana a divéky ptiznivé naladila na filmovy zazitek.

Obrazek ze stranek KineDoku83

Samotna projekce filmu se konala pod Sirym nebem na nadvofii Invalidovny. Divaci

byli pted projekci uvedeni do kontextu filmu Sestup do Maelstromu a byli pouceni, jak se

82 Studio Alta. [online] [1. 8. 2020]. Dostupné z: https://www.altart.cz/soucasnost/

83 Kino pod Sirakem: Sestup do Maelstromu. Facebookova udalost k projekci. [online] [20. 7. 2020]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/events/2703042236603837/2734597396781654/?

notif t=admin plan mall activity&notif id=1595341127203570



https://www.facebook.com/events/2703042236603837/2734597396781654/?notif_t=admin_plan_mall_activity&notif_id=1595341127203570
https://www.facebook.com/events/2703042236603837/2734597396781654/?notif_t=admin_plan_mall_activity&notif_id=1595341127203570
https://www.altart.cz/soucasnost/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37
v pamatkové oblasti chovat. Projekce se ztcastnilo zhruba stejné mnozstvi divaki jako
koncertu. VétSina publika vénovala veSkerou pozornost platnu nebo si jednoduse uzivala
hudbu Philipa Glasse, zpév okolnich ptakt, viini stromi a pozorovala pohybujici se mraky
na obloze. I pfes vysoké pozadavky filmu na divaka ziistali témét vSichni az do konce
projekce. Divacky nezapomenutelny pro mé byl moment, kdy jsme na platné sledovali
skupinu hudebniktl, snazici se ptes neptizen pocasi dostat na vrchol hory, kdyz najednou
zacalo prSet a divaci prozivali jakési utrpeni spole¢né s aktéry. Zazitek z filmu byl
rozhodné umocnén koncertem a piedev§im prostorem Invalidovny. Promitani poetického

filmu pod Sirym nebem na nadvoii bylo mnohem zivéjsi nezZ v temném kinosale.

Obrazek ze stranek KineDoku84

Film byl propagovan studiem Alta jak na Facebooku a webovych strankach, tak i
pifimo v prostorach studia. Online propagace byla podpoiena i KineDokem. Zasadnim
faktorem divacké ucasti byla bezpochyby vybudovand divacka komunita Studia Alta.

Koncert i projekce byly za dobrovolné vstupné.

84 Kino pod Sirakem: Sestup do Maelstromu. Facebookova udalost k projekci. [online] [20. 7. 2020]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/events/2703042236603837/2734597396781654/?
notif t=admin plan mall activity&notif id=1595341127203570
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4. ZAVER

Ve své bakalaiské praci jsem se zabyvala alternativni distribuci. Objasnila jsem,
proc to je v soucasnosti tak vyhleddvany model a co mu piedchézelo. Zaméfila jsem se na
odvétvi site specific projekei a eventovou distribuci. Déle jsem se zabyvala filmovou
udalosti a objasnila jeji roli v alternativni distribuci. Zjistila jsem, jakym zplsobem se méni
divacké vnimani a zkuSenost pfi zmeéné prostoru promitani pii relokaci filmu mimo kino a
site specific promitani. To jsem demonstrovala na piikladu distribu¢ni platformy
dokumentéarnich filmi KineDok prostfednictvim tfech ptipadovych studii filmi Muj

neznamy vojin, The Nagano tapes a Sestup do Maelstromu.

Prace je metodologicky postavena na kvalitativnim vyzkumu, v rdmci kterého jsem
vedla rozhovory s filmovymi producenty a distributory, konkrétné¢ s filmovym
distributorem Pfemyslem Martinkem, producentkou Veronikou Kiihrovou a byvalym
feditelem KineDoku a dokumentaristou Bohdanem Blahovcem. Tato metoda mi umozZznila

zachytit souc¢asnou situaci v alternativni distribuci.

Alternativni distribuce neni vydobytkem poslednich let, jelikoz tu byla v podstaté
uz od zacatku kinematografie. Soustiedi se, jednoduse feceno, na distribuci mimo kina. V
dnesni dobé to pfevazné znamena distribuci online nebo promitani mimo klasicka kina na
vetejnych mistech nebo site specific projekcich. Muze se pfitom jednat o nejrizngjsi
galerie, kavarny, bary, hospody nebo mnohem méné tradi¢ni a Casto bézné nepiistupna
mista. Tato mista by mé¢la byt vybirdna tematicky k promitanému filmu, aby méla co
nejveétsi ucinek na divaka. Ptiklady, kterymi jsem se zabyvala v praci, byly psychiatricka
1écebna, letisté a barokni invalidovna. Site specific projekce zpravidla mivaji urcitou
pfidanou hodnotu. Tou mtze byt dané projekéni misto ¢i doprovodny program. Nejcastéjsi
doprovodnou akci byvaji debaty s tviirci nebo odborniky na danou problematiku urcitého
filmu. Piikladem mutze byt opékani buitd u filmu o trampech, koncert u filmu o hudebni
skladbég, ochutnavka specidlni kuchyné u cestopisit apod. V tomto ptipadé se moZnostem
meze nekladou. Takova promitani v netradi¢nim prostoru s doprovodnym programem se

stavaji filmovou udalosti.

DalSim typem alternativni distribuce je tzv. eventova distribuce. Nosnym prvkem je
zde event, neboli udalost. Miize se jednat napiiklad o dilezité vyroc¢i, ke kterému je

vytvofen bohaty kulturni program zahrnujici vystavy, koncerty, divadla a mimo jiné i
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jednou z mnoha obsazenych aktivit.

Dtivodem soucasné alternativni distribuce mize byt urcitd piehlcenost filmového
trhu, na kterou distributofi, potazmo producenti reaguji snahou upoutat a pfitdhnout divaka
k néfemu netradicnimu. Z divodu zminéné presycenosti se nckteré filmy do kin ani
nedostanou nebo se v nich neudrzi dlouhou dobu, a proto se distribuuji alternativni cestou.
Nejcastéjsim piistupem byva kombinovana distribuce, tedy promitdni v kin€ i mimo kino.
Site specific projekce se vyuzivaji k premiéram nebo jako dopln€k k promitdnim v kin¢.
Slouzi jako ur€ity propagacéni prvek, upozoriuji na film a rozpoutdvaji debatu o filmu.
Tento model se také vyuziva pro filmy, u kterych je zapotiebi debata s tviirci, zpravidla s

rezisérem, kvili objasnéni problematiky tématu, coz klasické kino zpravidla neumozuje.

Site specific projekce vyhledavaji prevazné divaci, pro které je kultura zplisobem
traveni volného ¢asu. V malych méstech je téchto divakii méné a kond se zde méné téchto
projekci. S vé&tsim poctem obyvatel nalezneme i vice téchto divakl, a proto jsou tyto
projekce sméfrovany predevSim na vétsi ¢i univerzitni mésta. KineDok se snazi postihnout

celé spektrum mést.

Zasadni je pro site specific projekce, ale 1 pro alternativni kina divackd komunita.
Do poptedi se dostdva socialni aspekt projekci, potieba lidi setkavat se. Tato potieba
kolektivniho zazitku je podpofena vytvarenim divackych komunit. Na tomto principu
KineDok pracuje. Nabizi sviij balicek filmi fadé projekénich mist, se kterymi
spolupracuje. Dramaturg dané¢ho mista si vybere filmy, které se promitnou, zpravidla dle
divackého vkusu lokality. To je vyhodou trvalych projekénich mist oproti noveé

jednorazové vybudovanym site specific projekénim mistim.
Divackou recepci ovliviiuje mnoho faktorii. Mezi jinymi i misto projekce.

Kinosal je zpravidla povazovan za optimalni prostfedi pro projekci. Projekcei je podiizeno
vSe: odhluénéni, zatemnéni, prostorové rozdéleni. VSe je uzplisobeno maximalni
koncentraci divdka na film. Tim zpravidla site specific promitani nedisponuji, jedna se o
mista, kterd nejsou primarné urcena k projekci. Domnivam se, ze na urcité divaky bude site
specific promitani pasobit siln¢jSim dojmem, konkrétné kdyz jde o budovy historické ¢i
béZné nepfistupné, tedy budovy vybrané tematicky k filmu. Tato kombinace vytvoii hlubsi
divacky zazitek, ackoliv ponofeni do filmu nebude tak upfené jako v kinoséle. V

nékterych ptipadech mize byt divodem pro navstévu projekce prave ono misto.
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KineDok je mezinarodni distribu¢ni platforma dokumentarnich filmt spojujici osm
zemi Evropy. Tento projekt je zaloZzen na principu komunitniho kina. Disponuje jen v
Ceské republice zhruba padesati projekénimi misty mimo kina. Pracovnici téchto
projekénich mist jsou kazdoro¢né edukovani, aby byli schopni sobéstacné vést debaty s
tvlrci a vybrat si film z balicku na miru své komunité. Tyto projekce zpravidla pracuji s
ur¢itou pfidanou hodnotou, v nejcastéjSim ptipadé jsou doplnény debatou s tvirci. Dana

projekéni mista vytvari doprovodny program na miru daného filmu.

KineDok distribuuje v Ceské republice filmy z partnerskych zemi, které by se k
nam pravdépodobné jinak nedostaly, zaroven distribuuje Ceské dokumenty do zahranici.
Vedle mezinarodni ¢asti KineDoku existuje i Ceskd, kterd se zamétuje Cisté na tuzemsko. V
jeji gesci vzniklo nékolik site specific projekci s doprovodnym programem. Mezinarodni
KineDok tyto akce spiSe neorganizuje, protoze si program zajiStuji promitaci mista sama.
Tento projekt je nevydéleény a je podpofen fadou fondd, mezi nejvyznamnéjsi patii
Kreativni Evropa, sekce MEDIA, Statni fond kinematografie, Ministerstvo kultury a

Visegradsky fond.
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PRILOHA I: ROZHOVOR S PREMYSLEM MARTINKEM

5.2.2020 PRAHA

1.) Jak byste vysvétlil pojem alternativni distribuce? V ¢em spociva ta alternativa?

Slovo “alternativni” neni Gplné€ piesné, z hlediska producenta a distributora to znamena
projekce mimo kino, tedy site specific projekce. Je to proménlivé. Pred péti lety to
vypadalo jako dobra cesta pro mensi filmy, které se do velké distribuce nedostanou, dnes
se ukazuje, ze je to spiSe doprovodna aktivita filmid, které do kina stejné jdou,
povzbuzuje to klasickou kino distribuci. Najdou se projekty, které stavi svij distribu¢ni
koncept jen na site specific nebo jen na alternativni distribuci, ale z dlouhodobé perspekt-

ivy se ukazuje, Ze bez podpory verejnych penéz jsou byznysové nepouzitelny.

2.) Takze dnes je to spiSe doplikové ke klasickym projekcim v king?

Pokud odmyslim KineDok, coZ je projekt distribuujici sérii dokumentéarnich filmi pte-
devsim mimo kina, tak jsem dlouho nezazil filmovy projekt opfeny jen o alternativni dis-
tribuci. Je potfeba zminit, Ze vznikaji série filmovych projekei napriklad v divadlech. S
tim souvisi m& osobni zkuSenost s divadlem Diod v Jihlavé, kde pracuji a kde mame
cyklus Kinediod. Myslim si, ze Jihlava je pomérné velké mésto, které ma jak multiplex,
tak 1 klasi¢téjsi dvou salové kino. Existuje fada mist, kde filmovy program v ramci divadel
nahrazuje existenci samostatného kina, nebo jsou kina, které se pfebudovavaji na multi
Zanrové saly.

Je moZné se na to divat projektové, to znamena, Ze zde mame filmy, které by se k divakiim
nedostali, nebo pro které je to dopln€k klasické distribu¢ni strategie. Z perspektivy altern-
ativnich mist, které¢ funguji naptiklad jako ecinema, ¢ily nemaji DCP projekce, pro né uz
existuje nabidka od distributorti, kterou vyuziva film Karel ja a ty%, ten se distribuuje

mimo velké distribu¢ni spolecnosti a nabizi se 1 t¢émto salim.

85 Karel ja a ty [film]. Rezie: Bohdan KARASEK, 2019.
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3.) Vy jste tedy zminil filmy, které by se do kina bézné¢ nedostali, mensi projekty,
nizkonakladové projekty, naptiklad tedy dokumenty, které by distributofi normalné do kin

nechtéli.

Oni nemuseji byt nizkonakladové. Spise je problematické, ze zasahuji velmi tizky segment

publika na zékladég, ¢eho se s nimi pracuje jinak nez u klasické Siroké kino distribuce.

4.) Kdy zacala ta alternativni distribuce a jak se podle vas vyviji, je zde n&jaky vyrazny

meznik?

24

nebo site specific projekce odsouzeny vyuzivat hraci format DVD. Rada z nich se vyrabéla
tieba az pul rok po distribuci. S vyrobou DCP se déla i MP4, ktera je distributory hodné

vyuzivana. To byl moment pterodu, ktery trval n€kolik let.

5.) Myslite si, ze za posledni pét let, je site specific projekci vice?

Té&zko fict, protoze site specific projekce vétSinou nebyvaji zahrnovany do vysledk.

Domnivam se, Ze je to spiSe na ustupu z oficialniho pfemysSleni o distribuci a stava se
to spiSe soucasti distribu¢nich strategii filma jako slavnostni premiéra na specialnim
misté. Prikladem toho je film Solo, dokument, ktery vyhral Mezinarodni dokumentarni
festival Ji.hlava. Hlavni hrdina je psychicky nemocny, proto se projekce konala v Psychi-

atrické 1écebné v Bohnicich. V tomto ptipad¢ to byl doplnék klasické distribuce.

Zaroven roste pocet projek¢énich mist jako Diod, multi Zdnrovych sala.

6.) TakZe si nemyslite, Ze je to dnes ¢im dal vice popularni?
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Z mého pohledu tomu nic nenasvédcuje. Ale bavime se o oficialni roving, je otazka nako-
lik je tento novy trh méritelny a na kolik je to spiSe disidentska alternativa uvedeni filmu.
Je zde snaha kontrolovat i site specific mista a dostat je do systému, kde se vypliuji

vysledky navstévnosti.

7.) “Oficialn€” se tedy povazuje za site specific i za divadlo, kavarny a bary, ale asi by se
bvyklé (“site site specific”), coz je tieba jak jste fikal to promitani v 1écebné v Bohnicich
nebo v tomto typu prostord, které by méli byt tematicky vybrané pfimo pro dany film.
Myslite si, ze pravé tento typ prostorti pfinasi n¢jakou ptidanou hodnotu pro divéaky, ktera

by pro né mohla byt zajimavéjsi nez klasicky prostor kina. Myslite, si Ze je to 14ka?

Urcité si nejde nevS§imnout neustalého vznikani projekénich mist v 1été v Praze. Ve
Stromovce byly dvé kina, kino Veletrzniho paléce atd... To vSe podle m& souvisi s jakousi
konkurenci, kter¢ je kino a specialné urcity typ filmu vystaveny. Protoze cili na divaky, o
které se perou divadla, koncerty. Cili na aktivni segment lidi 21+, ktefi nevyhledavaji
multiplex, ale vezmou si pfehled, ktery obsahuje vecirky, divadla, vernisaZe a dostanou se
az k filmovym projekcim. Tyhle mista zvySuji ur€itou konkurence schopnost, protoze
nabizi jiny zézitek. Spojeni filmu a netypického mista je urcité pridana hodnota, stejné
tak eventizace projekci, specialné menSich filmi, to znamena Ze nejdou do Siroké dis-
tribuce. Kdyz to vyjde tak se ta dostupnost n¢jakou dobu udrzuje a kdyz to nevyjde tak
film ukon¢i distribuci. KdyZz bychom do alternativni distribuce zahrnuli i komentované
projekce v klasickém kiné, tak ani osobnosti jako Ale§ Stuchly nebo Kamil Fila, ktefi maji
Sirokou bazi fanouSkl, nedokazi pro nékteré filmy ptitdhnout velké mnozstvi divakda.
Eventizace dnes prorusta klasickou distribuci. Hledaji se cesty, jak eventizovat
nabidku Kin. At’ uz prostiednictvim néjakych stabilnich oken ¢i praci s publikem. Ktera se
vice podoba praci, na kterou jsme byly zvykli spiSe v segmentu site specific nebo té altern-

ativni distribuce.

8.) A maji tyhle typy projekci doprovodné akce?
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MiiZzou mit, ale je to narocné. Pokud se bavime o uplné site specific, kdy stavite nékde pro-
tvlirci vycerpaji uz na piipravé projekce, natoz aby byla soucasti n€jakého SirSiho progra-

mu. Gro je v tom promitnout film.

9.) Podobé se n&jak eventova distribuce a site specific rané kinematografii?

Zavisi to na formatu. Dneska se promitaji pfevazné celovecerni filmy. V rané dob¢ kratkeé
filmy. Existuje par projektl prezentujicich kratké filmy, ale zdjem divakl je minimalni. Je
to trochu nesrovnatelné. Spis si myslim, Ze to odpovida obecné zméné v chovani pub-
lika. A v nastaveni trhu. Sité multiplexu diky digitalizaci prestali hrat narocnéjsi ob-
sah, ten se prestéhoval do jedno salovych kin. Nékterd kina jsou Casto placena méstem,
uvazovani a moznosti uméleckého filmu. U nas se produkuje hlavné autorsky

umélecky film. Je to vysledek dnesni situace, neZ Ze by to byl navrat ke kofeniim.

10.) Jaka je propagace site specific projektii? Naptiklad KineDok promitd prevazné site

specific, ale nema néjakou Sirokou propagaci, maji to takhle i ty ostatni projekty?

Z4dné jiné takové projekty neznam. Viichni se stale snazi distribuovat piedev§im v king.
Kde je potenciil a penize. Dava to smysl, protoZe ta distribuce je naro¢na a nakladna
véc a musi se z néceho zaplatit. Pokud ziskdm podporu fondu, tak mizu pfemyslet o site
specific. Bohuzel podpora okolo 200 000 K¢ vysta¢i na par distribu¢nich kopii, trailer a
zakladni vybaveni, mnoho financi na site specific nezbyde. Neznam zadny projekt, ktery

by nabizel jen site specific projekce, takZe se to t€zko srovnava.

To je obecny problém. Mensi filmy maji velmi problematicky a komplikovany vznik.
Béhem jejich realizace se nepiemysli nad distribuéni strategii. Z penéz na propagaci se po-

tom zabezpeCuje spiSe technicka stranka projekce. Nejjednoduseji se Setfi na reklamé.
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VSichni spoléhaji na kampan na Facebooku za tisic korun. A mysli si, Ze to bude

stacdit.

Kdyz délate kampan, potiebujete grafika a prostor na kampan, coz jsou nakladné polozky.
Bud’ se to déla profesionalng, tak jak to délaji Zeny v béhuss a podobné filmy anebo se to
déla amatérsky s vyuzitim vSech moznych pratel a lidi, cemuz odpovida i vysledek. Pokud
si chcete koupit inzerci v tisténych médiich, tak vas jeden inzerat vyjde na 12 000 K¢, coz

neni malo.

11.) A nabizi fond podporu i Cisté pro alternativni distribuci?

Je to soucasti distribuce, kterd neni omezena jen na kina. Do vyzvy, ale neproudi n&jaké
specifické penize. Vyzva je oteviend na distribucni projekty. Kde je naptiklad KineDok,
pokud neni v grantu na celoro¢ni ¢innost Institutu dokumentarniho filmu, tim si nejsem
jisty, ale diiv tam KineDok byval. Rada fondu ¢asto chce, aby nejdiiv projekt vznikl a
nasledné, pokud bude dobry, je ochotna ho financovat. CoZ je problematické, protoze

tém projektim chybi penize uzZ na zacatku.

12.) A jak je to s podporou na praci s divaky?

Tato vyzva je na ministerstvu kultury primarné urcena tfeba kinim nebo filmovym
klubtim na marketingové naklady, které jim pomtizou pracovat s publikem. Primarni cil je

kultivovat dramaturgii.

13.) Jak pracuje KineDok a site specific projekce s divackou komunitou?

KdyZz ma dany prostor tradici, miiZze film nabidnout cilové skupiné, se kterou

dlouhodobé pracuje. Vytvori se komunita navs§tévujici dany prostor, které se nabidne

86 Zeny v béhu [film]. Rezie: Martin HORSKY, 2019.
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dany film. Osobn¢ vim, Ze u Diodu to fungovalo. Lidé zacali chodit specidln¢ na ceské
filmy. Diod promitd jednou meési¢né, lidé o datu védi a pfipravi se na né¢j. Jednd se o
snimky, které nestihli v programu regulérniho kina, protoze v kiné jsou zastréeny. My z

projekce udélame udalost, na kterou chodi cilové skupina.

14.) Takze filmy vybirate na miru vasi komunit¢?

Hrajeme ceské filmy, které v kiné€ nejsou dobte dostupné. Naptiklad Tiché dotekys’, Stariky
88 nebo Karel jd a ty. Je to spiSe nas uzus. Abychom doplnili nabidku kina. Naptiklad Nak-
ladové nadrazi Zizkov mélo dlouhodobou tradici s okruhem fanouskd, travici zde vice
¢asu nez lidé, co pfijeli jen na konkrétni film a podivat se na to misto. To je princip téchto
mist. Maji lep$i moznosti pracovat s divakem nez klasicka kina. Pro n¢€ je kliovy divacky
zajem a jejich osobni vkus, pracuji s lidmi, ktefi chodi do kina. Kdyz to alternativni mista
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komunitni aktivity. Filmovy program to ma v tomto piipad¢ Sirsi.

15.) Primarné je tedy pro producenty a distributory lepsi nasadit film do kina, ale kdyzZ se
nedostanou do kina tak zvoli producenti ptfimou distribuci a snazi se to distribuovat mimo

kino a alternativni distribuci?

wewrs

v kinech. Distributor za vas ud¢la cast prace. Skoncite po par projekcich a date film do
onlinu. Alternativni distribuci navic omezuje rozvoj VoD distribuce a rozvoj filmu on-
line. Divéaci v kiné€ vyhledavaji zazitek, emoci. Drtiva vétSina ¢eskych divak si jde do kina
odpocinout. Rada divakd neni ochotna platit za ¢esky film, potfebuji si byt jiti, Ze splni
jejich ocekavani. MiiZzou mit ale Aerovod, kde film shlédnou. Najednou neni potfeba in-

vestovat do site specific spoustu penéz a hledat prostory. Pro producenta je to

87 Tiché doteky [film]. Rezie: Michal HOGENAUER 2019.

88 Starici [film]. ReZie: Ondiej PROVAZNIK, Martin DUSEK, 2019
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narocné, pokud to nedéla pravidelné a nereleasuje jeden film za druhym, to nedéla

ale skoro nikdo. Nut produkce §la touhle cestou Cisté site specific u filmu Gottland.s?

16.) A myslite si, Ze pro divéka, ktery koukd doma na VoD je to zajimava alternativa, jit a
setkavat se s lidmi v ramci site specific? Je ditvod pro¢ tam jdou setkani s jejich komunit-

ou? Je to ozvlastnéni oproti tomu byt doma?

Pro néjakou cast publika asi ano. Pokud ma n¢kdo oblibenou hospodu, kde zacnou
promitat filmy, tak to vyuzijete. Anebo je pro vas zazitek prochazet se po obchodnim
centru a dojit si na film s popcornem. Potom véas nedojme moznost pustit si film v hos-
pod¢, protoze do hospody jdete pit. Neda se to zevSeobecnit. Zavisi, jak ktery Clovek je
zvykly audiovizi konzumovat. Z toho plyne, ze se to hodi k urcitému typu filmi. Ur¢itym
zpusobem se to rozviji. V okruhu lidi, co se v tom pohybuji je zkuSenost se site specific

obrovska. Proto to piisobi jako velké téma, ale vlastné je to takova realitni bublina.

17.) Takze si myslite, Ze cili na specifickou ¢ast publika?

Urcité, na cinefili a na lidi, pro které je kultura klicovym elementem pro traveni volného

¢asu.

18.) A neni to také proto, ze lidé mimo tuto bublinu nemaji Sanci se o téchto projektech

dozvédét?

Tezko tict. Musela by se udé€lat kampan a zacilit ji na lidi, co chodi do multiplexu. Podle
mé by to moc nefungovalo. Nemame zadna data, pro¢ lidi chodi do kina, kdy konzumuji
hlavni obsah. Neumim si ptedstavit, ze 1idé, kteti jsou zvykli konzumovat mainstream pfte-
devsim v kin€ bude zajimat site specific. Pokud se bavime o starSi generaci, pro né je to

jiny typ konzumace kulturniho zaizitku. Konzumace kultury je jinde neZ u vyso-

8 Gotland [film]. Rezie: Petr HATLE, Lua$ KOKES, Viera CAKANYOVA. Rozalie KOHOUTOVA, Radovan
SIBRT, Klara TASOVSKA, 2014.
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koSkolakii nebo nactiletych, ktefi nemaji pevné rozdélenou televizi, DVD a kino. Pro
n¢ je site specific hrozné¢ sexy, protoze jsou venku, daji si pivo a potkaji kamarady.
Takovyhle lidi ve stifedné velkych méstech, kde nejsou vysoké skoly, spiSe nejsou. Pro-
toZe ta aktivnéjsi ¢ast se zijmem o kulturu odejde studovat vysokou $kolu do univerz-
itnich mést. Bylo by zajimavé sledovat, kde site specific projekce nejvice rezonuji. Kde
vznikaji ty prostory. Mizete mit multi zanrovy prostor v Kamenici nad Lipou, kam budou
jezdit zajezdovky a bude se promitat ve stiedu a v sobotu. Na programu budou Zeny v béhu

a pfi tom to bude stale splnovat ty parametry, které vas zajimaji.

19.) Myslite, si Ze tedy cili na mladsi divaky, nebo se to neda takhle fict?

Cili to na lidi, pro které je konzumovani kultury zptisob traveni volného ¢asu.

20.) Distributofi se snazi alternativni projekce propojit s normalnimi projekcemi v kiné

tieba pravé skrze premiéru?

Tteba. Nebo néjakymi zvlastnimi projekcemi, které jsou soucasti kampang. Na specialni
projekci se da cilit reklama jednoduSeji nez na projekce v kinech. Kina nasazuji filmy tro-
chu jinak nez site specific prostory. SpiSe je to soucast standartni distribu¢ni strategie. Z
mé osobni zkusenosti vyplyva, ze se o tom neuvazuje jako o zpusobu, jak ten film dostat k
divakim. Ale naptiklad festival Jeden svét, ktery vytvari site specific projekce na riiznych

mistech, je mozna funkcni business model.

21.) A dfiv se o tom takhle uvazovalo?

Myslim si, ze fada producentii ambice vytvofit alternativni prostor. Projekt KineDok je
toho dikazem. Snazi se vyhnout kinovému prostiedi, ktery by tenhle typ filmt, jako chor-
vatské dokumenty, do programu nikdy nezatadil. Nepodafilo by se ten projekt v né&jaké
komplexnosti. Je nutno fict, Ze KineDok se definoval, na podporu z fondu MEDIA, to
znamena, ze on nevyrustd z realné potieby. V zakladu ano, dostat dobré dokumenty z ndm

blizkého prostotu postkomunistickych zemi do kin a zaroven ¢eské dokumenty k divakiim
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postkomunistickych zemi. Struktura projektu musela reagovat na obsah té vyzvy. Z mého
pohledu je to urcitym zplisobem deformované, protoze se ptizplisobujete néjakému dot-

acnimu schématu, do kterého se chcete vejit.

22.) Podle ¢eho se musi orientovat?

Tyka se to spise obecnych kvot... Pravidel, které si ten projekt nastavi. Ze nevybira vs-
tupné ¢i minimalné. Nejsou to jen pravidla, které by odpozoroval z chovani trhu, ale jsou

pfizpiisobeny tomu, aby mohli ispé$né€ podat Zadost.

23.) KineDok je tedy zavisli na MEDII?

Nejenom na MEDII, ale na Statnim fondu kinematografie a na Ministerstvu kultury. Jsou

zavisli na vetejnych penézich, bez nich by projekt jinak neexistoval.

24.) Takze pokud chce producent délat alternativni distribuci a distribuovat jenom touhle

cestou, tak se mu to vétSinou finan¢né nevyplati?

Neexistuje proslapana cesta. V nabidce KineDoku jsou vétSinou filmy, ktery kiny prosli, je

to spiSe doplné€k kino distribuce, kterd zahrnuje par projekci v kinech.

Ale Ze by nékdo od zacatku planoval a touzil investovat do site specific artovych projekti,

to si vybavuji jen Gottland. Kde to zafungovalo skv¢le.

25.) Kdyz se budeme bavit o KineDoku, tak oni mimo své webové stranky, spiSe propagaci

nemaji. ..

Spoléhaji spiSe na to, ze propagaci maji dand mista, pro které zajiSt'uji servis materialti. To
je asi vSe. Myslim si, ze urcita investice do propagace tam bude. Mozna praveé ve spojeni s

filmy, pro které je to soucasti SirSiho marketingového planu. Marketing a distribuce obecné
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jsou u producenti trosku problematické, coz souvisi s tim, Ze penize na vyrobu filmu se

vetsinou shanégji jinde nez z distribuce.

26.) Jak si myslite, Ze to bude do budoucna?

Dnes pro projekci potfebujete spoustu véci, projektor, zvuk... Cim dal vice lidi si promitaji
filmy doma na zed. Dostupnost postavit si kino bude jednodu$si a bude né&jakym
zpusobem rust, coz by to mohlo podpofit. Myslim si, Ze se budou rozvijet multi Zanrové
prostory. Kino by mélo byt diiv nebo pozdéji soucasti kultury, ne byt samostatnou jed-
notkou. Pokud chce pracovat s cilovou skupinou divaki a pokud producenti chtéji ambi-
ci6zngj$i projekty dostat k ceskym divakim, protoZze v kin€ je ta situace troSku za-
betonovana. Site specific urcité¢ bude soucasti kampané k filmim. Ale spiSe néds neceka, ze

by producenti §li pouze site specific cestou.

27.) Vy jste zminoval Jihlavsky festival, s jakymi netypickymi projekcemi pracuje?

Déla Zivé kino, v Praze a v Jihlavé, kde promita filmy. V Praze tematicky, v Jihlavé ves-
més taky. Promitd v byvalych kinech, kde je spousta zavienych salti. Bud’ se d¢lali pro-
jekce uvniti anebo venku pied nimi. To se nabizi festivalové komunité. Nabizime to jako
bonusovy zéazitek mimo sezonu festivalu. Jedna se o jeden z prvnich medialnich vystupti
pied nadchdzejicim ro¢nikem festivalu. Je to soucasti marketingové strategie festivalu. Je

to rozsifeni nabidky divakdm, pro které je to zajimavé.

Je to v ramci festivalu popularni?

V Jihlavé na letni projekce chodi 20 - 40 lidi podle typu filmu, coz je docela dost. Do
obyvakul je to podle velikosti mista. Soucasti toho je, Ze se Jihlava se béhem festivalu
méni. Proziva zachvév velkomésta. Najednou piijedou lidi, co uz tu tieba nebydli. Pfijedou
jako tvirci anebo se jen potkavat. Je to soucasti budovani komunity, kterou festival

vytvaii. V Karlovych Varech by to asi nefungovalo. Za prvé v centru mésta nikdo nebydli.
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Za druhé mistni s tim festivalem nejsou tak propojeni. Vypadalo by to jinak. Je to spe-

cifické.

28.) Naptiklad festival Slavonice je site specificky. Ve Slavonicich nejspi§ kino ani ne-
funguje. Festival zalozil Ondiej Trojan, zakladem je, ze tam jezdi s lidmi z divadla Sklep
na chaty, chalupy, bydleni. Rozhodli se ud¢lat festival. Ten strhdva pozornost celého re-
gionu. Je doplnény o hudebni ¢asti, kvili ¢emu k nému financiéti jako Statni fond kin-
ematografie nebo Ministerstvo kultury pfistupuji opatrné. Piipada jim, ze to neni jenom
film. Mam zkuSenost, Ze tam jezdi spousta lidi z Jihlavy nakoukat ¢eské filmy, které v
kin€ nestihnou. Je otazka, zda site specific nejsou i nové festivaly. Pokud se podivate na
saly, tak v Jihlavé saly funguji celoro¢né, naptiklad Diod, nebo Dukla. Jedna spiSe o
standartni saly. V Tieboni nebo Uherském Hradisti se promita naptiklad v Besed¢, v Kar-
lovych Varech v Laznich III, to jsou projekéni mista, které jsou urcitym zplsobem net-

radi¢ni a dany festival si je musi pokazdé postavit znovu.

29.) Myslite si, ze tady ten typ projekei funguje tieba i u znovu premiéry?

To zavisi titul od titulu. Napiiklad kdyby se Cas sluhi®, pokusil o znovu distribuci tak
nema Sanci oproti Kouri?!, ktery je kultovni zalezitosti. V piipadé nové restaurovaného
filmu, by to mohlo fungovat... Narodni filmovy archiv déld znovu projekce pro kina,
nemaji ale jistotu publika. Nechtéji promitat mimo kina, aby ten zdigitalizovany film nebyl

v neduastojnych podminkéch.

30.) Myslite si, ze se méni i1 divacky zazitek s relokaci filmu z kina?

Site specific se snazi napodobit situaci v kiné. Nevidim zde moc prostor pro zménu. Kon-
zumace audiovize je vzdy soustavem. | kdyz se divak diva na televizi nebo si néco pousti

na mobilu, tak se diva soustfedéné a snazi se nenechat rozptylit okolim. Na tom se asi nic

90 Cas sluhii [film]. Rezie: Irena PAVLASKOVA, 1989.

91 Kour [film]. Rezie: Toma§ VOREL st., 1991.
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nemeéni, spiSe se méni dostupnost a zajem. Je to otdzka do budoucna. Segment 35+ je
stale vychovany k tomu chodit do kina. Chodili do kina se Skolou, chodili masové do
filmového klubu. Protoze v t¢ dob¢ nebyl internet a na malém mésté obzvlast, ve skole
nebyla Z4dna audiovize, YouTube neexistovalo atd.., TakZe byla bud’ strnula a linearni
televize anebo byla moznost jit do kina, coz bylo standartni. Jejich vztah k filmové kultute
je jiny i v hledani zanrd nebo obsahu, ktery je tato generace ochotna konzumovat, a to se
samoziejm¢ ménit bude. V 80 letech byly v televizi filmy pro pamétniky, to byly cernobilé
filmy ze 30 let, byly tieba padesat let stary. Dneska by filmem pro pamétniky, byly filmy
ze 70 - 80 let, to uz je skoro 1.792 Film je stale stejny od 70 let krome& CGI®3, ale naptiklad

povahou vypraveéni jsou jiné.

2F. T. - Mimozemstan [film]. Rezie Steven SPIELBERG, 1982.

93 pocitacem generovany obraz
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PRILOHA II: ROZHOVOR S VERONIKOU KUHROVOU

Rozhovor online s Veronikou Kithrovou

1.) Distribuovala jste n¢jaky film alternativni cestou? Promitala jste n¢jaky film mimo

kina?

Dva roky zpatky jsme méli premiéru filmu Miij neznamy vojin94, coz byl celovecerni dok-
ument, ktery mél asi 80 minut. Pojednaval o jiném pohledu na invazi vojsk VarSavské
smlouvy do Ceskoslovenska. Film mél premiéru tésné pied 21. srpnem, protoZze bylo
vyro¢i 50 let od invaze. Rezisérka je Ukrajinka a vypravi piibéh svého stryce. Jeji stryc
patiil k vojakiim, kteii v srpnu 1968 piijeli do Ceskoslovenska na tanku. Vypravi strycovy
pocity. Jedna se o jiny pohled na danou udalost, o které jsme si zvykli fikat néco ve
smyslu: “Fuj Rusové, ti jsou ti Spatni”. Rezisérka chtéla ukazat, ze ty kluci, co pfijeli na
rozhodnuti, Ze je potieba film doplnit néjakou debatou, bavit se o tom, jaké to bylo. Proto
jsme se spojili s KineDokem. KineDok déla projekce mimo kina. Naptiklad v kavarnach,
muzeich i na riznych péknych ¢i zvlastnich mistech, které by byly pro projekei naseho
filmu vhodné. Diky této spolupraci jsme méli okolo 20 projekci po Ceské republice. Méli
jsme projekce také na Slovensku. KineDok je mezindrodni platforma, a proto se distribuce
odehrala v dalSich 6 zemich. Rezisérka Anna Kryvenko se ztcastnila 90 % projekci. Kdyz

jsme promitali film na festivalu kdekoliv v Evropé, tak tam jela a uvedla je;j.

Ceska distribuéni premiéra byla 18. srpna v Praze a o dva dny diiv (16.8.) byla slovenské
distribu¢ni premiéra. Pak byl také film vysilan v televizi, protoze bylo 50 leté vyroci 21.
srpna 1968 a Ceska televize byla jednim z koproducentil filmu. Stejn& tak probéhlo
vysilani 1 na slovenské vefejnopravni televizi RTVS, ktera byla také jednim z koprodu-
cent?l filmu. Na “ivysilani” Ceské televize vid&lo nas film asi 20 000 lidi. Méli jsem dom-
luvenou 1 online distribuci s DAFilms. To pak ovliviiovalo n¢ktera kina, kterd nechtéla nas§
film programovat, kvuali tomu, ze byl v televizi. Nakonec se ale ukazalo, Ze to neni tak

dilezité, a ze projekce v kinech za pritomnosti reziséra funguji dobie.

94 Muj neznamy vojin [film]. Rezie: Anna KRYVENKO, 2018.
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Dalsi film, ktery nyni chystame do distribuce, bude mit obdobny model Sifeni. Jedna se o
film Kiruna - prekrasny novy svers. Film uz mél byt v distribuci, ale epidemie Covid-19
nam to bohuzel nedovolila, a tak bude premiéra v kinech na podzim. Kiruna vypravi o
hornickém mésté, kde se t€zi zelezna ruda a kvuli tézbé se musi obyvatelé prestéhovat. V
Ceské republice bychom radi film promitli na mistech, ktera maji podobnou zkusenost jako
Svédska Kiruna. Znamena to uvést film na Mostesku, Ostravsku a podobnych mistech zas-
azenych tézbou. Také bychom chtéli promitat v lazeiiskych méstech, protoze se béhem
epidemie Covid-19 ukazalo, ze tato mésta najednou prestanou fungovat, nebot’ jsou zavisla
na téch, co prijizd¢ji. VétSina jejich obyvatel je zaméstndna piedevSim ve sluzbach
(obchody, restaurace a hlavné ubytovani - hotely). VSechno je navdzané na lazenské hosty.
Na téchto mistech planujeme s distributorem délat promitani s debatou. Budeme zase spo-
lupracovat s KineDokem a distribuovat 1 mezindrodn¢ v dalSich osmi zemich Evropy.
Chceme to také nabizet klasickym kiniim, aktudln€ napft. spolupracujeme s kinem Pilotl v
Praze. Kiruna - prekrasny novy svet vyvolava debatu, coz se nam potvrdilo na ceské fest-
ivalové premiéte v Jihlave®e, kde v debaté po filmu divéaci ve svych dotazech spojovali
kontext Kiruny s ¢eskym prostfedim. A zajimalo je, jak je mozné, Ze se tyto véci (odsunuti
mésta i proti vili nékteré &asti obyvatel) d&ji i ve Svédsku, a Ze je vlastné tento problém
srozumitelny divakiim tady u nas. Je to samoziejmé Casove i1 finan¢né€ narocné de€lat pro-
jekce s ucasti reziséra, ale po zkuSenostech s Mym nezndamym vojinem jsme si uvédomili,

Ze je to spravna cesta.

2.) Tyto specialni projekce s debatou jsou pro Vas jako pro producenta, potazmo distribut-

wewr

Mize se zdat, Ze projekce mimo kino jsou levngjsi. Aby na Vas film pfisli divaci musite ho
zpromovat. PR stoji prakticky stejn¢ u dokumentu jako u hraného filmu. Hrany film ma tu
vyhodu, ze mize stavét promo na “hvézdach”. Toto dokumentarni film neumoziuje.
PRista, kterého si najmete, abyste ziskali navstévnost 2000- 3000 divaki ma stejnou sazbu
u obou typt filmu. Jeho sazba je okolo 50 000 K¢ za necely mésic. Hlavni kampan se

odehrava zhruba 14 dni pfed premiérou filmu a premiérovy tyden. U celove€erniho filmu

95 Kiruna - prekrasny novy svét [film]. Rezie: Greta STOKLASSA, 2019.

96 Mezinarodni festival dokumentarnich filma Ji.hlava
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to mize byt i ¢astka okolo 150 000 K¢, naptiklad i nejvétsi PRistky Uliany Donatové.
Sazba je u hran¢ho filmu vyssi, ale odpovida to vysSim rozpoctim a vytézkiim. U téchto
filmt se pohybujeme v milionech, zatimco u dokumentu v tisicich. Vstupni naklady na PR
jsou prakticky totozné u obou typt filmu. Prondjmy site specific mist nejsou malé, zatimco
kino Vas nic nestoji. Naptiklad projekce dokumentarniho filmu Miij neznamy vojin na
stieSe Lucerny nas stalo 30 000 K¢. V DOXu nas maly sal stal po slevé 25 000 K¢&. Velky
sal se 150 misty okolo 80 000 K¢&. Kino Vés vychazi levnéji, protoze zaplatite jen za jed-
notliva mista, ale zalezi na kinu. Kino distribuce Vas vyjde levnéji, protoze platite jen
shipping®?. Z toho vyplyva, Ze projekce na zajimavém a netradicnim misté Vas stoji mno-

hem vice nez v kiné.

Naptiklad my chceme vytvofit promitani Kiruny - prekrasny novy svét v Jezeti, misto
musime pro projekci vybavit platnem a sedackami. Musime pronajmout techniku, misto
ozvudit, zaplatit dopravu a najmout technika. Cily premiéra &i promitani s debatou je fin-
an¢né naro¢né. Od Statniho fondu kinematografie zpravidla dostanete podporu 100 000 K¢&

na distribuci filmu, coz Vam pokryje jednu premiéru v DOXu.

Je poznat Gsili malého ¢i nezévislého producenta, ktery se rozhodne sviij film distribuovat
sdm pres site specific ¢i kina. Vénuje tomu mnoho Casu a usili, mysli kreativné a 2000 di-

vaka je pro n¢j hodné. Tento pocet divakl s mensim filmem je relativné hodné.

Vy jste tedy od fondu dostala grant na distribuci obou filma?

Na Mého neznamého vojina jsme ziskali 100 000 K¢ z pozadovanych 200 000 K¢ a vyt-
vorili jsme 2500 divakd, protoze jsme to distribuovali sami ¢i s KineDokem. U Kiruny-
prekrasny novy svét mame podanou zadost na 300 000 K¢ a ¢ekame na rozhodnuti. Bylo
nam vycitano 50 000 K¢ za PRistku, na zéklad¢ ¢eho jsem Unii filmovych distributort
pozadala o Cisla navstévnosti filmd, kterd ziskala vyssi ¢astku nez my. Naptiklad Az prijde
valka, ziskala okolo 300 000 K¢, Cirkus Rwanda 250 000 K¢ a Kibera: pribeh slumu téz
okolo ziskal 350 000 K¢ od fondu. Vysledky byly tristni, protoze Cirkus Rwanda za 200
000 K¢ od fondu udélal asi 700 divakd. A my jsme za 100 000 K¢ od fondu méli divaki 2
500.

97 naklad na dopravu filmové kopie
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A myslite si, ze diky tomu, ze dé€late tyhle projekce, mate vice divaki?

To se neda presné fict. Je potfeba najit skupinu lidi, které nalakate. Muj neznamy vojin mél
okolo 20 projekci v kin€ a 1 200 divak. Skrze site specific jsme jich ziskali 1 300. Je to

vice divak, protoze pro né€ pfipravite program na miru.

V Praze jsme béhem tydne vytvofili osm projekci s debatéry, ktefi se orientovaly v srpnu
1968. Debat se vzdy zcastnila rezisérka Anna. Jedna debata probihala napiiklad s

Michalem Kocébem, ktery se zapficinil, Ze Rusové v roce 1993 opustili Ceskoslovensko.

Divéky projekce zajima kvili dané debaté. V premiérovém tydnu jsme vytvorili 8 projekci
s debatou zadarmo, diky ¢emuz jsme rozproudili spolecenskou debatu. Finan¢né¢ jsme pro-
jekce pokryli z grantu nebo KineDokem. Dulezitym faktorem bylo ale i datum 21. srpna,
ke kterému probihal rozsadhly kulturni program. Béhem premiérového tydne jsme méli di-
vackou ucast 30- 40 na projekci. Promitali jsme v Kasarnach Karlin, v DOXu atd. Své di-
vaky si to naslo. Je moZzné promitat jen v Praze, jelikoZ disponuje obrovskym mnozstvim
mist, na kazdé Vam piijde 30 lidi, ale my se snazime nebyt pragocentricti. Problém je, ze
mnoho kin mimo Prahu Vas film nechce nasadit. Ackoliv se Statni fond kinematografie

snazi podporovat kinafe v pestrém programu, tak to funguje v 10 kinech.

Kina promitaji spiSe blockbustery a ¢eské komedie, coz jsou divacky tspésné snimky. Tyto
filmy nemaji potfebu nasadit néco, co vybocuje. Dostat film do kina je narocné, protoze
kazdé kino programuje jindy. Nékteré 14 dni pfedem a jiné mésic predem. Je ndrocné

pochopit jejich systém.

Myslite si, ze projekci délate vice v Praze nebo celkové ve vétSich méstech, které jsou vice
kulturni ? Myslite si, ze divaky tyto projekce zajimaji vice ve vétSich méstech, nebo je to

vyslovené protoZze ty kina to pfijmout nechtéji?
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Filmy, které délam ja, sméfujeme na jedno sélova kina, do multiplexu se nase filmy nikdy
nedostanou, pokud to nebude n¢jaka komedie nebo americky blockbuster. Do multiplexu
byste se dostala v ptipad¢, ze byste jim za projekci zaplatila. Spousta kin je zFizovana
méstem a spravuje je zaméstnanec radnice- kulturni referent, ne kinar. Téchto Kkin je
po republice pomérné hodné. Programuji jeden film denné Siroké verejnosti pro
zabavu. VétSinou na mensi filmy, nezavislé, artové a umélecké filmy, ziistane jednou tyd-
né slot po byvalém filmovém klubu. Ve vysledku bojujete o jeden slot s artovymi filmy
z Cannes, Benatek a Toronta. Je ale samoziejmé, ze se najdou i vyjimky. Piikladem je
kino Metro 70 v Prostéjovée, které se diky osvicené kinatfce z Univerzity Palackého za dva
roky vysplhalo na 6. nejlepsi kino v republice. Zacala se vice zajimat o divaky a dé€lala pro
né rizné programy. Zafidila webové stranky a facebook. A tvoii tematickd promitani pro
déti, dichodce atd. Zalezi, kdo kino vede a zda se o ného snazi. Pokud tomu tak neni, tak
producent musi délat obrovské PR, coz neni mozné pro 450 kin v republice. Proto si
vétSinou producent vytipuje 20- 30 kin v republice, ktera se zajimaji o artové filmy. Je
to napriklad Minikino v Ostravé, Brno- Scala, Olomouc - Metropol, v Plzni Prosté

Kkino.

V republice je zhruba 30 kin, ktera se zajimaji o tento obsah. Ac¢koliv se Statni fond kin-
ematografie snazi kina podporovat v pestrém programu, nesetkava se to moc s uspéchem,

protoze ta kina pottebuji vysokou navstévnost nebo zaviou.

Proto je obcas lepsi zvolit strategii, 10 projekci v Praze, kde ziskate ndvstévnost. Protoze v

Praze je zajem o kulturni zazitky. Nasledné film date online na Voyo nebo DAFilms.

To je potom docela ztratové, neni?

Pokud nechcete byt v distribuci finanéné ztratovy, dotovat ji ze svého, tak ano. Statni fond
kinematografie Vam nepokryje vSechny naklady. VZdy musite néco vlozit. Pokud chcete
milion divaki bude Vas to stat 3 miliony. Dnes ani velké firmy tolik neinvestuji obrovské
penize do distribuce, protoze se jim to nevrati. Obcas se ale objevi film, kterému se to vy-
plati, napiiklad Zeny v béhu, Padesdtka, Vratné lahve, ktefi méli obrovskou navstévnost.

Lidé se jdou do kina bavit, bohuzel.
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Trh je ptehlceny nejriznéjsimi platformami. Dnes mate pfistup ke vSemu, akorat cas
nemate, takZe to stejn¢ nevidite. Z navstévy kina si udélate zazitek a ten zazitek Vam
zprostfedkuje multiplex, drahy popcorn a koukate na Frozen. To samé se snazite ud¢lat
ptes site specific. Diive se fikalo, ze film musi§ vidét na velkém platn€, jenze kin s
obrovskym platnem uz moc neni, pokud to neni multiplex. Pokud vytvéfite site specific,
tak to platno neni velké, ale lidé se o filmu néco dozvi z debaty. Vytvoftite to na piijemném
misté. V podstaté se vracime upln¢ k zacatku kina, kdy se v kinech rozdavaly talife, aby
lidi ptisli do kin. Vy pro né€ vytvaftite zazitek. Dnes jsou velmi oblibené kino kavarny, kde
si date dobrou kavu nebo pivo a u toho koukéate na film. Hold lidé potiebuji byt baveni,

jelikoz si dnes mohou vSe najit, vy je pottebujete z t€ marketingové piehrsle vytadhnout.

Je potieba najit svého divaka a zakladni otdzka je, pro koho film d¢late. Je potieba si to fict
uz na zaCatku a promyslet co s filmem budete délat. Hned zahy feSite, jak budete film
promovat. Protoze az film dokoncite a nabidnete ho distributortim, tak vam feknou, ze ho
nechtéji, jelikoz s nim bude moc prace za malo penéz. Potom ta distribuce zbyva na Vés a
vy ji musite vymyslet. Site specific je nadherny, ale je drahy a naro¢ny jak Casové, tak

vymyslenim a koordinaci.

Miij neznamy vojin byl vysilany v televizi 21. srpna, coz jsme podpofili happeningem.

Film jsme promitali na Novou scénu Narodniho divadla. Nova scéna se nachazi na
Nérodni tfidé, coz ndm spojuje dané udélosti. Promitali jsme obraz, pod kterym byla
webova stranka pro naladéni zvuku. Lidé chodili kolem, obcas se n¢kdo zastavil a podival.
Lidé¢ jezdili 22 tramvaji a koukali na na§ film. Promitani jsme pfipravovali 14 dnt a stalo
nas to 25 000 a realné nemame Zadného divaka, nic z toho nemate, ale udélate takovy
mily happening, o kterém se mluvi. PFitidhne to pozornost. Bez dotaci Statniho fondu
kinematografie, respektive MEDIE kreativni Evropy, ktera je pouze pro distributory,

neni moZné tyto véci vytvorit.
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Bohuzel v Ceské republice divaky nenavnadi ani zahrani¢ni festivaly &i zahrani¢ni ceny.
Miij neznamy vojin byl zhruba na 30 festivalech a ziskal 4 ocenéni. Ale bohuzel to nema

vliv na pocet divak.

Vy jste tikala, Ze spolupracujete s KineDokem.

Ano.

Jakym zpisobem probiha propagace? Pfijde mi, Ze KineDok nemd zadnou propagaci, Ze
bud’ promitaji v n¢jakém malém kiné, takZe si to propaguje to kino samo, a nebo udélaji
udélost na Facebooku, ale to je zhruba vSe. Z mého hlediska mi piijde, ze divék, ktery uz
neni n€jakym zplsobem zainteresovany v tom projektu, tak nevi, kde hledat a nemé Sanci

ho najit.

KineDok je specificky, ma sit’ distribu¢nich mist, se zajmem o dokumentarni filmy.

KineDok od Vas predkoupi prava na projekce. Koupi tteba 20 projekci za pausalni cenu.
Funguje to v mezinarodnim 1 ¢eském KineDoku. Funguje na principu komunitniho sle-
dovani. Pravideln¢ filmy dodévaji na “sva” mista, kde uz jsou lidé zvykli na to, ze kazdy
¢tvrtek maji zajimavy dokument i s debatou. Sami o sobé nemaji zddné velké PR, nedélaji
ho. Facebookové udélosti a stranky utvaifime sami a spole¢né to sdilime. KineDok spoléha

na to, ze dany projekt propaguje organizace, kde se film promita a producent filmu.

V mezinarodnim KineDoku si vZdy propagaci fesi distributor v dané zemi, naptiklad slov-
ensky KineDok zastituje Filmtopia. Jen v Ceské republice jsme s Mym nezndmym Vo-
Jjinem udélali 20 projekci, cozZ je za jednu organizaci hodné. KineDok distribuuje zhruba

10 dokumentu na rok.

Diky KineDoku ma spousty malych dokumenti odbyt. Artovych kin, které jsou schopné a
ochotné takové filmy nasadit, je v republice okolo 20- 30. Pokud KineDok mimo tato kina

vygenerovat kazdému filmu 20 projekci, tak to je dohromady 50 projekci, coz je skvelé.
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Do distribuce KineDoku se chtéji vSichni dostat, protoZze maji odbyt a o film se staraji.
Nejsou tedy jen ptijcovna. Nemaji jen katalog a neCekaji, az jim nékdo napiSe, to samozie-

jmé také, ale oslovuji své partnery a nabizeji jim obsah.

Nabizite KineDoku filmy sami anebo se aktivné podileji a oslovuji Vas? Pripadné v jaké

fazi je oslovujete?

Je to oboustranné. Protoze KineDok funguje pod Institutem dokumentarniho filmu, ktery
mimo jiné sbird informace o dokumentech ve vyvoji, ve vyrob¢ i v postprodukci. Vytvari
katalog, ktery distribuuje po festivalech. Maji ptehled o lokélni tvorbé, a proto je to propo-
jené. Nékdy ndm volaji a ptaji se, jindy ho nabizime zase my jim. KineDok ma porotu,
ktera filmy vybird. VétSinou jim nabizite hotovy film, protoze se na n¢j musi podivat,

samoziejme oni 0 Vas vi.

Kiruna bude v distribuci az v zari?

Ano, je to film pro narocného divadka ne pro bézného. Cilime mimo jiné na obyvatele
tézebnich mést a na lidi zajimajici se o pfirodu a enviromentalismus. Jedna se pfevazné o
vysokoskolské publikum. Proto chceme jit do kina az koncem zati - za¢atkem fijna, pro-
toze to §koly zaGinaji. Planujeme to na podzim, abychom se stihli kvalifikovat na Ceské
lvy, protoze jednou z podminek je projekce v 30 raznych kinech. Promitani planujeme opét

doplnit debatou, protoze se nam tento nosny model jiz osvédcil.

Je podminka promitat vysloven¢ v kinech?

Ve stanovach je pséno kino. ProtoZe kino je zaruka kvality. Je otazka, co vSe je kino.
Instituce kina musi byt oficilni. V tomhle je vyhodnéjsi si film distribuovat sadm, protoze
do 30 kin se dostanete. Je vyhodné uvést film az ke konci roku, protoze CFTA se voli v

lednu a porota to bude mit nejvice v paméti. CFTA mé 250 &lend a 65 filmd, které musi
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zhlédnout, a pokud vas film neznaji, tak se na n&j nepodivaji. Proto je dilezité délat PR na

konci roku.

Myslite si, Ze je vEtsi procento nizko rozpoctovych dokumentdrnich filmu, ktery jdou

touhle cestou nez hranych filma?

Dokumentérnich filmt je za rok stejné mnozstvi jako hranych, coz je hodné. Nemuizete od
Statniho fondu kinematografie ziskat 500 000 K¢ na dokumentarni film, ktery uvidi 1 000
divaka. Mate urcitou zodpovédnost. Pokud nebudete umét film zpropagovat, tak Vam fond
jiz vétit nebude. Dokumentil je hodné, ale mezi lidi funguji. Z mé osobni zkuSenosti vim,
ze do Prost¢jovského kina ptijde 30 divakd, které zajimd dokumentarni cestopis, poslech-
nou si debatu o tom, jak jezdit trabantem po Africe a jsou spokojeni. Dokument Hranice
prace’s od Apoleny Rychlikové, je sice piiSerné nato¢eny, ale byl nominovany na Ceského

lva a rozpoutal velkou spolecenskou debatu. Ten film velmi zarezonoval.

Zélezi, jaky dokument chcete vyrobit. Nizkorozpoctovy dokument neznamena, ze je Spatny

nebo nezajimavy. Musite jen védét, kdo je vase cilova skupina.

Film V siti% mél za prvnich 14 dni 300 000 divakd. Momentalné cekaji az skonci
karanténa, protoZe je pro né zasadni vytvofit na promitani debatu a vysvétlit to détem. Je
potieba pracovat s divackou stranou. Pokud natocite film, co mulzete distribuovat pres
VoD!100, tak to udélejte. Pokud mate televizni namét, dejte ho do televize. Neni pravda, ze
film musi jit do kin. Kino je ur¢ity specificky prostor, do kterého se vSe nehodi. Napiik-
lad Francie ma v rdmci CNC (statniho fondu kinematografie) rozdéleno, zda bude film
televizni nebo filmovy. Producent se musi jiz od zacatku rozhodnout. U nés to tak bohuzel
nefunguje. U nas je financovani malé, proto se producenti snazi udélat film do kin 1 do
televize. Domnivam se, ze v rdmci Statniho fondu kinematografie mtizete ted’ nové zadat
finance rovnou na VoD. Staci vytvofit online kampan. Je to celé o propagaci, 1lidé musi o

tom filmu védét. Jde o to vymyslet, jak lidi ptfitahnout k sob¢.

98 Hranice prace [film]. ReZie: Apolena RYCHLIKOVA, 2017.

9 siti [film]. Rezie: Vit KLUSAK, 2020.

100 Video on demand, ptiklad: HBO, Netflix, DAFilms, Voyo...
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Z vlastni zkuSenosti vim, ze si v preprodukci pfipravite distribu¢ni plan, ktery ve finalné
nemate energii splnit. Protoze se vénujete mezitim i jinym projektim. Nezbyva Vam tolik
energie, a tak musite zleviiovat ze svych prvotnich ndrokd, protoze vite, Ze vas to bude stat

¢as a usili.
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PRILOHA III: ROZHOVOR S BOHDANEM BLAHOVCEM

Rozhovor s Bohdanem Blahovcem!0! online 20. 5. 2020

1.) Mizete mi piedstavit ¢cim se KineDok zabyva, jaka je jeho dlouhodoba koncepce a jak

se vyviji od svého zacatku do ted’?

V genezi KineDoku je podle mé hodné dilezité, ze v roce 2015 projekt vznikl z popudu
a z kontextu Audience Development vyzvy1?2 jako cilené minény projekt na vytvoreni
sité pro alternativni distribuci, smérem ke vzdélavani a edukaci publika. Prvni dva
roky MEDIA vypisovala tuto vyzvu, od roku 2017 vyzva uZ neexistuje, MEDIA zrusila
veskeré Audience Development!93 projekty a vSe primarné soustiedila do onlinu. Do
ur¢ité miry to souvisi i s vyvojem projektu. Dilezité je, Ze KineDok primarné vznikl pro
to, aby doplnil a rozsiril distribuéni moZnost, primarné pro filmy z teritoria ze stedni
a vychodni Evropy. Do KineDoku jsem pftiSel az v roce 2017, takze u prvnich dvou let
jsem nebyl, to pracovali na projektu kolegové z Institutu dokumentarniho filmu. Ale prvni
rok to vzniklo jako konglomerat, myslim si, Ze péti evropskych zemi s cilem vybudovat na
uzemi kazdého partnerského statu néjakou novou distribuéni infrastrukturu, v tom smyslu
jit na to principem, ktery ja osobn¢ rad nazyvam tzv. Comunity Cinema, to znamena, na-
jit v néjakém kulturnim prostiedi na platformach podniki kavaren, bari, komunit-
nich center néjaké zdjmové skupiny, kterym v Kontextu toho projektu pomiiZete
rozSirit jejich povédomi a znalost 0 dokumentarnim filmu. Cilem KineDoku od
pocatku bylo budovat aktivni divackou komunitu. Kazdy, kdo je soucasti KineDoku,
dostava pristup k dramaturgického balicku. Vedle toho je velmi dulezité pracovat s di-
vackou komunitou jako s aktivni slozkou. To znamend, Ze krom¢ toho, ze KineDok je
kuratorsky — dramaturgicky vybér a posléze dané filmy nabizi ven, tak je velmi dileZitou
soucasti projektu jiz od pocatku pracovat i s jednotlivymi misty, vytvaiet v nich “pocit

sounalezitosti” a béhem roku je idealné i edukovat. Kazdy rok probihaji 2-3 workshopy.

Dulezité je vzdy tvodni workshop, kdy dojde k setkani vSech zastupcu projekénich

mist a je jim predstaven projekéni bali¢ek, dozvi se informace o filmu. Co se tyké kon-

101 Bohdan Blahovcem byl feditelem KineDoku mezi lety 2017 a 2020.
102 MEDIA Kreativni Evropa

103 v ¢estin€ rozvoj publika
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cepce KineDoku, tak jedna véc je vybudovat platformu, vybudovat sit’ a druhd véc je, Ze
jsme chtéli, aby nas distribucni model byl trosku jiny nez v klasickém kin¢, aby byl Kine-
Dok takovym celoro¢nim festivalem a umozioval to co umoznuje kazda festivalova pro-
jekce, to znamena néjaky Zivy element — film, a po konci filmu pridanou hodnotu. V
grantovych vyzvach a v privodnich textech jsme to nazyvali event base distribution, to
znamena eventova distribuce. Z 90 % to znamenalo, ze probihala debata s tviirci. A nasim
cilem bylo a stéale je, aby kazd¢é projekéni misto, které projekci porada, bylo schopno ze
svych fad vygenerovat osobu, ktera bude aktivnim spolupoiadatelem dané¢ho vecera. Aby
dany ¢lovek vedl debatu s hostem k filmu. V tomhle je projekt dvojdomy, jedna véc je, ze
mi tém mistim nabizime filmy. A druhd véc je, Ze jsme radi, kdyZ jsou také aktivni slozkou
a jsou schopni odbavit debatu.

V ideédlnim ptipadé to fungovalo, tak ze my jsme jim dali “pfistupovou cestu” a nej-

wewv

wevr

Historicky zajimavé projek¢ni misto, je podle mé zkuSenosti, Ji¢in. Nejdiive sidlilo ve
staré¢ synagoze a posledni rok jsou v komunitnim centru. Ve své podstaté se da fict, ze
projekce nikdy nevygenerovali zavratnou divackou navstévnost, bavime se opravdu o
desitkovych Fadech o pruméru 11 lidi na projekci. Osobn¢ to v kontextu alternativni
distribuce nevnimam jako problém, protoze kazdé mésto ma svij bod nasyceni, a pokud
se KineDoku podaii vybudovat komunitu 11 lidi v tom daném mésté, kterd ty projekce
navstévuje, tak to povazuji za splnénou misi. My nejsme klasické kino, které by Zzilo z
navstévnosti... Tim padem se da fict, ze napiiklad v Ji¢iné je funk¢ni komunita 11 lidi.
KdyzZ vy najednou bylo méné divaki, tak by to znacilo, Ze je nékde problém. Zaroven pok-
ud se navstévnost zavratné nezvysi na 50-100 divaki, tak ja to za problém nepovazuju,

protoze to ukazuje, Ze je tady n¢jaka mald komunita a ta mezi sebou sdili zajem.

Nardzim na to, ze jednou z motivaci a z divodu pro KineDoku byla mald navstévnost v

klasickém king, samoziejmé v dneSni dob¢ to trochu ldme V siti’?4, ale to je urcity druh

104/ siti [film]. Rezie: Vit KLUSAK, 2020.
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dokumentarniho mainstreamu, ktery je peclivé vybudovany. Najdou se piiklady, které na-
bouravaji to, co fikam, ale v celém pojeti se v klasické distribuci na dokumenty chodi
malo. A naopak festivalové projekce, typu ozvén generuji mnohem vice divakd, protoze
¢lovék, z mého pohledu, u dokumentarniho filmu chce pocitit dotek s realitou, chce
néco navic. To film s zivou debatou umoznuje a pro divdka se to stava atraktivnéjsi. Piik-

ladem muze byt napiiklad festival Jeden svét.

2.) KineDok spada pod Cesky Institut dokumentarniho filmu, kdo je hlavni osoba, ktera

filmy vybird?

Je to velmi jednoduchy princip, ktery je 1 ur€itym limitem bali¢ku. V tuhle chvili jsme
soustavou sedmi evropskych stati a kaZdoro¢né mame evaluacni schiizku, ktera ter-
minové vétSinou byla beéhem Jihlavského festivalu, konala se tfi dny. Jeden den je vénovan
evaluaci uplynulého ro¢niku a nasledujici dny jsou vénovany planovani nasledujiciho
rocniku. Principem je, Ze kazda partnerska zemé se zavazuje k tomu, Ze vykoupi
prava na dva filmy ze svoji provenience a diky tomu, Ze je to plné v jejich finan¢ni rezii
jsou to oni, kdo nominuje prvni pied selekci. To znamend, Ze my se sejdeme v Jihlavé a
kazda zemé& nabidne 5-7 titull, které dava do pied vybéru. My potom béhem dvou inten-
zivnich mésicli na koukédvame zhruba ptes 100 filma a po sléze se vyberou dva filmy z
kazdé zemé. To znamen4, ne ze by KineDok mé¢l hlavniho dramaturga, ktery by bali¢ek
sestavoval. Ale v pripad¢ dojde-li na néjaky problém a rozhodovani mezi dvéma filmy, tak
IDF jako hlavni koordinator projektu ma hlavni slovo, konkrétné¢ mé slovo nebo zéstupce
hlavniho koordinatora. Vznik kolekce je velmi kolektivni a dynamicky. Samoziejmé
jsou to 1 limity, protoze pracujeme s urcitymi rozpocty na dané akvizice, a protoze jsme
nevydéleny podnik. VéEtSina téch spolecnosti jsou chudy distribuce nebo néjaké nevladni
spolecnosti, které funguji prevazné diky riznym systémlim grantovych podpor. NaSe roz-
poctové dispozice jsou velmi omezeny, z ¢asti 1 diky této situaci, a musime to ptrizpisobit i
uvazovani o filmech. Nechci, aby to vyznélo kompromisné, vZzdycky se snazime nelim-
itovat to nejlepsi. Musim fict, Ze k mému velkému potéSeni se nam to z 95 % daii. Na
mezinarodni urovni chapu KineDok jako ¢tvrty nebo paty schod distribuce, to zna-
mena ze to jsou filmy, které maji za sebou ten bod jedna, coz je festivalové uvedeni, pak

maji Castokrat i bod dva, to je néjaka forma distribuce a pak obcas maji za sebou i bod tii a
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Ctyfi, coZ je broadcast anebo on demand. A pak ptichazi KineDok, vyvaii filmu dalsi Zivot,

ktery by mozna do té¢ doby nebyl. Diky tomu jsou licencofi shovivavi i ohledné ceny.

Na mezinarodni Grovni Castokrat posilame do distribuce tituly, ktery uz maji leccos za se-
bou, ale nebyly uvedeny v ostatnich zemich, tim padem je to situace, kterd je vyhodna i pro
cinencera i pro nas. Je to ¢astokrat viditelné i z pozice Ceska. Cesti zastupci maji Sastokrét
¢eskou distribuci jiz za sebou, a tak pracujeme s moznosti, Ze u nas nebudou tolik navste-
vovany. Ale zaroven je tu obrovskd moznost, Ze budou naopak velmi zaddany a navste-
vovany v zahrani¢i. Coz je zajimavy jak pro producenty, tak pro tvlurce. Ale zaroven jsou
tu ptiklady, které porusuji pravidlo, jednim z nich je lonisky rok a film King Skate!05. Ktery
mél v Cesku masivni distribuci i site specific ve skate parcich, byl on demand na ivysilani,
a ptesto to byl hned po filmu Forman vs. Forman!% lonisky nejnavstévovanéjsi film, ktery
opravdu o tad prevySoval ostatni tituly. Coz je velmi zajimavé. Myslim si, Ze to ukazuje,
jaké jsou limity a jaké jsou potieby tohoto typu distribuce a ze se na tom ukazuje, Ze i tim,
jak promitame spiSe po klubech, tak ta divackd komunita pravdépodobné preferuje lehci
zanr. King Skate je paradoxné idedlni, protoze to neni hloupy film, je to chytfe ud€lany
mainstream a da se fict, Ze pro tento typ publika, coz jsou vétSinou stiedoskolaci, vyso-
koskolaci a lidé mezi 16-25, idealni. Tento segment vyhledava easy going mod, ktery King
Skate v sobé ma a zaroven obsahuje reflexe historické éry. A je to film, co je pro divaky

tohoto typu distribuce nesmirné zajimavy. Pobavi se, a jesté se néco dozvi.

Dalo by se fici, Ze jsou tuzemské filmy u nas vice uspésné?

To je néjaky muj predpoklad, ja bych si myslel, ze lidé, kteti se zajimaji o dokumentarni
film na King skate uz neptijdou, protoze ho uz n¢kde vide€li. Piekvapivé je, ze se da fict, ze
KineDok vytvafi apln€ novou divackou platformu, nejsou to lidé, ktery by méeli moznost
ten film vidét v kin€ nebo ho propasli v televizi a diky tomuhle si na né€j zajdou. Ano, plati
to, ze pofad je zde narodni hrdost, nebo jak to nazvat s lehkou porci humoru, ¢esky divak

stale vice preferuje Cesky film, ale zaroven v ptipad¢ King Skatu bych rozporoval, co

tikate, ze by o Ceské filmy nebyl takovy zdjem v zahranici jako u nas. Jako pfiklad uvedu

105 King Skate [film]. ReZie: Simon SAFRANEK, 2018.

106 Forman vs. Forman [film]. Rezie: Helena TRESTIKOVA, 2019



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 73
op¢t King Skate, lonisky rok byl nejnavstévovangj$im filmem i ostatnich zemich, minimal-

né ve tiech ze sedmi.

J& jsem ndhodou byla v Bukuresti na promitani King Skatu a tam bylo plno.

Myslim si, ze Bukurest’ je zrovna skvély piiklad i pro promysleni toho co alternativni dis-
tribuce znamend. Rumunsko je zemé, kterda mé Uplné rozpadlou né&jakou distribu¢ni in-
frastrukturu, klasické kino distribuce. Tim padem tam tyhle platformy alternativniho typu
jako KineDok jsou Silené uspé$né, protoze Castokrat je to pro lidi jedind moznost, jak se k
filmu dostat. CoZ si myslim, Ze je vlastn& rozdil oproti Cecham, tady neni ambice, aby to

néco suplovalo, spiS jde o chytré doplnéni a o rozSifeni té moznosti a nalezeni nového

divaka.

Zajimavé je a souvisi to i s tim, co jsem fikal pfed tim, ze mame néjaké filmy online, Cas-
tokrat promitame v ramci event based distribuce 1 filmy, které je moZné najit jak na broad-
castu, tak 1 na on demandu, ale co se navstévnosti tyce tak nas to neohrozuje. Zajimave je,
ze Castokrat divak KineDoku jde spi§ za zivym zazitkem a preferuje ho oproti tomu si

pustit film doma u pocitace. To je pro m¢ asi nejpiekvapivéjsi zjisténi, Ze si tyhle formy

distribuce nekonkuruji, ale mtzou se skvéle doplnovat.

Ono je to taky tim, ze KineDok je postaveny jako ziva véc i historicky a divaci jsou na to
zvykli. Myslim, Ze jsme je$té v plenkdch ohledné demandu. Je poznat, Ze nasi divéci na to
nejsou zvykly a my s tim také primarné¢ nepracujeme, takze v naSem piipad¢ je fyzicka

navstévnost mnohem zajimavéjsi nez ta on demandova.

Mluvim vice o mezindrodnim KineDoku, o tom centralnim balicku, protoze si myslim, ze
v mnoha ohledech je to to nejzajimavéjsi. Je to mezinarodni projekt a my jsme schopny
vzit jeden film a poslat ho rdzem do sedmi zemi. V tom je to unikétni a jiny oproti ostatnim
distribucim konceptim. Dulezité je ale zminit, Ze vedle toho je kazdorocné velkd volnost
pro lokalni upgrade kazdé zemé&. V piekladu to znamena, Ze v ptipadé ¢eského KineDoku
jsme za 3 roky, co jsem byl v KineDoku udé¢lali lokalni premiéry pro 2-3 tituly, které

nam prisli zajimavy a cilili jsme jenom na mistni publikum. SnaZime se dostat do



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74
obéhu filmy, ktery by jiny distributor do obé&hu neposlal. Piikladem toho byl My

neznamy vojinl07 a Okupace 1968105,

Byl to spole¢ny arrangement mezi mnou a distributory od samého pocatku. V rdmci spo-
luprace jsme kazdy ptekryval ¢ast rozpoctu, coz bylo vyhodné jak pro né, tak nas. A tento
model mé osobn¢ zacal hodné bavit, distribuovat na mistni urovni véci, které by se ven
jinak nedostali a dé€lat to zptisobem, ktery je trochu perfomartivni nebo né¢jakym zptisobem
zajimavy. V této tradici jsme se snazili pokracovat a loni byl nas nejnavstévované;si titul
film Heleny Ttestikové Forman vs. Forman. Ktery jsme poslali do distribuce, jelikoz jsme
byly v zasad¢ jedini distributor, ktery mohl ten film dostat mezi lidi. A byla to pro obé
strany velmi zajimava spoluprace. KineDok za ty roky vygeneroval okolo 50 mist po re-
publice, kde je n¢jaky zajem o to sledovat urcity typ filmu. Je to takova paralelni sit, nikdy

ty Cisla nebudou tak velké jako jsou v piipadé kino distribuce, uz jenom proto, ze ty mista

nemaji Castokrat ani takovou kapacitu, ale i tak je to zajimavé.

Vétsina filma, které zminujete byly v kino distribuci. Jsou 1 takové, které vy reprezentujete

a do klasické kino distribuce se nedostali?

Ano, nasi snahou je dostavat do distribuce véci, ktery by tady normélné nebyly. To zna-
mena, ze privezeme 12 filml ze zahranici, ktery by u nas v distribuci nikdy nebyly. U
ceskych titulll je ten rozdil, ze tam jsou vétSinou filmy, které n¢jakou formu distribuce na
lokalni urovni méli. Neni to zelezné pravidlo, ale je to velmi Casté. Da se fict, Ze s ohledem
na centralni balicek jsou to filmy, které méli i néjakou formu distribuce. Vedle toho se
snazim najit dal$i aspon dva tituly, kde jsem vyhradni a jediny distributor, ale to se bavime

pouze o ¢eském teritoriu.

Kdyz jesté bych se vratila k tém projekénim mistlim, tak vy jste zmifloval zhruba 50 mist.

Jedna spiSe o veétsi univerzitni mésta?

107 Miij neznamy vojin [film]. Rezie: Anna KRYVENKO, 2018.

108 Okupace 1968 [film]. Rezie: Linda DOMBROVSZKY, Magdalena SZYMKOW, Stephan KOMANDAREYV, Jev-
dokia MOSKVINA, Marie Elisa SCHEIDT, 2018.
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Samoziejmé ve vétSich univerzitnich méstech je to odbytisté vétsi, ale neplati to stopro-
centné. Napiiklad s Olomouci jsme zacali spolupraci az loni, a to diky Pastiche filmz.
Mgésta, kterd jsou velmi aktivni a funkeni, tak jako Prahu zmifovat je skoro az trapna fraze,
zaroven ale v Praze je nutno fict, Ze ta nabidka je tak velikd, Ze je zde i obrovska mortalita.
Castokrat mame-li v Praze misto, tak ono nepromitne celou kolekci, ale jen par filmd, pro-
toze se jim to hodi do programu. Ale jsou i vyjimky, naptiklad Studio Alta, Kasarna Karlin
anebo Meet factory, a vedle toho funguje Brno. Ve své podstaté nas bavi, Ze mame i mésta,
kde nas objevi nékdo, koho zaujme dokumentarni film, projekt ¢i titul. Vyborné to funguje
tteba v Trebici, v Ji¢iné, v Pardubicich. Jednim z poslanim projektu je dostavat filmy i

do peripetii, coZ nemyslim pejorativné, ale i mimo to hlavni déni.

Vy jste zmiloval, Ze projek¢éni mista si vybiraji filmy sami. Jak pracuji s propagaci? Oni

sami se snazi film propagovat nebo jim né¢jakym zptisobem pomahate?

Soucasti nasich workshopii je, ze kromé toho, ze je u¢ime, jak zvladnou diskuzi po filmu, i
uvaha nad moznostmi propagace a marketingovym planem. My jim néjakym zptisobem
pomahame, minimalné spoluorganizujeme facebookovy event, ktery je jeden z dilezitych
propagacnich kandlii. Mame pro ta mista piipravené arzenaly vychozich materiald, jako je
plakat, fotosky, trailer a jsme schopni jim vyrazné pomoci v propagaci smérem v onlinu, to
znamena podpofit je naSimi socidlnimi sitémi. Co se tyce té mistni propagace to je v jejich

rezii, aby byly schopny dostat se do regionalniho tisku, do lokélnich kulturnich programa...

Da se evidovat, zda dnes chodi na projekce vice lidi, nez tfeba na zacatku projektu?

Upfimné si myslim ze, vykazujeme permanentni nartst. Neni dramaticky, ale okolo 15 %.
Nutno ale fict, Zze divakl pfibyva i proto, ze ptibyva téch projekénich mist. Co se tyce di-
vacké navstévnosti tak zavisi na titulu. té fakticky divacky navstévnosti, potad je to tak, zZe
je velmi odvisla titul od titulu. Velkou miru na divacké navstévnosti mé dand podoba
dramaturgické kolekce. Je vlastné v piimy timéfe zdjem projekénich mist. Loni jsme

navysili poget projekénich v Cechach o 90 % mist, protoze byl obrovsky zajem vidét film
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Forman vs. Forman. Tento titul ndm pomohl pfildkat mnoho novych mist a diky tomu se

divaci dostali 1 k dalSim tituliim. CozZ je pro mé ten nejlepsi funkéni model.

A co se tyka tfeba tohohle filmu, vybirali jste projekéni mista specialné na tento projekt?

Ne, popravd¢ Forman vs. Forman neni piiklad toho, ze bychom $li cestou site specificu.
Tam pro nds byla zajimava ta uvaha a ta rozvaha toho, ze jsme byly jediny mozny poten-
cionalni distributor. Licen¢né bylo mozné film uvadét jenom “non theatrical”, coz je pole,
na kterém projekt naSeho typu a distribu¢ni sit’ naseho typu operuje. Ale uz jsme k tomu
nevymysleli zddnou pfidanou hodnotu ve smyslu, aby se film hral nékde, kde by to kontex-
tudln€é hralo. My jsme to neiniciovali, ale na druhou stranu ta iniciativa pfiSla od toho
mista. P¥ikladem je projekce na namésti v Caslavi, i tematicky k datu imrti nebo narozeni
Milose Formana, ale ten film zafungoval jako “memento mori”, a jako projev ucty ke
Formanovi a bylo to, jakoZe Forman se vraci do Céslavi, coz vlastné site specific ptidanou

hodnotu ma. Ale byl to napad Caslavi, ne nas.

A napada vas néjaky film, kde jste pfevazné pracovali se site specific?

Myslim si, ze nejvic se to tyké okupacnich filmt. Napiiklad jsme délali velkou premiéru
Okupace 68 v kasarnach Karlin. Coz samoziejmé lze chéapat vice jako letni kino, ale bylo
tam propojeni mezi kasarnami a okupaci, coz nam ptipadalo zajimavé. Nejvétsi site spe-
cific, jakou jsme kdy d¢lali byl dokumentarni mainstreamu v dobrém slova smyslu, bylo
to uvedeni filmu Ondry Hudefka Nagano Tapes'?”” na letisti v Kunovicich v den kdy
tamni parta leteckych nadsencti, zrekonstruovala a opravila vladni special, ktery tehdy
dovezl Naganskou reprezentaci do Ceské republiky. Tohle byl ten nejvétsi “happening”
jaky jsem kdy délal. Byl to vlastng jenom “happening”. Slo o to, Ze do$lo k rozsviceni
letadla, seSla se tam cela skupina lidi, ktefi se na tom podileli. Vedle toho prisly
neuvéritelné stovky lidi a fanousku hokeje z okolnich vesnic a pak se pustil tenhle
film. Atmosféra u tohoto filmu byla opravdu jak na hokejovém zapase. A tohle propo-

jeni, ze ¢lovek ten film vidi vedle letadla, ktery hraje dileZitou tlohu ve filmu, byl vlastné

109 The Nagano Tapes, rezie: Ondiej Hudecek, 2018
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takovy performativni moment, myslim Ze tohle bylo opravdu ¢isté site specific, ale udélali
jsme to jenom jednou. Tohle byla véc, ktera by ani nesla délat vickrat. Proto je to perfektni

priklad.

Jakou finan¢ni podporu pro své fungovani pobirate? A jaky je jejich korekcni faktor?

Ano, ta je tplné klicova. To je klicova zodpoveédnost nés jako organizatora projektu. ME-
DIA definuje a umoznuje udrzitelnost mezinarodniho piesahu projektu, to znamena, ze my
posilame filmy do mezinarodni distribuce, vedle toho ale samoziejmé ty parametry grantu
jsou nastaveny tak, ze Zadny grant vdm neumozni platit 100 % toho projektu, v piipadé
MEDIE je to 60 na 40, to znamena Ze 40 % dostavate z Euro grantu, ale 60 % musite najit
nekde jinde. Z tohohle diivodu to sestavujeme z raznych lokalnich grantt. J4, kdyz ten
grant piSu, tak si stanovuji cile a indikatory a na konci kazdého konce obdobi ptfichazi série
velmi naro¢nych evaluaénich zprav, kde ¢lovek doklada jak na finan¢ni Grovni a na Gcetni
bazi, tak 1 na obsahovém shrnuti do jaké miry se mu podafilo dané¢ indikéatory naplnit...
Tohle je proces, ktery probiha kazdoro¢n€. Administrativné se da fici, ze pro kohokoliv,
kdo tenhle projekt vede, tak to tvoii 60% naplné ¢asu. 40 % je dramaturgicko-koordinacni
cast, 60 % je zabyvani se granty. Ve své podstaté lze fici, Ze v momenté, kdy dopiSete
jeden grant, tak uz zaéinate ptipravovat jiny grantu. V ptipadé KineDoku diky Mad’arsko —
Polsko — Slovenské spolupraci je dilezitym zdrojem i Visegradsky fond. Naprosto
kli¢ovym hracem pro lokalni a ¢eskou podobu projektu je Statni fond kinematografie ve
spolupraci s Ministerstvem kultury. Diky nasemu dosahu na rtznych projekénich mist
samoziejmé Castokrat oslovujeme i méstské ¢asti ¢i mestské granty, kdyZ vime Ze na izemi
té mestské ¢asti mame néjaké zajimaveé misto, které je schopné vygenerovat zajimavy kul-

turni program pro tu danou obec.

Zapojuji se méstské granty Casto?

Na tzemi Prahy se da fict, Ze ano. Dlouhodob¢ se nam dati spolupracovat s Prahou 1 je-
likoZ tam mame néjakou infrastrukturu, nové ted’ s Prahou 8. My spolupracujeme s témi

misty a oni maji svoji vlastni kulturni politiku, pro n¢ je Castokrat dotace z mésta kliCcovou
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podporou, takZe se da fici, Ze vSechna uspésna projekéni mista, naptiklad Pardubice, Jicin
atd. pro své vlastni fungovani dotace Cerpaji. Ale nas uz se to v zasad¢ nedotyka, ale oni,
kdyz o tu dotaci zadaji, tak v ni zohlednuji, Ze délaji tenhle filmovy program a nas projekt

jim pomaha danou podporu ziskat.

Jak se formoval KineDok v ramci finan¢nich vyzev?

KineDok vznikl jako Audience Development projekt, myslim si ze 90% podoby, ktera
probihala minimalné ty prvni 4 roky byla orientovana pravé na aktivizaci publika diky
tomu, ze MEDIA zaviela tuto vyzvu, tak se KineDok ocitl v dost problematické situaci.
Dokonce v roce 2017 nebo 2018 fungoval bez podpory MEDIE, coz pro mé bylo skvélé,
Ze tim organizatofi prokazali n&jakou udrZitelnost a chut’ tu véc délat i bez penézovodu.
Ale ukézalo se, ze jedina cesta pro KineDok, jak zpatky dosahnout na Bruselskou podporu
je vyzva Promotion of European Works Online. Z pozice téhle situace bylo nutné pro-
jekt ptizpiisobit a vytvofit mu online element, z toho divodu je KineDok zaroven i VoD
katalogem. Divakiim umoznujeme, ze pokud pfijdou na fyzickou projekci, dostanou
voucher, diky kterému se mizou podivat i na filmy online. Diky tomu jsme se dostali do
charakteristiky téhle vyzvy. Obcas projekt modifikujeme. Ale ja osobné nemam rad to, aby
se vytvareli projekty pro granty, ptfipadd mi to z dlouhodobého hlediska kontraproduktivni,
pro mé je vzdy primarni nadsadit redlny obsah projektu. Nikdy bych nedé€lal to, abych
rouboval umélou véc jen pro grant a pak ji umeéle vykazoval, to myslim, ze by bylo
kratkozraké. Jsem rad, ze se nam podarilo v piipad¢ KineDoku najit tento kompromis, pro-

toze tenhle typ grantu je pro projekt obrovskou pomoci.
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Distribution of each film to territories

Location of
Film title screenings No. Of screenings Attendance
A Woman Captured | All KineDok countries 53 1268
Apart Cz 2 (]
Batastories ez 26 915
Brothers All KineDok countries 41 870
Days of Madness All KineDok countries 36 836
Every Wall Is a Door | All KineDok countries 34 886
Exit All KineDok countries 55 873
Forman vs. Forman cz 50 2400
Gangster of Love HU 7 87
Good death cz 3 88
Granny project HU 11 284
Infinite Football All KineDok countries 30 667
Josipa, | love you All KineDok countries 26 473
King Skate All KineDok countries 84 2593
Miniature for Piano | All KineDok countries 31 927
My century (074 24 509
Not about family HU 1 12
Putin’s Witnesses All KineDok countries 59 1386
Sound is innocent cz 4 117
Tarzan's Testicles All KineDok countries 42 1035
The Border Fence RO 7 167
The Last Self-Portrait | All KineDok countries 20 417
The Lust for Power All KineDok countries 34 740
When the War
Comes All KineDok countries 36 646
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KineDok attendance in 2019 per film
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Numbers of screening per film in 2019
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Number of screening places in KineDok per country
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