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Diplomova prace Petra MikusSince predstavuje idealni priklad toho, jak ma vypadat
védecka prace absolventa uméleckého oboru. Jasné definuje vychozi pojmy, stanovuje cile
vwzkumu a vyuziva dostupnou metodiku. Z prace autorovo dlouholeté pusobeni v oblasti
tvorby reklamy a jeho vyzkum je tak cennym zdrojem informaci nejen pro tviirce reklam, ale i

pro reklamni agentury a v neposledni radé pro klienty.

O dobre zpracovanych a kvalitnich teoretickych pracich se tézko pise, protoze praci
skutecné nemohu nic vytknout. Jedna se o velmi povedenou praci s presahem do praxe, ktera
navic miize byt podkladem pro dalsi vyzkum behem pripadného doktorského studia autora.

Otazky k obhajobé (vvhrady, pripominky, naméty, atd):

Opravdu si myslite, ze kdyz stfihne 15krat v 15ti sekundach, tak je to stejné v reklam¢ jako ve
filmu? Hraje tam piece dilezitou roli délka celého dila, které je znacné odlisné. Pokud v




pfipadé reklamy piedtsavuje onéch 15 zabért polovinu délky dila, tak jist¢ emocionalni
plsobeni na divdka bude jiné nez v piipad¢ celovecerniho filmu, kdy onéch 15 zabért
predstavuje z hlediska délky pomérné zanedbatelnou ¢ast celého filmu.

Pro¢ Jste ve své préci zatajil znaku supermarketu?

Do jaké miry je Vas hlas stfihace bran v potaz pfi tvorbé reklam?

Navrh klasifikace A - vyborné
V Opavé dne 15. 8. 2020
podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| A - vyborn¢ | B - velmi dobie | C - dobte D - uspokojiveé E - dostatecné F - nedostate¢né

* nehodici se vymazte



