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Pomoci X oznacte v tabulce hodnoceni u kazdého z kritérii. v Pripadé, Ze vim tabulka
nevyhovuje, nemusite Ji vyuzivat,

[ . . Velmi Nedokazu
KRI TERIA HODNOCENI Nedostatecné Dostateéné Uspokojujici Dobré dobré | Vyborné posoudit

Naplnéni tématu a rozsah prace X
Nastaveni cilii a metod prace X
Uroveii teoretické &asti prace X
Uroveii analyticko-vyzkumné &4sti prace X
Splnéni cile prace X
Struktura a logika textu X
Kvalita zdrojii a préce s nimi v textu X
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost X
Jazykové a formélIni trover prace, pfilohy X

a4

Tabulku s hodnocenim dopliite o strucné vyjddieni (max. 1200 znakiy), které vystihne
nejpodstatnéjsi piinos prdce, nebo jeji nedostatky.

opodstatiiovalo tak obrovské skoky v této problematice. Po velké diskuzi s kolegou, ktery se
na FMK této problematice (hudba a zvuk ve vztahy k marketingovym metoddm) vénuje
nekolik let, se shodujeme, ze z prace citime obrovské nadgeni pro téma, o kterém je
studentka pravd&podobng schopna vypravét hodiny a hodiny, ale jeji poslucha& po skongeni
hovoru nem4 spojen¢ mySlenkové nitky, které Ji v zépalu hovoru vedlj k neustalym zménam
Vv tématu.



Mrzi mne, Ze po prezentaci v prvnim semestru nereflektovala nékteré poznamky Markéty
Dvotatkové a mé osoby, které ji doporugili mnoho literatury napsané jak v Eeském, tak
anglickém jazyce. Zmifiovany kolega Doc. Batuveik byl jako hudebni védec ochotny
konzultovat nejasnosti, které by méla z jeho tihlu pohledu.

Casti s rozhovory viibec nerozumim a nechdpu, jak patti k danému tématu — neni zohlednéno
ani v zavéru? Navic by rozhovory méli slouzit spise, jako reflektovani problematiky ve
smyslu citaci odbornika k dané problematice.

Soucasné také upozoriiuji, Ze mnoh4 tvrzeni Jsou zavadgjici, viz naptiklad:

- Studentka neustale opakuje, Ze kazdy é&lovék je originalni jedinec — v riznych
tématech které fesi. Ano, ale paradoxné nezmifiuje chovéni ve skupinach, které je
ovlivnéno napt. kulturou, socialn&-spoledenskym postavenim, narodnostni atd.

- Vniméni barev, které rozvadi, je opét znaéné& ovlivnéno zejména kulturou, ve které
Clovek Zije. Bild a &ern4 barva maji v riznych zemich wplng jiny vyznam. Nékteré
reklamy musi byt napf. upraveny podle kulturng-spolegenskych zvyklosti (viz velice
znama kauza serialu The Simpsons)

- Tvrzeni, Ze lidé chodi do kina kvilj dobrému zvuku a obrazu, je znaéng zavadéjici.
Véiim, Ze studenti zvukové skladby tak ¢&inf praveé kviili tomu o ¢em pise, ale v $ir§im
kulturng-socidlnim rozméru se Jednd spiSe o traditni zabavu spojenou s prateli,
popcornem a kolou. Navic soudasny stavebni trend urCuje, Ze centrem domécnosti
(architektonickd studia uz takto pracuji i v CR) je tzv. multimedia-room vybavena
projektorem &i obrazovym panelem v rozliSeni 4K, zvukem v cerifikaci DolbyAtmos,
Stereofonnim HIFI audio systémem, multimédia-station atd. - a to véetnd stavebni
akustiky ¢i pohodIného prostoru pro divaky.

- Kapitola 2.1.6 a hlasitost zvukového sd&leni Je celd zavadgjici. CR dodrZuje jasng
stanovena pravidla EBU — ITU norem, které tomuto pfedchézeji. - Viz EBU R128.

I pfes mnohé vytky, které kprici mam a které vidim, si uv€domuji velmi sloZitou
problematiku, kterou se snazi Nazarenko nastinit. Myslim, Ze nézev spise odpovida diserta¢ni
préci nez obsahu, ktery v ni nachazim.

Studentce doporuduji, aby si v plipadé zdjmu nastudovala literaturu, ktera dopliuje jeji
myslenkové mapy. Viz naptiklad autofi:

Michel Chion — jeden z nejzésadnéjsich hudebnach teoretikd (hudebni skladatel) piicich o
zvukové skladb& a hudbg. Velice proslul obrazovo-zvukovymi experimenty s divikem a
poloZil zaklady zvukové dramaturgie. (Zékladni kniha na viech filmovych 3kolach).

Andrea Rafajova a jeji aktualni kniha: Zvuky v reklamé, ve které fesi hudebni struktury,
verbélni projevy, manipulaci pomoci hudebné-reklamni komunikace, podminky pro t¢innost
zvuku v reklamé ‘a podrobng analyzuje vSechny psychologické, sociologické i kulturni
aspekty.

Otazky k obhajobg (vyhrady, pripominky, niméty, atd):

Otazka €. 1: Co bylo zdmérem a cilem Vasi prace?
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podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

L A - vyborng l B - velmi dobte , C - dobre , D - uspokojive , E - dostategng ’ F- nedostateén?l




