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ABSTRAKT

Cilem bakalaiské prace je nastinit ctenafi pojem SEO. Definovat prvotni kroky, které by
mély predchéazet optimalizaci. Objasnit vnitini a vnéjsi faktory, které ovliviiuji samotné
SEO. Spolu s optimalizaci souvisi reklamni systémy PPC, které nabizeji své sluzby, jez
zajist'uji vystaveni reklamnich ¢lankt ¢i obrazku ve vyhledavacich. Objasnéni nepovolenych
praktik vedoucich k snizeni diivéryhodnosti webovych stranek. Nastinéni zakladnich metod
zabezpeCeni webovych stranek. Na teoretické poznatky navazuje ¢ast prakticka, kterad

obsahuje postup implementace SEO faktort a zabezpeceni na zvolené doméng.

Klicova slova: SEO, webové vyhledavace, off-page faktory, on-page faktory, PPC, Black
Hat SEO, zabezpeceni webu

ABSTRACT

The aim of the bachelor thesis is to outline the concept of SEO to the reader. Define the
initial steps that should precede optimization. Clarify internal and external factors that affect
SEO itself. Along with optimization, PPC advertising systems are related to their services,
which ensure the display of advertising articles or images to search engines. Clarification of
unauthorized practices leading to a reduction in the credibility of the website. Basic methods
of website security. The theoretical knowledge is followed by a practical part, which contains

the procedure of implementation of SEO factors and security in the selected domain.

Keywords: SEO, search engines, on-page factors, off-page factors, PPC, Black Hat SEO,

website security
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UvVOD

Bakalatskéd prace se vénuje technikam, které napomahaji optimalizovat webové stranky.
Vzhledem k neustalému narustu uzivateld, ktefi vyuzivaji webové prohlizeCe se internet stal
nejlep$im vystavistém produktd a sluzeb. Nastroje, které jsou vyuzivany v optimalizaci SEO

jsou z velké casti volné pristupné v§em uzivatelim.

Optimalizace webovych stranek je velmi dulezity aspekt, ktery obsahuje né¢kolik krokd, jez
musi byt splnény, aby web dosahl dobrych vysledki ve webovych vyhledavacich. Obecné
lze fict, ze jde o soubor technik, které jsou sledovany a upravovany ke stavu nejvyssi
navstévnosti. Webové stranky jsou testovany vyhledavaci a roboty, ktefi sestavuji vysledné
hodnoceni webovych prezentaci. Na zaklad¢ ziskaného hodnoceni je web nasledné umistén
ve vyhledavacich. Faktory, které jsou v hodnoceni testovany jsou: unikdtni obsah,
korektnost zdrojového kodu, pocet zpétnych odkazl a jejich kvalita, meta popisky, struktura

nadpist a mira zabezpeceni.

Cilem bakalaiské prace je analyza aktualniho stavu webovych stranek, které jsem vytvofil.
Vzhledem k findlnimu hodnoceni jsou nasledné implementovany vSechny chybéjici kroky
optimalizace, které¢ pomohou zlepsit vysledky ve fulltextovém vyhledavani. Vystupy dil¢ich

analyz jsou ziskdvany za pomoci SEO nastroju cizich vyvojait.

Teoreticka cast bakalarské prace shrnuje informace nabyté v odborné literature, ktera se
zaméfuje na problematiku SEO. Dtlikladné je rozebran pojem SEO a zpisoby vyhledavani
za pomoci katalogti a fulltextovych vyhledavact. V dalsim kroku je nastinén proces
planovani a cileni webovych stranek pro zvolené zakazniky. Navazujici kapitola se zabyva
faktory SEO, jez z velké ¢asti ovliviiuji vysledky vyhledavani. Faktory jsou rozdéleny do
dvou hlavnich skupin, které jsou umisténé piimo na strance nazyvané on-page a off-page,
jez jsou umistény mimo samotnou stranku. DalSi kategorie je vénovana propagacnim
systémtim, copywritingu a PPC, které jsou velmi dobrou moznosti, pokud je ocekavan
vysledek za kratky casovy usek. Nevyhodou téchto néstroju je cena, kterd nékdy miize byt
dosti vysoka, a pfi Spatném nastaveni specifikaci nemusi byt profitujici. Zavér prace se
zaméfuje na praktiky, kterym by se kazdy web mél vyvarovat, jelikoZ pii implementaci

téchto postupli miize dojit k penalizacim ze strany indexujicich roboti.

Prakticka cast bakalatské prace je zaméfena na uZziti vSech krokl optimalizace, které jsou

zminéné v teoretické Casti. Zpocatku je piedstaven projekt, u kterého bude provedena
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optimalizace. Nasledn¢ jsou chronologicky sefazeny postupy optimalizace webovych

stranek. Zavérem praktické ¢asti je ndvrh budouci mozné propagace.

Vysledkem optimalizace budou kompletné nastavené webové stranky, které spliuji
pozadavky vyhledavacu a faktory SEO. ZlepSeni vysledkt povede k navyseni vyskytu ve

vyhledavacich a k vyssi navstévnosti webové prezentace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CHARAKTERISTIKA SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Search engine optimization (SEO) znamena pfizplsobeni stranek pro internetové
vyhledavace. Pokud je fe€ o vyhledavacich, pro které jsou optimalizovany webové stranky,
obecné jsou tim minény pfedevsim dominantni Ceské vyhledavace. Mezi které tadime
naptiklad Seznam.cz a svétovou jedni¢ku Google, dva nejvyuzivangjsi vyhledavace v Ceské

republice. Dalsi znamé vyhledavace jsou Bing, Yandex a Yahoo. [1] [2]

Odpovéd’ na otazku, co SEO znamena v praxi, je velice obsahla, nicméné se da popsat jako
soubor piedpist a pravidel pro webové stranky, které by mély byt nastaveny tak, aby ziskaly
naskok v katalozich a vyhledévacich oproti konkurenci. Mezi tato pravidla patii naptiklad

korekce zdrojového kodu, dodrzovani formath pro popisky nebo délka obsahu. [1][2] [3]

K navySeni poctu navstév lze dosdhnout taktéz za pomoci sponzorovanych odkazl, které
jsou soucasti placené formy search engine marketingu (SEM). Mezi neplacené ¢asti SEM
spadd SEO. Rozdil, ktery vznikéd pti placené a neplacené formé¢ SEM nutné nespociva
v celkovych nékladech, ale v tom, Ze pii zvoleni placenych sluzeb zadavatel plati i poplatky
pro poskytovatele vyhledavani. Poplatky souvisejici s SEO vznikaji pouze vii¢i odbornikovi

¢1 agentuie, ktefi optimalizaci vykonavaji. [3] [4]

Vyhledavani pomoci internetovych vyhledavaci a katalogli vytvati spojovaci cestu mezi
firmou a potencidlnim zakaznikem. Zadanim klicového slova do vyhledavace vznika prvotni

krok k navazani kontaktu mezi klientem a firmou.[1]

Viditelnost na internetu nelze ptehlizet, jelikoZ se mnoho spotiebitelll presouva od tradi¢nich
médii k modernim digitalnim. Cesta k dohledani webovych stranek existuje dvéma zptisoby,

a to pomoci vyhledavani v katalogu nebo ve fulltextovém vyhledavaci. [1] [2]

1.1 Katalogy

Jedna se o prostiedi, které je Clenéno dle tematickych oblasti. Uzivatel si zde miize vyhledat
sluzby, které jsou zde zaregistrované. Néplni Stitku firmy byva jméno, popis nabizené

sluzby, webova stranka a kontaktni daje. [2] [4] [5]

MozZnost zaznamenat poskytovanou sluzbu ma kazdy. Staci se pouze rozhodnout do jakého
katalogu bude poskytovana sluzba vlozena. VétSina znamych katalogti jsou zdarma, nicméné
existuji 1 katalogy, které si uctuji jednordzovy poplatek za evidovani se do jejich seznamu
firem. Nckteré katalogy nabizi moznost zvysSeni vyskytu webovych stranek, jako

doplitkovou sluzbu pro potencialni zajemce. [1] [5] [6]
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'Fu?.n'r.cz pridat firmu A/

Najit autoservis, kavarnu, postu... Ceska republika

Auto-moto &7 Cestovni sluzby
o,
Autobazary Servisy Prodejci Y Cestovky Ubytovani Doprava

1 1 Restauraéni a pohostinské sluzby | Elektro, mobily a poéitage

Restaurace Kavamy Pizzerie Elektro Pocitate Mobily

Banky a finanéni sluzby [m] ‘ Instituce a ufady

Banky Uvéry Pojisténi ~1~  Ufady Sdruzeni Vzdélavani
Obchody a obchidky ra Sluzby a femesla

5 © Odévwy Nabytek Eshopy Remesinici Reality Erotika

Dam, byt a zahrada v Prvni pomoc a zdravotnictvi
Kuchyné Koupelna Zahrada ~ Nemocnice Lazné Veterina
Vse pro firmy [ 1.1 Velkoobchod a vyroba

[ Prodej Sluzby Vyroba ooo Potraviny Textil Velkoobchod

Obrazek 1 - Katalog Firmy.cz [7]

Pro ptiklad je uveden katalog Firmy.cz, ktery se nachazi na obrazku 7. Tento katalog je na
tizemi CR velmi oblibeny, at’ uz kviili jednoduchosti vyhledavani, tak kviili obsahlé databazi
firem. Vysledky Ize vyhledat na zakladé zadaného textu, kategorie a lokality. Nasledny vypis
sluzeb je mozno filtrovat podle nabizenych parametrii. Napiiklad u kategorie restaurace
muzou byt tyto parametry: stravenky, rozvoz, détsky koutek a dal§i zndme kritéria, které lidé

vyzaduji. [7]

1.2 Fulltextové vyhledavani

Fulltextové vyhledavani umoznuje zatizenim prochdzet vSechna slova v kazdém ulozeném
dokumentu, aby vyhovél vyhleddvacim kritériim uZzivatele. Techniky fulltextového
vyhledavani se staly béznymi v online bibliografickych databazich v 90. letech 20. stoleti.
Tato sluzba je v dnesni dobé poskytovana velkou spoustou webovych stranek a aplikacnich

programd, jelikoz dédva uzivateli volnou ruku ve vyhledavani. [2] [6] [8]
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Fulltextové vyhledavani se odliuje od zakladniho vyhleddvani na zdkladé metadat!, nebo

¢asti pivodnich textii zastoupenych v databazich. [2] [6]

Golgle google X m & Q

Q vée [ Obrazky @ Mapy [EVidea [@ Zpravy | Vice Nastaveni  Nastroje

PFiblizny pocst vysledkd: 20 160 000 000 (0,45 s)

www.google.com s ... ¥
Google G OOg|e <
Google. Rozéifené vyhledavani - Inzerujte s GooglemVie o GoogluGoogle.com in English. ©® Spoleénost

2020 - Ochrana soukromi - Smiuvni podminky.

Google [gu:gl] je americké spoleénost sidlici v Mountain View v
Silicon Valley jiZné od San Francisca v Kalifornii; jeji aredl je
pfezdivan Googleplex. Je vlastnéna holdingovou spole€nosti
Alphabet Inc. Od podzimu 2006 je Google oficidiné zastoupen

Images
More from Google - Sign in.
Images. x. REPORT THIS ...

Dialb{ visledky 2 vabi! google.com » pobockou v Cesku, sidiici v Praze. Wikipedie
www.google.cz » - Generalni feditel: Sundar Pichai (2. 10. 2015-) Trendy
GDDgle Majitel: Alphabet Inc. (100 %)

V&eObrazky - Utet - Vyhledavani - Mapy - YouTube - Play - Zpravy - Gmail - Kontakty - Disk Zaméstnanci: 85 050 (2018)
KalendaF - Prekladat - Fotky - Nakupy - Duo - Dokumenty - Tabulky. Zalozeni: 4. z&H 1998, Menlo Park, Kalifonie, USA

Dcefiné spole&nosti: YouTube, Google.org, Nest Labs, VICE
www.google.cz » imghp ¥

Obrazky - Google
Domovska stranka Viyhledavaci aktivita Sbirky. Nastaveni Jak funguje Vyhledavéani Napovéda Lidé také hledajl-
Odeslat zpétnou vazbu. VaeObrazky. Uget - Viyhledavani - Mapy.

www.blog.google ¥ Prelozit tulo stréanku Graail @I u NETFLIX yahoo!
Teo bene RS

Obrazek 2 - Fulltextovy vyhleddvac Google [9]

Zakladatelé: Larry Page, Sergey Brin

Zobrazit dalsi (vice neZ 15)

Na obrazku 2 se nachdzi nejznamé;jsi fulltextovy vyhledava¢ Google, ktery obsahuje mnoho
nastrojii vyhledavani. Mezi tyto nastroje patii kvalitni vyhledava¢ obrazki nebo také mapy,

které nabizi rozsahlé moznosti vyhledavani lokalit po celém svété. [9]

! Jedna se o data, ktera poskytuji informace o jinych datech.
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2 PRUZKUM ZAKAZNIiKU A STANOVENI CILU

Tento bod se vénuje prvotnimu planovani, analyze konkurence a néslednému zacileni
webovych stranek na danou skupinu zakaznikt, pro které je sluzba ¢i problematika uzitecna.
Oba tyto kroky jsou velmi ptinosné jak pro vlastnika, tak pro ptipadného zdkaznika, ktery

poptava produkt ¢i sluzbu.

2.1 Analyza konkurence

Kazdy subjekt by pied svym zaloZzenim mél znat svou konkurenci, a to z mnoha divodi. At
uz se jednd o otazku, jestli to mad v mé lokalit¢ smysl, nebo zdali neni tato sluzba jiz
poskytovana. Tyto informace lze ziskat jednoduse na internetu, kde se vyskytuji stranky,
které slouzi jako katalogy firem. Vzdy je velice dilezité provést analyzu a porovnani sluzeb,
které nabizi konkurence, a které chceme nabidnout my. Pokud je trh pfesycen, nema smysl

zakladat stejnou sluzbu v jedné lokalité. [1] [2] [10]

Pro pfedstavu ve mésté se nachazi Ctyfi kadefnictvi, kterd nabizeji komplexni sluzby pro
damy a zadné kadetnictvi, které by se vénovalo panim. Muzeme timto fict, ze damské
kadetnictvi by nemélo v porovnani s panskym kadetnictvim takovou prosperitu, a proto
zvolime druhou moznost, a to podnikat v odvétvi panském, tedy byt ve své lokalité¢ na

internetu unikatni. [3] [10] [11]

2.2 Plan a cil stranek

Velmi dilezitym krokem je stanoveni cilli, kterych chceme dosahnout. Pokud bude sestaven
plan SEO pro osobni blog, ktery nebude hlavnim finanénim zdrojem a vlastnik na ném
nebude stavét svoji kariéru, tak se urcité bude liSit oproti nastaveni webovych stranek pro
podnikatele, ktery chce své sluzby nabizet za ucelem utrzeni nejvyssiho zisku ze své ¢innosti
ziskané z reklamy a viditelnosti ve vyhledavacich na internetu. Tento podnikatel si nemiize
dovolit byt druhy v potadi v dané lokalit€ a oboru, jelikoZz by ztratil téméf veskerou klientelu.
Proto pro n¢j musi byt webové stranky nastaveny tak, aby byly viditelné jak ve
vyhledavacich, specializovanych katalozich, tak na socialnich sitich, které jsou v dneSni

dobé¢ velmi atraktivnim mistem k vystaveni reklamy. [12] [13] [14]

Ptikladna situace, kdyz Vam praskne vodovodni potrubi nebo nastane jiny ptipad, jenz musi
byt vyfeSen v dany okamzik, vétSina lidi voli prispévek umistény na prvni pozici, ktery se
objevi po vyhledani klicového slova. Nasledujici firmu zdjemce zkontaktuje v situaci, kdy

je prvni firma nedostupnd, nebo z né&jakého divodu neni schopna pokryt pozadovanou
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sluzbu, jez zakaznik poptava. Z toho vyplyva velmi dilezity zavér, a to stanoveni si cilti pred
optimalizaci. Tento krok muze velice ovlivnit celkovy proces z pohledu investovanych

financi nebo Casu straveného pii navrhu planu optimalizace. [2] [12] [13] [14]
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3 FAKTORY OVLIVNUJICI SEO

Jedna se o postupy, které napomahaji k optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace.
Cleni se na dvé zakladni Gasti: on-page faktory, které se vyskytuji pfimo na webovych

strankach a off-page faktory, jez se nachazeji mimo webové stranky.

3.1 On-page faktory

Tato optimalizace se zabyva prvky viz. obrazek 3, které jsou plné spjaty s webovymi
strankami. Mezi tyto prvky patii naptiklad volba klicovych slov nebo optimalizace webu pii
nacitani. Do té€chto faktorti spadd také celkova struktura webu, kde patii nadpisy, obrazky,
unikatni obsah a v neposledni fad¢ samotny zdrojovy kod. VySe zminéné on-page faktory

ovliviuji relevanci stranek pro vyhledavace a naslednou indexaci. [2] [15] [16]

URL
VYBER STRUKTURA
DOMENY WEBOVYCH
STRANEK
KLICOVA UNIKATNI
SLOVA FA KTO RY OBSAH
o OVLIVNUJICI
INTERNI £ )

ODKAZY (&1

SEO

Obrazek 3 - SEO — On-page faktory [17]

3.1.1 Vybér spravné domény

Dulezitym aspektem je rovnéz vybér domény, ktery byvéa prvotnim krokem pii tvorbé
webovych stranek. Nazvy domén jsou jedinecné, lidsky Citelné internetové adresy webovych

stranek. [1] [2]

Dle SEO je doporuceno viceslovné nazvy domén délit pomlckou. Mé¢ly by obsahovat

zapamatovatelny nazev spolecnosti ¢i zamé&feni oboru. Pouziti klicovych slov v doméné



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 18

nemé uz takovy smysl, jelikoz algoritmus® dava ptednost kli¢ovym sloviim, ktery se
vyskytuje v obsahu na webovych strankach. Argumentem vSak mize byt situace, kdy se na

Vas web bude n¢kdo odkazovat a maze napsat: [1] [2]

Ptiklad 1 - Spravna formulace domény

Pfinosné informace naleznete na doméné www.sekani-zahrad.cz

Nazev domény se zde objevil jako text odkazu, ktery je uz pro vyhledavace vyznamny. Ve
vysledku tedy mizeme fict, Ze ndzev domény obsahujici hledané kli¢ové slovo ovliviiuje
vysledek ve vyhledavacich a pro zakazniky tim mize byt doména 1épe zapamatovatelna. [3]

[15] [16]

Ptiklad 2 - Nespravna formulace domény

Pfinosné informace naleznete na doméné www.sek-zahr4.cz

V ptikladu 2 je pozitivni v rdmci SEO pouze to, Ze byl vytvoten zpétny odkaz vedouci na

doménu, nicméné text odkazu nevypovida o obsahu webu. [3] [15]

3.1.2 Klic¢ova slova

Vyzkum kli¢ovych slov je praxe, kterou odbornici na SEO pouzivaji k hledani a zkoumani
alternativnich vyrazt, které lidé vkladaji do vyhleddvact. Odbornici na optimalizaci
zkoumaji dalsi kliova slova, kterd nésledné pouzivaji k dosazeni lepSich vysledkl ve
vyhledavacich. Tomuto procesu obvykle napomahaji néstroje pro navrh klicovych slov, jako

je Planovac kli¢ovych slov pro reklamy od spolecnosti Google. [1] [18] [19]

Cilem vyzkumu klicovych slov je vygenerovat s velkou piesnosti velké mnozstvi termind,
které jsou pro dané vstupni kli¢ové slovo vysoce relevantni, ale nejsou totoZné. Proces

vyzkumu kli¢ovych slov zahrnuje brainstorming * a pouziti nastrojii pro vyzkum kli¢ovych

2 Spolehlivy navod &i postup, jak vyfesit danou tlohu.
3 Kreativni technika, ktera je zaméfena na generovani napadi a jejich alternativ.
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slov. K dosazeni nejlep$ich vysledkd SEO je dilezité optimalizovat web, a vytvorit funkéni
souvisejicich klicovych slov, kterd maji nizkou konkurenci a stale vysoky pocet vyhledavani.
To usnadnuje dosazeni lepSich pozic ve vyhledavacich, coz obvykle vede k vys§imu provozu

na webu. [18] [19] [20]

Vétsina vyhledavact pouziva systém kvality ke kontrole relevantnosti webovych stranek
souvisejicich s moznymi kliCovymi slovy. Nerelevantni klicové slovo je pro web

nepiinosné. [1] [2] [20] [21]
Existuje n¢kolik kategorii klicovych slov, mezi n¢ naptiklad patfi:

o Kratkodoba klicova slova, kterd jsou znama jako ,hlavni“ se skladaji vétSinou
z jednoho az dvou slov, jejich vyznam je obecny. Tato slova jsou spjata s aktualnim

dénim. [2] [18]

e Klicova slova definujici produkt, ktera jsou znama jako ,,cilend* nebo ,,zdmerna*
klicova slova, protoze obvykle poukazuji na to, k ¢emu je produkt urcen, jaky druh
sluzby nebo jaké informace hledd n&jakd osoba. Jsou tvofena ze Ctyf Ci vice

klicovych slov. Maji mén¢ objemovych vyhleddvani nez ta obecna. [19] [20] [22]

e Dlouhodoba klicova slova jsou v podstaté nejvyhledavang;si. Jedna se o slova stale
relevantni. Tato kli¢ova slova jsou velmi podrobna a jedine¢na. Maji i vice nez 5

slov. [2] [20]

3.1.3 Struktura webovych stranek

Struktura webovych stranek znaci zékladni stavebni jednotku pro vybudovéni Gispé$ného
webu. Proto by ho z4dnd z webovych stranek neméla piehlizet, jinak mlZe dochazet

k chybovym hlasenim, které budou vyskakovat u vSech Spatn¢ zadanych elementt. [2]

K otestovéni, zdali ma webova stranka spravnou strukturu ndm mtize pomoci W3C*, ktery
nabizi i sviij Skolici webovy portal®, kde se nachazi testovaci pole pro vloZeni vlastniho

zdrojového kodu, ktery 1ze zkontrolovat a nasledné zjistit chybné segmenty. [1] [2] [23]

Vsechny stranky by mély byt mezi sebou propojeny pomoci odkazl, tak aby vSe bylo

intuitivni a uzivatel smyslupln€ dohledal, co potiebuje. Proto je velmi dalezitym ukolem

4 W3C je konsorcium pro vyvoj webovych standardii.
3 https://www.w3schools.com/
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rozdélni webovych stranek do hlavnich sekci a ndsledné vytvofit podsekce, pro navazna

témata podle dané specifikace. [1] [23] [24]

Kod 1 - Zakladni struktura HTML stranek

[1]
[2]
[3]
[4]
[5]
[6]
[7]
[8]
[9]
[10]
[11]
[12]
[13]
[14]

<!DOCTYPE html>
<html>
<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="description" content="Popis stranek">
<title> Nazev firmy a zaméreni </title>
</head>
<body>
<h1> Nadpis uroven hl </hl>
<p> Text odstavce <p>
<h2> Nadpis uroven h2 </h2>
<img src="obrazekl.jpg" alt="Nazev obrazku"
</body>
</html>

Kod 1 zobrazuje zékladni strukturu webovych stranek psanych v HTML. Prvni fadek

definuje informace o typu dokumentu, které jsou specifikovany pro weboveé prohlizece.

Cely dokument je uzavien za pomoci <htmI> </html> tagii. Vné¢ dokumentu se nachazi

hlavicka <head> </head>, ktera slouZi k zapsani informaci pro vyhledavace. Mezi né patii

<meta> tagy, tedy informace, které mizou naptiklad definovat popis stranek nebo nazev

autora. Dale povinny parovy tag <title>, kterym se definuje titulek stranek, jenz se

zobrazuje v zélozce prohlizece a fidi se nim vyhledavace, proto by mél obsahovat klicova

slova a dodrzovat doporuceny rozsah slov.

3.1.4 Unikatni obsah stranky

Dals$im dilezitym faktorem je unikatni obsah, ktery se neztotoziuje s obsahem na jinych

webovych strankach. Tento aspekt bychom neméli piehlizet, jelikoz se na internetu nachézi

velké spousta webtl, které kopiruji véci od jinych spolecnosti. Kviili této problematice byl

zaveden algoritmus, ktery dava prednost webovym strankam s ojedinélym obsahem pied

strankami, které obsahuji duplicitni informace. [2] [3]
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vvvvvv

jak u zakaznikt, tak i dokonce u vyhledavaci. Proto by méla byt nastavena specificka

strategie, ktera by méla byt dodrzena i v obsahové strance webu. [1] [26]

3.1.5 Adresa URL

Z hlediska optimalizace pro vyhledavace je podstatnym faktorem i URL adresa. Velkou
vyhodou je situace, kdy nedochédzi ke zméné domény a URL adres, které uz jsou zarazeny
ve vyhledavacich. Adresa by méla byt vystiznd, zapamatovatelna a neméla by byt zbyte¢né
dlouhé. Pokud bude obsahovat klicova slova, mize byt piinosem pro dosdhnuti lepSiho

umisténi ve vyhledavacich. [1] [2] [27]

URL adresy se déli na dva druhy: Dynamické adresy, které jsou vétSinou generovany
automaticky, jsou dlouh¢ a obsahuji znaky jako otaznik nebo zavinac. Pro pfedstavu mlze

vypadat takhle: [2] [27]

Ptiklad 3 - Dynamickd URL adresa

https://www.mejweb.cz/index.php?option=com_content&view=article&id=5

v

Naproti tomu statické adresy byvaji kratsi a efektivnéjsi, jelikoz mizou obsahovat klicova
slova, kterd se vétSinou pfipojuji za pomoci spojovacich ¢arek. V praxi to miZe vypadat

nasledovné: [2] [27]

Pfiklad 4 - Staticka URL adresa

www.mejweb.cz/sluzby/www-stranky

Jak Ize vidét na vySe uvedenych piikladech, staticka adresa URL muze zlepSit povédomi o

kategoriich webové stranky a o webové prezentaci. [1]
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3.1.6 Kaskadové styly

Jedna se o znackovaci jazyk, ktery se vyuziva pro stylizaci webovych prezentaci. Cascading
Style Sheets (CSS) patii mezi zakladni technologii World Wide Web (WWW), s nim souvisi
Hypertext Markup Language (HTML) a JavaScript®. [1] [29] [30]

Je navrzen tak, aby poskytl danému odd¢€leni grafickou prezentaci obsahu, v¢etné rozvrzeni
a uprav danych objektli. Toto oddéleni mize zlepsit pristupnost obsahu, a poskytnout vétsi
flexibilitu. Dale miize umoznit vice webovym strankdm sdilet formatovani zadanim
ptislusného kaskadového stylu v samostatném souboru .css a sniZit sloZitost a opakovani

strukturalniho obsahu. [2] [3] [30]

Oddéleni formatovani obsahu taktéz umoznuje prezentovat stejnou znackovaci stranku.
Smime v rliznych stylech pro riizné varianty pouZit vykreslovani, a to naptiklad optimalizaci
pro vSechny zafizeni (mobily, tablety, stolni pocitace, notebooky atd.) a to pfedevSim
z diivod odlisného rozliSeni obrazovek, kde se nastavi dané omezeni pro tagy. Toto feSeni

se nazyva responzivita. [2] [3] [29]

Specifikace jsou kontrolovany World Wide Web Consortium (mezinarodni sdruzeni, které

se zabyva vyvojem standardil na internetu). [29] [30]

Znackovaci jazyk CSS je podporovan HTML, XHTML, XML, SVG a XUL. [1] [3]

6 Jde o multiplatformni skriptovaci jazyk.
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Kod 2 — CSS implementovano ve struktufe HTML

[1]
[2]
[3]
[4]
[5]
[6]
[7]
[8]
[9]
[16]
[11]
[12]
[13]
[14]
[15]
[16]
[17]
[18]
[19]
[20]

<IDOCTYPE html>
<html>
<head>
<style>
body {
background-color: lightblue;
}
hl {
color: white; text-align: center;
}
p{
font-family: verdana; font-size: 20px;
}
</style>
</head>
<body>
<hl>My First CSS Example</h1>
<p>This is a paragraph.</p>
</body>
</html>

Jak lze vidét v kodu 2, kaskddové styly jsou umistény v HTML struktufe, blize v tagu

<style> </style>. Na tadku 18 az 28 jsou specifikovany parametry CSS styla. Sekce ,,body*,

pro kterou je specifikovana barva pozadi svétlemodra, pro nadpis ,,h1* je nastavena barva

textu bild a zarovnani textu na stfed, pro odstavec ,,p*“ je nastaven font ,,verdana* a jeho

velikost 20 pixelll. Vystup zadaného kodu 1ze vidét na obrazku 4.

This is a paragraph.

Obrazek 4 - Graficky vystup kodu
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3.1.7 Interni odkazy

Interni odkazy umoziiuji uzivatelim webu pftejit na jinou stranku nebo zdroj. To je zasadni
mySlenka odkazli na internetu. Uzivatelé mohou prochazet z jednoho zdroje do druhého
kliknutim na hypertextové odkazy. Interni odkazy pomahaji uzivatelim prochazet stejnym

webem, naopak externi odkazy vedou uzivatele pomoci odkazii na jiny web. [1][2] [31] [32]

Interni odkazy pomadhaji uzivatelim surfovat po webovych strankach. Interni propojeni
umoziuje dobrou navigaci nejen pro uzivatele, ale i pro algoritmy, které si weby prochazeji.

[31[31][32]

3.1.8 Security Headers

Jde o zédkladni soucast zabezpeCeni webovych stranek. Pomoci hlavicek mohou byt
nastavena pravidla pro komunikaci mezi webovym prohlize¢em a serverem. K dispozici jsou
desitky hlavicek, které upravuji omezeni funkci prohlizece pro lepsi bezpecnost a zaruceni
soukromi. Po implementaci ptedstavuje jistou ochranu pted utoky, kterym webové stranky

mohou celit. [1] [33] [34]

Mezi omezeni muze patfit napiiklad omezené zobrazeni zdrojového kodu. Tato hlavicka
chrani web pred vykradenim obsahu a vloZenim nebezpecného kodu. Security Headers

neodstrani hrozbu uplné, nicméné dokazou redukovat poskozeni. [1] [33] [34]

3.2 Off-page faktory

V predchozi kapitole byla zminéna problematika vnitfnich faktorti. Tato kapitola se
zaméfuje na Casti, které nejsou souborem dosavadnich stranek. Jedna se o podplirnou
aktivitu vedouci k spéSné indexaci. Dalo by se fict, Ze tyto faktory jsou v dneSni dobé¢
webovych optimalizaci, roboti, mapa webovych stranek apod. Kazda kvalitni webova
stranka by méla predstavovat objekt, ktery lidé sdileji, a tak vytvafi odkazy, které vedou na
dané webov¢ stranky. Vyhledavace si téchto zpétnych odkazl v§imaji a kladou na n¢ diiraz.

[1112][35][36] [37]

7 Viz kapitola 3.2.1 Linkbuilding
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3.2.1 Linkbuilding

Budovani zpétnych odkazii neboli Linkbuilding je pro SEO velmi dilezity. Nejen jako
podplrna aktivita, kterd napomaha webovym robotim k indexaci, ale 1 jako rozsahly
vysledek pfi vyhledavani klicovych slov, ktera jsou spjata s webovymi stranky. V praxi to
tedy funguje nasledovné. Robot analyzuje a vyhodnocuje zjakych webovych stranek
uzivatelé ptichazeji, a jak jsou webové stranky mezi sebou provazané. Z divodu zneuzivani
linkbuildingu kontroluje kvalita webovych stranek, na kterych jsou tyto zpétné odkazy
vystavené. [1] [2] [3] [35] [36]

3.2.2 PageRank

PageRank je algoritmus vyuzivany vyhledavacem Google k vyhodnoceni webovych stranek
ve vysledcich vyhledavani. Pojmenovan byl po Larry Page, ktery patii mezi zakladatele
spolec¢nosti Google. Jedna se o zplisob méfeni diileZitosti webovych stranek. V soucasné
dobé¢ neni jedinym algoritmem, ktery Google pouziva k objednani vysledki vyhledavani, ale

je to prvni algoritmus, ktery spolecnost pouzila, a je 1 nejznamé;jsi. [3]

Jde o algoritmus analyzy odkazi, ktery pfifazuje Ciselné vaZzeni kazdému prvku, jenz je
hypertextové propojen v dokumentu. Mize byt pouzit na jakoukoli sbirku entit® s vzajemné
propojenymi nabidkami a odkazy. [1] [3] [38]

PageRank stranky je definovan rekurzivné®. Vysledek zavisi na poétu a metrice vSech

stranek, které na ni odkazuji. Stranka, na kterou je pfipojeno mnoho relevantnich zpétnych

odkazil, dostdva vysoké hodnoceni automaticky. [2] [3] [38]

3.2.3 S-rank

Jedna se o velmi podobny hodnotici algoritmus jako PageRank, nicméné spadd pod
vyhleddva¢ Seznam.cz. Vypocet hodnoty je velmi obdobny, nabyva tedy hodnot v rozsahu
V bieznu 2020 byl zruSen z diivodu toho, Ze jeho hodnota méla malou vypovidajici hodnotu

o kvalité webovych stranek [1] [2] [39]

8 Entita je libovolny prvek, ktery se nachézi v realném svété a je zachycen datovym modelem.
? Stav, kdy je objekt v nékterém ze smyslu soucasti sebe sama.
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3.2.4 Alexa rank

Alexa Rank shromazd'uje data o chovani uzivatell pii prochdzeni internetu, a ptenasi je do
jejich databaze, kde jsou uloZeny a nasledné analyzovany. To je zaklad pro reporting'®
webového provozu spolecnosti. Podle svych webovych stranek poskytuje Alexa data o
internetovém provozu, globalnim hodnoceni a dalsi informace na 30 milionech webovych

stranek. [1] [2] [40]

Hodnoty tohoto ranku zac¢inaji na né¢kolika milionech a nasledné¢ se mizou dostat az na Cislo
1. Pro pfedstavu Alexa Rank 1 ma v této dob¢ napiiklad web od spolec¢nosti Google, ktery
ma obrovskou navitévnost. V Ceské republice neni tento rankovaci nastroj moc znam.

Z tohoto diivodu existuje pouze malé mnozstvi stranek, které jsou nositeli tohoto hodnoceni.

[11[2] [40]

3.2.5 Mapa webu

Sitemap neboli mapa webu je soubor, ktery obsahuje seznam stranek webové prezentace.
Jedna se o viditelné vypisy, obvykle hierarchicky seznam stranek sefazen podle dilezitosti.

[2] [41]

Soubory mohou byt adresovany uzivatelim nebo softwaru. Mnoho webit ma uzivatelsky
viditelné soubory jako odkaz ve webové prezentaci, které predstavuji orientacni mapu, jez

muze pomoci navstévniktim najit konkrétni stranku. [1] [2]

Pro pouziti ve vyhledavacich a jinych prolézacich modulech existuje strukturovany format
XML!"!, ktery uvadi stranky, jeZ jsou umistény na webu. Jejich obsah miize byt relativni

dulezitost stranek a udaje, jak ¢asto jsou webové stranky aktualizovany. [1]

Strukturovany format je obzvlasté dilezity pro weby, které obsahuji stranky, jez nejsou
dostupné prosttednictvim odkazl z jinych stranek, ale pouze prostfednictvim ndstrojli pro

vyhledavani na webu nebo dynamickou konstrukei adres URL. [1] [2] [41] [42]

Google navrhl protokol tak, Ze vyvojafi webu mohou publikovat seznamy odkazl z riznych
webt. Zakladni pfedpoklad je, ze nékteré weby maji velké mnozstvi dynamickych stranek,
které jsou k dispozici pouze pomoci formuléditi a uzivatelskych polozek. Soubory sitemap
obsahuji adresy URL téchto stranek, aby je mohly prohledédvace najit. VétSina velkych

vyhledavact v dnesni dob¢ vychdzeji ze souboru sitemap. [1] [2]

19 Vysledek monitorovanych dat provozu na webovych strankach.
! Extensible Markup Language neboli obecny znackovaci jazyk vytvoren W3C.
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Z divodu toho, Zze hlavni vyhleddvace pouzivaji stejny protokol, umoziuje jim soubor
sitemap mit aktualizované informace o webovych strankach. Soubory nezarucuji, ze budou
prochazeny vSechny odkazy, a prochazeni nezarucuje indexovani. Nastroje pro webmastery
Google umoznuji vlastnikovi webu nahrat soubor, ktery bude Google prochazet, nebo

mohou provést totéz se souborem robots.txt. [1] [41]

Soubory XML nahradily star$i metodu ,,odesilani do vyhledavacti‘ vyplnénim formulare na
strance a nasledné odeslani vyhledavaci. V dnesni dobé webovi vyvojafi odesilaji soubor
pfimo, nebo cekaji, az web vyhledavaci roboti najdou a vyhodnoti. Pravidelné odesilani
aktualizovanych souborti pfi publikovani novych strdnek muize pomoci vyhledavacim
strojim najit a indexovat nové vytvorené stranky rychleji, nez kdyby tyto stranky musel

algoritmus hledat sam. [41] [42]

3.2.6 Robots.txt

Standard zakazani robotl, znamy také jako robotots.txt, je standard pouzivany webovymi
servery ke komunikaci s webovymi prohledavaci a jinymi webovymi roboty. Norma urcuje,
jak informovat webového robota o tom, které oblasti webové stranky by nemély byt
zpracovavany nebo skenovany. Vyhleddvale casto pouZivaji roboty ke kategorizaci
webovych stranek. Ne vSichni roboti spolupracuji se standardem; sklize€i e-maili,
spamboti'?, malware'® a roboti, ktefi vyhledavaji bezpe¢nostni chyby. Né&kteii mohou
dokonce zacit Castmi webu, kde jim bylo feceno, Ze k nim nemaji ptistup. Standard lze pouZzit
ve spojeni se soubory sitemap a standardem pro zaclenéni robotl pro webové stranky. [1]

[2] [43] [44]

Pokud si majitel webu pieje dat webovym robotim pokyny, umisti textovy soubor v
kotfenové hierarchii webu. Tento textovy soubor obsahuje pokyny ve specifickém formatu.
Roboti, ktefi se rozhodnou postupovat podle pokynd, se snazi tento soubor nacist a precist
si pokyny pfed nactenim jakéhokoli jiného souboru z webu. Pokud tento soubor neexistuje,
webovi roboti predpokladaji, ze vlastnik webovych stranek si pieje omezit vyskyt webu ve

vyhledavacich. [1] [2] [43]

Soubor robots.txt na webu bude fungovat jako pozadavek, aby zadani roboti pfi prochazeni

webu ignorovali uréené soubory nebo adresdfe. Muze se jednat napiiklad o preference

12 po¢itaové programy slouzici k zahlceni adresata informacemi, v&tSinou za i¢elem napadeni nebo
odstaveni.
13 Programy, které jsou uréeny k poskozeni nebo vniknuti do vytipovaného pocitatového systému.
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soukromi z vysledkil vyhledavace nebo presvédceni, ze obsah vybranych adresarit mize byt
zavadgjici nebo irelevantni pro kategorizaci webu jako celku. Odkazy na stranky uvedené v
souboru robots.txt se mohou stale zobrazit ve vysledcich vyhledavani, pokud jsou propojeny

ze stranky, ktera je dostupnd ve vyhledéavacich. [2] [3] [44]

Soubor robots.txt pokryva pouze jednu doménu. U webil s vice subdoménami musi mit
kazda subdoména sviij vlastni soubor robots.txt. Kazdy protokol a port potfebuje sviij vlastni

soubor robots.txt. [3] [43]

Nize je uveden jednoduchy soubor robots.txt s dvéma pravidly. Prvni z nich zamezuje
uzivatelskym agentim s ndzvem ,,bot™ prochdzet slozku ,,example.cz/administrator, ani
dalsi podadresaie. Druhé pravidlo umoziuje v§em ostatnim uzivatelskym agentim piistup k

celému webu.

Kod 3 - Prikazy v robots.txt

[1] # Group 1

[2] User-agent: bot

[3] Disallow: /administrator/
[4]

[5] # Group 2

[6] User-agent: *

[7] Allow: /
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3.3 Reklamni systétmy PPC a copywriting

Tato kapitola se zabyva internetovou reklamou placenou za proklik, ktera je v dnesni dob¢
velice vyuzivana a efektivni. Spolu s propagaci souvisi unikatni obsah, ktery vytvari osoby

zabyvajici se copywritingem.

3.3.1 PPC

Pay-per-click je model internetové reklamy, jenz slouzi k provoznimu managementu na
webovych strankéach, kde inzerent plati majiteli stranek, ktery reklamu vystavuje ve své
weboveé prezentaci. Vyse platby se odviji od poctu presmérovani se pies dany objekt, ktery

obsahuje odkaz na propagované stranky. [2] [45]

Platba za presmérovani je b&Zné¢ spojena s vyhleddvacimi néstroji prvniho fadu. U
vyhledavact inzerenti obvykle nabizi nabidky kli¢ovych slov, kterd jsou relevantni pro jejich
cilovy trh. Socialni sit&, jako jsou Facebook, Linkedin', Pinterest °a Twitter'®, také pfijaly

tento model, jako jednu ze svych nabizenych reklamnich sluzeb. [2] [3] [45] [46]

Webové stranky, které vyuzivaji reklamy PPC, zobrazi reklamu, kdyZ se dotaz na klicové
slovo shoduje se seznamem kliCovych slov inzerenta, ktery byl pfidan do riiznych
reklamnich databazi, nebo kdyz obsahova stranka zobrazuje relevantni obsah. Takové
reklamy se nazyvaji sponzorované odkazy. Reklama se zobrazuje na strankach s vysledky
vyhledavace nebo kdekoli, kde si vyvojatf webu vybere. Na obsahové strance se zobrazi tam,

kde ji webovy developer na webovych strankéch umisti. [2] [45] [46]

Reklamni model PPC je otevieny vii¢i zneuziti prostfednictvim podvodu s klikanim, ackoli
spolecnost Google a dalsi zavedly automatizované systémy, které chrani pred zneuzitim
robotli ze strany konkurence, nebo webovymi vyvojafi, ktefi chtéji poskodit obsah a

funkénost webovych stranek. [2] [45] [46]

3.3.2 Google Ads

Jedna se o nejoblibengjsi PPC platformu, ktera mize byt nezbytnou souc¢asti marketingové
strategie pro fadu firem. Tento reklamni systém se zaméfuje na internetovou inzertni

platformu, kterd byla vyvinuta spole¢nosti Google. U této sluzby inzerenti plati za vystaveni

14 Profesni socidlni sit’ s moZnosti vytvoieni vlastniho karierniho profilu, kde se stfetava nabidka/poptavka
pracovnich mist.

15 Webova stranka slouzici jako databéze vlastnich obrazkd s moznosti sdileni vlastni tvorby.

16 Socialni sit’, kterd umoZtiuje psat a &ist prispévky zaslané jinymi uzivateli.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 30

kratkych reklam, kde propaguji své sluzby ¢i produkty. Reklamy mizou obsahovat
videoukédzky nebo zaimplementovany QR kod vedouci k instalaci mobilni aplikace. Na
obrazku 5 Ize vidét nastaveni prvotniho kroku, ktery spociva v zaméteni reklamy na cilovou

lokalitu. [1] [2] [47]

Tato propagace je zaloZen z ¢asti na cookies!” a na zvolenych klicovych slovech inzerentd.
Google ziskané data pouziva k umisténi reklamni kopie na stranky, kde se domniva, ze by
mohlo byt relevantni vystavit danou reklamu. Inzerent plati za pfesmérovani kazdého

uzivatele z vystavené reklamy, kterd odkazuje na primarni webovou stranku. [2] [47]

4. Google Ads | Nova kampai |
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Obrazek 5 - Stanoveni planu propagace pomoci zaméteni na lokalitu [48]

3.3.3 Sklik

Co se tyce vyhledavani pomoci fulltextového vyhleddvace Seznam.cz, existuje reklamni
systém pod nazvem Sklik, jehoz prostiedi 1ze vidét na obrazku 6. Ve velké mife se ztotoZiluje
s Google Adwords'®. Inzerent vystavi reklamu zdarma a zaéne platit v moment, kdy je
uzivatel pfesmérovan pies reklamu na dany odkaz. Stanoveni ndkladu na reklamu je

nastavitelné dle kritérii inzerenta. Pfi nastavovani se da zvolit lokalita zaméfeni ¢i okruh

17 Malé mnozstvi dat ukladano WWW serverem, které slouzi k rozliSovéani klientd podle jejich piedvoleb.
18 Viz kapitola 3.3.2 Linkbuilding
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sluzeb. Jako vystup je pfipraven analyticky posudek, kde jsou obsazena data o poc¢tu kliknuti,
registrovani nebo o poc¢tu nakoupenych polozek. Pro zalozeni reklamy je potfeba zfidit si
e-mailovou adresu na portdlu Seznam.cz, pomoci které se spravuje celkovy prabéh

propagace a zobrazuje konecnou analyzu vysledk. [2] [49] [50]

SKLIK ) = Kampang ]j Statistky £ Néstoje W% Zpréwy EE 561K - info@mejwebez ~ Q

Nova vyhledavaci kampaii

© O

Vybér typu kampané Vytvofeni kampané a sestavy

Viytvofeni kampané a sestavy
Nazev kampané Kampaf & 1
Nastaveni rozpottu Denni rozpotet 1000

Nizevsestawy  Sestavaé. 1

Wchozi cena za proklik 5,00

Zpat UloZit kampah bez reklamy Pokratovat

Obrazek 6 - Vybér finan¢niho rdmce Sklik [51]

3.3.4 Facebook Ads

V dnesni dob& se mezi nejvyuzivangjsi PPC platformy z divodu masového pouZzivani
socialni sit¢ stal Facebook. Tato socidlni platforma nabizi moznost vytvofit rozsahlé
mnozstvi kampani, které se mizou zaméfit na odlisné skupiny lidi a mizou mit rizné
strategie. Jedna se o efektivné optimalizovanou technologii s velkou Skalou moznosti, jak si
propagaci nastavit. Pro spravu reklam slouzi tzv. Ads Manager, ktery se nachazi na

obrazku 7. [1][52] [53]
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Obrazek 7 - Zalozeni nové propagace pomoci Facebook Ads [54]

3.3.5 Copywriting

Copywriting je ¢innost psani textu za ucelem reklamy nebo jinych forem marketingu.
Produkt, nazyvany kopie, je psany obsah, jehoz cilem je zvysit povédomi o znacce, a
nakonec presvédcit osobu nebo skupinu lidi, aby podnikli pfeddefinované kroky, které jsou

jim nabizeny. [55] [56]

Agentury zabyvajici se psanim kombinuji tuto variantu s fadou redak¢nich a souvisejicich
sluZzeb. Mohou zahrnovat poradenstvi v oblasti ur€ovani polohy a zasilani zprav, socidlnich
médii, optimalizaci vyhledavace, vyvojovych uprav, Uprav kopii, korektury, kontroly

skute¢nosti, psani textu a rozvrzeni stranky. [2] [55] [56]

Osoba, ktera provadi tento typ sluzeb musi mit piehled o chovani lidi na internetu a hlavné
vedeét, jak zaujmout osobu pii ndkupu. At uz dodrzovanim uspéSnych frazi nebo vyuzitim
lakavého citatu. Mezi dalsi dulezité schopnosti patii perfektni znalost ¢eského jazyka a cit
pro n¢j. Také orientace v marketingu, kreativni mysleni a zaklady psychologie, i tohle jsou

vlastnosti a zkuSenosti, které se u spravného tviirce ¢lanki musi objevit. [55] [56]
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4 NEPOVOLENE PRAKTIKY SEO

Nepovolené praktiky neboli Black Hat SEO vétSinou stanovuji techniky a triky, které slouzi
k snadnéjsi metod¢ dosazeni lepsiho hodnoceni stranek méné etickou formou. Za pomoci
téchto postupt lze docilit prozatimniho zlepSeni hodnoceni stranek, a vSak pokud se zjisti
implementace téchto technik, miize dojit k penalizaci webovych stranek ze strany
internetovych vyhledavaci naptiklad Gplnym vyfazenim webovych stranek z indexu, ktefi

snizuji pocet klamavych webovych stranek a odkazu. [2] [3] [56] [57]

4.1 Podvodné vstupni stranky

Velmi vyuzivanou zak4zanou metodu jsou tzv. doorway stranky neboli podvodné vstupni
stranky. Tyto webové prezentace jsou specialné vytvoieny pouze pro vyhledavace. Jejich
cilem je vysoké umisténi ve webovych vyhledavacich. Pro navstévniky jsou tyto webové
stranky ve velké mife neuspokojujici, a to hlavné z diivodu toho, Ze se vétSinou jedna o
jednostrankovou prezentaci odkazujici se na jiné webové stranky se slabSim umisténim ¢i
jinym reklamnim odkazem. Tento postup muze byt pfinosny pro majitele téchto webovych
prezentaci, a to predev§im z implementované reklamy, kterd je schopna generovat zisk na

zakladé Click Rate!®. [2][56][57]

4.2 Skryty obsah

Jedna se o metodu, kterd spociva v tom, Ze se na webovych strankach vyskytuje obsah, ktery
je skryt pomoci kaskadovych styli. U dané sekce se nastavi nulova velikost ¢i barva textu,
ktera je stejna jako barva pozadi, nebo prekrytim jinymi objekty, jako jsou obrazky ¢i videa.
Tento obsah manipuluje s webovymi strankami ve vyhledavacich pomoci klamavého
obsahu, ktery neni viditelny, a tak se miZe vyskytovat 1 pfi vyhledavani jinych klicovych

slov, které s danym webem nesouvisi. [1] [2] [57] [58]

4.3 Klamavé presmérovani

Jedna se o odkaz, jehoz obsah na prvni pohled vypada jinak, neZ co se za nim skryva. V praxi
si muzeme piedstavit naptiklad reklamni video na hygienické pomiicky, avSak po kliknuti
na odkaz se dostaneme na pornografickou stranku. Tyto stranky jsou schopny zaplatit

nemalé Castky za podvodné reklamy, které vedou k jejich sluzbam. [2] [57] [58]

19 Vztah po¢tu kliknuti k po&tu zobrazeni reklamniho odkazu.
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4.4 Podstrkavani

Podstrkavani neboli cloaking je technika, ktera maskuje sviij redlny obsah pied vyhledavaci.
potencidlni pfilezitost na trhu sluzeb ¢i produkti. K zdméné webovych stranek dochazi
v moment, kdy pomoci IP adresy?® je detekovan piijemce stranky. Pokud se jednd o
vyhledavaciho robota, je web nahrazen strankami, které jsou perfektné optimalizované a
zahrnuji jedine¢ny obsah. V opa¢ném piipad¢ je zobrazen uzivateli obsah skryty pro tyto

vyhledavaci roboty. [2] [57] [58]

4.5 Spam kli¢ovymi slovy

Jedna se o zakazanou metodu, kdy webova stranka obsahuje klicova slova, ktera nesouvisi
s obsahem webovych stranek. V praxi si mizeme predstavit situaci, kdy webova stranka
prodava predméty k volnoCasové aktivite. Kli€ova slova k této nabizené sluzbé jsou
naptiklad hobby, aktivity, volnocasové, volny ¢as a podobnég, nicméné developer stranky
v této dobé vidi nejvetsi navstévnost na strankéach s klicovymi slovy rousky, COVID-19,
koronavirus, karanténa a podobné, proto nastavi na téchto webovych strankach jak klicova

slova spojend s oborem podnikani, tak klicova slova, které jsou pravé v trendu. [2] [57] [58]

4.6 Odkazové farmy

Jde o stovky az tisice stranek, které jsou mezi sebou propojeny pomoci odkazii. Vyhledavace
tyto stranky prochdzeji a nasledné indexuji. Z dlivodu toho, Ze tyto strdnky maji n€kolik
zpétnych odkazi, jevi se relevantnég, a tak jim tento algoritmus pfifadi relativné vysoké
hodnoceni. Vysledkem je zisk velkého poctu zpétnych odkazi vedoucich na primarni
webové stranky, které diky této metody ziskaji lepsi hodnoceni, a tim padem se budou

umist’ovat ve vyhleddvani na vyssich pozicich. [2] [57] [59]

4.7 Zaspamovani popisi obrazki

Tento bod se zaméiuje na zahlceni obrazkovych popiski, které se ve zdrojovém kodu znaci
jako alt tagy. Jedna se o dal$i metodu, jak vyhledavaci podstr¢it pole s kli¢ovymi slovy, které
se neobjevuji v obsahu webové prezentace. Vyhleddva¢ Google témto popiskim dava

velkou vahu, a to hlavné kviili jeho vyhledavaci obrazka. [1] [2] [57] [58]

20 Jedna se o &islo, které jednoznaéné identifikuje zafizeni v siti, které pouzivé IP protokol.
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5 ZABEZPECENI WEBOVYCH STRANEK

Vystavenim nezabezpecCenych webovych stranek vznikd mnoho nebezpeci. NejcastéjSim
pfipadem je unik dat ve form¢ zdrojového kdédu webovych stranek a jeho nésledné zneuziti
formou vytvoteni duplicitnich strdnek bez jakéhokoliv Gsili. Dal§imi zneuzivanymi daty jsou

uzivatelské udaje, které mizou vést k bankovnimu G¢tu nebo jinym osobnim informacim.
[11[2] [60]

Protokoly SSL a TSL se staraji o komplexni zabezpeceni komunikace na internetu, a to
z diivodii velkého proudu odesilanych formulait, které usnadnuji kontakt mezi vlastnikem
podniku a potencidlnim zdkaznikem. Tyto formuladfe muzou obsahovat osobni udaje,

ptihlasovaci udaje nebo dokonce i tidaje o kreditnich kartach. [1] [60]

5.1 HTTP a HTTPS

HyperText Transfer Protocol (HTTP) je zéklad datové komunikace pro World Wide Web
(WWW), kde hypertextové dokumenty obsahuji hypertextové odkazy na jiné zdroje, ke
kterym ma uZivatel snadny pfistup. Jedna se napiiklad o presmérovani pomoci tlacitek
vyskytujicich se na webovych strankach. Tato komunikace je nezabezpe€end a kdokoliv k ni

ma pristup. [33] [61]

- - X O a flexibuk.cz

“— = 2 {y (@ Mezabezpefeno | flixbuk.cz

Obrazek 8 - Ukazka zabezpecené a nezabezpecené domény

Z diavodii zabezpeceni nékterych webovych stranek a predev§im e-shopl, kde dochézi
k velkému toku dat, byl vyvinut protokol Hypertext Transfer Protocol Secure (HTTPS).
Tento protokol vyuzivéa Sifrovani TLS, ktery napoméaha ochrané pfed utoky. Ovéfovaci
aspekt HTTPS vyzaduje podpis digitalniho certifikatu od tieti strany. Vizudlni rozdil mezi

zabezpecenou a nezabezpetenou doménou se nachazi na obrazku 8. [1] [33] [61]

Mnoho administratori zapomina na to, Ze 1 po nainstalovani SSL / TLS certifikatu, a tim
pfeneseni stranek na HTTPS, existuje pfistup k nezabezpecenému HTTP, ktery muze byt

hrozbou. Pokud je web vybaven protokolem HTTPS a obsahuje Security Headers, které
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donuti prohlize¢ komunikovat prostiednictvim zabezpeceného protokolu. Timto zptisobem

je zcela vylou¢ena moznost pripojeni k nezabezpecené verzi HTTP. [34] [61]

5.2 SSL a TSL

Transport Layer Security (TSL) a jeho nyni zastaraly pfedchidce Secure Sockets Layer
(SSL), jsou znamé kryptografické protokoly urcené k zabezpeceni komunikace na internetu.

[33] [34] [60]

TLS protokoly mohou zabezpecit téméf plnou komunikaci mezi jejich servery a webovymi
prohlizeci na danych webovych strankach. Cilem tohoto protokolu je zajisténi soukromi a

integrity dat mezi dvéma nebo vice komunikujicimi pocitacovymi aplikacemi. [32] [33] [60]
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II. PRAKTICKA CAST
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6 DEMONSTRACE SEO NA WEBOVYCH STRANKACH

Tato kapitola pojednava o demonstraci SEO na webovych strankach www.vyrkov.cz, které
byly vytvofeny pro zamecnickou firmu. Tato firma uz webové stranky méla a z diivodu
zastaralych technologii jim byla nabidnuta modernizace. Predeslé webové stranky byly
vytvofeny v CMS?! Wordpress??, a nasledné je spravoval majitel, ktery neni zasvécen

informacnimi technologiemi. Vzhled byvalych webovych stranek se nachéazi na obrazku 9.

WRKSV (el ONAS  SLUZBY  FOTOGALERIE  DETAIL/DESIGN  KONTAKTY  UZITECNE RADY  REKLAMACNIRAD

Vitejte na strankéch firmy VYRKOV - zamednicka vyroba s.r.o. INTELIGENTNI ZABEZPECENI VSTUPU

i "é

wam
sun
zum
]

ELEK"ROHAGNET(Q(& DVERE ZVONKOVA TABLA / PRISTUPOVE SYSTEMY| _

©2020 Vyrkov

Obrazek 9 - Vzhled webovych stranek pred modernizaci [62]

Aktudlni webové stranky béZzi opét na platform& CMS, kterd je velmi podobnd vyse
zminénému Wordpressu, jelikoZ majitel trval na moZnosti vlastnich Gprav. Demonstrace
webovych stranek se nachdzi na obrazku 10. Celkovy pocit z webovych stranek je nyni

kladny a web konecné piisobi profesionalné.

Webova stranka byla bez jakéhokoliv ndznaku optimalizace pro vyhledavace. Stranky jsou
moderni a responzivni, nicméné nejdou vidét na internetu, proto byl stanoven plan
optimalizace pro vyhledavace. Postup optimalizace webovych stranek je kategorizovan na

zaklade¢ chronologického postupu.

2l Content management systém je software, ktery zajist'uje spravu dokumentu.
22 WordPress je open source redakéni publikagni systém napsany v PHP a MySQL.
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WRK- 'V uvop sLUZBY FOTOGALERIE KONTAKT £

gl - Y -

ELEKTROMAGNETICKE DVERE

CE IN

Obrazek 10 - Vzhled webovych stranek po modernizaci [62]

6.1 Volba spravného doménového jména

Z divodu toho, Ze doména existuje jiz od roku 2007 a v prubehu této doby k ni byly tvoteny
zpétné odkazy, bylo rozhodnuto, Ze se doména, ktera nese jméno firmy ponecha. V ptipadé
planu do budoucna bude zakoupena dalsi fada domén, které budou nositeli kli¢ovych slov,
pro piiklad zabezpeceni-bytu.cz nebo bytove-dvere.cz. Co se tyce zvolené koncovky, ta byla
zvolena spravng, jelikoz se jedna o spolecnost, ktera se zamétuje hlavné na cesky trh. Pokud

by v budoucnu planovala rozsiteni ptisobnosti, zakoupila by se doména vyrkov.com.

Pro klienta byla zvolend doména otestovana dle specifickych kritérii, které jsou dulezité pro
jednodussi zapamatovatelnost a lepsi schopnost dohleddni webové stranky. Obrazek 11

demonstruje vysledek hodnoceni domény, ktery dopadl velice kladné.

Jak spravné vybrat doménu

Vitejte v interaktivnim privodci, ktery vdm pom(Ze rozhodnout, zda vami vybrana doména je
opravdu ta prava. V testu miZete ziskat vysledek az 100%, coz je hodnoceni idedlni domény.
Nevéste hlavu, pokud plného skére nedosahnete. Test slouzi predevsim pro rozhodovani mezi
nejzhavéjsimi kandidaty na doménové jméno vaseho budouciho projektu. PomuZe vam
rozhodnout se.

Vase doména www.vyrkov.cz ziskala celkové hodnoceni:

90%

Obrazek 11 - Vysledek hodnoceni doménového jména [63]
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6.2 Vybér kvalitniho poskytovatele hostingovych sluzeb

Jako poskytovatel hostingovych sluzeb byla vybrana spolecnost Wedos, ktera nabizi
kompletni hostingové sluzby za piijatelné ceny. Dalsi vyhodou jsou slevové kupony, které
jsou pro nové klienty velmi atraktivni, jelikoz mlzou <¢init az 50% slevu.
Dulezitym hlediskem u vybéru poskytovatele je stabilita, cena, administrativni prostiedi,
poskytované sluzby, zaloha a zabezpeceni. DalSim divodem volby této spolecnosti je
moznost jednoduché instalace CMS systému, ktery bude pouzit. Obrazek 12 zobrazuje

prostiedi administrace Wedos.

Webhosting vyrkov.cz & ¢ &

FTP Géty [ vytvofit novy ] [ dogasny pfistup pro podporu WEDOS ]

& obi 3212008687 Q A w20199 aktivni

Stav aktivni

Objednano 22.03.2012 19:39:02

Zfizeno 29.03.2012 08:43:29

Expirace 23.04.2021 (282 dni) (prodlouzit)

Varianta webhostingu  NoLimit

Operani systém Linux Databdze [ vytvofit novou ]

Velikost webu * 292 MB ~|
Velikost e-maild * 2880 MB Q, d20199_joomla MySQL  aktivni 10 MB
VELSEICEEHEM £l Q_ d20199_wp MySQL  aktivni 24 MB
Uctovani bez DPH ne

Pfed expiraci vyzva s upominkovanim

Obrazek 12 - Administracni prostiedi webhostingu [64]

6.3 Tvorba struktury webovych stranek

Zakladni struktura webovych stranek byla spravné definovéana i na predeslych webovych

strankéch a klientiim se libila. Proto byla z velké ¢asti zachovana.

Diraz je kladen ptedevSim na Ctyfi sluzby, které majitel bere jako stézejni. Mezi tyto sluzby
patii: instalace elektromagnetickych dvefi, instalace a vyroba ocelovych dvefi a vrat, sklepni
miize, zvonkova tabla. Proto se tyto sluzby neustale objevuji jak v nabidce, tak v meta

znackach a v obsahu napfic celé webové prezentace.
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6.4 Analyza webovych stranek

Jako prvni krok ptfed optimalizaci je zvolena analyza dosavadniho stavu. Existuje velka fada
webovych aplikaci, které analyzuji zdrojovy koéd. Pro tento projekt byl pouzit web
seo-servis.cz, ktery nabizi komplexni hodnoceni webovych stranek rozdélené do danych

kategorii.

V tomto postupu je pouzita analyza zdrojového kodu stranky, ktera provéiuje informace
v hlavi¢ce, chyby v HTML kodu, sémantiku a ptistupnost webovych stranek. Odstranéni

téchto zékladnich nedostatkii vede ke zlepseni kvality webovych stranek.

Analyza zdrojového kédu U

Adresa: www.vyrkov.cz/

« Datum testovani: 08. 07. 2020
s Celkové hodnoceni: 50 %

Popisné informace

Titulek vyrkov.cz
aops Nevyplnéno
Klicova slova Nevyplnéno

Meta robots

Autor Nevyplnéno
robots.txt Neexistuje
Sitemap Neexistuje

Hlavicka dokumentu

=Y

Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) HTML 5.

Deklarace znakové sady UTF-8.

SN S

Titulek stranky je spravné vypInén.

=Y

Popisek stranky neni vypinén.

Informace pro roboty nejsou vyplnény. Vyhledavacium timto muzete Fict jestli maji stranku
indexovat a nasledovat odkazy.

Obrazek 13 - Analyza webovych stranek pied optimalizaci [65]
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Webové stranky pred optimalizaci dopadly ve vysledku velice Spatné, jelikoz postradaly

jakykoliv zasah do optimalizace a zdkladniho nastaveni viz. obrazek 13.

Jako dal$i krok analyzy byla vytvotena tabulka 1, ktera obsahuje soupis faktori SEO, u

kterych je zminén stav optimalizace.

Tabulka 1 - Analyza SEO pted optimalizaci

Faktory Optimalizovano

- ANO NE

Spravna doména v

Zabezpeceni webovych stranek

Meta tagy
Nadpisy a titulky
Kli¢ova slova

NENENER

Zpétné odkazy v
Linkbuilding
Mapa stranek
Unikatni obsah
Responzivni vzhled v

LIS

Optimalizace médii v

Dle informaci zminénych v tabulce 1 je jasné, Ze webové stranky nejsou témér vibec

optimalizované. Faktory, které web v aktudlnim stavu splituje jsou:
e Spravna doména, ktera splituje pravidla uspésné zapamatovatelného nazvu.

o Zpétné odkazy, které byly vytvoieny a vedeny na tuto webovou stranku od data

zalozeni domény.

e Responzivni vzhled, ktery obsahuje v§echna nastaveni, jak pro zobrazeni na telefonu,

tak na jinych zafizenich s jinym rozliSenim.

Posledni analyza byla vytvofena pomoci nastroje SSL tester od Qualys, ktery analyzuje
zabezpeceni a certifikaty. Vysledek zobrazuje absenci zabezpecujicich certifikatti viz.
obrazek 14, ktery musi byt v budoucnu nastaven, aby nedochéazelo ke zbytecnym ztratam

navstévnika.
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Summary

Overall Rating
Certificate
Protocol Support
C

D 20 40 60 80 100

If trust issues are ignored: A

Visit our documentation page for more information, configuration guides, and books. Known issues are documented here.

This server's certificate is not trusted, see below for details.

Obrazek 14 — Analyza SSL pomoci Qualys pted optimalizaci [66]

6.5 Vybér klicovych slov

Spravné zvolena kli¢ova slova dostanou webové stranky pied o¢i potencidlnich zdkaznik.
V tomto ptipad¢ se jako klicova slova zvolila hlavni obory zaméteni, které¢ byly vybrany

majitelem spolecnosti.

Témata klicovych slov

miize do oken € J zabezpecenidomu € J bezpeénostni dveie €3
bezpeénostni zamek dveii € J viozkafab € J domovni zvonek s telefonem €3
domovni zvonek € J zvonkovatabla €3 J sklepni okna kovova €

PRIDAT TEMA KLiICOVYCH SLOV

Obrazek 15 - Volba kli¢ovych slov [67]

Za pomoci nastroje Google Ads prob¢hla analyza zvolenych kli¢ovych slov, které jsou vidét
na obrazku 15. VétSina klicovych slov se objevuje jak v nazvech kategorii, tak v obsahu

webu, aby se podpotfil jejich vyskyt ve vyhledavacich.
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Keywords: vyrkov.cz
LOCATIONS b CZ [3] Em SK [0] MORE
KEYWORDS voL POSITION
mtize na okna 320 87
kopie kli¢u 320 90
mfiz na dvete 260 94
mfize na dvefe 260 51
bezpednostni zamek na dvere 210 26
bezpecnostni zamky na dvere 170 34
zvonkové tablo 170 23

Obrazek 16 — Klic¢ova slova vyskytujici se na webu [68]

Posledni krok navrhu klicovych slov spocival v analyze webovych stranek pomoci néstroje
Ubersuggest od spolecnosti Nelipatel. Prostfedi tohoto nastroje je demonstrovano na
obrazku 16, kde lze vidét piiklad kli€ovych slov, které se vyskytuji na webové strance. Pro
vysvétleni: Sloupec ,,VOL* znaci celkovy pocet vyhledavani daného klicového slova béhem
mesice. Sloupec s ndzvem ,,Position* vypisuje pozici, kterou web zaujima u daného slova

ve vyhledavaci Google.

6.6 Optimalizace URL adresy pro vyhledavace

Tento krok se zaméiuje na upravu URL adresy, kterd by méla obsahovat nazev sekce. Ve
velké mife tato adresa obsahuje i1 kliCova slova. Jedna se o velmi pifinosny faktor, proto by

nem¢l byt ignorovan.

Pti vytvoteni nové polozky v menu musi byt pouZit ndzev dané sekce s interpunkct, ktery se
nasledné vyskytuje v menu nabidce na webovych strankach. Pfi vytvofeni titulku nabidky je
automaticky vytvoren alias viz. obrazek 15, ktery v tomto piipadé znaci prepis do URL
adresy, ktery musi byt bez interpunkce. V ptipad¢ viceslovnych nazvu jsou slova spojena

pomlckou.
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iZ Nabidky: Uprava polozky

+ | UloZit & Zaviit =+ UloZit & Novy On | Ulozit jako kopii Q  Zaviit

Titulek nabidky * S\ujby Alias  sluzby
Podrobnosti Moznosti Typ odkazu Zobrazeni stranky Metadata Prifazené moduly

Typ polozky nabidky * Jeden Elanek

Vyberte &lanek * Sluzby # Uprava | ¥ Vyprazdnit

Qdkaz index.php?option=com_content&view=article&id=7

Cilové okno Nadfazeny -

Varianta $ablony - Pouzit vychozi - -

Obrazek 17 - Vytvoteni polozky nabidky v administra¢nim prostfedi Joomla [62]

V dal$im kroku je eliminovan ,,index.php* zahrnut v URL adrese viz. obrazek 17, ktery je

nepotiebnou soucasti dosavadni adresy.

vyrkov.cz

Obrazek 18 - URL adresa pted optimalizaci

V sekei ,,Globalni nastaveni® je zvolena moznost pouziti piepisu URL viz. obrazek 18. Tento

postup zaruci prepis URL adresy u vSech polozek nabidky.
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Nastaveni SEO

Pratelské URL Ano Ne

Pouzit prepis URL Ano Ne

Obrézek 19 - Nastaveni prepisu URL adresy v administraci Joomla [62]

Naslednym vystupem URL adresy je optimalizovana forma, ktera je nositelem kli¢ového

slova viz. obrazek 20.

vyrkov.cz

Obrazek 20 - URL adresa po optimalizaci

6.7 Optimalizace titulku stranek

Nastaveni titulku webovych stranek patii k nepostradatelnému faktoru. V titulku stranky
muzou byt zahrnuta klicova slova, ktera mtizou ptispét k lep§imu umisténi webovych stranek
pii zadani hledaného slova do vyhledéavace.

Nastaveni titulku stranky se nachazi v sekci nabidky, kde se u vybrané stranky nastavi

kolonka ,,Titulek okna prohliZzece* na text, ktery bude specifikovat titulni text webovych

stranek viz. obrazek 21.
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Hlaseni

Polozka nabidky byla uloZena.

Titulek nabidky *  Uvod

@ Ulozit Vv | Ulozit & Zaviit | | 2= | Ulozit & Novy

Podrobnosti Moznosti Typ odkazu Zobrazeni stranky
Titulek okna prohlizece Zamecnicka vyroba Ostrava a okoli
Zobrazit titulek stranky Pouzit globalni (Ne)

Titulek stranky Vyrkov - zamecnicka vyroba
Trida stranky

Cn | Ulozit jako kopii O  Zaviit

Metadata

Pritazené moduly

Obrazek 21 - Nastavendi titulku stranek [62]

6.8 Optimalizace struktury nadpisi

Struktura nadpisit webové stranky byla navrzena tak, aby spliiovala pravidla SEO. Ackoliv

se zd4, Ze pro vyhleddvace je dostaCujici obsadit klicova slova v obsahu, pravdou je, Ze

vyhled4dvace déavaji vétsi hodnotu nadpisim. Ne&které z nadpist taktéz obsahuji klicova

slova, kterd mohou zlepSit hodnoceni. Strukturovani h1, h2 a h3 specifikuje nadpisy podle

dalezitosti. Nadpis 1 je jen jeden ,,O NAS“. Dalsi v pofadi je Nadpis 2, ten se pouzivé pro

rozdéleni textii na nékolik odstavcil, jeZ se vénuji dané problematice ,,SLUZBY*, pfi¢emz

je mozné pouzit i nasledujici nadpisy v rozumné mite. Obrazek 22 zobrazuje hodnoceni

organizace nadpisu.
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A

/ Stranka obsahuje pravé jeden nadpis h1.
//T Nadpisy na strance jsou spravné strukturované.

Pfehled nadpisl stranky.

<h1> O NAS
<h2> SLUZBY
<h3> Elektromagnetické dveie
j <h3> Zvonkové tabla

<h3> Vyroba mFizi

<h3> Dverfe z Jansen profill
<h2> PARTNERI
<h2> CERTIFIKATY

Obrazek 22 - Testovani struktury nadpist [65]

6.9 Tvorba unikatniho obsahu

Obsah webové stranky byl tvofen na zakladé pravidel pro nejefektivnéjsi obsah. Text
zahrnuje kliCova slova, long tail klicova slova, kterd maji nizky pocet vyhleddvani. Vyhodou
téchto souslovi je jednodussi umisténi ve vyhledavacich na vysSich pozicich. Pii navrhu
odstavcu se slovy nesetfilo z divodu obsazenosti tvodni stranky textem, ktery by mél byt

vzdy dostatecné€ obsahly a vystizny.

Obsah stranky byl navrZen tak, aby byl pochopitelny a byl nosicem dulezitych informaci jak

pro vyhledavace, tak pro zakazniky.
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Slovo Vyskytd Procentni’ Statistika Seznam
zastoupeni Google Trends
dvere 17 7.05% Trends Seznam
tabla 8 3.31% Trends Seznam
zvonkova tabla 7 29% Trends Seznam
zvonkova 7 29% Trends Seznam
vyroba 6 2.48 % Trends Seznam
mfize 6 2.48 % Trends Seznam
vyroba m¥izi 4 1.65 % Trends Seznam
ocelové dvefe 4 1.65 % Trends Seznam
jansen profill 4 1.65 % Trends Seznam
elektromagnetické dvere 4 1.65 % Trends Seznam

Obrazek 23 - Vypis vyskytovanych slov na portalu Google Trends [68]

Pro méfeni vyskytu danych slov v obsahu byl pouzit nastroj Google Trends. Dle vysledku,
nejfrekventovanéjsi slovo na webovych strankach je ,,dvete®, které ma 17 vyskytd, hned pod

nim jsou tabla a zvonkova tabla viz. obrazek 23.

6.10 Uprava médii

Pro upravu médii byl pouzit program Adobe Photoshop CC, kde je velmi jednoduché zménit

format ¢i rozliSeni obrazku na specifikovanou hodnotu.

Pravidla pro velikost obrazkl v px (pixelech) jsou nasledujici. Obrazky na vodni plochu
jsou nastaveny na maximalni Sitku 1920 pixeli a obrazky vnofené do textu na nejvyssi

moznou velikost 1280x800 pixelt.

Format obrazkl pouzitych na webovych strankdch muize byt velice rozsahly. Pro logo byl
pouzit format .png, a to hlavné z divodu nabizené prihlednosti, kterd je u loga zapotiebi.
Dalsi obrazky a fotografie jsou ve formatu .jpeg, jez nabizi ztratovou kompresi. V praxi to
znamend mensi velikost souboru, coz zaru€uje rychlejsi nacitani obrazkd na webovych

strankach.
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SITE SPEED
Site speed is crucial to your SEO health. Every additional 0.5s it takes to load your site drastically increases the % of visitors that will leave your site. Below you'll
see the time it took for your website to load on desktop and mobile devices using a 3G connection speed.
= DESKTOP MOBILE
Loading Time Loading Time
YOUR SITE YOUR SITE
v v
dvanced Breakdowr Close Advanced Breakdowr

First Contentful Paint First Meaningful Paint First Contentful Paint First Meaningful Paint

Speed Index First CPU Idle Speed Index First CPU Idle

Time to Interactive Est. Input Latency Time to Interactive Est. Input Latency

Obrazek 24 - Testovani rychlosti nacitani stranek [68]

K otestovani rychlosti nac¢itani webovych stranek byl pouzit nastroj SEO Analyzer od
spolecnosti Nelipatel. Vypis, ktery se nachazi na obrazku 24, obsahuje Cas nacitani
webovych stranek v plné neboli pocitacové verzi a v omezené verzi, kterd se zobrazuje na
zafizenich s niz§im rozliSenim, jako jsou telefony nebo tablety. Oba tyto testy dopadly

excelentné.

6.11 Vyplnéni unikatnich meta znacek

Definovani meta tagh muze piispét k zisku vys$sSiho poc¢tu novych zdkaznikd a zlepsit
indexaci do vyhledavact. U téchto webovych stranek byl nastaven titulek stranky, meta

description, autor, meta keywords, meta robots viz. obrazek 25.
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Obsah  Obrézky aodkazy ~ Moinosti  SEO @)  Zvefejnéni  Nastaveni strénky Upravy élanku  Oprévnéni
Zatatek zvefejnéni 2020-06-18 12:57:23 E Meta Description
Konec zvefejnéni ]
. Meta Klicové slova
Datum vytvofeni 2020-06-18 12:57:23 =]
Viytvoiil Super User n
Kli¢ové kritérium
Vytvofit alias
Roboti Index, Fallow -
Datum upravy 2020-07-20 17:15:44
Autor Vyrkov s.r.o.
Upravil Super User
Préva k obsahu
Revize 170
Zobrazen 4904 Externi odkaz
0G Type Article -
OG Title
OG Description
cké dvefe, miiZe,

Obrazek 25 - Nastaveni meta znacek v administraci Joomla [62]

Tento popis se projevi ve vysledcich vyhledavani, kde algoritmy s t€émito daty pracuji a
nasledné vytvari ndhledy odkazi, které vedou na webové stranky. Vysledny vypis webovych

stranek vyrkov.cz lze vidét na obrazku 26.

www.vyrkov.cz ¥
Vyrkov.cz - Zamecnicka vyroba Ostrava a okoli

Zabyvame se zabezpec€enim bytovych prostor(. Instalujeme elekiromagnetické dvere, mrfize,
zvonkova tabla, garazova vrata.
Tuto stranku jste navstivili 2krat. Posledni navstéva: 19.7.20

Obrazek 26 - Vzhled vypisu webovych stranek na portadlu Google [9]

6.12 Linkbuilding

Tvorba zpétnych odkazli patii mezi jeden z nejdilezitéjSich faktorti, a to proto, zZe definuje
kvalitu webovych stranek na zdkladé externich odkazi vysoce hodnocenych webovych

stranek.

V prvni fazi jsou vyuzity zdroje jednoduchého charakteru, které jsou poskytovany vétSinou

zdarma nebo za jednorazovy poplatek. Jedna se o registraci domény do zndmych katalogt,
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které slouzi k vyhledavani sluzeb. Tyto katalogy dokézou filtrovat firmy na zékladé

specifikaci zakaznika, jez mtizou byt oteviraci doba, lokalita ¢i hodnoceni.
Mezi nejpouzivanéjsi katalogy u nas patii:

e Moje Firma na Googlu — katalog od spolecnosti Google.

e Firmy.cz — katalog od spolecnosti Seznam.

e Najisto.cz — katalog od spolecnosti Centrum.

e Dalsi katalogy dle odvétvi webové stranky.

Jako dalsi krok pro vytvoreni zpétnych odkazi je vytvoreni ¢lanki na diskusnich forech,
které jsou taktéz zdarma, nicméné vétSinou je na nich nastaven Nofollow priorita, coz
znamena, Ze dany ¢lanek nevytvaii odkaz pro vyhledavace, pouze zanechava odkaz na dané
webové strance v sekci fora. Existuji specializovand fora pro podnikatele a webmastery, kde
dochazi k vymeéné zpétnych odkazii vedoucich na webové stranky. Na zaklad¢ vystavené
poptavky o vymeéné odkazli se webova stranka mejweb.cz rozhodla o spolupraci, a tak vznikl
dalsi zpétny odkaz vedouci na webové stranky. Déle byly vytvotfeny zpétné odkazy vedouci

ze vSech socidlnich siti spolecnosti.

6.13 Tvorba a sdileni sitemap do Google

Pro lepsi orientaci a indexaci zvolenych webovych stranek pomoci robotil je vytvofen soubor
sitemap. Navrh tohoto souboru lze provést vice zpiisoby, at’ uz instalaci pfislusného doplitku
do administra¢niho prosttedi CMS, ktery nabizi moznost vytvofeni sitemap nebo webovou

aplikaci, kterych je na internetu hned nékolik.

Pro tuto webovou stranku byla zvolena druhd moznost, a to z divodu toho, Ze vétSina
doplnkt zdarma obsahuje nevyzadané kody, které miizou sledovat nebo dokonce i upravovat
data webovych stranek. Dal§im divodem pro zvoleni jednorazové generace je fakt, ze
webové stranky jsou ve findlni verzi a nebude ménén jejich rozsah ani neptibudou dalsi
stranky. Pokud by se jednalo o blogovaci webové stranky byl by zvolen programovy skript,
nebo placeny doplnék.

Postup vytvofeni mapy stranek je velmi jednoduchy. Pro tento projekt byl vyuzit webovy
nastroj xml-sitemaps.com, ktery po zadani domovské URL adresy projde webové stranky,
vygeneruje pro kazdy nalezeny odkaz prioritu, a ztéchto dat vytvofi stazitelny soubor

sitemap v XML formatu, ktery se nachazi na obrazku 27.
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@XML—Sitemaps.com

B PRO SITEMAPS <> UNLIMITED GENERATOR ABOUT SITEMAPS NEWS FORUM SEOTOOLS m

What's next?

#  DOWNLOAD YOUR XML SITEMAP FILE

v

Upload it into the domain root folder of your website

~

Then open Google Search console and add your sitemap URL.

u Sitemap Preview

VIEW FULL XML SITEMAP

https:/fvyrkov.cz/fotogalerie/ostatni ZUZUUF-281 TLUDD0HIUNY  UBU
https://vyrkov.cz/kontakt 2020-07-24T12:05:57+00:00  0.80
https:/fvyrkov.cz/14-reklamacni-rad/8-reklamacni-rad 2020-07-24T12.06:04+00:00 080
https://vyrkov.cz/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady 2020-07-24T12.06:05400:00 080

https:#/wyrkov.cz/sluzby/14-reklamacni-rad/8-reklamacni-rad

2020-07-24T12:06:06+00:00 Q.

E Sitemap Details

Created on: 24 July 2020, 13:06
Processing ti... 0:00:56s
Pages indexed: 27 (crawled: 51)
Pages size:  0.83Mb
Broken links:  None

https://vyrkov.cz/sluzby/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady 2020-07-24T12:06:07+00:00  0.64
https://vyrkov.cz/fotogalerie/14-reklamacni-rad/8-reklamacni-rad 2020-07-24T12.06:18+00:00 064
https:/fvyrkov.cz/fotogalerie/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady 2020-07-24T12.06:19+00:00  0.64
https:/fvyrkov.cz/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady?p=1869 2020-07-24T12.06:23+00:00  0.64
https:/fvyrkov.cz/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady?p=1864 2020-07-24T12.06:24+00:00 064
https:#vyrkov.cz/sluzby/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady?p=1869 2020-07-24T12.06:29+0000  0.51 !l Feedback

https://vyrkov.cz/sluzby/12-uzitecne-rady/6-uzitecne-rady?p=1864 2020-07-24T12:06:30+00:00  0.51

We'll be haopv to receive vour testimonial for the

Obrazek 27 - Tvorba souboru mapy stranek za pomoci online generatoru [69]

Vygenerovany XML soubor v dal§im kroku musi byt nahran pomoci FTP piistupu do
adresate ,,root/www*. Pro kontrolu spravnosti souboru staci vlozit do webového prohlizece

odkaz ,.https://vyrkov.cz/sitemap.xml* a objevi se detailni popis souboru sitemap.

Pro nahrani mapy stranek je vyuzit formuldf nachdzejici se v nastroji Search Console od
spole¢nosti Google. Do pole formulafe se vlozi pfesna URL adresa, ktera obsahuje soubor

sitemap, v naSem piipad¢ ,,vyrkov.cz/sitemap.xml®, a nasledné se odesle viz. obrazek 28.

Soubory Sitemap

Pridani nového souboru Sitemap

https://vyrkov.cz/sitemap.xml

ODESLAT

Obrazek 28 - Vlozeni URL adresy sitemap do Google Search Console [70]




UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 54

Kontrola uspésnosti nahrané mapy stranek se zobrazi do n¢kolika minut. Vysledny vypis na
obrazku 29 obsahuje stav ,,Usp&sné“, ktery znadi, Ze indexace mapy probéhla bez problému

a pocet objevenych URL adres je 27.

Odeslané soubory Sitemap
Soubor Sitemap Typ Odeslano Posledni éteni Stav Objevené adresy URL

https://vyrkov.cz/sitemap.xml Soubor Sitemap ~ 25.7.2020 25.7.2020 Uspésné 27

Obrazek 29 - Odeslané soubory sitemap [70]

6.14 Implementace SSL Sifrovani

Webovy nastroj Qualys vyhodnotil webové stranky nejhor§im moznym hodnocenim viz.
Obrazek 14. Vysledné hodnoceni bylo o¢ekavano z diivodu chybéjiciho zabezpecujiciho

protokolu.

Reseni tohoto problému v nagem piipadé je ziizeni zabezpecujiciho protokolu u hostingové
spolecnosti, ktera tento dopln€k poskytuje za piijatelné ceny. Blize bude zvolen certifikat od

spolecnosti Let's Encrypt, ktery nabizi zdkladni zabezpeceni za nizkou cenu.

Proces objednani je velice jednoduchy. U zvoleného webhostingu v kategorii ,,HTTPS* se
nachdzi vybérové pole, kde se zvoli moznost ,,HTTPS s certifikatem Let's Encrypt nastaveni
domén certifikatu® a potvrdi se tento proces tlacitkem ,Provést zmény*. Nésledné se
certifikat vytvari. Doba vystaveni certifikatu je stanovena maximaln€ na 30 min. Informace

o vystaveni certifikatu jsou viditelné na obrazku 30.
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Webhosting vyrkov.cz - HTTPS

VAROVANI

= PF zméné varinaty HTTPS zabezpegeni dojde k nevratné ziraté souéasného nastaveni certifikatl a bude nutné provést pfipadné nastaveni znovu

Na této strance je moZné nastavit divéryhodny a Sifrovany pfistup k WWW strankam pfes HTTPS (HTTP pfes SSL). Zmény se projevi do 30 minut.

= HTTPS se sdilenym certifikitem (zdarma) - bude pouZit nas certifikat, spojeni bude Sifrované, ale nebude divéryhodné. Je pouZita nase certifikacni autorita (ktera neni globalné divéryhodna) a pfi pouZiti s

vasi doménou budou prohlizeée navic hldsit nesoulad doménového nazvu s certifikdtem. Pouze pro nevefejné pouitil

UPOZORNENI! Sdileny certifikat neni uréen k tomu, abyste své stranky &ené vefejné zpfistupiiovali. Je urten zejména k tomu, abyste se mohli vy napf. zabezpe&ené piihlasovat k administraci

svého webu. Pokud cheete zabezpetend strénky zpiistupnit svym ndvatévnikim, méli byste pouZit variantu s viastnim certifikatem

= HTTPS s viastnim certifikatem - miZete pouZit libovolny vas certifikat a soukromy kiig, ktery si bud sami vygenerujete nebo ziskate od néjaké certifika&ni autority. Zabezpedené plipojeni na va3e siranky tak
miiZe byt piné divéryhodné.
Podle toho jestli chcete pouZivat HTTPS na viastni IP nebo HTTPS na doméné (SNI) je tfeba aktivovat patfiénou pfiplatkovou sluZbu. Bud viastni IP pro vas webhosting (100 K& bez DPH mésiéné) nebo
HTTPS na doméné& (10 K& bez DPH mési&né). Pro aktivaci viastni IP kontaktujte podporu.

UPOZORNENI! Viastni IP adresu nelze platit zvI43t na jina obdobi nebo s jinou periodou neZ webhosting. PFi aktivaci IP adresy mus/ zakaznik tuto sluZbu doplatit ode dne aktivace do konce akiuding
pfedplaceného obdobi webhostingu, nasledn& plati na dalgi rok spolu s webhostingem.

e Stav aktivni
(O HTTPS vypnuto
. Datum vytvofeni 28.05.2020 15:13:28
(O HTTPS se sdilenym certifikitem *.wedos.ws

Datum zmény 28.05.2020 15:13:29

HTTPS s vlastnim certifikdtem na viastni IP &

= Datum aktivace 28.05.2020 15:34:25
(O HTTPS s vlastnim certifikatem na doméné (SNI)

4 _ E R Datum expirace 26.08.2020
(® HTTPS s certifikdtem Let's Encrypt nastaveni domén certifikitu

Provést zmény

Datum prodlouZeni

Obrazek 30 - Objednani HTTPS s certifikatem Let's Encrypt [64]

Certifikat byl obdrzen, nicméné timto implementace certifikdtu nekonci. Ve spraveé
administracniho CMS musi byt spravné nastaveny parametry viz. obrazek 31, aby se

projevila migrace na zabezpeceny certifikat ve webovém prohliZeci.

Nastaveni serveru

Dodasna slozka /data/web/virtuals/20199/virtual/ww

Komprese pomoci GZIP Ano “

Hlaseni chyb Vychozi nastaveni systému -

Vnutit SSL Kompletni stranky v

Obrazek 31 - Migrace stranek na HTTPS v prostiedi Joomla [62]
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V nabidce ,,Globalni nastaveni je vnotena sekce ,,Server®, kde se u polozky ,,Vnutit SSL*
zvoli moznost ,,Kompletni stranky“. Po zvoleni této moznosti se implementuje SSL

certifikat, a u stranek se projevi viditelny certifikat zabezpeceni.

6.15 Nastaveni Security Headers

Dalsim podstatnym nastavenim jsou tzv. Security Headers, které predstavuji pravidla, jak se

ma web prezentovat a stanovuji mu dané omezeni.

Jako prvni krok byla provedena vstupni analyza pomoci néstroje Security Headers.
Hodnoceni dopadlo nejhtf jak mohlo, znamkou ,,F*, a to z diivodu, Ze web neobsahoval ani

jednu ze zminénych ,,Headers®, které¢ se nachazi na obrazku 32.

Security Report Summary

Site: https://www.vyrkov.cz/
IP Address: 46.28.105.69

Report Time: 24 Jul 2020 13:41:20 UTC

- X Strict-Transport-Security | % Content-Security-Policy | % X-Frame-Options ] % X-Content-Type-Options
Headers:
X Referrer-Policy | % Feature-Policy

Obrazek 32 - Analyza Security Headers [71]

v

Proces vlozeni hlavicek se muze lisit podle webového serveru, na kterém bézi webova
stranka. Ve velké mife jsou vyuZity tyto dva Apache a Nginx, ktefi jsou si velkymi
konkurenty. V tomto ptipadé bude hlavicka nastavena u webové stranky s webovym

serverem Apache.

Pti implementaci Security Headers postaci ptistup k FTP serveru, zde se doplni obsah

souboru ,,.htaccess* viz. kod 4.
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Kod 4 - Security Headers

[1]
[2]
[3]
[4]
[5]
[6]
[7]
[8]
[9]
[16]
[11]
[12]
[13]
[14]
[15]
[16]
[17]
[18]
[19]
[20]

# X-XSS-Protection

Header set X-XSS-Protection "1; mode=block"

# X-Content-Type-Options

Header set X-Content-Type-Options nosniff

# X-Download-Options

Header set X-Download-Options: noopen

# X-Frame-Options settings

Header set X-Frame-Options DENY

# Referrer-Policy settings

Header set Referrer-Policy "strict-origin-when-cross-
origin"

# HSTS 190 days

Header set Strict-Transport-Security "max-age=16416000;
includeSubdomains™

# CSP settings

Header set Content-Security-Policy: "upgrade-insecure
requests;"

# Feature-policy

Header set Feature-Policy "geolocation 'self'; vibrate
"none""

Po implementaci zminéného kédu do souboru ,,.htaccess® staci otestovat doménu znova.

Vysledné hodnoceni ,, A+, které 1ze vidét na obrazku 33 je nejvys$sim moznym dosaZitelnym

hodnocenim. VSechny hlavicky jsou oznaceny GspéSnou zelenou barvou, takze byly pokryty

vSechny body Security Headers.

Security Report Summary

Site: https://www.vyrkov.cz/

IP Address: 46.28.105.69
+ Report Time: 24 Jul 2020 14:20:03 UTC
+ X-Content-Type-Options ] v X-Frame-Options ] + Referrer-Policy ]| v Strict-Transport-Security

Headers:
w Content-Security-Policy | v Feature-Policy

Obrézek 33 — Kontrola Security Headers po implementaci kodu [71]

Nastaveni bezpecnostnich hlavicek je diilezity krok, ktery spousta vyvojara prehlizi. I kdyz

se jedna o jednoduchy postup, jak zarucit bezpecnost uzivateld, a dosdhnout tim tak dobrého

vysledku.
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6.16 Vysledné hodnoceni SEO

Po implementaci vSech krokit SEO bylo v hodnoceni ziskdno krasnych 99 boda ze 100. Na
obrazku 34 Ize krom¢ hodnoceni vidét jednoduché shrnuti nastavenych parametrti. Web ma
nyni korektni zdrojovy kod, ktery vytvari dalsi schiidek k dosazeni plné optimalizovanych
webovych stranek, za které se majitel nemusi stydét a lidé nebudou mit problém s jejich

dohledanim.

Analyza zdrojového kodu U

Adresa: www.vyrkov.cz

« Datum testovani: 20. 07. 2020
+ Celkové hodnoceni: 99 %

Popisné informace

Titulek Vyrkov.cz - Zamecnicka vyroba Ostrava a okoli

Ponis Zabyvame se zabezpecenim bytovych prostor(. Elektromagnetické dvefe, miize,
P zvonkova tabla.

Klicova T ooy o - S .

slova miize, zamecnictvi, elektromagnetické dvere, dvefe, zamky, zvonkova tabla

Meta robots | index, follow
Autor Vyrkov s.r.o.
robots.txt Existuje

Sitemap www.vyrkov.cz/index.php?option=com_jmap&view=sitemap&format=xml

Obrazek 34 - Analyza zdrojového kodu po optimalizaci [65]

Provedenim vyhodnoceni SEO faktorti v tabulce 2 vychézejici z predeslych studii, 1ze vidét

pokryti vSech bodu, které byly stanoveny.

Jedna se o komplexni vylepSeni webovych stranek, které jsou nyni pfipraveny na budouci

propagaci a linkbuilding.
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Tabulka 2 - Analyza SEO po optimalizaci

Kategorie Optimalizovano

NE

>
z
o

Spravna doména

Zabezpeceni webovych stranek

Meta tagy

Nadpisy a titulky

Kli¢ova slova

Zpétné odkazy

Linkbuilding

Mapa stranek

Unikatni obsah

Responzivni vzhled

Optimalizace médii

NENENINENENENENENENEN

Posledni poloZka, kterd byla analyzovana je dostupnost zabezpecujicich protokolt. V tomto

testu web dosdhl znamky ,,A* viz. obrdzek 35 z ptedeslého hodnoceni ,, T, kde web

postradal jakykoliv zasah do zabezpeceni.

Summary

Overall Rating

Certificate
Protocol Support
Key Exchange

Cipher Strength

=}
n
=}
s
=
@
=}
@
=}
=)
=}

Visit our documentation page for more information, configuration guides, and books. Known issues are documented here.

This site works only in browsers with SNI support.

This server supports TLS 1.3.

Obrazek 35 — Analyza SSL pomoci Qualys po optimalizaci [66]
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6.17 Vytvoreni budouciho planu SEO

Spolecnost zminila, Ze by chtéla v budoucnu zkusit zainvestovat do propagace. Proto byl
sestrojen plan kampané v nastroji Google Ads, ktery je velmi jednoduchy pro nastaveni a

prinéasi dobré vysledky.

4 Google Ads | Nova kampaii

o Vase firma a publikum o Vase reklama o Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace
Kde jsou vasi zakaznici?
Najdéte nové zakazniky v obl h, ve kterych zak iky obsluhujete.
P idlni velikost publika
0. B Inzerce v konkrétnich postovnich okrscich (PSC),
pS méstech nebo oblastech ee 943940
-
Kde se ma reklama zobrazit?
Moravskoslezsky kraj £}
+ Pfidat lokalitu (mésto, stat nebo zemi)
l.u’ ‘Ewﬁ_l K\, ©° " valbiich ED Cens1gchové =
n . Libereco Karmﬁi?q\’ 9 Opoli sand:
™ g
E40] St
Hradec T i
B35 mm Kralove “\ ! pr— atice
Praha 2
@ F_*'ﬂc ot Kra(!mv Targlov
Pardubice Pdvay Bilsko-Béla Wieliczka
o
Cesko Em Novy Sadec R
o
g
Olomouc VS \\1 Krynica-Zdi +
’ h; e 25k0panéf"\/'\,|_v/\ ™
Brno Zlin 'l -
. o e
Ceské { —
udéjovice vy | Pre
i oy /
hamizellzy TN oo e , ‘
Kramiot |15 Ay Data map ©2020 GeoBasis-DE/BKG (©2009), Google Podminky pouziti  Nahldsit chybuv mapé

Obrazek 36 - Prvni krok nastaveni nové kampané [67]

r

Na obrazku 36 se nachazi prvni krok nastaveni nové kampané. Tento krok spociva
v zaznaceni lokality plisobnosti. Nase firma nabizi sluzby na uzemi Moravskoslezského

kraje, kde se nachézi potencialni publikum ¢itajici necelych 950 000 uzivateli za mésic.
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4 Google Ads | Nova kampari

Nastavit temata klicovych slov

Témata klicovych slov nédm pomohou spojit vase reklamy s tim, co lidé hledaji na Googlu. Zadejte vyrobky
a sluzby, které nabizite, a my budeme zobrazovat vase reklamy u odpovidajicich hledani. Potencidlni velikost publika

eo 18822
Témata kliéovych slov aah atelii

miize do oken €3 J zabezpecenidomu € ) bezpecnostnidveie €0 J gardzovavrata @ Jedna
bezpeénostni zémek dvefi €) J viozkafab € l domovni zvonek s telefonem €
zvonkové tabla €3 sklepni okna kovova €3

PRIDAT TEMA KLICOVYCH SLOV

Dalsi navrhy ~

(+ dodavatel garazovych vral) :/+ brany /I ( + primyslova vrata ) | + bezpecnostni zamek )
\. J

~ - ~ ~ .
(+ rolovaci mfize | \/+ zamek do dV(‘fl-\J k+ miizka do oknaauta ) ( + gsm alarm)
AN AN AN .

~

| + zabezpecovaci systémy \I<+ jablotron 100

|/+ larm do byt ) <+ L ceni dvefi )
alarm do bytu zabezpeteni dveii
AN J

~ .
K+ zabezpetovaci systémy jablotron ) lf+ gsm alarm s kamerou\ (+ kamery na rodinném damé)
AN AN -

Obrazek 37 - Druhy krok nastaveni nové kampané [67]

Druhy krok se zaméfuje na nastaveni témat kli¢ovych slov viz. obrazek 37. Po vloZeni
zakladnich klicovych slov nastroj nabizi alternativni klicova slova, kterd souvisi
s vyhledavanym oborem. Pfi vloZeni 10 kli¢ovych slov se publikum zuZzilo na necelych

19 tis. uzivatelll za mésic, coz je stale uctyhodny vysledek.

o Vase firma a publikum o Vase reklama o Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Pojdme na vasi reklamu

Upozorfiuje na produkty a sluZby, které nabizite, a na jedineéné aspekty vasi firmy

Reklama €. 1
Nadpis 1
Vyrkow Nahled vasi reklamy

6/30 < PRI

Vyrkov | Zamecnicka vyroba s.r.o. | Ostrava a

Nadpis 2 okoli
Zameénické vyroba s.r.o. www.vyrkov.cz~

24 /30 Zabezpeteni nebytovych prostor. Vyroba mfiZi, vyroba dvefi z

. profild Jansen Elektromagnetické zamykani, klicové systémy,

Nacpln 3 zvonkové tablo.
Ostrava a okoli

15/30 Q, ZOBRAZIT DALSI ROZVRZEN( REKLAMY

Popis 1
Zabezpeceni nebytovych prostor. Vyroba miizi, vyroba dvefi z profili Jansen

75/90
Popis 2

Elektromagnetické zamykani, kli¢ové systémy, zvonkové tablo]

60 /90

Obrazek 38 - Tteti krok nastaveni nové kampané [67]
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V dalsim kroku se nastavuje nahled reklamy. Reklama se sklad4 z nadpist a obsahu, kde
kazda polozka je omezena poctem znaki, aby nedochéazelo k spamovani informaci. Pro
kazdou polozku by mél byt vytvotfen strucny popis klicovych faktori spolecnosti. Obrazek

38 zobrazuje ndhled nastaveni dle informaci majitele webovych stranek.

4 Google Ads | Nova kampaii

Q Vase firma a publikum 0 Vase reklama e Rozpocet a kontrola o Nastaveni fakturace

Nastavte svUj rozpocet

Vyberte moznost, ktera nejlépe vyhovuje vasi firmé a pozadovanym vysledkim. Pfipadné zmény miiZete provést kdykoli.

~ Jak rozpoéet funguje
Denni primér 81 KC + mésiéni maximum 2 462 K&

Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 4 540-7 590krat a 220-380krat na né nékdo klikne Za co platite

Platite jen v pfipadé, Ze na vasi reklamu nékdo
klikne nebo vam zavola do firmy.

DOPORUCENI @ V4§ denni pramér

Nékdy moZna za den utratite méné nez svijj
denni pramér, jindy mlZete utratit tfeba aZ
Etyfnasobek. Za cely mésic véak nezaplatite
vic nez svoje mésiéni maximum.

Denni pramér 1 1 7 KC + mésitni maximum 3 557 Ké&
Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 6 540-10 950kréat a 320-540krat na né nékdo klikne
Pokud si to rozmyslite

Nechte reklamu zobrazovat, aniz byste se
k éemukoli zavazovali. Rozpocet mizZete

. kdykoli zménit a reklamu zrusit.
Denni prameér 243 KC » mésiéni maximum 7 387 K&

Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 13 620-22 730krat a 670-1 130krét na né nékdo Klikne

VLASTNI ROZPOCET UPRAVIT

Denni primér 67 KC + mésiéni maximum 2 037 K&

Za mésic se reklamy odhadem zobrazi 3 740-6 270krat a 180-310krat na né nékdo klikne

Obrazek 39 - Ctvrty krok nastaveni nové kampang [67]

Dalsi krok spociva v nastaveni rozpoCtu. Tento aspekt je piti PPC reklamé jeden z
nejdulezitéjSich, jelikoz se podle néj nastavuje rozsah Sifeni reklamy. V tomto piipadé
Castka, ktera byla stanovena na 2 tis. K¢ na mésic byla nastavena, a vysledek odhadovaného

zobrazeni lze vidét na obrazku 39.
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4 Google Ads | Nova kampaii

Odhadovany vykon @
© 3749-6 264 zobrazeni
L 185 - 309 Kliknuti
Cil kampané Vase reklama
EN Provedeni ak: b < PRI
rovedentakee nawebu Vyrkov | Zémegnicka vyroba s.r.o. | Ostrava a
okoli
www.vyrkov.czv
Zabezpeceni nebytovych prostor. Vyroba mfizi, vyroba dvefi z
Mista profilil Jansen Elektromagnetické zamykani, kligové systémy,
Zobrazte reklamu lidem, které zajimaji vase produkty a sluzby, v misté
Moravskoslezsky kraj.
3 Y g R Kielce
T TN
= ﬁi T 4
Prgha W atoviceo Kragmv fesov )
3 /" UPRAVIT
Cesko Ostrava . /
- Brno = Zahopapé, pha, )
b ) R
3 L a men i ceonamsusiaKs (panscocges paamin oz |16t Klitovych slov
UPRAVIT miize do oken zabezpeéeni domu bezpeénostni dvefe
gardZova vrata bezpeénastni zdmek dvefi vlozka fab
Rozpocet
v domavni zvonek s telefonem domovni zvonek
67, O O KC v priméru denné®
v zvonkové tabla sklepni okna kovova
2 037,00 KC mésiéni maximum

Obrézek 40 - Paty krok nastaveni nové kampané [67]

Posledni krok pfed samotnou fakturaci je souhrn zadanych dat pro kontrolu, ktery se nachazi
na obrazku 40. Navrh byl prodiskutovan s majitelem spole¢nosti, ktery souhlasil s budoucim

planem. Bude spustén v nasledujicich mésicich, az budou dokonceny aktualni projekty.
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ZAVER

Cilem bakalarské prace je analyza aktualniho stavu webovych stranek. Na zaklad¢ vysledka
byly sestaveny navrhy optimalizac¢nich kroka. Tento proces zajistil zlepSeni SEO faktort
webové stranky, které napomohly k zvyseni poctu vysledkli ve webovych vyhledavacich.
Pro zisk informaci byly pouzity specializované nastroje jako naptiklad Ubersuggest, ktery

nabizi kompletni analyzu od prizkumu pouzitych klicovych slov, po testovani rychlosti

nacitani webovych stranek.

Vysledkem optimalizace je pfehledna analyza webovych stranek z pohledu SEO. Z divodu
toho, ze se SEO tadi mezi dlouhodobé procesy, nejsou zatim znamé vysledky navyseni
navstévnosti webovych stranek ¢i zvySeni pozic ve webovych vyhledavacich. VylepSeni
webovych stranek by v budoucnu mélo ptispét k navyseni navstévnosti, ale také k prosperité

spole¢nosti.

V teoretické casti bakalatfské prace jsou zminény informace nabyté z praxe oboru tvorby
webovych stranek, a optimalizace webovych stranek pro webové prohlizece. Pro rozsiteni
obzort tykajicich se SEO a ujasnéni n¢kterych pojml v zminéné oblasti byla pouZita ceska
a zahrani¢ni odborna literatura. V prvni fadé se obsah vénuje objasnéni pojmu SEQO, na ktery
navazuji dvé moznosti vyhledavani, a to za pomoci fulltextovych vyhledavact, anebo
katalogti. Dalsi kapitola se zaméfuje na prvotni planovani a sméfovani webovych stranek
pro cilovou skupinu. Dikladné jsou probrany faktory ovliviiujici SEO délici se na dvé
varianty. Prvni zminéné jsou On-page, které se vyskytuji na webovych strankach a mize je
vlastnik upravit, druh¢é jsou ty, ke kterym se pfistupuje z jiného prostiedi nez z vlastni
webové stranky. Dale jsou zminény mozZnosti vystaveni reklamnich piispévkl
v specializovanych nastrojich Google Ads nebo Facebook Ads. Dale vysvétleni pojmu PPC,
ktery ne vzdy profituje a v neposledni fad¢ vysvétleni pojmu copywriting. Zaveér prace se
veénuje zabezpecenim webovych stranek proti zneuziti a pro lepsi optimalizaci pro prohlizece

a SEO.

Prakticka cast bakalaiské prace vyplyva z teoretické Casti. V prvni ¢asti je predstaven
projekt, spole¢nost zabyvajici se zdmecnickou vyrobou jeji instalaci. Chronologicky jsou
popsany kroky od zaloZeni domény, vzniku webové stranky, implementace vSech faktorii

SEO, az po vyslednou analyzu a planovani budoucich propagaci.

Optimalizace SEO nepatii mezi jednorazové sluzby, které se vykonaji a drzi si svou hodnotu

v Case. Pokud ma byt zarucena uspéSnost webovych stranek, je potieba neustale rozvijet
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zpétné odkazy a planovat budouci propagace. Dalsi krok, ktery je velice dilezity je
aktualizace obsahu, jelikoz neustdle dochédzi k prochazeni webovych stranek pomoci
indexacnich robotii. Nezajimavé stranky brzy skonc¢i na dné vyhledavacich vysledki, kde si
jich zékaznici nevSimnou, tudiz budou pfichdzet o zakazky a moZznost dostat se do

podvédomi.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 66

SEZNAM POUZITE LITERATURY

[1]

[10]

[11]

[12]

[13]

DOVER, Danny a Erik DAFFORN. SEO: optimalizace pro vyhledavace
profesionalné. Brno: Zoner Press, 2012. Encyklopedie webdesignera. ISBN 978-807-
4131-721.

KUBICEK. Velky pravodce SEO: jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich.
Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-2195-5.

KUBICEK, Michal a Jan LINHART. 333 tipt a triki pro SEO: [sbirka nejlepsich
technik optimalizace webt pro vyhledavace]. Brno: Computer Press, 2010. ISBN 978-
80-251-2468-0.

SEO — optimalizace pro vyhledavace s vysledky. Robertnemec.com [online]. [cit.
2020-07-06]. Dostupné z: https://robertnemec.com/umime/seo-optimalizace-pro-

vyhledavace/

SEO — optimalizace webovych stranek. Vlastnicesta.cz [online]. [cit. 2020-07-06].

Dostupné z: https://www.vlastnicesta.cz/metody/seo-optimalizace-webovych-stranek/

Katalogy. Banan.cz [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné Z:
https://www.banan.cz/serialy/Vyhledavace-katalogy-SEO/Katalogy

Firmy.cz [online]. [cit. 2020-03-23]. Dostupné z: https://www.firmy.cz/

CO JE TO FULLTEXT / FULLTEXTOVE VYHLEDAVANI. Topranker.cz [online].
[cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://topranker.cz/slovnik/fulltext-fulltextove-

vyhledavani/
Google.com [online]. [cit. 2020-03-23]. Dostupné z: https://www.google.com/

ANALYZA KONKURENCE NA WEBU. Sovanet.cz [online]. [cit. 2020-07-06].

Dostupné z: https://www.sovanet.cz/analyza-konkurence-webu/

Analyza konkurence. Bartvisions.cz [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://www.bartvisions.cz/2017/10/analyza-konkurence/

Jaky je ucel Vasich webovych stranek? Oskarcoric.cz [online]. [cit. 2020-07-06].

Dostupné z: https://oskarcoric.cz/ucel-webovych-stranek/

Tvorba obsahu webovych stranek. Vladimirmatula.zjihlavy.cz [online]. [cit. 2020-07-
06]. Dostupné z: https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/sluzby/tvorba-obsahu-

webu/


https://robertnemec.com/umime/seo-optimalizace-pro-vyhledavace/
https://robertnemec.com/umime/seo-optimalizace-pro-vyhledavace/
https://www.banan.cz/serialy/Vyhledavace-katalogy-SEO/Katalogy
https://topranker.cz/slovnik/fulltext-fulltextove-vyhledavani/
https://topranker.cz/slovnik/fulltext-fulltextove-vyhledavani/
https://www.google.com/
https://www.sovanet.cz/analyza-konkurence-webu/
https://www.bartvisions.cz/2017/10/analyza-konkurence/
https://oskarcoric.cz/ucel-webovych-stranek/
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/sluzby/tvorba-obsahu-webu/
https://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/sluzby/tvorba-obsahu-webu/

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 67

[14]

[15]

[16]

[17]

[18]

[19]

[20]

[21]

[22]

[23]

STANOVENI CILU V MARKETINGOVEM PLANU. Corphalos.eu [online]. [cit.
2020-07-06]. Dostupné z: https://www.corphalos.eu/stanoveni-cilu-v-

marketingovem-planu/

THE COMPLETE GUIDE TO ON-PAGE AND OFF-PAGE SEO.
Digitalmarketinginstitute.com  [online].  [cit.  2020-07-06].  Dostupné  z:
https://digitalmarketinginstitute.com/blog/complete-guide-to-on-page-and-off-page-

S€O

FORDEN, Carol. On-page vs Off-page SEO: What Is The Difference? Medium.com
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://medium.com/@CarolForden/on-page-
vs-off-page-seo-what-is-the-difference-b1d1e910806¢

Do It Yourself SEO — On-Page SEO in 5 Steps. Jokerwebhosting.com [online]. [cit.
2020-07-06]. Dostupné z: https://www.jokerwebhosting.com/blog/do-it-yourself-seo-
on-page-seo/

FLEISCHNER, Michael. Key Factors for Getting Your Site Ranked On Top of Major
Search Engines. Ezinearticles.com [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://ezinearticles.com/?Key-Factors-for-Getting-Y our-Site-Ranked-On-Top-of-
Major-Search-Engines&id=548395

Keyword Research: The Complete Guide to Find the Best Keywords. Keywordtool.io
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://keywordtool.io/blog/keyword-

research/

SEO Keywords. Backlinko.com [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:
https://backlinko.com/hub/seo/seo-keywords

What are Keywords? Backlinko.com [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://moz.com/learn/seo/what-are-keywords

HURLEY HALL, Sharon. SEO Made Simple: Where & How To Use Keywords in
Your Content. Optinmonster.com [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://optinmonster.com/using-keywords-to-improve-your-seo/

SHIPP, Andrew. HTML tags you can’t do without in 2020. Seranking.com [online].
[cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://seranking.com/blog/html-tags-in-seo/


https://digitalmarketinginstitute.com/blog/complete-guide-to-on-page-and-off-page-seo
https://digitalmarketinginstitute.com/blog/complete-guide-to-on-page-and-off-page-seo
https://medium.com/@CarolForden/on-page-vs-off-page-seo-what-is-the-difference-b1d1e910806e
https://medium.com/@CarolForden/on-page-vs-off-page-seo-what-is-the-difference-b1d1e910806e
https://ezinearticles.com/?Key-Factors-for-Getting-Your-Site-Ranked-On-Top-of-Major-Search-Engines&id=548395
https://ezinearticles.com/?Key-Factors-for-Getting-Your-Site-Ranked-On-Top-of-Major-Search-Engines&id=548395
https://keywordtool.io/blog/keyword-research/
https://keywordtool.io/blog/keyword-research/
https://moz.com/learn/seo/what-are-keywords
https://seranking.com/blog/html-tags-in-seo/

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 68

[24] PATEL, Kaumil Patel. The 10 Most Important HTML Tags You Need to Know for
SEO. Greengeeks. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné Z:
https://www.greengeeks.com/blog/2019/01/03/html-tags-for-seo/

[25] HTML Introduction. W3schools. [online]. [cit. 2020-04-05]. Dostupné z:
https://www.w3schools.com/html/html_intro.asp

[26] Optimalizace ANO nebo NE? Malamarketingova.cz [online]. [cit. 2020-07-06].

Dostupné z: https://www.malamarketingova.cz/optimalizaceprovyhledavace/

[27] Co je URL? Antstudio. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://www.antstudio.cz/slovnik/co-je-url.htm

[28] GRAPPONE, Jennifer a Gradiva COUZIN. kl: Search Engine Optimization: ovladnéte
SEO a ziskejte vyhodu ptfed konkurenci: optimalizujte své webové stranky pro
vyhledavaci servery: pfivedte na své stranky zdkazniky dfive, nez to ud¢la
konkurence. Brno: Zoner Press, 2007. Encyklopedie webdesignera. ISBN 978-808-
6815-855.

[29] CHILDS, Tyler. Intro to CSS: A Beginner’s Guide to Cascading Style Sheets. Shopify.
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://www.shopify.com/partners/blog/intro-

to-css

[30] SHOEMAKER, Craig. Introduction to Cascading Style Sheets. Codemag. [online].
[cit. 2020-07-06]. Dostupné Z:
https://www.codemag.com/Article/0509031/Introduction-to-Cascading-Style-Sheets

[31] ZAHURSKY, Jakub. Nepodcefuijte interni prolinkovani webu. Evisions. [online]. [cit.
2020-07-06]. Dostupné z: https://www.evisions.cz/blog-2016-03-10-nepodcenujte-

interni-prolinkovani-webu/

[32] Interni odkaz. Seoprakticky. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://www.seoprakticky.cz/slovnik-pojmu/interni-odkaz/

[33] Security Headers. Sslmentor. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://www.sslmentor.cz/napoveda/security-headers

[34] HTTP Security Headers: 5 Headers You Must Implement on Your Site. Thesslstore.
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://www.thesslstore.com/blog/http-

security-headers/


https://www.greengeeks.com/blog/2019/01/03/html-tags-for-seo/
https://www.malamarketingova.cz/optimalizaceprovyhledavace/
https://www.antstudio.cz/slovnik/co-je-url.htm
https://www.shopify.com/partners/blog/intro-to-css
https://www.shopify.com/partners/blog/intro-to-css
https://www.evisions.cz/blog-2016-03-10-nepodcenujte-interni-prolinkovani-webu/
https://www.evisions.cz/blog-2016-03-10-nepodcenujte-interni-prolinkovani-webu/
https://www.seoprakticky.cz/slovnik-pojmu/interni-odkaz/

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 69

[35]

[36]

[37]

[38]

[39]

[40]

[41]

[42]

[43]

[44]

[45]

[46]

[47]

DOMES, Martin. SEO: jednoduse. Brno: Computer Press, 2011. Naucte se za vikend
(Computer Press). ISBN 978-802-5134-566.

DOPSON, Elise. 9 Effective SEO Techniques to Drive Organic Traffic in 2019.
In: Single Grain. [online]. Los Angeles, US: Single Grain, 2019 [cit. 2020-07-06].

Dostupné z: https://www.singlegrain.com/seo/effective-seo-techniques-that-work

SAUCIUC, Andreea. Does Google PageRank Still Matter in 2018? A Retrospective
View in the PageRank History. Cognitiveseo. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:
https://cognitiveseo.com/blog/19033/google-pagerank/

IS GOOGLE PAGERANK OR PR STILL RELEVANT IN 2019? Seoexpertbrad.
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://seoexpertbrad.com/google-pagerank/

S-rank. = Napoveda.seznam. [online]. [cit. = 2020-07-06].  Dostupné  z:

https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/s-rank-faq/

KOSAKA, Kim. What is Alexa Rank? Blog.alexa. [online]. [cit. 2020-07-07].

Dostupné z: https://blog.alexa.com/marketing-research/alexa-rank/

What are Sitemaps? Sitemaps. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:

https://www.sitemaps.org/

KOVALCIK, Daniel. Jak vytvofit XML Sitemap pomoci 4 jednoduchych krok.
Klucivpraxi. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://klucivpraxi.cz/jak-
vytvorit-xml-sitemap-pomoci-4-jednoduchych-kroku/

Uvod do soubori robots.txt. Support.google. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:
https://support.google.com/webmasters/answer/6062608 ?hl=cs

Rizeni piistupu vyhledavadtm. Jakpsatweb. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:
https://www.jakpsatweb.cz/robots-txt.html

PPC. Adaptic. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné zZ:

https://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/ppc/

PPC reklama Co to je a jak funguje? Ebrana. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z:
https://ebrana.cz/ppc-reklama-co-to-je-jak-funguje

SEO or Google Ads: Which is Better? Brightedge. [online]. [cit. 2020-07-06].
Dostupné z: https://www.brightedge.com/glossary/seo-or-google-ads-which-better


https://www.singlegrain.com/seo/effective-seo-techniques-that-work
https://cognitiveseo.com/blog/19033/google-pagerank/
https://seoexpertbrad.com/google-pagerank/
https://napoveda.seznam.cz/cz/fulltext-hledani-v-internetu/s-rank-faq/
https://blog.alexa.com/marketing-research/alexa-rank/
https://www.sitemaps.org/
https://klucivpraxi.cz/jak-vytvorit-xml-sitemap-pomoci-4-jednoduchych-kroku/
https://klucivpraxi.cz/jak-vytvorit-xml-sitemap-pomoci-4-jednoduchych-kroku/
https://support.google.com/webmasters/answer/6062608?hl=cs
https://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/ppc/
https://ebrana.cz/ppc-reklama-co-to-je-jak-funguje
https://www.brightedge.com/glossary/seo-or-google-ads-which-better

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 70

[48]

[49]

[50]

[51]

[52]

[53]

[54]

[55]

[56]

[57]

[58]

[59]

Nova kampai. Ads.google. [online]. [cit. 2020-03-23]. Dostupné z:
https://ads.google.com/aw/campaigns/new/DSDSDS

ZAHALKA, Tomas. Sklik (Seznam) — PPC reklamy v siti Seznamu, které na sebe
vydélavaji!  Tomaszahalka. [online]. [cit.  2020-07-06]. Dostupné z:
https://tomaszahalka.cz/sklik/

Sklik. Mergado. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné Z:

https://www.mergado.cz/tema/sklik

Nova  kampan. Sklik.cz  [online].  [cit.  2020-03-23].  Dostupné  z:

https://www.sklik.cz/campaigns/create

MALIK, Vlastimil. 4 diivody, pro¢ dat prednost PPC reklamam na Facebooku.
Ppcprofits. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://www.ppcprofits.cz/blog/4-

duvody-proc-dat-prednost-ppc-reklamam-na-facebooku

LEE, Kevan. The Complete Guide to Getting Started with Facebook Ads. Buffer.
[online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné z: https://buffer.com/library/facebook-ads/

Business Manager. Business.facebook. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z:

https://business.facebook.com/

SALOVA, Anna, Zuzana VESELA, Jana SUPOLIKOVA, Lucie JEBAVA a Jifi
VIKTORA. Copywriting: piste texty, které prodavaji. Brno: Computer Press, 2015.
ISBN 978-80-251-4589-0.

ROSULEK, MARTIN. 13 zptisobt, jak vydé€lavat na internetu copywritingem.
Digitalninomadstvi. [online]. [cit. 2020-07-06]. Dostupné Z:

https://digitalninomadstvi.cz/13-zpusobu-jak-vydelavat-na-internetu-copywritingem/
DE VALK, Joost. Image SEO alt tag and title tag optimization. Yoast. [online]. [cit.
2020-07-05].  Dostupné  z:  https://yoast.com/image-seo-alt-tag-and-title-tag-
optimization/

Podvodné optimaliza¢ni techniky. Jakpsatweb. [online]. [cit. 2020-07-04]. Dostupné

z: https://www.jakpsatweb.cz/clanky/podvodne-seo-techniky.html

Co je link farma. Mioweb. [online]. [cit. 2020-04-06]. Dostupné z:

https://www.mioweb.cz/slovnicek/link-farma/



https://ads.google.com/aw/campaigns/new/DSDSDS
https://tomaszahalka.cz/sklik/
https://www.sklik.cz/campaigns/create
https://www.ppcprofits.cz/blog/4-duvody-proc-dat-prednost-ppc-reklamam-na-facebooku
https://www.ppcprofits.cz/blog/4-duvody-proc-dat-prednost-ppc-reklamam-na-facebooku
https://business.facebook.com/
https://yoast.com/image-seo-alt-tag-and-title-tag-optimization/
https://yoast.com/image-seo-alt-tag-and-title-tag-optimization/
https://www.jakpsatweb.cz/clanky/podvodne-seo-techniky.html
https://www.mioweb.cz/slovnicek/link-farma/

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 71

[60]

[61]

[62]

[63]

[64]

[65]

[66]

[67]

[68]

[69]

[70]

[71]

[72]

OLENSKI, Julie. SSL vs TLS - What's the Difference? Globalsign. [online]. [cit.
2020-04-07]. Dostupné z: https://www.globalsign.com/en/blog/ssl-vs-tls-difference

Co je to HTTP / HTTPS. SSLS. [online]. [cit. 2020-04-06]. Dostupné z:
https://www.ssls.cz/https.html

O nés. Vyrkov. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z: https://vyrkov.cz/

Jak spravné vybrat doménu. Volnedomeny. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z:
https://volnedomeny.cz/jak-vybrat-domenu.php

Hosting pro kazdého. Wedos. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z:

https://www.wedos.cz/

Analyza zdrojového kodu stranky. Seo-servis. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z:

https://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/

SSL Server  Test. Ssllabs.  [online].  [cit.  2020-07-07].  Dostupné¢  z:

https://www.ssllabs.com/ssltest/

Podpotte rist své firmy se sluzbou Google Ads. Ads.google. [online]. [cit. 2020-07-
26]. Dostupné z: https://ads.google.com/intl/cs_CZ/home/

Do you want more traffic? Neilpatel.com [online]. [cit. 2020-07-27]. Dostupné z:
https://neilpatel.com/

Zjistéte, co uZivatele na celém svété zajima. Trends.google. [online]. [cit. 2020-07-

07]. Dostupné z: https://trends.google.com/trends/?geo=CZ

Just enter your website URL to create a sitemap. Xml-sitemaps. [online]. [cit. 2020-

07-07]. Dostupné z: https://www.xml-sitemaps.com/

Vylepsete sviij vykon ve Vyhledavani Google. Search.google. [online]. [cit. 2020-07-

07]. Dostupné z: https://search.google.com/search-console/about

Scan your site now. Securityheaders. [online]. [cit. 2020-07-07]. Dostupné z:

https://securityheaders.com/



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

72

SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CSS Cascading Style Sheets

FTP File Transport Protocol

HTML HyperText Markup Language
HTTP Hypertext Transfer Protocol
HTTPS Hypertext Transfer Protocol Secure
PPC Pay Per Click

SEM Search Engine Marketing

SEO Search Engine Optimization

SSL Secure Socket Layer

SVG Scalable Vector Graphics

TSL Transport Layer Security

URL Uniform Resource Locator

W3C World Wide Web Consortium
XHTML eXtensible HyperText Markup Language
XML eXtensible Markup Language

XUL Extensible User Interface Language



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 73

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1 - Katalog FIrmMY.CZ [ 7] ..uiecovieeoiieeiiie ettt e 13
Obrazek 2 - Fulltextovy vyhledavac Google [9] .....cvevviieviiiiieiiieieeeece e 14
Obrazek 3 - SEO — On-page faktory [17] ..ocecveeeeiieeiie ettt 17
Obréazek 4 - Graficky vVystup KOU.......cccooeiviiiiiiiiieiiciecteee e 23
Obrazek 5 - Stanoveni planu propagace pomoci zaméteni na lokalitu [48].........ccccveeeneee. 30
Obrazek 6 - Vybér finanéniho rdmee SKIK [S1]...ccocviiiiiiiiiiiiiieiecee e 31
Obrézek 7 - Zalozeni nové propagace pomoci Facebook Ads [54]....ccccovuveiiiniienienienienn. 32
Obrazek 8 - Ukazka zabezpecené a nezabezpecené domeény .............cceecveeviverveenieenveennnans 35
Obrézek 9 - Vzhled webovych stranek pfed modernizaci [62] ........cccceevveiiieniienieenieeieene 38
Obrazek 10 - Vzhled webovych stranek po modernizaci [62]........ccccoveevveeviieniienieenieennnns 39
Obrazek 11 - Vysledek hodnoceni doménového jména [63].......ccoeoveviiriiiniininiineeniennne 39
Obrazek 12 - Administracni prosttedi webhostingu [64] ........cccveviieiiieniieiierieeieecie e 40
Obrézek 13 - Analyza webovych stranek pted optimalizaci [65].......c.cceoeeeiiiniieiiiniien. 41
Obrazek 14 — Analyza SSL pomoci Qualys pfed optimalizaci [66]..........ccceevveerrienveennnnns 43
Obrézek 15 - Volba KIICOVYCh SIOV [67] . ceviiiiieiieiiieiieeeee ettt 43
Obrazek 16 — Kli¢ova slova vyskytujici se na webu [68].....c.cceeevvieriiiiiniiienniieeriieeeiee e, 44
Obrazek 17 - Vytvoteni polozky nabidky v administra¢nim prostiedi Joomla [62] ........... 45
Obrazek 18 - URL adresa pied optimalizaci ..........cecveeeviiieeiiieeniieeeieeeieeeeee e 45
Obrézek 19 - Nastaveni prepisu URL adresy v administraci Joomla [62] ..........cccceceeneen. 46
Obrazek 20 - URL adresa po optimaliZaci..........ccueeerveeeiiieeeiiieeeiieeeiieeeiie e 46
Obrézek 21 - Nastaveni titulku Stranek [62] .......ccoovvuieriiiiiiiieiiieeeee e 47
Obrazek 22 - Testovani struktury nadpistl [65] .....eeeveveeeiiiieiieeeieeeeeee e 48
Obrazek 23 - Vypis vyskytovanych slov na portalu Google Trends [68] ........ccccceveuennene. 49
Obrazek 24 - Testovani rychlosti nacitani stranek [68].........c.ccocvveriiiiniiieniieceeeeee e, 50
Obrazek 25 - Nastaveni meta znacek v administraci Joomla [62]........cccceeevviieviiiecieeennnen. 51
Obrazek 26 - Vzhled vypisu webovych stranek na portadlu Google [9].......ccceevvvvverveennnenn. 51
Obrazek 27 - Tvorba souboru mapy stranek za pomoci online generatoru [69] ................. 53
Obrazek 28 - Vlozeni URL adresy sitemap do Google Search Console [70]..........c..c........ 53
Obrézek 29 - Odeslané soubory sitemap [70].....cceecveeriireiiiinieeiierie e 54
Obrazek 30 - Objednani HTTPS s certifikatem Let's Encrypt [64]......cccovveveiiieeiieiniieeneen. 55
Obrézek 31 - Migrace stranek na HTTPS v prostiedi Joomla [62] .........cccovieriieriiiniennn. 55
Obrazek 32 - Analyza Security Headers [71] ...ccovvieiiieeiiieeieeeeeeeeeee e 56
Obrazek 33 — Kontrola Security Headers po implementaci kodu [71]......cocveevieiieninnnn. 57

Obrazek 34 - Analyza zdrojového kodu po optimalizaci [65].......ccevvveevciiieniieeeiieeeieeeen, 58



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 74

Obrazek 35 — Analyza SSL pomoci Qualys po optimalizaci [60].........cccceevverrierrienveennnns 59
Obrazek 36 - Prvni krok nastaveni nové kampan€ [67]........ccceeeevveeeciieeniiieeriieeeiee e 60
Obrézek 37 - Druhy krok nastaveni nové kampane€ [67].........cccceevuireviienieeniienieeiieeieeieens 61
Obrazek 38 - Tteti krok nastaveni noveé kampane€ [67] ......cccceeeevveeeiieeniiieeeie e 61
Obrazek 39 - Ctvrty krok nastaveni nové kampand [67] .........cooveveeeveeeeeeeeeeeeereeeeeeenas 62

Obrazek 40 - Paty krok nastaveni noveé kampane€ [67] .......ccccveeeevieeeiieeeiieeeie e 63



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

75

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1 - Analyza SEO pted optimalizaci

Tabulka 2 - Analyza SEO po optimalizaci ...



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

76

SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Kopie souhlasu a hodnoceni firmou



PRILOHA P I: KOPIE SOUHLASU A HODNOCENI FIRMOU

Souhlas k pouziti firemnich informaci v bakalarské praci

Udélujete timto souhlas Martinu Machackovi poufit obsah a informace spojené s webovymi
strankami www.vyrkov.cz, kde zaujimal pozici SEQ specialisty.

Hodnoceni provedené price:

Pan Machacek poskytl komplexni optimalizaci nadich webovych stranek. Velmi profesionalni
pristup a skvéla prace za kratky ¢as, jsme opravdu spokojeni.

Dékuji a budu doporucovat dale.

Podpis

VOstrave dne.e e Roman Pavelka v.r.
podpis provozovatele



