Schweizerdeutsch: Beschreibung der Feste und

Brauche in Neuen Medien

Eva FornUskova

Bachelorarbeit g Tomas Bata University in Zlin
2020 Faculty of Humanities




Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Fakulta humanitnich studii
Ustav modernich jazykil a literatur

Akademicky rok: 2019/2020

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(projektu, uméleckého dila, uméleckého vykonu)

Jménoapijmeni:  Eva Forniiskovd

Osobn( ¢islo: H17999

Studijni program: ~ B7310 Filologie

Studijni obor: Némecky jazyk pro manazerskou praxi

Forma studia: Prezenéni

Téma prace: Svycarsky dialekt: Popis Svycarskych svatki a zvyki v novych médiich
Zésady pro vypracovani

Studium odborné literatury

Charakteristika $vycarské némdiny v porovnani se spisovnou némdinou

Vymezeni pojmu nov média

Popis lokalnich a mezinarodnich svatkd slavenych ve Svycarsku
Sbér dat a sestaven korpusu textd z oblasti svatkl a zvykd v novych médiich
Lexikalni analyza vybranyich textd

Vyhodnoceni vysledki analyzy

Rozsah bakaléské préce:

Rozsah priloh:

Forma zpracovani bakalarské prace: Tisténd/elektronicka
Jazyk zpracovéni: Némdina

Seznam doporudené literatury:

AMMON, Ulrich. Die deutsche Sprache in Deutschland, Usterreich und der Schweiz: Das Problem der nationalen Varietiten. Berlin: Walter de Gruyter, 1995.
ISBN 3-11-014753-X.

AUF DER MAUR, Franz. Schweizer Feste und Briuche. Aarau: AT Verlag, 1988. ISBN 3-85502-324-7.

BURGER, Harald; LUGINBUHL, Martin. Mediensprache. Berlin/Boston: Walter de Gruyter, 2014. ISBN 978-3-11-028591-8.

DUDEN, Konrad. Duden: Deutsches Universalwarterbuch. Manheim: Dudenverlag, 2001. ISBN 3-411-05504-9.

Vedouci bakalarské prdce: Mgr. Petra Bacuvcikovd, Ph.D.
Ustav modernich jazykil a literatur



Datum zadéni bakaléFské prace: 8. listopadu 2019
Termin odevzdani bakalaské prace: 11. kvétna 2020



PROHLASENI AUTORA BAKALARSKE PRACE

Beru na védomi, Ze

e odevzdinim bakalafské price souhlasim se zvefejnénim své prace podle zékona €.
111/1998 Sb. o vysokych skolach a 0 zmé&n& a doplnéni dalSich zakonii (zékon o
vysokych 8kolach), ve znéni pozd&jsich pravnich pfedpisd, bez ohledu na vysledek
obhajoby ¥;

e beru na védomi, %e bakalaiskd prace bude uloZena v elektronické podobé
v univerzitnim informa&nim systému dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalafskou praci se plné vztahuje zikon &. 121/2000 Sb. o préavu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zmén& nékterych zakoni (autorsky
zékon) ve znéni pozd&jsich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 ;

e podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zlin€ pravo na uzavieni licencni
smlouvy o uziti $kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

e podle § 60% odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo — bakalafskou praci - nebo poskytnout
licenci k jejimu vyuZiti jen s predchozim pisemnym souhlasem Univerzity TomaSe
Bati ve Zling, ktera je opravnéna v takovém pfipadé ode mne poZadovat pfiméfeny
prispévek na tUhradu naklad, které byly Univerzitou TomaSe Bati ve Zlin& na
vytvoreni dila vynaloZeny (az do jejich skute¢né vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalafské prace vyuZito softwaru poskytnutého
Univerzitou Tomase Bati ve Zlin¢ nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a
vyzkumnym ugelim (tj. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské prace
vyuzit ke komerénim u¢elim.

Prohlasuji, ze
o elektronicka a ti$t&na verze bakalafské prace jsou totoZné;

e na bakalafské praci jsem pracoval samostatné a pouitou literaturu jsem citoval.
V ptipadg publikace vysledki budu uveden jako spoluautor.

1) zakon & 11171998 Sb. o vysokych 3koldch a o zméné a dopinéni dalSich zakoni (zakon o vysokych $koldch), ve znéni pozdéjsich pravnich
predpisil, § 47b Zvefejhovdni zavérecnych praci:
(1) Vysokd skola nevydéleiné zverejhuje disertacni, diplomové, bakaldiské a rigordzni prdce, u kterych probéhla obhajoba, véetné posudkit

p i a vysledku obhajoby prostr im databdze kvalifikanich praci, kterou spravuje. Zpilsob zverejnéni stanovi vnitni predpis
vysoké skoly.
(2) D Cni, dipl é, bakalarské a rig f préce odevzdané uchazedem k obhajobé musi byt 1é nejméné pét pracovnich dmi pred

kondnim obhajoby zvefejnény k nahlieni

v misté ém vnitfnim predpi. vysoké Skoly nebo neni-li tak uréeno, v misté

2



pracovisté vysoké skoly, kde se md konat obhajoba prdce. Kazdy si miZe ze zverejnéné prdce pofizovat na své naklady vypisy, opisy nebo
rozmneieniny.
(3) Plati, 2¢ odevzddnim prace autor souhlasi se zverejnénim své prce podle tohoto zdkona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zdkon & 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zdkoril (autorsky zdkon) ve
znéni pozdéjsich pravnich predpisi, § 35 odst. 3:

(3) Do prdva autorského také nezasahuje skola nebo skolské ¢i vzdéldvaci zafizeni, uzije-li nikoli za iicelem pFimého nebo neprimého
hospoddrského nebo obchodniho prospéchu  k vyuce nebo k viastni potrebé dilo vytvorené Zikem nebo stude ke spinént 3kolnich nebo
studijnich povinnosti vyplyvajicich z jeho pravniho vztahu ke skole nebo Skolskému &i vzdéldvaciho zarizeni (Skolni dilo).

3) zdkon & 121/2000 Sb. o pravu a kém, o pravech isejicich s pravem aut
znéni pozdéjsich pravnich predpisi, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo skolské &i vzdéldvaci zaFizeni maji za obvyklych podminek pravo na uzavieni licencni smlouvy o uZiti skolnih dila (§ 35 odst.
3). Odpird-li autor takového dila udélit svoleni bez viiného ditvodu, mohou se tyto osoby domdhat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho ville u
soudu. Ustanoveni § 35 odst. 3 ziistava nedotceno.

(2) Neni-li sjednéno jinak, mize autor Skolniho dila své dilo u%it & poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opravnénymi zajmy Skoly
nebo skolského ¢i vzdélavaciho zarizeni.

(3) Skola nebo skolské &i vzdéldvaci zarizeni jsou opravnény pozadovat, aby jim autor Skolniho dila z vydélku jim dosazeného v souvislosti
s witim dila & poskytnutim licence podle odstavce 2 pFiméfené prispél na thradu ndkladi, které na vytvoreni dila vynalozily, a to podle
okolnosti a do jejich skuteéné vy3e; pFitom se pFihlédne kvysi vydélku dosateného Skolou nebo Skolskym Ci vzdéldvacim zafizenim z uZiti
Skolniho dila podle odstavce 1.

kym a o zméné nékterych zdkoni (autorsky zdkon) ve




ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zabyva pouzitim slov ve Svycarském dialektu v novych médiich.
Teoreticka Gast se vénuje svatkim a zvykiim ve Svycarsku, §vycarskému dialektu nebo
novym médiim. Budou popsany jak lokalni, tak evropské svatky. Potom budou
prozkoumany rozdily mezi spisovnou némcinou a Svycarskym dialektem nebo také typicka
slovni zasoba. V posledni kapitole teoretické ¢asti se soustfedim na nova média a jejich uziti
v dnes$nim svéte. V praktické Casti jsou predevsim hledany konkrétni slova ve Svycarském
dialektu na vybranych socidlnich sitich — na Instagramu, Facebooku a Twitteru a je
zjistovano, zda se vibec tyto slova pouzivaji. Potom se zabyvam pouzitim spisovné némciny
a Svycarského dialektu v novych médiich. Nakonec jsou shrnuty vysledky analyzy, které
nam ukazuji, ze se Svycarsky dialekt v novych médiich pouziva, ale spisovna némcina

dominuje.

Kli¢ova slova: §vycarsky dialekt, svatky ve Svycarsku, nova média

ABSTRACT

This Bachelor thesis deals with using of words in the Swiss dialect. The theoretical part
applies to festivals and customs in Switzerland, the Swiss dialect or New Media. Local and
European Festivals are described. Than the differences between standard German language
and the Swiss dialect or typical wordage are examined. In the last part of the theoretical part
I concentrate on New Media and its use in today's world. In practical part there are searched
mainly particular words in the Swiss dialect in chosen social networks — Instagram,
Facebook and Twitter, whether people use them at all. Then I concentrate to application of
standard German and the Swiss dialect in New Media. Lastly the results of the analysis are
resumed. The result show us that Swiss dialect is used in New Media, but standard German

language dominates.

Keywords: The Swiss Dialect, Festivals in Switzerland, New Media



ABSTRACT

Diese Bachelorarbeit beschéftigt sich mit der Benutzung der Schweizerdeutschen Worter in
den Neuen Medien. Der theoretische Teil widmet sich den Festen und Brauchen in der
Schweiz, dem Schweizerdeutsch und den Neuen Medien. Es werden die lokalen und
europdischen Feste in der Schweiz beschrieben. Danach werden die Unterschiede zwischen
Hochdeutsch, Schweizerdeutsch und auch typischer Wortschatz untersucht. In dem letzten
Kapitel des theoretischen Teils konzentriere ich mich auf Neue Medien und ihre Nutzung in
der heutigen Welt. In dem praktischen Teil werden hauptsédchlich die konkreten Worter auf
Schweizerdeutsch auf ausgewihlten sozialen Netzwerken — Instagram, Twitter und
Facebook gesucht, und es wird tliberpriift, ob die Nutzer diese Begriffe iberhaupt benutzen.
Dann beschéftige ich mich mit der Benutzung des Hochdeutschs und Schweizerdeutschs in
Neuen Medien. SchlieBlich werden die Ergebnisse der Analyse zusammengefasst. Die
Ergebnisse zeigen uns, dass die Leute in Neuen Medien Schweizerdeutsch benutzen, aber

Hochdeutsch dominiert.

Schliisselworter: Schweizerdeutsch, Feste in der Schweiz, Neue Medien
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EINLEITUNG

In der vorliegenden Arbeit befasse ich mich damit, wie Schweizerdeutsch in den Neuen
Medien benutzt wird.

Der Grund, warum ich mich fiir diese Arbeit entschieden habe, war mein Interesse am
Schweizerdeutsch. Fiir mich als die Studentin deutscher Philologie ist sehr erregend, dass
ich diese Sprache kenne, aber in der Schweiz fast nichts verstehe. Wenn ich iiber diese
Bachelorarbeit zum ersten Mal nachgedacht habe, war dieser Dialekt flir mich
unverstindlich und unlogisch. Nach der Zeit, in der ich die Grundprinzipe des
Schweizerdeutschs beobachtet habe, ist Schweizerdeutsch fiir mich mehr verstdndlich.
Sicherlich mochte ich mich mit Schweizerdeutsch auch in der Zukunft mehr beschiftigen.
Ich nenne in dieser Arbeit alle Dialekte in der Schweiz Schweizerdeutsch, weil diese
Bezeichnung auch Ulrich Ammon in seinem Buch Die Deutsche Sprache in Deutschland,
Osterreich, und der Schweiz: das Problem der nationalen Varietiiten benutzt.

Die Neuen Medien sind weiterer Trend dieser modernen Zeit und sie entwickeln sich jeden
Tag. Es ist fast unmdglich alles in diesem Gebiet zu beobachten. Nicht nur fiir junge Leute
sind die Neuen Meiden ,,ein tdgliches Brot“. Aus diesem Grund werden diese zwei Gebiete,
das heiflt Schweizerdeutsch und Neue Medien in dieser Arbeit verbunden.

Mein Ziel ist festzustellen, ob die Schweizer diesen Dialekt auch in den Neuen Medien
benutzen, oder ob sie Nutzung des Hochdeutsch auf Instagram, Twitter und Facebook
bevorzugen. Aus diesem Grund suche ich in Hashtags auf Instagram und in ganzen Posts auf
Twitter und Facebook, ob die Nutzer die schweizerdeutschen Ausdriicke schreiben. Ein
weiteres Ziel ist auch die Erklidrung der Bedeutung der schweizerdeutschen Ausdriicke.
Meine Arbeit weist also darauf hin, ob die Schweizer in den Neuen Medien ihre Sprache
oder Hochdeutsch mehr benutzen.

Meine Bachelorarbeit besteht aus zwei Teilen, einem theoretischen und einem praktischen
Teil. Am Anfang des theoretischen Teiles konzentrierte ich mich auf Feste und Bréauche, die
Leute in der Schweiz feiern. Ich interessiere mich fiir andere Kulturen und aus diesem Grund
wihlte ich dieses Thema. AuBler den typischen Festen fiir die Schweiz widmete ich mich
auch den Festen, die Leute in der ganzen Welt kennen und feiern. Zu diesen Festen gehoren
zum Beispiel Weihnachten oder Ostern. Ab diesem Teil weiter untersuchte ich
Schweizerdeutsch und seine typischen Merkmale. In diesem Teil wird auf die Unterschiede
zwischen Hochdeutsch und Schweizerdeutsch hingewiesen. Zum Schluss werden Neue

Medien, ihre Formen und ihr Einfluss auf die heutige Welt beschrieben.



Fir den praktischen Teil habe ich klassische schweizerische Ausdriicke —
Dreyscheenschtendddg, Boogg und Zibelemdrit ausgewidhlt. Diese Worter erforschte ich in
den Neuen Medien, wie z. B. in Instagram, Facebook oder Twitter. Es wird nach den oben
genannten Ausdriicken in den einzelnen sozialen Netzwerken gesucht und die mit ihnen
verbundenen Hashtags in Bezug auf ihre sprachliche Herkunft analysiert. In diesem
praktischen Teil mochte ich also untersuchen, ob die Schweizer mehr hochdeutsche oder

schweizerdeutsche Ausdriicke benutzen.



I. THEORETISCHER TEIL



1 FESTE IN DER SCHWEIZ

Heutzutage leben die Leute sehr oft zu hektisch und haben fast nie Zeit fiir ihre Familie und
Freunde. Vor allem in der Adventszeit werden die Stralen voller und hektischer. Die
Menschen sind im Stress wegen Geschenke und vergessen, dass die wichtigsten Sachen im
Leben die erwdhnte Familie und Freundschaft sind. Aus diesem Grund finde ich die Feste
eine wunderbare Zeit, wenn die Leute mindestens einen Tag zusammen Zeit verbringen.
Manche Experten sagen, dass es den positiven und negativen Stress gibt. Wenn man die
Weihnachtsgeschenke kauft, erwartet er die Freude der Leute, die Geschenke erhalten
werden. Der Stress ist aber nicht gesund und kann viele gesundheitliche oder psychische
Probleme verursachen. Auf dieser Seite konnen die Feste fiir uns so schlecht und gefahrlich
sein. Wir sollten vor allem wissen, dass die Feste die Zeit fiir uns und unsere Familie sind,
deshalb sollten wir uns nicht stressen.!

Feste und Bréuche sind nicht nur Weihnachten, sondern es gibt wihrend des ganzen Jahres
viele verschiedene Feste. Viele Leute halten die Traditionen, weil sie etwas gedenken
mochten. Sie wollen den Bestandteil einer Gesamtheit, die denselben Wert anerkennt, sein.

Die Feste sind eine schone Gelegenheit unsere Bekannte nach der langen Zeit zu sehen.

1.1 Internationale Feste in der Schweiz

Wenn wir iiber die Feste, die viele Leute in deutschsprachigen Léndern feiern, sprechen,
miissen wir sicherlich Weihnachten, Ostern, Valentinstag oder Allerseelentag erwédhnen.
Alle diese Feiertage, die in der Schweiz gefeiert werden, halten fast die gleichen Brauche
wie im Ausland, aber es gibt auch Unterschiede zwischen den schweizerischen, deutschen
oder tschechischen Feiern.

In den folgenden Absdtzen werden manche von diesen Feiertagen chronologisch wie sie
nach dem Kalender gefeiert werden, beschrieben.

Zuerst widme ich dem Valentinstag, der vor allem in GroBbritannien und den USA populdr
ist. Es wird am 14. Februar gefeiert. Es ist der Tag der Liebe fiir verliebte Menschen. Sie
beschenken ihre Liebe mit Blumen, kleinen Geschenken, Schokoladen oder kleinen Karten
mit Herzen. In der Schweiz feiern diesen Tag vor allem Verliebte Leute, die sich mit ihren
Partnern beschenken. Darauf zeigt der Fakt, dass die Menschen schon im Jahre 2000 mehrere

Blumen am Valentinstag als am Muttertag gekauft haben. Dieser Feiertag, der viele Gegner

L HOLSTEIN, Philipp. Der beschleunigte Advent. In: www.rp-online.de. [online]. [cit. 2019-11-08]. Zuginglich
unter: https://rp-online.de/panorama/deutschland/der-beschleunigte-advent_aid-14525513



hat, wird sicherlich immer wichtiger. Die Situation in der Schweiz ist gleich wie in anderen
Landern und die Schweizer feiern dieses Fest mehr als friiher.?

Im Friihling gibt es ein kirchliches Fest — Ostern. Dieses Fest ist fiir die Glaubigen das
wichtigste. Es ist beweglich, weil es am ersten Wochenende nach dem Friihlingsvollmond
gefeiert wird. Die Glaubigen feiern die Auferstehung von Jesus Christus aus seinem Grab.
Man nennt es auch das Fest des Friihlings. Weil Ostern ein christliches Fest ist, wird es vor
allem in gldubigen Familien in der ganzen Welt gefeiert. In der Schweiz feiern die Leute
Ostern wie in Deutschland oder in Osterreich. Obwohl es nicht so viele Gliubigen in
Tschechien gibt, gehdrt schon dieses Fest zu den Brauchen und manche Leute feiern dieses
Fest.

Nachdem Ostern beschrieben worden sind, fahre ich mit dem zweiten grofften und
wichtigsten Fest der Glaubigen fort. Es geht um Weihnachten. Dieses Fest wird in der
Schweiz nicht so unterschiedlich wie bei anderen Landern des westlichen Europas gefeiert.
Die Weihnachten feiert man an Heiligabend (24. Dezember). Die Haupttraditionen sind
ziemlich dhnlich, aber bei den Geschenken gibt es groBere Unterschiede. Die héaufigsten
Geschenke sind die Lebensmittel oder SiiBwaren. In der Schweiz gibt es kein typisches
Weihnachtsgericht, sondern mehrere Gerichte, die in verschiedenen Teilen des Landes
beliebt sind.?

Am 31. Dezember ist der Silvestertag. Die Leute in der Schweiz feiern diesen Tag gleich
wie die Leute in der Tschechischen Republik, Deutschland oder in vielen anderen Staaten
der Welt-das heiBt mit der Familie und Freunden. Uberall gibt es viele Partys, aber es gibt
auch manche Briuche, die nur fiir die Schweiz typisch sind. Zum Beispiel in Laupen gibt es
um acht Uhr das traditionelle Achetringele. Die verkleideten Knabben gehen mit
Holzmasken vom Schloss ins Zentrum. Was dann folgt, ist aber gleich in der ganzen Schweiz
und auch in dem groBen Teil der Welt. Um Mitternacht trinkt man Sekt, stof8t aufs neue Jahr
an und wiinscht viel Gliick. Die Leute mdchten auch etwas anders oder besser machen und
damit sind die Vorsdtze verbunden. Dann geht man drauflen, um hier das Feuerwerk zusehen
und ein paar Raketen oder Knaller anzuziinden. Silvestertag ist mit Alkohol verbunden, also

kann es passieren, dass man am Morgen einen groBen Kater hat.*

2 KROPF, Philippe. Der Valentinstag-Konsum als Liebesforderer. In: www.swissinfo.ch. [online]. [zit. 2019-
11-10]. Zugénglich unter: https://www.swissinfo.ch/ger/der-valentinstag---konsum-als-
liebesfoerderer/1887266

3CUNFF, Eric Le. Weihnachten in der Schweiz. In: Nexgen.ch [online]. [zit. 2020-02-22]. Zugénglich unter:
https://www.nexgen.ch/blog/weihnachten-in-der-schweiz

4 Blick. Die schonsten Silvester-Briuche der Schweiz. In: www.blick.ch. [online]. [zit. 2019-11-17].
Zugénglich unter: https://www.blick.ch/life/reisen/ch/traditionelles-jahresende-die-schoensten-silvester-
braeuche-der-schweiz-id 15092871 .html



1.2 Traditionelle schweizerische Feste

1.2.1 Fasnacht

Das erste und sehr beliebte Fest des Jahres ist Fastnacht. Dieses Fest gehort zu den
beweglichen Feiertagen, weil es am Montag nach Aschermittwoch begonnen wird. Am
Aschermittwoch beginnt das Fasten, das manche Glaubigen bis Ostern halten. Dieses Fest
héngt mit Ostern zusammen, obwohl es ein heidnisches Fest ist. Der Termin von Ostern sagt
uns, wann wir Fasnacht feiern. Die Faschingsfeier dauert drei Tage und drei Nachte und wird
in allen Stadten der Schweiz vor allem in den gréfiten Stadten wie zum Beispiel Bern, Ziirich
oder Basel gefeiert. In Basel gibt es die bekannteste Fasnacht in der ganzen Schweiz, die
auch eine Verlockung fiir viele Touristen représentiert. Dieses Jahr (im Jahre 2020) wurde
Basler Fasnacht wegen der Pandemie abgesagt.

Es wird nicht nur in deutschsprachigen Liandern gefeiert, sondern auch in mehreren Lédndern
Europas.

Die Fastnacht dauert exakt 72 Stunden und aus diesem Grund spricht man von den drey
scheenschte Dddg im Joor (drei schonste Tagen im Jahr). Um 4 Uhr morgens treffen die
Fasnéchter sich in kleinen Cliguen (Gruppen) bei Morgenstraich. Jede Gruppe wird in einem
andren Kostiim geschmiickt, weil die Tradition sagt, dass man die einzelnen Personen nicht
erkennen soll. Mit Morgenstraich werden di drey scheenschte Dddg im Joor eroffnet.’
Nach dem Morgenstraich konnen sich die Leute auf Cortege (Festzug) freuen. Diese
Veranstaltung wiederholt sich auch am Mittwoch. Am Montag dauert dieser Festzug von
13:30 bis 18:00 Uhr. Die Cligue und Guggenmusik (verkleidete Gruppe mit
Musikinstrumenten) bewegen sich in einer beschlossenen Trasse, die in beide Richtungen
lauft. Es gibt keinen Anfangspunkt. AuBler der Cliqgue oder Guggenmusik gibt es da auch
andere Gruppen, die fiir dieses Fest typisch sind. Diese Gruppierungen sind zum Beispiel
Wagen, die von Zugfahrzeugen gezogen werden oder Chaise, die man nur am grolen Umzug
sehen kann. Unter dem Begriff Chaise wird die Pferdekutsche mit Kutscher und Damen
verstanden. Die Wagen oder Pferdekutschen werden mit Stiligkeiten, Blumen, Orangen
oder Rdppli (Konfetti) geschmiickt. Wenn man ein bisschen langer im Zentrum bleibt, ist es
moglich Schyssdrdggziigli zu sehen. Diese Griippchen oder Gruppierungen beteiligen sich

meistens an dem Feuerumzug spiter, weil sie mehr Zeit am Morgenstreich verbringen.

3> NEUNER, Gerhard und Kollektiv. Deutsch.com 2. Islamaning: Hueber Verlag, 2009. 116 S. ISBN 978-3-
19-001659-4.



Andere Gruppierungen treten spontan nur am Abend auf. Die Feier dauert bis weit in die
Nacht.®

Am Dienstag gibt es keinen offiziellen Umzug. Dieser Tag ist mehr frei als Montag, denn
viele Teilnehmer wollen den ganzen Vormittag durchschlafen. Im Zentrum werden nur ein
paar Cliquen gesehen. Dieser Tag ist aber mit den Kindern verbunden, weil die Kinder im
Mittelpunkt stehen. Die dlteren Kinder konnen in einer Clique oder Guggenmusik sein. Thre
Masken werden vor allem mit der Hilfe von Eltern gebastelt. Die Kinder werfen Konfetti
und Bonbons. Am Abend finden im Stadtzentrum viele Konzerte der Guggenmusik statt.
Am Mittwoch gibt es wieder einen grolen Umzug durchs Zentrum. Die Feier endet kurz vor
4 Uhr am Donnerstag. Nicht nur in Basel gilt diese Veranstaltung als die wichtigste. Es gibt
sogar einen offiziellen Fasnachtsfiihrer, den die Leute auf gewihlten Pldtzen in Basel kaufen

konnen. In diesem Fiihrer finden sie alle notwendigen Informationen iiber Fasnacht.”

1.2.2 Sechseliduten

Dieser Feiertag, der auch Sdchsiliitite genannt wird, gehort zu den beliebtesten Festen der
Schweiz. Die grofiten Feiern finden sich in Ziirich statt. Sechselduten ist ein Symbol der
Verabschiedung vom Winter. Dieses Fest ist ein bewegliches Fest. Traditioneller Termin
dieses Volksfestes wird am dritten Montag im April gegeben. Es beginnt um 18 Uhr. Dieser
ganze Feuerbrauch dauert 4 Tage und die Stadt ist von Feststimmung erfiihlt. Der wichtigste
Tag dieser Feier ist schon der erwidhnte Montag, weil Béogg (ein gefiillter Schneemann)
wihrend dieses Tages verbrannt wird. Es wird mit einem Kinderumzug begleitet. Bei dem

Umzug haben die Kinder traditionelle Kostiime vergangener Jahrhunderte an.®

1.2.3 Eierlaufen

In der Nordschweiz, vor allem im Aargau, Baselbiet aber auch in Bernerland oder
Westschweiz wird in der Zeit des Friihlings gefeiert. Der Brauch zeigt die Verbindung von
Fruchtbarkeit und Friihling. Das Eierlaufen wird auch Eierleset genannt. Diese Feier des
Friihlings findet am Sonntag nach Ostern statt. Es gibt keinen christlichen Zusammenhang,
obwohl dieser Brauch am Weillen Sonntag gefeiert wird. Diesen Brauch halten die Leute
nicht jedes Jahr hoch, sondern nur in den Jahren mit gerader Endziffer, hoch. Lokale

Turnvereine organisieren einen Wettlauf. Dabei gibt es einen Reiter, der den Winter

6 Baslerfasnacht. www .baslerfasnacht.info [online]. [cit. 2019-11-08]. Zugénglich unter:

https://www .baslerfasnacht.info/

7 Vgl. Baslerfasnacht. www.baslerfasnacht.info [online]. [cit. 2019-11-08].

8 AUF DER MAUR, Franz. Schweizer Feste und Brduche. Aarau: AT Verlag, 1988. S 15. ISBN 3-85802-
324-7.



verkorpert und einen Eierbueb. Der Reiter muss eine vorher festgestellte Strecke
iiberwinden. Wihrend dieser Zeit nimmt der Eierbueb moglichst viele Eier von der Erde auf.
Der Eiebueb symbolisiert den Friihling. Eierleset hat nicht nur eine Form. In manchen
Dorfern tragen die Leute verschiedene Kostiime bei dem Wettlauf. Sie kdnne allein oder in
einer Gruppe kdmpfen. Die Gruppen sammeln die Eier und werfen sie in den Korb. Die
Regeln sind immer ein bisschen unterschiedlich, aber was immer gleich: die Eier in der

Ganzheit bleiben sollten. °

1.2.4 Alpaufzug

Dieses Fest hat eine grofle Bedeutung in den ganzen Alpen, vor allem in den noérdlichen
Voralpen. Noch heute gibt es viele Leute, die in der Landwirtschaft arbeiten. Zirka 5 % der
Bevdlkerung arbeiten in diesem Bereich. Es gibt keinen festlichen Termin, den jedes Jahr
gleich ist. Dieses Fest hingt von dem Wetter und Vegetationsverhéltnissen ab. Alpenaufzug
findet entweder im August oder September statt. Die Kiihe werden festlich geschmiickt. Sie
haben verschiedene Bénder, Glocken oder Blumen. Dieses Fest symbolisiert die Riickkehr
der Kiihe ins Dorf. Nach ganzem Sommer sollten sie in den Stillen ausruhen. Die Leute
feiern, dass sie die schwierige Arbeit wihrend des Sommers geschafft haben. Dieses Fest

kann auch als Anfang des Herbsts bezeichnet werden.!”

1.2.5 Herbst und das Fest der Zwiebel

In der Woche um 11.11. gibt es einen Brauch, der vor allem in der Ndhe vom Ziirichsee
gefeiert wird. Mit diesem Brauch wird eine Veranstaltung, die vor allem die Schulen oder
die Dorfer fiir die Kinder machen. Es heiflt Ribeliechtli (Riiberlichter). Mit der Hilfe von
Eltern oder Lehrern basteln die Kinder eigene Laternen. Am Abend, wenn es schon dunkel
ist, gibt es einen Lichterumzug.!!

Dann kommt das Fest der Zwiebel, das am vierten Montag im November gefeiert wird.
Dieses Fest feiern die Leute in anderen Stddten oder Léndern, aber die Feier in Bern gehort
zu den bekanntesten und beliebtesten. Wéhrend dieser Feier gibt es im Stadtzentrum den
Zwiebelmarkt. Auf Schweizerdeutsch nennt man diesen Markt Zibelemadirit.

Der Zwiebelmarkt hat keine eindeutige Herkunft, aber es gibt eine Legende, die mogliche
Herkuntft teilweise erklért. Im Jahre 1405 gab es in Bern einen grof3en Brand. Zum Dank fiir

die Hilfe haben die Seecldnder das Recht, ihre Produkte in einem Teil des Marktes zu

9 Vgl. ebd., 22.
19 Vel. ebd., 33-35.
1'Vgl. ebd., 63.



verkaufen, erhalten. Heutzutage verkaufen dort viele Farmer aus herumliegenden Déorfern
Zwiebel oder andere Gemiise wie zum Beispiel Knoblauch oder Kiirbis. Zibelemdirit dauert
bis weit in der Nacht und aus diesem Grund wird das Fest auch als langster Tag des Jahres
bezeichnet. Wiahrend dieses Feiertages werden mehrere Dutzend Tonen von Gemiise
verkauft.!?

Wir sehen also, dass in der Schweiz aufer den internationalen Festen, auch spezifische lokale
Feste gefeiert werden. Diese Feste sind auch spezifisch benannt. Diese Benennungen lassen

sich ins Standarddeutsche nur schwierig libersetzen.

2 Vgl. ebd., 60.



2 SCHWEIZERDEUTSCH

Die deutsche Sprache wird nicht nur in Deutschland, Osterreich und der Schweiz, sondern
auch in Luxemburg, Liechtenstein, Ostbelgien oder Siidtirol gesprochen. Das Problem ist,
dass die Sprache in diesen Gebieten nicht gleich ist, aber es gibt kleinere oder grofere
Unterschiede dazwischen. Deutch wie andere Sprachen hat viele Varietdten. Die
sprachlichen Grundlagen sind aber &hnlich fiir alle genannten Varietéten.

Die Schweiz kann man als ein mehrsprachiges Land nennen. Die Amtssprachen sind
Deutsch, Franzosisch, Italienisch und Rétoromanisch. Seit der urspriinglichen
deutschsprachigen Eidgenossenschaft ist Deutsch die meist verbreitete Sprache des Landes
und schon im Verlauf des 14. und 15. Jahrhunderts hat sich landschaftliche Schreibsprache

herausgebildet. Diese Entwicklung ist mit dem bekannten Reformator Ulrich Zwingli
verbunden. ,Allerdings entsteht seit dem Humanismus im deutschen Sprachgebiet in der
Bildungsschicht ein Bewusstsein von der sprachlichen Sonderstellung der Schweiz, das sich
aber hauptsichlich auf dialektale Merkmale griindet. Um die Mitte des 18. Jahrhunderts
diirfte auch die Bezeichnung Schweizerdeutsch (Schwyzer Diitsch oder &hnlich)
aufgekommen sein.“ !?

Es wurde im Jahre 1980 in 17 Kantonen ganz und in 4 Kantonen teilweise gesprochen. In
gleichem Jahr war der Anteil der deutschsprachigen staatsbiirgerlichen Bevdlkerung fast
74 Prozent. Die Wohnbevdlkerung, die deutsch gesprochen hat, hat 65 Prozent
ausgemacht.!#

Heutzutage hat die Schweiz 26 Kantone. Wie ich schon gesagt habe, 17 Kantone sind
einsprachig deutsch. Weitere 4 Kantone sind einsprachig Franzdsisch. Es gibt auch einen
Kanton, der einsprachig italienisch ist. Zu den 3 zweisprachigen deutsch-franzdsischen
Kantonen gehdéren Bern, Freiburg und Wallis. Der letzte Kanton ist Graubiinden, der
italienisch-raitoromanisch-deutsch ist. Die Schweizer haben meistens eine Muttersprache,
aber beherrschen eine oder zwei weitere Landessprachen. In der Schule wird als erste
Fremdsprache nicht nur Englisch gelernt, sondern in manchen Schulen kann als die erste
Fremdsprache eine zweite Landessprache sein.!’

Deutsch wird wie frither am hiufigsten benutzt. Fast 64 % der Bevolkerung spricht Deutsch.

Diese Leute leben vor allem im Norden, Zentrum und Nordosten der Schweiz. Franzosisch

BAMMON, Ulrich. Die Deutsche Sprache in Deutschland, Osterreich, und der Schweiz: das Problem der
nationalen Varietdten. Berlin; New York: de Gruyter, 1995. 230 S. ISBN 3-11-014753-X.

14 Vgl. ebd., 229.

I3 EILINGER-FITZE, Nicole. Oh, dieses Schweizerdeutsch!. Welver: Conrad Stein, 2013. S 10-11. ISBN
978-3-86686-919-6.



benutzen nur 19 % der Leute im Westen, Italienisch (rund 7,5 %) und Réitoromanisch (nur
0,6 %) werden nur in Siidosten in der Nédhe von Italien gesprochen. Die Muttersprache der
restlichen Bevolkerung ist keine der Amtssprachen, weil die Leute aus Ausland kommen. !¢
Wie ich schon geschrieben habe, ist die Schweiz ein Land ohne eine einheitliche Sprache.
Die Schweizer sind keine Sprachnation. Sie sind eine politische und historisch gewachsene
Willensnation. Die gleiche Situation mit vielen Amtssprachen wie in der Schweiz gibt es nur

in selten Staaten Europas zum Beispiel in Belgien — dort gibt es 3 Amtssprachen.

2.1 Schweizerdeutsch und die Merkmale der Sprache

,Der Begriff Schweizerdeutsch umfasst alle alemannischen Dialekte, die in der Schweiz
gesprochen werden.“!” Oder wie eine andere Definition sagt: ,,Das Schweizerdeutsche ist
keine einheitliche Sprachform, sondern es gliedert sich in eine Vielzahl von Dialekten, die
sich in der Lautung in dem Wortschatz zum Teil voneinander unterscheiden.“!® Diese Zitate
sagen uns, dass es keine Einheitssprache ist. In der Schweiz liegen alle Dialekte auf dem
gleichen Niveau. Kein Dialekt dominiert. Die wichtigsten Unterschiede zum Hochdeutsch
sind die langen Vokale, Verkiirzung der Vorsilben und Betonung auf der ersten Silbe bei
vielen Fremdwortern. Die langen Vokale sind uu, #iii oder ii zum Beispiel Liiit (Leute), Ziit
(Zeit) oder Luss (Laus). Die Verkiirzung der Vorsilben gibt es beispielsweise bei dem Wort
bhalte (behalten), weil vor allem die Vorsilben ge- und be- verkiirzt werden. Die
Fremdworter, die auf der ersten Silbe betont sind, sind Kafi (Kaffee), Zigarette oder Balkon.
Im Schweizerdeutschen wird nur Perfektum benutzt. Sie benutzen Préiteritum nicht, so
sagen sie zum Beispiel ich bin choo. Die Ubersetzung ins Hochdeutsch ist entweder ich kam
oder ich bin gekommen. Der Genitiv wird auch nicht so oft benutzt. Anstatt des

selbststédndigen Genitivs benutzt man frotz oder wéihrend."

2.2 Hochdeutsch in der Schweiz

In der Schweiz wird Hochdeutsch nur fiir 6ffentliche Reden oder die Kommunikation mit
Fremdsprachigen verwendet. Die Situation mit der Sprache im Radio oder Fernsehen war
nicht immer gleich. Weil es keine Statistiken dariiber gefiihrt hat, gibt es Schitzungen. Diese

Schitzungen beschreiben die Situation mit der Sprache in den letzten zwanzig Jahren. Friiher

16 Vgl. EILINGER-FITZE, Nicole. Oh, dieses Schweizerdeutsch!. 2013, S. 11

17 EGGENBERG, Christine. Schwiizertiititsch: das Deutsch der Eidgenossen. Bielefeld: Reise Know-How
Verlag, 2018. S. 18. ISBN 978-3-8317-6542-3.

18 WYLER, Alfred. Dialekt und Hochsprache in der deutschsprachigen Schweiz. 4. Aufl. Zuriich: Pro
Helvetia, 1990. S. 23. ISBN 3-908102-27-8.

19 Vgl. EGGENBERG, Christine. Schwiizertiititsch: das Deutsch der Eidgenossen. 2018. S. 20-21.



gab es 60 % Sendungen in der Hochsprache und 40 % im Dialekt, diese Anteile haben sich
ins Gegenteil verdndert. Man kann sagen, dass der Dialekt eine immer groere Rolle spielt,
weil die Hochsprache weniger auch in Offentlichen Reden benutzt wird. Viele
Tageszeitungen, Bilicher, Radios oder Online-Zeitungen benutzen noch Schweizer
Hochdeutsch. Danach denken die Deutschen, dass Schweizerdeutsch verstandlich ist, aber
die Realitdt mit den Dialekten beweist das Gegenteil. Die Dialekte kann man vor allem in
privaten E-Mails, SMS oder Briefen finden. Es gibt manche Publikationen wie zum Beispiel
Zeitungen, Biicher und Magazine, die aus der Schweiz stammen und auch auf
Schweizerdeutsch geschrieben sind und viele Leser in Osterreich oder Deutschland haben.
Diese Publikationen sind sprachlich versténdlich, weil das Hochdeutsch der Schweiz benutzt
wird. Diese Sprache ist die Amts-, Schul- und Schriftsprache der Schweiz. Dieses
Hochdeutsch sprechen die Kinder zum letzten Mal in der Schule und danach benutzen sie
wieder die Dialekte.?

Der Sprachkodex fiir Schweizerhochdeutsch hat viele Ahnlichkeiten mit dem Sprachkodex
fiir die Standartsprache, die in Osterreich benutzt wird. In Schweizerhochdeutsch und auch
in dem oOsterreichischen Standarddeutsch werden weniger eigene Sprachbesonderheiten als
in dem deutschen Standarddeutsch ausgenutzt.?!

Wie ich schon geschrieben habe, sind die Unterschiede zwischen Hochdeutsch und den
Dialekten in der Schweiz vor allem in der Lautung. Viele Leute aus Ausland finden
Schweizerdeutsch hisslich oder nicht so schén wie zum Beispiel Deutsch in Osterreich oder
Deutschland. Die Schweizer sprechen den Reibelaut ¢/ hiufig aus. Diesen Laut wird auch
ausgesprochen, wenn man Hochdeutsch spricht. Das germanische &, das auch auf Englisch
ausgesprochen wird, wird auf Schweizerdeutsch nur im Wortinnern ausgesprochen. Am
Wortende und Wortanfang ist es zu ch geworden. Ein Beispiel dafiir ist das Wort kalt, das
Deutsche mit & aussprechen. Die Schweizer sagen aber ch, so das Wort kalt wird auf
Schweizerdeutsch chalt ausgesprochen. Die Laute b, d und g werden in der Schweiz

stimmlos benutzt.??

2.3 Dialekte

Die Amtssprache des Landes ist in viele unterschiedliche Dialekte zerfallen. Aus diesem

Grund finden die Ausldnder, die ein bisschen Hochdeutsch sprechen, dieses Deutsch eine

20Vgl. WYLER, Alfred. Dialekt und Hochsprache in der deutschsprachigen Schweiz. S. 18-19

21 Vgl. AMMON, Ulrich. Die Deutsche Sprache in Deutschland, Osterreich, und der Schweiz: das Problem
der nationalen Varietdten. 1995, S. 246

22Vgl. WYLER, Alfred. Dialekt und Hochsprache in der deutschsprachigen Schweiz. S. 26-27



sehr schwierige Sprache, die fast unverstindlich wirkt. Die Schweizer schreiben eine
Sprache (Schriftdeutsch), die sie nicht sprechen und sprechen eine Sprache (Mundart), die
sie nicht schreiben. Diese Zweisprachigkeit (Hochdeutsch und Schweizerdeutsch) ist aber
ein Problem fiir die Schweizer, denn es bewirkt eine Kommunikationsbarriere in der
Konversation mit den Menschen nicht nur aus Deutschland oder Osterreich, sondern auch
aus der Schweiz — aus franzosischen, italienischen, riatoromanischen oder aus anderen
Kantonen mit unterschiedlichen Dialekten, aber dieses Problem gibt es nur bei manchen
Wortern. Wenn die Leute Probleme mit dem Verstindnis haben, kommen sie am héufigstem
aus Wallis, wo die extreme starke Ausprigung des Dialekts ist.??

Allgemein verstehen die Deutschschweizer einander und konnen zusammen reden, aber es
gibt auch dialektbedingte Missverstindnisse. Obwohl das Schweizerdeutsch eine Sammlung
von hochalemannischen Dialekten ist, ist die Grammatik dieser Sprache einheitlich und
grenzt dieses Deutsch vom Hochdeutsch ab. Die Aussprache und der Wortschatz sind
unterschiedlich in jeder Region.

Nicole Eilinger-Fitze sagt in ihrem Buch Oh, dieses Schweizerdeutsch!, dass
Schweizerdeutsch manche typischen Merkmale, die allgemein gelten, hat. Sie sagt, dass die
meisten Schweizer Dialekte die mittelhochdeutsche Lautverschiebung haben. Ich denke,
dass sie den Begriff Lautverschiebung schlecht benutzt hat. Die Lautverschiebung hingt mit
den Konsonanten zusammen. Es gab keine Diphthongierung in der Schweiz, so es ist nicht
moglich iiber Lautverschiebung zu sprechen. Die Beispiele fiir die Wortidnderungen sind
zum Beispiel Huus (Haus), Hiisli (Hauschen), Ziiiig (Zeug), Buur (Bauer) und wiiter
(weiter). 24

Die Worter, die ,,ue* enthalten, werden nicht ,,ii* ausgesprochen, sondern man spricht ,,u-e*
aus. Einfach kann man sagen, dass die Deutschschweizer Dialekte nach dem Kanton
unterteilen sein konnen. Vokale beim Sprechen spielen dabei eine grofe und wichtige Rolle.
,Im Walliser Deutsch fillt beispielweise das ,,u” auf, im St. Galler Deutsch das ,,d%, im
Luzerner Dialekt das ,,e* und im Biidner Deutsch das ,,4“.“ Das Deutsch klingt in jedem
Kanton ein bisschen unterschiedlich und die erwédhnten Beispiele zeigen uns nur einen

kleinen Teil des Schweizerdeutschs.?’

23 STUCHELL, Rolf. Das Deutsch und die anderen Sprachen der Schweiz. In: www.humbold.hu. [online].
[cit. 2019-12-10]. Zuginglich unter: http://www.humboldt.hu/sites/default/files/12_16.pdf
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3 NEUE MEDIEN

Neue Medien sind der Trend der heutigen Zeit. Unter diesem Begriff stellt man sich
Instagram, Facebook oder andere moderne soziale Netzwerke vor, die jetzt voll im Trend
liegen. Dieser Begriff wird aber schon frither definiert. Die Medien entwickeln sich sehr
schnell. Bei den Neuen Medien muss man immer ihre Funktion definieren und ihre Position
sichern — wozu sie dienen. Ein neues Medium bedeutet nie nur die Einfiihrung einer neuen
Technologie, sondern immer auch eine Neustrukturierung der Wahrnehmung wie auch der
sozialen Umwelt.°

Neue Medien entwickeln sich mit der Zeit. Die Medien, die vor zwanzig Jahren neu waren,
werden heute schon als veraltet genannt. Aus diesem Grund befasse ich mich in dieser Arbeit
nicht mit dem Handy, Computer, Fernseher oder Radio. Fiir diese Arbeit bezeichnet der
Begriff Neue Medien nur aktuelle Neue Medien — soziale Netzwerke. Mit drei sozialen
Netzwerken werde ich mich im praktischen Teil beschiftigen. Diese Netzwerke heiflen
Facebook, Instagram und Twitter. >’

Auf sozialen Netzwerken kann man viele Beitrdge finden. Diese Beitridge sind nicht nur
Fotos und Videos, sondern auch Texte. Seit Langem konnen wir den Text als das Instrument
fiir die Kommunikation zwischen Leuten nennen. Die Formen des Texts haben sich im Laufe
der Zeit entwickelt. In der Vergangenheit haben die Menschen die schriftlichen Texte in
den Zeitungen, Biichern oder Briefen gelesen. Frither war die Kommunikation durch Texte
auch langsamer, weil die Texte zum Beispiel Briefe oder verschiedene Zettel mit der Hand
geschrieben wurden. Die Lieferung dieser Texte hat danach ldnger gedauert. Heutzutage ist
die schriftliche Kommunikation bequemer, weil wir Handys oder Computer benutzen. Dank
diesen Geriten erhalten wir den Text sofort.

Die miindlichen Texte benutzen wir im Radio, Fernseher oder im Gespriach mit jemandem.
Fiir miindliche Texte gilt, dass wir den Text nicht sehen, sondern horen.

In der heutigen Zeit, in der Zeit der Neuen Medien, spielen Texte eine sehr gro3e Rolle in
unserem Leben. Sie werden nicht nur bei der Kommunikation mit anderen Leuten, sondern
auch bei der Arbeit oder dem Studium benutzt. Wir brauchen die Texte jeden Tag. Die Texte
werden auch in Medien benutzt. Die Medien und vor allem Neue Medien sind unser tigliches

Brot, weil wir sehr viel Zeit damit verbringen. Wir suchen alles im Internet, chatten mit

26 BURGER, Harald; LUGINBUHL, Martin. Mediensprache: Eine Einfiihrung in Sprache und
Kommunikationsformen der Massenmedien. Berlin/ Boston: Walter de Gruyter, 2014. S 39. ISBN 978-3-11-
028591-8.

27 FABMANN, Manuel; MOSS, Christoph. Instagram als Marketing-Kanal. Dortmund: Springer Fachmedien
Wiesbaden, 2016. 1-2 S. ISBN 978-3-658-14348-0.



Freunden, lesen Zeitschriften, sehen uns Filme an oder arbeiten mit diesen Medien. Wenn
man diese Medien besser verstehen mochte, muss man auch tiber sie mehr nachdenken.
Die Medienlinguistik befasst sich nicht nur mit Neuen Medien, sondern auch mit allen
Medien. Unter diesem Begriff verstehen wir alle Arten von Texten, die in den Massenmedien
gesehen werden. Diese Texte konnen wir als fiktionale Texte, journalistische Texte,
Sponzoring-Texte, Rezipienten-Texte oder Anzeigen bezeichnen. Die journalistischen Texte
konnen wir als das Zentrum des Mediums merken. Fiir die anderen Textklassen gilt das
nicht, weil sie oft unterschiedliche Rollen spielen. Einzelne Textklassen sind in
unterschiedlichen Medien anders wichtig und haufig. Zum Beispiel fiktionale Texte sehen
wir im Fernsehen téglich oder die Anzeigen werden vor allem in den Zeitungen oder im
Internet gesehen.?

Wenn man tiiber den Text in der Presse oder den Medien im Zusammenhang mit den
Informationen spricht, muss man die Texte (Medientextsorten) erwéhnen. Diese Textsorten
kann man in den dlteren Medien (Zeitung, Radio und Fernsehen) finden. Zu den wichtigsten
informations- und meinungsbetonten Textorten gehdren monologische und dialogische
Textsorten, die jetzt beschreiben werden.?

Die monologischen Textsorten sind Meldung, Bericht, Reportage und Kommentare. Die
Meldung, der Bericht und die Reportage gehoren zu den informationsbetonten Textsorten.
Die Kommentare und gleichzeitig auch die Reportage kann man als meinungsbetont
nennen.*’

In Medien befinden sich nicht nur Berichte, Meldungen, Kommentare, sondern auch
Werbetexte oder andere Arten der Werbung. Wir konnen diese Texte als eine spezielle
Gruppe des Textes nennen. Diese Texte sollten uns vor allem zum Kauf motivieren. Viele
Leute denken, dass die Werbetexte, Werbebriefe oder Mailings kein Mensch mehr braucht.
Es kann teilweise wahr sein, weil wir in der Zeit der sozialen Netzwerke leben. Aus diesem
Grund sollen wir dort (in Neuen Medien) unsere Werbetexte oder Werbungen platzieren.
Bei den Werbetexten gibt es zwei Moglichkeiten — wir konnen den Text entweder selbst
schreiben oder eine Marketingabteilung, die das fiir uns macht, bezahlen. Bei beiden
Varianten miissen wir Grundregeln einhalten, weil ohne diese Regeln der Werbetext nie

erfolgreich wird.

28 Vgl. BURGER, Harald; LUGINBUHL, Martin. Mediensprache: Eine Einfiihrung in Sprache und
Kommunikationsformen der Massenmedien. 2014, S. 93.

2 Vgl. ebd., 227.

30 Vgl. BURGER, Harald; LUGINBUHL, Martin. Mediensprache: Eine Einfiihrung in Sprache und
Kommunikationsformen der Massenmedien. 2014, S. 227.



Auf Facebook, Instagram und auch Twitter sehen wir die Werbungen oder Werbetexte jeden
Tag. Aus diesem Grund befasse ich mich in diesem Kapitel auch damit. Die Werbetexte
héngen nicht immer mit dem Unternechmen zusammen. Es gibt auch Werbungen, die direkt
von den Leuten sind. Diese Werbungen sind zum Beispiel Fotos aus dem Fest oder ein
Beitrag tiber Urlaub in Basel. Die Leute sind fiir diese Werbungen nicht bezahlt, aber sie
konnen die beste Werbung fiir ihre Umgebung sein. Diese Leute wissen oft auch nicht, dass
sie eine gute Werbung machen. Wenn die anderen Menschen sehen, dass zum Beispiel ihr
Nachbar in Basel wegen Fasnacht war und er war sehr zufrieden, interessieren sie sich auch
dafiir. Diese Beitrdge sind die gleichen Beitrédge, die ich in meinem praktischen Teil gesucht
habe. Aus diesem Grund konnen diese Beitridge eine gute Werbung fiir die Veranstaltung
oder die Stadt sein.

Die Marketing-Mittel beschreibe ich mehr in den Kapiteln 3.1.-3.3. Diese Kapitel befassen
sich mit konkreten Marketing-Mitteln — Instagram, Facebook und Twitter. Jetzt schreibe ich
aber mehr liber Werbetexte, die bezahlt werden, weil die Prinzipe diesen Werbungen mehr
klar und verstindlich sind. Wenn wir einen erfolgreichen Werbetext schreiben mdchten,
miissen wir darauf mit den Augen des Kunden blicken. Am wichtigsten ist der Kunde und
was er wirklich will und sucht. Die Kunden interessieren sich vor allem fiir verschiedene
Rabatte, PreiserméfBigungen, weitere Kosten oder Preis des Betriebs. In den Werbetexten
sollten sich dann mehr Informationen {iber Rabatte und Kosten als iiber Design befinden.
Das Design konnen wir mit den Bildern zeigen, aber eine Beschreibung des Aussehens in
der Werbung ist nichts Gutes. Es ist auch gut, wenn man erklért, warum dieses Produkt
notwendig fiir die Leute ist, weil sie wissen miissen, dass sie dieses Produkt brauchen und
wollen.’!

Mit der Werbung hingt das Misstrauen zusammen. Aus diesem Grund soll man die
moglichen Einwédnde beantworten, weil die Menschen die Werbetexte nicht glauben. Sie
haben auch Angst davor, dass es nicht wahr ist. Diese Problematik betrifft nicht nur billige
Produkte, denn die Leute mochten das Geld lieber sparen. Sie mochte keine teuren Dinge,
die nicht brauchen, kaufen. Der Markt mit dem Angebot ist grofl und die Menschen kdnnen
sich auswéhlen, was sie kaufen wollen. Die Marketingabteilungen sollten iiber die
Werbetexte als tiber ein Verkaufsgesprach nachdenken. ,,Der Werbetext ist nichts anderes

als ein Verkaufsgesprich, das Sie bereits zu Ende gedacht haben*3?

31 Ihr Text Coach. 10 T: ipps wie Sie wirkungsvolle Werbetexte schreiben oder schreiben lassen. In www.ihr-
text-coach.de. [online]. [cit 2019-12-04]. Zugénglich unter: https://www.ihr-text-coach.de/wirkungsvolle-
werbetexte-schreiben/

32 Vgl. ebd.



Die Werbetexte sollten so einfach wie moglich gemacht werden. Die Leute miissen sofort
wissen, was damit gemeint ist. Komplizierte Texte findet die Mehrheit der Leute langweilig.
Ein anderer Grund dafiir ist, dass wir in der Hektik und im Stress leben und fast niemand hat
die Zeit und Laune lange Werbetexte zu lesen. Je einfacher wir schreiben, desto besser das
ist. Die Werbungen, die mit lustigen Bildern, Videos, Spriichen oder Storys verbunden sind,

haben eine grofere Chance den Erfolg zu erreichen.®

3.1 Instagram

Instagram ist eine Applikation, die kostenlos fiir Foto- und Videosharing dient. Instagram
hat auch eine Webschnittstelle unter der Webadresse www.instagram.com. Alle Mitglieder
haben die Moglichkeit, ihre Fotos oder Videos direkt aus der Galerie ihres Smartphones zu
teilen. Die Benutzer konnen die Beitrdge kommentieren, teilen, liken oder in eigener Story
posten. Die Story ist die Auswahl der Fotos und Videos, die in letzten vierundzwanzig
Stunden publiziert wurden. Instagram benutzen vor allem junge Leute und mehr Frauen als
Minner.**

Heutzutage ist Instagram nicht mehr nur eine Applikation fiir Teilung der Beitrdge mit
Freunden, sondern es ist ein hdufiges Marketing-Mittel. Wie ich schon im Kapitel Neue
Medien geschrieben habe, kdnnen wir auf Instagram Werbung und Werbetexte sehr oft
finden. Instagram wird von vielen Firmen und Unternehmern benutzt. Damit ist auch das
sogenannte Influencer Marketing verbunden. Die Firmen propagieren durch die Benutzer,
die schon viele Abonnenten haben, ihre Produkte. Die Firmen bevorzugen dieses Mittel, weil
sie wissen, dass die Leute einer bekannten Séngerin oder Schauspielerin mehr als einer
Firma trauen. Seit April 2015 ist es moglich auf Instagram eine Werbung anzulegen. Der
Erfolg des Influencer Maketings hédngt sicherlich auch von der Zahl der Besitzer des
Smartphones ab. Im Jahre 2014 gab es in Deutschland nur 24 % der Bevolkerung, die ein
Smartphone hatten. Zwei Jahre spéter war die Anzahl der Besitzer 58 %.%

Im Jahr 2018 gibt es rund 57 Millionen Smartphone-Besitzer in Deutschland. Es sind zirka
69 % der Bevolkerung. Die Statistik zeigt uns nur die Benutzer ab 14 Jahre, so ist es moglich,

dass diese Zahl hoher ist, weil schon die Kinder Smartphones haben.3¢

3 Vgl. ebds.

34 Vgl. FABMANN, Manuel. Instagram als Marketing-Kanal. S. 13-14.

3 Vgl. FABMANN, Manuel. Instagram als Marketing-Kanal. S. 17.

36 TENZER, F. Anzahl der Smartphone-Nutzer in Deutschland in den Jahren 2009 bis 2018. In:
www.de.statista.com. [online]. [cit. 2020-03-21]. Zugéanglich unter:
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Auf Instagram kann man einfach die Beitrdge, die die Leute teilen, finden. Die Leute
benutzen Hashtags. Wenn wir ein Hashtag suchen, konnen wir alle 6ffentlichen Beitrige,
die dieses Hashtag enthalten, finden. Wenn man einen Beitrag mit dem Hund publiziert,
kann man zum Beispiel die Hashtags Hund, Tier, Freund oder Pfotchen benutzen. Wenn
andere Leute zum Beispiel das Hashtag Hund suchen, kdnnen sie unseren Beitrag finden.

Diese Funktion ist gut fiir die Unternehmen, weil sie ihre Produkte mit dem Hashtag
verbunden konnen. Wenn sie zum Beispiel Parfim XY verkaufen, konnen sie unter dem
Post das Hashtag Parfiim XY (bei den Hashtags sind Liicken nicht moglich) schreiben. Das
Unternehmen kann dann die Werbung mit dem Wettbewerb verbunden. Die Leute konnen
Fotos dieses Parfiims teilen und das Unternechmen konnte jeden Monat einen Benutzer
wihlen und ein Parfiim ihm schicken. Es ist gut fiir die Nutzer und auch fiir das

Unternehmen.

3.2 Twitter

Der nichste globale Kommunikationsinstrument wird Twitter genannt. Die Texte, die man
auf Twitter findet, werden vor allem informativ bezeichnet. Die Hashtags oder Mentions
funktionieren gleich wie auf Instagram. Dieses Instrument kann man als kontrovers
kennzeichnen. Die Nutzer zwischen 21 und 26 Jahren benutzen Twitter héufiger als die
jingeren Nutzer, die Instagram wegen ihrem emotionalen Charakter bevorzugen. Die Leute
zwischen 14 und 18 Jahren suchen auch auf Twitter emotionalen Charakter. Sie mdchten
iiber Stars lesen. Diese Feststellung zeigt uns, dass die Benutzung von Twitter nicht immer
nur informativ ist. Das Vorhaben der Benutzung hingt von dem Alter der Benutzer ab.?’

Viele Unternehmen verstehen diesen Kanal als Mittel zum Informationsaustausch. Manche
Firmen benutzen Twitter als Servicekanal. Deutsche Bahn konnen wir als ein schones
Beispiel nennen. Das Unternehmen reagiert auf Twitter sehr schnell. Deutsche Bahn
beantwortet Serviceanfragen und 16st Beschwerden. Die Unternehmensbeitrdge finden die
dlteren Nutzer sehr interessant. Der Grund dafiir kann die hohe Identifikation mit den
eigenen Interessen in ihrem Alltag sein. Diese Identifikation spielt groe Rolle bei der

Werbung, deshalb ist die Anzahl der Werbungen groBer als bei Instagram.®

$7Vgl. ebd., 30-31.
38Vgl. ebd., 32-33.



3.3 Facebook

Facebook ist ein hybrider Social-Media-Kanal. Es enthdlt aus Sicht von Unternehmen und
Nutzern sowohl emotionale als auch informative Elemente und ist deshalb das Medium,
welches zwischen die beiden Extreme Twitter (informativ) und Instagram (emotional)
einzuordnen ist.%’

Die Leute teilen auf Facebook ihre Fotos und Videos, aber auch die informativen Sachen
iiber das Unternehmen oder die Arbeit. Die Beitrdge sind lédnger als auf Instagram oder
Twitter, deshalb braucht man mehr Zeit, um einen Artikel zu lesen. Hashtags werden nicht
so oft wie auf Instagram benutzt. Es gibt die Moglichkeit gesehene Beitrdge zu teilen. Diese
Funktion ist nutzbar fiir Firmen, weil es ihnen hohe Reichweite zu erlangen hilft. Auf
Facebook gibt es auch die Werbungen an den Seitenrdndern. Diese Art der Werbung befindet
sich auch bei dem Fernsehprogramm. Fiir viele Benutzer wird Facebook mit dem Begriff
Werbung verbunden. Auf diesem sozialen Netzwerk gibt es groBe User-Zahl, darum die
hohe Zielgruppenerreichbarkeit. Das wird dann fiir Marketing-Zwecke eingesetzt.*

Fiir manche Menschen gibt es auf Facebook zu viele Werbungen, und deshalb wéhlen sie
andere soziale Netzwerke wie zum Beispiel Instagram. Die groBte Gruppe der Benutzer, die
andere soziale Netzwerke bevorzugt, ist die Gruppe der jungen Frauen. Die Werbungen
storen sie, wenn sie auf Facebook kommunizieren wollen. Sie mdgen auch mehr die
Emotionen. Aus diesem Grund verbringen sie mehr Zeit auf Instagram als auf Facebook.
Auf anderer Seite sind sehr hdufig die jungen Ménner aktive Facebook-Nutzer. Die
Facebook ist am héufigsten bei der dlteren Zielgruppe beliebt, weil diese Leute daran
gewohnt sind. Diese Leute nutzen oft keine anderen sozialen Netzwerke und vielleicht aus
diesem Grund stellt fiir sie Facebook eine ideale Mischung der Emotion und Information
vor.*!

Die Zielgruppen auf Instagram, Twitter und Facebook sind nicht identisch. Instagram ist vor
allem bei jungen Leuten beliebt. Twitter benutzen die Nutzer zwischen 21 und 26 Jahren
hiufiger als die jliingeren Nutzer. Facebook ist am haufigsten bei der élteren Zielgruppe
beliebt.

Wie ich schon geschrieben habe, gibt es mehrere Neue Medien, aber in dem praktischen Teil
befasse ich mich nur mit Facebook, Instagram und Twitter. In diesen Medien werde ich mit

dem Vorkommen der Schliisselworter auf diesen Netzwerken arbeiten.

39 Vgl. FABMANN, Manuel. Instagram als Marketing-Kanal. S. 28.
0Vgl. ebd., 29.
1 Vgl. ebd., 30.



II. PRAKTISCHER TEIL



4 EINLEITUNG DES PRAKTISCHEN TEILS

Im praktischen Teil beschiftige ich mich mit drei Festen — Fasnacht, Sechselduten und
Zibelemadrit. Bei jedem Fest habe ich ein Schliisselwort auf Schweizerdeutsch gewéhlt. Diese
Schliisselworter sind Dreyscheenschtendddg, B6ogg und Zibelemdrit. Diese Schliisselworter
suche ich auf Instagram, Facebook und Twitter. Dann untersuche ich die Beitrage mit diesen
Begriffen. Ich untersuche die Sprache der Hashtags auf Instagram und Twitter und die
Sprache des ganzen Textes auf Facebook, weil es keine Hashtags auf Facebook gibt. Ich

forsche, ob die Beitrdge auf Schweizerdeutsch, Hochdeutsch, eventuell auf Englisch sind.



S FASNACHT

Ich habe den Begriff Dreyscheenschtedddg (die drei schonsten Tage des Jahres) auf
Facebook, Twitter und Instagram gesucht. Ich wollte wissen, ob diese Worter auf
Hochdeutsch oder Schweizerdeutsch sind oder welche anderen Schliisselwdrter mit diesem
Begriff verbunden werden. Anderer Faktor, den ich beobachtet habe, ist die Verschiedenheit
der Schliisselworter. Facebook, Twitter und Instagram haben nicht identische Zielgruppen.
Aus diesem Grund hat mich interessiert, ob die Schliisselworter (Hashtags) gleich oder

unterschiedlich auf diesen drei sozialen Netzwerken sind.

5.1 Instagram

Auf dem sozialen Netzwerk Instagram habe ich den Begriff Dreyscheenschtendddg in die
Suchmaschine geschrieben. Ich habe den Begriff zusammengeschrieben, weil die Liicken in
dem Hashtag auf Instagram nicht moglich sind. Auf Instagram kann man direkt Benutzer,
Hashtags oder Ort suchen. Weil ich nur die Beitrdge, die in der Beschreibung den Begriff
Dreyscheenschtendddg haben, gesucht habe, habe ich direkt nur das Hashtag gesucht. Ich
habe mehr als 1000 Posts gefunden.



< #dreyscheenschtedaag
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Abbildung 1 — Beitrdge, die das Hashtag Dreyscheenschtedddg enthalten

Auller ein paar Fotos aus dem Urlaub oder Fotos mit dem Essen werden fast alle mit dem
Thema Fasnacht verbunden. Die Mehrheit der Fotos war aus sehr berithmter Fasnacht in
Basel. Auf den Fotos waren viele verkleidete Leute in Masken, die mit ihren Freunden
Fasnacht gefeiert haben. Andere Fotos waren mit dem feierlichen Umzug in der Stadt
verbunden.

Aus diesen allen Beitrdgen habe ich 20 Posts zufillig gewéhlt, danach habe ich die mit diesen
Posts verbundenen Hashtags ausfiihrlich erforscht. Leute, die das Hashtag

Dreyscheenschtendddg benutzt haben, hatten unter dem Bild auch andere Hashtags. Ich habe



bei diesen Beitridgen alle Hashtags gelesen und markiert. Dann habe ich alle Hashtags, die
mehr als dreimal bei diesen 20 Beitrdgen waren, in eine Tabelle eingetragen. Diesen Prozess

habe ich auch bei anderen Festen wiederholt.

NEJNOVEJSI
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#city #schotteclique #gugge #music
#dreyscheenschtedaag #rappli #costume #waggis
#major #instruments

Abbildung 2 — Instagram-Beitrag von Basler Fasnacht

Die hiufigsten Hashtags waren: Baslerfasnacht, Fasnacht2019, Waggis (eine traditionale
Figur der Fasnacht), Larve (Maske), Fasnacht, Basel, Guggenmusik (eine gleich bekleidete
Musikgruppe, die zusammenspielt), oder andere Hashtags wie Clique, Switzerland, Schweiz,

Baselcity oder Morgenstreich.



Die Menschen haben die Fasnacht in Basel besucht. Dieses Fest wird auch in anderen
Stiadten gefeiert, aber nur Basel haben die Leute in den Beitrdgen erwdhnt. Manche Leute
haben auch den Teil von Hashtags auf Englisch geschrieben. Diese Schliisselworter werden
verwendet, wenn die Leute ihre Fotos mit der ganzen Welt teilen mochten. Dank diesen
Worten werden diese Fotos einfach gefunden. Das ist sehr praktisch fiir die Touristen, die
iiber diese Veranstaltung nachdenken und mdchten eine Recherche bevor ihrer Reise

machen, so konnen sie die Posts einfach finden und sie brauchen nicht das Deutsch zu

beherrschen.
Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben
Basel 15 75 %
Fasnacht 15 75 %
Baslerfasnacht 11 55 %
Waggis 7 35%
Clique 4 20 %
Réppli 4 20 %
Carneval 4 20 %
Fasnacht2019 4 20 %
Switzerland 4 20 %
Lovebasel 3 15 %
Tradition 3 15 %
Gugge 3 15 %
Fasnachtbasel 3 15 %
Cortege 3 15 %
Baseltourismus 3 15 %

Tabelle Nr. 1: Benutzung der Hashtags in Kombination mit Dreyscheenschtedddg auf

Instagram

Diese Tabelle zeigt uns, dass die Leute die Fasnacht geteilt haben, haben die beriihmte

Fasnacht in Basel oft besucht, weil 75 % der zwanzig gewihlten Posts mit dieser Stadt



verbunden waren. Anderes Hashtag, das auch 75 % erreicht hat, war der Begriff Fasnacht.
Dieser Begriff ist ein typisches Schlusswort, das die anderen Leute einfach suchen kénnen.

Aus 15 gewihlten Hashtags waren 7 auf Hochdeutsch. Diese Hashtags sind Basel, Fasnacht,
Basler Fasnacht, Fasnacht 2019, Tradition, Fasnacht Basel, Basel Tourismus. Auf
Schweizerdeutsch waren folgende Hashtags: Waggis, Clique, Réippli, Gugge und Cortege,
so zusammen 5 Hashtags.

Uber den Begriff Cligue habe ich auch nachgedacht, ob es wirklich auf Schweizerdeutsch
ist. Ich weiB, dass diese Bezeichnung fiir die Gruppe auch in Siiddeutschland benutzt wird.
Es kann auch als Jugendsprache aus 70er Jahren genannt wird.*?

SchlieBlich habe ich mich fiir Schweizerdeutsch entschieden, weil die Leute in Basel fiir die
verkleidete Gruppe nur die Bezeichnung Clique benutzen und ich habe den Begriff auf dem
List der typischen Fasnacht-Worter gefunden.

Auf Englisch waren Hashtags Love Basel, Tradition, Switzerland und in diesen 5 Hashtags
auch die Begriffe, die auf Hochdeutsch und Englisch gleich klingen. In diesem Fall sprechen
wir tiber 2 Begriffe: Basel und Tradition. Bei diesen Begriffen ist es nicht klar, ob die Leute
diese Hashtags auf Hochdeutsch oder auf Englisch gedacht haben. Aus diesem Grund
wurden die Begriffe Tradition und Basel in beiden Kategorien eingerechnet.

Zwischen diesen 15 Hashtags wird viermal Hashtag Carneval benutzt. Dieses Hashtag ist
nicht auf Englisch, Hochdeutsch oder Schweizerdeutsch, trotzdem wurde es bei 20 % aus
den gewdhlten Beitrdgen erwéhnt. Die Herkunft dieses Wortes habe ich nicht gefunden. Auf
Hochdeutsch sagt man Karneval. Auf anderen Sprachen klingt es auch unterschiedlich —
Carnival auf Englisch, Carnevale auf Italienisch, Carnaval auf Spanisch und Franzgsisch.
Weil ich diesen Begriff nicht im Internet gefunden, ist es moglich, dass dieser Begriff keine
Standardsprache ist. Obwohl es oft erwdhnt wurde, kann es auf Schweizerdeutsch sein. Im
Internet habe ich diesen Begriff nicht gefunden, so es ist nicht mdglich diesen Begriff zu
klassifizieren. Aus diesem Grund zdhle ich diesen Begriff in der folgenden Tabelle nicht.
Der Begriff Tradition war auch sehr interessanter Fall, weil dieser Begriff gleichzeitig auf
Englisch und auf Deutsch ist. Aus diesem Grund wusste ich nicht, in welche Gruppe ich
diesen Begriff legen sollte. Nach der Untersuchung der anderen Hashtags bei den Beitrigen,
die diesen Begriff enthalten, war es nicht mdglich zu sagen, auf welcher Sprache die Leute
das Hashtag gedacht haben. Wegen diesen Umstidnden habe ich dieses Hashtag bei beiden
Sprachen (Englisch und Hochdeutsch) gerechten.

42 Vgl. SCHLOBINSKI, Peter und Kollektiv. Jugendsprache: Fiktion und Wirklichkeit. 1993.
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__deenster_ L,,;H) Thank you @baselswitzerland
that was fantastic! #. ¢, #fasnacht #waggis #basel
#baslerfasnacht #sommerauontour #crazyweather
#dreyscheenschtedaag #windy #photooftheday
#cloudporn #tradition #culture #barfi
@myswitzerland #pfyffe #rappli #cortege #mittwoch

Abbildung 3 — Instagram-Beitrag aus Basler Fasnacht

Sprache Anzahl der Benutzungen Anteil des Hashtags
Hochdeutsch 7 46,66 %
Schweizerdeutsch 5 33,33 %

Englisch 5 33,33 %

Tabelle Nr. 2: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Dreyscheenschtedddg auf

Instagram

Die Tabelle zeigt uns, dass Hochdeutsch ofter als Schweizerdeutsch benutzt war. Diese
Anteile kdnnen aber ein bisschen irrefithrend sein, weil die Begriffe wie Basel oder Fasnacht,

die ich in die Kategorie Hochdeutsch eingerechnet habe, auch als Schlussworter dienen, die



mit der Feier verbunden sind. Diese Worter sagen uns den Namen der Veranstaltung und die
Stadt, wo die Feier ist. Diese Begriffe wurden auch gegenwirtig mit den Hashtags auf
Schweizerdeutsch geschrieben. Aus diesem Grund kann es moglich sein, dass die Ergebnisse
mehr ausgeglichen wiirden, wenn wir diese Begriffe wie die Lokalitét oder die Bezeichnung
der Veranstaltung nicht zdhlten.

Die Hiufigkeit der Hashtags auf Englisch war auch hoch, weil mehr als ein Viertel der

Hashtags englisch geschrieben war.

5.2 Twitter

Wie auf Instagram habe ich den Begriff drey scheenschte Dddg in die Suchmaschine auf
Twitter gelegt. Die Mehrheit der Beitrdge wurde durch den Fakt, dass die Umziige an der
letzten Basler Fasnacht wegen Coronavirus abgesagt wurden, beeinflusst. In Basel gibt es
die bekannteste Fasnacht in der Schweiz und es wurde in letzten 100 Jahren nie abgesagt.
So aus diesem Grund haben die Leute diese Nachricht oft geteilt, weil sie sicherlich nicht

froh waren.

Auf Twitter waren nicht so viele aktuelle Tweets, die diesen Begriff enthalten. Aus diesem
Grund sollte ich eine ausfiihrliche Recherche machen. Ich habe auch mit den alten Posts aus
den Jahren 2010, 2012 oder 2014 gearbeitet, weil ich nicht genug neue Posts hatte. Im
Zusammenhang mit diesem Fest haben die Leute die Fotos der Umziige oder ihre Gefiihle
publiziert. Manche Leute haben auch kurze Nachrichten wie Beschreibung des Festes oder
Fragen nach ihren Freunden, ob sie das Fest besuchen, geschrieben. Videos haben auch nicht

gefehlt.

Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben
Basel 7 35%
Baslerfasnacht 6 30 %
Bangg 1 5%
Giinsche 1 5%
Corteges 1 5%
Réppli 1 5%




TBNews 1 5%
Fasnacht 2 10 %
Fasnacht2020 1 5%
TBFasnacht 1 5%
UNESCO 1 5%
Coronavirus 1 5%
SRF1 1 5%
Weltkultur 1 5%
Morgenstraich 3 15 %
Blaggedde-Verkaufer 1 5%

Tabelle Nr. 3 — Benutzung des Hashtags DreyscheenschteDddg auf Twitter

Ich habe 20 Tweets zufdllig gewdhlt und in diesen Posts habe ich die Sprache des Textes
untersucht. Manche von den Posts enthalten auch Hashtags. Diese Hashtags habe ich in die
Tabelle geschrieben. Man kann sehen, dass die Hashtags (zum Beispiel Rdppli, Blaggedde-
Verkdufer, Cortéges) auch auf Schweizerdeutsch waren. Bei dem Begriff Giinsche bin ich
nicht sicher, was er bedeutet soll. Im Internet habe ich nur Otto Giinsche (deutscher Soldat)

gefunden. Ich glaube, dass das Post keinen Zusammenhang mit ihm hat.

Dann habe ich mehr den Begriff Blaggedde-Verkdufer im Internet durchgesucht und die
Bedeutung des Begriffs Blagegedde ist Plakette. Der Begriff Blaggedde wird vor allem in

dem Zusammenhang mit Fasnacht verbunden.

Ich wollte wissen, ob die Tweets auf Hochdeutsch, Schweizerdeutsch, Englisch oder in
einer anderen Sprache wie Italienisch oder Franzosisch sind. Es war erkennbar, dass ich den
Begriff auf Schweizerdeutsch geschrieben habe, weil die Mehrheit der Posts auf
Hochdeutsch oder Schweizerdeutsch geschrieben wurde. Ein Beispiel dafiir ist auch das

folgende Foto, das die Situation mit der Coronavirus-Krise beschreibt.



B Telebasel @Telebasel - 4. Marz v

Die «drey scheenschte Daag» wurden wegen des Coronavirus

abgesagt. Die #Blaggedde-Verkaufer bleiben auf ihren Schmuckstiicken
sitzen.
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Abbildung 4 — Twitter-Beitrag iiber Fasnacht
Sprache Anzahl der Benutzungen Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 13 65 %
Schweizerdeutsch 7 35%
Englisch 0 0%

Tabelle Nr. 4: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Dreyscheenschtedddg auf
Twitter



Diese Tabelle zeigt uns die Wirklichkeit, dass Deutsch bei den Tweets, die den Begriff drey
scheenschte Ddidg enthalten, am hiufigsten benutzt wurde. In den riickstdndigen 35 % wurde
Schweizerdeutsch benutzt. Auf Englisch wurde nichts geschrieben. Nicht nur in meinen
20 zufillig gewdhlten Beitrdgen, aber allgemein habe ich keinen Beitrag auf Englisch
gefunden. Auch andere Sprache habe ich nicht gefunden, so denke ich, dass diesen Begriff

nur die Schweizer benutzen und die Touristen kennen diese Bezeichnung nicht.

5.3 Facebook

Auf Facebook habe ich den gleichen Begriff in die Suchmaschine gelegt. Weil diese
Bezeichnung so spezifisch ist, hat die Suchmaschine nur einen Beitrag gefunden. Aus
diesem Grund habe ich andere Moglichkeiten der Suche probiert. Aufler den Beitrégen habe

ich fast keine Gruppen oder Veranstaltungen gefunden.

Nach der Suche auf Facebook kann man zwischen einzelnen Kategorien — Beitrégen,
Benutzern, Fotos, Videos, Orten und anderen wéhlen. Bei diesem Begriff habe ich auch
andere untersucht, weil es nur einen Beitrag gab. In der Kategorie Video habe ich aber
mehrere Beitrdge nur mit dem Video und eine kiirzere Beschreibung des Festes auf
Hochdeutsch gefunden. Weil ich nicht genug Beitrige ohne das Video gefunden habe, habe

ich auch die Beitrage mit Videos benutzt.

Wegen der kleinen Anzahl habe ich in diesem Fall nur mit 10 Beitrdgen gearbeitet. Die
Ergebnisse waren aber klar. Bei diesem Begriff, der sehr spezifisch ist, hat Deutsch stark

dominiert. Die Ergebnisse zeigt die folgende Tabelle an.

Auf Facebook gibt es keine Hashtags. Aus diesem Grund habe ich wieder wie bei anderen
zwei gewdhlten Festen auf Facebook die ganze Sprache im Beitrag bewertet und ich habe

keine Tabelle mit Hashtags gemacht, weil es keine Hashtags in den gewihlten Posts gegeben

hat.
Sprache Anzahl der Beitrige Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 7 70 %
Schweizerdeutsch 3 30 %
Englisch 1 10 %
Franzosisch 1 10 %




Italienisch 1 10 %

Tabelle Nr. 5: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Begriff Dreyscheenschtedddg auf
Facebook

Wie ich schon geschrieben habe, war Deutsch die hdufigste Sprache der Beitrdge, dann folgt
Schweizerdeutsch mit 30 %. In den Beitrdgen auf Schweizerdeutsch habe ich zum Beispiel
diese Begriffe gefunden: bekemme oder Fasnachtsmusig. An dem letzten und gleichzeitig
dritten Platz liegen drei Weltsprachen — Englisch, Franzdsisch und Italienisch. Diese
Sprachen werden alle auch mit Hochdeutsch ausgenutzt. In diesem Fall habe ich alle diesen
Sprachen (Englisch, Franzdsisch, Italienisch und Hochdeutsch) gezihlt. Die Situation zeigt
das folgende Foto.

Spielzeug Welten Museum Basel - Sledovat
18. Unor 2018 - @

Drey scheenschte Daag

Bereit fir die Fasnacht? An den «drey scheenschte Daag» von morgen Montag, 19. Februar, bis Mittwoch, 21. Februar, bleibt unser
Museum fur Besucher geschlossen. Hinter den Kulissen nutzen wir diese Zeit gemeinsam mit unseren Handwerkern, um das
Museum instand zu halten und wieder einmal so richtig fein herauszuputzen. Am Donnerstag, 22. Februar, 6ffnen wir unsere Tiren
wieder fir euch.

Are you ready for Fasnacht? Starting tomorrow, Monday, 19 February, until Wednesday, 21 February, the museum will be closed for
what locals call the “drey scheenschte Daag” — the three most wonderful days. Behind the scenes, we'll be spending these days
with our handymen to spruce up the museum and make sure it's in shipshape. We will once again open our doors to the public on
Thursday, 22 February.

Prét pour le carnaval? Notre musée sera fermé aux visiteurs lors des «trois plus belles journées», du lundi 19 au mercredi 21 février.
En coulisses, nous profiterons de ce laps de temps avec nos artisans pour I'entretenir et le pomponner. Nous rouvrirons nos portes
pour vous le jeudi 22 février.

Pronti per il carnevale? Durante i «drey scheenschte Daag (tre giorni piu belli)» da domani lunedi 19 febbraio a mercoledi 21
febbraio il nostro museo rimane chiuso per i visitatori. Dietro le quinte ne approfittiamo per pulire e abbellire il Museo e procedere
assieme ai nostri artigiani agli interventi di manutenzione. Da giovedi 22 febbraio riapriamo le nostre porte per voi. Zobrazit min

Abbildung 5 — Facebook-Beitrag iiber Fasnacht

Fiir Fasnacht habe ich wissentlich einen so spezifischen Begriff auf Schweizerdeutsch
gewdhlt, weil ich wissen wollte, ob es die Ergebnisse beeinflusst. Ich war aber auch
neugierig, ob die Touristen den Begriff kennen und benutzen. Die Ergebnisse auf Facebook

zeigen uns, dass der Begriff bei den Touristen nicht benutzt wird.



6 SECHSELAUTEN

6.1 Instagram

Das Verfahren bei der Suche der Begriffe zu Sechselduten war gleich wie bei der Fasnacht.
Ich habe mich den Begriff Boogg (die Bezeichnung des gefiillten Schneemannes)
ausgewdhlt. Auf Instagram habe ich mehr als ein Tausend Beitrdge unter Hashtag Bodgg

gefunden.

Wie bei dem Begriff Dreyscheenschtendddg habe ich 20 zufillig gewidhlten Posts
ausgewdhlt. Die Skala der Hashtags war sehr grof3. Bei diesen 20 Posts habe ich rund
80 Hashtags gefunden. Die Hashtags, die minimal dreimal benutzt wurden, habe ich in die
Tabelle geschrieben. Andere Hashtags, die zweimal geschrieben wurden, (es waren zum
Beispiel: MySwitzerland, Sdchsiliiite 2019, Zunft, Ziirilove, Dasischziiri, Tsiiri,

Tsiirimylove, habe ich nicht in der Tabelle ausgenutzt.

Bei mehreren Beitrdgen wurden zwei Varianten des Namens der Stadt geschrieben. Diese
Varianten waren 7siiri, Zurich, Ziirich oder Ziiri. Diese Namen sind auf Schweizerdeutsch
und werden oft benutzt. Sogar wenn man die Stadt im Internet sucht, kann man auf
Wikipedia oder anderen Webseiten iiber Stadt Ziirich eine Information finden, dass es viele
Bezeichnungen fiir Ziirich auf Schweizerdeutsch gibt. Die bekanntesten sind zum Beispiel

Ziiri, Tsuiri, Turitg oder Zurigo auf Italienisch.

Einmal wurde sogar Hashtag Boeoegg benutzt. Das finde ich interessant, weil Umlaute auf
Instagram normal benutzt werden. Man schreibt oe, wenn man keine Moglichkeit hat, 6 zu

schreiben, aber jedes Handy kann doch den Umlaut schreiben.

Auf Instagram gab es auch mehrere lustige Fotos oder sogenannte Memes. Die Memes sind
witzige Fotos, die oft viral sind. Manche Leute haben diese Memes sogar mit dem Bodgg
gemacht. Zum Beispiel habe ich ein Foto gefunden und dort gab es einen Bdogg, der den
Kopf von Donald Trump hatte. Ein Beispiel fiir diese Memes {liber Bodgg und Sechselduten

kann dieser Beitrag von Stefan Violitti zeigen.
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Abbildung 6 — Witz liber Bodgg auf Instagram

Benutzer Wiesostefan (Stefan Violitti) ist ein junger Influencer, der fast tiglich Witze auf
seinem Profil teilt. Alle Beitrdge von Stefan sind auf Schweizerdeutsch und auch die

Kommentare unter seinen Beitrdgen. Das zeigt uns, dass die Leute Schweizerdeutsch

wirklich auf Instagram benutzen.
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Abbildung 7 —Beitrdge von Benutzer Wiesostefan auf seinem Instagram-Profil

Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben
Zurich 11 68,75 %
Sechselduten 15 93,75 %




Switzerland 4 25 %
Schweiz 6 37,5 %
Sachsiltiite 6 37,5 %
Hellozurich 3 18,75 %
Inlovewithswitzerland 3 18,75 %
Visitzurich 6 37,5 %
Visitswitzerland 3 18,75 %
Sechseldutenplatz 3 18,75 %
Ziirich 8 50 %
Zhwelt 3 18,75 %
Tradition 7 43,75 %
Umzug 3 18,75 %
Kinderumzug 3 18,75 %

Tabelle Nr. 6: Benutzung des Hashtags Boogg auf Instagram

Aus 16 gewidhlten Hashtags waren 7 auf Hochdeutsch: Sechselduten, Schweiz,
Sechseldutenplatz, Ziirich, Tradition, Umzug und Kinderumzug. Auf Schweizerdeutsch
waren mehrmals nur zwei Begriffe — Sachsiliitite und Zhwelt benutzt. Die Bezeichnung
Zhwelt erwihne ich in dieser Gruppe, weil es die Bezeichnung, die die Stadt nur auf sozialen
Netzwerken verwendet. Aus diesem Grund benutzen die Leute dieses Hashtag, wenn sie
etwas thematisch tliber die Stadt auf Instagram teilen. Weil es keine offizielle Verkiirzung

fiir den Namen der Stadt ist, sollte ich das als Schweizerdeutsch rechnen.

Auf Englisch wurden Zurich, Switzerland, Hellozurich, Inlovewithswitzerland, Tradition,
Visitzurich und Visitswitzerland geschrieben. Das Hashtag Tradition habe ich wie bei dem
ersten Fest in beiden Gruppen (Englisch und Hochdeutsch) beriicksichtigt. Insgesamt waren
also 7 Begriffe auf Englisch. Alle diese Hashtags hiingen mit der Ortlichkeit zusammen. Die
Nutzer sagen uns, wo sie sich befinden (entweder die Stadt oder das Land). Sie mochten auf
die Ortlichkeit aufmerksam machen. Meiner Meinung nach kénnen manche von diesen

Leuten Touristen sein. Mit den Hashtags Visitzurich und Visitswitzerland appellieren sie an



andere Leute, dass dieser Ort gut ist. Wenn die Nutzer nur die Hashtags wie Zurich oder

Switzerland benutzen, finde ich das Hashtag neutraler. Sie teilen nur die Lokation mit.

Sprache Anzahl der Benutzungen Anteil des Hashtags
Hochdeutsch 7 43,75 %
Schweizerdeutsch 2 12,5 %

Englisch 7 43,75 %

Tabelle Nr. 7: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Béogg auf Instagram

6.2 Twitter

Wie ich schon geschrieben habe, hat Twitter ein bisschen unterschiedliche Zielgruppe, wenn
man das mit Instagram vergleicht. Ich habe das gleiche Verfahren wie bei Instagram
gemacht. Ich habe den Begriff Boogg in Twitter Suchmaschine geschrieben. Auf den ersten
Blick habe ich schon markante Unterschiede zwischen Posts gesehen. Auf Instagram gab es
mehrere Hashtags als auf Twitter. Auf Instagram gab es immer minimal rund 10 Hashtags

bei einem Beitrag.

Als ich meine Untersuchung gemacht habe, habe ich gesehen, dass alle Beitrage mit dem
Béogg wirklich zusammenhéngen. Im Vergleich mit Instagram ist es ein bisschen
unterschiedlich, weil manche Leute auf Instagram mehrere Hashtags, die nicht notwendig
sind, schreiben. In der Mehrheit der Posts haben die Twitter-Benutzer viele Fotos oder
Videos der Brennung des Schneemannes geteilt. Viele Beitrdge, und vor allem die Beitrége

auf Englisch, haben eine kurze Beschreibung des Festes enthalten
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Abbildung 8 — Instagram-Beitrag liber Béogg

Auf Twitter gab es vor allem die Hashtags, die die Veranstaltung direkt markieren. Das
hiufigste Hashtag auf Twitter war Sechselduten. Die Beitrdge auf Twitter haben nicht so
viele Hashtags. Die Hashtags sind eigentlich nur die wichtigsten Informationen iiber den
Post. Weil viele Beitrdge auf Twitter keine Hashtags enthalten und man nur die Begriffe
(Schliisselworter) sucht, habe ich wie bei der Fasnacht die Sprache des ganzen Tweets

(Beitrag auf Twitter) untersucht.



73X Plejades @petrichor1988 - 8. Apr. 2019
\ 4c Heute war Sachsiluuta, um 18 Uhr wird ein Holzhaufen mit einem
Schneemann drauf angeziindet, der Boogg. Traditionelle Vorraussage je
nachdem wie schnell (guter Sommer) oder lange (schlechter Sommer) es
geht bis die Boller im Kopf vertatschad. Dannach werden Cervelat gegrillt

S

0:05 128 Aufrufe

O 2 n O 15 d
Abbildung 9 — Twitter-Beitrag mit dem Foto von Bodgg
Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben

Fun 1 5%
FolkloreThursday 1 5%
Ziirich 1 5%
Zurich 1 5%
Boogg 5 25%
Freeboogg 1 5%
Sfrarchiv 1 5%
Archivperle 1 5%
Switzerland 1 5%




Kinderumzug 1 5%

Swissfestival 1 5%
Sechselduten 4 20 %
Sommer 1 5%

Tabelle Nr. 8 — Benutzung des Hashtags Béogg auf Twitter

Nicht jedes Tweet hat ein Hashtag enthalten. Aus diesem Grund zeige ich in der Tabelle
auch die Hashtags, die nur einmal benutzt wurden. Normalweise schreibe ich den suchenden
Begriff — Béogg in der Tabelle nicht. In diesem Fall habe ich diesen Begriff auch in der
Tabelle, weil ich zeigen wollte, dass dieser Begriff 5 Nutzer wie ein Hashtag benutzt haben.
Die anderen Nutzer haben den Begriff in den Text ohne ein Hashtag geschrieben. Wie ich
schon geschrieben habe, enthalten nicht alle Tweets ein Hashtag. Aus diesem Grund habe
ich die Sprache des ganzen Textes untersucht. Die Ergebnisse meiner Untersuchung werden

in der folgenden Tabelle zusammengefasst.

Sprache Anzahl der Beitrige Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 8 40 %
Schweizerdeutsch 4 20 %
Englisch 6 30 %
Franzosisch 1 5%
Tiirkisch 1 5%

Tabelle Nr. 9: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Béogg auf Twitter

Nach der zufdlligen Auswahl von 20 Tweets habe ich wieder die Erforschung der Sprache
des Textes gemacht. Diese Tabelle zeigt uns, dass Deutsch in 40 % der Tweets benutzt
wurde. Schweizerdeutsch war in 20 % der Tweets, dann wurde auch Englisch in

30 % benutzt. Andere 2 Sprachen, die ich in diesen Beitrdgen gesehen habe, waren
Franzosisch und Tiirkisch. Das Tweet auf Franzosisch hat schweizerische Fernsehanstalt

geschrieben.



6.3 Facebook

Ich habe den Begriff Bodgg auf Facebook gesucht. Ich habe das in die Suchmaschine
geschrieben, danach habe ich aus den Beitrdgen, die 6ffentlich publiziert wurden, zufillig
fiir meine Erforschung gewéhlt. Im Vergleich mit Instagram war die Suchung schwieriger,
weil wenn man diesen Begriff auf Facebook schreibt, gibt es insgesamt nicht mehr als zirka
15 Beitrédge. Sicherlich gibt es mehrere Beitrége, aber sie konnen privat sein. In diesem Fall
sehen die Beitrdge nur die sogenannten Freunde (die Leute, die zusammen in der Verbindung
auf Facebook sind). Auller den Beitrdgen gibt es auch manche Facebook-Seiten, Facebook-

Profile oder auch Gruppen.

Weil die Untersuchung der Sprache auf Facebook-Seite oder Facebook-Profil sehr
anspruchsvoll ist, habe ich nur die einzelnen Beitrdge wie bei Instagram und Twitter
untersucht. Wegen der kleinen Anzahl der Beitrdge habe ich nur 10 Beitrage zufillig
gewdhlt. Aus diesen 10 Beitrdgen waren 8 mit einem Foto oder mit dem Album der Fotos
verbunden. Ein Beitrag war ohne das Foto und der letzte gewihlte Beitrag war mit einem
Video. Dieses Video werde ich spdter auch analysieren, weil das Video mit dem
Fragenbogen verbunden ist und die Leute antworten auf Englisch, Hochdeutsch oder

Schweizerdeutsch.

Bei allen 10 Beitridgen habe ich die Sprache untersucht, in diesem Fall habe ich die Texte,
die in den Beitrdgen waren, erforscht. Das Ergebnis war sehr gleichméBig und das zeigt auch

die folgende Tabelle an. Die hiufigste Sprache war aber Hochdeutsch.

Sprache Anzahl der Beitrige Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 4 40 %
Schweizerdeutsch 3 30 %
Englisch 3 30 %

Tabelle Nr. 10: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Begriff Bodgg auf Facebook

In diesem Fall war es nicht moglich eine Tabelle mit Hashtags zu machen, weil es keine
Hashtags auf Facebook gibt. Aus diesem Grund mdchte ich nur ein paar interessante
Ausdriicke, die in den Beitrigen waren, zeigen. Diese Beispiele sind alle auf
Schweizerdeutsch: verbrdinnd, dngstd, dorfe oder chopfe. Ein Beispiel fiir Hochdeutsch sind

zum Beispiel: Der Boogg ist tot — der Sommer kann kommen.



Wie ich schon geschrieben habe, war ein Beitrag das Video von der Facebook-Seite Visit
Zurich. In diesem Video werden die Leute befragt, ob sie den Bdogg kennen. Die
Beschreibung ist auf Englisch, aber im Video kann man auch Hochdeutsch und
Schweizerdeutsch horen. Viele Befragte haben auf Schweizerdeutsch geantwortet, aber die
Sprachen in diesem Video sind ziemlich ausgeglichen und keine dominiert. Es kann wegen
der Anzahl der Befragten sein, weil im Video weniger als 10 Leute sind. In einer groferen
Anzahl werden die Ergebnisse vielleicht unterschiedlich. Wegen diesem Video kénnen wir
aber sagen, dass wir wirklich alle drei Sprachen auf den Stralen der Stadt Ziirich héren

konnen.

In einem Beitrag habe ich auch die Symbolik von Coronavirus gefunden. In diesem Beitrag
gibt mehrere Fotos und auf einem Foto ist es erkennbar, dass die Leute keinen Bodgg
brennen, sondern einen Sack mit groBer Aufschrift Coronavirus. Heutzutage ist es sehr

aktuelles Thema, so teilen die Leute auch Posts dariiber.
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Abbildung 10 — Béogg als Corona Virus auf Facebook



In anderen Beitrdgen haben die Leute vor allem brennenden Béogg mitgeteilt.



7 DAS FEST DER ZWIEBEL

7.1 Instagram

Auf Instagram habe ich die gleiche Methode wie bei vorigen Begriffen benutzt, so habe ich
das Hashtag Zibelemdirit gesucht und dann 20 Beitrage zufillig gewidhlt. Weil dieser Name
des Festes sehr bekannt ist, haben den Begriff mehrere Leute, die nicht Schweizerdeutsch
sprechen, benutzt. Aus diesem Grund gab es viele Beitrage mit diesem Hashtag, die keine
anderen Worter auf Schweizerdeutsch enthalten. Die Situation mit Hashtags war ein
bisschen unterschiedlich als bei den Begriffen Dreyscheenschtedddg oder Boogg. Meiner
Meinung nach ist dieser Begriff mehr allgemein als die vorigen zwei. Auch wenn man diesen
Feiertag im Internet sucht, findet man entweder beide Begriffe — Zibelemdrit und
Zwiebelmarkt oder nur Zibelemdrit. Stadt Bern propagiert diesen Tag offiziell mit dem
Namen auf Schweizerdeutsch und nur in Klammern gibt es den Begriff Zwiebelmarkt. Ich
denke, das ist der Grund, warum so viele Touristen diesen Namen kennen und dann auch

benutzten.

Die Situation, die ich beschreibe, ist auch merklich in dieser nachfolgenden Tabelle. Au3er
der Ausnahme der Bezeichnung der Stadt (Hashtags Bern und Ilovebern) gibt es keine
markanten Unterschiede zwischen der Anzahl der Benutzung des Hashtags. Wegen diesem
kleinen Unterschied musste ich auch die Begriffe, die nur zweimal benutzt wurden, in die

Tabelle legen, weil ich nicht so viele Hashtags, die mehr als dreimal benutzt wurden, hatte.

Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben
Onions 2 11,76 %
Myswitzerland 2 11,76 %
Zwiebelmarkt 4 23,53 %
Zibelemaéritbern 5 2941 %
Bern 15 88,23 %
Igersbern 2 11,76 %




Ilovebern 7 41,18 %
Confetti 2 11,76 %
Schweiz 3 17,65 %
Switzerland 8 47,06 %
Bernliebe 2 11,76 %
Travelgram 2 11,76 %
Traveldiary 2 11,76 %
Ig switzerland 2 11,76 %
Bérn 3 17,65 %
Bérnihadigérn 2 11,76 %
Tradition 3 17,65 %

Tabelle Nr. 11: Benutzung des Hashtags Zibelemdrit auf Instagram

In diesem Fall wurde die Mehrheit der Hashtags auf Englisch geschrieben. Aus 17 Hashtags
waren 10 auf English. Die Hashtags auf Englisch waren Onions, Myswitzerland, Igersbern
(Verkiirzung der Bezeichnung fiir Instagram-Benutzer, die in Bern sind), Switzerland,
Confetti, llovebern, Travelgram (Name der Applikation fiir Mitteilung der Reisen — Fotos),
Traveldiary, Ig_switzerland (1g — Verkiirzung dem Begriff Instagram) und Tradition (diesen
Begriff habe ich wieder in 2 Gruppen — Englisch und Deutsch gezéhlt).

Auf Hochdeutsch waren 5 Hashtags. Einer von diesen Begriffen war das Wort Tradition.
Die anderen waren Bern, Schweiz, Zwiebelmarkt und Bernliebe. Auf Schweizerdeutsch
wurden nur 3 Hashtags geschrieben. Sie heilen Bdrn (der Name der Stadt Bern),

Zibelemdritbern und Bdrnihadigdrn (Bérn 1 ha di gérn bedeutet Bern ich mag dir).

Sprache Anzahl der Benutzungen Anteil des Hashtags
Hochdeutsch 5 29,41 %
Schweizerdeutsch 3 17,65 %

Englisch 10 58,8 %

Tabelle Nr. 12: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Zibelemdirit auf Instagram



Bei dem Begriff Zibelemdrit entstand erstmals die Situation, wenn Englisch stark dominiert.
Die Stadt benutzt diesen Begriff auch bei der offiziellen Werbung fiir das Fest. Aus diesem

Grund ist es mdglich, dass die Touristen den Begriff mehr kennen und auch mehr benutzen.

7.2 Twitter

Wenn man den Begriff Zibelemdrit auf Twitter schreibt, findet man viele Beitrdge, die mehr
oder weniger mit dem Fest zusammenhéngen. Ich habe die gleiche Methode wie bei vorigen
2 Begriffen benutzt. Ich habe den Begriff Zibelemdrit in die Suchmaschine auf Twitter
gelegt. Danach habe ich viele Posts, die diesen Begriff erwdhnen, gefunden. Die Benutzer
teilen zum Beispiel ihre Erfahrungen mit dem Fest, Fotos, Videos oder ihre Gefiihle mit.
AuBer diesen personlichen Beitrdgen konnen wir auf Twitter auch Berichte von der Stadt

Bern oder verschiedenen Zeitungen iiber das Fest finden.

Bei manchen Posts habe ich dem Zusammenhang mit der Basler Fasnacht gefunden. Die
Leute, die die beiden Feste erwédhnt haben, haben oft die Feste verglichen. In einem Beitrag
habe ich auch die Begriffe auf Schweizerdeutsch, die ich in dem theoretischen Teil erwihne,
gefunden. Diese Begriffe hingen mit der Basler Fasnacht zusammen. Die Begriffe sind
Cortege, Cliquen oder Laternen. Andere benutzte Begriffe auf Schweizerdeutsch zeigt uns
das folgende Foto. Diese-Begriffe wurden aber nicht als Hashtags benutzt, so habe ich sie in

der Tabelle nicht geschrieben.

Simon T. Fricker v
; @SimuFricker
Antwort an @knallfrog

Unser Zibelemarit ist ein Trinkfest, die Basler Fasnacht ist
Kultur.

Viele bereiten sich ein Jahr lang darauf vor, aufwandigste
Laternen, Cliquen, Schnitzelbangg, Glaibasler Charivari,
Cortege. Kein Wunder werden die Basler da emotional.

8:42 nachm. - 2. Marz 2020 - Twitter for iPhone

Abbildung 11 — Twitter-Beitrag {iber Zibelemérit



Aus diesen vielen Posts habe ich wieder 20 zufillig ausgewihlt. Wie bei anderen Festen
habe ich auf Twitter die Sprache des ganzen Beitrages untersucht. In der folgenden Tabelle
habe ich alle Hashtags, die in den Beitrdgen waren, geschrieben. Ich habe auch den
suchenden Begriff Zibelemdrit erwahnt. Normalweise schreibe ich den suchenden Begriff in
der Tabelle nicht. In diesem Fall mochte ich damit zeigen, dass 6 Twitter-Benutzer diesen
Begriff mit einem Hashtag benutzt haben. Andere 14 Benutzer haben den Begriff

Zibelemdrit ohne ein Hashtag benutzt.

Anzahl der Benutzer, die
Hashtags dieses Hashtags benutzt Anteil des Hashtags
haben
Bern 2 10 %
IloveBern 1 5%
TopEvents 1 5%
Fasnachtmitzwiebeln 1 5%
Bérn 1 5%
Zibelemaerit 4 20 %
Zibelemdrit 6 30 %
Béredrickpriss 1 5%

Die Tabelle zeigt uns, dass die Leute Hashtags auf Schweizerdeutsch (Bdredrdckpriss,
Zibelemaerit, Zibelemdrit oder Bdrn) benutzt haben. Auf einer anderen Seite konnen wir in
der Tabelle auch die Begriffe auf Hochdeutsch (Bern und Fasnachtmitzwiebeln) finden. Das
Hashtag Fasnachtmitzwiebeln zeigt uns, dass die Leute wirklich Fasnacht und Zibelemdirit

vergleichen. Hashtags IloveBern und TopEvents sind auf Englisch.

Sprache Anzahl der Beitrige Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 15 75 %
Schweizerdeutsch 5 25 %
Englisch 0 0%

Tabelle Nr. 13: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Hashtag Zibelemdirit auf Twitter



Wenn ich die folgende Tabelle mit der Tabelle, die ich im Kapitel Instagram bei dem
gleichen Fest gemacht habe, vergleiche, sind die Ergebnisse total unterschiedlich. Auf
Instagram war mehr als die Hélfte der Hashtags auf Englisch. Auf Twitter habe ich keinen
Beitrag auf Englisch gefunden. Diese Ergebnisse kdnnen uns die unterschiedliche
Zielgruppe dieser zwei Neuen Medien bestdtigen. Dariiber habe ich schon im theoretischen
Teil geschrieben, aber hier konnen wir die Theorie bekréftigen. Auf Twitter war die
Mehrheit der Beitrage auf Hochdeutsch. Manche wurden auf Schweizerdeutsch geschrieben.

Auf Englisch war kein Beitrag aus den 20 zufillig gewahlten.

7.3 Facebook

Bei der Suchung des Begriffs Zibelemdrit auf Facebook habe ich die gleiche
Verfahrensweise nachgefolgt. In diesem Fall habe ich manche Beitrige, die wihrend letzten
3 Jahren publiziert wurden, gefunden. Zwischen den Beitrdgen waren auch verschiedene
Veranstaltungen, die die Leute auf das Fest der Zwiebel in Bern locken. Es gibt dort die
Hauptinformationen iiber das Fest wie zum Beispiel, dass dieses Jahr das Fest am
dreiundzwanzigsten November ist. Auller der Veranstaltungen und Beitrdgen, gibt es auf
Facebook auch spezielle Gruppen, die oft mit einem konkreten Jahr verbunden werden. Man
kann dort zum Beispiel die Gruppen aus den Jahren 2011 und 2015 finden. Ich habe auch
mehrere aktuelle Beitrage oder Gruppen gesucht, aber ich habe nichts gefunden, deshalb

habe ich diese alten Beitrdge und Gruppen benutzt.

Wie ich schon geschrieben habe, habe ich viele Beitrige, die mit diesem Begriff verbunden
wurden, gefunden. Manche von diesen Beitrdgen waren nur Fotos aus der Veranstaltung
ohne den Titel. Aus diesem Grund habe ich diese Beitrdge bei der Auswahl der 20 zufillig
ausgewdhlten Beitrdgen ausgeschlossen. In diesem Fall habe ich wieder 10 Posts untersucht,

weil ich nicht genug Posts mit dem Text gefunden habe.

Das Beispiel des Beitrages zeigt das folgende Foto an.



UNI . .
lJQXJ Onix-Boutique Bern ifs Dat strance To se mi libi
N

25. listopadu 2019 - §

Hut isch Zibelemarit!
Darum bleiben unsere Boutiquen heute geschlossen. Wir sind morgen
wieder fur euch da!

See Translation

[C) To se mi libi () Okomentovat ©> Sdilet P~

Abbildung 12 — Facebook-Beitrag iiber Zibelemirit

Bei diesem Beitrag habe ich ein bisschen komplizierte Situation gelost. Der Grund dafiir ist,
dass wir in diesem Beitrag nicht nur Hochdeutsch, sondern auch Schweizerdeutsch finden
konnen. Ich habe dariiber nachgedacht, ob ich den Beitrag in die Gruppe Schweizerdeutsch
oder Deutsch platzieren sollte. SchlieBlich habe ich mich fiir Schweizerdeutsch entschieden,
weil ein Teil der Beschreibung auf Schweizerdeutsch ist. Ein anderer Teil ist zwar auf

Hochdeutsch, aber wegen des ersten Satzes muss ich das als ein Dialektismus zdhlen.



Sprache Anzahl der Beitrige Anteil der Beitrige
Hochdeutsch 30 %
Schweizerdeutsch 20 %
Englisch 10 %
Franzosisch 20 %
Italienisch 10 %
Spanisch 10 %

Tabelle Nr. 14: Anteil der benutzten Sprachen bei dem Begriff Zibelemdrit auf Facebook

Ich habe die gleiche Analyse wie bei den vorigen Begriffen gemacht. In diesem Fall habe
ich auch keine Tabelle fiir Hashtags gemacht, weil es in den Posts keine Hashtags gegeben
hat. In der Analyse habe ich die Benutzung der Sprachen in den Beitrdgen untersucht. Bei
diesem Begriff war die Situation aber unterschiedlich als bei den anderen Begriffen. In
10 ausgewdhlten Posts wurden aufler Hochdeutsch, Schweizerdeutsch und Englisch auch
andere Sprachen hiufig benutzt. Diese Konstellation ist unterschiedlich, weil ich in anderen
Fillen nur die Beitrdge, die auf Hochdeutsch, Schweizerdeutsch oder auf Englisch waren,
gefunden habe. In 20% der Posts wurde Franzosisch benutzt. Meiner Meinung nach kann es

wegen der franzosischsprachigen Bevolkerung der Stadt Bern oder des Tourismus sein.

Auch Italienisch und Spanisch sind in den Posts vorgekommen.




SCHLUSSBETRACHTUNG

Diese Bachelorarbeit befasst sich mit Schweizer Dialekt und seiner Benutzung in Neuen
Medien. Das Ziel meiner Arbeit war festzustellen, ob die Leute in der Schweiz
Schweizerdeutsch auch in gewéhlten Neuen Medien — Instagram, Twitter und Facebook
benutzen oder ob in den betreffenden Sozialnetzwerken fiir Hashtags eher das Hochdeutsch

benutzt wird.

Der theoretische Teil beschéftigt sich mit den Festen, die in der Schweiz gefeiert werden
und ihren typischen Merkmalen. Dann folgt Schweizerdeutsch. In dieser Kategorie wurden
die Unterschiede zwischen Schweizerdeutsch und Hochdeutsch, Sprachen in der Schweiz
oder typische Kennenzeichen der Sprache erklért. In der letzten Kategorie befasse ich mich
mit Neuen Medien, ihren Arten, Textsorten oder Werbung in Neuen Medien und gewihlten

sozialen Netzwerken.

Im praktischen Teil wurden die Beitrédge iiber 3 Feste auf Instagram, Facebook und Twitter
untersucht. Bei der Analyse wurden 3 Begriffe auf Schweizerdeutsch gewahlt. Jeder Begriff
wurde mit einem Fest aus dem theoretischen Teil verbunden. Diese Begriffe sind drey
scheenschte Dddg, Boogg, Zibelemdrit. Ich habe die Hashtags oder ganze Beitrdge, in
welchen ich den Begriff gefunden habe, untersucht. Fiir die Analyse wurden Begriffe, die
fiir diese Feste typisch sind, benutzt. Ich wollte wissen, ob diese Begriffe nur die Benutzer,
die Schweizerdeutsch sprechen, benutzen, oder ob diese Begriffe auch die Leute, die
Beitrdge auf Hochdeutsch oder einer anderen Weltsprache schreiben, nutzen. Anderer
Aspekt, der mich interessiert hat, war, ob die Schweizer diese Sprache auch wihrend der
Kommunikation im Internet benutzen. Die Ergebnisse waren bei jedem Begriff und auch
jedem sozialen Netzwerk unterschiedlich. Bei dem Begriff drey scheenschte Déicig dominiert
stark Hochdeutsch, dann folgt Schweizerdeutsch und andere Weltsprachen sind fast nie
benutzt. Bei dem Begriff Bodgg dominiert wieder Hochdeutsch, aber die Situation mit
folgenden Sprachen ist umgekehrt. Englisch wurde hdufig benutzt, aber Schweizerdeutsch
war nicht so viel vertreten. Bei dem dritten und letzten Begriff Zibelemdrit war sehr
interessante und spezifische Situation — auf Facebook und Twitter hatte wieder Hochdeutsch
die fithrende Position. Englisch wurde auf Twitter nicht einmal benutzt. Im Gegenteil wurde

Englisch auf Instagram auf haufigsten genutzt.

Nach dieser Analyse muss ich sagen, dass die zur Analyse genommenen
Schweizerdeutschen Bezeichnungen in den untersuchten Neuen Medien oft benutzt werden.
Das Schweizerdeutsch hat aber darin keine fithrende Position: Hochdeutsch wird am

hiufigsten benutzt. Fiir ausfiihrlichere Ergebnisse miisste man aber mehrere Feste, Begriffe



und Neue Medien untersuchen. Interessant fiir mich war zum Beispiel die Verbindung
zwischen zwei unterschiedlichen Festen Fasnacht und Zibelemdrit, die uns das Hashtag

Fasnachtmitzwiebeln zeigt oder die Varianten des Namens der Stadt Ziirich.

Die Anzahl der Beitrdge von den zufriedenen Nutzern auf Instagram, Facebook und Twitter
kann uns zeigen, dass bezahlte Werbung nicht die einzige Moglichkeit ist. Die Kunden oder
in diesem Fall die Besucher der Veranstaltung sind das wichtigste fiir die Organisatoren. Sie
sind ihre Einnahme und Zukunft. Aus diesem Grund soll man ab und zu zum Beispiel auf
Instagram schauen, ob die Leute mit ihrem Service zufrieden sind. Die Beitrdge von Kunden

sind der beste Spiegel ihres Erfolgs und sie sollen daran denken.
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