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Stupei hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni:
A B C D E F

1 | Formulace cili prace X

a metodika jejiho zpracovani
2 | Praces daty a informacemi X
3 | Prace s literarnimi a jinymi X

zdroji (citace, norma)
4 | Jazykova kultura X

a formalni iprava prace
5 | Splnéni cili prace, zavéry X

prace a jejich formulace

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v ptislusné trovni.

Celkové slovni hodnoceni bakalarské prace:

PredloZzena prace se vénuje specifické oblasti sportovniho marketingu v podminkéach
regionalniho fotbalového klubu 1. FC Slovacko a.s. Autor efektivné spojil svého konicka
s védomostmi nasbiranymi béhem studia a vytvofil dilo, ve kterém nejprve zhodnotil
soucasnou marketingovou komunikaci klubu a nasledné¢ na tomto modelovém piikladu
prokazal schopnost aplikace vybranych metod analyzy rizik, resp. metod situac¢ni analyzy.
Jako celek ma prace solidni iroven po vécné i formalni strance.

V teoretické ¢asti autor zurocil oblibenost marketingové komunikace mezi Sirokou skupinou

autorti a pii sepisovani teoretickych vychodisek Cerpal z vice nez dvou desitek odbornych
knih. Slabsi strankou autorovy prace s literaturou je finalni podoba seznamu pouzité
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literatury, nebot’ zde neni pouzita jednotnd citatni norma a u nckterych zdrojti dochazi
k duplicitnimu uvedeni (viz Karlicek, 2016). Rezervy lze vnimat i ve formatu parafrazi a
Vv sefazeni jednotlivych kapitol. Treti kapitola na téma fotbal je z hlediska vyuzitelnosti pro
ptipravu praktické ¢asti nepotiebna.

Autor na zaclatku praktické c¢asti fundované vysvétluje, pro¢ ma pro fotbalovy klub
regiondlniho charakteru marketingova komunikace tak zéasadni vyznam. Samotny popis
marketingovych aktivit je vSak pomérné strohy a zcela opomiji naptiklad oblast socidlnich
siti. To se projevuje na navazujici SWOT analyze (byt metodicky kvalitn¢ zpracované), ktera
Vv oblasti marketingu nejde pfilis do hloubky a tyka se zejména klubu jako celku. Dalsi ¢ast
tvori dotaznik, ktery byl do prace zafazen z divodu ziskani zpétné vazby od fanousku klubu.
Jeho uloha v praktické ¢asti je logicka, autor si vSak prostfednictvim néj spise jen oveéfil
obecn¢é znamé informace (zasadni role webovych stranek klubu, rostouci vyznam sociadlnich
siti apod.). Nasbirané poznatky nachazeji uplatnéni v rizikové analyze Ripran, jejiz potencial
zvysuje zapojeni vybranych pracovnikli klubu mezi hodnotitele rizik. BohuZzel, tato analyza je
nakonec v praci pouzita V redukované podobé a zabyva se jen ovlivnitelnosti ¢i
neovlivnitelnosti  jednotlivych rizik. Nepochopitelné obsahuje i zhodnoceni rizik
identifikovanych pomoci SLEPT analyzy, pfestoze tato analyza neni soucasti prace.

Drobné neptesnosti v analytické ¢asti se nijak neprojevuji na prezentovanych doporucenich,
ktera jsou obsazena v kapitole 11. Jejich podoba potvrzuje autorovu orientaci v dané
problematice a jeho znalost podminek klubu. Uvedena kapitola zaroven shrnuje
nejvyznamnéjsi rizika marketingové komunikace zkoumaného subjektu, ¢imz byl naplnén
stanoveny cil (,,analyzovat soucasnou marketingovou komunikaci vybraného fotbalového
klubu a wrcit jeji rizika*). Navzdory drobnym vécnym 1 formalnim nedostatkiim se
domnivam, ze predlozend prace naplituje pozadavky kladené na kvalifikacni praci tohoto
typu.
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Otazky k obhajobé bakalaiské prace:

1. Jak byste zdivodnil, ze se marketingovy manazer v ramci organizacni struktury klubu
nachazi pod vedoucim obchodniho tseku, zatimco pracovnik public relations je pfimo

podfizen fediteli?

2. Podle odpovédi na ctvrtou otazku v dotaznikovém Setfeni si nejvice respondentii ziskava
informace o klubu z oficidlnich webovych stranek. Jak soucasnou podobu klubové
prezentace na webu hodnotite?

3.V ramci provedené analyzy rizik definujte nejistoty.

Klasifikace oponenta bakalaiské prace: ...... C-dobre......coevvververnnn.

V Uherském Hradisti dne...17. 6. 2020

podpis oponenta bakalaiské prace

A -vyborné¢ | B — velmi dobie

C - dobie

D - uspokojivé

E - dostate¢né

F - nedostate¢né
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