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ABSTRAKT

Cilem moji bakalatské prace je zvysit obecné povédomi o zménéch klimatu, které na Zemi
probihaji a nendsilnou formou zapusobit na Ctenéfe a jejich emoce k tomu, aby je mj pohled
pfim¢l zamyslet se vice nad zivotnim prostiedim a nad dopady, které odrazeji lidské chovani
k planeté. Vystupem mé prace jsou ilustrace, které se pomoci rozsifené reality animuji na
telefonnim zafizeni. Ilustrace se zaroven daji pouzit samostatné, jako doplné€k, do interiéru
¢i exteriéru. Tyto ilustrace 1ze povazovat za jedinecnd umélecka dila, ktera se daji pfirovnat
k obrazu nebo plakatu, animace maji navic potencial SirSiho vyuziti — v rdmci internetovych
socialnich sitich, kde mohou oslovit Siroké publikum uzivateld. V teoretické Casti se
zam&fuji na problematiku Zivotniho prostfedi, kampan a rozSifenou realitu. Zatimco
v praktické ¢asti se veénuji celému vytvarnému procesu od pocateCni myslenky az po

vysledny produkt.

Kli¢ové slova: zivotni prostedi, zména klimatu, kampan, ilustrace, rozsifena realita, animace



ABSTRACT

The aim of my bachelor thesis is to raise awareness about the climate change on Earth and
to influence viewer’s emotions and lead them to reflection on the environment, the humanity
itself, and its impact on our planet through a non-violent form of art. The outcomes are il-
lustrations, which, with the help of augmented reality, become animations on mobile de-
vices. Illustration are at the same time usable on their own as accessories of an interior or
exterior. Therefore, it is possible to regard them as unique art pieces comparable to paintings
or posters, while the animations have the potential to be used on the internet, especially on
social networks, where they might reach wide audience. The theoretical part is focused on
the problematics of the environment, campaign, and augmented reality. In the practical part,

I deal with the whole art process from the original idea to the final product.

Key words: environment, climate change, campaign, illustration, augmented reality, anima-

tion
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UVOD

Problematika klimatickej zmeny na naSej planéte je Casto diskutovanou problematikou
v nasej spolo¢nosti. Existuju studie potvrdzujice zmeny teplotnych pasiem, teda vSeobecny
narast teplot, o ma obrovsky dopad na ubytok l'adovcov a vysychanie jazier a riek.
Posobenim cloveka sa rocne zvySuje globalny vyrub lesov (pre priklad za rok 2018 vyrub
lesov dosiahol rozlohu Talianskal'l) a znecistenie oceanov a prirody samotnej. Napriek tomu
stale existuje mnozstvo l'udi, ktori tato problematiku nebertl vaZzne a nesnazia sa svoje ¢iny
a spravanie k prirode zmenit. Malo by byt v zdujme celého 'udstva ochraniovat’ tiito krasu,
vyuzivat’ informécie a fakty na propagovanie tohto problému a informovat’ I'udi aby vyvijali
natlak na politikov a korporacie ktoré vladnu spolo¢nosti a maji najvacsi vplyv na zivotné
prostredie. Nie kazdy si uvedomuje, ze nasledujuce generdcie budu riesit’ problémy, ktoré

s pre nas eSte nepredstavitelné a vel'mi vzdialené.
A mozno az také vzdialené nie su.

Ako tspesne zdelit 'ud'om tito myslienku? Premyslala som nad tym, ¢o ma ako jedinca
najviac zaujme a €o je pre mia najzapamadtatel’nejSie. V dnes$nej dobe kratkodobej pozor-
nosti, kedy média aj reklama bojuji o sekundy, je efektivita reklamy dolezitejSia ako
kedykol'vek predtym. Dospela som k zaveru, ze odpoved’'ou na otdzku, o ma zaujme na
prvy pohl'ad boli pre mia vizualna pritazlivost’ a dynamika. Narozdiel od zapamétatelnosti,
kde bola na prvom mieste emocia. Tuto tému sa snazim spracovat’ po vytvarnej stranke, aby
divaka zaujala (farebnost'ou, roznymi formami ilustracie a animacie) a zaroven udrzat’ jeho

pozornost’ interakciou, ktora vyvold emociu.

Preto som sa rozhodla poukéazat na problematiku sériou ilustracii a animaciti, ktoré by 'ud’om
pripomenuli jedine¢nost’ nasej planéty, dolezitost’ prirody pre l'udsku spolo¢nost’ a aku vyz-
namnu rolu v naSich Zivotoch zohrdva. Nechcem svojou pracou nikoho kritizovat
ani poucovat’ o a ako robit, pretoZe tieto informacie na nas kri¢ia z kazdej strany. Je len na
nas ¢i tieto informacie chceme vyuzit. Cheela by som vyvolat’ v divakovi vlastnt iniciativu

a chut’ po zmene. Inspirovat’ a motivovat’ v tom, ze planéta Zem je naozaj nas jediny domov.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KLIMATICKA ZMENA

1.1 Prvé zmienky o klimatickej zmene vo verejnom prostredi

Jedny z prvych zmienok o oteplovani atmosféry Zeme sa objavili uz na prelome 19. a 20.
storo¢ia od §védskeho vedca Svantoma Arrheniusoma, ktory tato predpoved’ bral pozitivne,
pretoze podla jeho ndzoru by sme po otepleni atmosféry mohli pestovat plodiny na
miestach, kde je na to v sacasnosti prili§ vel'ka zimal?l. Bohuzial’ sa dlho nikto detailnejSie
nezaoberal tymto problémom, alebo ak aj, nebol nijak vyraznejSie medializovany.
Paradoxom ostava, Ze uz v prvej polovici 20. storo€ia sa do atmosféry Zeme vypustal vo
velkom uhlik, ktory vo velkej miere zodpoveda za klimatické zmeny. AZ neskor v roku
1956, ¢lanok v New York Times opisuje sklenikovy efekt a narast plynov, ktoré Zem
ohrievaju, ¢o moze sposobovat’ dlhodobé nasledky a zmeny priemernej teploty na Zemi
sposobené Clovekom!®.V roku 1988 vtedajsi riaditel NASA, vedeckého institGtu pre
vesmirne vedy, James Hansen predlozil pred americkym senatom svedectvo o globalnom
otepl'ovani a jeho stivisom so sklenikovymi plynmi. To uz malo vac¢si dopad na spoloc¢nost’.
V tom istom roku vznikd Medzindrodny panel o klimatickej zmene (IPCC — The
Intergovermental Panel on Climate Change), ktory méa za Ulohu spracovavat rizika
klimatickej zmeny. Ide o platformu vedcov, ktori zbieraju a vyhodnocuju $tadie zaoberajtce
sa Clovekom vyvolanou klimatickou zmenou, jej dopadom a moZznostami adapticie na
globdlne oteplovanie a zmierovanie klimatickej zmeny. Pravidelne vydavaji spravy a
hodnotenia, ktoré poskytuji vlddam na rozvoj politik v oblasti klimy. Napriklad 5.
hodnotiaca sprava — ARS, ktora dokazovala oteplenie atmosféry o 1°C, mala v roku 2015
vplyv na prijatie Parizskej dohody. Neskor toho istého roku sa globéalne otepl'ovanie dostalo
do SirSieho povedomia a prvy krat sa dostala tato téma na titulnt stranu novin The New York
Times a neskor aj do inych hlavnych novin v Amerike!*l. Odvtedy sa globélne oteplovanie
stalo stcastou 'udske;j historie. Bohuzial’ aj o 30 rokov neskor sa stretdvame s nedostatocnou

informovanostou v §irSej spolo¢nosti, ¢i dokonca odmietanim tohto javu.
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Obr. 1: Titulna stranka casopisu The New York Times z roku 1988

1.2 Dosledky globalneho otepl’ovania

Dosledky globalneho oteplovania sa prejavuju skoro v kazdom aspekte nasho zivota, no nie
vzdy sme si ich Gplne vedomi. Nehovoriac o dosledkoch prejavujticich sa v prirode a zmene
klimy, globalne oteplovanie ma vyrazny dopad aj na spoloCnost, ¢i uz hovorime
o klimatickych uteencoch alebo I'ud’och, ktori sa kvoli klimatickym zmendm ocitli na
pokraji biedy. Vsetko navzajom so sebou suvisi a prejavuje sa to ¢i uz na nasom zdravi,
alebo vnimani okolitého zivota. Klimatické zmeny maju vel'a réznych vplyvov na nas Zivot,

ale spomeniem len tie najviditel'nejsie.

1.2.1 Prirodné désledky klimatickej zmeny
e Velké vykyvy pocasia — extrémne pocasie

Pri otazke, ¢i globalne oteplovanie stoji za extrémnym pocasim, ktoré spdsobuje zaplavy,
poziare, velké korozie pddy aniCivé dazde (tym padom aj velké Skody na Tudskych
majetkoch a zivotoch), neexistuje jasné ano a jasné nie. D4 sa vSak dokazat, ¢i by sa takéto
extrémne prirodné katastrofy diali aj pred industridlnou revoluciou? Vysledkom §tudii je, ze
globalne otepl'ovanie nemé priamy dopad na extrémne vykyvy pocasia, ale vS§eobecny narast
teploty zvysuje ich intenzitu a silu. Napriklad, vedci zistili, ze za poziare ktoré sa diali
v Australii na prelome rokov 2019/2020 moze globalne otepl'ovanie minimalne z 30-tich
percent!®). Globalne oteplovanie a vysSia teplota spdsobujt intenzivnejsie odparovanie vody
a vysychanie pody a lesov, ktoré s nachylnejsie na vel'ké poziare. Odparovanie v atmosfére

taktiez zvySuje frekvenciu silnych a ni¢ivych dazd’ov!®
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e Topenie Padovcov a dvihanie hladiny oceanov

ZvySenou priemernou teplotou na Zemi sa zvysuje pravdepodobnost’ topenia 'adovcov na
oboch poloch planéty ale aj horskych l'adovcov v Andéach, Himalajach ¢i Alpach. Nadmerné
topenie sposobuje viac vody v oceanoch, ¢o mdze mat priamy dopad na primorské
obyvatel'stvo. Sice je ocean obrovsky, hladina sa pomaly dviha (od roku 1880 do 2017
priblizne o 23 cm) ado roku 2100 sa moze zdvihnat priblizne o 77 cm (ak priemerné
oteplenie atmosféry ostane na 1°C). Ak zvySovanie teploty nespomalime, mdze to byt
zvySenie hladiny az o viac nez 2 m, pri¢om aj st€asny predpoklad narastu hladiny ocednov
o 77 cm je dostaCujici na to, aby bolo zaplavenych mnoho pobreznych miest, ako aj
miliénové mesta ako Los Angeles, New York, Rio de Janeiro, Bombaj, Sydney a eSte vela
d’alsich!l.

e Okyslovanie oceanov

Jeden z dolezitych faktov o oceédne, ktory nie je tak vSeobecne znamy je, Ze su to najvacsimi
plucami Zeme. Nie amazonsky prales, ocean absorbuje priblizne polovicu
CO’nachadzajtceho sa v atmosfére. Lenze absorbciou via¢sieho mnozstva oxidu uhli¢itého
sa ocean stava kyslejsi. Jeho pH sa znizuje a aj malé zmeny v chemickom zloZeni vody zna-
menaju vel'a pre Zivot v nej. Vel'a organizmov (prevazne tych mensich) potrebuje vapnik na
rast ich krehkej schranky, ktory sa zvySujucou aciditou rozpusta. Tieto organizmy s na
spodku potravinového retazca a ak zmiznu, malo by to fatdlne nasledky nie len pre Zi-
vocichov v ocedne ale aj pre nas a celkovi biodiverzitu planéty. Napriklad v niektorych tro-
pickych oblastiach Severoindického ocedna ryby miznu kvoli ubytku planktonu a kora-
lovych utesov, z ktorych prosperovalil® Bez zdravych ocednov by zivot na Zemi
neexistoval. Pre vac¢Sinu T'udi je to len nevycerpatelny zdroj slanej vody, ale uzko
popreplietant biodiverzitu, ktord v iom funguje nevidime. Az 80°% svetového ocedna stale
nie je preskamanych aj ked’ technologicky posun ndm to umoziuje stale viac®. BohuZial’,
ked’Ze oceén nie je prostredie, v ktorom zijeme a nemame zivot v iom na ociach, dlho nam
trvalo kym sme sa nim zacali podrobnejSie zaoberat’ a skimat’ ho. Stale sa naii neberie tol’ko

ohl'adu ako na zbytok prirody na Zemi, lebo o iom mame malo informaécii.
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1.2.2  Socialne désledky klimatickej zmeny
e Utecenci

Kvéli désledkom globéalneho oteplovania, je mnoho l'udi ntitenych opustit’ svoje domovy
a stahovat’ sa v ramci svojej krajiny alebo prekraCovat’ hranice. Environmentdlnych
utecencov je dokonca viac nez politickych, ktori utekaju pred vojnou. NajcastejSie dovody
su zvysend hladina oceanov, sucha sposobujice hladovanie, ¢i erupcie sopiek. Od roku 2008
je priblizne 26.4 miliénov l'udi ro¢ne na uteku pred prirodnymi katastrofami, alebo

nepriaznivymi podmienkami na Zivot spdsobenymi zmenou klimy v ktorej zija!%k

e Fyzické zdravie

Mys Nie je tazké predstavit’ si zdravotné problémy, ktoré mdze vysoka teplota, znecisteny
vzduch a nedostatok pitnej vody spdsobit’. Vysokeé teploty a zvySend koncentracia smogu v
mestach ohrozuju star§ich I'udi a I'udi trpiacich dychacimi a srdcovymi problémami. V roku
2003, bolo v Eurdpe zaznamenanych 70 000 umrti v dosledku vyssej teplotnej viny. Prudké
dazde mdzu spdsobit’ Sirenie infekénych chordb prenaSané znecistenou vodou (napriklad
hnacku a poSkodenie pecene a obli¢iek), taktiez malariu, ktord ro¢ne zabije cez 400 tisic I'udi
— prevazne deti pod 5 rokov. Iné infekéné choroby prendsané hmyzom a studeno krvnymi
zivoCichmi maji vécsiu Sancu roz$irit' sa ako dosledok zmeny klimy. Meranie miery
zdravotnych problémov sposobenej globalnym oteplovanim moéze byt len priblizné.
Celosvetova organizacia WHO predpoklada, ze medzi rokmi 2030 a 2050 spdsobi

klimaticka zmena ro¢ne priblizne o 250 000 tmrti viac ak sa situdcia nezlep$it'!l,
e Psychické zdravie

Okrem fyzického zdravia, problémy globalneho oteplovania ovplyviiuju aj psychické
zdravie P'udi. Ci uZ je to trauma a samovrazedné myslienky po tom, ako sa ¢lovek ocitne bez
domova, kvoli niektorému z dosledkov globalneho oteplovania, alebo st to depresie
a uzkosti vedcov, ktori st nevypocuti a odmietani. Mnoho mladych l'udi citi bezmocnost,
pretoze maju pocit, Zze sa na problematiku klimatickej zmeny nekladie dostato¢ny doéraz
v politike ¢i médidch a ich budicnost’ je ohrozena nedostatoénymi opatreniami, na ktoré oni

nemaju dosah.
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1.3 Priciny globalneho oteplovania

Pochopit’ princip ohrievania planéty vobec nie je zlozité. Vznika kvoli sklenikovému efektu,
pri ktorom je slne¢na energia, ktord sa odraza od zemského povrchu uvdznend v atmosfére
sklenikovymi plynmi. Zem sa pri tomto procese otepl'uje a vytvara sa efekt sklenika, kde je
vzduch teplej§i ako mimo neho. Ist¢ mnozstvo sklenikovych plynov je v atmosfére
prirodzené. Bez neho, by mala atmosféra Zeme -18°CH2! a tym by naSa planéta nebola
obyvatelnd. Zaroven ma Zem samoregulacni funkciu, kedy je schopnd pohltit’ isté
mnozstvo sklenikovych plynov spét’ (napriklad pomocou fotosyntézy). Problém nastal pocas
priemyselnej revolucie, kedy l'udia zacali sklenikové plyny umelo vytvarat’ bez toho, aby
ich zarovenn aj odburavali, ¢im zvySovali ich vyskyt v atmosfére. Najnebezpecnejsie
sklenikové plyny vytvarané l'udmi st oxid uhli¢ity a metan. Oba st priamo spojené
s 'udskou vyrobou a odpadom. Pred priemyselnou revoliciou sa v atmosfére nachadzalo

280 castic CO.ppm a momentalne sme presli hranicu 400 ppm, ¢o spdsobuje oteplenie o
1°Ct3,

1.3.1 Prirodzeny cyklus zeme

Napriek vSetkym doposial’ spomenutym argumentom, nemozno ohrievanie planéty pripisat’
jedine ¢loveku. K vykyvom teploty dochadza aj vd’aka prirodnym javom. Z analyz hornin a
pddy, vedci zistili, Ze zmena klimy bola bezna aj v minulosti. Za miliény rokov existencie
nasej planéty sa klima rapidne zmenila priblizne kazdych sto tisic rokov. Ako priklad moze
sluzit’ doba 'adovéa. Mo6Zu za to drobné kolisania Zeme - vykyvy jej trajektorie, ktoré menia

dopad slnka na zemsky povrch a takisto vykyvy slne¢ného Ziarenial'4l.

Vulkanicka ¢innost’ mdze tiez ovplyvnit’ teplotu Zeme na niekol'ko rokov. Pri velkych
vybuchoch sa do atmosféry dostane tol’ko Castic prachu, ktoré mozu odrazat’ tol'’ko slne¢ného
Ziarenia, az sa atmosféra uplne ochladi. Neskor sa zvysi koncentracia CO. a atmosféra sa
otepli ako pri zndmom sklenikovom efekte. LenZe momentédlne oteplovanie pripustit’
sopkdm nemozme. Za jeden rok vsetky sopecné vybuchy uvolnia do atmosféry priblizne

100 krat menej sklenikovych plynov ako Pudska ¢innost™!>l,

Medzi prirodzené klimatické cykly zeme patria aj oceanske javy El Nifo a La Nifia, ktoré
su sticastou jedného cyklu ENSO (EI Nifio-Southern Oscillation). Su to vykyvy teplot medzi
oceanom a atmosférou vo vychodocentralnom rovnikovom Pacifiku, ktoré ovplyviuju Zivot

v oceane ale taktiez zmeny klimy a po¢asia hlavne v Severnej Amerikel!¢],
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Ziadny zo spomenutych prirodnych javov vsak nespdsobuje také vyrazné a rychle zmeny

v teplote atmosféry ako l'udska ¢innost’.

1.3.2 Zasahy ¢loveka

LCudské zasahy do zivotného prostredia st obrovské a preto st jednym z hlavnych Cinitel'ov
. , . “ . : , o «
globalneho oteplovania. Pocinajic prirodou na pevnine, cez ocean, kon¢iac ovzduSim,
Pudstvo svoje umelo vytvorené stopy zanechava vSade na zemi. Netyka sa to len umelych
zasahov do krajiny, ako napriklad budovanie priehrad alebo vysuSovanie mociarov, ale aj
socio-ekonomické spravanie l'udi. Extrémna spotreba produktov a energie podnecuje rychlu

a lacnu vyrobu, ktorej dopad je nezdravy pre planétu, rovnako ako aj pre I'udi.
e Znecistovanie prirody odpadom

Pre T'udi zijucich vo vnutrozemi je najviditeInejSim zasahom do zivotného prostredia
zneCistovanie pozemskej prirody a miest nerozlozitelnym alebo tazko rozloziteInym
odpadom. Ci uZ pri prechddzke mestom alebo lesom, viade sa nachadzaja stopy Iudskej
pritomnosti v podobe prazdnych obalov, pneumatik, ¢i starych spotrebicov. Takymto
nahromadenym odpadom na jednom mieste moze vzniknut’ Cierna skladka, ktord nie je
regulovana a sposobuje velké Skody na mieste, ktoré na to nie je vhodné a odbornymi
¢initel'mi posudené. Skladky (aj legalne) vedia napachat’ vacsiu Skodu ako len vidite'né
znecistenie. Procesom rozkladu robia podu a moznu spodnti vodu toxickymi, ohrozuju

zdravie zvierat a rastlin a v neposlednom rade aj I'udi.
e Znecistenie oceanu

Ocedn je Siry a vzneSeny. Pre l'udi je ¢asto symbolom slobody, Cistoty a Zivota. Definuje
nasu “modrt” planétu. Ma 1,3 miliardy km?, pokryva 71°% plochy planéty a tvori 97°%
celej biosféry Zeme 7). Jeho celkovy objem je len tazko vizualizovateny. Ludia si po
staroc¢ia si mysleli, ze z neho m6ézu bez obmedzenia brat’ a vyuzivat’ dary a plody, ktoré
ponuka. Len za posledné storocie vd’aka 'ud’om zmizli z ocednov stovky miliénov ton vol'ne
Zijucich zvierat. AZ 90% beznych ryb bolo vylovenych a véi¢sina druhov boloa vyhubenal!®,
Nadmerny rybolov bez akychkol'vek regulécii nie je jedinym faktorom, ktory poSkodzuje
jeden z hlavnych zdrojov I'udi pre zivot. Kazdoro¢ne sa do oceanov vyhodi priblizne 8§ ton
odpadu, ktory sa vd’aka morskym praddom formuje do umelo vytvorenych odpadkovych

ostrovov na hladine, pri€om kazdy svetovy ocedn ma aspoii jeden takyto ostrov. Cast’ kon¢i
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v zalidkoch zvierat a na pobreziach pevniny. No tento odpad je stdle iba malé percento
celkového odpadu, ktory konéi v ocedne a ten zvySok je stale nelokalizovany!!®). Nadmerny
rybolov, nelegalny lov Zralokov a velryb, zne€istovanie toxickymi materialmi a odpadom
Pudi spdsobuje vel'ké naruSovanie biodiverzity ocednu, ktoré moze mat’ obrovské nasledky
na zivot na pevnine. Vymiznutim Zivota z oceanu by l'udia nie len Ze prisli o zdroj obzivy,
postupne by zacalo kolabovat' aj pocasie. VicSiu cCast’ zrdzok riadia prave malé
fotosyntetizujuce mikroorganizmy, ktoré sa nachadzaju v oceane?’l, Preto si treba uvedomit’

jeho krehkost” aj napriek jeho “nekonecnej” rozlahlosti.

More than twice the
size of Texas

Garbage concentration
Kilograms per square kilometer

0.1 1 10 100
Great Pacific
Garbage Patch
San T
Francisco
>N .
, >
Hawaii
.
> Pacific Ocean

SOURCE theoceancleanup.com 20 ﬁ

Obr. 2: Ostrov odpadkov v Tichom oceane

e Zneclistovanie vzduchu

Znecistenie vzduchu je snadd’ najcastejSie diskutovanym elementom klimatickej zmeny,
pretoze priamo vplyva na globéalne oteplovanie uz spominanym sklenikovym efektom.
Jedna sa o vypustanie jedovatych (sklenikovych) plynov (emisii) do ovzduSia Zeme.
Najzname;jsi z nich je oxid uhlicity, ktory vznika spalovanim fosilnych paliv a udrzuje teplo
v atmosfére. Metan sa uvoliiuje z odpadovych skladok, vznikd v priemysle so zemnym
plynom, a kedysi sa pouzival do chladiov, ¢o vSak zakazali v 80tych rokoch, pretoze jeho
uvolfiovanie ma nepriaznivy vplyv na ozoénovu vrstvu. Tretim najznamej$im sklenikovym

plynom je oxid siri€ity, ktory sposobuje kyslé dazde. Uvoltiuje sa do atmosféry spalovanim
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fosilnych paliv kontaminovanych zlt¢eninami siry?!. Najva¢simi producentmi emisnych
latok za rok 2017 st Cina, USA a India. Cesko sa nachadza na 37. mieste!??!. Globalnym
dlhodobym ciel'om je zniZit’ celosvetové emisie natol’ko, aby dlhodoba teplota Zeme nepre-

siahla 2°C.

Neda sa vSak povedat’ ze globdlne oteplovanie je len sklenikovy efekt. Je to celkovy
komplex znecistenia prirody, oceanov a ovzdusia. VSetko so sebou uzko stvisi. Zmenit’ by
sa musel cely systém, sposob vyroby a mnozstvo konzumu podnecujiuceho I'ud'mi, aby sa

globalne otepl'ovanie spomalilo a nakoniec zastavilo.

1.4 Odmietanie globalneho otepl’ovania a skepticizmus

Skepticizmus je vo vede potrebny. Treba spochybnovat’, ¢o je pravdivé a ¢o nie, kontro-
lovat’, overovat’ a diskutovat’. Bez skepticizmu by veda nebola vedou. Ale ¢o sa tyka global-
neho otepl'ovania, zo zdravého skepticizmu sa stal len sposob, ako sa vyhybat” dokazom,
ktoré ¢lovek nechce pocut’ a nechce s nimi ni€ robit’. V takom pripade uz nejde o skepticiz-
mus, ale o odmietanie faktov. Ako zmieniuje tato praca na zaciatku, globalne otepl'ovanie je
vo vede zndme uz vySe 50 rokov, no stale sa ndjdu l'udia, ktory sa snazia toto tvrdenie vy-
vratit’ alebo konaju proti nemu. Najnebezpecnejsie je, ked’ sa takito 'udia dostant k moci.
Na svete je vela popieracov,ktori stoja na cele Statov, casto aj tych, ktoré znacnym
mnozstvom ku globalnemu otepl'ovaniu prispievaju. Ako priklad moze sluzit’ americky pre-
zident Donald Trump, ktory hned” po svojom nastupe do funkcie v roku 2016 odstupil od
Parizskej zmluvy (toto odstiipenie zacne platit’ od 4. novembra 2020) alebo brazilsky prezi-
dent Jair Bolsonaro, ktory podporuje deforestaciu amazonského pralesa a tvrdi, ze klimati-
ckd zmena sa nedeje. Na doméacej pode je to napriklad cesky prezident Milo§ Zeman, ktory

odmieta fakt, ze s za neprirodzené globalne ot’epl'ovanie zodpovedni l'udia.

V dnesnej dobe existuje vel'a hoaxov a dezinformacii a samozrejme je kazdom jedincovi,
c¢omu bude verit’ a ¢o popierat. Treba sa vSak vzdy opierat’ o vedu. Problém globdlneho
otepl'ovania je uz definitvne problém spolocensky a politicky, preto treba stale viac a viac
presadzovat’ tato tému v politike, médiach a na socidlnych siet’ach, chciet sa dozvediet viac

a snazit’ sa aj individualnymi rozhodnutiami pomdct k znizeniu svojej uhlikovej stopy.
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1.5 Green marketing

Jednou z pozitivnych sprav je, ze 'udia sa €oraz viac a viac zaujimaju o produkty a sluzby,
ktoré su priatel'ské k Zivotnému prostrediu a teda maji mensiu uhlikovl stopu ako tie bezné.
Green marketing je novy pojem, ktory propaguje takéto produkty. Zahriuje podporovanie
malych aj velkych spolo¢nosti vyrabajiice produkty, ktoré su vyrobené udrzateInym
spdsobom, neobsahujui toxické materidly a latky, ktoré poSkodzuju ozénova vrstvu, su
vyrobené z recyklovanych, recyklovatelnych alebo obnovitelnych materidlov, nemaji
nadmerny odpad pri obalovom designe a su navrhnuté tak, aby mali ¢o najdlhsiu Zivotnost’
alebo boli opravitel'né. Propaguje ich marketing, ktory je zamerany na origindlnu inovéaciu,
prvok, alebo spdsob vyroby ktorym sa tieto produkty odliSuji od “bezne;j” vyroby, ¢im mozu
oslovit’ d’alsich zakaznikov!?l. Je d6lezité propagovat’ takéto produkty viac a viac, aby tie
“bezné” pomaly stracali na popularite a mohli byt vyradené z trhu, nahradené tymi
priatel'skymi k Zivotnému prostrediu. Pomaly o ne zacina byt Coraz vicsi a vacsi zaujem.
Vyskumy ukazujt, Zze 90°% milénidlov je ochotnych radSej zaplatit’ za produkt viac, ak sa

dba na jeho uhlikovu stopul?4l,
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1.6 Environmentalne kampane

Pri presadzovani myslienky o globalnom otepl'ovani vyborne funguji kampane, ktoré maju
vacsinou razny, kratky a silny odkaz. Objavuju sa v printe, vo forme videa, ¢i na socialnych

sietach. Par z tych najzndmejsich je predstavenych nizsie.

e  WWF —+ 1.5°C Changes Everything

Ked’ sa v decembri 2019 konal summit COP25 (Climate Change Conference) v $panielskom
hlavnom meste Madrid, WWF (World Wildlife Fund) a Muzeum Prado spojilo sily, aby
vytvorili kampan zameranu na klimatick zmenu upravenim 4 obrazov rezidujucich v mizeu
na katastrofické verzie, zobrazujuce to, Co sa mdze stat’ po tom, ako sa Zem otepli o 1,5°C
(predpoklada sa, ze v rozmedzi rokov 2030-2050 sa atmosféra ochladi o 1.5°C). Kampai
bola prezentovand v muzeu, ale vznikli aj plagaty a digitdlne verzie s posuvacom, kedy
pouzivatel’ méze odhal'ovat katastroficku verziu. Klasické umenie ma vel’ky vplyv na l'udi
a tak poukazanie na klimatickli zmenu skrz neho mdze mat Siroky dopad. Expozicia bola

pre navstevnikov otvorend pocas celého summitu.

El Quitasol, Goya El Quitasol Climate Refugees

"8 GLIMATE CHANGE,
; CHANGES EVERYTHING.

ACT NOW,
wwt es/locambiatodo

#C0P25 —— = CHANGES
#LOCAMBIATODO —— EVERYTHING

Photo Credits: Before ® Museo del Prado-WWF Esparia After ©® Museo del Prado-WWF Espana

Obr. 3 Printova verzia kampane Obr. 4 Digitalna verzia kampane s postivacom

e (reenpeace

Greenpeace je zndmy svojimi Casto kontroverznymi reklamami, kde kritizuji korporatne
spolo¢nosti za ni¢enie planéty. Razne ich menuju vo svojich vyzvach, alebo spravia kampan,
ktoréd je namierena priamo proti jednej konkrétnej korporacii ako napriklad videokampan,

kde kritizovali firmu Lego za spolupracu s rafinériami Shell.
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= Rang-tan

Jedna z najaspesnejSich video kampani za poslednti dobu, bola jednozna¢ne kampan Rang-
tan, kde malé dievcatko nevie Co ma robit’ po tom, ako sa v izbe objavi orangutan, ktory jej
ni¢i veci — odhadzuje ¢okoladu, pozastavuje sa nad Sampdénom z palmového oleja. Po tom,
ako jej Rang-tan vyrozpava pribeh o tom, ako l'udia ni¢ia jeho domov v pralese, diev¢atko
sa mu prislibi, ze mu pomoze. Toto video je dokazom toho, ze ked’ sa spoji skvely storytel-
ling a emotivnost’, vznikne vel'mi silny a jasny odkaz. Po tom, ako sa video rozsirilo na
internete (ma vyse 80 miliénov zhliadnuti), viac ako 1.2 miliona I'udi podpisalo peticiu, ktora
donutila vel'ké spolo¢nosti zaviazat’ sa brat’ tento problém extrémnej deforestacieazne lesov
na pestovanie palmovych stromov, vyse 1000 $kol poziadalo Greenpeace o podklady pre
vyucbu o tomto probléme, a celkovo zvysilo povedomie o tom, o produkcia palmového

oleja spdsobujel,
= #isthisyours

Pouzivanie hashtagov na socidlnych sietiach ako Twitter, Istagram ¢i Facebook, je v dnesne;j
dobe rozsireny spdsob, ako hovorit’ o problémoch, ¢i uz socialnych, politickych, alebo eko-
logickych. Pouzivatel sa pouzitim hashtagu sam zarad’uje do urcitej skupiny, ktora vyjadruje
svoj postoj a nazor. Greenpeace vyuzil hashtag na svoju kampan, kde vyzyva l'udi (origi-
nalne bola cielena hlavne pre potapacov a odpad v oceane), aby vyfotili kusy vyhodené¢ho
plastu na plazach, v prirode a oceanea oznacili spolo¢nost’, ktord ho vyprodukovala hashta-
gom a otazkou — is this yours? (je to tvoje?, vlastny preklad). Uto¢i hlavne na velké ko-
mercné spolocnosti ako Coca-cola, Nestl¢, alebo Danone, ktoré za posledné roky vyprodu-
kovali kvanta plastovych obalov, ktoré kon¢ia vo volnej prirode. Po vyhodnoteni dat
skoncila na prvom mieste Coca-cola ako najvicsi znecist'ovatel’ Zivotného prostredia pra-

zdnymi obalmi.
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0 . greenpeace_canada plasticfreegreaterbrigt « Follow

Brighton and Hove

@ plasticfreegreaterbrighton We're
really taken with this simple but
effective campaign to highlight the
brands, corporates and local
companies that create the plastic
‘waste to encourage them to
upgrade their packaging to be
biodegrable. What do you think?

#Repost @greenpeace_canada
(@get_repost)

Today is #WorldCleanupDay. Get
involved by helping us held brands
accountable for plastic pollution!
Have you found branded plastic
waste on the street, in a park or in
nature?

1. Take a picture

2. Publish it on social media using

QY R

172 likes

Obr 5 #Isthisyours kampan na instagrame

e  WWEF Slovakia — Dajme slovenskym pralesom 5

WWF na Slovensku sa tiez rozhodlo propagovat’ sa digitdlnou kampanou, v ktorej vyzyva
Pudi podpisat’ peticiu za zanechanie 500 ro¢nych pralesov, ktorym hrozi v tomto roku vyrub.
Claimom Dajme pralesom 5 chce docielit’ 5. (najvyssi) stupent ochrany slovenskych pralesov
a tak im zaistit’ kompletni ochranu. Vytvorilo video, kde prezentuje tieto pralesy a neskor
sa v iom objavujutslovensky ochrandri, influenceri a zndme osobnosti, ktoré vyzyvaji l'udi
podpisat’ peticiu. S claimom Dajme pralesom 5 sa hraji aj v zmysle highfive-u. V
podobnych typoch reklam sa vS§eobecne zname osobnosti objavujii pomerne ¢asto, pretoze
maju vicsi dopad na spolocnost’ a svojich fanuSikov ako nezname tvare vedcov a

ochranarov.

Nk
NG ALESOH

Lukas Frlajs

Herec

Obr. 6: Screenshot videokampane Dajme slovenskym pralesom 5
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2 DIGITALNA KAMPAN V SUCASTNOSTI

2.1 Digitalna revolucia

Za zaciatok digitalnej revoliicie mézeme oznacit’ vznik ARPANETu. Tuto institaciu zalozil
v roku 1958 prezident USA Dwight D. Eisenhower. Témala za tlohu vytvorit’ a zabezpecit’
prezitie vzajomne prepojenych komunikacnych prostriedkov aj po nuklearnom vybuchu
a mimo svoj prvotny ciel’ polozila aj zaklady internetu. Jeho hlavné vyuzitie v dneSnej dobe
uz nie je privatne, ale komeréné. Internet od zacCiatku 21. storoCia zacal rapidne rast’ ako
komunikacnd a informacnad sluzba spolu s narastajicou popularitou socidlnych sieti
a expandujucou reklamnou sietou. Vd’aka moznosti jednoduchého a rychleho Sirenia,

uloZenia a generovania, je tym, ¢o umoZziuje reklamu vo veku digitalizacie!?6),

2.2 Kampan

Kampan je séria koordinovanych reklamnych prvkov, ktoré maji spolo¢né znaky, $tyl a ton.
Funguju ako celok, ale dajt sa pouzit’ aj samostatne. Reklamné kampane mézu zahfnat' rézne
médié cez tlacové alebo online platformy, OOH (out of home advertising) a pod., ale mali
by mat’ jednotny vizudlny $tyl, aby bolo rozoznateI'né, ze k sebe patria. KI'icova myslienka
kampane by mala byt rozpoznatelnd v kazdom pouzitom médiu, ktoré vyuziva, napriklad
sloganom, alebo l'ahko zapamitatelnym prvkom. Na vznik kampane je potrebnd dlha
priprava, ktora zahfia viacero krokov a kazdy tim si ich moZe prispdsobit’ svojim potrebam,
no za najdolezitejsi krok patri urcit’ si, o chceme kampatou dosiahnut’ a aky je jej ciel.
Definovanie si ciela a zamerania pomaha urcit najucinnejSie typy médii na oslovenie
vhodnej cielovej skupiny. Ak je kampan Gspesna, ostane v mysliach 'udi dlhSiu dobu ako

CeN 24999

par sekund po videni. Mala by ich podnietit’ k akcii, prinajlepSom by mala dlho “Zit

zdiel'anim cez online média alebo tUstne.
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2.3 Kreativita

Pojem kreativita je odvodeny od latinského slova ,.creatio”, ¢o v preklade znamena

tvorbal?’!

. Kreativitou sa rozumie schopnost’ ¢loveka vytvéarat’ akékol'vek inovativne a
povodné myslienky a néapady, ktoré st prevedené do reality auzitku. Kreativita ako
inovativne rieSenie je stcastou nasho kazdodenného Zivota, najviac sa vSak spomina
v umeleckych odboroch. Design a marketing st zaloZené na kreativite. V tychto oblastiach
je potrebné vymyslat’ nieCo nové, inovovat’, zlepsovat’. Podnietit’ zdkaznika (marketing) na

ktpu produktu, alebo myslienky (design).

Po digitalnej revolucii sa zmenil aj spdsob kreativneho myslenia. Interakcia s digitdlnymi
prostriedkami sa prejavila ¢i uz pri vytvarani, tak aj sledovani okolitého Zivota a reklamy.
Kreativita uz nie je len o originalite. Nestara sa o zadefinované pravidla spdsobu propagacie.
Aby sme zaujali vo svete prehltenom reklamou, musime sa posunut’ dalej. Vyniknat
spomedzi ostatnych silnou myslienkou, a/alebo vyvolat’ v 'ud’och reakciu ¢i emdciu ktora
ich len tak neopusti. V poslednej dobe sa v reklame dostal do popredia aj storytelling.
Vyrozpravat’ pribeh, dat’ produktom charakter, odhalit’ pozadie vyroby. Jednym z prikladov
je vel'mi zndma séria reklam na potravinovy retazec Coop, ktory uz viac rokov exceluje s
reklamami obl'ibenych slovenskych bacov. Z neddvneho obdobia sa dd vypichnut’ séria
reklamnych spotov firmy Apple. Kampan s ndzvom Apple at work - Working from home
(Apple v praci - praca z domu, vlastny preklad) nadvizuje na UspeSnu sériu spotov z
minulého roka. V tomto pripade firma Apple oboznamuje svojich pouZzivatel'ov s vyhodami

ich produktov, ktoré im ul'ah¢ia a zefektivnia pracu z domu pocas pandémie.

Nasleduje opis niekol'kych spdsobov, ako sa da kreativita podporit’ a posunat’ o nieco d’ale;.

2.3.1 Bigldea

Skvely napad potrebuje kazd4 kampan a kazdy produkt. Od myslienky sa odvija vietko. Co
ale vlastné silnd myslienka je? Filozof Arthur Koestler vo svojej knihe o kreativite — The
Act of Creation (1964) definoval silni1 mySlienku ako nepredvidateI'nti kombinaciu dvoch
predtym neprepojenych veci?®l. Ked’ si toto pripomenieme pred kazdym projektom, moze
nam to pomoct’ vybrat' ti myslienku, ktord je silnej$ia svojim prepojenim na nieco iné.
Kombinovanim dvoch uz znamych veci sa vzdy dosiahne nie¢o nové. Cim originalnejsia,

obsiahlejSia a prenikavejSia myslienka je, tym je silnejSia a uchopitelnejSia. V digitdlnom
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svete je potrebné, aby myslienka porazila okolity ruch a vynikla, nestaci len vyborne

zvladnuty vizudlny Styl.

2.3.2 Emécia

Emocia hra velktl rolu v zapamitatelnosti si réznych zivotnych situécii, pribehov,
informécii, ¢i reklamy. Funguje ako zvyraznovac, ktory podtrhne konkrétnu spomienku
ponad ostatné. Preto, ak chceme v dneSnom digitdlnom svete uspiet’, musime prihliadat’ aj
na to, ako zapdsobit na city divaka a ako mu myslienku predat’. Ide o to, zanechat’ v divakovi
nejaky pocit, ktory ho ovplyvni a motivuje, a on sa sam raciondlne rozhodne, ¢i chce
myslienku, ktort sa mu snazia tvorcovia predat, aplikovat’” vo svojom Zivote. Logika
presviedCa, ale emoécia motivuje. Ak l'udia cheu vyuzit, ¢o im je ukézané, logicky sa
rozhodnu, ale chceiet’ to vyuzit’ nastava ako prvé. V minulosti sa viedli debaty, ¢i je potrebné
propagovat’ na zéklade racionality, vysvetlit’ fakty a vnltit’ ich zakaznikovi, alebo doké4zat
v divékovi vyvolat’ pocit, ktory by napomohol znacke pri zapamadtatel'nosti. V dnesnej dobe
je najlepsie tieto dva aspekty spravne prepojit’, nezabudnit’ na dovody a logickost’ ale podat’
ich dostatocne citlivym sposobom a taktiez spravne prepojit’ aj s digitdlnym médiom
a vyuzit’ tak jeho potencial, a to zvySenie viditeInosti, ako vysledok nadSenia a vzruSenia na

socidlnych médiach!?),

2.3.3 Putavy sotrytelling

Takisto ako silné myslienky, aj sila storytellingu sa v digitalnej dobe prehibila. Redakény
obsah uz nestaci, internet a rychlost’ reklamy sa uzZ nemoze spoliehat’ na pisany obsah a tak
sa znovu objavuje storytelling ako spdsob podania informacie ako tomu bolo pred
niekol’kymi storo¢iami, len inym sposobom. Pribehy sa uz nerozpravaju, ale zdiel'aji cez
obrazovky. A aby sme si pouZzivatelov vedeli udrzat, pribeh musi byt putavy, musi
pouzivatel'a zaujat’ takisto ako ked” kamaratom rozpravame pribeh z dovolenky a chceme si
udrzat’ ich pozornost’ aspoil na chvil'u. Mal by mat’ hlavu a pétu, stru¢nost’ a vyvrcholenie.

Ked’ to este k tomu zvladneme za kratku dobu, mame pozornost’ uzivatela vyhratu.

2.3.4 Interakcia s uzivatePom

Kazdy chceme byt sucast'ou niecoho. Zvyknem si to v§imnut’ vzdy ked’ stojim na namesti
na proteste alebo zhromazdeni. Citim sa skvelo, Ze som sti¢astou nie¢oho ¢o moze neskor

zmenit’ nieCo na ¢o nemadm za normalnych okolnosti dosah. Takisto uzivatelia chca byt
Y
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sucast'ou pribehu, sti¢astou toho ¢o im predkladame. Digitalne zariadenia nam toto ul'ahcuju
a umoziuju, pretoze uz existuju technoldgie, ktoré ndm umoznuji uZzivatela doslova
vtiahnut' do deja. Interakciu suzivatelom tak povazujem za jeden z najdodlezitejSich
spdsobov ako zapdsobit’ na divéka. Dalsi prostriedok na to ako v fiom vyvolat’ eméciu a tym

aj zvysit’ zapamaétatel'nost’.

Digitalny vek je komplikovany, prehlteny a chaoticky. Vyjst' z radu uz nedava zmysel,
pretoze to uz nie je rad ale zhluk. Ako nédhle ale vieme zvyraznit' mySlienku emociou,
zaujimavo ju podat’ a dat’ uzivatel'ovi Sancu byt stcastou, zvySime si Sance Ze nas uZivatel

neprehliadne
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3 KREATIVNE VYUZITIE AR

3.1 Definicia pojmu

Rozsirena realita (Augmented Reality) je poCitacom vylepSena verzia reality, ktord pomocou
kamery smartfonu prekryva digitdlnymi (percepénymi) informaciami objekty nachadzajtce
sa redlnom svete%l. Snazi sa do okolitého prostredia pridat’ vrstvy virtualnych objektov v
redlnom c¢ase. Od virtualnej reality sa odliSuje pouzitou technologiou, pri AR nie je potreba
okulus, staci display smartfonu. Taktiez sa pri rozSirenej realite negeneruje virtudlne celd

scéna, ale pracuje s objektami v redlnom svete, v redlnom Case.

3.2 Vyvoj AR

Za poslednych 50 rokov rozsirena realita zmenila nas§ pohl'ad na svet, aj ked’ je to iba par
rokov, ¢o sme si to zacali naplno uvedomovat’ ako konzumenti. Od svojho v zniku v 60
rokoch, kedy sa podobala skor dnesnémym okulusom presla dlhym vyvojom , aby sme ju
mohli pouzivat tak ako dnes. Za bod zlomu mdézeme povazovat’ koniec minulého storocia,
kedy sa roz$irena realita prvy krat objavila na $portovom podujati. Sportovy kanal
Sportvision sa podielal na vysielani zapasu amerického futbalu, kde za pomoci virtudlneho

31].

grafického prvku poméhali divékovi lepSie sa orientovat’ v hrel*'l. Touto technologiou

upozornovali divdka na pritomnost’ hra¢ov v siiperovom pasme rozziarenim ¢iar ihriska.

P L EARE AL |

Obr. 7: Futbalovy zdpas s vyuZitim technologie AR
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Od zaciatku storoCia zazila rozSirena realita renesanciu. Od vyuzitia v navadzacich
systémoch NASA a vyuzitie v autopriemysle, cez snahu o prvé pribliZzenie sa beznym spo-
treitelom vo forme Google glass, alebo HoloLens od firmy Microsoft az po zariad’ovanie si
izby aplikaciou od IKEA. Bolo by naskodu samozrejme nespomenut posledny vykrik

technologii - Pokem Go, ktory priniesol rozsirent realitu doslova masam.

3.3 Rozsirena realita a udrzatel’nost’

V poslednych rokoch téma udrzatelnosti a zodpovednosti za nasu planétu stile rastie.
Rozsiruje sa kruh spotrebitelov, ktori uz viac nie st pasivhymi primatel'mi nastolenych
makretingovych tahov firiem, ale ich formuju. S narastajucim enviromentalnym povedomim
a informovanost'ou §irSej spolocnosti spotrebitelia vytvaraju natlak na znacky, aby zlepsili
svoje uhlikové a plastové stopy. Napriklad, az 88% zakaznikov maloobchodného retazca
Waitrose (Vel'ké4 Britdnia) zmenila svoje ndkupné zvyky po zhliadnuti dokumentéarneho se-
ridlu BBC Blue Planet®. Az 81% svetovych zakaznikov v prieskume firmy Nielsen ma
silny pocit, Ze spolo¢nosti by mali poméhat’ zlepSovat’ Zivotné prostredie a podla prieskumu
Tetra Pak az 60% opytanych uviedlo, Ze vZzdy hl'adaju environmentalne informacie o napo-

joch, ktoré kupuju.

Téma udrzatel'nosti v rukdch konzumentov je taka silna, ze moze znacku povysit, ale aj
vel'mi rychlo polozit’ na lopatky. “Nerobit’ ni¢” pre zachranu nasej planéty tak moze byt pre
mnoho zanciek ortiel'om srmti. Preto vacsina vel'kych znaciek zacala prechadzat’ na “udrza-
tel'nejSiu” vinu. Naprkiklad retazec Burger King sa rozhodol odstranit’ vSetky plastové
hracky zo svojich Junior Mealov pre deti. Miesto toho im ponukli interaktivne hry a aplikacie
priamo na svojich obaloch, ktoré si moézu zahrat’ pouztim rozsirenej reality. Okrem dobrého
skutku, je to urcite aj vyborny marketingovy model, ktory pritahuje vel'a pozitivnej pozor-

nosti.

S popularizaciou AR sa znackam otvoril novy marketingovy model. MoZnost’ prepojit’ za-
kaznika s obalom. Dokézat’ pretvorit’ pasivnu tla¢ do interkativneho média a digitalneho
objavovania, ktory poskytuje relevantné informacie. Medzi veducimi firmami v “pripo-

jenych” obaloch st firmy ako napriklad Nestle, Unilever a Puma.
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V dnesnej dobe je vel'a zékaznikov skeptickych voc¢i znatkam a informaciam uvedenych na
obale. Overla viac sa zaujimame odkial’ produkt prisiel, kto ho vyrobil, ¢i dostal riadne zapla-
tené. Nedostatok informacii, malo miesta na obale a nejednoznac¢nost’ informacii iba nahra-
vaju pouzivaniu rozsirenej reality v beznom zivote. Informacie, ktoré kedysi existovali iba
v temnych kiitoch webovej stranky spolo¢nosti st teraz ozivené a interkativne. Pouztie rozsi-
renej reality na produkty beznej potreby zvysilo aj emocionalnu pozornost’ zdkaznika - az o
45%!331, Spolo¢nost’ Mindshare UK v spolupraci s Neuro-Insight preukézala, Ze skiisenosti
s AR vyvolavaju v mozgu vyssiu uroven pozornosti nez iné formy médii, ako je sledovanie
televizie alebo listovanie na internete. Do pozornosti by som chcela dat’ niektoré priklady

obobznamovania uzivatel'a informéciami, ktoré uzivatel’ beZne na obale nenajde.
e Chiquita

Napriklad bananova firma Chiquita chcela odhalit’, ako popri dovoze bananov podporuje aj
svoje pol'nohospodarske komunity. Budovanim a obnovou skolskej infrastruktiry a robenim
pokrokov v riadeni fariem. VloZenim kodu na ikonickti modra nalepku Chiquita mohli za-
kaznici naskenovat’ svoj banan a odomknut’ sériu 360° videi, ktoré ich previedli samotnymi
farmami. Spolo¢nost’ takto umoznila l'ud’om rozpravat’ svoj pribeh presvedcivejsie a puta-

vejsie ako tlacova sprava alebo statické video.
e Nespresso

Dal’$im prikladom je firma Nespresso, znama pre svoju kavu a reklamy s Goergom Clo-
oneym. Co zname nie je, je ich znaéné usilie o revitalizaciu oblasti Kolumbie a Zimbabwe,
kde bolo pol'nohospodarstvo kavy v doésledku konfliktov spustosené. Nespresso uz mnoho
rokov spolupracuje s miestnymi pol'nohospoddrmi na obnoveni kévovych plantazi, in-
frastruktary. Ozivenie tohto pribehu bolo stucastou vystav fotografa National Geographic
Renaoma Effendima, ktory niekol'’ko mesiacov natacal a fotografoval pol'nohospodarov a

ich komunity.
e (Greenpeace

Alebo star§ia kampan Greenpeace “Great Northen Forest”, kde sa spolocnost” pomocou
roz§irenej reality snazila upozornit’ na narastajici ubytok severnych lesovl*#. Severné lesy
pokryvaju vel’ku ¢ast’ Kanady, Skandinavie a Ruska a celkovo tvoria viac ako 1/4 celkovehé

lesného porastu. Napriek tomu, iba 3% celkového tizemia je chranenych a nelegélnych miest
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tazby stale pribiida. Spolo¢nost’ Greenpeace na nicenie lesa upozornila aplikdciou s rozsire-
nou realitou, kedy sa pred vami otovrili dvere a mohli ste vstipit’ do kras severnych lesov a
polérnej ziare. Kochanie sa nadherami lesa, praskanie tdboraku a zvuk vtakov vSak po chvili

narusi zmena scény a celite prili§ skutoénému zniceniu lesa

Obr. 8: Ukazka rozsirenej reality po vstupeni do sveta

Great Northen Forest

Rozsirena realita nasla svoje uplatnenie. Od bezvyznamnych filtrov na socialnych sietach,
hier, ktoré sa mozu ukézat’ nebezpeCnymi, moze byt katalyzatorom zmeny. Pomocou pohl-
cujucich zazitkov mézeme vidiet' nadheru prirody, aj to, ako ju znecistenie moze I'ahko

znicit’.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 KONCEPT

Tému globalneho oteplovania si pamétdm uz z prvého stupna zékladnej Skoly ked’ sme sa
ucili o sklenikovom efekte. Vtedy som tomu absolutne nerozumela a po€as dospievania sa
tato téma ku mne dostavala len z mala zdrojov. Napriek tomu si myslim, Ze som k ochrane
prirody a Setrnosti mala vel'mi blizko. Vd’aka rodi¢om, s ktorymi sme ¢asto chodievali na
niekol’kodenné dovolenky do hor, triedeniu odpadu od chvile ako sa triediace kontajnery
objavili na naSej ulici, a celkovo vychova a pozitivny vzt'ah k planéte a prirode, sa poznacili
na tom, ze som si k prirode vytvorila silny vzt'ah, a bola som vzdy skor obdivovatel’ lesov
avodnych ploch ako nadSenec mestského zivota aruchu vniom. Brala som to
samozrejmostou a az ked’ sa v neskorSich rokoch téma globalneho oteplovania rozsirila,
zacala som si uvedomovat, ako velmi planétu ni¢ime. Zacala som si viac v§imat’ vlastnii
uhlikova stopu a viest' rozhodnutia aby som ju ¢o najviac zmenSila. TaktieZ som si
uvedomila, ze taky vzt'ah k prirode aky mam ja, nema kazdy, takze vobec nema potrebu ju
chranit’, aj ked’ globalne oteplovanie im urcite nie je nezndme slovné spojenie. Za posledné
roky som viedla vel'a rozhovorov ¢i uz s 'ud'mi, ktorych som informovala o tejto téme ja,
alebo s 'ud'mi ktori mi rozsirili obzory a dozvedela som sa vel'a novych informécii a typov
ako o 1 len trochu zmenit svoj Zivotny §tyl, aby bol o nieco viac eko-friendly. Postupne som
sa zacala zaujimat’ o to, ako tieto informécie rozSirovat’ medzi I'udi a ako v nich vyvolat’
zaCiatocny pocit na to, aby s tymi informéaciami chceli nieco robit’. Pretoze ¢lovek modze
raciondlne uvazovat’ nad tym, ako planéte ¢o najviac pomdct, ale kym to neciti z vnatra
a neciti Uprimnu lasku, po ¢ase mdze zabudnit a nevytvori si k tomu tak silny vztah a

zotrvacénost’.

Preto som rozmyslala ako tento pocit v ¢loveku vytvorit’ aj ked’ som si vedoma, Ze sa urcite
nedd zmenit len tak. Chcela som vytvorit’ nieco, ¢o cloveku napovie, ako vel'mi je pre nas
planéta dodlezita, ako vel'mi sme s fiou poprepdjani, a ze ak si ju zni¢ime, tazko bez nej
prezijeme. Cielovou skupinou su tak vSetci, v kom vyvolam zaujem sa do plagatov trochu
ponorit’ a zamysliet’ sa nad tym, aky dopad ako l'udstvo na Zem mame, a ako k tomu

ristupovat’, aby sme smer nasho chovania mohli zmenit’.
, aby
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4.1 Vyber témy

Po tom, ako som na $tudijnom pobyte spoznala viac 'udi Studujiacich morsku bioldgiu, som
sa zaCala ooceane acelkovo ekosystémoch celej planéty dozvedat vela, pre mna
fascinujucich informécii. Vzdy ma ocean fascinoval ale skor z rekreacného hl'adiska. No po
par vypocutych rozhovoroch s 'ud'mi, ktori o nom Studuji, ma zacal fascinovat’ eSte viac,
tento raz skor z toho prirodno-vedeckého hl'adiska. Predtym som nevedela ako vel'mi je zivot
v iom poprieplietany nie len vramci ocednskeho ekosystému, ale aj snami lud’mi
a suchozemskym Zivotom. Pomohlo mi to uvedomit’ si, aky je pre nas dolezity, aky ma vplyv
na pocasie a zaroven, ako vel'mi ho znecistujeme a ni¢ime Zivot v iom. A prave pocas
dobrovolnickeho programu, kde som véac¢sinu €asu stravila na lodi, s tizbou byt’ viac spojena
s tymto prostredim, som sa rozhodla, ze by som sa touto témou mohla zaoberat’ aj v mojom
odbore. Kym som pri§la k tomuto ndpadu, uvazovala som nad réznymi inymi, vacSinou
zameranymi na zivot v ocedne, a konkrétne na ochranu niektorych zivocichov alebo
ekosystému. Postupom ¢asu, po prichode do Ceska, mi zagal Zivot pri vode chybat’, a tak
som prvotne uvazovala spravit’ projekt, ktory by morsky Zivot priblizoval ndm l'ud’om
zijucich tisicky kilometrov od neho. Vtedy som pomaly zacala rozmyslat’ nad emdciami
a ako ndm ich vie umenie menit’ vyvolat’ a umocnit’. No a nakoniec sa myslienka formovala
s narastajucimi alarmujicimi udalostami k zakladnému problému klimatickej zmeny a to
k nereSpektovaniu prirody celkovo (nie len ocednu), neustdlemu znecistovaniu
a znehodnocovaniu vsetkého ¢o nam ako Tludstvu pride do cesty aignoracie ludi
a najvyssich predstavitel'ov menit’ rozhodnutia a kvoty k tomu, aby sa globalne otepl'ovanie

zmiernilo.

4.2 Ciel a vizia

Za ciel’ si kladiem prinutit’ ¢loveka na chvilu zastavit' a zamysliet' sa ¢o pre nas planéta
znamend, v ¢om spociva jej a aj nasa jedine¢nost’ a vyvolat’ v lom tuzbu zmenit’ svoje
navyky, postoje alebo natlak na ostatnych (myslim tym skor politikov ako I'udi okolo seba),
aby sme si dokéazali zachovat to najddlezitejSie ¢o nam planéta dava. My sa bez nej
nezaobideme, kym nevymyslime ako vytvorit’ a udrzat' zivot niekde inde, ale Zem sa
zaobide bez nas. To je pre mila najddlezitejSia myslienka, ktord sa s nastavajicim globalnym
otepl'ovanim preukazuje pravdivou uz teraz. Konkrétnu ciel'ovu skupinu vyhradent neméam.

Chcela by som, aby sa do nej radil kazdy, koho plagaty zaujmu.
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S PROCES TVORBY

5.1 Prvotné mySlienky

Vzdy som rada prepéjala analégové umenie s digitdlnym. Myslienka, Ze by som sa mohla
zaoberat’ animdciou vznikla pocas Studijného pobytu, kde som sa o fiu zacala viac zaujimat’
a chcela som sa v nej zdokonalit’. Taktiez uz dlhSie obdivujem ilustraciu, no nikdy som sa
jej nevenovala hlbsie, takZe som si to chcela dat’ za vyzvu. Rozmyslala som ako tieto dve
oblasti prepojit, ked priSiel ndpad s rozSirenou realitou. O AR som vedela sice malo,
prevazne z bakalarskych alebo diplomovych prac predchddzajucich ro¢nikov, a hned’ ma to
zaujalo, aj ked’ som sa tejto myslienky najprv obavala ked’Ze mi kddovanie nikdy vel'mi
neslo. Po reSer§i som ale naSla aplikdciu Artivive, ktora ma hned zaujala svojou

jednoduchost'ou a 'ahkou prepojite'nost’'ou ilustracie s animaciou.

Od zaciatku som mala predstavu o akejsi ,,vystave™ v krabicke. Nieco, o si ¢lovek moze
vystavit’ doma alebo podarovat’. Zaroven som ale myslela na to, Ze by som chcela aby bola
kampail viac vidend ako len pre jednotlivca. Premyslala som nad webovymi nosi¢émi
a rozhodla som sa, Ze kampan moze fungovat’ na socialnej sieti instagram. Verim, Ze dne$ny
svet je o zdiel'ani a prave instagram je miesto, kde sa Coraz CastejSie stretdvam s umenim,
portfoliami umelcov, galériami, a zaroven aj novinkami a uzitoénymi informéciami. Tiez je
l'ahko dostupny a medzi mladymi vel'mi obl'ibeny. No neskor som myslela aj na to, Ze sa
kampaii méze objavit’ aj ako exteriérova reklama — plagat. Plagéty su vidite'né vSetkymi na

verejnosti a ked’ st zaujimavo spracované, pre verejnost’ aj viditelIné.
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5.2 Plagaty

5.2.1 Tlustracia a prepojenie s basiiou

Kampaii obsahuje 4 ilustracie a jeden textovy plagat, ktory ich dopliiuje. Nechcela som aby
boli vSetky Styri ilustracie rovnaké, nechcela som, aby pdsobili ako séria. Preto sa liSia
formatmi a prevedenim. Déavala som si ale pozor, aby boli ucelené a rozpoznatel'né, ze sa
jedna o jednu kampan. Kazda ilustracia sa zameriava na jednu myslienku, ktora sa v textove;j
forme zobrazi po prehrati animdcie. Jednotlivé kratke myslienky st pospajané do jednej

basne, ktora je priloZena k ilustraciam.

+

If we destroy
our home,

we destroy
ourselyes.

Obr. 9: Prepojenie animdcie s bastnou

5.2.1.1 Farebnost’ a $tyl ilustrdacie

V kampani pouzivam odtiene modrej, zelenej a Zltej. Modra a zelena su nosnymi prvkami
kampane, ked’ze sa objavuju aj v slogane (pozri kapitola 4.5) a najviac sa spajaju s prirodou.
Farebné plochy st doplnené zrnitostou, ktord dodava ilustraciam objem. V ilustraciach sa
tieZ objavuju drobné biele, a Cierne linkové ilustracie aby som ilustraciam dodala vacsi
kontrast. Taktiez je to prvok, ktory je v animacii vzdy pohyblivy na rozdiel od ploch, ktoré

nemaju vzdy pohyb.

Ako som spomenula vysSie, rada prepdjam analdogové umenie s digitdlnym ato som sa

snazila preniest’ aj do ilustracii. Niektoré su Cisto digitalne, ale pracujem aj s klasickou
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ceruzou na papieri, nasledne ilustraciu fotim a dopliiam o d’alSie prvky v softvérovom

programe Adobe Illustrator.

e e «
)

Obr. 10: Farebnost

5.2.2 Texty a typografia

Prvotne som nad kampaiiou premyslala skor v anglictine. Neskor som sa ale zamyslela nad
tym, ze ked’ze chcem priamit’ aj na ¢esku a slovenskt populdciu, mala by byt aj v mojom
rodnom jazyku. Ked’Ze chcem, aby mala aj medzinarodny dosah, rozhodla som sa, Ze ju

spravim dvojjazycne.

Typografiu som zvolila vyrazna, aby vynikla a zaujala. PouZzila som pismo Migra od

pismolijny Pangram Pangram Foundry. Je to serifové, dynamické pismo, s vyraznymi tahmi

v jeho extrabold prevedeni a naopak v extralight pdsobi elegantnejSie a neznejSie. Pouzitim

oboch verzii pisma tak vytvaram kontrast a dynamiku. aby bola od ilustrécii jasne odliSena,

¢im dodéva doraz na message, ktoru divakovi predava.
Do you realize how

unique the Earth and
life on Earth is?

Uvedomujes si aki je
Zem a Zivot na nej
jedineény?

If we destroy our home,
we destroy ourselves.

No blue, no green, no us.

Look at the stars,
look at the vastness
of the universe

we live in,

+

Pozri sa na kviezdy, do
nekongiaceho vesmiru,
ktorého sme sucastou.

and (ry to understand,
if we don’t protect what
we have here and now,
we will loose home we
were given billion of
years ago.

a snaz sa uvedomif si,

ak nedokdzeme ochraini(
nasu planétu, stratime
domov, ktory ndm bol
dany pred biliénmi
rokov.

Obr. 11: Anglicka a slovenska verzia basne
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5.3 Scenar

Scenér a storyboard st vel'mi pomocnou zlozkou pri procese vytvarania videi a animacii.
Kedze st moje animacie kratke a vdcSinou maju len jednu scénu, nevytvéarala som
storyboardy, ale skice a kratke scenare, v ktorych je rozpisanych niekol’ko pohybov, ako sa
bude scéna vyvijat’ a Co sa v nej objavi. Popiskami som si poméhala vyjasnit’ si ¢o bude

pohlybivé a priblizny postup, ako ilustraciu spravit, aby som ju mohla rozpohybovat'.

Obr. 12: Scenar
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5.4 Animacia

S animéciou som sa chcela tiez pohrat’ a vyuzit' viac ako len jeden typ animacie. Okrem
klasickej animécie v softvéri Adobe After Effects vyuzivam animécie stop motion, kde
kreslim animaciu frame by frame a nésledne fotim a spracovavam v softvéri. Dopliiujem ju
taktiez digitdlnymi prvkami a da sa pouzit’ smycke. Takyto typ animacii ma dobré vyuZitie

na socialnych sietach.

Obr. 13: Priprava na stop motion animdciu

5.5 Logo a nazov kampane

Kazda kampan by sa mala vyznacovat’ jasnym a kratkym odkazom, ktory je aj ndzvom
kampane. Po prieskume environmentalnych kampani som zistila, ze slogany tychto kampani
su Casto trochu kontroverzné a priame. Preto som rozmyslala, o je najcharakteristickejSia
myslienka mojej kampane, no brala som do tivahy, Ze v kratkych textoch je popisana v jednej
basni. Rozhodla som sa pouzit’ slogan no blue, no green, no us, pretoze je jednoduchy,
vystizny a popisujuci fakt, ktory sa snazim vyjadrit’ v celej praci. Okrem toho je v slogane
dobré pouzit opakovanie ataktiez sa sustredi na tri pojmy, ¢o je dobré cislo na

zapamétatelnost’.

Pri tvoreni znacky sa snazim vzdy drzat’ jednoduchosti a v tomto pripade, ked’ze ilustracie
sa vzdy trochu lisia, som sa rozhodla pouzit’ prvok, ktory sa v kazdej ilustracii vyskytuje. Je

nim $tvorcipa hviezda, ktora vyjadruje bud’ hviezdu na oblohe, alebo odlesk, akusi trblietku
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ktora vyjadruje Cistotu a zéblesk, jedine¢nost’. Umiestnila som ju do do ¢ierneho kruhu, kde

hviezda symbolizuje jedine¢nost’ Zeme vo vesmire.

Obr: 14: Logo kampane
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6 VYROBA

6.1 Udrzatelnost’

Stanovila som si ciel’, ked’ze sa v mojej bakalarskej praci zaoberam klimatickou zmenou
a dopadom cloveka na planétu, aby bola jej hmotna Cast’ ¢o najviac udrzatel'na a vyrobena

s ¢o najmensou uhlikovou stopou. Preto vyuzivam recyklovany papier na potlac plagatov.

6.2 Obalka

To, do ¢oho budu plagaty zabalené mi od zaciatku nebolo jasné. Uvazovala som nad r6znymi
krabi¢kami, no snazila som sa vzdy mysliet’ na to, Zze nechcem aby z nich bol vel'ky odpad,
alebo krabicky vyrabat’ z lepeniek. Nakoniec som sa rozhodla pre jednoduchu obélku, na
ktoru vyuzivam papier, ktorého madm doma prebytok. Je zjedného kusu papiera a ma

minimalny odpad.

Obr. 15: Obadlka s logom
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7 VYSLEDOK

Vysledkom je teda séria plagatov — ilustrécii, ktoré sa po nasnimani mobilnym zariadenim
a aplikaciou vyuzivajicou technolégiu AR rozpohybuju. Ako posledny frame po kazdej
animacii je uryvok textu, ktory funguje samostatne (stvisi s konkrétnou animaciou), ale tiez
dohromady. Ako celok sa objavuje na prilozenom letdku, kde su zakladné informacie
o projekte a inStrukcie k pouzitiu. Cely ,,bali¢ek* plagatov, pohl'adnic a informa¢ného letdku

je ulozeny v obalke z papiera, zalepeny originalnymi nalepkami kampane.

7.1 Vyuzitie

Kampai sa da vyuzit' v rdznych smeroch. Zakaznik si ju mdze zaobstarat’ domov a vystavit’
si plagaty v interiéri ako mali vystavu. Takisto funguje aj ako outdoor reklama, kde ma
potencial oslovit’ SirSie publikum a dostat’ sa do ich povedomia a aj na digitalnych nosic¢och,

kde je zdiel'and na socialnej sieti Instagram.
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ZAVER

Vzdy som si za ciel’ kladla, ze by som ako bakalarsku pracu chcela spravit’ osobny projekt.
Niec€o ¢o bude hlavne moje poteSenie. Som rada, ze sa mi dostala prileZitost’ a v rdmci nej
som mala moznost’ zdokonalit’ sa v obore animacie a ilustracie, a taktiezZ som nahliadla do
sveta roz$irenej reality. Myslim si, Ze projekt mé potencial a priestor na venovanie sa mu aj
problematika je rieSenie buducnosti, ku ktorej mame bohuzial’ este d’aleko. Preto budem
rada, ak moja praca inspiruje a ovplyvni aspon jedného uzivatela, no bola by som nesmierne

rada, ak by ich bolo viac.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
ppm per million parts of atmosphere

OOH Out of home

ARPANET Advanced Research Project s Agency Network

AR Augmented reality
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