Vizualni identita a propagace
Slovenského komorniho divadla v Martine

Katarina Stefanikova

Bakalar'ska prace i Univerzita Tomage Bati ve Zliné
2020 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci
Ateliér Digitalni design

Akademicky rok: 2019/2020

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(projektu, uméleckého dila, uméleckého vykonu)

Jménoapifjmeni:  Katarina Stefanikova

Osobni €islo: K17064

Studijni program: ~ B8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimédia a design — Digitalni design

Forma studia: Prezencni

Téma prdce: Vizudini identita a propagace Slovenského komorniho divadla v Martiné

Zasady pro vypracovani

1. Reder3e inspiracnich zdroji vizudlnich identit divadel

2. Analyza soucasného stavu marketingové komunikace divadla v Martiné
3. Varianty navrhu feSeni nové identity a komunikace divadla

4. Postup zpracovani vybrané varianty feSeni

5. Zavér

a) teoreticka cast v rozsahu 25-30 normostran textu

b) prototyp nebo funkéni model nebo fyzicky model v méfitku 1:1, 1:2, 1:3, 1:5, 1:10 podle charakteru projektu a konzultace
s vedoucim prace

¢) grafickd prezentace v rozsahu minimalné 2,8 m?



Rozsah bakalarské prace: viz Zésady pro vypracovani

Rozsah pfiloh: viz Zasady pro vypracovani
Forma zpracovéni bakalaiské prace: Tisténd/elektronicka
Jazyk zpracovani: Slovenstina

Seznam doporucené literatury:

HEALEY, Matthew. (o je branding?.V Praze: Slovart, 2008. ISBN 9788073911676.

JOHNSON, Michael. Branding: in five and a half steps. New York, New York: Thames & Hudson, 2016. ISBN 0500518963.

LIDWELL, William, Kritina HOLDEN a Jill BUTLER. Univerzdlni principy designu: 125 zplsobd jak zvysit pouZitelnost a pritaZlivost
a ovlivnit vnimdni designu. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 9788025135402.

LUPTON, Ellen. Thinking with type: a critical guide for designers, writers, editors, & students. 2nd rev. and expanded ed. New York:
Princeton Architectural Press, <2010. ISBN 978-1-56898-969-3.

SALOVA, Anna. Kreativni copywriting. llustroval TICH0762. Bmo: Computer Press, 2018. ISBN 9788025149096.

Vedouci bakalaFské prace: MgA. Vaclav Skécel
Ateliér Digitalni design

Datum zadani bakalaFské prace: 2. prosince 2019
Termin odevzdéni bakalarské prace: 15. kvétna 2020

o)
'f, /MgA. Bohuslav Strénsky, Ph.D.

vedouc ateliéru

doc. Mgr.Irena Armutidisova
dékanka

Ve Zliné dne 2. prosince 2019



PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE / DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, Ze

bakalaiska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podobé v univerzitnim informaénim systému a
bude dostupna k nahlédnuti;

na moji bakalaiskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisgjicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakoni (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisi, zejm. § 35 odst. 3;

podle § 60 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zékona;

podle § 60 odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo — bakalarskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s predchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat piiméfeny pispévek na Uhradu nakladu, které byly
Univerzitou Toméase Bati ve Zling na vytvoreni dila vynaloZeny (az do jejich skutecné vy3e);

pokud bylo k vypracovani bakalaiské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnuteho Univerzitou
Tomase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym Gcelim
(ti. k nekomerénimu vyuziti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komerénim Gcelim;
pokud je vystupem bakalafské/diplomové prace jakykoliv softwarovy produkt, povaZuji se za soucast
prace rovnéz i zdrojové kody, popr. soubory, ze kterych se projekt sklada. Neodevzdani teto soucasti
muze byt divodem k neobhéjeni préce.

Prohlasuiji, Ze:

e jsem na bakalafské/diplomové praci pracoval samostatné a pouzitou literaturu jsem citoval. V pfipadé

publikace vysledk( budu uveden jako spoluautor.

Ve ZING dne: ... s

Jméno a prijmeni studenta: . TSRRANR SNSRI s

podpis studenta



ABSTRAKT

Cilem moji bakalarské prace je redesign vizudlni identity Slovenského komorniho divadla
v Marting, ktery si dava za cil posilit hlavn¢ digitalni komunikaci a propagaci. Prace je
realizovana na zaklad¢ analyzy srovnatelnych divadel ¢imz se zabyva teoreticka cast,
soucasnych postupil a samotné charakteristiky a analyzy martinského divadla. Pravé tomu
je vénovan uvod praktické ¢asti, ktery plynule pfechazi k novému feSeni identity a popisuje

jeho jednotlivé prvky a néslednou aplikaci napti¢ médii.

Klic¢ova slova: vizualni identita, divadlo, digitalni propagace, redesign, logotyp

ABSTRACT

The aim of my bachelor's thesis is to redesign the visual identity of the Slovak Chamber
Theater in Martin, which aims to strengthen mainly digital communication and promotion.
The work is based on the analysis of comparable theaters, which deals with the theoretical
part, current procedures, and on the characteristics and analysis of this theater examined in
the introduction to the practical part, which smoothly extends to a new solution of identity

and describes its individual elements and subsequent application across the media.

Keywords: visual identity, theater, digital promotion, redesign, logotype
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UVOD

Kultara a divadlo plni v spolocnosti Specifickt tlohu. Hodnota, ktoru pre nas predstavuje sa
neda vycislit' finanéne avsak dovolim si tvrdit, Ze nas vsetkych dopliia — dava nasmu

beznému zivotu nieco naviac. Nieco Specidlne.

Etablované Slovenské komorné divadlo v Martine, ktoré¢ toto svojim navsStevnikom
poskytuje uz viac ako 75 rokov nudzu o divdkov nemé. Ako pravidelny navstevnik vnimam
podvedome a dlhodobo aj jeho vizualne prezentovanie sa, ktoré vSak nezodpoveda kvalite,
akou je divadlo zndme. Hlavnym cielom bakalarskej prace je preto nova komplexné vizudlna
identita martinského divadla, ktora by odzrkadlila nielen jej spominanu kvalitu, ale bola by

konkurencie schopna i na eurépskom kulturnom trhu.

Teoreticka Cast’ prace v strucnosti popisuje efektivne vyuZzivanie prvkov vizualnej
identity a definuje branding a jeho sucast’” — propagéaciu. Nasledujuce kapitoly sa dalej
venuju vyhradne divadlu. V ramci jeho skiimania som vykonala a nasledne vyhodnotila
prieskum, v ktorom som sa pytala napriklad na otdzky: Chodite do divadla? Ak éano, ako
Zasto a na aky zaner? Co pre vas znamena? V d’alej Casti priblizim definiciu divadla po
odbornej stranke. Najvicsiu kapitolu tvori analyza jednotlivych €inohernych divadiel zo

Slovenska a zahranicia, ktoré ukazuju rozne formy pristupu pri prezentovani divadla.

Prakticka Cast’ v ivode pokracuje analyzou Slovenského komorné divadla. Pre vacsiu
objektivnost’ ako divadlo vnimaju ostatni divéaci a niekolkych netspesSnych pokusoch
skontaktovat’ sa s divadlom a ziskat’ tak cenné informéacie, ktoré by mi mohli pomdct’ lepsie
pochopit napriklad fungovanie divadla alebo pohl'ad na tato institiciu z pohl'adu jej vedenia
som vykonala d’al$i prieskum pre obyvatel'ov Martina a blizkeho okolia. Poslednou, finalnou
fazou je tvorba novej a sicasnej vizualnej identity, ktort na zdkladne rozsiahlej analyzy
konkurencie spracovavam a popisujem jej jednotlivé casti. Svoju pozornost’ cielim na
digitalnu propagaciu a komunikaciu, v ktorej vidim potencial ako posilnit’ znacku divadla
a tak uputat’ pozornost’ aj potencionalneho divaka, ktory s martinskym divadlom eSte nema
skusenost’. Verim, Ze moja praca otvori v divadle diskusiu o moznej zmene do budicna

a poskytne dostato¢ny rozhl'ad ako realizovat’ redizajn mensej scény.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNA IDENTITA

1.1 Vymedzenie pojmu

Vizualna identita zdruzuje zrakom vnimatel'né prvky ako logo, farebnd paleta, typografia,
fotografie, ikonografia a pod. identifikujice spoloCnost’ ¢i inStiticiu charakteristickym
sposobom. Tiez obsahuje vSetky pravidla definujuce ich pouzivanie. Vo vysledku sa vSetky
vizualne zlozky navzdjom doplnia a vytvoria tak systém estetickej konzistencie (Lindwell,
Holden a Butler, 2011), ktory pomaha k efektivnejSiemu rozpoznaniu na trhu a prinasa

emocie spojené s oCakavanim.

1.2 Vyznam loga

Logo je jedine¢né grafické vyobrazenie, ktoré reprezentuje organizéciu, spolo¢nost’ alebo
inStitaciu na trhu. Forma, akou vyjadruje podstatu, hodnotu spolo¢nosti je rozna (Healey,

2008):

* symbol/piktogram
* slovo —nazov spolo¢nosti (vtedy sa jedna o logotyp)

=  kombinicia obidvoch

Tvori zaklad kazdej vizualnej identity aje medzindrodne charakteristickou formou.
Globalne zname loga akymi st Apple alebo Nike dokazu v 'ud’och, ktori sa uz s tymito
znackami stretli cez ich produkty alebo marketingovi kampai, podvedome vyvolat’ ich
notoricky znadmy slogan atym aj poslanie ¢i jedine¢ni emociu. Aj napriek tomu, Ze
napriklad heslo americkej firmy Nike ,,Just Do It vidia v cudzom jazyku, ktorému
nerozumeju. Potvrdzuje to aj Healey (2008) so svojim tvrdenim, ze logo by malo vzdy sluzit

ako vizualna pripomienka znacky a jej hodnot.

Obecne ¢im je logo tvarovo jednoduch$ie avizudlne vyraznejSie, tym je
zapamaétatelnejSie a jeho Uspesnost’ na bezprostrednu identifikdciu postupom casu stipa.
Bez pritomnosti d’al$ich vizualnych prostriedkov identity akym je napriklad fotografia alebo
farba a tiez vytrvalej propagécie, ktora je sucast'ou brandingu, by boli ale predchadzajuce
riadky skoro bezvyznamné a logo by nenaplnilo svoj najvacsi potencial. Bola by to len

d’alSia grafickd znacka bez pribehu, hodnoty (Healey, 2008).
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Pri blizSom skumani tlohy loga v priebehu rokov je patrné, Ze spolo¢nosti postupne
prestavali venovat’ plni pozornost’ jeho dokonalosti ako najddlezitejSiemu kritériu a zacali
sa viac sustredit na komplexni vizualnu identitu. S takym mnozZstvom vytvorenych
symbolov, s akym je mozné sa potenciondlne stretnat’, za¢ina byt pomaly nemozné vytvorit’
nieco originalne, ¢o by neevokovalo uz nieco existujlice a aj preto je kompletna vizualna

identita a koniec koncov branding tak ceneny a vyhl'adavany.

1.3 Vnimanie a psychologia farieb v dizajne

Farby st neverbalnym a napriek tomu dobrym komunikaénym prostriedkom. Ich spektrum
je vSak Siroké, a tak su k dispozicii rdzne fyzikalne i psychologické charakteristiky, podla
ktorych je vyber vhodnej farebnej palety zrozumitel'nejsi. Zakladnym a vel'mi ddlezitym je
pri vybere farby jej fyzikalny aspekt (Healey, 2008, s. 92), ktory napriklad definuje, aka
farebnost’ je alebo uz nie je dobre Citatelna. Inak povedané, ¢i ma vzdjomny dostato¢ny
kontrast. Pri voI'be je dobré mysliet’ i na r6zne d’alSie vlastnosti, ktoré farby maji. Posobia
na l'udské myslenie a tym ovplyviiuju celkovy dojem, k lepSiemu i horSiemu. Maji moc
vyvolat’ asociacie, emocie. Jednotlivé farebné asociacie ale nie st u kazdého identické.
Cerpaju zindividudlnej skusenosti &loveka, jeho kultirnej vychovy a vychidzaju zo

vSeobecne znamych faktov.

1.3.1 Farebné asociacie

Cervena, 7Ita a oranzova st farby podvedome spajané s letom alebo slnkom, teda teplom.
To znamend, ze kontakt s teplou farbou vsetkych podnecuje k aktivite. Nikto nevnima ni¢
izolovane, ale v suvislostiach, preto sa vyvolany efekt vplyvom zdzitkov Cloveka d’alej
formuje. To, ¢o sme pri farbe vnimali naposledy je vel'mi pribuzné, ak nie rovnaké tomu, ¢o
budeme vnimat’ aj v buducnosti. Nie je vSak vylucené, Ze sa to nemdze zmenit do uplného
protikladu — nahlej pasivity. Museli by sme prezit’ mimoriadne silnt skusenost’, ktora by nas
takto individudlne poznamenala. Vnimanie farieb je teda vysledkom vSetkych asocidcii,

ktoré sa v dany moment spoja s konkrétnou farbou (Jancovic, 2005).

1.3.2 Psychologicka vlastnost’ farieb
Psychologia farieb je dlho skiimany a neustale vyvijajuci sa svet teorii aj ustalenych
vysvetleni. Popisuje sposoby ako efektivne ovplyvnit’ ¢loveka, docielit’ vyvazenost’, napétie

a pod. Konkrétne spojenim rovnakych alebo velmi podobnych, nevyraznych odtiefiov
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vznikaji slovami Ittena Johannesa (1961) prijemné a harmonicky vyzerajuce vysledky.
Takisto poddva vyznam asymboliku jednotlivych farieb. Starostlivym vyberom
a pochopenim farby ¢i jej kombindcie tak moze tvorca eSte viac podporit’ imysel, ktory

v tvorbe zamyslal. Ved prave farba je mnohokrat to prvé, o nés uptta.

1.3.3 Uloha farby v divadle

V divadle je farebna paleta vizualnou stcastou kazdej divadelnej hry. Ci uz si to divak
uvedomuje alebo nie, stretdva sa s fiou nielen pri grafickych materialoch, ale i pri kulisach,
kostymoch a osvetleni. VSetky tieto Casti spolu tvoria Specifickll atmosféru. Mali by sa preto

navzajom intuitivne dopliat’.

Obmena farebnosti je v grafickom dizajne najcastejSie viditelnd v dynamickych
a experimentalnych vizualnych identitach. Aj v beznej tlaCovine, akou je mesacny program,
ktory zatraktivni. Médium, kde sa vSak zmeni vzdy, aj v pripade iba jednej farby urcenej
divadlu, je divadelny plagét a Stylizovana fotografia. Pre dizajnéra alebo vytvarnika je
propagacia inscenacie plagatom naviac Gzko spojend s inscenacnym timom (Ormandik,
2002), aby sa spolo¢ne ¢o najviac priblizili posolstvu, ktoré chcu verejnosti odprezentovat’.
Putavé obrazové vyjadrenie, ktorym plagat dominuje, napriklad k premiére komédie, sa vSak
nemusi skladat’” vzdy len z vyraznych ,,veselych® farieb. Potenciondlny divdk moze byt
vystaveny momentu prekvapenia pomocou vizudlnych trikov: svetelny kontrast (svetla zIta
a tmava Cierna), farebné tiene i prechody. Samozrejme, zalezZi to od mnohych faktorov ako
je povaha inscendcie, ¢asové moznosti, ale hlavne nastaveny vizudlny systém a jeho

obmedzenia.

1.4 Typograficka hierarchia a uprava

Typograficka hierarchia dava textu jednoducho povedané organizovanost. Americka
spisovatel’ka Ellen Lupton (2010) tento pojem takto popisuje z pohladu Citatel'a: je schopny
preskenovat’ text oCami a vie si vybrat’ to, ¢o by ho mohlo zaujimat’. Z pohl'adu dizajnéra je
mozné hovorit’ o vizudlnom pristupe k textu ako ucelenému celku. To, €o je potencionélne
dolezité zvyraznuje, a naopak to ¢o nie, potlaca. Vyuziva na to niekol'ko prostriedkov ako
medziriadkovy preklad, odsadenie, velkost’ ¢i Styl pisma a dostatok cCistého priestoru
oddel'ujici jednotlivé Casti. Potrebnd je i1dobra typografickd Uprava. T4 je ddkazom

spravneho pouzitia vybraného pisma ako i vyuzitia jeho potenciélu.
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2 BRANDING

2.1 Vymedzenie pojmu

,,Vasa znacka je to, ¢o si o vas hovoria ostatni, ked’ nie ste v miestnosti.” — Jeff Bezos

Branding je komplexnd Cinnost’ zaoberajuca sa znackou (z angl. brand). Jej funkénymi
a emociondlnymi strankami. Cez prostriedky marketingu — napriklad propagécie a za
pomoci dizajnu buduje, odliSuje a nasledne posiliiuje to, ako je vnimana na verejnosti, aku

ma hodnotu a ako chce, aby ju vnimali zakaznici. (Johnson, 2016)

2.2 Moznosti propagacie

Propagacia je sucast’ marketingu. S cielom informovat’ a zaroven ovplyvnit' ku kupe,
komunikuje so zdkaznikom. A to prostrednictvom niekol’kych prostriedkov disponujtcich
rozdielnym dosahom, médiami r6zneho druhu. Od spristupnenia verejného internetu v 90.

rokoch sa ponuka médii schopnych propagovat’ vyrazne rozsirila.

2.2.1 Digitalne média

Zasadny prelom v propagdcii nastava prichodom socidlnych sieti, ktoré su spolu s webom,
bannermi a d’al$imi sucast’ digitalnych, resp. elektronickych médii. Medzi najviac pouzivané
patria Facebook a Instagram. Je to najrychlejsie vyvijajice sa prostredie. Oproti klasickym
—printovym médiam dokézu zacielit na 'udi podl'a ich zdujmov, predoslej interakcie a inych
udajov, takzvanej personalizacie, ktora dovtedy nebola mozna. Umoziluju zanalyzovat’
dosah prispevkov apodla toho prispdsobit’ d’alsi obsah. Spolo¢nosti mézu naviac na
propagaciu vyuzivat’ rozny video-obsah, ktory ma v dneSnej vizudlne prehltenej dobe

u uzivatel’a vyS$$iu hodnotu.

2.2.2 Printové média

Printové média hraju stale dolezitt ulohu v propagécii. Klasické nosice ako plagaty, letaky,
prospekty, billboardy a pod. patriace pod out-of-home = vonkajSiu reklamu, su vSetkym

verejne pristupné a nie su zavislé na technologickych pomdckach. Nedaju sa zablokovat'.
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3 DIVADLO

., Vdivadle je vsetko vyznamotvorné. “ — Patrice Pavis

3.1 Zakladna terminologia

Ansamblové divadlo disponuje stalym a modularne divadlo nestdlym herecky suborom.

Inscenacny / realizacny tim tvoria l'udia podielajuci sa na tvorbe inscendcie. V cele

s rezisérom su jeho ¢lenmi dramaturg, scénograf, kostymovy vytvarnik, osvetl'ovac, atd’.
Divadelna sezona je aktivne obdobie divadla trvajuce od septembra do jina d’alSieho roka.
Repertoar je subor titulov, ktoré divadlo uvadza v danom obdobi.

(Divadelna) inscendcia uvadza divadelnt hru na javisko.

Adaptacia dramaticky meni text (napr. roman) do novej vypovednej hodnoty vhodnej pre

spracovanie ako divadelnej hry.

Dramaturgicky plan je vysledok ¢innosti vyberania a zostavovania titulov na urcité obdobie

— divadelnt sezonu. Dramaturg profiluje divadlo z umeleckého pohladu.

Scénograf je divadelny vytvarnik zodpovedny za scénu z vytvarného a architektonického

hladiska.

3.2 Typologia divadiel

Radové oznadenie divadelna struktura spéja vSetky divadla pdsobiace v republike. Eviduje

vSetky typy od Statnych az po neziskové, od ansdmblovych az po modularne. Zakladnym

a najpocetnejSim typom je Statutdrne divadlo, tiez zndme ako kamenné, ktoré vychadza a je
financované z verejného zdujmu Statu, kraja alebo mesta. Disponuje hlavne divadelnymi
subjektami repertodrového typu, so stalym hereckym suborom a pdsobiskom, ktorym je

divadelna budova, &asto historického pdovodu. Dalej sikromné divadlo vyplyvajice

z individudlneho zaujmu poskytovat’ kultirnu sluzbu verejnosti. Pontika ako repertoarovu,

tak serialovi produkciu. Na zaver nezavislé divadlo, ktoré je podobné ako Statutarne —

divadlo vys$Sieho zaujmu. Je vSak vytvorené a financované z iniciativy obcanov
a obcCianskych zdruzeni. Casto ho tvoria i alternativne subjekty vyznacujliice sa najvac¢sou

umeleckou slobodou tvorit’. Na rozdiel od predchadzajucich dvoch divadiel je vicSinou bez
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staleho posobiska (stagionovy systém), Casto je vSak inovativne, bez nutnosti byt

konzervativne (Dvotak, 2004).

3.3 Divadlo ako sucast’ spolo¢nosti

Cinohra je jednym =z divadelnych utvarov, ktoré tvori zdklad mdjho skumania. Je
kolaborativnou podobou umenia reagujicou na dianie v spolo¢nosti. Priamo a nazivo pred

divakmi rozprava pribeh interpretovany hercami, ktori stvariiuju jednotlivé postavy.

Sucasné publikum vo veku 15-35 rokov, ale i starsi 35+ vnima divadlo ako moznost’
kultirne a intelektudlne sa obohatit. Zaroven vSak viac inklinuje k zdbavnym Zanrom
(komédia, divadelny sitcom), pri ktorych sa odreaguje anadobudne novi energiu.
Nezavrhuje ale ani tazsie spracovatelny zaner, nad ktorym sa jednotlivci m6zu zamyslat’ —
dramu, vyznaujucu sa vaznym ndmetom a absenciou tragického finéle. Signifikantnym
faktorom podporujicim ¢i odrad’'ujucim opakovant navstevu divadla vo vecernych hodinach
je Castd, najmé uz znadma kvalita hereckych vykonov a repertoar divadla schopny vyhoviet
viacerym skupindm rozmanitou a zaujimavou ponukou. Frekvencia navStevnosti, s ktorou
divadld celia je nestala, zalezi na mnohych faktoroch. Istou vyhodou disponuju divadla
s tradiciou a tie, ktoré st v danom meste alebo okrese jediné. Nemusia vynakladat’ privel’ké

usilie o prildkanie divaka.

Vysledok dotazniku: (kompletny dotaznik je dostupny v prilohe P 1.)
Podiel vekovej skupiny opytanych na Slovensku i v Ceskej republike:
15-35 rokov: 37 (71 %)

35 a viac rokov: 15 (29 %)

Navstevujete divadlo?
Ano: 43 (83 %)

Nie: 9 (17 %)

Vas obl'ibeny Zaner:
Komédia: 38 (42 %)

Drama: 23 (26 %)
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Divadelny sitcom: 10 (11 %)
Tragédia: 9 (10 %)
Rozpréavka: 7 (8 %)

Neuprednostiiujem konkrétny Zaner: 3 (3 %)

3.4 Divadelny plagat na Slovensku predtym a dnes

Plagat patri medzi najdolezitejSie komunikacné média informujuce o diani v kazdej kultiirne;j
institucii, vratane divadla. Sprevadza ho uz od jeho zaciatkov, od prelomu 19. a 20. storocia.
Moéze byt experimentalny, resp. vytvarny akomerény. Specifickou kategoriou je
programovy plagat, ktory nie je ani jedno zo spominanych a slizi predovSetkym na praktické

ucely. Vychadza vacsinou z letéka.

,Ulohou divadelného plagatu nie je ilustrovat’ dej hry &i konanie postav v ich
ulohéach. Plagat mé pritiahnut’ pozornost’ verejnosti prostrednictvom urcitej postavy alebo
prvku, motivu, ktory uz predznamendva konkrétny charakter, atmosféru, konflikt,
vyhranenost’ ¢i originalitu diela. Plagat je prostriedok, ktorym tvorcovia upozoriiuju nielen
na samotny titul a obsadenie, ale najmé na ich vlastnu, ¢asto osobitli, mozno aj provokativnu

interpretaciu diela.” (Riskova, 2009, s. 71)

Pred nastupom digitalnej technologie akii pozname dnes, boli divadelné plagaty
povazované za dominantné médium. Vytvarnici vyuzivali zndme tradi¢né technologie,
napriklad sietotla¢ ¢i maliarske a ilustrativne techniky. K dispozicii mali aj tla¢, ale mala
mnozstvo nedostatkov a nebola az tak vyhl'adavana. Precizne pracovali s typografiou. Vel'ké
pozitivne zmeny pre divadlo nastali po Neznej revolucii. Prisla tvoriva umelecka sloboda
a dostupnost’ informacii. Nastup digitalnych technolégii spdsobil rapidny vyvoj v Style
1 obsahu obrazového vyjadrenia a technike, akym boli plagaty tvorené. Zmeny prisli aj
v negativhom slova zmysle, a to hlavne narusenim kvalitativnej Grovne, ktora sa musela
prisposobit’ poziadavkam trhu. Uprednostiiovanie zdbavnej funkcie a narastajiicej komercie
nad umeleckou funkciou divadiel je do dne$nej doby pritomné €oraz viac, ako by bolo tymito
inStiticiami skutocne ziadané. (Riskova, 2009)

Na tvorbu plagatov ainych tlatovin dnes ani v porevolu¢nej minulosti nie st
najimani vzdy len profesiondalni uZzitkovi vytvarnici. Medzi oslovenymi by sme d’alej nasli

scénografov — profesionalnych scénickych vytvarnikov, ale aj regiondlnych amatérov
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z oboru. Deje sa to predovSetkym z dévodu nedostatku cCasu alebo financii v menSich
divadlach. Neustale vSak plati podmienka, aby plagat presiel cez pripadnt kontrolu. T robi
komisia, ktora dohliada na politické a etické zasady. V obdobi koncom 20. storocia vo
velkej miere posudzovala aj vytvarni uroveil produkovanych plagatov lakajacich na
inscenacie. Vynikajico ju potvrdzovali renomovani vytvarnici, ako napriklad Vladislav
Roztoka, DuSan Junek alebo Milan Vesely, ktory tvoril najmd pre bratislavské Divadlo
Astorka Korzo ‘90. Ten ako prvy prinasa kombinaciu foto-grafického pristupu k plagatu.
Skombinovanim foto-typo techniky po fiom pokracuje Pavol Balik v Divadle Andreja

Bagara v Nitre. (RiSkova, 2009)

V sti¢asnej generacii tvorcov plagdtov ndm narastd Coraz vacsi zaujem o tradi¢nu
estetiku. Dizajnéri maju Coraz vacsi zdujem napodobovat’ v uvode menované klasické
technologie, akou moze byt aj doteraz nespomenuta kolaz. N4jdu sa vynimky, ale v drvive;j
vécsine je to docielené digitalnou technoldgiou. Pokracuju v aktivnej spolupréci s rezisérom
alebo scénografom. Ak je im to umoznené, snazia sa maximalne vyuzivat’ kreativnu slobodu,
experimentuju, chcu vyjadrit’ svoje autentické pocity a dojmy z konkrétnej hry svojim
Stylom. Ak ale maju zviazané ruky tzv. typickym divadelnym zadanim obsahujucim
komerciu, ich vysledkom je vécSinou fotograficky, pripadne foto-typo plagat, ktory
sprevadza tvorcov Uspesne uz niekol’ko desatroci. Dnes je divadelny plagat v uliciach ¢oraz
viac utlacany digitdlom. Svoje silné postavenie, ktoré mal v minulosti sa snazi postupne

budovat’ novodobou formou. Je preneseny na socialne siete a webové stranky divadiel.
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4 VIZUALNA IDENTITA DIVADIEL

Posledna kapitola teoretickej Casti je venovana reSersi sucasnych vizudlnych identit divadiel
a ich prezentécie nielen v klasickom, ale i v digitdlnom prostredi. Po¢as niekol'’komesa¢ného
zhromazd’'ovania materidlov dohladatenych z internetovych zdrojov alebo ziskanych
priamo v divadlach, vznikol rozsiahly subor divadelnych identit rozli¢nej kvalitativnej
urovne a pouZzitel'nosti naprie¢ roznymi komunika¢nymi kanalmi. Z vykonaného prieskumu

tak vznikol vyber, ktory podlieha 4 nasledujucim kritériam:

» repertodr sa skladd z ¢inohernych predstaveni — Gplne alebo z velkej Casti
* vizudl mé vyraznl konzistentnu vizibilitu
» vizudl odzrkadl'uje aktudlne trendy v grafickom a digitdlnom dizajne
* inStitacia vyuziva aktivne a podl'a su¢asnych poziadaviek trhu aspon dve digitalne
média
Vyclenenim divadiel skladajucich sa okrem ¢inohry aj z d’alSich Zanrov ako opera a balet,
teda viacstiborovym — typickych pre narodne divadlo a uprednostiiovanim tych mensich,

vznikli podmienky dovol'ujice porovnavat’ so Slovenskym komornym divadlom v Martine.

Mnoho oblastnych divadiel na Slovensku a v Cesku disponuje diskutabilnym
vizualom. Potencionalneho divéka, ktory mé tendenciu prisudzovat’ kvalitu tomu, ¢o vidi
len tak 'ahko nenadchne ku kupe vstupenky prave propagovanej hry. Jeden z dovodov nizke;j
kvality je chybajlica priama konkurencia. Divadld, ktoré maju v meste monopol, Cerpaji zo
svojej povesti atradicie v danej lokalite. Nemaji tak potrebu ¢i motivaciu bojovat’
o pozornost’. Nie je tak prekvapujuce vidiet’ divadlo prezentujice sa vizudlnou identitou aj
spred 10 rokov a Casto nevyuzivajice potencial digitdlnych médii, na ktorych l'udia
v dnesnej dobe stravia aspon tretinu svojho ¢asu. Vo velkomestach je kultirny trh vacsi,

a o divéaka usiluje viac divadiel potrebnych odlisit’ a zviditel'nit’ sa.

4.1 Priklady dobrej praxe

Nasledujtica selekcia je podriadend vyssie spomenutym kritéridam a predstavuje 8 divadiel
zo Slovenska, Ceska, Velkej Britanie a Ameriky. Men3ou vynimkou je zahrnutie Divadla
Archa ako institucie, ktora je vyhradné multikultirnym prostredim, ale poskytuje i ¢inoherné
predstavenia, nie vSak v takej vel'kej miere. Dévod, pre ktory som ho zaradila do vyberu je
okrem splnenia ostatnych podmienok, autorov zaujimavy, a vramci Ceskej republiky

jedine¢ny pristup k zobrazeniu programu v digitdlnom prostredi priamo pred divadlom.
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(obrazova ukdzka nezanalyzovanych divadiel je dostupnd v prilohe P II.)
Forma: symbol

=  Mestské divadlo Zilina (Slovensko)

= Shakespeare’s Globe (Velka Britania)
= Divadlo Archa (Ceska republika)

= Atlantic Theater (USA)

Forma: nazov

= Mgstskd divadla prazska (Ceska republika)
= Divadlo pod Palmovkou (Ceska republika)
* Divadlo Andreja Bagara v Nitre (Slovensko)

» Berliner Ensemble (Nemecko)

4.2 Analyza

4.2.1 Mestské divadlo Zilina

Autor: Emil Drli¢iak
Rok: 2009

Pismova rodina: Helvetica Neue LT Pro

Charakteristika

Mestské divadlo Zilina nachadzajice sa na strednom Slovensku je nestatnym
profesiondlnym repertodrovym, aod roku 2003, znovuotvorenym divadlom. Jeho
dramaturgia ma vidite'né zastiipenie sucasnej svetovej i slovenskej dramy, ¢im si ziskalo
jedine¢ni pridantt hodnotu ocenovani nielen medzi divdkmi doma, ale ajna
medzindrodnych divadelnych festivaloch. Divadlo cieli predovsetkym na vyspelého divaka

a ¢oraz viac presadzuje vlastnu tvorbu. (Mestské divadlo Zilina; Palen¢ikova, ©2005)
Redizajn a jeho ciel’

Prichodom nového umeleckého $éfa sa vedenie divadla rozhodlo zmenit svoju vizualnu
identitu. Zmenila sa dramaturgia, a bolo za potreby ukazat novu koncepciu divadla, ako aj

prildkat’ verejnost’ nielen z mesta, ale i okolia (Aktuality.sk, ©2012).
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Nova identita sa tak stala sucastou vyznamného milnika pre divadlo. Jej autorom je
Emil Drliciak. Medzi odbornikmi povazovany za vyznamnu osobnost’. S divadlami ma

dlhoro¢né sktisenosti a toto prostredie mu je zname.
Logo

Pre zilinské mestské divadlo navrhol logo odkazujuce na délezita budovu, v ktorej divadlo
sidli. Reprezentacny dom zostylizoval do jednoduchej, rozpoznateI'nej siluety zobrazenej
v perspektive, ktord dopiia vyrazny kruh. Zvolenim kontrastnej Giernej farby je celému
symbolu pridanad vicsia hibka. Logo nie je vzdy Cierne alebo biele, farbu je mozné
spozorovat’ napriklad na darcekovej poukéazke, ktora je Ciernobiela, ale logo a Cast’ textu je

zvyraznené vyraznou oranZovou.

MESTSKE
DIVADLO
ZILINA

Obr. ¢. 1 Logo Mestského divadla Zilina

Printové média
Plagat doprovodnych akcii divadla — koncert, talkshow a programovy letdk navrhnuté
Drli¢iakom sa vyznacuju farebnym akcentom / prekrytim, ktory dodéva identite energiu a na
ulici uputa. Programovy letak tak na titulnej strane spolu so zoznamom divadelnych hier
ukazuje upravenu fotku z inscendcie, ktord je zbavena svojej farebnosti. Je nahradena inou,
kazdy mesiac rozdielnou — cervenou, hnedou, modrou, zelenou, oranZovou. Vychadza
z autorovej zadefinovanej farebnej palety. Druhd strana informuje o premiére, reprizach
a host'ujucich predstaveniach. Tie st zvyraznené ¢iernou plochou v pozadi a kombinaciou
ciernobielych fotiek, typickych pre divadla. Zvolenim bieleho pozadia pdsobi letdk vzdusne
a prehladne. Vo velkej miere je rieSeny cez typografiu, ktora pracuje s vizudlnou
hierarchiou. Prostrednictvom viacerych rezov zvyraziuje, alebo naopak dava do pozadia
nazvy, datumy, zaner atd’.

Divadelné plagaty maji dva vizuédlne smery. Jeden dava do popredia divadelnu fotku
a druhy vytvarné vyrazové prostriedky. Vytvarné plagaty a d’alSie propagacné materialy

aktualne navrhuje Marcel Bencik. Jeho plagaty kreativne experimentuju s tvarmi, farbou,
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typografiou a aj kompoziciou. Nenadvédzuji na seba, v kazdom je ale mozné vidiet' isty
Specificky §tyl autora. Po vizudlnej ani typografickej stranke, kde je zakazdym na popis
pouzity iny typ pisma nereSpektuju vytvorenu vizudlnu identitu. Myslim si, Ze na divadka

vytvaraju iny dojem z divadla, nez vsetky tlacoviny a teda aj plagaty navrhnuté Drli¢iakom.
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Obr. ¢. 2 Plagat doprovodnej akcie divadla a programovy letdk

Obr. ¢. 3 Séria divadelnych plagatov (M. Bencik)

Digitalne meédia

V digitdlnych médiach prevlada strohost’ Ciernej a bielej. Vystupy, ktorym sa divadlo
prezentuje pdsobia minimalisticky, podobne ako spominany divadelny foto-plagat. Co sa

tyka socialnych sieti, za¢iatkom roka 2020 zacala inStiticia viac vyuzivat’ moznosti socidlnej



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

siete Instagram. Ku propagovaniu inscendcii a aktudlneho programu vytvara pribehy
(Instagram Stories). Do pohybu déva ako fotky tak text, ktory sa postupne objavi. Zacletuje
tiez vided zinscendcii, pri ktorych predstavuje jednotlivych hercov. Na konci pontka
pouzivatel'ovi Uryvky textu alebo hlavnu myslienku inscenécie. v pripade statickych fotiek
je navySe ako u jedinych viditelny okraj nevyuzivajici celi plochu displeja. Z dlhsieho
pozorovania je patrné, ze divadlo si s takouto formou komunikécie na socidlnych siet’ach
eSte hladd svoju idedlnu cestu. Facebook je v porovnani sobsahom na Instagrame
prirodzene cieleny na informacie poskytujice pouZzivatelom zmeny Vv programe,
pripominajlice bliZiace sa inscendcie, zakulisné informécie alebo zaujimavosti o reziséroch
a 'ud’och podiel'ajicich sa na divadelnych hrach. Vacsinu sprevadza obrazové alebo video

priloha. Zaclenené je aj upozornenie o zruseni predstavenia.

DANNY JAN DOBRIK

SEXUALNA
PERVERZITA

V CHICAGU

DEBORAH IVANA KUBACKOVA
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07 MAR SOBOTA 19:00
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® MESTSKEDIVADLO ZILINA

Obr. ¢. 4 Prispevok na Instagrame

Web posobi mierne zastaralo, ale prehl'adne a je rozdeleny do 4 hlavnych kategorii
(aktuality, program, vstupenky, o divadle) obsahujuce este d’alSie podkategérie. Hned’ na
uvodnej stranke ponuka momentalne hrané inscenacie s okamzitou moznostou zakupit
vstupenky. Pri podstranke akou je program, ktora ma viac podkategorii sa vSak uz
prehl'adnost’ mierne vytraca. Chyba vizualne oddelenie akym je linka alebo plocha. Niekde
naopak chyba jasne zvyraznenie o je klikate'né a ¢o nie. Vizudlne sa snazi komunikovat’
s navrhnutou vizudlnou identitou, mé ciernobielu farebnt paletu, ale na zvyraznenie uz

pouziva Cervenu farbu.
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Zhrnutie

Vizualna identita Mestského divadla Zilina je kvalitnou ukézkou konzistentne navrhnutej
a minimalisticky vyzerajlicej vizualnej identity. Logo pdsobi aj po 11 rokov existencie
nadcasovo. Analyzou ale vyplynulo, Ze za obdobie pdsobenia sa jej konzistentnost’, najmé
vstupom na socidlne siete vytratila. Nepouzivala sa urCend typografia ani vyrazna
typografickd hierarchia, osobitd pre toto divadlo. Poslednou dobou sa to ale meni
a definované vizualne prvky sa za¢inaji znova dodrziavat’. Okrem vytvarne spracovavanych

plagatov a z nich vychéadzajucich bulletinov, ktoré stale vybocuju z vizualneho Stylu.

ViditeI'ny néskok a inSpirdciou pre mia je sposob akym sa divadlo odlisne, v rdmci
tejto kulturnej oblasti, propaguje na Instagrame a vyuziva jeho potencial. Je to forma, ktora
by mohla byt pre pouzivatela v 21. storo¢i ldkavd a pre ostatné¢ divadld zaujimavym

prikladom, minimalne na Slovensku.

4.2.2 Divadlo pod Palmovkou

Autor: Martin Ponec
Rok: 2015

Pismova rodina: nezistené, odmietli informovat’
Charakteristika

Libenska scéna, ako ju niektori prezyvaju, je profesionalnym repertodrovym a od roku 2015
znovuotvorenym divadlom s dlhoro¢nou tradiciou. Vzniklo vroku 1948 zpdvodnej
ochotnickej aktivity. Po sedemdesiatich rokoch fungovania, dosiahlo vrchol a stalo sa
divadlom roku. Divackemu publiku pontka dve scény: Velkl scénu a Palm OFF, spliiujuce
1 naro¢nejsie poziadavky inscena¢ného timu apelujuceho na kvalitu. Okrem pozoruhodnych,
Casto v Ceskej premiére, uvadzanych adaptacii ponuka ikvalitne spracované autorské
inscenacie vzbudzujlice znatel'ny zaujem u odbornej verejnosti. (Divadlo pod Palmovkou,

©2020)
Logo

Délezitym historickym milnikom nebolo pre divadlo len jeho znovuotvorenie, ale taktiez
logo anova vizudlna identita, ktord nasledovala prirodzeny vyvoj. Novy logotyp sa od
svojho predchodcu nelisi vo forme spracovania, ale tentokrat ddva do popredia skratku PP,
ktora vymedzuje oblastné posobenie divadla = pod Palmovkou. Pismo, ktoré nedisponuje

vyraznou kresbou, autor vyuZziva nielen v logu, ale v ramci celej vizualnej identity. Na prvy
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pohl'ad moze pdsobit’ az prili§ obycajne, v spojeni s propagacnymi materidlmi ale vyzaruje
isty charakter a zda sa, ze divadlo vystihuje. Logo je dynamické a reaguje na d’alSie potreby
inStitacie. V pripade Palm OFF Studia je zrkadlovo otofené a pouZiva vyhradne inverzna
farebnost’. V novovzniknutej galérii ,,Galéria pod Palmovkou* strieda prvé P a nahradza ho

pismenom G.

DIVADLO
POD PALMOVKOU

Obr. ¢. 5 Logotyp Divadla pod Palmovkou
Printové média
Vizuélny $tyl kazdého média je definovany strohou, ale kontrastnou, neutralnou farebnostou
umoziiujucou pracovat s fotkami na dominujiicej ploche. Divadelny plagat ¢i letdk
k inscendcii vyuziva fotky svojrazneho $tylu zobrazujiice hlavné postavy prostrednictvom
naaranzovanych stvariiujucich hercov. Pri alternativnej scéne Palm OFF Studia sa ich
vizualita meni a experimentuje. Pozadie prechadza z bielej, do inverznej — ¢iernej farebnosti.

Ponec cCiastone vyuziva ifarebny akcent — napriklad pri programovom letdku alebo

niektorom z plagatov.

Programovy plagat je striktne minimalisticky, nepouziva ziadne doprovodné
obrazové materidly a je Cisto typograficky. Posobi prehl'adne. Pridand uderna ¢ierna plocha

signalizuje hru situovant v Palm OFF Studio a vystupuje z nenapadnej bielej plochy.

1 ©4q "> FUK!
ZARI 44 ** MLCENI BOBRIKU

12 ** DON JUAN
{3 “* KRALOVA REC
{3 “* DOTERNOSTI
44 "> Vernisaz David Turecky
¢ 14 "> PANi BOVARYOVA
" 14 ** JAK SBALIT ZENU 2.0
" 15 “* NORA
" 18 ** MOCNA AFRODITE

" 48 " 1000 VECI, CO ME SEROU
ANEB TVOJE BABA JE KOMEDIE

Obr. ¢. 6 Program
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Obr. ¢. 7 Plagaty k divadelnym hram pred divadlom

Digitalne meédia

V porovnani s offline komunikaciou, digitilne vystupy viac vyuzivaji celoplo$né fotografie.
Na socialnych siet'ach je profil divadla prezentovany zvéac¢sa prostrednictvom fotiek a videi
z predstaveni, obCas cez grafické prispevky — vizudlne podobné s plagatmi, ktoré pozyvaju
na jednotlivé predstavenia alebo Specidly. Nadvézuji na jednoduchost’ a do popredia davaju
znova originalne a pre divadlo charakteristické fotografie. Na rozdiel od predchddzajiaceho
zilinského divadla, pribehy na Instagrame (Instagram Stories) nevyuziva. Pri spusteni videa
na Youtube je logotyp divadla po prvykrat rozhybany a pripomina pohybujuci sa objekt.
Intro ukazky je spracované v intencidch vizudlneho S$tylu, avSak farebnostou pdsobi

klamlivo, pretoze vzdy naznacuje produkciu Palm Off Studio.

Web divadla nadvézuje na ideu vizudlu, je jednoduchy. Uzitocné informacie su
rychlo viditeIné a prehladne usporiadané. AvsSak celkovd vizualita webu nezanecha

v pouzivatel'ovi vel'’kli emoc¢nu stopu podporujucu odlisite'nost’. Ale ani neurazi.
Zhrnutie

Prazské Divadlo pod Palmovkou ukazuje, Ze aj napriek skromnej farebnosti dokaze byt
konzistentné a medzi prazskymi scénami dostato¢ne odliSitelné. Je pre mna dobrym

a odliSnym prikladom ako sa moéze divadlo prezentovat. JedineCnost’ tvoria zaujimavé
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fotografie Davida Tureckého, ktoré pre divadlo foti. Digitalne média dopiiaju printové. Ich

plny potencial ale nie vzdy vyuZzivaji — prikladom je socidlna siet’ Instagram.

4.2.3 Atlantic Theater Company

Autor: Paula Scher (Pentagram)

Rok: 2015

Pismova rodina: Tungsten
Charakteristika

Tretou analyzovanou je americkéd dvojica vysoko hodnotenych komornych divadiel Linda
Gross Theater a Stage 2 fungujica pod zastreSujicou Atlantic Theater Company. Linda
Gross Theater je divadlo o velkosti menej nez dvesto miest sidliace netradi¢ne, v novo
rekonstruovanom kostole, pdvodne jediné. Zalozené umeleckou dvojicou v zloZeni
dramatik-herec a otvorené v roku 1985. Spolu s d’al§Sim, mlad$im divadlom Stage 2
vyprodukovalo od svojho vzniku uz vyse 200 odvaznych a ocefiovanych inscendcii, vratane
muzikéalov. Svoj repertoar cieli ako na newyorské dospelé publikum tak na deti. (Atlantic

Theater Company, ©2019)
Redizajn a jeho ciel’

Divadelnd skupina Atlantic Theater Company pomerne nedavno zmenila svoju vizualnu
identitu. Bolo potrebné sudrzne odkomunikovat’ vSetky nové a budiice doprovodné aktivity
divadla, sicasne bolo nutné zviditelnit' sa medzi prevySujicim poctom divadiel v meste

a ziaduce prilakat’ nové publikum (Pentagram, ©2020).

V roku 2015 ju vytvorila Paula Scher, ktord je po USA znama svojou pracou pre
desiatky divadiel a kultirnych institacii vo vSeobecnosti. Jej navrhnuty dynamicky systém
pracuje s vysSie spominanymi poziadavkami a zaroven drzi jednotu vystupov v obidvoch
scénach. Dodnes s touto divadelnou skupinou spolupracuje a navrhuje podobu dalSich

divadelnych sezon.

Logo

Nové logo je silnym azdrovei prostym symbolom. Dopliiuje ho nazov inStitcie
vychéadzajuci z kondenzovanej typografie pouZzivanej naprie¢ celym vizudlnym S$tylom.
Nadvdzuje na predchadzajucu verziu avyuziva nadrozmerné pismeno ,,A“, ktoré je

zostylizované do abstraktnej podoby. M6Ze zobrazovat’ paprsok svetla z reflektoru, ktory
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zvyraziiuje herca na pddiu alebo megafon ako relevantny néstroj na rozpravanie deja ¢o
najvacsiemu poctu divakom. Posobi vyrazné, sebavedomo, napadito odkazuje k oblasti,

v ktorej posobi a je nosnym prvkom identity.

ATLANTIC THEATER COMPANY

Obr. ¢. 8 Logo Atlantic Theater Company
Printové média
Vo vsetkych tlacenych materidloch je ustrednym prvkom logo, ktoré je v bulletine alebo na
vizitke zva¢Sené na ¢o najviac moznu plochu, kde je vnimané majestatne. Je vo forme Cistej
farebnej ¢i prekryvajicej plochy alebo sluzi ako vysek pre fotky a objekty. V pripade
vstupenky je mozné spozorovat’ vizudlnu skratku, pretoze symbol prekryva len informacie
tykajlce sa divadelnej hry (miesto na sedenie, datum, cena) a tak vytvara asociaciu spojenti

s informovanim, kde si jedinec mdze vybavit’ uz spominany megafon.

Autorka okrem jasne definovanej oranzovej a bielej farby pouZziva ikontrastni
modru spolu s ¢iernou, ktord rozbija jednofarebné, na jednej strane plochou energické, ale
na druhej presne opacné — postupom Casu nudné, moznosti aplikacie vizualneho Stylu na

propagacnych materidloch a ponuka d’alSie farebné kombinacie.

Vzdy jednoducho skomponované plagaty a programovy letdk su kazdou sezonou
vizuélne odlisné, ale vychddzaju z rovnakého zakladu. Pri uvedeni identity na trh (sezona
2016/17) dominovala kombinécia farieb, loga a typografie, ktord je pre autorku typickou.
Logo bolo néapadito vsadené do kompozicie daného formatu a kombinovalo do modra
upravené fotky presahujuce tvar loga. Néazvy inscendcii boli na plagatoch napisané
vertikdlne a prechddzali stredom formatu. V poslednej sezéne (2019/20) sa vyuzivaju
vyhradne fotky a r6zne fotomontaze nestice posolstvo hry. Kazdou divadelnou sezénou je
vizualna stranka plagatov a bulletinov mierne upravovand, svojim sposobom in4, ale stale

jednoznacne nestca odkaz Atlantic Theater Company.
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Obr. ¢. 9 Divadelny plagat, sezona 2016/17

Obr. ¢. 10 Programovy letdk/plagat, sezona 2019/20
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Digitalne meédia

Digitalne média sa zhoduju s nastavenou vizualnou identitou aplikovanou i na printovych
médiach. Atlantic Theater Company vyuziva socialne siete takmer rovnako. Pribehy na
Instagrame (Instagram Stories) vyuZziva skor na udalosti zo zakulisia a zazitky divakov ako
na propagovanie inscenacii pontkajucim sa medidlnym spoésobom. Publikované prispevky
by sa dali rozdelit’ do 3 skupin: fotky priamo z inscenécie alebo zo zakulisia, d’alej recenzie
od kritikov, ktoré su vizudlne spracované pomocou typografie, ktoru niekedy doprevadza
logo pouzité ako maska pre fotky a promo nadchéadzajucich premiér, vyrieSené znova cez

typografiu a masku loga pouZzivané ako putava titulné fotka na Facebooku.

Z inscenacii bliziacich sa k derniére st obcas vytvarané kratke zostrihy z predstaveni,
ktoré 1akaju na posledni moznost’ vidiet' inscenaciu. Zda sa, Ze striedanie kratkeho textu
opisujuceho hru, recenzie od kritikov a samotnej ukazky je u¢inny spdsob ako zaujat
sticasného ibudiceho divdka. Paula Scher uz nepouzila len verzélky, ale takisto malé

pismena, ktoré dany prispevok odlah¢ia, ale stale si zachovaju instituciou chceny charakter.

Ustrednym motivom vitajucim uzivatela na webe je animovany, vSadepritomny
symbol, pomocou ktorého st prezentované aktudlne hrané predstavenia a repertoar danej
sezOny. Architektiira webu je rieSena inovativne, nie prili§ tradi¢ne. Stdle vSak pdsobi

dostato¢ne prehl'adne. K detailu hry priddva nielen nutny, ale i dodato¢ny obsah — recenzie.

ANATOMY
OF A SUICIDE

US Premiere Play

By Alice Birch
Directed b
Lileana Blain-Cruz

ANVANOD HILVIHL DLINVILY

NOW - MARCH 15

Obr. ¢. 8 Titulna fotka na Facebooku
Zhrnutie

Vizuélny systém, ktory Paula Scher vytvorila mi dalo uplne novy pohl'ad na vizualne identity
v kulture a dokazalo, Ze aj vel'mi malé scény dokézu disponovat’ kvalitnou a jednotnou
identitou. Skalovatelnost, v ktorej vyuZiva hned’ dva silné prvky — symbol a napaditi
typografiu je viditeI'ne pouZziteI'na naprie¢ Sirokym spektrom komunikaénych vystupov

viditeI'nych ako na ulici, tak na internete.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 SLOVENSKE KOMORNE DIVADLO MARTIN

5.1 Zaciatky, historia a sucasnost’ divadla

Slovenské komorné divadlo sidliace v Martine je profesiondlnou cinohernou scénou
s vyraznou histériou, hodnotnou dramaturgiou a rozsiahlou divadelnou tradiciou, o ktort sa
v Turci svojou cinnostou vyrazne zaslizil Slovensky spevokol. Popri speve ako
dominujucej ¢innosti neoficidlne praktikoval i divadlo, ktoré sa postupnym vyvojom a za
tazkych politickych podmienok nakoniec stalo pre spolok majoritnym a pre martinské

divadlo kvalitnym zékladom (Televizia Turiec, ©2019).

Divadlo vzniklo 22. janudra 1944 ako druha profesiondlna divadelna scéna na
Slovensku uvedenim prvej a odvaznej protitotalitnej Verhaerenovej inscenacie Filip I1.
rezirovanej Andrejom Bagarom. Uz od svojho vzniku prechadzalo burlivymi obdobiami,

ktoré reflektovalo viacero nazvov divadla. (Televizia Turiec, ©2019).
PrehPad nazvov divadla

* 1944 - Slovenské komorné divadlo

* 1944 - Frontové divadlo (pocas Slovenského narodného povstania)
= 1951 - Divadlo Slovenského narodného povstania

*= 1951 - Armédne divadlo

* 1960-2003 - Divadlo Slovenského narodného povstania

= 2003—dodnes - Slovenské komorné divadlo

Martinské oblastné divadlo sa zisadne podielalo na formovani slovenského
divadelnictva. Divakom aktudlne pontka dve scény: Ndrodny dom, ktory bol centrom
spolo€enského a kultirneho Zivota ako aj jeho prvym sidlom s kapacitou 200 miest a neskor
pristavené Stiidio ako alternativny, kontaktnejsi priestor s kapacitou 180 miest. M4 aktivnu
zdjazdovll Cinnost’. Disponuje internym rezisérom, hereckym ansamblom a vlastnymi
vyrobnymi dielilami. Herecky subor nielen kedysi, ale aj teraz tvori niekol’ko vyraznych
hercov viacerych generécii. Niektori ostavaju divadlu verni po cely Zivot a vytvéaraji tak
zaruku istej kvality, sposobu prejavu a ini odchddzaju napriklad do Slovenského narodného
divadla. Aj preto ma divadlo povest miesta zrodu hercov. Repertoar tvoria sucasné aj
tradi¢né tituly zahrani¢nej a domacej produkcie, ale tiez autorské tituly. Kazdu sezonu je
v programe priemerne 5 premiér. Velmi kladni divadelnu kritiku mala nedavno

priemerovand autorska hra Zem pamdta rezirovand hostujicim Jitim Havelkom alebo
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udivdkov oblubeny aniekol’ko sezén reprizovany 5S-dielny divadelny sitcom
www.narodnycintorin.sk poukazujici na spolo¢nost’, na ktord ma divadlo odvahu reagovat’
uz od zaciatku. Kvalitu vlastnej tvorby potvrdzuje hostovanie martinského divadla na
prestiznych medzinarodnych festivaloch ¢i ziskané ocenenia za herecké vykony, réziu,
hudbu. Od roku 2005 organizuje najvacsi a najreprezentativnej$i divadelny festival na

Slovensku — Dotyky a spojenia.
5.2 Analyza su¢asného stavu

5.2.1 Logo

Sucasné logo je mierne upravenou verziou povodne navrhnutou pravdepodobne Robertom
Brozom priblizne v 50. alebo 60. rokoch, ktord graficky stvariiuje pohl'ad na javisko spolu
s inicidlami ndzvu, kde pismeno D zaroven tvori i zaujimava a silnG vizudlnu skratku
zobrazujucu scénu v divadle. Logo solidne reprezentovalo divadlo v obdobi, kedy nieslo
nazov odkazujici na Slovenské narodné povstanie a tak i pdsobi. Vyuziva jednoduché,
nekomplikované tvary, ktoré sa javia ako intuitivne, navzijom sa dopliajiice a tvoriace

kompaktny celok. Logo sa moze zdat’ ako tazkopadne.

| ]
— | [ b
Obr. ¢. 11 Prvé logo (Divadlo SNP)

Dnes je uz zastaralé, kompaktny celok netvori a BroZova silnd mySlienka sa vytratila.
Inicidly sa prisposobili nazvu, vychddzaju z pdvodnej verzie, avSak pismeno ,,K* svojou
vyskou uz medzi ne nezapada. Nazov institicie, ktory logo dopliiia je vysadzany pismom,
ktoré sa uz v ziadnych materidloch, na ktorych je identita aplikovana nevyskytuje.
Nedostatkom by nebol konkrétny font, ale skutocnost’ pouzivania rozsireného pisma, ktoré

uz nie je nikde v propaga¢nym materidloch pritomné.


http://www.n�rodnycintor�n.sk/
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Obr. ¢. 12 Aktualne logo

4

5.2.2 Printové média

Od minulej sezony 2018/19 sa vizualny systém zacal ¢iastocne zjednocovat’. Za médium,
ktoré by sa dalo zdlhodobého hladiska vnimat ako Stylotvorné, sa da povazovat
programovy letdk, ktory je nasledne zvdcSeny i do formy plagdtu. Zoznam a anotécia
inscendcii je vysddzand pismom Myriad Pro objavujicim sa Coraz viac i v ostatnych
propagacnych materidloch. Striktne dany systém pouzivania normalneho a zGizen¢ho rezu
vsak nie je viditelny. Dobre reflektujucou ukézkou je program, ktory pouZziva zazZeny rez
ako na doplitujuce informécie na titulnej strane, tak na nazvy tych divadelnych hier, ktoré sa
nezmestia na jeden riadok, ¢o povazujem vizudlne za nie prili§ logické rieSenie. Na druhej
strane, ktora ponutka jednotlivé anotacie k hram, je naopak tento zizeny rez pouzivany uz

pri kazdom nazve.

NP% SLOVENSKE
KOMORNE
=€ DIVADLO

ecember

OSTROV
KOMEDIA CESKA 0 BOHATCI A LAZAROVI

s veneme 1. vyt et e KRAL LEAR (PRIBEH SVETA)

1413 i
ZEM PAMATA

SPALOVAC MATVOL

BIOLOGIA POLITIKA - FOU/ 1]
07 VISNOVYSAD e

Z0BRACKA OPERA

OSTROV

FOBIE

IVANIE CIEN 25K

DIVADELNA 1, 036 80 MARTIN
TEL. 043/4220 /4224 098
ZRIADOVATELOM SKD MARTIN SoLnE
JEZILINSKY SAMOSPRAVNY KRA)

Obr. ¢. 13 Ukazka programu a plagatu informujiicom o novej sezone
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Bordova farebnost,, ktora nahradila nevyrazni hnedu, je z méjho pohl'adu pre toto
divadlo osobitd. Okrem programu zial’ nie prili§ ¢asto vyuzivana. Aj ked’ ¢ervent farebnost’
vyuziva DAB Nitra, pri martinskom je odliSujicou kombindciu ¢ierna, bordova a jej d’alSie

odtiene, ku prikladu pouzivané na vizualne oddelenie r6znych druhov informacii.

Vizualita divadelnych plagatov je v priebehu poslednych 5 rokov striedanim fotiek
a kolazi, typografie a zriedkavo ilustracii. Kazdy plagat v ramci sezoény pdsobi nezévisle,
Castokrat bez typografickej ¢i Stylovej suvislosti k divadlu, ¢o mdze mat’ savislost
s dlhodobou spolupracou s viacerymi nezavislymi Uzitkovymi vytvarnikmi. Aktudlne
s divadlom spolupracuju dvaja. N4jdu sa také, ktoré sa vyznacuju kreativitou, vystiznost'ou
k obsahu hry ale i tie, ktoré st zastaralé na svoju dobu a ¢lovek ich vnima len z dovodu
akéhosi dlhoro¢ného zvyku, zZe nieco také v Martine je. Z 54 opytanych navstevnikov ich
viac ako polovica vnima pozitivne, zaujimavo. Nemaju vSak moznost’ ich simultanne
porovnat’ s inym divadlom a martinské je tak jediné, ktoré si na verejnom priestranstve mozu

v§imnut. Vysledok vykonanej ankety moze byt tak ¢iastocne zavadzajlci.

Oeinku
Frantisek Vyrostko st.
a Frantisek Vyrostko ml.

PATRICK SUSKIND

NTRABAS

Obr. ¢. 14 Plagaty pocas divadelnej sezony 2014/15

Od divadelnej sezony 2018/19 zacala v tvorbe plagatov vyrazna zmena. Motivy sa zacali
sustred'ovat’ do kruhu na ¢iernom pozadi a tym vytvorili istu jednotu, aj ked vyuzivaja
viacero pisem. Zamyslanym vysledkom umeleckého $éfa Lukéasa Brutovského by sa tak
mala, podl'a slov jedného z dizajnérov, spestrit’ vizualna komunikacia divadla. Do kruhu sa

zacalo davat a rotovat’ i samotné logo.
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Obr. ¢. 15 Premiérovy plagat pocas divadelnej sezony 2018/19

Dotaznik (selektované odpovede): (kompletny dotaznik je dostupny v prilohe P III.)

Aké pocity vo vas vyvolavaju divadelné plagaty? Zlakaju vas na prvy pohl’ad?

Pre mna zaujimavé, niektoré ponurejsie ale inak s dobrym nadpisom aj fotografiou

z predstavenia.
Mozno trochu jednoduchsie, ale na druhu stranu dost kreativne.
Plagaty martinskeho divadla sa mi vzdy pacili a niecim ma vzdy oslovia.

Su putaveé, poslednd sezona bola vizudlne zjednotenda, pacilo sa mi to viac ako ked malo
kazdé predstavenie vlastnu tvar. Neviem, ¢i by ma samotné plagaty zlakali do divadla —
neviem sa odosobnit od toho, zZe ich zadavatel je pre mna lovebrand a institucia je obsahovo,

silnejsim magnetom ako vizual.
Nekreativne, trochu 90. roky, sem-tam nieco lepsie, ale inak to nie je Ziadna slava.

Castokrat mi vobec nesedia k inscendacii ani Zanrom ¢i obsahom. Som majitelkou niekolkych

plagatov, ale od roku 2016 som v nich nenasla nejaké hlboké vizudlne uchvatenie.

5.2.3 Digitalne média

Institicia pomerne neddvno spustila cielent, kladne vnimanu, marketingovi kampan

,Vidime Ta v divadle, ktorou sa chce pravdepodobne viac priblizit a vytvorit
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doveryhodnotej§i vztah k sucasnému, ale i1budicemu publiku, ato prostrednictvom
socidlnych sieti. Vizudl jednotlivych prispevkov na novi kampan prili§ nepoukazuje. Pri
prechadzani historie pdsobia ako sti¢ast’ beznej rutiny, pretoze vacsinu prispevkov, ¢i uz sa

jedna o Facebook alebo Instagram, tvoria klasické divadelné fotky s kreativnym popisom.

Uvadzacie akoncové titulky zostrihov alebo zaznamov zinscendcii napr.
Europeany, z mdjho pohl'adu vizualne neodkazuji na martinské divadlo. Zvolenym pismom,
nikde inde vyskytujucim sa, odkazuju skor na 90. roky, aj napriek tomu, Ze video nie je
starSie ako 5 rokov. ViditeIny nesulad, v tlacovinach naznacenym vizudlnym Stylom, je
mozné vnimat' ina prezentovani programu formou divadelnych fotiek z aktudlnej
dramaturgie na dostupnych TV v budovach. Vyznacuje sa novym grafickym prvkom
pripominajliicim odtrhnuty papier a nepropocialnym, d’alSim pismom komunikujiicim nazov

a zaner.

Patrik Oufednik
Europeana

Struéné dejiny dvadsiateho storocia

rézia: Jan Luteran

Obr. ¢. 16 Intro k hre Europeana na Youtube

Web je zastarany a miereny na Siroku aj menej technicky zdatni verejnost. Je
strategicky rozdeleny do niekolkych sekcii, ktoré by sa dali rozvrhnit' do lepSej
pouzivatel'skej skusenosti. V vode propaguje repertoar iaktudlne informécie spolu
s kontaktnymi informéciami, ktoré su takto 'ahko pristupné. Kombinuje ¢ervent a Ciernu

farebnost’ spolu s bielym pozadim.

5.2.4 Zhrnutie
Analyzou Slovenského komorného divadla Martin vyplynula vizualna identita ako
nejednotnd. Pricinou je najmi nejasne dany systém pouzivania a vyberu typografie, ktort

netvori 1 alebo 2 pisma, ale viac ato naprie¢ réznymi kandlmi. TaktieZ pouZzivanie
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rozmanitych vyrazovych prostriedkov, ktoré neraz pdsobia zastaralo alebo predimenzovane.
V digitalnych médiach divadlo nevyuziva ich plny potencidl, Castym vizudlom je iba
divadelnd fotka/videozaznam bez d’alSich kreativnych a Stylotvornych prvkov. Selektovana
farebnost’, najmi bordova farba, je pre divadlo prizna¢na a celkom dobre ho identifikuje aj
z vacsej dial’ky. Vo vysledku a vzhl'adom k dnes$nej dobe vSak vizual pdsobi staromddne.
Kvalitativna uroveil divadla nezodpoveda jeho vizudlnemu reprezentovaniu sa. Myslim si,

ze potencionalneho nového divaka nepriléka.
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6 PROCES TVORBY VIZUALNEJ IDENTITY

6.1 Sumarizacia poznatkov

Pre navrhnutie novej identity etablovaného martinského divadla je dblezité vystihnut’ jeho
podstatu a charakteristické znaky. Po analyze tak nastala faza, kde som si zhrnula nielen
dolezité body z jeho historie a sucasnosti, ale aj pojmy vnimania divadla ako kultirne;j
inStitacie. Vznikla tak myslienkova mapa - metdda, ktord poukaze na nové suvislosti medzi
doteraz osamelymi slovami a d4 impulz na zrod napadov ¢i d’alSich asociacii (Salova, 2018).

Vysledna kompilacia slov mi bude sluzit’ ako zaklad pri tvorbe identity.

Tradicia, kvalita, komornost scény, formovanie/pohyb spolocnosti, pestrost Zanrov, emocie.

6.2 Koncept redizajnu

V redizajne sa priklaniam k vytvoreniu sti€asnej identity, ktora by nebola len kratkodobym,
uplne trendovym rieSenim a po vizudlnej stranke by bola, vzhl'adom na typ institdcie,
variabilna. Bezprostredne po vybere témy tejto prace som zacala rozmyslat’ akym spésobom
pracovat’ s faktom, Ze divadlo je mensSie, nemd interné¢ho ale dvoch externych dizajnérov
a Castokrat nema také moznosti pracovat’ s prili§ zloZitou identitou ako konkurencia. Najméa
pri vizualnej komunikacii na internete, ktoru je neraz potrebné urobit’ na poslednu chvil'u.
Z prieskumu, kde som sa pytala odkial sa respondenti dozvedaji o divadelnych
predstaveniach sa takmer polovica respondentov odkézala na socidlne a iné siete. V dne$nej
dobe, ked je internet naSou neoddelitelnou sucastou vnimam nevyuzity potencial
komplexnej online propagicie tejto institucie. Preto som sa rozhodla ist’ cestou identity,
ktord bude minimalisticka, dynamicka, bude prihliadat’ na moznosti divadla a zameria sa na

online komunikdciu a propagaciu.

6.3 Vyber typografie

Typografia je najdolezitejSim vizualnym prvkom redizajnu. Jej vyber bol ¢asovo naroc¢ne;jsi
ato hlavne z vysokych nérokov, ktoré som si pred jej vyberom urcila. Po rozsiahlom
pociato¢nom skusani a h'adani vhodného pisma s Gplnou podporou slovenského jazyka som

nasla také, ktoré spina vietky moje poziadavky.

Attila Sans Classic od brneneskej firmy Kometa sa zarad’uje do skupiny neogrotesku.

Svojou Specifickou kresbou naznacuje tradi€nost’ a historiu, je esteticky pritazlivé a ma
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prvky modernej, siCasnej typografie. Taktiez nie je opozerané - pravdepodobne aj z dovodu
vysSej ceny, ktord vSak moze byt na druht stranu prinosom a dobrou investiciou. Po
niekol’kych tyzdnoch pracovani na identite, kde som si spociatku ur€ila Attila Sans Classic
a jeho dva rezy Medium a Semibold ako jediny a primarny font, ktory by ju obslizi celt
bolo nutné pridat’ d’alsi, sekundarny a neutrdlny Neurial Grotesk. Ten je pouzivany vSade
tam, kde Attila Sans Classic nedokaze zabezpecit’ maximalnu moznu Citate'nost’ a na webe.

Konkrétne pri odstavcoch textu a hrani¢nych malych velkostiach (menej ako 10 bodov).

Attila Sans Classic

AaBb Cc DdEe Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp QqRr Ss Tt Uu Vv Ww XX Yy Zz
0123456789

Obr. ¢. 17 Ukazka pisma Attila Sans Classic

Neurial Grotesk

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LIMm Nn
OoPp QqRrSs TtUuVvWw Xx Yy Zz
0123456789

Obr. ¢. 18 Ukazka pisma Neurial Grotesk

6.4 Logotyp

Po konzultaciach a uvazovani o navrate k pdvodnému logu z roku 1951 som sa dopracovala
k rieSeniu vytvorit’ logotyp z nazvu divadla a primarneho fontu Attila Sans Classic. Samotny
monogram ,,SKD*, ktory sa aktudlne pouziva nepripadal z viacerych dovodov ako vhodné
zékladné a vecné rieSenie. Je mozné ho pouzit’ v situaciach, kde nie je miesto na plna alebo
pripadnu horizontalnu — sekundarnu verziu. Napriklad na socidlnych sietach, v emailovom
podpise, ako favicon ¢i odznak alebo nalepka. Logotyp nesie myslienku formovania
spolocnosti/slovenského divadelnictva atvori jeden kompaktny celok, tak ako kedysi.
Vzhl'adom na dany rozsah ndzvu bolo ziadané najst’ vo vSetkych troch riadkoch rovnovahu.

Finalnej podobe preto predchadzalo mnoZzstvo verzii rozdielnych prevazne v kompozicii.
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slovenské
Komorneé skd
divadlo

Obr. ¢. 19 Logotyp a monogram

6.5 Farebnost’

Vizuélna identita je zalozend na zakladnej Ciernobielej farebnosti a farebnych akcentoch
reflektujiice divadlo ako nejednotvarne a spolu so zazitkami plné emocii, ktoré vyvolava.
Farebné akcenty su selekciou 6 farieb. Ich pouzitie je podmienené nastavenym systémom

a pritomnost’ou fotky, pripadne ¢ierneho pozadia.

Cista gierna Cista biela
#000000 #FFFFFF

Obr. ¢. 20 Zakladna farebnost

Akcentova Modra Akcentova Purpurova Akcentova Ruzova Akcentova Oranzova
#83EGFC #BO73FD #FAGDAO #FFAO48
Akcentova Zlta Akcentova Zelena
#FOE25F #CCF45B

Obr. ¢. 21 Farebné akcenty
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Attila Sans Classic —— Nikolaj V. Gogol' —————— Semibold

Hradi —

Neurial Grotesk Podvod ako zivotny Styl - podvadzanie ako
zamestnanie, umenie, zmysel Zivota. Gogolova
inteligentna komédia bez kladnej postavy ponuka
nielen spolo¢ensko-kriticky obraz sveta,

v ktorom nie je miesto pre moralne idedly, ale aj
tragikomicky pribeh [udskej ambiciéznosti.

Obr. ¢. 22 Farebna a typograficka hierarchia (variabilny systém)

6.6 Vizualny prvok

Portal je prvok prevzaty z pdvodného loga. Plni novt funkciu. Je vyuzivany predovsetkym
ako podporny element v motion, ktory dany obsah otvéara alebo zakonc¢uje. V printovych

médiéch je pouzity vyhradne vo vizualnom rieseni divadelného plagatu.

Obr. ¢. 23 Tvar portadlu (na Sirku a na vysku)
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7 APLIKACIA VIZUALNEJ IDENTIY

7.1 Printové média

7.1.1 Divadelny plagat

Pri plagitoch povazujem za Ucelné ponechat moznost vytvarnej realizacie dizajnéra.
V kazdej divadelnej sezone by tak vznikla jednotnd a jedine¢na séria divadelnych plagatov
propagujucich hru. Jedini podmienku, ktort musia splnit’ v§etky inscenacné plagaty je portal
— jasne viditel'ny ¢i jemne skryty, farebny akcent s dostatoénym kontrastom v zavislosti na
pozadi, zvolend typografia ajej systém pouzivania. Takto vytvoreny plagat vytvara

kontinuitu a odlisil by sa od mnozstva plagatov v meste.

slovenské . slovenské
KoOmorne
divadio

Mary Shelleyova

Zem pémété Frankenstein:
Mmoje svedomie

Rézia i sezéna
Jifi Havelka 29, april 2021 2020/21

Obr. ¢. 24 Plagaty v divadelnej sezone 2020/21

7.1.2 Tlacoviny

Oficialne tlacoviny akym je aj hlavickovy papier, st vyhotovené v Ciernobielej farebnosti.
Takyto dokument podlieha mriezke, ktora pomaha k estetickej tiprave. Dalsie ukazky ako
letaky a pozvanky k inscenacidm sa v textovej Casti taktiez drzia striktne zékladnej

farebnosti, v obrazovej Casti su prepojené s konkrétnym predstavenim.
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slovenské slovenské
Komorne KOomorne
divadlo divadlo

Obr. ¢. 25 Hlavickovy papier

7.2 Propagacia a komunikacia v digitalnych médiach

Jeden z mojich hlavnych ciel'ov je aj posilnenie digitalnej propagacie a komunikécie divadla
na socialnych sietach. Zamerala som sa na vytvorenie jednoduchého a podl'a moznosti

zaujimavého systému. Vacsinu digitdlneho obsahu sprevadzaju fotky priamo z divadla.

7.2.1 Instagram

Profil na Instagrame vnimam ako regulovanu galériu, kde si mnoZstvo znaciek dopredu
planuje aké prispevky, kedy a v akej forme zverejni. Prispevky som preto rozdelila do
niekolkych kategorii, kde sa v rdmci dané¢ho systému meni textovy obsah a farba akcentu
v zévislosti na fotke, ktord ma moznost’ vyniknuat’ a vyvolat’ emdciu. Fotky su kombinaciou
akcie, situdcie na javisku a zakulisia. V pripade bliZiacej sa premiéry sa ponuka moznost’
postupne divéka pripravit' na novinku a pridavat’ prispevky v urcitom poradi - fotka zo
zakulisia, Uryvok z textu, divadelnd kritika, fotky zpremiéry a d’alSich repriz.

V komunikécii su za¢lenené takisto pribehy, tzv. Instagram Stories.

Druhy prispevkov:

Inscenacia v hlavnej ulohe (premiéra, hostovanie, zaujimavd informdcia o inscendacii)

Uryvok z textu
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Ina informacia v hlavnej ulohe (derniéra, ocenenie...)
Rozhovor (s rezisérom, s hercom...)

Divadelna kritika

skd  slovenske_komorne_divadlo skd  slovenske_komorne_divadlo skd  slovenske_komorne_divadlo

y ¢ ‘ 9 Dohodli sme sa,
\ -4 - Ze sa dohodneme
' a ze ta dohoda
José Lopéz Rubio o nasej dohode OBl
Mrtvi to plati! Ziskal
vidia inak S s Dosky
Qv N Qv N Qv N

Obr. ¢. 26 Ukazka prispevkov na Instagrame

7.2.2 Facebook

Facebook je mozné povazovat’ za isty zdroj informécii, ktoré divadlo méze rychlo a vizualne
odkomunikovat’ medzi svojich divakov a d’alSich l'udi. Prispevkami sa vo velkej miere
zhoduje s Instagramom, je vSak viac informativneho charakteru a teda okrem vysSie
spominaného obsahu pouziva i d’alSie ako: vyzva k poslednym dostupnym miestam, odkaz na
program dostupny na webe, zrusené predstavenie a iné Specidlne pripady ako (ne) hrdame -

aktudlna reakcia na zverejiiovanie zdznamov hier pocas nedavnej epidémie.

4 vy S ‘\),P[
3 1 ' 3 'f‘ \
Dnes 18:30 . N\
Frankenstein 3
Predstavenie Blacisid
v 7 7z
zruSené (ne) Hrame
OO0 3 komentére 5 zdielani OO0 3 komentére 5 zdielan
o) Paci samito (O Komentovat /> Zdielat v db Paci sa mi to (D Komentovat @ Zdielat -

Obr. ¢. 27 Ukazka prispevkov na Facebooku
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7.2.3 Digitalny program

V priestoroch divadla je nainstalovanych niekol’ko televizorov, ktoré mozu divaka efektivne
informovat’ o najblizZSom programe. Navrhovany digitdlny program vzhladom na tmavé
svetelné podmienky preto reSpektuje zdkladnu farebnost. Jednotlivé inscendcie st
odkomunikované za pomoci preddefinovanych animacii, ktoré v ivode uvadza portal.
Hlavné nazvy hier odzrkadlujii ideu loga a podla dizky nazvu (skladajuci sa z 1, 2 alebo 3
riadkov) je zvoleny konkrétny typ animacie, ktoré ako sekunddrny vyznam tvoria prechod

medzi jednotlivymi ¢astami a dany obsah otvaraju.

Iveta Horvathova

Ostrov

biografia

Piatok
1. oktéber 18:30

Obr. ¢. 28 Digitalny program

7.2.4 Videa

Medzi aktivity divadla patri d’alej publikovanie videi — trailerov a teaserov k inscenaciam.
Podobne ako pri digitdllnom programe aj pri videdch je vytvorenych niekolko

preddefinovanych animécii. Vyuzivaju portal a animacie zndme zo spominaného programu.

7.2.5 Webova stranka

Hlavné prvky a ciele vizudlnej identity sa odrazajii i na webovej stranke. Jeho vizualita sa
drzi minimalizmu, striktnej ¢iernobielej farebnej palety a pri fotkdch farebného akcentu.
Zakladna architektira webu je rozdelena do 6 hlavnych Casti: program, repertoar, vstupenky,
l'udia, divadlo a kontakty. Vratane d’alSich podsekcii. Pri prvotnom nacitani pontka najblizsi
program, aktuality a pri detaily hry popis, ukazky zdivadelného textu, divadelnej

kritiky, portal naznaCeny v ivodnej obrazovej Casti a d’alsi prakticky obsah.
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7.3 Festival Dotyky a spojenia

Festival Dotyky a spojenia z mojho pohl'adu prijemne dopiia vizual svojho organizatora —
martinské divadlo. Disponuje vlastnym vizualnym S$tylom a je zaloZeny opacnom, ¢iernom
vizuale s taktiez malym pouzitim farby, ktord sa kazdy rok meni. V rdmci prepojenia

s divadlom som vymenila a pouZila rovnaku typografiu.
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ZAVER

Cesta k vyslednej novej identite sa pocas narastajucich grafickych vystupov postupne
formovala, ob¢as komplikovala aj zjednodusila az dosiahla podobu, ktorti v druhej Casti tejto
bakalarskej praci prezentujem. Jej ambiciou je posunut’ divadlo d’alej — do intencii sti¢asnej
vizuélnej komunikacie. V zavere mézem skonstatovat’, ze dlhé ¢asové obdobie, ktoré som
stravila pri hl'adani pisma, ktoré by odrazilo nielen povahu divadla, ale bolo by mozné na
flom postavit’ zakladné t'azisko redizajnu povazujem za dobra vol'bu, pretoZze v kombinacii
s farebnost'ou, animéciou a vizualnym prvkom — portdlom odkazujicim na aktudlnu a jeho
predoslu verziu loga vytvara divadlu jeho adekvéatnu osobnost a dafam, Ze aj dobru
odliSitelnost’. Komplexnost’ tohto projektu sa postupom casu stala pre mna, aj z dovodu

minimalistického $tylu menSou vyzvou, ale o to vo mne vzbudzovala va¢Siu motivaciu.

Vdaka moZznosti pokracovat’ a nad’alej sa zaoberat’ kultirou z dizajnového hl'adiska
som ziskala vac¢si prehl'ad ako s na tom divadlé nielen na Slovensku a nadobudla rozhl'ad
ako sa takato skupina kulturnych institacii rozdielne prezentuje na verejnosti. Dopliiujucou
castou bakalarskej prace je priloha — dotazniky, ktoré dali zaujimavé a uzito¢né informacie
nielen mne, ale verim, ze tiez vSetkym, ¢o si ich precitaju. V budicnosti by som sa aspoil
Ciastocne cheela venovat i kulture a byt jej vicSou alebo mensou sti¢ast’'ou prostrednictvom

rdznych zabehnutych i novovznikajucich, najmé vSak digitalnych projektov.
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ZOZNAM PRILOH

[P I]: Vnimanie divadla ako sucast’ spolo¢nosti (dotaznik)
[P II]: Priklady dobrej praxe

[P IIT]: Bliz$ie preskimanie martinského divadla z pohl'adu névstevnika (dotaznik)



PRILOHA P I: VNIMANIE DIVADLA AKO SUCAST SPOLOCNOSTI

1. Podiel vekovej skupiny opytanych na Slovensku i v Ceskej republike:
15-35 rokov: 37 (71 %)

35 a viac rokov: 15 (29 %)

2. NavStevujete divadlo?
Ano: 43 (83 %)

Nie: 9 (17 %)

3. Ak ano, ako ¢asto?

Parkrat do roka — skoro vobec: 28 (55 %)
Niekol'kokrat za polrok: 16 (31 %)

Raz / viackrat do mesiaca — Casto a pravidelne: 4 (8 %)

Nechodim, ale rad by som zacal/-a: 3 (6 %)

4. Divadlo je pre vas:

Moznost’ kultirne a intelektualne sa obohatit™ 42 (51 %)
Jedine¢ny zazitok: 20 (23 %)

Forma oddychu, Unik od reality: 18 (22 %)

Spolocenska povinnost alebo praca: 3 (4 %)

5. NavStevujete:
Reprizy: 28 (58 %)
Reprizy, ale stane sa, ze navstivim aj premiéru: 18 (38 %)

Premiéry: 2 (4 %)

6. Vas obl'ubeny Zaner:
Komédia: 38 (42 %)
Drama: 23 (26 %)

Divadelny sitcom: 10 (11 %)



Tragédia: 9 (10 %)

Rozpréavka: 7 (8 %)

Neuprednostiiujem konkrétny zaner: 3 (3 %)

7. Predtym, nezZ idete do divadla mate tendenciu si precitat’ obsah hry (ak ju
nepoznate), pozriet’ stvariujucich hercov alebo sa radSej nechate prekvapit’?
Necham sa prekvapit’: 34 (72 %)

Chcem presne vediet’ vSetko, ¢o sa da: 13 (28 %)

8. O divadelnych predstaveniach sa najcastejSie dozvedate:
Z plagétov / programov na ulici: 19 (40 %)

Od kamaratov, rodiny a pod.: 11 (23 %)

Zo socialnych sieti: 8 (17 %)

Web stranka divadiel: 6 (12 %)

Cez ticketingové / kultirne portaly (GoOut, Ticketportal): 4 (8 %)

9. Ako vnimate divadlo?

Ako hodnotny a vynimoc¢ny zazitok, dobry relax po praci. Roz$irenie si obzorov.
Ako jedine¢nu vec. Kazdé predstavenie zazijete len raz, kazda repriza je ina.
Ako prezentaciu umenia, inteligentnti formu zébavy.

Vnimam ho ako posledny kulturny stdnok nezatazeny komerciou.

Obecne tazko povedat’. v niektorych pripadoch vidim divadlo ako upadajicu institiciu

zbavenu svojej identity v kontexte modernej doby. U inych, povedzme experimentalnych

zoskupeniach, vnimam divadlo ako priestor alebo platformu pre zdielanie svetovych

a aktudlnych ndzorov a informécii prostrednictvom autorov a hercov formou divadelnej hry.

Lepsia televizia, ktora si mézem raz za ¢as dovolit’. Stard forma kina.

Pozitivne — je to zmena v kazdodennom Zivote. Je pre mila dolezité, aby mala inscendcia

nejaky presah, nieco o ¢om mdzem potom d’alej premyslat’.

Divadlo vnimam ako emotivny zazitok. Je jedno ¢i ide o komédiu alebo dramu, energia je

vo vSetkom. Mam rada, ked’ sa t4 energia prenesenie na mila a ja s iou odchadzam.



PRILOHA P II: PRIKLADY DOBREJ PRAXE
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PRILOHA P III: BLIZSIE PRESKUMANIE MARTINSKEHO
DIVADLA Z POHIADU NAVSTEVNIKA

1. Spominate si na poslednu navstivenu insceniaciu? Viete nazov, pripadne Zaner?
Zem pamita: 8, spolu s uvedenym Zanrom — hudobna biografia: 3

Matka: 4, spolu s uvedenym zanrom — tragikomédia: 6

Ostrov: 7

Zobracka opera: 5

www.narodnycintorin.sk: 4

Portrét Doriana Graya: 3

Hraci, Biologia politika Fouché: 2

Fobie: 3, spolu s uvedenym zanrom — komédia: 1

1+1=3: 1, spolu s uvedenym Zanrom — komédia: 1

Vojna nemé zensku tvar, Komédia ceska o Bohatci a Lazarovi, Traja veterani, Kral’ Lear: 1

Nespominam si: 2

2. Vlastnite abonentku alebo kupujete vstupenky?
Jednotlivé vstupenky: 50 (86 %)

Abonentka: 8 (14 %)

3. Aké pocity vo vas vyvolavaju divadelné plagaty? Zlakajua vas na prvy pohl’ad?

Pre mia zaujimavé, niektoré ponurejSie ale inak s dobrym nadpisom aj fotografiou
z predstavenia.

Mozno trochu jednoduchsie, ale na druhti stranu dost’ kreativne.

Plagaty martinského divadla sa mi vzdy pécili a nie¢im ma vzdy oslovia.

Su putavé. Posledna sezéna bola vizudlne zjednotend, pacilo sa mi to viac ako ked’ malo
kazdé predstavenie vlastnl tvar. Neviem, ¢i by ma samotné plagaty zldkali do divadla —
neviem sa odosobnit’ od toho, Ze ich zadavatel je pre mia lovebrand a inStiticia je obsahovo,

silnej$§im magnetom ako vizual.


http://www.narodnycintorin.sk/

Nekreativne, trochu 90. roky, sem-tam nie€o lepSie, ale inak to nie je Ziadna slava.

Castokrat mi vobec nesedia kinscendcii ani z4nrom ¢&i obsahom. Som majitel’kou
niekolkych plagatov, ale od roku 2016 som v nich nenasla nejaké hlboké vizudlne

uchvatenie.

4. AKko na vas posobi komunikéacia, ktorou divadlo komunikuje cez plagaty alebo na

Facebooku / Instagrame?
Facebook ma in$piruje k navsteve.

P4c¢i sa mi to, texty ma zaujmui. Myslim, Ze tato komunikécia prebieha na vynikajicej

urovni.
Uvolnene, ni¢ ¢o by na nas tlacilo. ZrozumiteI'ne. Va¢Sinou ma zaujme.

Komunikuje myslim si, Ze Giplne Standardne. Nepdsobi to na mna zlym dojmom. Len si
robia svoju povinnost’ a oboznamuju l'udi. Myslim si, Ze dobre ked’Ze kazdy vzdy

zaznamena €o sa deje.

Trochu si neviem zvyknut’ na tykanie ,,Vidime t'a v divadle®. Neviem, ako to vnima starSie
y Yy )

publikum.

Vyhovuje mi, je uprimnd. Na ni¢ sa nehra. Text je zaujimavy, lakavy.
Pdsobi na mna profesionélne, seridzne, zaujimavo.

Nuda. Psobi obchodne.

Nekreativne, ale pekne. Informativne.

P4ci sa mi, ze nase divadlo zacalo experimentovat’ so svojimi marketingovymi spravami
a hlavne kampaii ,,Vidime Ta v divadle* vnimam vel'mi pozitivne a zaujimavo nielen
z pohl'adu pravidelného nédvstevnika, ale prave z pohl'adu I'udi, ktori do nasho divadla este

nezavitali.

Priemerne.

5. Z méjho pohl'adu vnimam divadlo ako:
Jedno z najlepsich na Slovensku: 50 (86 %)
Skor priemer: 6 (10 %)

Skor podpriemer: 2 (4 %)



6. Program divadla hodnotim ako:
(viacero divadelnych sezdn, nemusi byt aktualna)

Paci sa mi pestrost’ zanrov, zaujimavy a obohacujuci vyber inscenacii, kazdy si tam nieco
b

najde: 51 (90 %)

Uvital/a by som viac komédii, veselohier a 'ahSich Zanrov. St tam samé depresivne tituly

— zahrané sice bravurne, ale clovek odchadza smutny: 5 (8 %)

Uz teraz absolutne nezaujimavy: 1 (2 %)



