Osobnostni charakteristiky voli¢u politickych stran
v Poslanecké snemovné

Bc. Dominik Rysanek

Diplomova prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2020 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta muitimedialnich komunikaci
Ustav marketingovych komunikaci

Akademicky rok: 2019/2020

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

(projektu, uméleckého dila, uméleckého vykonu)

Jménoa piijmeni:  Bc. Dominik RySanek

Osabni dislo: K18384

Studijni program;  N7202 Medialni a komunikacni studia

Studijni obor: Marketingové kamunikace

Forma studia: Kombinovand

Téma prace: {Osobnostni charakteristiky volicii politickych stran v Poslanecké snémowné

Zasady pro vypracovani

1. Zpracujte rederdi literatury pojednavajici o politickém marketingu a osobnestnich charakteristikdch volici politickych stran,

2. Na zakladé teoretického vymezeni studovaného problému formulujte vizkumné otdzky a tfle préce.

3. Zpracujte analyzu osobnastnich charakteristik volicl jednatlivich stran ve volbach do poslanecké snémovny za pomoci kvanti-
tativnich metod vyzkumi,

4. Na 2akladé vysledkd kvantitativnifio zkoumdni zpracujte vysledky za pomaci statistickych metod a ovEfte stanovene vjzkumné
hypotézy.

5. Thodnotte prakticky pfinos vysledkil price vzhledem k jednotlivim palitickym strandm a jejich volicim.

6. Zformulujte zdviry, doporueni a limity prace.



Forma zpracovani diplomové prace: Tisténd/elektronicka

Seznam doporucené literatury:

CAKIRPALOGLU, Panajotis, 2012. Uvod do psychologie osobnosti. Praha : Grada. ISBN: 978-80-247-4033-1

DRAPELA, Victor J., 2011, Pehled teoril osobnosti. Praha : Portal. ISBN: 978-80-262-0040-6

EIBL, Otto, Milo$ GREGOR akol., 2019. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017. Brno : Centrum pro studium demokracie a kultury.
ISBN 978-80-7325-476-6

SEARS, David 0., Leonie HUDDY a Robert JERVIS, 2003. Oxford handbook of political psychology. New York : Oxford University Press.
ISBN 978-0-19-516220-2

STEDRON Bohumir, Martin POTOCEK, Viadimir PROROK, Jakub LANDOVSKY, David RIHA a kol., 2013. Politika a politicky marketing.
Praha : C.H.Beck. ISBN 978-80-7400-448-3

VODICKA, Karel a Ladislav CABADA, 2011. Politicky systém Ceské republiky: historie a soucasnost. Viyd. 3. Praha : Portal, ISBN 978-
80-7367-893-7

Vedouci diplomové prace: doc. Ing. Mgr. Radim Baduv¢ik, Ph.D.
Ustav marketingovych komunikaci

Datum zadéni diplomové prace:  31.ledna 2020
Termin odevzdani diplomové prace: 10. srpna 2020

*"(Y:& «\ed"!n:;g{ A
O R AN
| Qe : (3 ™
(<3 B ih
= 2= e
W=2 ”
\ DEKAN
doc. Mgr. Irena Armutidisovd / Mgr. Yosef Kocourek, PhD.
dékanka . feditel dstavu

Ve Zliné dne 30. Cervna 2020



PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

e odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
€. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a o zméné a dopinéni dalsich zakon( (zakon o vysokych $kolach),
ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist, bez ohledu na vysledek obhajoby 7

e beru na védomi, Ze bakalarska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podob& v univerzitnim
informaénim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakalafskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon €. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
0 pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 2,

e podle § 60 9 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

e podle § 60 7 odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo - bakalafskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuziti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne pozadovat piiméfeny piispévek na hradu nakladu, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynalozeny (az do jejich skuteéné vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
Tomase Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a wvyzkumnym Gcelim
(tj. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalarské/diplomové prace vyuzit ke komerénim ucelim.

Ve Zliné 4. 6. 2020 Bc. Dominik Rysanek

1) zékon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skoléch a o zméné a dopinéni dalSich zakonu (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich prévnich predpisi, §
47b Zvefejfiovani zavéreénych praci:

(1) Vysoké $kola nevydélecné zverejiuje diplomové, disertacni a rigorozni préce, u kterych probéhla obhajoba, véetné dkts i a
vysledku obhajoby prostfednictvim dafabéze kvalifikaénich praci, kerou spravuje. Zplsob zvefejnéni stanovi vnitini predpis vysoké Skoly. Vysoké $kola
fs i préce jiuje, byla-l iz zvefejnéna jinym zpisob

(2) Bakalafské, diplomové, disertatni a rigorézni préace odevzd h k obhajobé musi byt téz nejméné pét | fch dnir pfed konanii

obhajoby zveiejnény k nahlizen! vefejnosti v misté urceném vnitinim predpisem vysoké Skoly nebo nenl-li tak urceno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se mé konat obhajoba prace. KaZdy si miize ze zveiejnéné prace pofizoval na své néklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Plati, Ze odevzdénim prace autor souhlasi se zvefejnénim své prace podle tohoto zakona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

(4) Viysoka $kola maZe odlozit jnéni ip disertalni a rigorozni prace nebo jejich ¢asti, a to po dobu trvéni piekazky pro zvefejnéni,
nejdéle viak na dobu 3 let. Informace o odlozeni zvefejnéni musi byt spolu s odtvodnénim zvefejnéna na stejném misté, kde jsou zverejiiovany
bakalaiske, diplomové, disertacni a rigordzni préce, ji2 se tyké odklad zvefejnéni podle véty prvni, jeden vytisk préce k uchovani ministerstvy

2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o préavu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné néklerych zékon( (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich prévnich predpisi, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje Skola nebo kolské &i vzdélévaci zafizeni, uzije-li nikoli za uéelem pHimého nebo nepiimého hospodaiského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k vlastni vnitini potfebé dilo vytvofené Zékem nebo studentem ke spinéni $kolnich nebo studijnich povinnosti
vyplyvajicich z jeho prévniho vztahu ke Skole nebo Skolskému ¢i vzdélavaciho zafizent ($koln/ dflo).

3) zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o prévech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékond (autorsky zékon) ve znéni
pozaéjSich pravnich predpisi, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolske ¢ vzdélavaci zafizeni maji za obvyklych podminek prévo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti $kolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpira-li
autor takového dila udélit svoleni bez vainého divodu, mohou se tyto osoby doméhat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 ztstava nedotceno.

(2) Neni-li sjednano jinak, maze autor $kolniho dila své dilo uzit ¢i poskytnout jinému licenci, neni-ii to v rozporu s opravnénymi zajmy &koly nebo Skolského
¢i vzdélavaciho zarizeni.

(3) Skola nebo Skolské & vzdélévaci zafizeni jsou oprévnény poZadovat, aby jim autor Skolniho dila z vjdélku jim dosaZeného v souvislosti s uzitim difa &
poskytnutim licence podie odstavce 2 pfiméfené pispél na thradu naklady, které na vytvoreni dila vynaloZily, a to poadle okolnosti az do jejich skutecné
vy3e; piifom se prihiédne k vysi vydélku d ého $kolou nebo Skolskym ¢i vzdélavacim zafizenim z uziti $kolniho dila podie odstavce 1.




ABSTRAKT

Cilem této prace je prozkoumat rozdily v osobnostnich charakteristikach volict jednotlivych
politickych stran pti volbach do Poslanecké snémovny. Teoreticka ¢ast prace se zamétuje na
oblast politického marketingu, psychologii osobnosti a ve svém zavéru i na cile, hypotézy a
metody prace. Empirickd ¢ast prace se zakladd na kvantitativnim vyzkumu za pouziti
dotaznikového Setfeni u volici vybranych politickych stran. Testovou baterii tvofil
sociodemograficky dotaznik vlastni tvorby a NEO-FFI. Vysledky vyzkumu potvrdily

nékteré stanovené vyzkumné hypotézy.

Kli¢ova slova: politicky marketing, psychologie osobnosti, politickd psychologie,

poslanecka snémovna, big-five, osobnost voli€e, politicky systém

ABSTRACT

The aim of the thesis is to examine the differences in the personal characteristics of the voters
in election of political parties into the chambre of deputies. It is described political
marketing, personality psychology and goals, hypotheses and methods of work in theorotical
part. Empirical part is based on quantitative questionnaire surfy in the group of the voters of
chosen political parties. The test battery consist of sociodemographic questionnaire and

NEO-FFLI. The results confirmed some of the established researched hypotheses.

Keywords: political marketing, personality psychology, political psychology, chamber of

deputies, big-five, personality of voter, political system
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UvVOD

Diplomova prace propojuje téma politického marketingu a psychologie osobnosti, které
spolu uzce souvisi, obzvlast’ v politickych kampanich, jezZ maji za cil zaujmout volice.
Otazka, ktera nastinuje téma této prace, zni: ,,JJaci voli¢i voli jednotlivé politické strany do
Poslanecké snémovny? OdliSuji se néjak z hlediska osobnosti u jednotlivych politickych
stran?* Samoziejme ve volbé politické strany hraje roli vice proménnych, nez jen osobnost
volice, ta tvofi pouze malou cast pii rozhodovani. Ve volbé tématu vSak byly tzce
specifikovany pouze osobnostni charakteristiky volic¢t jednotlivych politickych stran. Bylo
tomu tak ptevazné z toho diivodu, Ze v ¢eském prostiedi bylo mozné na podobné téma nalézt
jen malo relevantnich praci, i piesto, Ze se téma zd4 velmi atraktivni a zajimavé. Ucel této
prace byl tedy stanoven spiSe jako védecko-vyzkumny s ndslednym zminénim praktického

presahu vysledk, jez je mozné vyuzit pfi tvorbé politickych kampani.

Teoreticka Cast prace bude zamétfena na klicové kapitoly vztahujici se k politickému
marketingu, psychologii osobnosti a politické psychologii. V zavéru teoretické ¢asti jsou
zminény cile prace, vyzkumné hypotézy a metody prace. Hlavnimi kladenymi cili této prace,
na né€z je v této praci hledana odpovéd’, jsou ty cile, zda se volici jednotlivych politickych
stran odliSuji v osobnostnich charakteristikdch dotazniku NEO-FFI dle politického spektra
zvolené politické strany (pravice, levice, stfed). Jak 1ze dle cilti pfedpokladat, vyzkumna ¢ast

bude postavena na kvantitativnim Setfeni, konkrétn€ za pouZiti dotaznik.

Zacatek praktické casti tvofi pfedstaveni zkoumanych politickych stran, podrobné
predstaveni jednotlivych Skal pouzitého dotazniku a dfive uskute¢néné vyzkumy na poli
osobnostnich charakteristik a jejich roli v preferenci politickych stran. Nasledujici kapitoly
se tykaji rozsahlého vyzkumného vzorku, ve kterém je cilem naplnit stanoveny pocet 900
respondentt (100 respondenti pro kazdou politickou stranu, kterd mé zastoupeni
v Poslanecké snémovn¢), vypoctové cCasti, interpretace vysledkti, praktického piesahu a
diskuze, kterd se bude zabyvat limity vyzkumu, ziskanymi vysledky a mozného dal$iho

vyzkumu na tomto tématickém poli.

Z diivodu rozsahlého vyzkumného vzorku, naro€nosti zpracovani dat a jejich nasledného
dikladného statistického zpracovani, doslo po domluvé s vedoucim této diplomové prace
k vypusténi projektové casti. I ztohoto diivodu je v praci zafazena alesponn kapitola

s moznym praktickym ptesahem.
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I. TEORETICKA CAST
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1 POLITICKY MARKETING

Tato kapitola pojednava o politickém marketingu, ktery je hlavnim tématem této diplomové

prace.

1.1 Pojem a vyuziti

Definic politick¢ho marketingu se v dneSni dobé€ objevuje hned nékolik, neda se vSak hovortit
o0 jedné ustdlené definici. Prvni pouziti pojmu ,,politicky marketing* se objevilo v publikaci
amerického politologa Stanley Kelleyho z roku 1956 s titulem Professional public relations

and political power (Kelley, 1969).

U politologa Farella z Velké Britanie miiZeme nalézt definici politického marketingu. Ten
tikd, ze prodejci vystupuji v politickém marketingu jako kandidati jednotlivych politickych
uskupeni, nabizejici na politickém trhu zastupovéani pro své zakazniky, tedy volice a to
vymeénou za jejich hlasy u voleb (Farrell a Wortmann, 1987).

Dalsi definici, jak lze pohlizet na politicky marketing, uvadi némecky marketingovy
odbornik C. Henneberg, Zijici dlouhodobé taktéz ve Velké Britanii, ten tvrdi, Ze cilem
politického marketingu je splnéni individualnich cila politickych aktérii a organizaci pomoci
vytvareni, podpory a udrZzovani dlouhodobych vztahi s voli¢i, kdy je spokojena jak

spole¢nost, tak i politické uskupeni (Henneberg, 2002).

Podle Kotlera s Levym (1969) 1ze do oblasti politického marketingu implementovat stejna
pravidla a postupy podobné jako v oblasti marketingu ekonomického. Lze dle nich na
politickém trhu ,,obchodovat* s kandidaty podobné&, jako se obchoduje naptiklad na trhu

s mydlem.

Problematiku jednotné definice politického marketingu komplikuje 1 nejednotnost
odbornikll v uznani politického marketingu jako samostatné discipliny. Britska politoloZzka
Lees-Marshment poukazuje na to, Ze je sice pojem politicky marketing jiz hojné uZivan
v praxi, av§ak dlouhou dobu tomu bylo naopak, politicky marketing byl zpocatku bran za
»pouhou ptfedvolebni agitaci* a aZ posléze se situace otocila, kdy byl politicky marketing
vniman tak, Ze ma velky vliv na politiku a mtze tak ohrozit demokraticky proces (Chytilek

akol., 2012).

Zakladni marketing mizeme oznacit jako ekonomicky marketing se zékladnimi prvky pod
znamou zkratkou 4P. Mezi tyto prvky se fadi produkt, cena, propagace a distribuce.

Tabulka 1 ukazuje, jak 1ze prvky ekonomického marketingu pievést na prvky politického
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marketingu. Autorem je polsky politolog Robert Wiszniowski, ktery politicky marketing
definuje jako nastroj, jenz umoziuje dosadhnout cile na politickém trhu za ptedpokladu, ze
bude pouzito vyzkumnych metod, které dokazi zjistit potieby a naroky volict, aby mohla

byt vytvorena politickd nabidka pro jejich uspokojeni (Wiszniowski, 2006).

Tabulka 1 Srovnani ekonomického a politického marketingu

Ekonomicky marketing Politicky marketing

Produkt Velké skupiny (naptiklad politici), politické
projekty, ideje

Cena Spolecenskd podpora
Propagace Propagacni a prezentacni techniky
Distribuce Schopnost proniknout k obcanovi

prostfednictvim politické kampané

Zdroj: Wiszniowski, 2006

1.2 Nastroje politického marketingu

Tato podkapitola se vénuje zdkladnim néstrojim v oblasti politického marketingu -
segmentaci, zacileni a umisténi na trhu. Tyto ndstroje umoziuji politickym strandm poznat,
kde se nachazeji na politick¢ mapé a kdo jsou jejich potencialni voli¢i. S vyuzitim znalosti
ze ziskanych dotaznikd z praktické casti této prace se tak vhodné€ tyto nastroje dopliuji

k pfesnému zacileni na cilové skupiny volica.

1.2.1 Segmentace

Podle Kotlera (2007) je segmentace rozd€leni trhu na né€kolik skupin, které maji rozdilné
potieby, chovani a charakteristiky. Tyto skupiny vyZaduji rozdilné produkty a rozdilné

marketingové mixy.

Henneberg (2002) se shoduje s Kotlerem v tom, ze segmentace na politickém trhu poskytuje
kandidatim rizné skupiny potencialnich voli¢h a vyznamné zjednoduSuje jejich osloveni
v ramci politickych kampani. Kritéria pro segmentaci jsou rtiznd, mohou byt naptiklad na
zakladé psychologického, demografického, behavioradlniho nebo napiiklad geografického
charakteru. Politick¢é strany nebo jednotlivi kandidati by méli disponovat témito

informacemi, aby dokazali vyhodnotit politické profily téchto skupin.
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,Cilem segmentace je pochopeni a vyhodnoceni potieb voli¢li nebo jejich charakteristik, coz
je zakladem pro definovéani profili volici tak, aby mohla byt napldnovana efektivni

komunikace s nimi (Stédroi a kol., str. 35, 2013). «

Kritéria 1ze kombinovat, vyuzit jen jejich cast ¢i vyuzit zcela jiné prvky segmentace

(Matugkova, 2009).

1.2.2 Zacileni

V momentu, kdy se podafi politicky trh rozdélit na nékolik skupin, mize politicka strana
pfistoupit k zacileni. Jedna se o dulezity nastroj politického marketingu, politickd strana
musi vyhodnotit, zda je pro ni dany segment atraktivni, napfiklad zda trh neni pfili§ maly a
tim odsouzen volebni vysledek k netispéchu jesté pred zaCatkem zacileni. Abychom mohli
pfesné oslovit cilovou skupinu, je nutné disponovat kvalitativnimi informacemi o téchto
skupinach. Tyto informace ziskdme zhodnocenim politickych profili, které jsou zminény

v podkapitole 1.2.1. Segmentace (Henneberg, 2002).

Ukolem politické strany pied zahajenim zacileni je odhadnuti trznich piileZitosti (v oblasti

politického trhu) a vyhodnotit, na ktery trh se politicka strana zaméti (Kotler a kol., 2007).

Politolog Bannon (Chytilek, Eibl, Matouskova, 2012) rozliSuje segmenty na celkem 4

kategorie:

1) Primarni cil — jde o druh segmentu, ktery reaguje na stimuly a je pro politickou stranu
zajimavy.

2) Sekundarni cil — nejedna se o tolik zajimavy segment, avSak stile reagujici na stimuly.
3) Budovani vztahu — jde o zajimavy segment, reaguje na stimuly mén¢. K dosazeni zaujeti

lidi v tomto segmentu je zapotiebi vynalozit zvySené tusili a pracovat s lidmi z tohoto

segmentu v dlouhodobém méftitku.

4) Ztraceny segment — tento segment je nezajimavy a nereagujici na stimuly. Veskeré
vynalozené prostfedky (Cas, penize...) pfichdzeji vnivec. Politicka strana by se méla tomuto

segmentu vyhnout.

Henneberg (2002) ve své publikaci Cleni pfistupy zacileni dle oslovovani voli¢l, celkem

vyjmenovava nasledujici 3 pfistupy:

1) Koncentrovany pfistup — tento pfistup je vhodny pro osloveni Siroké skupiny

potencialnich voli¢i. V praxi to znamena, ze politicky trh je rozdélen pouze na 2 velké
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skupiny a politickd strana je tak nucena si vybrat, na kterou skupinu zacili. Cilit na obé
skupiny voli¢li by bylo kontraproduktivni. Cela kampan je tak zamétena na jednu hlavni

skupinu.

2) Nediferencovany pristup — politicky trh ma mnoho voli¢skych pozadavki a pro politické
strany je tento piistup mnohem zajimav¢jsi, nez piistup koncentrovany. Politickd strana se
snazi ve spole¢nosti najit téma, které spojuje vice rozdilnych skupin. Lze si to pfedstavit na

prikladu priniku v né€kolika riznych mnozinach. Politickd strana nefesi rozdily mezi

vvvvv

A4

na vice skupin voli¢ii, avSak pro kazdou skupinu zvoli unikatni strategii. Kazda cilova
skupina tak zaznamena jinou strategii, ktera by méla co nejvice odpovidat jejich politickému
profilu. Problémem muze byt situace, kdy si voli¢ vS§imne nejednotnosti v ramci zacileni a
muze tak stranu chapat jako nejednotnou. Vyhodou tohoto piistupu je, v ptipad¢ uspéchu,
Ze lze timto piistupem prezentovat vice politickych témat a 1ze tak oslovit Siroké spektrum

potencidlnich volica.

Prvni, koncentrovany, ptistup je v soucasnosti t¢éméf nepouzivany, s ohledem na vzristajici
voli¢ské pozadavky — existence pouze 2 hlavnich skupin je nizkd. NejCastéji se pouziva

pristup nediferencovany ¢i diferencovany (Bradova, 2005).

1.2.3 Umisténi

Positioning neboli umisténi je proces, ktery ma za cil umistit politicky subjekt v myslich
cilovych zadkaznikl (v pfipad¢ politického marketingu tedy voli€l) a to pokud mozno s jasné
definovanou pozici vic¢i ostatnim konkurentim politické strany ¢i politického kandidata

(Kotler a kol., 2007).

Duivéra, neménnost ndzorl, vymezenost vi¢i danym problémiim a jasn€ formulovana témata
jsou zakladnimi atributy pro kvalitni a GspéSny positioning. Voli¢ musi uvéfit politické
stran¢ ¢i kandidatovi jeho obraz na vefejnosti a to piedevsim v dlouhodobém métitku. Svym
potencidlnim voli¢lim musi dat najevo, v ¢em se 1isi od své konkurence (Chytilek a kol.,

2012).

Podle Newmana (1994) je positioning nejdalezitéjSim nastrojem v oblasti politického

marketingu pfii realizaci voleb a politickych kampani. Cilem je dle n¢j n€kolik specifickych



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

strategii a taktik, které dopomahaji k ziskani vétsiho podilu na politickém trhu a ziskani tak

konkuren¢nich vyhod.

Wiszniowski (2006) naptiklad uvadi, ze umisténi je procesem, ve kterém na zacatku musi
probéhnout zhodnoceni silnych a slabych stranek a to jak svych, tak i nasich soupeftt. Po
realizaci této analyzy mize byt nasazen takovy zptisob umisténi, ktery bude pro nasi stranu

uspesny.
1.3 Politicky systém CR

Tato podkapitola shrnuje zékladni informace k politickému systému Ceské republiky.
V Ceské republice, demokratickém pravnim statd, je hlavnim zékladnim principem
politického uspoiadani Ustava Ceské republiky a Listina zakladnich prav a svobod. Ustava
byla schvalena jesté pfed samotnym vznikem CR v prosinci roku 1992 a w¢innosti nabyla
1. 1. 1993. Listina zakladnich prav a svobod neni ustavnim pramenem, ale je soucasti tzv.
ustavniho poradku a proto je brana jako jeden z hlavnich prameni. Oba tyto zdkony tvoii

jé&dro tstavniho potadku (Vodicka a Cabada, 2011).

Jednim ze zékladnich prvkd demokratického statu je moZnost volby. Mnoho Zurnalistl
oznacuje volby v republice jako svatek demokracie. Hlavnim pramenem v pravnim systému
jsou Ustava CR a zakon &. 274/1995 o volbach do Parlamentu CR. Druhy zmin&ny pramen

upravuje volby do Poslanecké snémovny a také do Senatu (Vodicka a Cabada, 2011).

Tato prace je zaméfena na osobnostni charakteristiky voli¢ti do dolni komory Parlamentu
CR, tedy do Poslanecké snémovny. Nasledujici fadky jsou tak zaméfeny vyhradné na

Poslaneckou snémovnu.

Volby do Poslanecké snémovny se konaji zpravidla jednou za 4 roky, za ptedpokladu, ze se
nekonaji pred¢asné volby. V historii CR se pied¢asné volby konaly pouze dvakrat (v roce
1998 a 2013) a pravo volit ma kazdy obéan se statnim ob¢anstvim CR, ktery dosahl v den
voleb veku 18 let. V Poslanecké snémovné je od pocatku pierozdélovano vzdy 200 mist.
Nyni ma CR celkem 14 volebnich obvodd, kazdy z nich piedstavuje 1 tizemni kraj. Po
secteni vSech hlasii se politickym strandm pfid¢€li mandaty, které jsou pierozdéleny formou
d’Hondtova délitele. Posledni nezbytnou podminkou pro vstup politické strany do
Poslanecké snémovny je minimalni 5% volebni zisk (Balik a HlouSek in Lorenz a

Formankova, 2019).
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Za tzv. vykladni skiii v oblasti politického marketingu se daji povazovat pravé volby do
Poslanecké snémovny. Tyto volby jsou mezi Sirokou vefejnosti povazovany za hlavni
udalost v oblasti politického marketingu, marketingovi odbornici se snazi piedvést to
nejzajimavejsi ze svych schopnosti. Pozornost pochopitelné tdhne i pfima volba prezidenta,
avsak volby do Poslanecké snémovny jsou v naSem staté stale na prvnim misté¢ z hlediska

sledovanosti (Eibl Gregor a kol., 2017).
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2 PSYCHOLOGIE OSOBNOSTI

Druhé stézejni kapitola této diplomové prace se zabyva psychologii osobnosti, jakozto
kliCovym prvkem zvoleného tématu. V této kapitole je definovana osobnost, jsou zde
vymezeny zakladni pojmy, kratce nastinénd historie psychologie osobnosti a je zde popsana
uzké propojenost psychologie osobnosti a marketingu. Zaver kapitoly se vénuje zakladim

politické psychologie.

2.1 Definice

Osobnosti se zabyva zakladni psychologicka disciplina psychologie osobnosti. Psychologie
osobnosti piedstavuje rozsahly smér zabyvajici se odliSnymi piistupy k osobnosti a jejich
zcela rozdilnym vymezenim. Cakirpaloglu (2012) vidi osobnost jako propojeni charakteru,
temperamentu, schopnosti a také konstitu¢nich vlastnosti ¢lovéka. Dale ve své knize
ptedstavuje zakladni definice psychologie osobnosti, pfi¢emz zmifluje, ze napiiklad piehled
50 rGznych definic osobnosti publikoval Gordon Allport. Cakirpaloglu nahlizi na osobnost
jako na konzistentni, komplementarni a stabilni systém s jedine¢nymi vlastnostmi a projevy,
ke kterym dopliiuje nutnost uvédoméni si osobnosti jako socializovaného byti a jedine¢ného

uvédomeélého subjektu.

Pojem psychologie osobnosti byl zaveden az ve 20. stoleti, kdy se objevila pohnutka
vysvétlit vnitini uspofadani dusevniho Zivota, protoze se objevila otazka — jak je mozné, Ze

rizni lidé ve stejné situaci reaguji odlisné (Nakonec¢ny, 2009).

,»Pojem osobnost v psychologii vyjadifuje vnitini organizaci duSevniho Zivota ¢lovéka,
skute¢nost, Ze je jednotou dil¢ich funkci, Ze tedy funguje jako jednotny celek
interindividuéalné odliSnych dispozic a jako takovy vytvari smysluplné souvislosti s vn&jSimi
projevy, tj. schovanim individua. Pojem osobnost tak vyjadiuje vnitini psychické
uspotadani cCloveka, vnitini dynamickou strukturu, determinujici jeho duSevni Zivot

(Nakone¢ny, 2009, s. 10).%

Obdobné jako Nakone¢ny se k osobnosti ve své definici stavi i Smékal (2007), ktery
popisuje osobnost jako ,,to, co zplisobuje, Ze Clovek zaujima urcity sob¢ vlastni a jedine¢ny
vztah k jednotlivym oblastem a Ukolim svého Zivota a Ze urcitym zplisobem fesi naroky,
které pred n¢j klade zivot. V osobnosti se spojuji vSechny vrozené i ziskani dispozice
a zpisoby poznavani a jednani Clovéka, které determinuji a reguluji jeho obraz svéta

a programy ¢innosti (Smékal, 2007, s. 41). «
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Prehled priblizné 20 nejznaméjsich teorii osobnosti podava ve své knize i Drapela (2011),
ktery se sam k osobnosti vyjadiuje jako k dynamickému zdroji chovani, identity a
jedinecnosti kazdého jedince. Pficemz projevy chovani obsahuji procesy mysleni, emoce,
rozhodovani, socialni vztahy a dalsi. Dale ptedstavuje dva poly klasifikace teorii. Prvnim
z téchto poll jsou odlisné teorie osobnosti, kdy jeden typ teorii vychdzi z osobnosti jako
z neexistujici a ur€ované pouhym chovanim, kdezto druhy typ je dan osobnostni jako realné
existujici se svymi vlastnimi funkcemi. Druhym polem je vztazny ramec pro studium
chovani jedince. Ten vychézi z toho, zda je chovani studovano vnéj$im pozorovatelem nebo
samotnym nositelem chovani. Mezi témito dvéma poély se nachazi kontinuum, na kterém se
pohybuji nejvyznamnéj$i psychologické teorie osobnosti, jakymi jsou napiiklad
behaviorismus, rysova a faktorova teorie, psychosocidlni teorie, psychoanalyticka teorie,

logoterapie nebo fenomenologie a dalsi.

2.2 Vymezeni osobnosti

Je patrné, Ze pojem psychologie osobnosti nelze definovat jedinym zptisobem. Osobnost 1ze
také pfedstavit za pomoci tzv. charakteristik jedince, které je mozné sledovat v jeho chovani.
Tyto charakteristiky jsou naptiklad oznacovéany jako rysy. Za predstavitele rysového
ptistupu je oznaCovan Raymond Cattell, ktery zavedl n¢kolik zpisobtl, jak Ize jednotlivé
rysy osobnosti odliSovat a také zacal vyuZzivat faktorovou analyzu osobnosti. Rysy rozdélil
na povrchové a zakladni. Povrchové rysy je moZné pozorovat v chovéani, naproti tomu
zékladni rysy se daji urcit pouze za pomoci faktorové analyzy. S nékterymi rysy se jedinec
jiz narodi, jiné ziskéd v pribéhu svého zivota. V prubéhu rozvoje psychologie osobnosti se
psychologové pokouseli zjistit, jak 1ze jednotlivé osobnostni charakteristiky identifikovat,

popsat, zméfit a hlavné chovani dané osobnosti predikovat (Cakirpaloglu, 2012).

Historicky byly utvafeny teorie osobnosti, kter¢ meély za cil predikovat osobnostni
charakteristiky, z nichZ nejzndmé;jsi jsou naptiklad Hippokratova humoralni teorie (cholerik,
flegmatik, sangvinik, melancholik), Kretschmerova konstitu¢ni typologie temperamentu
(ektomorf, mezomord, endomorf), Pavlovova neurofyziologicka teorie, Carl Gustav Jung
predstavil dimenze introverze-extraverze a dalSi. Néasledné se zacaly rozvijet teorie
postavené¢ na faktorovém Setfeni psychologie osobnosti. Psychometricky smysSlejici
psychologové za timto ucelem vyuzivaly matematicko-statistické metody slouzici

k identifikaci faktori né&jakého systému, kterd je oznacovana jako faktorova analyza.

Raymond Cattell se o faktorové analyze vyjadfil jako o nastroji, ktery umoznuje sestavit
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teorie o struktufe a dynamice osobnosti a nachdzet mezi nimi zdkony. Raymond Cattell tak
stanovil primarni a sekundarni rysy osobnosti. Primarni rysy (= faktory prvniho tadu) se
zjistuji korelaci dotaznikovych dat, jez zatradil do dotazniku 16 PF (Cattelltiv 16faktorovy
dotaznik). Sekundarni rysy se zjisti az na zaklad¢ dikladné faktorové analyzy. Kromé
Raymonda Cattella zacal psychometricky zaméteny piistup vyuzivat i Hans Eysenck, ktery
predstavil tfi primarni faktory osobnosti: psychoticismus, extraverzi a neuroticismus. Na
zéklad¢ téchto tii faktorti vytvofil zndmy dotaznikovy test EOD Eysenckliv osobnostni
dotaznik (v anglickém originale EPI), ktery dale upravil do détské verze JEPI a B-JEPI
(Nakonec¢ny, 2009).

Na vyzkumy Raymonda Cattella navazuje vyvoj pro tuto praci stéZejniho dotazniku NEO-
FFI, ktery vychazi z teorie ,,velké pétky* neboli Big Five. Big Five byl vytvofeny na zaklad¢
lexikalniho vyzkumu osobnosti. Lexikalni pfistupy vychazi z vybéru slov ze slovniku, jez
maji slouzit k popisu osobnosti, a nasledn¢ se pomoci faktorové analyzy redukuje jejich
pocet a usporadavaji se do smysluplného celku. Lexikalni teorie stavi na principu, Ze
se seznamem slov, ktery obsahoval 4500 rysi a redukoval je na 35 pfidavnych jmen. Seznam
slov dfive vytvorili Gordon Allport a Henry Odbert. Cattell za vyuZziti faktorové analyzy
zuzil rysy na 12 faktord. Po Cattellovi se zakladnich 12 faktorG pokusili jeho dalsi
nasledovnici (napt. Ernest Tupes, Raymond Christal, John Digman nebo Lewis Goldberg)
jesté vice snizit, az dospéli k 5 faktorim. Po letech vyzkuml zacalo 5 faktord slouzit
k méfeni osobnostnich charakteristik a ziskaly zkratku OCEAN. V origindle jsou tyto
faktory oznaCovany jako: Openness, Conscientiousness, Extraversion, Agreeableness a
Neuroticism. V Ceském jazyce se snimi lze setkat jako s Otevienosti, Svédomitosti,

Extraverzi, Privétivosti a Neuroticismem (Hiebickova, 2011).

Hiebickova (2008) podava ve své publikaci zadkladni prehled pétifaktorové teorii osobnosti,
kterou piedstavili Paul Costa a Robert McCrae. Ti vychazi z pfedpokladu, Ze lidska
pfirozenost je aktivni, poznatelnd, raciondlni a variabilni. P& zminovanych faktorG ma
biologicky zéklad, coZ znamend, Ze se mohou oznacit za bazélni tendence (jinak vrozené
schopnosti a dispozice), které mohou ur¢ovat moznosti a smér kazdého jedince. Tyto bazalni

tendence jsou ovliviiovany zivotnimi zkuSenostmi.

S vytvofenim osobnostnich inventait tzv. NEO, které stoji na pétifaktorové teorii osobnosti
jsou spojovana jménem McCrae a Costa, ktefi nejdiive analyzovali Cattelliv 16faktorovy

dotaznik, na jehoz zakladu stanovili tfi Skaly Neuroticismu, Extraverze a Otevienosti ke
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zkuSenosti. Nasledn¢ k nim ptidali dvé dimenze z lexikalnich vyzkumi Piivétivost a
Svédomitost. V ¢eském jazyce inventite NEO pfedstavili Martina Hiebickova a Tomas
Urbanek (2001) a vytvofili ¢esky manual pro NEO-FFI neboli pétifaktorovy osobnostni
inventar.

Samotny dotaznik NEO-FFI je blize popséan v podkapitole 3.4.2, kterd se vénuje pfiblizeni
praktické Casti této diplomové prace. Jednotlivych 5 faktorG je blize specifikovano

v praktické Casti.

2.3 Politicka psychologie

Politickd psychologie je aplikovanou disciplinou psychologie, kterd se snazi vSe, co je
doposud zndmo o psychologii, pfevést do oblasti politiky. Piebird vyzkumy na poli
psychologii osobnosti, psychopatologie, socidlni psychologie, kognitivni psychologie,
vyvojové psychologie a meziskupinovych vztahti. Zabyva se pievazné fenomény, jakymi
jsou masoveé politické chovani, leadership, osobnost vidct politickych stran, vliv na volbu
voli¢e, rozhodovani voli¢ii, zahrani¢ni politika, politicka vztahy, vystupovani na vetejnosti,
role genderu v politice, politické sméry, hodnotami v politice a mnohé dalsi aspekty, jez

propojuji prvky politiky s psychologii (Huddy, Sears a Jervis, 2013).

Krej¢i (2004) zminuje, ze prunik na poli politologie a psychologie umoziuje 1épe pochopit
motivace a disledky politického jednani, jak na stran¢ vyznamnych politickych
predstavitelli, tak jejich volich. Voli¢i v politickych volbach vychazi pifevazné
z informovanosti, aktualnich potfeb, pohnutek a pocitli. Kromé toho vychazi ze svych
moralnich hodnot, ranych zkuSenosti, vychové a kultufe. Krej¢i tedy vychazi z predpokladu,
ze kdyby vSichni voli¢i byli dokonale informovéni o situaci v politice, mohli by provést
idealni volbu. Samoziejmé prvnim problémem je, Ze voli¢i ve vétSiné piipadi nejsou
dokonale informovani a druhou komplikaci je, ze kazdy voli¢ své informace interpretuje
velmi subjektivné. V ramci tohoto piedpokladu je zminéna Neumannova teorie troji
vetejnosti, kterd tvrdi, Ze 75 % vefejnosti neni dostatecné informovana, 20 % vetejnosti je

politicky pasivni a pouhych 5 % je aktivnich a dosahuji dostatecnych znalosti.

Caprara, Barbaranelli a Zimbardo (1999) vychazi ve svém vyzkumu ze studie z voleb v roce
1994, které probéchly v Italii, Ze rysy voliclh souvisi s preferenci politické strany volice.
Zjednodusené feceno voli€i preferuji kandidata, ktery je jim osobnostné sympaticky a blizky
a tedy budou rysy voleného politika a jeho voli¢e podobné. Z vysledki také dale vyplynulo,

ze levicovi kandidati jsou spiSe pratelsti a otevieni, kdezto pravicovi jsou svédomiti.
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Na poli politické psychologie a vlivu osobnosti na volbu voli¢e se pohybuje i vyzkum André
Blaise a Simona St-Vincenta (2011), ktery byl uskute¢nén v Kanad¢€. Jejich vyzkum
nevychazel z pétifaktorového modelu Big Five, ale zvolili ¢tyii odlisSné osobnostni
charakteristiky. V jejich vyzkumu je vSak podstatny jeho piedpoklad, piicemz vychazi
z toho, ze osobnostni charakteristiky maji silny biologicky zéklad, coz je Cini stabilni a
vytvaii se v raném obdobi zivota. Politické nazory jsou po vétSinu zivota také relativné
stabilni, ale formuji se pozd¢ji v Zivoté a na rozdil od osobnostnich charakteristik se mohou
v prub¢hu zivota ménit. Z tohoto divodu si ve svém vyzkumu kladou otdzku, které
osobnostni charakteristiky ovliviiuji jedince pii politické volbé. Souvislost osobnostnich
charakteristik a politickych nazorti maji dle autor vyzkumu spise neptimou souvislost, ale
vyrazn€ prispivaji v zdjmu o politickou situaci a pocit povinnosti jit volit a maji nasledné
vyrazny dopad na rozhodnuti, zda ve volbach hlasovat nebo nehlasovat. Vysledky vyzkumu
jsou konzistentni s predpoklady jejich autordi, mén¢ jista vSak nadéle ztstava odpovéd’ na

otazku, které osobnostni charakteristiky hraji ve volbé volicti nejvétsi roli.
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3 CILE, HYPOTEZY A METODY PRACE

V zavérecné kapitole teoretické casti je predstavena formulace vyzkumného problému
diplomov¢ prace, cile vyzkumu, vyzkumné hypotézy a metoda celého vyzkumu. V metod¢
vyzkumu je zahrnut cely proces piipravy vyzkumu, typ vyzkumu a stanovend kritéria

vyzkumu.

3.1 Formulace vyzkumného problému

Politika je oblasti, ktera se dotyka viech ob&ant dané zemé. V Ceské republice mame jednou
za 4 roky moznost volit nami preferovanou politickou stranu do Poslanecké snémovny. Pred
samotnymi volbami za¢nou marketingové agentury jednotlivych politickych stran realizovat
kampané, které se snazi volice pifimét k volbé jejich strany. Kampané sili ptredevsSim
v poslednich dnech ptfed otevienim volebnich mistnosti. V rozhodnuti pro volbu jedné
politické strany hraje volbu nékolik dlouhodobych i1 kratkodobych faktori — ptiklon
k pravicové ¢i levicové strané, pfedvolebni kampan, vyrazné medidlni udélosti kolem
politické strany, obsah volebniho programu, u nékoho intuice, vliv rodinnych piislusnikd,
pohlavi, vék, vzdelani, nékdy i pouhd ndhoda. U nékterych z téchto faktorti mohou mit mimo
jiné vliv osobnostni charakteristiky jedince, jeZ mohou kone¢nou volbu rozhodnout. Pro tuto
préci je stézejni, zda se lidé volici jednotlivé politické strany v Poslanecké snémovné odliSuji
v osobnostnich charakteristikdch. Vyzkumnym ptedpokladem pro tuto praci je, Ze se voli¢i
jednotlivych politickych stran mohou odliSovat osobnostnimi charakteristikami. V ptipadé
potvrzeni tohoto piedpokladu by bylo mozné 1épe cilit marketingové kampané dle
osobnostnich charakteristik a Iépe pochopit volebni chovani. Zaroven by se pak pii vytvareni
novych politickych kampani dalo usuzovat i na mozny vliv osobnosti a zohlednit jej pfi

tvorbé takové kampang.

3.2 Cile vyzkumu a ucel vyzkum

1. Primarnim cilem vyzkumu je zjistit, zda se voli¢i jednotlivych politickych stran odliSuji

v osobnostnich charakteristikach dotaznikit NEO-FFI.

2. Druhym cilem vyzkumu je zjistit, zda se voli¢i 1i§i v osobnostnich charakteristikach

dotazniku NEO-FFI dle politického spektra zvolené politické strany (pravice, levice, stied).

Ugel vyzkumu lze v této diplomové praci oznaéit za védecko-vyzkumny, v piipadé potvrzeni
stanovenych hypotéz a cili mohou vysledky vyzkumu poslouzit k zlepSeni cileni

marketingovych politickych kampani na volice jednotlivych politickych stran.
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3.3 Vyzkumné hypotézy

H10: Volici jednotlivych politickych stran se statistiky vyznamné nelisi v osobnostnich
charakteristikdch dotaznikii NEO-FFI.
HI11: Voli¢i jednotlivych politickych stran se statistika vyznamné li§i v osobnostnich

charakteristikach dotazniki NEO-FFL

H20a: Volici v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné nelisi na
Skale Piivétivosti od volicu levice.
H21a: Voli¢i v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné lisi na

Skale Privétivosti od voli¢a levice.

H20b: Voli¢i v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné nelisi na
Skale Otevienosti od volict levice.
H21b: Volici v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné 1i$i na

Skale Otevienosti od voli¢u levice.

H20c: Voli¢i politické strany CSSD a KSCM se statisticky vyznamné nelii v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

H21c: Volici politické strany CSSD a KSCM se statistiky vyznamné li§i v osobnostnich
charakteristikach NEO-FFI.

H20d: Volic¢i politické strany ODS a TOP 09 se statisticky vyznamné nelisi v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

H21d: Voli¢i politické strany ODS a TOP 09 se statisticky vyznamné li§i v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

H20e: Voli¢i politické strany ANO a Pirati se statisticky vyznamné nelisi v osobnostnich
charakteristikach NEO-FFI.
H21e: Volic¢i politické strany ANO a Pirati se statisticky vyznamné 1i§i v osobnostnich

charakteristikach NEO-FFI.
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H20f: Voli¢i politické strany ANO se statisticky vyznamné nelisi od volict politické strany
ODS v osobnostnich charakteristikdch NEO-FFIL.

H21f: Volici politické strany ANO se statisticky vyznamné 1i$i od voli¢ii politické strany
ODS v osobnostnich charakteristikich NEO-FFIL.

3.4 Metoda vyzkumu

Pro vyzkum k diplomové praci byl zvolen kvantitativni typ vyzkumu, ktery byl realizovan
na zakladé dotaznikového Setfeni. Kvantitativni vyzkum se snazi ziskana data kvantifikovat,
sbird se na velkém poctu respondenttl a pii vyhodnoceni vétSinou vyuziva statistické metody.
Zakladnim ucelem je ziskat ¢iselna data a vysledky z nich je mozno snadno zobecnit (Kozel,

Mynarova a Svobodova, 2011).
Kvantitativni vyzkum je dle Hendla (2006) charakteristicky Sesti zakladnimi body:
1. Teorie — vyjadieni obecného tvrzeni, jez miiZe pomoci vysvétlit vztahy v realité.

2. Dedukce a hypotéza — pfi platnosti teorie 1ze ofekdvat vztah mezi minimalné¢ dvéma

proménnymi X a'Y.

3. Operacionalizace — ivaha o tom, co je potfebné védét, aby mohlo byt provedeno

pozorovani.

4. Méteni — provedeni pozorovani.

5. Testovani hypotézy.

6. Verifikace vysledkli — srovnani zavért s teorii.

Kvantitativni vyzkum se nc¢kdy dle Windelbandovy klasifikace véd oznacuje za
nomoteticky. Nomoteticky pfistup se snazi o vysvétleni lidského chovani a socialni reality
pomoci obecné platnych zakonitosti. K jeho vyuziti dochazi pii potfebé generalizovat
vyzkumné nélezy na populaci, je mozné odhadnout, jaké proménné jsou pro dany problém

stéZejni a je-li mozné navrhnout dostate¢né validni definici (Olecka, Ivanova, 2010).

Dotaznikové Setieni jako technika sbéru dat byla zvolena z ditvodu ziskani velkého mnoZstvi
informaci v relativné kratkém case. Radi se k technikdm méné Casové narocnym — jak
k vyplnéni pro respondenta, tak k vyhodnoceni pro vyzkumnika. Dosah dotazniku Sifeny

naptiklad v internetovém prostfedi mize mit dosah i ke vzdalenym respondentiim, kteti by
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se jinak ziskavali jen velmi obtizn€. Respondentovi dale poskytuje anonymitu, pfijemné
uzivatelské prostredi a pohodli domova. Zarovein mize respondent v kterékoli ¢asti testovani
odstoupit od vyzkumu, aniz by byl konfrontovan zadavatelem. Krom¢ vyhod ma
dotaznikové Setieni 1 své nevyhody. Hlavni nevyhodou je nizkd navratnost dotaznikl, mozné
cilené zkresleni odpovédi, cilené zadavani chybnych odpovédi nebo vynechani otazky. U
online dotazovani také hrozi riziko vyplnéni dotazniku pievazné mladymi lidmi, nejcastéji
studenty, nebo lidmi, ktefi na internetu cilené v rdmci zahnani dlouhé chvile vypliuji

vSechny dotazniky zcela automaticky (Olecka, Ivanova, 2010).

3.4.1 Pribéh vyzkumu

Oficialni sbér dat byl spustén v fijnu 2019 a ukoncen v unoru 2020. Pfed jeho samotnym
spusténim byl iniciovan piedvyzkum na 15 respondentech. Maly ptedvyzkum slouzil hlavné
k findlni Upravé sociodemografického dotazniku, upraveni otdzek a nastaveni nejlepsiho
mozného rozhrani v internetovém prostfedi. Cilem také bylo vypozorovat ¢as vypliovani
dotazniku, a zda je dostate¢n¢ uzivatelsky privétivy, aby respondenty naptiklad v poloviné
vypliiovani neodradil. Dle dotazovanych respondentli v pfedvyzkumu zabral dotaznik

pfiblizn€ 10-12 minut ¢asu.

Dotaznik byl primarné Sifen na bezplatném online rozhrani docs.google.com. Dotaznik byl
sdilen na sociélni siti Facebook, webovych diskusnich forech a prostfednictvim e-mailu.
Déle se dotaznik §ifil mezi studenty FMK UTB. Pti cileni na vékové starsi respondenty byly
nékteré dotazniky vytiStény v papirové podobé¢ a cilen€ rozdadny vybranym lidem. Nasledné
byly odpovédi téchto respondentli pfepsany autorem diplomové prace do internetového

rozhrani k ostatnim dotaznikum.

Respondenti byli do vyzkumu vybrani pomoci nereprezentativniho typu Setieni. Ve vybéru
se nejedna o ndhodny vybér, jelikoz vSichni voli¢i do Poslanecké snémovny nedostali
stejnou Sanci se zucastnit. Vzorek je vSak fizen alespon pfibliznymi kvotami, zastupujici
jednotlivé respondenty dle pohlavi a pfiblizné podle jejich veéku, vzdélani a bydlisté. Bylo
by tedy mozné se domnivat, Ze se jedna o quasireprezentativni vzorek, ale o Cistém kvotnim
vyzkumu vSak nelze v tomto vyzkumu hovofit, jelikoz se netidi pfesnym rozlozenim voli¢h
dle jejich struktury v populaci. Volici byli oslovovani dle toho, jak byli k dispozici, nej¢astéji
metodou online i1 offline vybéru a metodou snéhové koule, ucelovym vybérem a

dobrovolnosti (Hendl, 2006).
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3.4.2 Dotaznikové Setfeni

Dotaznik, ktery respondenti vypliovali, se skladdal ze dvou ¢asti. Z hlavniho osobnostniho
dotazniku NEO-FFI (60 otazek) a néasledné sociodemografického dotazniku (12 otazek).
Zarazeni sociodemografického dotazniku az za hlavni dotaznik bylo z diivodu, aby nedoslo
k nizké névratnosti dotazniku a osobni otdzky na zacatku neodradily pii vypliiovani volice.
Obzvlast citliva byla otdzka na jejich volbu politické strany v poslednich volbach do

Poslanecké snémovny.

U dotazniku byl uveden pouze ndzev tématu Osobnostni rysy v marketingu, nikoli pifima
souvislost s osobnostnimi rysy a volbou politické strany. Bylo to hlavné z divodu, aby

nedochézelo k cilenému zkreslovani odpovédi v dotazniku respondenty.

Do sociodemografického dotazniku byly zatfazeny nekteré z ndmi sledovanych proménnych
— témi bylo pohlavi, v€k, nejvyssi dosazené vzdélani a bydlisté. Nejpodstatnéjsi otazkou
vSak bylo, jakou stranu respondenti volili v poslednich volbach do Poslanecké snémovny
v roce 2017. Déle byl dotaznik doplnén otdzkami, které mély za ukol odvratit pozornost od
podstatnosti otdzky na volby do Poslanecké snémovny. Takovymi otdzkami bylo naptiklad,
co respondenti nejcastéji sleduji v TV nebo jakd reklama je nejCastéji zaujme. Cely

sociodemograficky dotaznik je k nahlédnuti zatazen v pftiloze €. 1.

Jak jiz bylo zminéno v podkapitole 2.2 Vymezeni osobnosti, hlavni dotaznik pouzity pti
sbéru dat se oznacuje jako NEO-FFI neboli Pétifaktorovy osobnostni inventat. Jedna se o
zkracenou verzi 240poloZokového dotazniku NEO-PI-R. Pétifaktorovy osobnostni inventar
pochéazi ze Spojenych stati americkych, ale byl pfeveden do Ceskych podminek autory
Martinou Hiebickovou a TomaSem Urbankem (2001). Dotaznik samotny obsahuje 60
polozek, na které se odpovida na Spolozkové Skdle: 0 — vibec nevystihuje, 1 — spisSe
nevystihuje, 2 — neutrdlni, 3 — spiSe vystihuje, 4 — tpln¢ vystihuje. Otazky jsou pokladany
v oznamovaci form¢. Celkovd administrace se pohybuje okolo deseti minut. Dvanéct
polozek vZdy odpovidé jednomu z péti osobnostnich faktori, kterymi jsou Neuroticismus,
Extraverze, Otevienost vici zkuSenosti, Piivétivost a Svédomitost. Otazky na jednotlivé
osobnostni faktory se stidaji a nékteré jsou formulovany reverznim zpiisobem. Jako reverzni

polozky jsou ozna¢ovany polozky, které jsou bodovany obracenym zplisobem.

Dotaznik NEO-FFI slouzi jako standardizovana psychologickd metoda, jejiz vyuziti je
pievazné v oblasti klinické psychologie, poradenské psychologii, profesnim poradenstvi,

psychologii organizace, ale je také hojné¢ vyuzivan k vyzkumnym wcelim. Dotaznik je



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

vyuzivan kromé psychologickych vyzkumu i v sociologickych, ekonomickych, kulturné
antropologickych nebo i politologickych vyzkumech. V této diplomové praci neni dotaznik
vyuzit k odborné diagnostice ani interpretaci psychologickych zavéri. Slouzi Ccisté
k vyzkumnym ucelim a porovnanim s jiz existujicimi vyzkumy v oblasti zkoumaného

tématu. Celkovy dotaznik bylo mozné nalézt na internetu i s klicem k jeho vyhodnoceni.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 PREDSTAVENI ZKOUMANYCH POLITICKYCH STRAN

Tato kapitola pojednava o 9 politickych stranach, které jsou momentaln¢ zastoupeny
v Poslanecké snémovné. Posledni volby do Poslanecké snémovny se uskutecnily v roce
2017. Kazda ze stran je pro ucely této prace zarazena na politickém spektru do jedné ze tii
kategorii: pravice, levice, stied. Je pouzita kombinovand metoda hodnoceni, zatazeni
politické strany ¢i hnuti na mapé¢ politického spektra je velmi obtizné a mnohdy se na tomto
zafazeni neshodnou ani samotni odbornici, zafazeni pro ucely této diplomové prace je
vysledkem kombinace metod, jako naptiklad program dané strany, k ¢emu samotnému se
strana hlasi, konkrétni kroky v Poslanecké snémovné, atd. Vysledné zatazeni jednotlivych
stran tak reflektuje zhodnoceni autora této diplomové prace. NejvySsi vaha je prikladdna
konkrétnim kroktim (zda jsou spiSe pravicové ¢i levicové) v Poslanecké snémovné, nasledné
je vaha pftifazena politickému programu (slibim) a nejmensi vaha je prikladana k tomu,

k ¢emu se samotn¢ strany hlasi.

4.1 ANO 2011

Politické hnuti ANO 2011 je nejpocetnéjsi stranou v Poslanecké snémovné. Ma celkem 78
mandatt z 200, diky Gspéchu ve volbach, ve kterych ziskali 29,64 % vSech platnych hlast.
Rada znamych tvafi, ktefi kandidovali za hnuti a nikdy neméli zadnou politickou historii, se
tak pomé&rn¢ snadno dostali k vytouZenému mandatu. Za celou dobu existence hnuti nebyl
lidrem nikdo jiny, neZ sou€asny premiér Andrej Babis. Za jeho pravou ruku se da povazovat
Jaroslav Faltynek, 1. mistoptedseda hnuti, ktery stoji s BabiSem v hnuti od pocatku a to 1
pfes rizna podezieni a kauzy. Ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2013 ziskavalo
hnuti voli¢e piedev§im stiedo-pravicové, tedy zejména ODS a TOP 09, potazmo tehdejsi
Véci Vetejné. S volbami v roce 2017 se situace zménila a hnuti naopak ziskavalo volice
spise na stran¢ levicovych volic¢h, ktefi byli zklamani tradi¢nimi levicovymi stranami, jako

je CSSD a KSCM (Eibl, Gregor a kol., 2019).

Jak bylo uvedeno vyse, v roce 2013 se hnuti zamétilo na voli¢e pravicové (potazmo na
volice, ktefi se v politickém spektru nachazeli na stiedu) a v roce 2017 se mu podafilo
zasahnout 1 volice levicové. Pro ucely této prace je politické hnuti zafazeno v mapé
politického spektra na stfedu, jelikoZ oslovuje voli¢e napfi¢ celym politickym spektrem.
Hnuti se zamétuje na zvySovani dichodl, zvySovani platii ve statni sfétfe, coz kopiruje
piredevsim body levicovych stran, na druhou stranu neustdle mluvi o podpofe podnikani,

k Cemuz vyuzivda zdkon o elektronické evidenci trzeb, ¢imz dle hnuti narovnava
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podnikatelské prostiedi a kazdy podnikatel ma dle hnuti stejné Sance na uspéch na trhu.
Tento krok je povazovan spiSe za pravicovy, zda se tedy, ze strana se snazi zamétovat jak

na volice levice, tak i voliCe pravice.

Strana je pro ucely této prace zarazena na stiedu politického spektra.

4.2 Ceska strané socialné demokraticka

CSSD je jednou z nejstarsich politickych stran v nasi zemi. Jeji historie sahd az do 19. stoleti,
prvni svobodné volby v roce 1990 dopadly pro CSSD neuspé&ing, ziskala pouze 4 % hlasti.
Postupem casu vSak strana dokazala prilakat vétsi okruh voli¢li a po nastupu soucasného
prezidenta MiloSe Zemana (tehdejsi predseda strany) ziskali vét$i upevnéni v politickém
boji. CSSD cili na voli¢e od stfedu smérem doleva, tj. zamé&fuje se na socialni jistoty, jakymi

jsou zaméstnani, Skolstvi, 1€katska péce a dalsi (Vodicka a Cabada, 2011).

Ve volbach v roce 2017 ziskala strana celkem 7,27 % vsech platnych hlast, coz predstavuje

15 mandati (iDnes, ©2020)

V této praci je strana zafazena v mapé€ politického spektra na levici. Jeji kroky sméiuji
vyhradné k podpofe socidlné slabsich ob¢anii — podpora v nezaméstnanosti atp. Jednim
z typicky levicovych kroki mize byt napiiklad prosazeni bodu z programu a to zruSeni
karen¢ni doby u zaméstnancli za prvni tfi dny stonani. Ryze levicovy prvek se podafilo
CSSD prosadit v dolni komote Parlamentu. Strana je tedy jak programem, tak svoji profilaci

levicovou politickou stranou.

Strana je pro Ucely této prace zafazena na levici politického spektra.

4.3 Krest’anska a demokraticka unie — Ceskoslovenska strana lidova

KDU-CSL mé své koteny jiz ve 20. letech 20. stoleti, od té doby se pravidelng dostava pies
5% klauzuli do dolni komory Parlamentu. Jedinou vyjimku tvofil rok 2010, kdy se KDU-
CSL do Poslanecké snémovny nedostala. Nicméné ve volbach v roce 2013 se KDU-CSL
opét o Parlamentu vratila a udrZela se v ném i v dalSich volbach v roce 2017 (Balik a Hlousek

in Lorenz a Formankova, 2019).

Tato strana se povazuje za stiedopravicovou, velky diraz klade na socidlni akcent. Za
zékladni hodnotu povazuji socialni smir a mezi jejich priority patii zachovani lidské
distojnosti, Setrnosti, svobody a solidarity. Zakladnim stavebnim kamenem pro kampané¢ je

tradi¢ni rodina muZz-Zena, na kterou strana klade diiraz. V programu stranu slibovala zvySeni
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danové slevy na dit¢, coz se ji podaftilo tim, Ze tento sviij bod vmeéstnala do koali¢ni smlouvy
ostatnich stran, jelikoz je sama strana v opozici. Mezi dal$i body z programu, které se stran¢
podafilo splnit, patii naptiklad sleva na Skolkovné u dani, zachrana lesnich Skolek a dalsi.
Strana se tak zaméiuje nejen na levicové, ale i pravicové volice, jelikoz rodiny maji vSichni

ob¢ané napfic politickym spektrem (KDU-CSL, ©2020).

Strana je pro ucely této prace zafazena na stiedu politického spektra.

4.4 Komunisticka strana Cech a Moravy

KSCM byla donedavna jedinou stranou, ktera se od roku 1989 nepodilela na vlads, az
s piichodem Andreje BabiSe a jeho hnuti ANO se situace zménila a nyni KSCM toleruje
vladu nepfimo. Tato strana je pifimym pokracovatelem totalitni Komunistické strany
Ceskoslovenska, jez byla v naSem staté u moci v letech 1948-1989. Zadna z politickych
stran od roku 1989 (vyjma praveé hnuti ANO 2011 v roce 2017) nenabidla vytvoieni koalice
této stran¢. Pfedsedou strany je Vojtéch Filip, ktery celil podezienim ze spoluprace

s komunistickou Statni bezpecnosti (Vodicka a Cabada, 2011).

KSCM stavi na marxistické teorii a je levicovou stranou. Ve svém programu k volbam v roce
2017 strana slibuje svym voli¢iim, ze zvy$i minimalni mzdy na Groven 50 % primérné mzdy
v zemi, zaloZeni statni zdravotni pojistovny, snizeni poctu zijicich pod hranici chudoby,
pticemz vSak nespecifikuje, jak chce téchto krokli dosdhnout. Tyto prvky jsou vSak typické

pro levicové strany. (KSCM, ©2020).

Strana je pro Ucely této prace zafazena na levici politického spektra.

4.5 Obcanska demokraticka strana

ODS vznikla v roce 1991 a sama se fadi mezi pravicové strany. Je liberalné-konzervativni a
ve svém politickém programu se zamétfuje na svobodu jednotlivce a volny trh, ktery
povazuje ODS za nejlepsi ptedpoklad vSeobecné prosperity. Strana klade velky diiraz na
soukromé vlastnictvi, podnikavost, ochranu soukromi a nezadluzovani statu. Clenové ODS

pusobi ve vSech tirovnich samospravy. (ODS, ©2020).

V roce 2015 predstavila ODS nové logo, které¢ zmeénila poprvé od svého zalozeni a vyuzila
jej ve volbach v roce 2017. Do voleb si najali slovenskou marketingovou agenturu Komplot,

kterd vytvarela politicko-marketingové kampané na Slovensku pro Andreje Kisku v roce
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2014. Marketingovou kampan zaméfili pfedevSim na debaty s oblany a témata jako je

snizovani dani a byrokracie (Eibl, Gregor a kol., 2019).

Politickd strana Casto navrhuje podpory zivnostnikl, coz je pravicovy prvek. Prosazuje
naptiklad zruSeni EET, ale také naptiklad zruSeni dané z nabyti nemovitosti, kterou vSak

sama b&hem své vlady zvysila z pivodnich tii na &tyfi procenta (Ceska televize, ©2020).

Strana je pro ucely této prace zafazena na pravici politického spektra.

4.6 Ceska piratska strana

Piratska strana je, co se tyce historie, mladou politickou stranou. Vznikla teprve v roce 2009
a to vreakci na Svédskou kauzu The Pirate Bay. V prvnich volbach do dolni komory
Parlamentu Pirati neuspéli, ziskali pouze jedno procento volicli. Nasledné se vSak strané
zacaly pfipisovat uspéchy a strané se podafilo pii poslednich volbach do Poslanecké
snémovny ziskat 22 mandati a 1 mandat pti volbach do Senatu. Pirati zastavaji funkce i
v obecnich zastupitelstvech, celkem maji 358 ¢lenti. Primator hlavniho mésta Prahy je ¢len
Piratské strany. Zastoupeni ma strana také v Evropském parlamentu. Hlavnim cilem strany
je zjednoduseni fungovani statu a to diky modernim technologiim, ochrana obc¢anii pted
Sikanou a kontrola mocnych osob v nasi zemi. Strana se hlasi k liberalnimu stiedu. (Piratska

strana, ©2020).

Piedsedou strany je Ivan Bartos, ktery pied volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017
prohlésil, Ze strana ma dle n& ambici ziskat minimalné¢ 10 % vSech voli¢skych hlast.
Hlavnim propagovanym heslem béhem kampané u voleb bylo zruSeni elektronické evidence
trzeb a také hesla jako ,,Pustte nas na n¢* a také ,,VSichni nekradou®, dalSimi sliby bylo
snizeni zdanéni prace a zamezeni odlivani pendz z CR do dafiovych raji (Eibl, Gregor a kol.,

2019).

Strana je pro Ucely této prace zafazena na sttedu politického spektra.

4.7 Svoboda a pfima demokracie

Nové politické hnuti SPD vzniklo na zikladé netsp&iné politické strany Usvit piimé
demokracie, jez neziskalo piizen vetejnosti pies neskryvanou xenofobni tématiku a finan¢ni
skandaly. SPD ziskalo podporu voli¢i ve volbach v roce 2017 piedev§im diky silné

protiimigra¢ni a protiislamské rétorice. To pfineslo pfedsedovi strany, Tomio Okamurovi,
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uspéch a jeho hnuti ziskalo mandaty v dolni komote Parlamentu (Guasti in Lorenz a

Forménkova, 2019).

Zaradit toto hnuti na politickém spektru do pravice, levice ¢i stfedu, je velmi obtizné. Hnuti
samotné se nehlasi k zd&dnému zafazeni, zastoupeni volicl této strany je rozdéleno mezi

volige pravicové, levicové a volice stiedu (Eurozpravy a CTK, 2018).

Ministerstvo vnitra uvedlo, ze témata extrémni pravice pievzalo SPD, proti ¢emuz se

samotné SPD ohradilo (CTK, 2018).

Najit prisecik v pravicovych hodnotach a SPD se jevi jako nerealny ukol, mnohem lépe
pasuje hnuti SPD do levicového spektra. SPD cili na voli¢e ublizenych lidi (levice) a na
volie proti nepfizpisobivym obCanim (pravice). Strana hlési, Ze o vS§em by méli rozhodovat
obcané v referendu nebo naptiklad, Ze exekutofi by méli byt zestatnéni. To jsou ryze prvky
levicové. Elektorat volict hnuti SPD je dal$im potvrzenim, Ze strana patii spiSe v politickém
spektru do levice, jelikoZ &ast voli¢a odlilo hnuti SPD strandm typicky levicovym a to CSSD
a KSCM (Kolman, 2017).

Strana je pro Ucely této prace zafazena na levici politického spektra.

4.8 Starostové a nezavisli

STAN se poprvé samostatné tcastnilo voleb az v roce 2017, v roce 2010 a 2013 se voleb
ucastnili jednotlivei na kandidatni listin€ strany TOP 09. Pivodné mélo hnuti STAN
kandidovat do Poslanecké snémovny spoleéné s KDU-CSL, posléze ale z dohody seslo,
jelikoz se KDU-CSL na zékladé piedvolebnich vyzkumii obavalo, ze by nemuseli ziskat
10% klauzuli pro vstup do Poslanecké snémovny a proto kazd4 strana kandidovala zvIast’ za

ucelem, aby presahli 5% klauzuli (Kopecky, 2017).

Mezi hlavni témata pfedvolebni kampané u STAN pattilo vzdélavani, rychlejsi elektronicka
komunikace, spravedlnost a tzv. navraceni statu obaniim. STAN spoléhalo pfedevSim na
starosty v jednotlivych obcich, ktetfi maji k obcaniim mnohem blize, nez bézni politici (Eibl,

Gregor a kol., 2019).

Prizkum spolecnosti CVVM poukazuje, Ze hnuti STAN je spiSe pravicové zamétené,

podobné jako Piratska strana (CTK, 2018).

Strana je pro ucely této prace zatazena na pravici politického spektra.
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4.9 TOP 09

Strana TOP 09 vznikla v roce 2009 a zaklada si na tradici kiestansko-zidovské evropské
kultury. Prezentuje se jako strana, ktera respektuje vSechna zakladni prava, svobody a odmita
vSechny formy ideologii a diskriminaci. Mezi jeji principy patii svoboda volného trhu, rovné
ptilezitosti a socialni odpovédnost obCantl a pravnickych osob. Soucasné je strana velkym

prizniveem Evropské unie (TOP 09, ©2009-2020).

V roce 2013 do voleb vedl stranu Karel Schwarzenberg, netspésny kandidat na prezidenta
CR, pozdgji viak doglo ke zméné a v roce 2015 se piedsedou strany stal Miroslav Kalousek.
Ve volbach v roce 2017 se stran¢ sice podafilo dostat do Poslanecké snémovny, avSak velmi
tésné a proto Miroslav Kalousek pozici predsedy pienechal svému kolegovi Jifimu
Pospisilovi. Pozici prvni mistopfedsedkyné obsadila v té¢ dobé Markéta Pekarova Adamova,

nyni sou¢asna piedsedkyné strany (Eibl, Gregor a kol., 2019).

TOP 09 se tadi mezi silné pravicoveé orientované strany, vypoveédél to napiiklad prizkum

CVVM. Sou¢asné tomuto zafazeni odpovida i volebni program samotné strany (CTK, 2018).

Strana je pro Ucely této prace zafazena na pravici politického spektra.
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5 PREDSTAVENI ZKOUMANYCH OSOBNOSTNICH
CHARAKTERISTIK DOTAZNIKU NEO-FFI

V nésledujici kapitole jsou pfedstaveny osobnostni charakteristiky, které jiz byly okrajové
predstaveny v ramci osobnostni teorie Big Five a dotazniku, jenZ je sté€Zejni Casti vyzkumu
této diplomové prace, NEO-FFI. Nejdiive bude strucné popsan pribéh vyhodnocovani
dotazniku a nasledn¢ pét faktort, které jsou v dotazniku zjistovany. Tyto faktory 1ze oznacit
zkratkou NEOPS (Neuroticismus, Extraverze, Otevienost vic¢i zkuSenosti, Piivétivost a

Svédomitost) a nyni jsou niZe blize ptibliZzeny dle popisu, ktery udava Hiebickova (2011).

5.1 Vyhodnoceni dotazniku

Jak jiz bylo feceno v podkapitole 3.4.2, dotaznik jako celek obsahuje 60 polozek. Dotaznik
je oznaCovan za sebeposuzovaci, coz znamend, ze dany clovek sdm odpovida na odpovédi
podle toho, jak se on sdm domniva, Ze jej vystihuji. Pokud tedy nema ¢lovek nahled na své

realné chovani, mize dojit ke zkresleni vysledki.

Aby bylo mozné ziskat jednotlivé osobnostni charakteristiky, je danych 60 otazek rozdéleno
do 5 skupin (dle jednotlivych faktort) po 12 otazkach. Pfifazeni poloZek k danému faktoru
je presné stanoveno v testové piirucce testu (napt. Extraverzi tvoii polozky 2, 7, 12, 17, 22,
27,32,37,42,47,52 a57). Kazda odpovéd’ na otazku je nasledné skorovana dle ptidéleného
poctu bodl v manualu 0 — 4, zalezi na tom, zda je polozka reverzni ¢i nikoli. Pokud se
polozka skoruje bézné, tak dle odpovédi na Skéle 0 — 4 pfifadime dany pocet bodl (odpovi-
li respondent na otdzku: 1 — spiSe nevystihuje, je mu za dany bod pfidélen 1 bod). Mira
zastoupeni jednotlivych ryst je nakonec dana prostym souctem vsech bodi 12 polozek
pfisluSicimu jednomu rysu. Maximalni skore, kterého je mozné u kazdého faktoru
dosdhnout, je rovno 48, minimalni skore mlize nabyt hodnoty 0. Pro ucely této prace nebyly
vysledky jednotlivych §kal dale pfevadény na Zadny standardizovany skor, ale pracovalo se

vyhradné s hrubymi skory.

5.2 Neuroticismus

Faktor Neuroticismu podava ndhled na emocni stabilitu a labilitu jedince. Tato Skéla
umoznuje zjistit, jak dany ¢lovek proziva negativni emoce a jak se dokdze vyrovnavat s tlaky

svého okoli (Hiebickova, 2011).
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Dle Svobody (2010, str. 298) Neuroticismus ,,rozliSuje jedince nachylné k psychickému
vyCerpani a nerealnym idedliim od jedincti vyrovnanych a vici psychickému vycerpani
odolnych.“ Emoc¢ni labilita poukazuje na obtizné vyrovnavani se s naro¢nymi situacemi
v zivoté. Lidé, jez spadaji do kategorie nestabilni emocionality, sndze prozivaji negativni
emoce. Nejedna se vSak o psychiatrickou diagnézu. Osoby skorujici na skale Neuroticismu
vysoko byvaji kromé psychické nestability ¢asto nervdzni, obavaji se, snadno ptichazi do
rozpakl, jsou nejisti a pouze omezené zvladaji stres a feSeni krizovych situaci. Lidé, jez
dosahuji nizkych skorh, jsou naopak klidni, vyrovnani a zvladaji se rychle vyrovnat

s pisobicim stresem (Hiebickova, 2011).

Z nésledujiciho popisu muze byt faktor Neuroticismus vniméan jako ryze negativni
osobnostni charakteristika. Nutné je proto zminit, ze nékteré vyzkumy naptiklad Langstona
a Sykese (1997) poukazuji na Neuroticismus jako na kladny rys, jelikoZ se vysoké skory na
Skale Neuroticismu poji se zvySenou starostlivosti. A pravé starostlivost je casto pro tyto

osoby velmi dulezitou a cenénou vlastnosti a samy na tento svij rys pohlizi kladn¢.

5.3 Extraverze

Faktor Extraverze udava spolecenskost jedince. Vysoky skor na této Skale znaci sebejistotu,
aktivitu, energii a optimismus. Lidé¢ vyhleddvaji vysokou miru vzruSeni, podnétné a
stimulujici okoli, uzivaji si spolenost. Osoby, které na této Skéale skoruji nizko, je mozno
popsat jako introvertni, jelikoZ protipolem extraverze je pravé introverze. Takovi jedinci jsou
popisovani jako samotati. Mohou byt neklidni, vahavi, tisi, nezavisli, premyslivi, samostatni

a vyrovnani (Hfebickova, 2011).

Wilt a Ravelle (2009) uvadi, ze se pol Extraverze v dotazniku NEO-FFI da pfifadit
k vysokym ekonomickym ciliim, jakymi jsou naptiklad uspéchy a vysoce postaveny status.

Dale se da pfifadit k vétSimu vlivu v politice a vztahu k vidcovstvi.

5.4 Otevrienost vaci zkuSenosti

Otevienost vici zkuSenosti je faktor zjist'ujici miru aktivniho vyhleddvéani novych zazitkt a
vyhledavani nového. Lidé dosahujici vysokych skora v této Skale jsou citlivi vici estetice,
maji bohatou fantazii. Cast&ji jsou vnimavéjsi k svym vnitinim pocitiim a charakterizuje je
také zvidavost, zajem o nové zkuSenosti, prozitky a obtizné snasi stereotyp. Naproti tomu

nizce skorujici lidé se chovaji konzervativng, snazi se spiSe vyhybat novému a maji své
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ustalené zvyklosti. Daji se popsat jako realisti a maji mensi emo¢ni prozivani. Také se snaze

nechdvaji ovlivnit nazory autorit (Hiebickova, 2011).

Ri¢an (2010) dale dopliiuje, Ze osoby s vysokym skore Otevienosti vii¢i zkusenosti jsou
vnimavé nejen ke svym pocitlim, ale i pozitivnim a negativnim pocitim druhych. Déle je
pro né typické si neustale ovérovat spoleCensky dané stereotypy a dogmata. Miize se u nich

pozorovat zaliba v uméni a smysl pro krasno.

5.5 Privétivost

Ptivétivost obdobné jako extraverze souvisi s interpersonalnimi vztahy a interpersonalnim
chovanim. Pti dosazeni vysokych skorti vyjadiuje vysokou miru altruismu a porozuméni
druhym. Takovi jedinci jsou mili, laskavi, radi spolupracuji s druhymi lidmi. Nizké hodnoty
mohou naopak znacit egocentricnost, neomalené jedndni a hrubost v projevu (Hiebickova,

2011).

Privétivost se dale poji se sklonem plné divérovat druhym lidem a tendenci ke spolupraci
s lidmi, nikoli k soutéZivosti. K soutéZivosti maji naopak tendence lidé s nizkym skore na
Skale piivétivosti. Dale se lidé s vysokym skore Casto projevuji jako pokorni a velmi

skromni. S druhymi lidmi jsou schopni proZivat soucit (Ri¢an, 2010).

5.6 Svédomitost

Poslednim z péti faktord je Svédomitost. Svédomitost je faktor, ktery pii vysokych skorech
ukazuje na lidi pe¢livé, s moralnimi hodnotami a samoziejmé spolehlivé. Casto také byvaji
cilevédomi, vytrvali, jdouci si za svymi cili. Takovi lidé se v extrémnich ptipadech mohou
projevit az workoholickymi sklony, pedantnosti, nutnosti udrzovat si ve vécech sviij poradek
atad. Osoby s nizkymi skory na Skale svédomitosti jsou nedbalé, nestalé, nedokazou se drzet

vyty€enych cili a lehce se vzdaji (Hiebickova, 2011).
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6 ROLE OSOBNOSTI VE VOLBE POLITICKE STRANY

V nasledujici kapitole jsou piedstaveny vyzkumy tykajici se tématu praktické Casti této
diplomové prace. V souvislosti s politologii, osobnostmi lidrii jednotlivych politickych stran
a osobnostnimi charakteristikami dle pfevazovani orientace na politickém spektru pravice-
stied-levice bylo publikovano znaéné mnozstvi vyzkumi. NEO-FFI bylo v téchto
vyzkumech zatazovano nejéastdji v zahrani¢i. V Ceské republice Ize nalézt ¢etné vyzkumy
provadeéné prevazné v diplomovych pracich, coz by mohlo snizit jejich validitu. Na vysledky
vSech zde zminénych vyzkumi, at’ zahrani¢nich ¢i tuzemskych, je nutné nahlizet kriticky,
avSak ztéchto vyzkumi vychazi vyzkumné ptredpoklady praktické Casti této prace a
nasledné na nich postavené hypotézy. Pfi bliz§im zkoumdani tématu praktické ¢asti nebylo
nalezeno zcela identické téma vyzkumné prace, které by na uzemi Ceské republiky
zkoumalo voli¢e jednotlivych politickych stran v Poslanecké snémovné dle jejich
osobnostnich charakteristik. Nékteré z vyzkumu jsou obsahlé, proto zde budou zminény
pouze jejich ¢asti dilezité pro téma praktické Casti této prace, dalsi podrobnosti vyzkumi

1ze nalézt pomoci citovaného zdroje.

Pted samotnym piedstavenim vyzkumi na politickém poli, je dilezité zde zminit, ze McCrae
s kolegy (2002) ve svych vyzkumech Big Five zjistili, Ze osobnostni charakteristiky mayji
klesajici €1 stoupajici tendence v zavislosti na véku. Tedy, Ze klesajici trend maji faktory
Neuroticismus, Extraverze a Otevienost viici zkuSenosti piiblizné do 30. roku. Naopak

faktory Pfivétivost a Svédomitost by do 30. roku mély mit spiSe stoupajici charakter.

6.1 Vyzkumy orientované na politické spektrum pravice-stired-levice

Vyzkum Van Hiela a jeho kolegli (2004) ukdazal, Ze lidé skorujici vyse v privétivosti Castéji
inklinuji k levicovym stranam (v eském prostiedi tedy CSSD, KSCM,...). Naproti tomu
pravicove orientované politické strany v jejich vyzkumu s ptivétivosti korelovaly negativné.
Samoziejmé& jako u vétSiny zahrani¢nich vyzkuml lze i u tohoto diskutovat nad
pfenositelnosti do ¢eského prostiedi a také i z diivodu diskutabilné zvoleného vzorku —

vyhradné Zeny.

Sibley, Osborne a Duckitt (2012) ve svém vyzkumu provedli meta-analyzu 73 vyzkumnych
studii, ktera se zabyvala modelem Big Five a jeho spojenim s politickou orientaci. Dle jejich
prizkumu nejsilngjsi spojitost s politickou orientaci maji faktor Otevienost viici zkusenosti
a Svédomitost — tyto dva faktory vSak vysvétlovaly pouze malé procento variance a tedy je

nutné uvazovat nad tim, ze kromé& téchto dvou faktorti existuji dalsi, které tento model
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nezohlediiuje. Také zde udéavaji, Zze Otevienost vic¢i zkuSenosti souvisi s politickym

konzervatismem.

Vyzkumy v italském prostfedi ukazuji, ze pravicové orientovani politici skoruji vyse ve
faktoru Svédomitosti a Extraverzi, nez levicove orientovani. A stejné vysledky se objevily 1
u volict politickych stran, tedy ze také pravicove orientovani voli¢i skorovali vyse na Skale
Svédomitosti a Extraverze, nez levicové orientovani voli¢i. To poukazuje na moZznou
souvislost volby politika, ktery je podobny jeho voli¢i nebo se o tom voli¢ alespoit domniva
(Caprara, Barbaranelli, Consiglio, Picconi a Zimbardo, 2003; Caprara, Francescato, Mebane,

Sorace a Vecchione, 2010).

6.2 Vyzkum NEO-FFI a nahled na politické strany

Ditive, nez budou pfiblizeny vysledky vyzkumu, je nutné zminit, Ze vyzkum byl realizovan
na studentech s ¢inskou narodnosti. Vztahnout vysledky k evropské populaci je diskutabilni,
coz stézuje aplikaci vysledkl v ¢eském prostredi. I pres tyto komplikace jsou vSak vysledky
vice nez zajimavé a stoji alesponl za zminku. Vyzkum provedli v roce 2001 Zhang a Huang,
ktefi pouzili NEO-FFI v ¢inské podobé a dotaznik Sternbergovych stylli mysleni, jelikoz
predpokladali, Ze rozhodovani v politickych volbach je siln€ ovlivnéno zpisobem, jakym
Clovek (voli€) uvazuje. Dle ofekavani konzervativni mySleni souvisi s niz§im mnozstvim
inovaci a vétsim dodrzovanim pravidel, ¢imZ souvisi 1 s vy$§i mirou Neuroticismu, niZ§i
mirou Otevienosti a Pfivétivosti. Naopak s vyssi Otevienosti a Svédomitosti a niz§i mirou
Neuroticismu souvisi liberdlni styl mySleni. Dale vymezili exekutivni styl mySleni a

legislativni styl mySleni a rozdélili osoby s vnitinim a vnéj$im uvaZzovanim.

6.3 Vyzkumy v ¢eském prostredi

Konceptem znacky politického hnuti ANO 2011 a ptipadovou studii lidra hnuti Andreje
Babise se ve své diplomové praci zabyvala Madlova (2015), kterd pii svém zkoumani
vychazela z modelu OCEAN, jenZ vytvofil Saucier. Nevychdzela vSak pfimo z dotazniku
NEO-FFI, ale pouzivala stejné osobnostni charakteristiky. Dotaznik vyplnilo 454
respondentt, které rozdélila dle toho, zda voli¢i volili hnuti ANO 2011 nebo jinou politickou
stranu €1 hnuti. Nejvyraznéji zastoupenymi znaky, které z vysledki jejiho vyzkumu hnuti
ANO 2011 wvyplynuly, tak byly charakteristiky ve Skale Svédomitost, nasledované
Extraverzi. Ostatni charakteristiky byly v popisu hnuti ANO 2011 zastoupeny méné,

nejméné Neuroticismus. Vysledky vyzkumu nebyly statisticky ovéteny, jejich vyhodnoceni
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je spiSe kvalitativniho rdzu. Je tedy nutné na mozné zobecnovani nahlizet spiSe kriticky,

muzeme vsak tuto informaci vyuzit jako vyzkumny ptedpoklad k ovéreni.

Obdobnou analyzu, tentokrat viak zaméfenou na Ceskou piratskou stranu a jejiho lidra Ivana
Bartose, vytvotila Dokulilova (2019) ve své diplomové praci. Stejné jako v pfedchozim
vyzkumu i1 zde byl vyuzit Sucieriiv model OCEAN. Vyzkumu se zucastnilo 377
respondentl. Respondenti se nejvice shodli na vysoké mife na Skale Extroverze, Otevienosti
vuci zkuSenosti a Privétivosti. Naopak nizké hodnoty se daly pozorovat na Skale
Neuroticismu a Svédomitosti. Analyzu hnuti SPD a lidra Tomio Okamury vytvotil Sindelka
(2018) ve své bakalarské praci. V této praci byl taktéz pouzit model OCEAN od zminéného
Sauciera. Celkové se Sindelkova vyzkumu z(&astnilo 332 respondentd, ktefi se nejvice
shodli na charakteristikaich Extroverze, Otevienosti vii¢i zkuSenosti a n¢které z vlastnosti

Neuroticismu.

Srovnanim osobnostnich znacek TOP 09 a ODS se zabyval v diplomové praci Kolder (2016)
také za pomoci modelu OCEAN. Respondenti bylo celkem 212 studentii, coz samo o sob&
muze tvofit problematicky vztahnutelny vzorek na populaci. ODS a jejich lidra strany, Petra
Fialu, dle tohoto vyzkumu nejvice vystihuje faktor Svédomitost a Otevienost. U strany TOP

09 vysledky prezentuji do poptedi faktory Otevienost viici zkuSenosti a Privétivost.

Analyzou znacky hnuti STAN se zabyvala Beranova (2019) ve své diplomové préci a to
zcela stejnym zpiisobem jako predchézejici vyzkumy. Celkovy pocet respondentii zde Cinil

153. Charakteristické je pro hnuti STAN Svédomitost, Pivétivost a Neuroticismus.

V neposledni fadé se jako vhodné jevi zminit diplomovou préci Linkova (2006), ktery se
zabyval osobnostmi ¢lent ¢eskych politickych stran pravé za pomoci dotazniku NEO-FFIL.
Ve svém vyzkumu hledal rozdily v osobnostnich charakteristikdch mezi ¢leny politickych
stran a prumérnou populaci. Z vysledkit vyplynulo, Ze c¢lenové ODS skoruji nize
v Otevienosti vigi zkuSenosti a Piivétivosti, nez bézna populace. Clenové CSSD
v porovnani s populaci zase skoruji vyse v Extraverzi a Svédomitosti, ¢lenové KSCM nize
v Neuroticismu a vyse v Piivétivosti. Mezi ¢leny KDU-CSL nebyl zjistén signifikantni

rozdil.
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7 VYZKUMNY SOUBOR

V nasledujici kapitole je blize popsan kompletni vyzkumny soubor, rozliSeni dle volict
jednotlivych politickych stran a veskera specifika souboru dulezita pro praktickou cast této
diplomové prace za pomoci deskriptivni statistiky. Zavérecnd podkapitola se zamétuje na

etické aspekty vybéru vyzkumného souboru a eticky sporné oblasti celého vyzkumu.

7.1 Popis vyzkumného souboru

Jak jiz bylo zminovano dfive, v této praci vyzkumny soubor tvofili voli¢i, kteti byli volit
v poslednich volbach do Poslanecké snémovny v roce 2017. Rozdé€leni byli podle deviti
stran, ze kterych se nyni sklada dolni komora Parlamentu. Celkem se podaftilo ziskat 1409
vyplnénych dotazniki. Z tohoto ¢isla bylo vyuzito celkem pro vyzkum dotaznikti 900. Pro
vyrovnani byla nastavena hranice 100 volic¢i a déle rozdéleni vzorku z jedné poloviny na
muze a druhé poloviny na Zeny. 301 dotaznikl bylo z vyzkumu ihned vyfazeno, jelikoz
respondenti v posledni otdzce dotazujici se na volbu politické strany zvolili variantu, ze
nevolili ¢i volili jinou stranu, ktera se do Poslanecké snémovny neprobojovala. V piipadé,
ze bylo sesbirano vice nez 100 respondentl u dané politické strany, probihala volba
zatazenych respondenti nasledovné: vzorek byl rozdélen dle pohlavi na poloviny. Tato
Dale se piihlizelo i k véku respondentil, regionu bydlist¢ a dosazeného vzdélani, to vSak
spiSe orienta¢né. Vysledny vzorek vybranych respondentd pro vyzkum byl vybran pomoci

nahodného generatoru Cisel v rozhrani Google generator.

Navratnost dotaznikii nebylo mozné pfesné zjistit a tim ani spocitat, jelikoz se dotaznik Sifil
na internetovych forech, diskusnich skupinéch, socidlnich siti, emailem, rozesilani zndmymi
osobami autora prace a osobnim vytipovanim osob, které by vzorek mohly doplnit dle
poZadavkl vyzkumu. Timto zplsobem se dotaznik §ifil 1 mimo kontrolu autora vyzkumu,
proto se nelze dopocitat pfesného ¢isla. Pocet respondentll je vSak velmi uspokojivy.
V nésledujicim textu je poskytnut pfehled vyzkumného souboru za pomoci jednotlivych
zjistovanych sociodemografickych charakteristik. Kazda z vybranych stran obsahovala 100

respondentdl, z toho vZzdy 50 mizu a 50 Zen.
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Vékova KSCM CSSD SPD ANO KDU- STAN PIRATI ODS TOP 09
kategorie CSL

18 — 29 let 16% 17% 38% 22% 26% 36% 45% 36% 27 %
30 — 40 let 22%  28% 26% 25% 25% 30%  28% 27% 30%
41 - 50 let 40% 34% 21% 27% 25% 2%  17% 23% 32%
51 a vice let 22%  21% 15% 26% 24% 12% 10% 14% 11%

Tabulka 2: Pfehled zastoupeni respondentt dle politickych stran a vékovych kategorii

V tabulce ¢islo 2 je poskytnut prehled zastoupeni respondentt z jednotlivych politickych
stran dle procentudlniho rozlozeni v jednotlivych v€kovych kategoriich. Politické strany
ANO a KDU-CSL se jevi jako nejvice vyvazené. Nejvétsi procento voliét spadajicich do
vékové kategorie 18-29 let se objevilo u SPD, STAN, Pirati a ODS. U Pirath byl takovy
vysledek ocekéavany, jelikoz vétSinu nezafazenych dotazniki volich této strany tvofili praveé
voli¢i v této veékové kategorii. U Piratt bylo velmi naro¢né ziskat respondenty ve vékové
kategorii 51 let a vice. Opaény problém se objevil u stran KSCM a CSSD, kdy naopak bylo
pomérné vysoké zastoupeni respondentil ve starSich v€kovych kategoriich, ale obtize

nastavaly se ziskdvanim mladSich respondenti, coz se vSak dalo piredpokladat.

KSCM CSSD SPD ANO KDU- STAN PIRATI ODS TOP

Vzdélani N
CSL 09

Z4kladni 5% 5% 7% 1% 4% 5% 0% 5% 0%
SS s vyuénim

39%  26% 39% 16% 14% 4% 5% 1% 9%
listem
SS s maturitou 39%  36% 32% 54% 39% 31%  39% 23% 33 %
Vys§i odborné 7 % 10% 8% 7% 19% 15% 6% 1% 11%
Vysoko$kolské 10% 23% 14% 22% 24% 35%  50% 50 % 47 %

Tabulka 3: Prehled zastoupeni respondentt dle politickych stran a nejvyssiho dosazeného
vzdélani

wvewr

ziskat respondenty se zakladnim vzdélanim. Ziskat do této kategorie respondenty se
nepodaftilo u Pirat a TOP 09, u hnuti ANO 2011 je zastoupeni pouze mizivé. Nejvyssi
zastoupeni volicl se zédkladnim vzdélanim se podafilo u hnuti SPD. Naproti tomu byly

pocetnou skupinou obzvlast’ u politickych stran Pirati, ODS, TOP 09 a STAN respondenti
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s dosazenym vysokoskolskym vzdélanim. U KSCM, CSSD, SPD, ANO 2011 a KDU-CSL

tomu bylo u stfedniho vzdélani s maturitou.

Region bydlisté KSCM CSSD SPD ANO KDU-CSL STAN PIRATI ODS TOP 09
Cechy 34 % 37% 24% 23% 18% 2%  20% 19% 27 %
Morava

58%  49% 64% T2% 66% 59% 64 % 60 % 58%
a Slezsko
Praha 8 % 14% 12% 5% 16% 19% 16% 21% 15%

Tabulka 4: Prehled zastoupeni respondentt dle politickych stran a regionu bydlisté

V tabulce ¢. 4 je souhrn pfehledu zastoupeni respondentli napii¢ regiony. Nejmensi
zastoupeni respondentll bylo zregionu Praha. Naopak nejvétsi mnozstvi respondentil

vyplnilo misto regionu na Moravé a Slezsku.

Nyni je nize zobrazen v tabulce ¢. 4 ptehled vysledkii dotazniku NEO-FFI a jeho
jednotlivych osobnostnich charakteristik po roz€lenéni respondentli dle politickych stran.
Vysledek jednotlivych $kal se ziskd sectenim jednotlivych hodnot u polozek ptislusnych

k danému osobnostnimu faktoru v ¢iselné hodnoté 0 — 4 body, ¢imZ vychazi hruby skor.

Nejvyssiho priméru ve skorech na skale Neuroticismu dosahuji volici politické strany KDU-
CSL, nejniz§i naopak hnuti STAN. Dle Hiebitkové a Urbanka (2001) &ini v jejich
standardizaénim souboru primérné skore Skaly pro ceskou populaci u Neuroticismu
M=22,42 — vyrazné nad timto primérem tedy skoruji politické strany KDU-CSL, KSCM a
SPD, pod nim naopak volici ANO 2011 a STAN. Statistickd signifikance jednotlivych

rozdila je ovéfena v kapitole Analyza dat a interpretace vysledki.

Popisna Smérodatna

Velikost Primér Minimalni Maximalni
statistika odchylka Median

vzorku hodnota hodnota
Neuroticismus
KSCM 100 23,83 8,44 24 6 45
CSSD 100 21,95 8,29 22 3 43
SPD 100 23,74 5,83 23 3 35
ANO 100 20,59 7,76 20 3 42
KDU-CSL 100 25,98 10,41 26 4 45
PIRATI 100 22,07 8,91 21 0 47
STAN 100 18,39 8,69 17 3 42
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ODS 100 21,88 7,88 22 4 42
TOP 09 100 22,78 8,64 23 6 46

Tabulka 5: Deskriptivni statistika osobnostni charakteristiky Neuroticismus dle volic¢t
jednotlivych politickych stran

Primérné nejvyssich skoért na skale Extraverze dosahuji volici politické strany TOP 09,
nejnize skoruji voli¢i KDU-CSL. Dle Hiebickové a Urbanka (2001) ¢&ini v jejich
standardiza¢nim souboru primérné skore skaly pro ¢eskou populaci u Extraverze M=31,89
—vyrazné nad timto pramérem neskoruji zadné politické strany, pouze se k tomuto ¢islu blizi
strana TOP 09, pod primérem skoruji voli¢i KDU-CSL, SPD a KSCM. Signifikance rozdil

mezi jednotlivymi politickymi stranami je dale ovéfovana ve vypoctové Casti prace.

Popisna Smérodatna

Velikost Prumér Minimalni Maximalni
statistika odchylka Median

vzorku hodnota hodnota
Extraverze
KSCM 100 27,84 7,99 27 3 44
CSSD 100 28,44 8,72 27,50 7 46
SPD 100 27,03 7,57 28,50 8 42
ANO 100 28,68 8,74 28 7 48
KDU-CSL 100 26,71 7,95 27 10 46
PIRATI 100 28,54 8,08 28 7 48
STAN 100 28,98 6,48 28,50 14 46
ODS 100 28,82 7,45 28,50 10 45
TOP 09 100 30,59 8,57 31 1 48

Tabulka 6: Deskriptivni statistika osobnostni charakteristiky Extraverze dle volict
jednotlivych politickych stran

U faktoru Otevienost viic¢i zkuSenosti si lze povSimnout nejvysSich dosahovanych
pramérnych hodnot u voli¢i politické strany KDU-CSL, nejniz$i u CSSD. Dle Hiebickové
a Urbanka (2001) ¢ini v jejich standardizaénim souboru primérné skore skaly pro ceskou
populaci u Otevienosti viici zkusenosti M=27,68 — vyrazné nad timto primérem neskoruji
74dné politické strany, nejvice se blizi voli¢i KDU-CSL. Pod populaénim priimérem vyrazné
skoruje zbyvajicich osm stran. Signifikance rozdilti mezi jednotlivymi politickymi stranami

je dale ovéfovana ve vypoctové Casti prace.
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Popisna Smérodatna

Velikost Prumér Minimalni Maximalni
statistika odchylka Median

vzorku hodnota hodnota
Otevienost
KSCM 100 24,03 4,92 24,50 13 33
CSSD 100 23,62 4,87 23,00 13 36
SPD 100 25,67 4,80 26,50 11 35
ANO 100 23,66 5,36 24,00 12 36
KDU-CSL 100 26,64 4,95 27,00 15 39
PIRATI 100 25,70 4,29 26,00 15 35
STAN 100 23,75 5,75 25,00 10 38
ODS 100 24,73 5,03 25,00 13 39
TOP 09 100 25,45 4,80 26,00 15 38

Tabulka 7: Deskriptivni statistika osobnostni charakteristiky Otevienost vii€i zkuSenosti
dle volicta jednotlivych politickych stran

Nejvyssich prumérnych skort na skale Privétivost dosahli voli¢i hnuti STAN, nejnizsich
naopak vykazovali voli¢i hnuti SPD. Dle Hrebickové a Urbanka (2001) ¢ini v jejich
standardiza¢nim souboru primeérné skore Skaly pro ceskou populaci u Piivétivosti M=30,03
— nad timto primérem skoruji voli¢i hnuti STAN a blizi se jim strana KDU-CSL, pod
populaénim primérem vyrazné skoruje SPD, KSCM, CSSD a ODS. Signifikance rozdili

mezi jednotlivymi politickymi stranami je dale ovéfovana ve vypoctove €asti prace.

Popisna Smérodatna

Velikost Prumér Minimalni Maximalni
statistika odchylka Median

vzorku hodnota hodnota
Privétivost
KSCM 100 27,72 5,54 29,00 12 41
CSSD 100 27,94 7,09 29,00 2 45
SPD 100 26,36 4,90 27,00 4 42
ANO 100 28,62 6,24 28,00 13 42
KDU-CSL 100 30,29 5,20 31,00 18 42
PIRATI 100 29,66 5,85 29,00 15 44
STAN 100 31,05 6,28 32,00 12 42
ODS 100 27,85 6,07 28,00 12 41
TOP 09 100 29,56 5,98 30,00 6 41

A

Tabulka 8: Deskriptivni statistika osobnostni charakteristiky Pfivétivost dle volic¢h
jednotlivych politickych stran
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Na skale Svédomitosti v primérnych skorech ziskali nejvyssi hodnoty voli¢i hnuti SPD,
nejméné voli¢i KDU-CSL. Dle Hiebickové a Urbanka (2001) &ini v jejich standardiza¢nim
souboru praumérné skore skaly pro Ceskou populaci u Svédomitosti M=28,67 — nad timto
pramérem skoruji voli¢i vSech osmi politickych stran, nejvyraznéji hnuti SPD, STAN a
strana ODS. Signifikance rozdili mezi jednotlivymi politickymi stranami je dale ovéfovana

ve vypoctové ¢asti prace.

Popisna Smérodatna

Velikost Pramér Minimalni Maximalni
statistika odchylka Median

vzorku hodnota hodnota
Svédomitost
KSCM 100 30,48 6,71 33,00 5 41
CSSD 100 31,44 8,71 34,00 5 45
SPD 100 33,39 6,87 34,00 1 44
ANO 100 31,99 7,98 32,00 1 48
KDU-CSL 100 28,97 7,64 29,00 12 45
PIRATI 100 30,09 7,65 30,00 12 46
STAN 100 32,48 6,30 34,00 18 47
ODS 100 32,14 7,63 32,50 16 46
TOP 09 100 30,98 8,21 32,50 11 47

Tabulka 9: Deskriptivni statistika osobnostni charakteristiky Svédomitost dle voli¢t
jednotlivych politickych stran

7.2 Etika vybéru respondentii a vyzkumu

Soucasti kazdého vyzkumu by mélo byt piinejmensim zamysleni se nad etickymi otazkami,
které jej provazi, ptipadné by se v jeho pribéhu mohly vyskytnout. Ve vyzkumu této
diplomové prace se nejvice etickych otazek objevovalo pravé v souvislosti s vyzkumnym
vzorkem. Nejcastéji to byla otdzka citlivosti zjistovanych udajl, protoze konkrétnim cilem
vyzkumu bylo zjistit, koho dani respondenti volili v poslednich volbach do Poslanecké
snémovny. Volby, politika a politické strany jako takové jsou pro nékteré lidi velmi citlivym
tématem a to nejen v ramci cizich osob, ale 1 v radmci ptatel a rodin. Jsou lidé, kteii se striktné
odmitaji bavit o tom, koho ve volbach volili — a to i se svymi partnery, aby piedesli
pfipadnému konfliktu ¢i naslednym naruzivym debatdm. Proto pfed samotnym spusténim
dotazniku probihalo dlouhé pfemysleni nad tim, kam tuto konkrétni otazku zaradit a jak ji
pro respondenty sestavit tak, aby byla co nejvice pfijatelna k zodpovézeni. V ptipade, ze by
se otdzka umistila na zacatek dotazovéni, by mohlo dojit k okamzitému odhaleni imyslu

a respondent by si mohl tyto informace dat do souvislosti, a bud’ by dalsi otazky vyplinoval
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zkreslené, nebo by dotaznik ptestal okamzit¢ vyplilovat a dotaznik tak opustil bez
dokonceni. Z tohoto divodu byla otazka umisténa na samotny zavér jako posledni.
Nedochazelo tak ke zkresleni odpovédi a byla zde vétsi pravdépodobnost, Ze osoba danou

otazku zodpovi a odesle dotaznik vyplnény.

Citlivost zjistovanych udaji byla kompenzovdna anonymnim internetovym prostiedim
s moznosti kdykoli v pribéhu vypliiovani dotazovani pierusit. Respondenti byli také
v avodu vypliovani informovani o ucelu celého vyzkumu, byli jim piedstaveni autofi
vyzkumu. Ddle byla uvedena i odhadovana doba vypliiovani dotaznikli. Z divodu, aby
predem nedochazelo k moznému zkreslovani dat, nebyl dotaznik pojmenovan ve spojeni
s politickym marketingem ¢i pfimo v origindlnim ndzvu této diplomové prace a to
Osobnostni charakteristiky voli¢i politickych stran v Poslanecké snémovny, ale byl mu
ponechan jednoduchy nazev Osobnostni rysy v marketingu. V tomto pfipad¢ nelze hovofit
o klaméni respondentt, jelikoz kompletni vyplnéni dotazniku bylo zalozeno na dobrovolné
bazi. U posledni otazky, kterd zkoumala, jakou politickou stranu respondent naposledy volil,

byla navic moznost zvolit variantu ,,Volil jsem jinou stranu/Nevolil jsem*.

V priibéhu vyzkumu mél k datim ptistup pouze autor a vedouci této diplomové prace. Data
jsou zcela anonymni. Pfi nahravéani dat na online lozisté je z tabulky odstranéno i datum a
¢as vypliovani dotazniki, aby nebylo mozné zpétné identifikovat zadného z respondentd.
Za ucelem ochrany autorskych prav pti pouziti dotazniku NEO-FFI nebude v elektronické
ani tiSté€né verzi této diplomové prace uvedeno jeho plné znéni ani jeho vyhodnocovaci kli¢.
Vzorové otazky z dotazniku jsou zobrazeny v piiloze 1 této diplomové prace. Komplentni
verze dotazniku NEO-FFI nebude déle volné Sifena, ackoliv byla ziskana v internetovém

prostiedi a jeji spravnost byla nasledné ovétena psychologem.
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8 ANALYZA DAT A INTERPRETACE VYSLEDKU

V této kapitole jsou podrobné vysvétleny metody zpracovani dat a jejich nasledné analyzy.
Jedna se o zaklad této prace, proto je velky diiraz kladen na vysvétleni celého procesu
analyzy dat a jednotlivé vypocty, které byly na datech uskutecnény. U jednotlivych metod
zpracovani dat jsou uvadény i mozné alternativni moznosti, jez by bylo mozné vyuzit a
nasledné zdtvodnéni, co vedlo k vyuziti pravé pouzité metody. Po tivodnim piedstaveni
metod a analyzy dat nasleduje ovéfeni vyzkumnych hypotéz. Kromé hlavnich stanovenych
hypotéz obsahuje tato kapitola i1 dals$i vypocty, které se v pribéhu analyzy dat naskytly a
tykaji se vztahu zkoumanych proménnych a mohou nésledné¢ pomoci k interpretaci
kone¢nych dat. Veskeré statistické testy, vypoCty a tabulky s vyslednymi hodnotami
uvedené v této kapitole jsou stézejni pro celou diplomovou praci a jeji néslednou
interpretaci, kazdy dil¢i zavér tak slouzi ke komplexnimu vysledku a splnéni cili této prace.
Na konci kapitoly lze nalézt interpretaci vysledkd dat. Zavér kapitoly je vénovan

kompletnimu pfehledu zkoumanych hypotéz pro snadnéjsi zorientovani se ve vysledcich.

8.1 Metody zpracovani a analyzy dat

S ptihlédnutim ke zvolenému metodologickému postupu vyzkumu v této diplomové praci,
jez je zaloZen na kvantitativnich metodach vyzkumu, bylo pro zpracovéani dat vyzkumu
zvoleno jejich statistické zpracovani za vyuziti statistickych metod. Data jako celek
umoznilo do podoby excelové tabulky ptfevést rozhrani Google Forms, ve kterém byly
dotazniky ziskavéany. Nasledné prvotni upravy dat, jejich ¢iSténi, kddovani a dalsi prace, jez
obnasely nckteré zakladni vypocty, byly provedeny v programu Microsoft Office Excel
2013. Vtomto programu byly koédovany reverzni polozky, vypocet hrubych skort
osobnostnich charakteristik jednotlivych respondentt a nasledné roziazeni respondenti dle
piislusnosti k politickym strandm v poslednich volbach do Poslanecké snémovny. Nasledné
byly za pomoci tohoto programu vytvofeny i zakladni piehledové tabulky pro popis
vyzkumného souboru. Naslednd analyza dat a ovéfovani stanovenych vyzkumnych hypotéz
probéhlo ve statistickém programu Statistica 13, ktery umoznil snadné¢js$i a prehledné;si
zpracovani dat, nez pii vypoctech Office Excel. Statistica 13 je specializovany statisticky

software.
Pted samotnym pocatkem testovani nadmi stanovenych hypotéz bylo nutné data dikladné
prozkoumat a ovéfit jejich normalitu. Ovéfeni normality dat pred vypoctem pomulze

k rozhodnuti, zda je vhodné na datech vyuzit parametrickych statistickych metod, ¢i jejich
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neparametrického protéjsku. V tomto ptipad¢ se jiz od zacatku vyzkumu uvazovalo nad
vyuzitim parametrickych statistickych metod a to diky obsdhlému vzorku, ktery bylo v planu
u jednotlivych skupin respondentl naplnit. V situaci, ve které vyzkumny vzorek naplituje
vetsi mnozstvi respondentti, je mozné se piiklonit k pouziti centralniho limitniho teorému
neboli centralnich limitnich vét. Tento teorém tikd, Ze se stoupajicim poctem n nezavislych
nahodnych veli¢in se jejich rozlozeni blizi normalnimu rozdéleni, ackoli pivodné tyto
veli¢iny nemusely mit ndhodné rozdé€leni. Normalni rozlozeni dat, béZn¢ oznacovano i jako
Gaussovo rozdéleni, znaci, ze souet nezavislych ndhodnych veli¢in ma podobné rozptyly

(Pavlikova, [b.r.]; Budikova a kol., [b.r.]).

Jesté pred samotnym testovanim normality je dilezité stanovit, Ze vSechny stanovené
hypotézy budou ovétovany na hladiné vyznamnosti a. = 0,05, tedy 5 %. Hladina vyznamnosti
ukazuje pravdépodobnost, s jakou miiZe nastat situace, kdy zamitneme nulovou hypotézu,
ackoliv plati. Lze tedy fici, Ze existuje 5% Sance, ze neopravnéné dojde k zamitnuti nulové
hypotézy. Po provedeni statistickych vypoctu je tato 5% Sance oznacovana jako p-hodnota.
Samoziejmé p-hodnota nemusi byt ovéfovana pouze na hladiné vyznamnosti a = 0,05. Jedna
se vSak o nej€astéji pouzivanou hodnotu ve vyzkumech a pti vypoctech. Pokud by vysledky
mély byt zpfisnény, je mozné testovat 1 na hladiné¢ vyznamnosti 0,01 ¢i dokonce 0,001.

V této diplomové praci se vSak dodrzuje hodnota a = 0,05.

Po pfistoupeni k testovani normality je nutné stanovit nulovou hypotézu, ktera pti testovani
normality rozlozeni dat vychdzi z predpokladu, Ze data maji normalni rozdéleni. Nulova

hypotéza tedy vypada nasledovné:
HO: Data maji normalni rozdéleni.

K této je stanovena hypotéza alternativni, kterd vychazi z ptedpokladu, ze data pochézi

z jiného rozloZeni.

HI1: Data nemaji normalni rozdéleni.

Normalita byla zkouména zvIlast’ u volict kazdé politické strany na jednotlivych Skalach.
Pro ptehlednéjSi zobrazeni byly zvoleny histogramy, které doplnil Shapir-Wilklv test
normality. Normalni rozloZeni dat, kdy p>0,05, nelze zamitnout u hnuti ANO, kde pouze u
faktoru Svédomitosti bylo napadné zesikmeni dat. Dale u KDU-CSL a Piratt, kde obdobné
jako u hnuti ANO, vykazovali voli¢i téchto stran zeSikmeni dat u faktoru Neuroticismu.

U strany ODS byl splnén pfedpoklad normalniho rozdéleni u vSech osobnostnich faktort.
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U KSCM, CSSD, SPD, STAN a TOP 09 spliiovaly podminku normalniho rozlozeni dat
pouze nékteré ze ziskanych osobnostnich charakteristik, ale v tomto ptipadé, jak bylo
zminéno vyse, bylo vyuzito pfiklonu k centralnim limitnim vétam, diky kterym bylo mozné
1 tak vyuziti parametrickych testovych metod a nebylo nutné se piiklanét k jejich

neparametrickym protéjskiim.

K samotnym vypoctim tedy byly pouzity testové metody z parametrické statistiky,
konkrétné jimi byla analyza rozptylu neboli ANOVA, t-testy pro dva nezavislé vybéry,
v ndvaznosti na t-testy Hotellingiiv test a pro doplnéni téchto statistickych metod byl jesté
pouzit Leventv test a Fischertiv F-test pro ovéfeni shodnosti rozptylti. Tyto testové metody
jsou pouzity z divodu jejich efektivniho vyuziti k ovéfeni stanovenych vyzkumnych cild,
diky nimZ je umoZnéno ovéfit stanovené vyzkumné hypotézy této prace. Jedna se o metody,

které jsou Casto voleny ve statistickych vyzkumech.

ANOVA, neboli analyza rozptylu, predstavuje statistickou metodu, ktera funguje na
podobném principu jako t-testy, ale umoznuje testovat vétsi pocet skupin. Podminky jejiho
vyuZiti jsou normalni rozdeleni dat — centrdlni limitni teorém a stejné rozptyly. Shodnost
rozptylll u jednotlivych skupin byla testovand Levenovym testem, ktery ukazal, Ze shodné
rozptyly jsou pouze u Skaly Otevienost viici zkuSenosti. V takovém piipadé, aby nebylo
nutné provadét vypocty s neparametrickymi testy, bylo vyuzito ANOVY s Welchovou
korekci, kterou statistické programy umoziuji. Tento vypocet pouze udava informaci, zda
se zvolené skupiny mezi sebou li$i, nefekne vsak, kolik skupin se lii a které. K tomuto tcelu
slouzi tzv. post-hoc testy, které porovnaji pruméry vSech dvojic. V této praci byl pouzity
Tukeyho HSD test, pro ktery je typicka sila testu a tim snizujici se pravdépodobnost vyskytu
chyby 1. druhu, tedy €asté zamitnuti nulové hypotézy (FF UK, ©2015).

ANOVA byla v této praci pouzita k ovéteni rozdilu mezi voli¢i jednotlivych politickych
stran, jelikoZ jiny statisticky test by mohl vysledky stanovenych hypotéz zkreslit (viz
opakovan¢ testovani za pomoci t-testd, jez by vedlo ke zkresleni dat) a umoziiuje elegantni
vypocet rozdilu mezi jednotlivymi stranami pro kazdou osobnostni charakteristiku. ANOVA
umoziuje zjistit, zda se né¢kde mezi voli¢i jednotlivych politickych stran nachézi statisticky
vyznamny rozdil ve vybraném osobnostnim faktoru (napi. Extraverze, Neuroticismus atd.).
Avsak ANOVA jiz neukazuje, mezi kterymi politickymi stranami se tento rozdil nachazi.
K tomu tedy bylo nutné vyuzit zminovany Tukeyho HSD test, ktery tyto rozdily zobrazi

v ptehledné tabulce.
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T-testy pro dva nezéavislé vybéry slouzi k porovnani stfednich hodnot dvou skupin.
Funguje tak jako jednoducha ANOVA. Stejné jako ANOVA maji t-testy své predpoklady.
Prvnim je normalni rozlozeni dat, shodnost rozptyli a nezavislost méfeni. Ovérit shodnost
rozptylti umoznil Fischertv F-test, v ptipadé¢ rozdilnosti rozptyll, je mozné stejné jak

u ANOVY pouzit Welchovu korekci. V ptipad€ vypoctil v této praci vyslednd hodnota jak
u bézného t-testu, tak u Welchovy korekce, ukazala stejné hodnoty i u skupin s rozdilnymi
rozptyly (Biostatistika, [b.r.]). Na zavér byl pouzity Hotellingliv t-test, ktery predstavuje
sérii t-testl a tedy oCekava stejné jako t-testy normalni rozlozeni dat a pfedpoklad stejnych

rozptylu (Statistics How To, 2016).

Jednoduché t-testy pro dva nezavislé vybéry byly pouzity u hypotéz, kde nebylo potieba
ovéfit velké mnozstvi jednotlivych skupin (v ptipadé této prace tedy politickych stran). Za
pomoci t-testu byly ovéfovany pouze hypotézy o rozdilu mezi dvéma politickymi stranami
a stejn¢ tak Hottelingtv t-test slouzil jako souhrn nékolika t-testh mezi dvéma skupinami

(politickymi stranami) u vicero osobnostnich faktort.

8.2 Cil 1 — Rozdily mezi voli¢i jednotlivych politickych stran

v osobnostnich charakteristikach
K ovéteni prvniho cile je pouZita parametricka statisticka metoda nazvand ANOVA neboli
analyza rozptylu doplnéna o rozsifeni tzv. Welchovy ANOVY pro nestejné rozptyly.
Nasledné¢ je doplnéna o post-hoc testy pro lepsi interpretaci vysledk.
Cil ¢. 1: Primarnim cilem vyzkumu je zjistit, zda se voli¢i jednotlivych politickych stran
odlisuji v osobnostnich charakteristikdch dotazniku NEO-FFI.

H11: Volidi jednotlivych politickych stran se statisticky vyznamné 1i§i v osobnostnich

charakteristikach dotazniku NEO-FFL

Za pomoci testu ANOVA byly otestovany jednotlivé hypotézy na rozdily v jednotlivych péti
osobnostnich charakteristikach — Neuroticismu, Extraverzi, Otevienosti vic¢i zkuSenosti,
Piivétivosti a Sveédomitosti. U vSech téchto osobnostnich charakteristik je vysledna
p-hodnota <0,05, coZ lze povazovat za signifikantni hodnotu. Zamitdme tedy nulovou
hypotézu a pfijimame hypotézu alternativni. Vysledek tedy znaci, Ze mezi volici politickych
stran v jednotlivych osobnostnich faktorech existuje alespont 1 rozdil. Vysledek prozatim
netikd v jakych konkrétné, k tomu nésledné poslouZzi post-hoc test. V nésledujici tabulce je

uveden piehled zjiSténych testovych statistik a p-hodnot u jednotlivych osobnostnich
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charakteristik mezi voli¢i politickych stran. Cervend jsou zaznadeny signifikantni vysledky

p-hodnot.
Proménna Welchovo F  Welchova p-hodnota
Neuroticismus 5,89 0,00
Extraverze 1,98 0,04
Otevienost 4,84 0,00
Privétivost 7,05 0,00
Svédomitost 3,46 0,00

Tabulka 10: Souhrn vysledktit Welchovy ANOVY

Pro zjiSténi, ve kterych osobnostnich faktorech dotazniku NEO-FFI se voli¢i jednotlivych
politickych stran lisi, byl pouzit Tukeyho post-hoc test, ktery lze dobie vyuzit u vzorkl se
stejnymi rozsahy. U faktoru Neuroticismu vysledek ukézal, ze se od sebe signifikantné 1isi
voli¢i KSCM a STAN, pti¢emz voli¢i KSCM skéruji signifikantné vyse, dale voli¢i CSSD
a KDU-CSL, kdy voli¢i CSSD skoruji nize. Lisi se také voli¢i SPD a STAN, kde SPD
skoruje nize, ANO se odlisuje od KDU-CSL, kdy KDU-CSL skoéruje vyse. KDU-CSL se
dale odlisuje od Pirati, STAN a ODS, pfi¢emz KDU-CSL skoruje vyse nez volici
jmenovanych stran. STAN skoruje signifikantné niZze nez TOP 09. Z toho tedy vyplyva, Ze
nejnize ve faktoru Neuroticismu skoruji voli€i STAN a statisticky signifikantné se tak

odlisuji od jmenovanych skupin. Naopak vysoce skéruji voli¢i KDU-CSL, KSCM a SPD.

Tukeyho test KSCM CSSD SPD ANO KDU- PIRATI STAN ODS TOP 09
Primér 23,83 21,95 23,74 20,59 CSL 22,07 18,39 21,88 22,78
skupiny 25,98

KSCM * 0,81 1,00 0,14 0,68 0,86 0,00 0,78 0,99
CSSD 0,81 * 0,85 0,97 0,02 1,00 0,08 1,00 0,99
SPD 1,00 085 % 0,16 0,62 0,90 0,00 082 0,99
ANO 0,14 097 0,16 * 0,00 0,95 0,65 098 0,65
KDU-CSL 0,68 0,02 0,62 0,00 * 0,03 0,00 0,02 0,5
PIRATI 0,86 1,00 0,90 095 0,03 * 0,05 1,00 0,99
STAN 0,00 0,07 0,00 0,65 0,00 0,05 * 0,08 0,01
oDS 0,78 1,00 0,82 098 0,02 1,00 0,08  * 0,99
TOP 09 0,99 0,99 0,99 065 0,15 0,99 0,01 099 *

Tabulka 11: Pfehled vysledkl p-hodnot Tukeyho post-hoc testu u osobnostniho faktoru
Neuroticismus
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Dalsim testovanym faktorem je Extraverze. Zde neni nalezeno tolik statisticky
signifikantnich rozdilti, jako tomu bylo u Neuroticismu, ale statisticky signifikantn¢ se
odlisuji voli¢i strany TOP 09 od voli¢t SPD a dale voli¢i TOP 09 od voli¢a KDU-CSL.
V obou dvou piipadech volici strany TOP 09 skoruji statisticky signifikantné vySe nez obé
dvé zminéné strany. Celkové TOP 09 dosahuje primérné nejvyssich skort ze vSech stran na

skale Extraverze, pouze v§ak u hnuti SPD a KDU-CSL je tento rozdil statisticky vyznamny.

v

Tukeyho test KSCM CSSD SPD ANO KDU- PIRATI STAN ODS TOP 09
Primér 27,84 2844 27,03 2868 CSL 28,54 28,97 28,82 30,59
skupiny 26,71

KSCM * 0,99 0,99 0,99 099 0,99 0,99 0,99 0,26
CSSD 0,99 * 0,95 1,00 0,84 1,00 0,99 0,99 0,61
SPD 0,99 095 % 0,87 0,99 0,92 0,73 081 0,04
ANO 0,99 1,00 087 * 0,72 1,00 099 1,00 075
KDU-CSL 0,99 0,84 0,99 072 * 0,79 0,54 0,63 0,02
PIRATI 0,99 1,00 092 1,00 0,79 * 0,99 1,00 0,67
STAN 0,99 099 073 0,99 054 0,99 * 1,00 0,88
oDS 0,99 099 0,81 1,00 063 1,00 1,00  * 0,82
TOP 09 0,26 0,61 0,04 075 0,02 0,67 0,88 0,82 *

Tabulka 12: Piehled vysledkl p-hodnot Tukeyho post-hoc testu u osobnostniho faktoru
Extraverze

Ve faktoru Otevienost vuci zkusSenosti se statisticky vyznamné odliSuje pfevazné strana
KDU-CSL od strany KSCM, CSSD, ANO a STAN, pfi¢emz voli¢i strany KDU-CSL
dosahuji priimérnych vyssich skoérti na Skale Otevienost viici zkuSenosti nez zminéné strany.

Primérné€ nejnize skoéruji volici strany CSSD.

Tukeyho test KSCM CSSD SPD ANO KDU- PIRATI STAN ODS TOP 09
Priimér 24,03 23,62 2567 23,66 CSL 25,70 23,75 24,73 2545

skupiny 26,64

KSCM * 099 033 099 0,01 0,30 0,99 0,99 0,54

CSSD 0,99 * 0,09 1,00 0,00 0,08 1,00 082 0,19

SPD 0,33 0,09 * 0,10 091 1,00 0,14 0,92 0,99

ANO 0,99 1,00 0,10 * 0,00 0,92 1,00 085 022

KDU-CSL 0,01 0,00 0,91 000 * 0,93 0,00 0,15 0,76

PIRATI 0,30 0,08 1,00 0,09 0,92 * 0,13 0,91 0,99
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STAN 0,99 1,00 0,14 1,00 0,00 0,13 * 0,90 0,28
ODS 0,99 0,82 092 085 0,15 0,91 0,90 * 0,98
TOP 09 0,54 0,19 0,99 022 0,76 0,99 0,28 098 *

Tabulka 13: Ptehled vysledkl p-hodnot Tukeyho post-hoc testu u osobnostniho faktoru
Otevienost vuci zkuSenosti

Ptedposlednim faktorem je Privétivost, 1 zde se od sebe néktefi volici politickych stran
odliSovali. Voli¢i hnuti SPD se odliSuji od voli¢l stran KDU-CSL, Pirati, STAN a TOP 09,
pticemz voli¢i SPD skoruji primérné nize na Skéle Piivétivosti. Voli¢i STAN se odlisuji od
voli¢i KSCM, CSSD, SPD a ODS. Zde voli¢i hnuti STAN dosahuji vyssich skorti nez

zminéné strany.

Tukeyho test KSCM CSSD SPD ANO KDU- PIRATI STAN ODS TOP 09
Priimér 27,72 2794 2636 2862 CSL 29,66 31,05 27,85 29,56
skupiny 30,29

KSCM * 099 0,79 098 0,06 0,34 0,00 1,00 0,41
CSSD 0,99 * 0,63 1,00 0,12 0,51 0,01 1,00 0,59
SPD 0,79 0,63 * 0,15 0,00 0,00 0,00 0,70 0,00
ANO 0,98 1,00 0,15 * 0,55 0,95 0,90 0,99 097
KDU-CSL 0,06 0,12 0,00 055 * 1,00 0,99 0,09 099
PIRATI 0,34 0,51 0,00 095 1,00 * 0,77 044 1,00
STAN 0,00 0,01 0,00 009 0,99 0,77 * 0,00 0,70
oDS 1,00 1,00 0,70 0,99 0,09 0,44 0,00 * 0,52
TOP 09 0,41 0,59 0,00 097 0,99 1,00 0,70 0,52 *

Tabulka 14: Piehled vysledkl p-hodnot Tukeyho post-hoc testu u osobnostniho faktoru
Privétivost
V poslednim faktoru Svédomitosti se statisticky vyznamné odlisuji voli¢i politickych stran
KDU-CSL od voli¢t hnuti SPD a STAN. Voli¢i strany KDU-CSL dosahuji primérné nizsich
skord nez voli¢i SPD a STAN.

Tukeyho test KSCM CSSD SPD ANO KDU- PIRATI STAN ODS TOP 09
Priimér 30,48 3144 3339 31,99 (SL 30,09 32,48 32,14 30,98

skupiny 28,97

KSCM * 099 0,14 089 0,89 1,00 0,63 0,83 1,00

CSSD 1,00 * 0,67 1,00 0,34 0,94 0,99 1,00 1,00

SPD 0,14 0,67 * 0,93 0,00 0,05 1,00 0,97 0,37
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ANO 0,89 1,00 093 * 0,11 0,70 1,00 1,00 0,99
KDU-CSL 0,89 0,34 0,00 0,11 * 0,98 0,03 0,07 0,63
PIRATI 1,00 0,94 0,05 0,70 0,98 * 0,38 0,60 1,00
STAN 0,63 0,99 1,00 1,00 0,03 0,38 * 1,00 0,90
ODS 0,83 1,00 0,96 1,00 0,07 0,60 1,00 * 0,98
TOP 09 1,00 1,00 0,37 0,99 0,63 1,00 0,90 0,98 *

Tabulka 15: Piehled vysledkii p-hodnot Tukeyho post-hoc testu u osobnostniho faktoru
Svédomitost

8.3 Cil 2 — OdliSnost voli¢u v osobnostnich charakteristikach dle

politického spektra

Naésledujici vyzkumny cil byl zalozen na vySe zminovanych vyzkumech. Tim, Ze vétSina
vyzkumu za pouziti NEO-FFI byla uskuteénéna v zahraniéi, je jejich ¢lenéni vétSinove
uvadéno na pravo-levém politickém spektru. I z tohoto divodu jsou v tabulkach a pii
vypoctech voli¢i politickych stran uvadéni ptiblizné dle politického spektra s poc¢atkem od
levice smérem k pravici. Strany fadici se spise k levici jsou v této diplomové praci KSCM,
CSSD a SPD. K pravici STAN, ODS a TOP 09. Ke stiedu bylo pfifazeno hnuti ANO, strana
KDU-CSL a Pirati. Takové rozélenéni stran bylo provedeno na zékladé prozkouméni
volebnich programt jednotlivych politickych stran, vystupovani a uvdZeni autora této prace
dle ziskanych zdrojovych materialt (Wirnitzer, 2016).

dotaznikit NEO-FFI dle politického spektra zvolené politické strany (pravice, levice, stred).

H21a: Volic¢i v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné 1i8i na Skéale

Privétivosti od voli¢u levice.

K tomuto vypoctu byl pouzity t-test pro dva nezavislé vybéry. Vysledna p-hodnota v tomto
ptipadé je p<0,05, z tohoto vysledku tedy vyplyva, Ze druhou alternativni hypotézu lze
pfijmout a voli¢i na politickém spektru pravice-levice se opravdu na Skale Piivétivosti

signifikantné li§i. Nulova hypotéza se zamita.

Proménna  Velikost vzorku Primér SD F-test T-test
levice pravice levice pravice levice pravice F p T sV P
Privétivost 300 300 27,34 29,49 5,94 6,23 1,10 041 -4,32 598 0,00

Tabulka 16: Souhrn t-testu pro dva nezavislé vybéry ovéfujici hypotézu H2a
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H21b: Volidi v politickém spektru pravice se ve skérech statisticky signifikantné 1i§i na Skale

Otevienosti od voli¢u levice.

I pro ovéteni této hypotézy byl pouzit t-test pro dva nezavislé vybéry. Vysledna p-hodnota
je p>0,05. Tuto alternativni hypotézu tedy nelze pfijmout a nelze zamitnout nulovou
hypotézu. Mezi voli¢i v politickém spektru pravice-levice nebyl v naSem vyzkumu nalezen
signifikantni rozdil na Skale Otevienost vic¢i zkuSenosti. K hypotéze je nize prilozena

tabulka s ptehledem zjistovanych statistik.

Proménna Velikost vzorku Primér SD F-test T-test
levice pravice levice pravice levice pravice F p T sV p
Otevienost 300 300 24,44 24,64 4,93 527 1,14 025 -0,49 598 0,63

Tabulka 17: Souhrn t-testu pro dva nezavislé vybéry ovétujici hypotézu H2b

H21c: Voli&i politické strany CSSD a KSCM se statisticky vyznamné 1ii v osobnostnich
charakteristikach NEO-FFI.

Vzhledem k tomu, ze dle vySe zminénych vyzkum jsou jednotlivé politické strany fazeny
k politickému spektru, vychazi se =z predpokladu, ze se od sebe v osobnostnich
charakteristikdch odliSuji pravicové a levicové orientovani jak politici, tak voli¢i téchto
politickych stran. Zakladnim ptedpokladem by tedy mélo byt, Ze si voli¢i jednotlivych
politickych stran v politickém spektru levice/pravice budou podobni a nebudou se lisit
v osobnostnich charakteristikach. K tomuto ovéteni byly vybrany dvé typicky levicové
orientované strany, kterymi jsou KSCM a CSSD. K ovéfeni tohoto tkolu poslouzi

Hotellingliv test.

Vysledky Hotellingova testu (T?=4,01; F(s,197=0,79; p=0,56). Jak lze z vysledné p-hodnoty
vypozorovat, strany KSCM a CSSD se mezi sebou ve zjisfovanych osobnostnich
charakteristikach statisticky vyznamné neli$i. U jednotlivych osobnostnich charakteristik
p>0,05, nelze tedy pfijmout alternativni hypotézu o rozdilu mezi stranami, nelze zamitnout
nulovou hypotézu. K pravdivosti nulové hypotézy pfispiva, Ze tyto strany mohou volit
osobnostné podobni volici, jelikoZ by se jejich politické programy vzhledem k ptislusnosti

na politickém spektru nemély nijak vyrazné odliSovat.
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H21d: Voliéi politické strany ODS a TOP 09 se statisticky vyznamné 1iS§i v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

I tato hypotéza se opird o piedpoklad toho, ze volici stran orientovanych na jednom konci
politického spektra se od sebe nebudou signifikantné odliSovat v jednotlivych osobnostnich
charakteristikdch. Stejn¢ tak, jako u pfedchozi hypotézy H2lc, byl k ovéfeni pouzit
Hotellingiiv test.

V tomto piipad¢ se stanovend hypotéza potvrdila konkrétné u osobnostni charakteristiky

PFivétivost, kde p<0,05 (T?=12,35; F(5.196=2,42; p=0,04).

velikost pramér sm. odchylka F-test t-test
Proménna ODS T(?gl’ ODS  TOP 09 ODS T(%P F p T sV p
Neuroticismus 100 100 21,88 22,78 7,88 8,64 1,20 0,36 -0,77 198 0,44
Extraverze 100 100 28,82 30,59 7,45 8,57 1,32 0,17 -1,56 198 0,12
Otevienost 100 100 24,73 25,45 5,03 4,89 1,06 0,78 -1,03 198 0,31
Piivétivost 100 100 27,85 29,56 6,07 5,98 1,03 0,88 -2,01 198 0,05

Svédomitost 100 100 32,14 30,98 7,63 8,21 1,16 0,47 1,04 198 0,30

Tabulka 18: Souhrn Hotellingova testu ovéfujici hypotézu H2d

H2le: Voli¢i hnuti ANO a strany Pirdti se statisticky vyznamné 1i§i v osobnostnich

charakteristikdch NEO-FFI.

Zde se ovétovala hypotéza, Ze se od sebe 1i8i dvé politické strany z politického spektra ve
sttedu. K ovéfeni byl znovu pouzit Hotellingiiv test, ktery slouzi jako nékolik po sobé
jdoucich t-testi. U této hypotézy vyslo p<0,05 (T>=12,86; Fs.197=2,52; p=0,03).
Alternativni hypotézu lze pfijmout. Politické strany se vSak odliSuji pouze na Skéle
Otevienost vici zkuSenosti, nikoli na zbylych ¢tyfech osobnostnich charakteristikach. U
Skaly Otevienost vic¢i zkuSenosti vychazi rozdilné rozptyly. Je zde tedy vhodné pouzit
Welchovu korekci — 1 pii pouziti korekce podava statisticky program naprosto totozny

vysledek statistiky T i p-hodnoty.

velikost pramér sm. odchylka F-test t-test
Proménna ANO Pirditi  ANO Pirati ANO Pirati F p T sV p
Neuroticismus 100 100 20,59 22,07 7,76 891 1,32 0,17 -1,25 198 0,21
Extraverze 100 100 28,68 28,54 8,74 8,08 1,17 0,44 0,12 198 091
Otevi'enost 100 100 23,66 25,70 5,36 4,29 1,56 0,03 -2,97 198 0,03
Privétivost 100 100 28,62 29,66 6,24 5,85 1,14 0,53 -1,2 198 0,22

Svédomitost 100 100 31,99 30,09 7,98 7,65 1,09 0,67 1,72 198 0,08

Tabulka 19: Souhrn Hottelingova testu ovétujici hypotézu H2e
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H21f: Voli¢i hnuti ANO se statisticky vyvznamné 1i§i od voli¢u politické strany ODS
v osobnostnich charakteristikdch NEO-FFI

Jako posledni hypotéza ziistala ta, kterd byla stanovena na zéklad¢ ¢astého porovnavani
politick¢ého hnuti ANO a strany ODS. Piedvolebni sliby ODS byly, ze s hnutim ANO
neptjdou do vlady, kampan ODS byla zalozena na tom, Ze lidr hnuti ANO je taktikajic zlo
— trestné stihany pfedseda strany. Podle poslednich prizkum stoji hnuti ANO v roce 2020
na 1. mist€¢ a ODS na druhém podle modelu CVVM. Proto v této hypotéze piredpokladame
rozdilnosti téchto volict. Byvalou ¢ast voli¢t ODS pievzalo dle prizkumu v poslednich

volbach praveé hnuti ANO.

Zajimavym zjiSténim v sesbiranych datech je, Ze se voli¢i hnuti ANO a politické strany ODS
neli§i, p>0,05. K ovéfeni byl znovu vyuzit Hotellingtiv test (T>=4,20; F(s,192=0,82; p=0,53).

Nelze zamitnout nulovou hypotézu a nelze ptijmout hypotézu alternativni.

8.4 Prehled platnosti hypotéz

H11: Voli¢i jednotlivych politickych stran se statisticky vyznamné 1i§i v osobnostnich

charakteristikach dotazniku NEO-FFL

H11 prijimame, p<0,05 — mezi voli¢i jednotlivych politickych stran byly nalezeny
signifikantni rozdily v osobnostnich charakteristikdch dotazniku NEO-FFI.

H21a: Volié¢i v politickém spektru pravice se ve skorech statisticky signifikantné lisi na Skale

Piivétivosti od voli¢u levice.

H21a prijimame, p<0,05.

H21b: Voliéi v politickém spektru pravice se ve skérech statisticky signifikantné 1i§i na Skale

Otevienosti od voli¢u levice.

H21b nelze pfijmout, p>0,05.

H21c¢: Volidi politické strany CSSD a KSCM se statisticky vyznamné 1i§i v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

H21c nelze prijmout, p>0,05 — odpovida predpokladu, Ze se mezi sebou nebudou lisit volici
dvou stran na stejném politickém spektru a budou si v osobnostnich charakteristikach

podobni.
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H21d: Voliéi politické strany ODS a TOP 09 se statisticky vyvznamné 1i§i v osobnostnich
charakteristikdch NEO-FFI.

H21d pfijimame, p<0,05 — volici se lisi na skale Ptivétivosti, u ostatnich ¢tyi osobnostnich

charakteristik se nelisi.

H21e: Voli¢i hnuti ANO a politické strany Pirati se statisticky vyvznamné 1i$i v osobnostnich

charakteristikdch NEO-FFI.

H21e prijimame, p<0,05 — volici se li$i na Skale Otevienosti viic¢i zkuSenosti, u ostatnich
Ctyf charakteristik se nelisi.

H21f: Volidi politického hnuti ANO se statisticky vyznamné 1i$i od voli¢u politické strany

ODS v osobnostnich charakteristikdich NEO-FFI.

H21f nelze pfijmout, p>0,05.
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9 PRAKTICKY PRESAH VYSLEDKU

Tato kapitola se zaméfuje na piesah zjiSténych vysledki, na moznou aplikaci zjisténych

osobnostnich charakteristik voli¢i politické strany a jejich nasledné marketingové vyuziti

v politické kampani jednotlivych stran.

Nejdiive je zde uveden struény piehled jednotlivych faktori a jejich osobnostnich
charakteristik, které k nim pfislusi. Tabulka je zde hlavné pro jasny piehled toho, co by o

volic¢ich jednotlivych politickych stran mohl dosazeny skor dotazniku fikat. Zminénou

tabulku predstavili v roce 2001 Hiebickova a Urbanek.

Lidé s vysokym skorem Skala Lidé s nizkym skérem

napjaty Neuroticismus (N) klidny

neklidny relaxovany

nejisty vyrovnany

nervozni stabilni

labilni sebejisty

hypochondricky spokojeny
uvolnény

sociabilni Extraverze (E) uzavieny

aktivni vazny

povidavy mlcéenlivy

optimisticky orientovy na ukoly

zabavny tichy

orientovany na lidi

zveédavy Otevienost vici zkuSenosti | konvencéni

vSestranné zajmy ©) piizemni

originalni uzké zajmy

imaginativni neanalyticky

tvotivy neumélecky
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pokrokovy

dobrosrdecny Ptivétivost (P) cynicky
laskavy surovy
divéryhodny podeziravy
pomahajici nespolupracujici
uptfimny pomstychtivy
davetivy bezcitny
spolehlivy Svédomitost (S) nespolehlivy
pracovity liny
disciplinovany bezcilny
piesny nedbaly
puntickarsky lhostejny
potradkumilovny bez vile
narocny na sebe pozitkarsky

Tabulka 20: Pfehled charakteristik dle dosazené vyse skore

DalS§im dulezitym bodem pro prakticky piesah je zminovany vyzkum Caprara,
Barbaraneliho a Zimbarda (1999), ktefi vychazeli z toho, Ze voli¢i preferuji kandidata, ktery
je jim osobnostné sympaticky a blizky, a tedy budou rysy volené¢ho politika a jeho volice
podobné. V politickych kampani se klade vyrazny diiraz na osobnost jejiho piedniho
predstavitele a lidra, ktery upoutava voli¢e na vefejnych vystoupenich a ma urcité charisma,
které pfiméje lidi k jeho volbé a tim volbé i strany, kterou zastupuje. Je zde tedy urcity
pfedpoklad, Ze 1idé voli¢i podobni ho budou volit. Samoziejmé osobnost volice neni jedinou
proménnou, ale znat své voli¢e, se muze zdat jako zaklad pro jejich néasledné spravné

osloveni.

Nize uvedené zjisténi z vysledkdl, jsou ryze osobni pohled autora této diplomové prace a
reflektuji tak pfedevsim subjektivni ndzory.
Jednim ze zajimavych zjiSténi v pribéhu vyzkumu jsou vysledky hnuti SPD, voli¢i na

faktoru Neuroticismu dosahuji vysokého skore, coz by mohlo znacit volice nejisté, napjaté,
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neklidné, labilni. Soucasné maji nizké skore u faktoru Ptivétivosti. Tomu zcela odpovidaji
kampané z hnuti SPD, které obecné¢ cili na strach lidi, na nejisté a neklidné osoby, které¢ zde
v CR necht&ji mit mensiny, migranty ze zahrani¢i a zpravidla nejsou otevieni novym
zkusenostem. Da se fici, ze strach patii mezi emoce, na kterych stavi uspéch SPD.
Momentalné by se dala naptiklad kampai do voleb sestavit na strachu z nového koronaviru,
ktery nyni provazi cely svét. Uzavieni hranic a pozastaveni vSech mezinarodnich spojl
(leteckych, autobusovych, atd.) by mohlo piinést vytouzené ovoce piedevsim tém stranam,
ktefi maji voli¢e s vysokym skére na $kale Neuroticismu. Nejen SPD, ale i KSCM a KDU-
CSL maji spoleéné s hnutim SPD potencialni moznost oslovit stejny typ voli¢t a ziskat si
tak jejich ptizen. Naopak na voli¢e stfedu ¢i pravice by tato kampan s nejvyssi
pravdépodobnosti nezapiisobila natolik efektivné, jelikoz dosahuji nizkého ¢i primérného

skore Neuroticismu.

Vsechny zkoumané politické strany dosahovaly vysokého skoére ve faktoru Svédomitosti,
coz nam fikd, ze vétSina respondentll se povazuje za spolehlivé, pracovité, disciplinované
a to Ize pozorovat i u prezentace lidri jednotlivych politickych stran na vetejnosti. Nastavit
marketingovou kampan, kterd by méla zacilit na tyto volic¢e, bude zfejmé velmi obtizné,
jelikoz se jedné o nediferencovanou skupinu volic¢l, mifit tak na vSechny voli€e se jevi jako
neefektivni. Proto je tieba se divat na dalsi specifické vysledky tohoto vyzkumu. U hnuti
Andreje Babise z vysledki vzeSlo, ze voli¢i hnuti ANO maji nizké skore u faktoru
Neuroticismu, coZ je pfesny opak voli¢t SPD, KSCM a KDU-CSL. To znamend, Ze
dojmem, nikoliv §ifenim paniky, Ze napiiklad koronavirus do CR zavletou piedevsim
migranti a Ze je tfeba uzavfit hranice. Voli¢i hnuti ANO hledaji jednotné, stabilni, neménné
vyroky. Nizké skore u faktoru Neuroticismu lze nalézt 1 u volich STAN, da se tedy
predpokladat, ze voli¢, ktery bude hledat klid a stabilitu, se bude rozhodovat pfi volbé do

Poslanecké snémovny mezi hnutim ANO a STAN.

Z vysledku této prace lze také zjistit, ze strany pravice dosahuji vysokého skore ve faktoru
Ptivétivosti, zatimco strany levice dosahuji nizkého skore. Pro strany pravice (TOP 09, ODS,
STAN), ktefi bojuji o ptizen svych voli¢l, se jako ide4lni marketingovéa kampan jevi takova,
ktera bude zamétfena na dobrosrdec¢nost, upifimnost a bude zalozena predevSim na duvére.
U ODS lze tento pokus vypozorovat jiz nyni, jelikoz po strmém padu po nékolika kauzach,

se jejich voli¢ské preference vraceji po letech na ptedni pticky. ODS v Cele s Petrem Fialou
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se snazi vzbuzovat ve voli¢ich opétovnou diavéru v tuto stranu a ziskat si tak ptizen

pravicovych volica.

Dalsim zajimavym vysledkem je zjiSténi, ze strana ODS a hnuti ANO se neodliSuji ani
v jednom ze sledovanych faktor. Pfitom kampain ODS postavena v roce 2017 byla
predevs§im na tom, Ze nepijde za zadnou cenu do vlady s Andrejem BabiSem a jeho hnutim,
1 nyni je strana ostfe vymezena proti hnuti ANO. Pted provedenim tohoto vyzkumu se
predpokladalo, Ze tyto strany maji voli¢e odlisSné alespon v nékterych osobnostnich
faktorech. Dle vysledkt se vSak ukazalo, Ze zkoumané strany maji voli¢e osobnostné velmi
podobné. Z tohoto vysledku Ize odvodit, ze ¢ast byvalych voli¢t ODS mohla piejit k nove
vzniknutému hnuti ANO. Pro ODS je velmi tézké ziskat voli¢e z hnuti ANO zpét na svoji
stranu, cestou vSak mlze byt pravé ono vybudovani divery v nové vedeni strany, kampané
by tedy mély byt zaméfeny na divéryhodnost, laskavost, upfimnost, dobrosrdecnost. Ani to
vSak nemusi byt zarucena cesta k uspéchu. Naopak pro hnuti ANO se jako nejlepsi cesta jevi
udrzeni téch voli¢i, které jiz momentalné ma na své strané. Tedy stabilita, vyrovnanost,
sebejistota jako hlavni aspekty marketingové kampané, na néz pozitivné reaguji hlavné lidé
skorujici nizce na Skdle Neuroticismu a vysoce na Skale Ptivétivosti, coz ukazuji vysledky

vyzkumu v této praci.

Voli¢i CSSD a KSCM vychézeji z tohoto vyzkumu na vsech faktorech velmi podobné.
Bojuji tedy spolu o stejnou voli¢skou zdkladnu. Obé strany se nachazi na levici a ve
vysledcich dosahuji vysokého Neuroticismu, nizké Extraverze a nizké Ptivétivosti. Propad
voli&l je zfejmy v poslednich letech predevsim u CSSD. Lze pouze spekulovat, do jaké miry
na tom ma podil hnuti ANO, které je spole¢né s CSSD druhé volebni obdobi ve vlads.
Vétsinu zasluh si pfivlastiiuje hnuti Andreje Babise a CSSD hraje takfikajic druhé housle,
nema ziejmée tak dobré marketingové poradce, aby vytézila ze svého Usili maximum pred
svymi a potencialng novymi voliéi. Jelikoz CSSD vykazuje shodu ve sledovanych faktorech
s KSCM, muize se CSSD, ale i KSCM, zaméfit na voli¢e oponenta pro jejich pfizef.
V marketingové kampani by u téchto stran mélo sehrat roli vice faktorti, naptiklad tzké
zamé&feni na zajmy, konvencni pfistupy, orientace na ukoly a vaznost. Behem koronavirové
krize se predseda strany CSSD Jan Hamadek stal medidlné sledovanou osobou, coby
predseda Usttedniho krizového tabu. Zpocatku krize to byl pravé Hamalek, ktery diky
svym osobnim kontaktim v Ciné dokazal zrealizovat letecky most mezi Cinou a Ceskou
republikou a dopravit do zem¢ chybéjici ochranné pomicky ucinné v boji proti koronaviru.

Symbolem boje proti koronaviru se stal jeho cerveny svetr, spousta piispévkl na Twitteru i
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Facebooku. V tento moment by se dalo fici, ze lidé tuto praci kvituji, ve vodach
facebookovych diskuzich tleskali Hamackovi a jeho strané i nevoli€i této strany. Problémem
v§ak u marketingu CSSD mtiZe byt, Ze neni na o¢ich vidét neustéle. Strana je sice ve vladg,
ale veskeré otdZe prebira hnuti ANO. CSSD tak sice méla v druhé poloving biezna
preference az okolo osmi procent, jelikoz byl Hamacek opravdu hodné vidét, ale v dubnu,
jakmile se situace stabilizovala, tak se opét dafilo spise hnuti ANO a samotné CSSD se tak

opét v preferencich propadlo na 5,5 procenta (CTK, 2020).

Nelze ptitom fici, ze by CSSD udélala n&jaky $patny krok, spiSe vSak nepokracovala
v §lépéjich Andreje BabiSe, ktery si rad véci ptivlastiuje jako vlastni, tj. piestaly byt

ptispévky o tom, jak tvrdé pracuji, jak zafidili tuto ¢i onu zélezitost.

Marketing Andreje BabiSe se pfemistil béhem krize ¢aste¢né 1 do televize, kdyZ pronesl
nckolik proslovii k obéanim zemé v hlavnim vysilacim case (vecer od 20. hodiny)
a pravideln¢ zasoboval prispévky sviij Twitter a Facebook. Béhem krize se do poptedi
dostaly strany vladni, tedy hnuti ANO, CSSD a &aste¢né i KSCM, které vladu toleruje.
Opozi¢ni strany se dostaly do pozadi, jelikoz vétSinu navrhi, které predlozily ke schvéleni,
tak vlada zpravidla neschvalila a prosadila své (vesmés podobné) zakony v ramci legislativni
nouze. VSechny tyto ,,zasluhy* si pfipsala prostfednictvim socidlnich siti nebo nékolika

desitek tiskovych konferenci, které se béhem krize uskutecniovaly.

Jednou z nejvétSich opozicnich stran je ODS. Strana béhem krize vsadila na nepieberné
mnozstvi navrhl a opatfeni, které predkladala na vlad€. Tyto ndvrhy nékdy vyvolavaly
znaéné emoce, kdyZ naptiklad samotna ODS navrhla zrusit dail z nabyti nemovitosti, kterou

ale béhem svého ptisobeni ve vladé zvysila ze tif na &ty¥i procenta (Ceska televize, ©2020).

ODS vsak marketingové sézi na jednotnou rétoriku, ze to budou pravé oni, kdo budou
sestavovat dalsi vladu. A jsou prakticky jedini, kdo o tom mluvi otevien¢ a bez zakryvani.
Je vSak diskutabilni, zda politické strané¢ pomahd, pokud se zaméfi na boj piimo proti hnuti
ANO (potazmo proti Andreji BabiSovi) nebo strané pomaha vice, kdyz se zaméfi na své
vlastni politické programy a nereaguje na hnuti ANO, jez pravidelné¢ vede v politickych
preferencich v poslednich letech. Samotnd ODS vsadila na to, Ze Petr Fiala bude piiStim
premiérem a zda se, ze s timto bude chtit jit i do dalSich voleb. Strana velmi ¢asto reaguje
na vyroky Andreje Babise, napiiklad na znamé ,,Cau lidi“ — Petr Fiala sam na webu zmifiuje,
ze své voliCe taky mize oslovovat timto heslem, ale nechce. Mezitim vSak na Facebooku

ODS byl uveiejnén piispévek, kde na Babise reaguje Petr Fiala se slovy ,,Cau premiére,
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coz se zdd nejednotné a kontraproduktivni. Marketingova strategie by meéla byt stala,

neménna (Fiala, 2020).

Jak jiz bylo zminéno o par odstavci vyse, ve sledovanych faktorech v této diplomové praci
nebyl nalezen zadny statisticky vyznamny rozdil mezi stranou ODS a hnutim ANO. Z toho
tedy plyne, Ze strana by se mohla zaméfit na typové podobné volic¢e a zaméfit se na jednu
strategii a to na boj proti Andreji BabiSovi anebo na vybudovani diivéry ve stranu samotnou
bez ohledu na hnuti ANO. Ktera z téchto dvou strategii piinese vétsi uspech je diskutabilni.

VynaloZit Gsili na dv€ marketingové strategie by mohlo byt pro stranu spise na Skodu.

U hnuti SPD se da predpokladat, ze lidé napjati, neklidni, labilni ¢i nervézni budou
s jakoukoliv krizi toto hnuti podporovat, tedy za ptedpokladu, Ze budou navrhovat ptisna
opatieni, které by mohlo tyto lidi ochranit. Dle vysledki této prace jsou to totiz prave volici
SPD, kteti skoruji vysoce na Skale Neuroticismu, a z toho vyplyva, Ze napiiklad zminéna
koronavirova krize by méla nahravat hnuti SPD do karet. To potvrzuje i volebni prizkum
spole¢nosti CVVM, ktery v bieznu pfipisoval hnuti 5,5 procenta. O mésic pozdéji (tj.
v dubnu béhem hlavniho obdobi krize) by hnuti ziskalo dle prizkumu jiz o procento vice

(CTK, 2020).

V této neklidné dobé¢ se tak krize mize paradoxné vyplatit pravé hnuti SPD, byt’ se nachazi
v opozici. Do Poslanecké snémovny prosla se slusnym vysledkem v dobé&, kdy v Evropé
stale trvala migracni krize a SPD se opakované vyslovovalo pro ochranu vnitfnich hranic

pted uprchliky.
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10 DISKUZE

Kapitola zaméfend na diskuzi k tématu této zavérecné prace se zabyva propojenim
vyzkumnych zjisténi se zminénymi vyzkumy, at’ uz ¢eskymi, tak i zahranicnimi. Je zde
uvedeno splnéni ¢i nesplnéni vyzkumnych cili. Dale jsou v této kapitole predstaveny limity
vyzkumu, kterych si je autor védom a samoziejmé dal§i mozna doporuceni na navazujici
vyzkumy, jez by mohly dané téma obohatit a pfinést nové zajimavé poznatky ke zkoumané

problematice.

vvvvvv

jednotlivych politickych stran a hnuti odliSuji v osobnostnich charakteristikach dotazniku
NEO-FFI. Tento cil vyzkumu byl splnén a zodpovézen — dle ziskanych vysledkl v této
diplomové préci se volici jednotlivych politickych stran do Poslanecké snémovny odlisuji
v osobnostnich charakteristikach dotazniku NEO-FFI. K ovéfeni tohoto cile byla stanovena

jedna hypotéza.

U faktoru Neuroticismu vysledek ukézal, Ze se od sebe signifikantng lisi voli¢i KSCM a
STAN, CSSD a KDU-CSL, SPD a STAN, ANO a KDU-CSL, KDU-CSL a Pirati, STAN a
ODS. U Extraverze se lisily TOP 09 od voli¢ti SPD a TOP 09 od voli¢i KDU-CSL. Ve
faktoru Otevienosti vici zkuSenosti se statisticky vyznamné odliSuje pfevazné strana KDU-
CSL od strany KSCM, CSSD, ANO a STAN. V Pfivétivosti se voli¢i hnuti SPD odlisuji od
voli¢t stran KDU-CSL, Pirati, STAN a TOP 09. Voli¢i STAN se dale odlisuji od voli¢a
KSCM, CSSD, SPD a ODS. V poslednim faktoru Svédomitosti se statisticky vyznamné
odli$uji voli¢i politickych stran KDU-CSL od voli¢t hnuti SPD a STAN.

Druhym cilem vyzkumu bylo zjistit, zda se voli¢i li§i v osobnostnich charakteristikach
dotazniku NEO-FFI dle politického spektra zvolené politické strany (pravice, levice, stied).
Hypotézy k tomuto cili byly pfevazné stanoveny na zakladé¢ zminénych vyzkumd, jez se
tykaly vyzkumt politickych stran a osobnostnich charakteristik, nékteré byly stanoveny na

uvaze autora dle znalosti ¢eskych politickych stran v Poslanecké snémovné.

I tento vyzkumny cil byl uspokojivé zodpovézen a naplnén. V podkapitole 8.4 Piehled
platnosti hypotéz je sepsan souhrn piijatych a zamitnutych hypotéz. Hypotéza H21 potvrzuje
rozdily mezi pravici a levici ve faktoru Piivétivosti. Dle o¢ekavani nebyly nalezeny rozdily
mezi hlavnimi stranami, jeZ pfedstavuji na politickém spektru levici (CSSD a KSCM). Na

politickém spektru pravice byl nalezen mezi stranami TOP 09 a ODS rozdil pouze u faktoru
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Privétivosti. Zajimavym zjisténim bylo, Ze se neodlisuji hnuti ANO a strana ODS, kter¢ jsou

znaénymi politickymi rivaly.

Pfi porovnani vysledki této diplomové prace a zminénych vyzkumt v 6. kapitole 1ze sice
potvrdit signifikantni rozdil na politickém spektru pravice/levice ve faktoru Ptivétivosti,
avsak v nasem vzorku voli¢i levicovych politickych stran skoruji nize v Privétivosti, nez
voli¢i stran pravice, coz neodpovida zjisténim Van Hiela a kolegiim (2004) a zjisténim

Caprara, Barbaranelliho a Zimbarda (1999).

Zhang a Huang (2001) dali do spojitosti styl konzervativniho mySleni s vy$§i mirou
Neuroticismu, niz§i mirou Otevienosti a Pfivétivosti, coz by odpovidalo zjisténim v tomto
vyzkumu. Jelikoz dle politického kompasu popsanych charakteristik v jejich vyzkumu by
takové strané¢ odpovidali voli¢i politickému hnuti SPD, jez zde v diplomové préci napliuji
charakteristiky vy$$i miry Neuroticismu a niz$i miry Pfivétivosti, kde dosahuji vyrazné
niz8ich skorti nez populace. U liberalniho mysleni, kterému by dle kompasu odpovidala
politickd strana Pirati, vysledky nejsou natolik jednoznaéné — Pirati dosahuji spiSe
primé&rnych skortt Neuroticismu, nikoli nizkych, ale dosahuji vyssich skorti v Otevienosti

vuci zkuSenosti a Svédomitosti, ne vSak signifikantnich.

Se zaméfenim k Ceskému prostfedi u voli¢t politického hnuti ANO (Madlova, 2015)
odpovidaji vysledky nizkému Neuroticismu a vysokym skorim na Svédomitosti. U strany
ODS (Kolder, 2016) vychazi vysoka Svédomitost, v Otevienosti viici zkusenosti skorovali

spiSe niZe. Dale strana TOP 09 vysledkiim vyzkumu této prace neodpovida.

U politického hnuti STAN (Beranova, 2019) odpovida v tomto vyzkumu vy$$i mira
Svédomitosti a Privétivosti. Dilezité je v§ak znovu pfipomenout, ze zadny z téchto vyzkumi
z Ceského prostiedi se cilené nezamétoval na osobnostni charakteristiky voli€l téchto stran,
ale pouze na to, jak nahliZi na predstavitele téchto politickych stran a hnuti. Diky tomu se
mohou vysledky odliSovat, ve vétSin¢ piipadi vSak pfiblizné¢ odpovidaly vyzkumnym

zjisténim.
10.1 Limity vyzkumu

Jeden znejvétSich limitd vyzkumu piedstavuje prave prakticka aplikace zjiSténych
vysledkii. Ovéfit si stanovené hypotézy za pomoci vzorku respondentli a nasledné je
potvrdit, je sice uspokojujici, ale pouze na poli teoreticky-védeckého, nikoliv praktického.

Pti tak narocném procesu jako je rozhodovani, koho zvolit v politickych volbach, nehraje
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roli jen jedna proménna. V této diplomové praci vSak byly zohlediiovany pouze osobnostni
charakteristiky, nikoliv dalsi faktory, které mohly vést k findlnimu rozhodnuti. Kromé
nastaveni osobnosti a sympatii k urCité strané, hraje velkou roli vychova, vzdélani, rodinna
situace, nazory pratel a rodiny, ekonomicka situace, pracovni kolektiv, ptfedvolebni sliby
v kampanich, piredvolebni kalkulacky, aktudlni situace v politické strané ¢i hnuti,
informovanost o dané politické strané a tak dale. Mohou byt voli¢i, ktefi sice volit li,
dotaznik vyplnili, ale mohli se rozhodnout na posledni chvili a volili tak zcela bez rozmyslu.
Dalsi voli¢i si zase mohli vytdhnout volebni listek losem, pfipadné star$i vékova skupina
mohla byt ovlivnéna svymi détmi, pfipadné vnoucaty. To vSechno jsou faktory, které nebyly
v tomto vyzkumu ani dotazniku zohlednény a jediné, co se davalo do spojitosti, byla

respondentem volena politicka strana ¢i hnuti a jeho skor v osobnostnim dotazniku.

Dal$im problematickym bodem, jakoZzto i ve vétSin€ jinych vyzkumd, byl vyzkumny vzorek.
Samoziejmé vzorek byl ziskavan dlouhodobé, s roz¢lenénim na predem stanovené kvoty,
které byly ale ptili§ obecné, naptiklad jen Ctyfi v€kové kategorie, coZ je samo o sob¢ velmi
hrubé roz¢lenéni. Podafilo se vSak naplnit kvoty pro muze a Zeny, coz je dalsi Casty problém
u vyzkumnych vzorkt. Dale diky vékovym kvotdm probéhla alesponi ¢astecnd eliminace
vyplnéni dotazniku pouze vysokoskolskymi studenty a mladymi lidmi. Velkou nevyhodou
pak bylo vyskrtnuti vice nez 200 osob z vyzkumu, které presdhly kvoty pro jednotlivé
politické strany, ale volili jednu z deviti zkoumanych politickych stran a hnuti. Dale bylo
vyskrtnuto z vyzkumu vice nez 300 osob, které v posledni otdzce dotazovéani zaskrtli

moznost, Ze volili jinou stranu ¢i nevolili viibec.

JiZ zminénym nedostatkem byla neschopnost vypoctu navratnosti dotazniku kvili sdileni na
socialnich sitich a diskusnich forech. Velmi pozitivni je vSak celkovy pocet navracenych
dotazniki v celkovém poctu 1409, ktery byl nad ocekavani uspésnym. S uvedenym Sifenim
dotazniku na socidlnich sitich se tak poji i nepravdépodobnostni metody sbéru dat a
vystaveni se cilenému zkresleni dotazniku ¢i jeho vypliiovani lidmi, ktefi berou vypliiovani
na internetu jako zalibu, kterou krati volny Cas. V idedlnim ptipad¢ by nejvhodnéjsi bylo
zatadit pravdépodobnostni metody sbéru dat, nejlépe zamétrené na ndhodném vybéru (viz

populaéni prizkumy, telefonické prizkumys,...).

Drobny nedostatek mohl ptedstavovat 1 zvoleny dotaznik, ktery ackoli slouzi jak
diagnostickym, tak i1 hlavné¢ vyzkumnym ucelim, je psychologickou metodou. Jeho volba

byla dana po konzultaci s psychologem, nutné je vSak zvazit, zda by jiny dotaznik neposkytl
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jasngjsi vysledky. O tomto tématu vSak Ize pouze spekulovat, jelikoz obrovskou vyhodou

NEO-FFI je moznost jeho srovnani se zahrani¢nimi vyzkumy.

10.2 Doporuceni pro dalsi vyzkum

Zavérecna kapitola diskusni ¢asti se vénuje doporuc¢enim pro dal$i ndméty na vyzkum, jimiz
by na tuto praci §lo navéazat, piipadné téma vice rozvinout. Vzhledem k tomu, ze v Ceské
republice je znacné mnozstvi vyzkumu, které se zabyva volbami, rozhodujicimi
proménnymi a faktory, které hraji pfi volbé politickych stran vyznamnou roli, by bylo
vhodné zvazit do vyzkumil i osobnostni charakteristiky jako jednu z moznych proménnych.
Ve vétsing praci jsou osobnostni charakteristiky jen okrajoveé zminény v citacich z literatury.
Zajimavé by také bylo zjistit, nakolik rozhodujicim faktorem tato proménna je a zjistit, co

pti volbé politické strany hraje nejvyrazngjsi roli.

Dalsim tématem, jez by bylo mozné uskutecnit v podobném duchu jako tuto praci, by mohlo
byt zjistovani, zda existuji rozdily v osobnostnich charakteristikach lidrii ¢lent politickych
stran a jejich voli¢ii nebo zjistit, jak v pétidimenzionalnim modelu OCEAN voli¢i nahliZi na
lidry politickych stran (jako tomu bylo u zminénych €eskych diplomovych praci), nasledné
volice nechat vyplnit osobnostni dotaznik a nasledné porovnat, zda se voli¢i vidi totozné

jako lidfi politickych stran.
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ZAVER
Diplomova prace na téma Osobnostni charakteristiky voli¢t politickych v Poslanecké

snémovn¢é se zabyvala rozdily v osobnostnich charakteristikach mezi voli¢i vSech deviti

stran v Poslanecké snémovné. Ucel prace se da charakterizovat jako védecko-teoreticky.

V teoretické Casti byla predstavena zakladni témata, jez byla stéZejni pro naslednou
vyzkumnou ¢ast prace. Témito tématy byl politicky marketing, psychologie osobnosti a
politicka psychologie. Zavére¢na kapitola predstavujici cile, hypotézy a metody prace
nastinila zédkladni metodologicky ramec praktické ¢asti a vyzkumu. V této kapitole byly

stanoveny dva hlavni cile:

1. Primarnim cilem vyzkumu bylo zjistit, zda se voli¢i jednotlivych politickych stran odlisu;ji

v osobnostnich charakteristikach dotazniku NEO-FFI.

2. Druhym cilem vyzkumu bylo zjistit, zda se voli¢i li§i v osobnostnich charakteristikéch

dotazniku NEO-FFI dle politického spektra zvolené politické strany (pravice, levice, stied).

Na zékladé téchto stanovenych cilii byly nasledné stanoveny ovéfované hypotézy. Prakticka
¢ast se jiz zabyvala vyzkumem samotnym, ktery ¢ital 900 respondentli rozdélenych dle
politickych stran v Poslanecké snémovné. V ramci vyzkumu bylo uskute¢néno kvantitativni
Setieni pomoci dotazniku, jenz se skladal zpsychologického dotazniku NEO-FFI a
sociodemografického  dotazniku. ~ Respondenti  byli  ziskdni za  pomoci
nepravdépodobnostniho sbéru dat, pfevazné Sifenim dotazniku v online prostfedi, méné
respondentt pak bylo ziskdno osobné za vyuziti papirové formy vypliovani. Vysledky byly
nasledné zpracovany formou deskriptivni statistiky a statistického zpracovani dat. Z divodu
znacn¢ obsahlého vzorku a néarocnosti statistického zpracovani dat neobsahuje prace po
domluvé s vedoucim prace projektovou Cast, byla vSak zafazena kapitola s uvahou nad

moznou praktickou aplikaci ziskanych vysledkd.

Stanovené cile 1ze povazovat za zodpovézené, jelikoz po ovéfeni vyzkumnych hypotéz je
mozno na tyto cile nalézt odpovédi. Dle vyzkumnych zjisténi lze fici, Ze ve vyzkumu této
diplomové prace se voli¢i jednotlivych politickych stran odliSuji v osobnostnich
charakteristikach dotazniku NEO-FFI. Ve vyzkumné Casti byly také nalezeny statisticky
vyznamné rozdily v osobnostnich charakteristikaich NEO-FFI dle politického spektra — tento
cil byl zaloZzen na zakladu zahrani¢nich vyzkumi a snahou o zji$téni, zda vysledky

z vyzkumu v ¢eském prostredi koresponduje s dalSimi vyzkumy.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Osobnostni rysy v marketingu

Dobry den,

dovolujeme si vas touto cestou pozadat o vyplnéni dotazniku zaméfujiciho se na Osobnostni
rysy v marketingu, kiery bude slouzit pro vyzkumné ucely na Fakulté multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné.

Dotaznik je sloZen z inventéfe pro zji$tovani osobnostnich rysd NEQ FFI a demografického
dotazniku.

Pfiblizna délka dotazovani je 10 minut.

Dotaznik je zcela anonymni a jeho vyplnéni dobrovolné. Veskeré informace jsou duvérné a
ziskanéa data budou chranéna proti odcizeni. S daty budou pracovat pouze autofi vyzkumu
dle zékona €. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich tdaju a dle obecného nafizeni o ochrané
osobnich udajl, tzv. GDPR.

Autofi vyzkumu:

doc. Ing. Mgr. Radim Bacuvcik, Ph.D.
Bc. Dominik RySanek

Dalsi



Osobnostni rysy v marketingu

*Povinné pole

PredloZeny inventaf obsahuje 60 vypovédi, kterymi byste mohli popsat sami sebe. Pfectéte si pozorné
kazdou vypovéd a posudte, do jaké miry Vas inventaf vystihuje. Svoji odpovéd oznaéte jednou z nize
uvedenych &islic.

0 = vibec nevystihuje

1 = spise nevystihuje

2 = neutralni

3 = spise vystihuje

4 = iplné vystihuje

Jednotlivé vypovédi nelze posuzovat ani jako spravné ani jako nespravné, a proto neni mozné dosdhnout
dobrych nebo $patnych vysledki.

OCbvykle si nedélam starosti - 1/60 *
O 0 - viibec nevystihuje

O 1 - spiSe nevystihuje

O 2-neutrélni

O 3 - spise vystihuje

O 4 - Gplné vystihuje

Z diivodu autorskych prav na dotaznik NEO-FFI je zde uvedena pouze vzorova prvni otdzka.



Osobnostni rysy v marketingu

*Povinné pole

Zavérecny dotaznik

Uspésné jste vyplnili otazky osobnostniho inventare NEO FFI.

Nyni zbyva poslednich 12, pfevazné demografickych, otdzek. Nasledné je cely dotaznik ukonéen.
Dékujeme za vas éas.

Vase pohlavi *

O Muz
O Zena

Nejvyssi dosazené vzdélani *

(O zakiadni vzdélani

Stfedni vzdélani s vyuénim listem
Stfedni vzdélani s maturitou

Vy§&i odborné vzdélani

OO O i0

Vysokoskolské vzdélani



Bydlim v: *

O Praha
(O Cechy

O Morava a Slezsko

Velikost mésta, kde ziji, ma: *

O Do 2 tisic obyvatel
O 2-10 tisic obyvatel
O 10-50 tisic obyvatel
O 50-100 tisic obyvatel

O Nad 100 tisic obyvatel



Momentalné jsem:

O Student/ka

O Zaméstnanec / zamésinankyné
(O osve

O Na matefské dovolené

O Nezaméstnany/a

Rodinny stav:

(O Svobodny/a

(O Zenaty/vdana
O Rozvedeny/a
(O Vdovec/vdova

O Registrované partnerstvi

Jak casto sledujete TV? *

(O Nesleduji
(O Kazdy den
(O Nekolikrat bshem tydne

(O Nekolikrat béhem mésice



Nejcastéji sledujiv TV: *

(O sport
O Zpravy
(O serialy / filmy
O Reality show

(O Nesleduji TV

Reklama meé oslovi, kdyz je *

(O viipna
Inteligentni

Eroticka

Dojemna

@
O
(O Kontroverzni, Sokujici
O
O

NE&EIim originalni

Domnivate se, ze by se vyznamné zvedla volebni ucast, kdyby byla moznost volit
pfes internet? *

O Ano
() Ne



V poslednich volbach do poslanecke snémovny jsem volilfa: *

hnuti ANO

0ODS - Ob&anska demokraticka strana

Piraty - Ceska piratska strana

CSSD - Ceska strana socidlné demokraticka

SPD - Svoboda a pfima demokracie

KSCM - Komunisticka strana Cech a Moravy

KDU-CSL - Kfestanska a demokratickd unie - Ceskoslovenska strana lidové
TOP 09

STAN - Starostové a nezavisli

0000000000

Jinou stranu / nevolil/a jsem

Obsah neni vytvofen ani schvalen Googlem. Mahlasit zneuZiti - Smluvni podminky sluzby - Zasady ochrany
soukromi



PRILOHA P II: DATA

Soubor ziskanych dat a statistické zpracovani k nahlédnuti zde:
https://drive.google.com/drive/folders/1 0fNMPNBbbjloN-k-
ApsvgqNCNWoHbWa5a?usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/10fNMPNBbbjIoN-k-ApsvqNCNWoHbWa5a?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/10fNMPNBbbjIoN-k-ApsvqNCNWoHbWa5a?usp=sharing

