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) Zakladni udaje

Nazev vyzkumu Povédomi o kampani "VIDIME SE"
Autor Petr Jansa
Jazyk dotazniku Ra Celtina
Verejna adresa dotazniku https://www.survio.com/survey/d/P206K5P2N7U6C2T4)
Prvni odpovéd 09.07. 2020
Posledni odpovéd 31.07. 2020

Doba trvani 23 dnu




Povédomi o kampani "VIDIME SE"

IStatistika respondentu

297 208 0 89

Pocet Pocet Pocet Pouze
navstév dokoncenych nedokoncenych zobrazeni

Historie navstév (09. 07. 2020 - 31. 07. 2020)

75

008.07. 10.07. 12.07. 14.07. 16.07. 18.07. 20.07. 22.07. 24.07. 26.07. 28.07. 30.07. 01.08.

® Pocet navstév (297) @ Pocet dokoncenych (208)

Celkem navstév Zdroje navstév Cas vypliiovani dotazniku

30,0 %
84,6 %




Povédomi o kampani "VIDIME SE"

@ Pouze zobrazeno (30,0 %) ® Facebook (84,6 %) ® <1 min. (32,2 %)
Nedokonceno (0 %) Pfimy odkaz (15,4 %) 1-2 min. (37,0 %)
Dokonceno (70,0 %) 2-5min. (17,8 %)

5-10 min. (8,2 %)

@ 10-30 min. (3,4 %)
® 30-60 min. (0,5 %)
® >60 min. (1,0 %)
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IVysledky

1. Zaznamenali jste kampari "VIDIME SE!"?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi

Responzi Podil
® ANO 64 30,8 %
NE 144 69,2 %
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2. Kampari ,VIDIME SE!" se tyka:

Vybér z moznosti, vice mozZnych, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

Moznosti odpovédi

Responzi Podil

® slepcll 3 4.7 %

chodcti a cyklistd 57 89,1%

zhor3ujiciho se zraku populace 5 7,8 %
Jina... 0 0%

sam

0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90%

95%  100%
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Vv

3. Kampani "VIDIME SE!" se zaméfuje na:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® pouzivani reflexnich prvki 57 89,1 %
pravidelné kontroly zraku 6 9,4 %
povinneé sviceni 1 16 %

57 (89,1%)

1(1,6%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

4. Kde jste se s kampani "VIDIME SE!" setkali?

Vybér z moznosti, vice moZnych, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

MoZnosti odpovédi Responzi Podil
® Radio 6 9,4 %
Tisk - noviny, Casopisy 10 15,6 %
Televize 30 46,9 %
® Socidlni sité (Facebook, YouTube) 34 53,1%
© Nevzpominam si 8 12,5%

6 (9,4%)

34 (53,1%)
8 (12,5%)
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5. Vybavite si logo a barvu loga kampané "VIDIME SE!"

Vybér z moznosti, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® ANO 20 31,3%
NE 44 68,8 %

20 (31,3%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

Bila se zelenymi pruhy

text a chodec

Cerno-zelena

Zluta

panacek

Zluty podklad ¢erné pismo, font si nevybavuiji
Cerna + reflexni Zluta

(2x)Bila

Napis a panacek v ¢erné barvé s reflexnim pruhem napfic
Napis s chodcem uprostied, barvu nevim
Jako reflexni

Modra

Cerna

Bila se zelenym pruhem

Zelné

Bilo-zelena

Panacek zeleny

zeleny panacek
Zdenek Svérak
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6. Vite, kterd instituce / firma / spole¢nost kampan
podilela se ni ?

Vybér z moznosti, vice moZnych, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

MozZnosti odpovédi

Responzi
@ Tym silni¢ni bezpecnosti 4
Ministerstvo dopravy 18
Ceska kancelF pojistitel( 7
Svét motoril a BLESK z vydavatelstvi CNC 5
® BESIP 53
@ Policie CR 17

53 (82,8%)
17 (26,6%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85%

7. Vite, kdy vznikla kampari "VIDIME SE!"?

VWbér z moznosti, zodpovézeno 64x, nezoapovéezeno 144x

MozZnosti odpovédi

Responzi
® 2000 4
2015 28
2019 19
netusim 13

"VIDIME SE!" vytvofila /

Podil
6,5 %
28,1 %
10,9 %
7,8 %
82,8 %
26,6 %

90% 95%  100%

Podil
6,3 %
43,8 %
29,7 %
20,3 %

100%
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8. Pfivedla vas kampari "VIDIME SE!" k pouZivani reflexnich prvkd?

Vybér z moznosti, zodpovézeno 64x, nezodpovézeno 144x

Moznosti odpovédi

Responzi Podil

® ANO 17 26,6 %
ANO a Sifim jejich pouzivani ve svém okoli 26 40,6 %
NE 21 32,8%

17 (26,6%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

9.Jsem:;

Vybér z moznosti, zoapovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

MozZnosti odpovédi

Responzi Podil
® Muz 82 39,4 %
Zena 126 60,6 %

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%

100%
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10. Jsem ve veku:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi

Responzi Podil

® 15-25 9 43 %
26-35 57 27,4 %
36-45 67 32,2%
46-60 64 30,8 %

® Vice nez 60 11 53%

sus

s
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75% 80% 85% 90% 95%  100%




Povédomi o kampani "VIDIME SE"

11. Jsem obyvatelem:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® HL. m. Praha 44 21,2%
Stfedocesky kraj 21 10,1 %
Plzenisky kraj 3 1,4 %
Karlovarsky kraj 2 1,0%
® Ustecky kraj 6 29%
® |iberecky kraj 5 2,4 %
® Kralovéhradecky kraj 2 1,0%
® Pardubicky kraj 2 1,0%
JinoCesky kraj 4 19%
Kraj VysoCina 5 2,4%
Severomoravsky kraj 4 19%
® Jihomoravsky kraj 79 38,0 %
® (Qlomoucky kraj 11 53%
® 7linsky kraj 20 9,6 %

44 (21,2%)

3 (1.4%
2 (1,0%

|(10%
4(1,9%
5 (2,4%

)
)
)
)
I( 0%)
)
)
)
)

4(1,9%

79 (38,0%)
)

20 (9,6%)
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12. Jsem obyvatel obce:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

MoZznosti odpovédi Responzi Podil
® nad 100 000 obyvatel 55 26,4 %
50 000 - 100 000 obyvatel 15 7,2%
20 000 - 50 000 obyvatel 61 29,3%
5000 - 20 000 obyvatel 28 13,5%
® do 5000 obyvatel 33 15,9 %
® do 1000 obyvatel 16 7,7 %

55 (26,4%)

33 (15,9%)
16 (7,7%)
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90%  95%  100%

13. Ziji v:

Vybér z moznosti, zoapovézeno 208x, nezoapovézeno Ox

MoZznosti odpovédi Responzi Podil
® rodiné s détmi 103 49,5 %
partnerském vztahu bez déti 46 22,1%
sam/sama s détmi 19 9,1%
sam/sama 40 19,2 %

103 (49,5%)
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14. Mésicni prijem domacnosti je:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® do 20000 korun 21 10,1 %
20 000 - 40 000 korun 71 34.1%
40000 - 60 000 korun 56 26,9 %
vice nez 60 000 korun 60 28,8 %

21 (10,1%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

15. Jsem:

Vybér z moznosti, zodpovézeno 208x, nezodpovézeno Ox

MoZnosti odpovédi Responzi Podil

@ student 3 1,4%
zaméstnanec 151 72,6 %
0svC 39 18,8 %
nezamestnany 6 2,9%

® dichodce 9 4,3 %

I(1,4%)

6 (2,9%)

su3
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INastavem’ dotazniku

Otazek na stranku Vsechny
Povolit odeslat vicekrat?

Povolit navrat k predchozim otazkam?

Zobrazovat Cisla otazek?

Nahodné poradi otazek?

Zobrazit ukazatel postupu?

Oznameni o vyplnéni dotazniku na e-mail?

Ochrana heslem?

I[P omezeni?
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IPh’loha: dotaznik

Povédomi o kampani "VIDIME SE"

Dobry den,

jmenuji se Petr Jansa a jsem studentem 3. roCniku Marketingovych komunikaci pfi Fakulté multimedidlnich
komunikaci UTB ve Zliné. Pro ucely své bakalarské prace Vas prosim o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery se tyka
efektivity, ac¢innosti a dopadu kampané ,Vidime se”, zaméfené na bezpecnost silni¢niho provozu.

Budu rad, kdyz vyplnéni dotazniku vénujete nékolik minut Vaseho Casu a prispéje tim ke zkvalitnéni kampani, jejichz
cilem je chranit lidské zivoty.

S dctou

Petr JANSA

1. Zaznamenali jste kampafi "VIDIME SE!"?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O ANO
O NE

2. Kampan ,VIDIME SE!" se tyka:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovéds

[ slepci
] chodci a cyklist
] zhor3ujiciho se zraku populace

7 Jing. | |

3. Kampan "VIDIME SE!" se zamé&tuje na:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O pouzivani reflexnich prvkd
O pravidelné kontroly zraku

O povinné sviceni
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4. Kde jste se s kampani "VIDIME SE!" setkali?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovéd/
[ Radio

[] Tisk - noviny, ¢asopisy

[ Televize

] Socialni sité (Facebook, YouTube)

[ Nevzpominam si

5. Vybavite si logo a barvu loga kampané "VIDIME SE!"

Napovéda k otazce: struché popiste

O ANO | |
O NE

6. Vite, ktera instituce / firma / spole¢nost kampari "VIDIME SE!" vytvofila / podilela se ni ?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovédi

L] Tym silni¢ni bezpe¢nosti

] Ministerstvo dopravy

[] Ceska kancela pojistiteli

[] Svét motor(i a BLESK z vydavatelstvi CNC
L] BESIP

[ Policie CR

7. Vite, kdy vznikla kampar "VIDIME SE!"?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O 2000
O 2015
O 2019
O netugim

8. Pfivedla vas kampan "VIDIME SE!" k pouzivani reflexnich prvki?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O ANO
O ANO a &ifim jejich pouzivani ve svém okoli

O NE
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9.lsem;

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O Muz
O Zena

10. Jsem ve véku:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O 15-25
O 26-35
O 36-45
O 46-60
O Vice nez 60

11. Jsem obyvatelem:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O HL m.Praha

O Ssttedotesky kraj

O Plzenisky kraj

O Karlovarsky kraj

O Ustecky kraj

O Liberecky kraj

O Kralovéhradecky kraj
O Pardubicky kraj

O Jihotesky kraj

O KrajVysotina

O Severomoravsky kraj
O Jihomoravsky kraj
O Olomoucky kraj

O Zlinsky kraj

12. Jsem obyvatel obce:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O nad 100 000 obyvatel

O 50000 - 100 000 obyvatel
O 20000 - 50 000 obyvatel
O 5000 - 20 000 obyvatel
O do 5000 obyvatel

O do 1000 obyvatel
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13. Ziji v:
Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O rodiné s détmi

O partnerském vztahu bez déti
O sam/sama s détmi

O sam/sama

14. Mésicni pfijem domacnosti je:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O do 20 000 korun

O 20000 - 40 000 korun
O 40000 - 60 000 korun
O vice nez 60 000 korun

15. Jsem:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O student

O zaméstnanec
O osv¢

O nezaméstnany
O dichodce
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) Zakladni udaje

Nazev vyzkumu Hodnoceni video a audio spotl kampané Vidime se BESIP
Autor Petr Jansa
Jazyk dotazniku R Cedtina
Verejna adresa dotazniku https://www.survio.com/survey/d/s6g4b6kéw5d716j2j
Prvni odpovéd 01. 04. 2020
Posledni odpovéd 02. 04. 2020

Doba trvani 2 dnu




o
V!QEME &g QE? Hodnoceni video a audio spot{i kampané Vidime se BESIP

IStatistika respondentu

57 14 0 43 )46 %

Pocet Pocet Pocet Pouze Celkova Uspésnost
navstév dokoncenych nedokonCenych zobrazeni vyplnéni dotazniku

Historie navstév (01. 04. 2020 - 02. 04. 2020)

40

20

0,9

31.03. 01.04. 02.04. 03.04.

® Pocet navitév (57) @ Pocet dokoncenych (14)

Celkem navstev Zdroje navstev Cas vyplfiovani dotazniku
J
® Pouze zobrazeno (75,4 %) @ Pfimy odkaz (100 %) ® 2-5min. (7,1 %)
@ Nedokonceno (0 %) @ 10-30 min. (57,1 %)
Dokonceno (24,6 %) 30-60 min. (21,4 %)

@ >60 min. (14,3 %)
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IVysledky

1. Jak na Vas spot pusobi?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

nejistota, obava, uvédomeéni si

Spot upozorfiuje na statistiku nehod s chodci a snazi se chodce navést k tomu, aby nosili reflexni prvky.
Prvni, co mé napadne, je, Ze déti do tmy "nepatfi". Prijde mi pfilis jednoduchy, nepromysleny.

razantni

Plisobil na mé piijemnym a klidnym dojmem, i kdyz upozorfi na nejzranitelnéjsi skupinu lidi. Jakym jsou chodci, zejména déti. Ocefuji, ze to
neni agresivni.

Emotivni, pfes déti pdsobi na rodice, vysvétluje rozdil mezi clovékem bez a s reflexnimi prvky
Tradi¢ni, neurazi, nenadchne, malo emoci, proflakly hlas

opatrnost déti na silnicich za tmy

Dramaticky, litostivé, trochu vyhruzné

Pomaly a se stafeckym komentarem (Nic proti Svérakovi)

Naléhavé, srozumitelné, pfitazlivé.

Diirazny apel na viditelnost chodctl

Spot me nijk zvlast neoslovil, neni divacky atraktivni. Jedine, co me zaujalo byl hlas pana Sveraka, ktery divak ihned rozpozna. Samotny obsah
spotu je vsak ponekud fadni a malo sokujici.

Svéraklv hlas ma vahu. Klip pomérné jednoduchy - Setfi penize poplatnikd, az nakonci vystizny. Kdyz ty holky maji na zapésti pasky a zhasne
se, méli by ty pasky byt v tu chvili vidét, ne? Celkové by to mohlo byt Ucinné, i kdyZ se jedna o spot bez dramatickych prvka, ktery v souvislosti s
problematikou neni obvykli, spoustu lidi to ale nebude bavit a nedokouka to ani dokonce. Po tom, co se zhasne obraz, se déj celkem tahne,
misto toho méla pfijit komplexni informace ,co udélat, aby se to nedélo”.

2. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

primarné déti, Skolaci, ale z textu je pak zrejmé, Ze se tyka vlastné viech, kdo se pohybuiji na silnici

Ano tento je konkrétné zaméfeny na rodice déti.

rodice déti

déti Skolou povinné

Pro rodice, aby chranili své déti.

Rodice a prarodice

(2x) Rodice

déti a jejich rodice

Teoreticky to asi maji byt spiSe mladsi chodci (viz déti ve spotu), ale celkové to na mne plsobi jako pro seniory
Chodci, déti, rodice
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chodci, cyklisté; déti a jejich rodice

Vsechny chodce a cyklisty, kteri se pohybuji v seru ci tme.
Pro v3echny, spolecnost preci chrani nejprve Zeny a déti.

3. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

dobry hlasovy a hudebni doprovod, vizualné trochu slabsi, déti ve studiu pisobi ponékud "levné". Neni tam vizualné ten WOW efekt
Nosit reflexni prvky.

Neznam zadani, ale pfijde mi hodné obecny, chybi mi tam apel. Mozna mi tam chybi trochu vic "vystraseni".

akorat

Svérak jako vypravéc je skvéla volba. Nic bych nezménila.

Spot se mi Libi, nic bych neménil

Déti nevypadaji, ze jsou v nebezpeci, pokud je cilovou skupinou skute¢né rodic, spot nevyvola nejspi$ vnitini potfebu déti ochranit.
nosit reflexni prvek na obleceni

Spot je hodné jednoduchy a pro mé s jednoznacnym apelem. Interpretace isla mohla byt jasnéjsi, napf. kazdy ¢tvrty den zemfe "neviditelny".
Pokud dostal pan Svérak honoraf, mohlo se totéz obeijit i bez néj (jeho voiceoveru), tedy levnéji a mélo by to stejny dcinek. Navic mam pana
Svéraka spojeného s vozickafi a Paraplem, tudiz mi sem néjak nepasuje. Zaroven vlastné nikde ve spotu nezazni slova reflexni prvky, na prvni
dobrou tak mozna néktefi nemusi pochopit, k jaké akci je vlastné spot vyzyva.

zrychlit, zmodernizovat, nicméné klidné drzet pdvodni myslenku, ale jinak to zpracovat a namluvit
Spot, ktery zaujme a nebude prehlédnut

2

4710

Jako ve Skole: 2- [2,25]

4. Jak na Vas spot plsobi?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

nejistota, obava, uvédoméni si, strach

informativné

Jako nahrana zalezitost, ktera neni z realného Zivota

mifi nékam jinam

Stejné jako tam prvni. Klidné bez zbyte(né agrese, ale v3e vypovidajici...

Dobry napad, zpracovani brandu vlastnika spotu, vice rovin vyznéni, nemusi jit jen o fyzické zahlédnuti, ale i vnimani clovéka okolim (Jak fika
voiceover, ne kazdy vas vidi, jak si myslite).

Zcela mé miji, neztotoznuji se s cilovou skupinou.

opatrnost mladeZe na silnicich za tmy, ktefi se vraceji ze zapasu a jiné zabavy

Vzbuzujici obavy

Moc jsem nepochopil zapojeni fanousk( v dresech, mozna az pfilis komplikované na pfemysleni, pro¢ mé ma nékdo vidét jinak atd.
Stejny motiv, dobry napad s reprezentacnimi dresy, celem Uderné.
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standardné, nevyboCuje

Rusi me neprijemny zvuk v pozadi. Nemyslim si, ze zobrazeni hokejovych fanousku zrovna symbolizuje nebezpeci “neviditelnych” chodcu....deti
v predchozim spotu nastinovaly problematiku vice.

Vyrazné hiife, nez ty malé holky minule. Celkové nepfispélo k predani informace, ale naopak... Z hokejového zapasu jdu v tmavém obleceni?
Proc zrovna vybrali tento pfipad? Tohle uz nezachrani a déda Zdenda.

5. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

fanousci vracejici se napfiklad z fotbalu, ale jinak opét vSichni, kdo jdou po ulici
Ano, pro fanousky sportu.

Oslovi maximalné rodice, spiSe prarodice hercli

mladi muzi

Mladez

Teenagers a sportovni fanousci

Mladi lidé 15 - 23

(2x) mladez

rodice, mladistvi

zde moc ne - mluvi e o cyklistech a chodcich, ve spotu hraji "rozverni” hokejovi fanousci
Mladi lidé, chlapci vrecejici se z hospody.

V tomto pripade narozdil od klipu s detmi nikoliv.

Pro matky, které miluji své synacky, i kdyz to jsou hovada.

6. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

stejné, jako u minulého klipu. Dobry hudebni podkres a voice over, slabsi provedeni vizualu. Chybi mi vyraznéjsi wow efekt, uvédoméni si atd
Pouzivat reflexni prvky

Scénku pripravit jako z realného zivota, je to prilis umélé

nezacilil

Vyborny, nic bych neménila, jen je hodné podobny tomu prvnimu.

Spot se mi Libi

Veseli mladi lidé si situaci uzivaji. Neméli by byt spis v nebezpeci, pokud maji pochopit, Ze je potieba je chranit?

nosit reflexni prvek na obleceni

Velmi jednoduchy, levny, ale o néco jasnéjsi nez predchozi. Poslednich 6 vtefin hudby plsobi az hororove.

Pouzit jinou scénku pro "viditelnost a neviditelnost". Svérakdv hlas se k tomu také moc nehodi.

Spot, ktery zaujme a ziistane v paméti. Doporucuii.

pokud je cilen na mladez, doporucil bych scénar klipu lépe pfizplsobit; ten to koncept bude pro cilovou skupinu snadno prehlédnutelny
Nelibi se mi. Nemyslim si, ze by byl efektivni.

Jako ve Skole: 4+ [3,75] Kdybych vidél pivodné tento spot a az poté ten prvni, asi bych dal hodnoceni vyssi
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/.)ak na Vas spot pusobi?

Textovd odpoveéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

trochu zmatek

Informativné

Umélé, natoCené jenom z povinnosti

dobry

Klidné a byt apeluje na néjaky zp(isob chovani, tak to nedéla agresivné.

Snadno uchopitelny, uvéritelné postavy, jasné sdéleni.

Mili seniofi jdou na vylet a nékdo jim zhasne. Vizi pfipominky v pfedchozich otazkach.

opatrnost senioril za tmy, ktefi se vraceji z prochazky

Autenticky, apelujici, vazny, ale seridzni

Zmate(né a nelogicky - na zaCatku spotu si seniofi davaji reflexni pasky na nohy i ruce a pfesto je jim feceno, ze nejsou vidét. co vice tedy maji
udélat, kdyz se zachovali spravné?

Konzervativnéjsi provedeni, souvisi s cilovou skupinou. Ale zajimavé a zapamatovatelné provedeni

dobré

Zatim asi nejlepsi, ale vytykam ty stejne veci jako u predchozich spotu. Cileni na duchodce ci turisty vnimam pozitivne.

Tohle by mohlo fungovat, seniofi se boji skoro v3eho. KliCové asi bude, jaké kanaly se pouziji k propagaci. Seniofi na bézkach jsou ale mozna
trochu pfilis, staCilo najit jednodusi situace se seniory - m{ize snizit dojem potencialniho rozsahu hrozby.

8. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd oapovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

seniofi a opét i ostatni

Ano, diichodci.

(3x) Seniofi

(3x) seniofi

Seniofi, ale i jejich déti. Mély by se postarat o své rodice.
Seniofi 50+

Seniofi - turisté

Starsi lidé, diichodci.

Starsi lide, vyletnici

Seniofi a jejich nejblizsi

9. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpoveéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox
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plati, co jsem psal minule, ale tady je to pro mé navic zmatené tim, Ze oni maji pasku, ale nejsou vidét ? Asi zakrytou oblecenim nebo ? PiSu
prvni dojem, zamérné si nepoustim znovu

Nosit reflexni prvky

Udélat realnou situaci, text odlehcit, zaroven tam pfidat zvukové pocit nebezpeci - mozna by staCilo jenom v hudebnim doprovodu
asi adresny

Skvélé, nic bych neménila.

Hezky spot, nic bych neménil.

Senior je celkové citlivéjsi skupina, v tomto pfipadé by mohl takto jemny spot fungovat, ale nejsem cilova skupina. Stale malo emotivni a malo
budici vnitfni pocit, Ze musim situaci Fesit.

nosit reflexni prvek na obleceni

Tento spot byl ze vSech tfi nejvice uvéfitelny (hopsajici holcicky a poflakujici se floutkové mi pfilis nesedli). A stale mi nesedi ta hudba, snazi se
byt litostiva, ale néjak to tam neni.

Stfih mi pfipada nelogicky, pfipadné bych Sel spiSe pozitivni cestou a ukazat, Ze to délaji spravné
Pro uréenou cilovou skupinu zapamatovatelné, ma Sanci zaujmout

vyborné mi zde pasuije hlas Z. Svéraka k cilové skupiné

6210

Jako ve 3kole: 3 [3] HorSi nez divky, ale vyraznéji lepSi nez kluci

10. Jak na Vas spot pusobi?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

nejistota, obava, uvédomeni si, strach

Informativné

Nerealisticky

cilovou skupinu miji

To se mi nelibi, protoze v ramci bezpecnosti a bezpecného pohybu v provozu bych nedoporucovala ty sluchatka. :-)

Ze série spot0, co jsem dosud vidél, je asi nejslabsi svym obrazovym zpracovanim

Ta pani je starSi nez teenagerka - prvni dojem. Jinak viz predchozi.

opatrnost teenagerd na silnicich za tmy

Amatérsky

popravdé ani moc nevim, je to takové o nicem, nemastné neslané...nevidim provazanost s realnym svétem a situacemi
Opét rozpracovani stejného motivu. Napad se sluchatky je dobry, odpovida cilové skuping, ikdyz by pro ni mohl byt odvazanéjsi.
malo nazorny

Slecna ci pani v klipu rozhodne neni teenagerka....pusobi to ponekud komicky

Obdobné jako u holek z prvniho spotu, to nepiisobi Giplné $patné. Dojem bude o néco niz3i, protoze ta holka ma sluchatka, ale stat nam obecné
tluCe do hlavy, Ze teenagefi jsou nejohrozenéjsi. Teenagery to zajimat nebude.

11. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox
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dospivajici, mladéz, a opét s pfesahem na viechny

Ano, pubertaci.

teenagefi

mladi

Pubertaci

Teenagefi, lidi, ktefi se vraci ze zabavy.

V tomto pfipadé vaham. Teenager se neztotozni se star$im clovékem jen pro to, Ze hopsa a ma sluchatka. Asi by to mél byt teenager, realna
cilova skupina 22 a vice

teenager

Teenagefi

no asi to cili na mladé teenagery, ale pak nevim, pro¢ tam "hraje” pani s tak dospélym vzhledem
Mladi lidé, teenagefi

nevim

Asi mlade lidi, kteri nedavaji pozor na cestu, protoze maji sluchatka coz se ale prici s ideoi "budte videt" spise to pusobi jako nenoste sluchatka a
davejte pozor na dopravu kolem

Pro v3echny kromé teenagerd, na ty udéla vétsi dojem ta détska verze, to ale mize byt subjektivni.

12. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

stejné, jako u predchozich - zacileni a logika zde je ale jasna

Pouzivat reflexni prvky.

Udélat spot v realistictéjSich podminkach, méné schematicky, ale vice realné
neoslovi

Toto moc ne, pravé kvdli bezpecnosti vs. Sluchatka

Sdéleni sem pochopil, ale klip mé moc nebavil.

Mimo cilovou skupinu, s clovékem v klipu se teenager ztotozni jen komplikované
nosit reflexni prvek na obleceni

Tento spot bych Gplné vynechala. Kryji se v ném dva typy chovani, co ¢lovéka mohou ohrozit - "neviditelnost" ale i samotna sluchatka jsou v
provozu nebezpecna. Teenagera je potieba oslovit Uplné jinak, mozna humorem nebo nécim opravdu Sokujicim.

na teenagery bych zacilil uplné jinak (Longboard, mobily...urCité ne dratova sluchatka...)
Pokud dokazi odhadnout, tak by i pres svoji "usedlost” tuto cilovou skupinu mohl spot celkem zaujmout.

u divky tancici ve studiu nevidim spojeni s dopravou; doporucil bych nazornéjsi ztvarnéni dopravni situace, klidné mohou byt figuranty mladi
lidé se sluchatky, pokud je chceme v klipu mit

3210
Jako ve Skole: 2/3[2,5] O néco horsi nez prvni spot a lepsi nez seniofi

13. Jak na Vas spot pusobi?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox
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nejistota, uvédomeni si, ale trochu komicky

Rychle a informativné

Prosté najali znamého herce s vazbou k messengerovi, ale miji se (zfejmé) s cilem

vystizny

Super

Zajimavy namét s panem Svérakem a odkaz na film. Na cilovou skupinu musi dobfe fungovat.
Veomi dobre. Pfiznany pan Svérak, najednou i jeho hlas dava smysl

opatrnost seniord na silnicich za tmy

Srozumitelné

Svérak hrajici i mluvici a se starym kolem samozi'ejmé funguje. retro nadech to ma skvély, ale je to ta hlavni message? Kdyz opominu fakt, ze
jeho kolo nema odrazky ve vypletu, tak je jinak asi docela vybaveno podle zakona a i on ma reflexni pasky, proC tedy pak fikame, Ze neni vidét?

Universalni, celkem konvencni, ale vzhledem k osobé Svéraka pdsobi naléhavé.
velmi dobré

Divaky nejpoutavejsi spot. Ovsem je zvlastni, ze oproti ostnim spotum jsou svitici naramky uz v prvni polovinr videa a nikoliv az po tom u hlasky
"budte videt"

UZ jsem moc zaujaty ostatnimi spoty a nic moc mne na samotného Zdendu nenapadd. Opét ma na sobeé, v jiz prvni fazi, reflexni pasky a kdyz se
zhasne, nesviti. Podle mne to udéla dojem, protozZe je tam znamej déda.

14. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd oapovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

(2x) cyklisté

Cyklisti

Obecné, bez specifického zaméreni

univerzalni

Cyklisté, ale je to i vSeobecné pro vice cilovych skupin. Je to diky osobnosti.
Cyklisté nebo chodci vedouci kolo.

20 - 80 let tedy Siroka populace

aktivni seniofi

Pro fanousky Jary Cimrmana a ty, ktefi si stale pobrukuji Neni nutno...
Cili na cyklisty, ale zcela universalné. Mél by pdsobit na viechny.
nejen seniofi; urcité vsichni, kdo znaji film Vratné lahve

Vsichni lide ucastnici se provozu

Asi spiSe dospéli. Mozna déti, je Castov TV.

15. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Plati, co jsem psal u minulych + zde plsobi vazny Svérak ponékud komicky v tom obleceni, coz vyvolava trochu zmatek.
| Svérak pouziva reflexni prvky.
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Obecné, vlastné bych vilbec nevidéla, ze nékde probihal, viibec bych ho nezaznamenala

mél by fungovat

Skvélé, ale dala bych reflexni prvky i na kolo.

V poradku

Tohle je upfimna vyoved clovéka o kterém vime, Ze jezdi na kole i ve filmu. Spojeni s Vratnymi lahvemi je zde zf'ejmé, je to upfimné. Tohle
bude fungovat.

nosit reflexni prvek tfeba na pfilbé, bundé, apod.

Zpomalené uvodni zabéry hezky ilustruji dramaticnost tématu, ale presto to na mé néjak nepiisobi. Mozna se penize za viechny spoty mohly
investovat do jednoho, ktery by nevypadal tak po domacku vyrobeny. Chybi tu ta logicka souslednost, Ze nejprve zhasneme a on nema reflexni
prvky (protoZe ho hned v Gvodu vidime pfichazet s nimi) a neni vidét, az pak se objevi zabér, Ze je nandava, zhasne se a jsou vidét.

Opét bych na to Sel pozitivné, ukazat, Ze takhle to ma vypadat...a ne, Ze nejsem vidét, i kdyz pouzivam to, co bych mél.
Nazory a varovani autorit vzdy zabiraji, takze bych doporucoval.

Dobré spojeni tématiky cyklistika a filmu Vratné lahve; v zavéru bych trochu odleh(il, nemusi to byt tak pfisné, panu Svérakovi bych napf. po
nasazeni reflexni pasky naordinoval usmév

7210
Obdobné jako u seniorti

16. Jak na Vas spot pusobi?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

nejistota, obava, uvédomeni si, strach,

Informuje o povinnych reflexnich prvcich.

Zivéjsi, ale jako propagace koncertu bych byla trochu zmatena

zajimavy

Super, vtipné a pfitom jasné.

Zivé, svizné, ma pékny namét

Lacin€, na zavér mé poucuje. Vlastné mé Stve.

opatrnost dospélych na chodnicich a silnicich za tmy

Energicky, varovné

Docela fajn, Xindl dobrej, byt trochu hiife zahrané to "leknuti”, pisnicka dobra
Napadité a zajimavé provedeni, které zaujme zejména mladsi a méstské divaky.
vitana zména

Ocenuji jine pojeti spotu. Je toto divacky zajimavejsi, navic propojeni se znamou osobou vzdy zafunguije lepe. Zaverecny hlas komentatorky zni
velmi srojene a roboticky, neco ve stylu "9 z 10 zubaru doporucuje”

Tato verze je ziva, dynamicka, mlada, jsou tam chytré slovni obraty. Nejlepsi ze vSech. Evidentné na tom délal i nékdo jiny. Je tam pisnicka a
znama, i oblibena tvar. Ma to drive. Za tohle bych se nestydél. To ,svétlo na konci tunelu” je v souvislosti s tématikou chytra zalezitost.

17. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox
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vsichni chodci primarné

Dospély

Posluchaci Xindlla

mladi

Siroka cilova skupina.

Mladi, hudebni fanousci co chodi na koncerty a pak se vraci za tmy dom(.
Fanousci xindla x - dal to fungovat nebude

dospéli

Celospolecenska

asi mladsi publikum trochu kolem Xindla, protoze ho urcité nebudou znat vSichni (zejména starsi generace)
Mladsi lidé, lidé s vy3Sim vzdélanim, obyvatelé mést.

Siroka populace

Vsichni

Pro vSechny, je tam kombinace v3eho.

18. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Libi se mi, jak si to hraje s napétim a ohrozenim na zacatku. Psobi to tak, jak bych ¢ekal, Ze ma. Ale mé osobné tam vadi ta pisnicka v zavéru.
Zméni naladu a varovny podtext do komicna. Mozna mi jen nesedi hudba Xindla. Nevim, ale nedavam i to smysl. Pfijde mi, ze se tam nehodi.
Prostredi tunelu atd. fajn !

Nosit reflexni prvky

Vyvolava realnéjsi pocit

upifi efekt

Hodnotila bych to na vybornou.

Moc hezké

Levné provedeni, nepfijemny voiceover a poucovani v zavéru. Vnitiné mé spot Stve. Pokud nejsem fanousek xindla x, nema Sanci mé oslovit
nosit jakykoliv reflexni prvek nejlépe naramek Vidime se

Jednoznatna, spiSe pozitivni motivace. Zatim nejlepsi.

trochu zlepsit hereckou ¢ast a bylo by to celkem fajn

Jednoznatné ano, inteligentni, napadity spot, ktery zaujme a ktery si cilova skupina bude pamatovat.
pfijemné zpestieni; bude v dalSich i trochu vtipu ¢i optimismu?

7210

Jako ve 3kole: 1- [1,25] Na prvni dojem, to udéla dojem - nejsem fanousek Xindla X
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19. Seradte spoty podle Vaseho hodnoceni od nejlepsiho (1) po nejhorsi (6)

Serazeni dle duleZitosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Odpoved Dulezitost

@ TUNEL 51
CYKLISTA 4
SKOLACKY 39

© SENIORI 3,1

® FANOUSCI 2,9

©® TEENAGERKA 19

o

0,5 1 15 2 2,5 3 3.5 4 4,5 5 55 6 6,5 7

20. Seradte spoty od nejlepsiho (1) po nejhorsi (6)

Serazeni dle duleZitosti; zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Odpoveéd Dulezitost

© DEDECEK POHREB 45
STATISTIKA 4
PES 3,6

© HOSPODA 31

© MODNIHIT 2,9

® POSILOVNA 2,7

0 0,5 1 15 2 2,5

3 35 4 4,5 5 55 6 6,5 7
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21. Jak hodnotite pouzity styl spotd?

Textovd odpovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

skvélé, mrazivé, brutalni, vtipné (ale poucnym zplisobem),
Chybi tomu humor.

VétSinou nevybodi z toho, co je v rozhlase, viibec se to ale nepotkava s TV, rozhlasové spoty nesou alespon trochu emoce, napéti, ale apel tam
neni

vtipny

Vtipné

Cerny humor je fajn, neni to pfehnané a dobfe se to zapamatuje. U jednoho spotu je na zvazenou, zda se neprojevi tzv. “Bobika” efekt.
Z4dné slava, voiceover to degraduje. Nebudi potiebné emoce. Levna vyroba.

¢erny humor

Humorné sdéleni u dédecka a statistiky funguje! Hlas je ke stylu spotii zvolen vyborné - kdo to byl? Steindler?

Nesedi mi intonace komentafe, vyjma lplného zavéru. Nékdy vcelku s pointou (déda). nékdy stra$né na silu (pes)

Celekm pouzitelné, ale jsou urcité stylové i kvalitativni rozdily. Nékteré spoty jsou vyrazné invencnéjsi nez ostatni. Ale celkové to mlze splnit
ucel.

nékteré odvazné, ale tim lépe zaujmou; jen u verze hospoda mam otaznik, jestli zmifiovat vyslovné ta piva, protoZe tim predpokladame
podnapilého Ucastnika sil. provozu

Misty cerny az nevhodny humor, ktery ale zrejme vede k tomu, ze posluchaci utkveje spot v pameti. Spot se snazo sokovat a, hrat si s jazykem,
nekdy to vsak pusobi ponekud lacine.

Relativné zabavny, cerny humor.

22. Poznali jste autora a hlas ve spotech?

Vybér z moZnosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil
® ANO 8 57,1%
NE 6 42,9 %

8 (57,1%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

23. Kdo je podle Vas autorem spotu?

Textovd oapovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

autor Ceské sody
Besip
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"nizkonaladova" agentura

Hynek Cermak

Ty

Karel Hynek z Na stojaka.

Besip?

netusim

V zavéru je feCeno Besip

Autorem je BESIP, né? :-), namluvil to Duchoslav?
Asi kolektiv autort...

spis ne, ale moznaJ.A. Duchoslav?
David Sucharipa

Rikal jsi mi to, teda alespofi myslim:D

24. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni? /komentar ke spotiim/

Textovd oapovéd, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Skvélé, je to nékdy az brutalni cerny "humor”, ale zaroven z toho mrazi... tleskam

Chtélo by to vice humoru, aby se to vrylo do paméti.

Udélat apelativni moderni spoty, které mé vyburcuji k noeni zvyraznénych prvki

mif slov, idealni je dédecek

Dobre spravované

Jsou pékné a oproti klasickym spotdim zaujaly. Malokdo si troufne na takové zpracovani, a proto musely dobfe vycnivat mezi ostatnimi.
Myslenka dobra, provedeni Spatné. Je to nejvic citit u pohfbu. Malo emoci, maloprozitku = maly zasah

kdykoliv se za tmy vydam ven, byt vidét

Vtip a nadsazka byl u statistiky a dédecka vhodny prvek, jak zaujmout. Modni hit a hospoda byly kieCovité az trapné. Pes mily a vystizny,
posilovna s hezkym pfirovnanim a apelem. Klidné bych vysilala jen prvni dva z téch 6 spot(.

Pridal bych lepsi zvuky, vtipnéjsi hlasky a asi zménil vypravéce...
AZ na spot s nazvem "Modni hit" bych doporucoval, protoze to témé¥ jisté zaujme a vzbudi pozornot, coz je Ucel. Z tohoto diivodu je mirna
provokativnost nutna. "Mddni hit" je podle mé trochu Sroubovany.

odvaznéjsi provedeni vice zaujme; pokud se to nepfezene a je tam i trocha vtipu, tak za mé dobry smér
7210
Nejsou Uplné Spatné, nékdy je to az moc. Doporuceni nemam, je to pomérné vystizné.
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25. Jsem:
VWbér z moznosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox
Moznosti odpovedi Responzi Podil
® MUZ 9 64,3 %
ZENA 5 357 %
9 (64,3%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

26. Jsem ve veku:

Vbér z moznosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil

® 15-25 1 7,1%
25-35 4 28,6 %
35-50 6 42,9 %
50- 65 3 21,4 %

® nad 65 0 0%

0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%
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Hodnoceni video a audio spotti kampané Vidime se BESIP

27. Mé dosazené vzdélani

VWbér z moznosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi

Responzi Podil

® stfedni odborné 0 0%
stfedoskolské s maturitou 5 35,7 %
vysokoskolské 9 64,3 %

0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

28. Jsem:

Vbér z moZnosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi

Responzi Podil

® nefidic 1 7,1%

aktivni Fidic 13 92,9 %
vlastnim RP, ale nefidim 0 0%

0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90%

95%  100%
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n

29. Ziji v obci:

VWbér z moznosti, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovedi Responzi Podil

® do 1000 obyvatel 1 7,1%
1001 - 20 000 obyvatel 2 143 %
20 001 - 100 000 obyvatel 0 0%

© nad 100 000 obyvatel 11 78,6 %

1(7,1%)

0%

11 (78,6%)
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%

50. Kampan Vidime se jsem zaregistroval/a:

VWbér z moZnosti, vice moZnych, zodpovézeno 14x, nezodpovézeno Ox

Moznosti odpovédi Responzi Podil
@ socialni sité 3 21,4 %
televize 3 21,4 %
tisk 1 7,1%
© v médiich (¢lanky, reportaze) 5 35,7 %
® nezaregistorval/a 7 50 %

3 (21,4%)

5 (35,7%)
7 (50%)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%  100%
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INastaveni dotazniku

Otazek na stranku Vsechny
Povolit odeslat vicekrat?

Povolit navrat k predchozim otazkam?

Zobrazovat Cisla otazek?

Nahodné poradi otazek?

Zobrazit ukazatel postupu?

Oznameni o vyplnéni dotazniku na e-mail?

Ochrana heslem?

IP omezeni?
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IPFl’loha: dotaznik

Hodnoceni video a audio spotd kampané Vidime se BESIP

Dobry den,

jsem studentem 3. roCniku Vysoké Skoly UTB ve Zliné se zaméfenim na marketingovou komunikaci. Rad bych Vas pozadal o vyplnéni nasledujiciho
dotazniku. Jedna se o subjektivni hodnoceni video a audio spoti kampané organizace BESIP Vidime se.

VaSe nazory a postiehy mi pomohou pii napsani rotnikové i bakalaFské prace, jejichz ucelem je zjistit, jak jsou spoty vnimany, co by bylo mozné zlepsit a
celkové vnimani této kampané.

Pfedem dékuiji za vyplnéni dotazniku, jehoz vyplnéni Vam vCetné shlénudtia poslechu spotii zabere pfiblizné 30 minut Vaseho Casu.
S diky a pfanim klidného dne

Petr JANSA

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiSte Vade kratké hodnoceni.

1. Jak na Vas spot plsobi?

2. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urten? Pro koho?

3. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?
|

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiSte VasSe kratké hodnoceni.

4. Jak na Vas spot pisobi?
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5. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

6. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiste Vase kratké hodnoceni.

7. Jak na Vas spot plsobi?

8. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

9. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiSte Vade kratké hodnoceni.

10. Jak na Vas spot plsobi?

11. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot ur¢en? Pro koho?

12. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiste Vase kratké hodnoceni.
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13. Jak na Vas spot plsobi?

14. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

15. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

Prosim, podivejte se na tento videospot:

a napiste Vase kratké hodnoceni.

16. Jak na Vas spot plsobi?

17. Vnimate cilovou skupinu, pro niz je spot urcen? Pro koho?

18. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni?

19. Sefadte spoty podle Vaseho hodnoceni od nejlepSiho (1) po nejhorsi (6)

Napovéda k otazce: Zmérite poradi poloZek dle svych preferenci (1. - nejdiileZitéjsi posledni - nejiméné dilezitd)
SKOLACKY

FANOUSCI

SENIORI

TEENAGERKA

CYKLISTA

Ui

TUNEL

Poslechnéte si nasleduijici Sestici rozhlasdovych spotil a ohodnotte je:

https:http://bit.ly/2R4852x
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20. Sefadte spoty od nejlepsiho (1) po nejhorsi (6)

Napovéda k otazce: Zmérite poradi poloZek dle svych preferenci (1. - nejdileZitéjsi posledni - nejiméné dilezitd)
PES

HOSPODA

POSILOVNA

DEDECEK POHREB

MODNI HIT

U

STATISTIKA

21. Jak hodnotite pouzity styl spoti?

212. Poznali jste autora a hlas ve spotech?

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O ANO
O NE

23.Kdo je podle Vas autorem spot(i?

24. Celkové hodnoceni - jaké by bylo Vase doporuceni? /komentar ke spotiim/

25. Jsem:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O muz
O ZENA
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26. Jsem ve véku:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd
O 15-25

O 25-35

O 35-50

O 50-65
O nad 65

27. Mé dosazené vzdélani
Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd
O stfedni odborné

O stfedoskolské s maturitou
O vysokoskolské

28. Jsem:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd
O nefidi¢

O aktivni Fidi¢

O vlastnim RP, ale nefidim

29. Ziji v obci:

Napovéda k otazce: Vyberte jednu odpovéd

O do 1000 obyvatel

O 1001 - 20 000 obyvatel
O 20001 - 100 000 obyvatel
O nad 100 000 obyvatel

30. Kampan Vidime se jsem zaregistroval/a:
Napovéda k otazce: Vyberte jednu nebo vice odpovédi

[ socialni sité

[ televize

[ tisk
[ vmédiich (¢lanky, reportaze)

] nezaregistorval/a




