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ABSTRAKT

Inspiraci moji bakalatské prace je zpracovani, technologie, vyroba a filozofie tradi¢nich a
jiz tolik oblibenych dzind, které jsou jisté¢ nedilnou soucasti kazdého Satniku. V teoretické
¢asti se zabyvam historii, vznikem a vyvojem modrého denimu v ¢ele s Levi Straussem,
technickym zpracovanim a procesy vyroby. Modni navrhatfi a hvézdy amerického filmu
v etapach vyvoje a spolecenského piifazeni funkce dzint, které¢ kazdé desetileti nabiralo
jiné postaveni. Vyvoj a trendy stithovych konstrukci a pouziti denimu v jinych ¢astech

odévu nez jsou jen tradi¢ni kalhoty.

Kli¢ova slova: denim, jeans, Levi Strauss, trendy, médni navrhafti, americky film

ABSTRACT

Inspiration of my bachelor work is processing, technology, produce and philosophy of tra-
dicional and nowadays so favourite jeans, which is integral part of everyone’s garderobe.
The theoretical part is focused on history, rise and evolution of blue denim together with
the name Levi Strauss, technical processing and the produce process. Fashion designers
and the americans film stars in the period of evolution and the socially duty of jeans, which
have every decade the other position. Evolution and the trends of shearing construction and

the using blue denim in the other part of clothes then olny trousers.
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UvVOoD

Na zaklad¢ mych ptedchozich zkuSenosti a postupného seznamovani se s profesionalni
konfek¢ni vyrobou mé nejvice fascinovala a zaujala vyroba dzint a celkové zpracovani
modrého denimu. Mam velmi pozitivni vztah k tomuto materialu a také vyslednému pro-
duktu. Vybér tématu bakaldiské prace byl tedy pro mé velice spontani, kde z mé praxe
postupné vyplunulo jak moje nadSeni pro vyrobu dzinti, tak celkové smér, kterym bych se
chtéla nasledujici 1éta ubirat a vzdélavat se v ném. Nebudou to ovSem jen dziny, ale celko-
vé prace v konfekei, marketingovych prizkumech trhu mody, jeji prodejnosti, designu,
trendech a vSeho s tim souvisejiciho. Firma Marwin jeans mi nabidla designérskou spolu-
praci, vyuziti jejich strojl, zatizeni a veskeré technologické postupy nutné pii vyrobé dzi-
nu pro tvorbu moji bakalaiské prace, ktera by méla ve findlnim vysledku slouzit jako pro-
pagacni materil a reklamni ¢ast prodejné kolekce pro firmu Marwin jeans. Timto pieveli-

ce dékuji firm¢ Marwin jeans:-)



I. TEORETICKA CAST



1 HISTORIE DZINU

Nenajdeme mezi nami textilni materidl o kterém bychom mohli fict, Ze zasahl do mdédniho
stylu lidi na celém svété. Denim, tkanina ptivodné urcend jako pracovni material do téz-
kych délnickych podminek. Dziny, které se staly diky své odolnosti doslova kultovnim

fenoménem.

Vznik dZint se jiz tradi¢né pfipisuje rodilému némci Levi Straussovi, ale moderni historie
ani nikdo vlastn¢ nezna perfektni odpovéd na to, kde a kdy vlastné€ dziny vznikly. Kolikrat
se stane, Ze se urcita véc jako moda Casto objevi spolecné v riiznych ¢astech svéta zaroven

s nahlou dostupnosti novych latek, barviv nebo techniky.

Prvni verze ptibéhu o vzniku denimu pochdzi z jihofrancouzského mésta Nimes a odtud
pak pfidruzena historie anglického prekladu ,,Serge de Nimes*. Stejné jako syr ¢edar zna-
my po celém svété jako cheddar, dostala tato latka vyrobena ve Francii jméno denim. De-
nim byla piivodné vinéna hedvabna smés s keprovou vazbou. Od 19. stoleti mizeme
s urcitosti fict, ze se denim skladal z bilé¢ osnovy a tmavémodrého tutku. Denim byl pova-

zovany za velmi odolny proti opotiebeni a idedlni material pro tézce pracujici délnictvo.

Druhé myslenka o zrodu dzind pfichazi z jména ,,Geonese®, nazev pro italské namoiniky
z mésta Genoa (italsky Janov), ktefi na mofti chodili obleceni v modrém brachetu, ktery byl
tvoteny keprovou vazbou a typicky pro vyrobu zimniho, lozniho pradla a zupanti. Latka
byla jiz v 16. stoleti dovazena do Britanie. Anglicky spisovatel Thomas Hardy pouzil né-
zev barchet pro popis odévu zkuSeného krajana Michaela Hencharda ve své knize ,,The
Mayor Of Casterbridge®, kde se zminuje o vesté, kratasech a bund¢ z tohoto materialu.
Vsechny typy uvedenych $atii jsou dnes bézn¢ vyrabéné z dzinoviny. V londynskych novi-
nach ,,Pickwick paper” je barchet Dickensem popisovan jako b&zné pouzivand soucast
kazdodenniho zivota. V 19. stoleti vyrobili americti tkalcové trvanlivé odolné bavinéné
platno. Vyrobci ovSem museli nahradit vldkno snadnéji dostupnou bavlnou a tak vznikl

denim a dzinové vyrobky zacaly uspokojovat vnitini trh.



1.1 Vznik a vyvoj v €ele s Levi Straussem

Tteti a asi nejpravdépodobnéjsi piibéh o vzniku dzinii nese nazev Levi Strauss. Histrorie
dzint by nebyla nic bez Levi Strausse. Levi Strauss pochazel pivodné z Bavorska a v roce
1847 emigroval se svou rodinou do New Yorku. Jeho rodina prodéavala galanterni zboZi,
nepromokavé platno, uréené pro vyrobu stant a jiné dalsi textilni zbozi. On se vSak v 50.
letech 19. stoleti s obchodem pfesunul do San Francisca, kde by mohl dobfe vydélavat

kvuli kalifornské zlaté horecce. Mistni osadnici a zlatokopové zde potiebovali pracovni

kalhoty a Levi jim je usil z nepromokavého plétna, co jeho rodina prodévala.

(obr. ¢. 1. Levi Strauss) (obr. ¢. 2. llustracni obrazek zlatokopa)

O 20 let pozdéji financné schopny Levi Strauss a krej¢i z Nevady Jacob Davis spojili sily a
nechali si spoleén¢ ideu dzinii patentovat. Krejc¢i Davis daval do namahanych cas-
ti délnickych kalhot kovové nyty. Levi Strauss zase pouzival pro vyrobu délnickych kalhot
siln€j$i denim a daval na né svoje vlastni jméno, znacku. Denim se vyrabél v jiz zmifiova-
ném jihofrancouzském mésteCku Nimes. Nazev ,,jeans” vznikl pozdé¢ji, udajné podle ja-
novské lodi pfivazejici bavinénou tkaninu do Ameriky. Tady se naSe tfi pfibéhy denimu
spojuji dohromady a davaji ndm nahlédnout na moznou pravdu o vzniku dzini.
Spottebitel¢ shledali denim vice pohodlnym a zvlasté diky vybledlému efektu prani, za
ktery mtize barvici modi zvand indigo. Dnes lidé na celém svété dziny miluji.

Nakonec v 50. letech 20. stoleti Levisovi dziny lidé zadaji tak Casto, Ze i dalsi vyrobci za-
cali vyrabét dziny a poustét do svéta znacky jako Lee Cooper a Wrangler, které se pozdéji

také staly velmi popularnimi. Kazda znacka je prosluld charakteristickym stfihem kalhot.



Levi 501

Nejslavngj$i dziny jesté¢ pravdépodobné vyrobené samotnym Levi Straussem. Dziny uz-

ského stfihu byly pfedstaveny v 60. letech 20. stoleti. V televizni reklamé& Nick Kamen

LEVI STRRUSSa;co |

SAH FRANCSCOCAL

(obr. ¢. 3. Tradicni dzZinova etiketa Levi's)

odhodil svoje 501 a svl¢kl se do spodniho pradla v pradelné, kde ukazoval jak pranim do-
cilit idealniho tvaru a to vSe za hudby Marvina Gaye a jeho pisnicky ,,I heard it through the

grapevine®. Diky svému osobnimu kouzlu pomohl Kamen dzinim dobyt modni svét.

1.2 Historie brana po dekadach

Od svého vzniku prodélaly dziny pievratny vyvoj. Ve 40. letech béhem druhé svétové val-
ky byly dZiny vyhradné zéleZitosti Ameriky. Svétu je pfedstavili az americti vojaci, ktefi je
nosili mimo svou sluzbu. Po valce mezi sebou zacaly velké firmy jako Lee a Wrangler
soupetit o podil na mezinarodnim trhu. Pro povale¢nou Evropu pfedstavovaly dziny svo-

bodu a jasnou budoucnost.

V 50. letech se zacaly dziny rozsifovat sledovanim televiznich filmi, zvlasté westernt kde
diky kovbojim dziny velmi zlidovély. Evropa je vystavend odvaznému stylu v hudbé i ve
filmu. Filmové hvézdy rozSitovaly dziny mezi mladé teenegery, ktefi je s velkym zajmem
nasledovali. DZiny pfebraly auru sexu a povstani, rock n’roll z Ameriky razi cestu otevie-
nému odporu a dziny se stanou symbolem piisnych socialnich morest a zlomu v tradi¢nich
konvencich. Mladi rebelové hledali své idoly v televizi a jakmile takové hvézdy jako Elvis
Presley, Marlon Brando nebo James Dean zacali nosit dziny, zatouzil po nich cely svét.
Kdyz Elvis Presley zpiva pisnicku ,,Jailhouse Rock* jeho dZinova vézenska uniforma nese
silny muzsky obraz. Divky omdlévaji a chlapci rychle krale kopiruji. Dziny tak byly sva-
zané s muzikou popu a rock'n’rollu. Kultovni ¢isla Marlona Branda a Jamese Deana ve

fimech ,,The wild one* a ,,Rebel without a cause* portrétuji antihrdiny v dzinech a tricku.



Z oddolnych pracovnich kalhot se staly dziny symbolem rebelujicich mladiki. Dospéli

(obr. ¢. 4. Marlon Brando ve filmu) (obr. ¢. 5. Marlon Brando)

zavrhuji zvrhlé pohledy mladistvych, dokonce i n€které Skoly v USA dzinovou rebelujici

modu nosit studentiim zakazuji.

V 60. letech byly kone¢né dziny pfijaty celou spolecnosti. DZiny v Evropé byly mnohem
draz$i nez v Americe a to diky vysokému clu. VSechny spolecenské vrstvy a generace od-

bérateli oznalily dziny jako béZznou odévni soucdst. V tomto obdobi vznikaly rtzné

1940 195" IHB"

(obr. ¢. 6. Vyvoj dzinii po dekadach)

pouli¢ni hippie a psychadelické styly od kterych se odvijelo i noSeni dzinti v nejriznéjSich
tvarech, pomalovéani a potrhani. Dziny ze zdpadnich zemi se staly symbolem upadku a

v ostatnich zemich byly velmi tezko dostupné.

Od 70. let se staly dZiny velmi moédnim prvkem. Pronikly do panskych, ddmskych i dét-
skych Satnikli. Spousty znamych znacek zvySovaly diky rostoucimu zajmu spotiebitelli

svoji produkci. Rozsifily se 1 podoby materidli zvySujici pohodli a pfizpisobivost



v podobé piimési elastanu. Levisovi 501 se staly v Evropé nejvétSim hitem, daly se oblék-
nout do spolecnosti a byly vhodné pro volny ¢as. Mladez nachdzela inspiraci v kvétinach a

abstraktnich vzorech. Zvonové zakonceni nohavic zdobené koralkami, zaplatami, tkanino-

vymi vySivkami, malovanim a kovovymi aplikacemi byly velmi popularni.

(Obr. ¢. 7. Fanousci hippie stylu) (Obr. ¢. 8. Fanousci hippie stylu)

Ohromna kvétinova hippie revoluce a zvonové kalhoty byly jedinné formy odévu hodiciho
se na kontroverzni popularni koncerty 70. let. Postupné vnéjsi symbol alternativni kultury
splynul do tradi¢ni spole¢nosti. Vypada to, ze dziny nikdy nezemtou. Hippie styl se posta-
ral o ne pfili§ populdrni formu recyklace. Z denimu vznikaly i jiné ¢asti obleceni jako suk-

n¢, vesty nebo kratasy.

V 80. letech se zamitaji utopické idealy 70. let a je kladen dlraz na bohatstvi, prestiz a

postaveni. Dziny se staly vysokou mddni zalezitosti, do které se zacaly vkladat zvucna

m7u mau msu
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(obr. ¢. 9. Vyvoj dzinii po dekadach)



jména jako Calvin Klein nebo Giorgio Armani, prodej dzinti rapidné stoupal. Roztrhang,
seprané a roztfepené dziny byly nadmiru populérni, barevost se od modré posunula
k vselijakym pastelovym tontim a znacky jednotlivych navrhait byly vidét vic nez obvyk-

le.

Zivot na vysoké noze a viditelna konzumace 80. let prokdZze mnohem vice prazdnoty a
pocatkem 90. let se zacnou rozsifovat priority. Smérem k blizicimu se dal$imu tisicileti se
lidé stavaji ¢im dal vice soucasti prostfedi rodinného zivota a staromddnich hodnot. Hle-
dani kvality a ptivodu pomahd zvécnit plivodni myslenku pozdnich 80 let vedouci k zajmu
o stylové originaly. Znovuobjeveni kouzla ptivodni dzinové myslenky, névrat a oslava mi-

nulosti se spojuje s modernim Cistym a jednoduchym stylem dzing.

Pro soucasné trendy piedstavuje denim stale obrovskou inspiraci oslovujici predni modni

domy 1 vyrobce bézné konfekce na celém svéte.

1.3 Slavni navrhari

Giorgio Armani (1934, Piacenza, Italie)

(Obr. ¢. 10. Giorgio Armani)

Mezinarodn¢ zndma hvézda italské mody, kterd vstoupila na vysluni pocatkem 80. let 20.
stoleti. Diky své inovaci ptedstavil velice pohodlnou dzinovou linii Armani Jeans a je po-
vazovan za naprostou Spicku italského denim primyslu. Znacka Armani Jeans vznikla
vroce 1881. Typické Armani dziny jsou charakteristické svym soumérnym tvarovanim a

perfektné padnoucim stfthem. Rozpoznatelné znamym logem ,,orla®.



Calvin Klein

B Colvin Kain leons

(Obr. ¢. 11. Calvin Klein propagacni plakat)

Znacka CK Jeans nastupila na scénu roku 1977 a zacala navrhovat kolekce pievazné pro
zeny. Z mozného obchodu se stalo obrovské Silenstvi a rozmach v obdobi dzinového
designu. O dva roky pozd¢ji prisel Calvin také s fadou pro muze, ktera se okamzité stala
hitem. Stfih byl jednoduchy, ovSem propagacni kampané s provokativnimi labely na zadni

kapse dodaly dzintim neodolatelny punc.

Fiorucci (1970, Italie)

FIORUC (I

SAFETY JEANS

(obr. ¢. 12. Logo znacky Fiorucci)

Néazev znacky Fiorucci, v ptekladu ,,sexy nebo také laska ke stylu definuje vznik a historii

této znacky. Zakladatel Elio Fiorucci ptizpusobil stiih dzinsi dokonalym zenskym kiiv-



kam, barvil je veselymi barvami, stiihal je vytvarné a z pruznych materiala. Zkraslovat,
zdobit a potiskovat je zacal diive nez kdokoliv jiny. Fiorucci patii mezi nejznamé;jsi znac-

ky v Italii.

Jean Paul Gaultier (1952, Francie)

an Paul
lfier

(Obr. ¢. 13. Jean Paul Gaultier) (Obr. ¢. 14. Gaultier v seridalu Simpsonovi)

Prvni francouzsky navrhat, ktery se pustil do steetové mddy a svou tvorbou ji tak znacné
prispél. Neustale vychazel ze zékladl a svymi tviir¢imi schpnostmi transformoval tvary a
materidly do nositelné elegantni mody. Ackoli jeho kolekce nepfesné popisovaly jean-
swear linii, kolekce Junior Gaultier vytvorend roku 1988 si pohravala s zakladni myslen-

kou denimu.

Lee Cooper (1951, Velké Britanie/Francie)

(Obr. ¢. 15. Propagacni plakat Lee Cooper)



Tato znacka je povéstna kvalitou nabizenych vyrobki a za ptijatelnou cenu miize dokonale
uspokojit trh. Navic se jeji kampané poji se jmény filmovych celebrit jako Jean Paul Gou-
de v roce 1984 a Jean Baptiste Mondino v roce 1991. Zakladatelem spole¢nosti Lee Coo-
per byl na pielomu stoleti jisty pan Morris Cooper. Jako prvni v Evropé piesunul zip ze

strany kalhot do pfedni ¢asti damskych dzin, ¢imz vyvolal rozruch a skandal v 50. letech.

Mustang (1958, Némecko)

MISTING

€ JEANS

(Obr. ¢. 16. Logo Mustang)

Spole¢nost Mustang Bekleidungswerke GmbH & Co je nejstarsi némecka znacka s nejvet-
Sim obratem. Zakladni jadro dZzinti Mustang byly kapsy. Jako prvni totiz zacali pouZzivat
pet kapes (tim je mysleno dvé symetrické kapsy vzadu, dvé symetrické vepiedu a jedna

mala kapsicka v pravé predni kapse).

Versace (1990, Italie)

S GOt UHE/
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(Obr. ¢. 17. Propagacni plakat Versace Jeans Couture)



Versace Jeans Couture je drahd a moderni znacka odrazejici ndvrharovu tvofivost
s uhlazenym leskem do perfektné stfizenych dzind vyrobenych z netradi¢nich materidlt.
S zarivymi jasnymi rysy, odvaznymi kiivkami a typickymi vzory jsou Versaceho kolekce
dirazné exhibicionistické. Versace Jeans Couture se stal propagatorem nového stylu ital-
skych dzin a mladé¢ italské mody. Dziny z Versaceho dilny si vSak mohla dovolit jen sme-

tanka z vysSich italskych vrstev.

Wrangler (1947, USA)

(Obr. ¢. 18. Propagacni plakat Wrangler)

ZnaCka Wragler se pravem spojuje s kovboji a divokym zapadem. Prvni pfedstavila tzv.
,western jeans®, kde nové pouzila tmavy ¢erny denim a potrhany efekt dzin. Také se za-
slouzila o vznik nézvu ,,JJeanies®, kolekce dzinli pro Zeny. Nepotkala jsem na soucasnych
westernovych soutézich kovboje, ktery by na sobé nemél dziny znacky Wrangler spolu
s kostkovanou kosili a kloboukem. DZiny wrangler si proto stale drZi svou pozici divokého

zépadu.



2 TECHNICKE ZPRACOVANI MODREHO DENIMU

Tradi¢ni denim je pevna, odolnd bavlnéiska tkanina s plnym omakem a uhlopti¢nym zeb-
rovanim. Charakteristicky je nezastfeny povrch keprové vazby v kontrastnich barvach os-

novnich a atkovych niti.

Tkanina je zhotovena z bavinéné piize se znacnou pevnosti v tahu (245-373 mN/tex) a
v odéru. Za mokra se pevnost dokonce o 20% zvysuje. Je tedy idedlnim materialem pro
vyrobky v tomto sméru namahané a Casto prané. Vybornymi uzitnymi vlastnostmi je také

prijemny omak a schopnost sat zna¢né mnozstvi vlhkosti. Vyhodou je i dobry pomér uzit-

nych vlastnosti k cen¢ produktu.

(Obr. ¢. 19. Bavina a modré indigo)

Typickou barevnost denimu predstavuje modra osnova a rezny utek. Dnes ale existuje
mnoho variant odstinil od ¢erné, ptes temné modrou az po svétlé témér bilé odstiny. U kla-
sického pravého modrého denimu — blue denim se osnova barvi indigem, nejstarSim rost-
linnym barvivem pouzivanym na textil. Tento tmavomodry prasek se piivodné vyrabél
z Indigovniku, motylokvétého polokete, péstovaného nejvice v Indii. Charakteristické pro
indigovou modf je postupné opirdni a zesvétleni, zvlasté v mistech vystupujici vazby a
intenzivné namahanych partiich. V soucasnosti je vyvinuto mnoho vzhledovych uprav,
které se méni v zavislosti na mddnich trendech. Konecné upravy, které maji navodit auten-
ticky vzhled a navodit dojem opotiebovani se vétSinou provadéji na hotovych vyrobcich.
Snaha dosahnout origindlniho charakteru vyrobku. Hotové dZiny se perou, béli, barvi a
patinuji metodou ,,Stone Wash*. Modni ,,destroyed* vzhled naptiklad vyzaduje velmi
razantni postupy, jako je ru¢ni brouseni, lesklé stopy horké zehlicky, Spinéni, trhani, latani

a dalsi destruktivni zasahy, které dodavaji vyrobku originalitu.



(Obr. ¢. 20. Metody opracovani dzinii)

Velky problém pracovnich kalhot byly kapsy, které se z dZin ¢astym pouZivanim snadno
odervaly. Jacob Davis dostal napad pouzivat kovové nyty, které by v rizikovych partiich
neodlucitelné drzely kalhoty pohromad¢ s kapsami. Davis si chtél svou ideu nechat paten-
tovat, ale nemél dost penéz. V roce 1872 oslovil finanéné zabezpeceného Levi Strausse a

nabidl mu obchod, nechat si dziny spole¢n¢ s nyty patentovat. Levi Strauss nabidku piijal.

V roce 1886 pouzil Levi Strauss prvni koZené etikety na oznaceni svych vyrobki. Logo
Levi Strauss pietrvalo az dodnes a zobrazuje dziny, které byly tazeny mezi dvéma konimi,

zarovei jako symbol oddolnosti.

Dalsi jméno spojené s historii a vyzkumem modrého denimu je moédni navrhai Francois
Girbaud, ktery jako prvni pouzil techniku ,,stone-wash®, kdy obarvena hotova tkanina ma
pranim a tfenim kamen® pon€kud snadno vyblednout. Jako prvni se pouzival hrachovy
Stérk potom pomice (pemza), dziny plavaly a tiely se spole¢né s kameny, namisto aby le-
zely na dné. Turecké kameny jsou nejvic preferované pro svou porovitost a Cistotu. Kame-
ny ze Sicilie jsou také velmi oblibené, avsak jejich zdsoba je omezena. Piskovani dzin za-
calo v Italii roku 1988. Denim jiz neni jen bavinény produkt, zacaly se vymyslet nejrizné;j-
§i pfimési s polyamidem, lycrou, polypropylenem nebo polyesterem. Zvlastni spojeni s
100% nylonovym vlaknem pro pusobivéjsi vzhled. Oboustranné tkaniny, zvySena pruz-
nost, specialni natéry nebo pogumované efekty jsou stale zadanéjsi trend. Pro¢ je denim
modry? Jedinené spojeni denimu je pouze s jednou barvou. Nit osnovy je tradi¢né obar-

vend modrym indigo barvivem, které¢ az do nastupu umélych barviv na konci 19. stoleti,

bylo pfirodni. Indigo bylo nejvyznamnéjsi piirozené barvivo znamé lidstvu, trvanlivost



indigu diky ¢astému prani moc blizka nebyla. V roce 1870 némecké spolecnost BASF,
dodavatel ptivodné piirodniho indiga, zacali patrat po syntetické nahradé, v roce 1894 byl

proces zdokonaleny.

2.1 Vychodni manufaktura a zapadni bussiness

Zatimco dobré dziny musi vypadat jako kdybyste je nosili uz hezkou tadu let, jakékoliv
vada, natrZzeny Sev nebo nesmyvatelnd skvrna posle produkt zpatky do nédkupniho stredis-
ka. Utacime tisice penéz za Spickové dziny vypadajici jako bychom se v nich valeli na
podlaze v garazi. Samoziejm¢e vétSina takto poni¢enych dzin je jen ndhrazka. Ve skutec-
nosti nez se takto opracované dziny dostanou na pulty obchodnich domii, musi projit slozi-

tymi procesy tfepeni, béleni, zaplatovani, otloukéani, piskovani a dal§imi chemickymi nebo

ru¢nimi neviditelnymi zplsoby oSetieni, az v posledni fazi skon¢i v ohromné pradelné.

(Obr. ¢. 21. Ukazka dzinové fabriky v Asii)

Jako dZiny samotné, tak ani dalsi jejich soucésti nejsou takové jaké se zdaji byt. Etikety se
vyrabéji v Peru, bavinéné nité pochéazeji z Texasu, latka se tkd v Severni Karoling, stfihaji
a §iji se v Limé, prani a dokoncovaci prace se provadéji v Mexiko City. Distribuce nako-
nec v naSem oblibeném butiku. VSechny tyto procesy jsou naprosto legalni, zaloZzené na

podlozeném plvodu primyslového odévu. Je abnormalni v soucasném svéte, kolik spalené



nafty a tisice kilometrii projedou at’ uz dziny nebo jakykoliv kus obleceni predtim, nez
skon¢i v naSich skiinich. Co vSechno znamend Setfeni vyrobcli na vyrobnich nakladech,
propracovanych pridélovych systému, které omezi export z nékterych zemi a podpoii zase

ty ostatni?

Fascinujici az pohadkové vypadajici dzinovy cestopis ma ovSem také spousty stinnych
stranek o tom, jak je dzinovy pramysl nepfedvidatelné deprimujici. Protoze vyrobni nakla-
dy jsou levnéjsi, dziny jsou Casto vyrabény v nejchudsich castech svéta jako je praveé Asie,
ale také Afrika a Jizni Amerika. Sice to miiZze ptinést vyhody spolecnosti skrz poskytujici
pracovni mista, ale v mnoha castech svéta to znamena nespravedlivé a nejisté pracovni
podminky, dlouhé hodiny a plat, ktery je tak nizky, Ze nestaci na jidlo, zdravotni péci nebo
dalsi zakladni potteby. Sbéraci baviny a vSechny Zeny jsou shrbené az nebezpecné hubené,
vypadajici o desetileti starSi nez jsou. Zatimco jejich tlusti nadfizeni se povySené¢ pySni

majetkem, silou a moci penéz.

Jesté ale neni vSem dntim konec, 1idé doufaji a maji nad&ji. Mladi chlapci a dévcata, kteti
pracuji v tovarnach zadarmo a nedobrovolné, aby jejich rodiny ve vesnicce vedle mély na
chleba do pusy, se dafi posilat zpatky domt a zvySovat celkové zivotni troven lidi v téchto
oblastech. Ackoli zneuzivani v ¢inskych manufakturach stale pokracuje, mzdy se zdvihly o

40% od roku 2000. Pracovnici pozaduji vice penéz a lépe pracovnich podminek.

Bavlna poskytuje téméf poloving svéta textil a kazdy si myslime jaké je bavlna pfirozena a
Setrnd k Zivotnimu prostfedi. Ve skuteCnosti se na bavlnu pouziva téméf Ctvrtina vSech
dostupnych prostiedkli pro hubeni hmyzu, tzv. insekticidi. Sbér takto chemicky oSetiené
bavlny mlze mit za nasledek otravu krve a dalsi jeji pouzivani i zasah do zivotniho pro-

stredi.

Jisté jste si nékdy pajcili babiccinu halenku z 60. let a vSimli jste si jak hruby a svrbivy je
materidl na omak. V dne$ni dob¢ jsou uzivané tkaniny mékké a hebké. Mzou za to che-
mikalie zajistujici zmékceni, stejné jako zmé&kEovadla, barviva a rtizné bélici preparaty
pripravujici dziny na cestu k ndm. Mnoho z téchto chemikalii, jestlize se nepouzivaji
spravn¢, mizou byt toxické k lidem, k prostiedi a dokonce i k nam, jakozto majitelim vy-

sledného produktu.

Primérné dziny na sob€ nesou tii ¢tvrtiny gramu chemikalii, zatimco nejvice je material

chemikaliemi zatézovan jesté¢ davno pred tim nez se dostane na trh, smrtelné nasledky ne-

-----



ren mnoho velkych ¢inskych fek nebude jiz vhodno pro lidsky kontakt. MoZzna bychom se
méli zamyslet a vratit se zpét k staromddnimu stylu valeni se v blat¢ jako malé déti a na-

konec dostaneme stejné¢ moderni, ale ekologicky vysledek.

V poslednich dvaceti letech diky nizkym cendm jak vyrobnich tak prodejnich mizeme
koupit odévy na vSech hlavnich tfidach, ale 1 v pouli¢nich obchiidcich. Takto nizké ceny
davaji méné penéz lidem na druhém konci svéta, ktefi je vyrabéji. Nizké ceny také zname-
naji, ze my jako spotiebitelé¢ kupujeme vice Sat nez kdy predtim. Mame vice Satl nez po-
ttebujeme a to znamena, ze jich i vice vyhodime. Kdyz dziny vyhodime, pravdépodobné
skonci jako odpad na skladce, to ale neni vSechno, odévy vyrabéné ze syntetickych tkanin
se jen tak nerozlozi a chemikalie pouZivané pii vyrobé se vyluhuji do okolni ptdy.

Odévni pramysl je jen jeden a za kazdym kusem hadru ,,made in china® stoji vesmé&s stejny
ptibeh. Kdyz si kupujeme jeden ze svych vysnénych kouski, nesmime dvakrat pfemyslet o

tom, kde byly ptivodné vyrobené a za jakych podminek.



3 JEASNY V DNESNI DOBE

Témata se nam troSku prolinaji a neni dobré se do podrobna zajimat o véci v jejichz ko-
necném disledku bychom se mohli dopracovat az k otazce smyslu zivota. Kazda doba pii-
nasi své obéti a v t& dneSni tomu neni jinak. Mdda je velice pfijemnd zalezitost, tak jako

kazdeé jiné potéSeni, musi byt také ona postavena na pevnych zakladech s jasnymi pravidly.

Otazka ekologie a soucasny, stale popularnéjsi trend BIO, nezasdhl jen potraviny, ale i
modni tviirce. Znacky jako Nike nebo Adidas vyrabéji boty a néktery svlij sortiment z bio
materialll a snazi se svou moci Setfit Zivotni prostfedi nebo dokonce zivoty malych déti,
které se na produktech s oznacenim BIO nesmi podilet. Znacka Levi's také neddvno piisla
na trh s kolekei Levi’s eco. Ta je vyrobena z 100% bio baviny a to doslova, kdyz i knofliky
jsou vyrabéné ze skotapek kokosovych ofechil. Ze by koneéné svét dostal rozum a zadal

brat vazné tieba téma globalniho oteplovani?

Co se tyce nasi generace mame uz obrovskou moznost vybéru znacek a nespocetného
mnozstvi firem zabyvajicich se pravé vyrobou a prodejem dzind. At lokélni nebo mezina-
rodni modni korporace dnes vyd€lavaji na nesmrtelném dzinovém trendu. Diky popularité
a silnym marketingovym kampanim lidé Casto plati pouze za znacku, aniz by zbozi kvali-
tou odpovidalo cené. Zivotni postaveni, prvni dojem a socialni zafazeni o nas dost ¢asto
prozradi pravé dziny a znacky obecné dokazi neobjektivné cloveka zatadit do spolecenské
vrstvy, kde je €i neni jeho misto. Skutecn¢ ale neni Cloveka, ktery by doma nemél alespon
jeden dzinovy vyrobek, poc¢inaje samotnymi dzinami ptes vesty, dzinové bundy, kratasy,

topy, kosile, kabelky, pouzdra nebo $atky.



II. PRAKTICKA CAST



4 KONCEPT

rampE w®
marwin
(Obr. ¢. 22. Logo firmy Marwin Jeans)

Jak jsem jiz zminila v ivodu, k vytvofeni a zaroven vybéru tématu moji bakalaiské prace
m¢é vedla zkusenost a poznani zakulisi procesu vyroby dzind. Dziny jsou moje posedlost a
pfi vybéru znacky davam prednost nejen pohodlnosti, ale osbzvlasté originalité a schop-
nosti prizpiisobit kolekci dzind i ostatni sortiment, jako jsou tricka, kosile, bundy apod. S
firmou Marwin jeans jsem pracovala jiz difive a nabidla jim spolupraci. Pokusila jsem se
vytvorit kolekci, kterd by méla svou reklamou zvysit popularitu firmy a zaroven pfitah-
nout pozornost mladSich zdkaznikl, ktefi podle statistik ddvaji obchodnikim s textilem
nejvice vydélat. Jsem zastdncem nazoru, ze reklama a marketing je polovina prodejniho
uspéchu, proto i profesionalni modni fotografie poslouzi firmé k propagaénim ucellim.
Necitim se jako umélec, ktery vytvoii dilo bez pifimého ucelu, citim se jako obchodnik,
ktery chce svoje zbozi prodat, propagovat a svou cestou si najit zdkazniky a cil odbéru.
Proto je také moje kolekce konfekéni nosititelnd a vyrabéna s jistym zamérem. Kolekci

jsem samoziejme vytvorila s osobnim zaujetim pro jisty styl oblékani.

4.1 Inspirace historii

Svoji inspiraci jsem hledala pfedevs$im v historii a materidlu samotném. Po dikladném a
velice peclivém prostudovani historie vzniku, vyvoje a dekadovych etap od 40 let 20. sto-
leti jsem si vybrala prvky a materidly, které k dZzinim vzdy neodmysliteln¢ patiily a na

nich jsem postavila celou kolekci, ktera ¢ita 6 modelq.

Témito prvky jsou: kiize, kozené etikety, styl oznaceni kalhot (a nejen téch) vlastnimi lo-
gy, znackami, které jiz dnes nesmé&ji schiazet na zadném kousku odévu zhotoveného

z denimu. Ikdyz je pravda, ze dnes spousty designérii opustilo oznaceni tradi¢nimi koze-



nymi $titky a nahradili je tieba vySivkami nebo v kombinaci s riznymi kovovymi aplika-
cemi. Kazdopadné pro mé zustala kiize jako jeden z vychozich bodii a materialii kolekce.
Kizi jsem nepouzila pouze jako kozené Stitky s vyrazenym logem firmy Marwin jeans, ale
také ji rozSifila jako nosny material do jednotlivych modelll. Pro vyrobu kozenych etiket s
vyrazenym logem firmy jsem pouzila specidlni kovovou Sablonu a techniku slepotisku.
Vyrazené logo se objevuje na tradi¢nich etiketkdch, kapsach, pasku, nahrdelkniku a koze-

ném topu. Na kazdém kusu odévu by se mélo logo objevit jen jednou.

(Obr. ¢. 23. Ukazka pouzitého materialu)

Dalsim materialem je ptirozen¢ dzinovina, modry denim, ktery je pouzit jednak v klasické
modré barve, ale také pouzitim metody ,,stone wash® v barvé svétlé. Pii vyrobé se muselo
dbat na skutecnost, zZe se vyrobek pfi prani zptisobem ,,stone wash* o velikostni ¢islo srazi.
Material se zpracovaval na primyslovych strojich, specidln¢ urcenych pro vyrobu dzind,

tidiz je vysledek velice profesionalni.

Nedilna soucést a také dalsi materil, ktery dohromady se zminénymi propojuje celou ko-
lekei je kov. Tradicni knofliky, jichz jsem vétSinou vyuzila v dlouhych fadach za sebou
jako zapinani nékterych pfedimenzovanych prvki, které ve svém zakladé maji vychazet
z normalniho zapinani dzinti — zip — knoflik, poptipad¢ jen knofliky, jak znamo. Nyty plni
v mé kolekci funkei, kterd jim byla kdysi ptidélena a kterou jsem nehodlala ménit, protoze

bezduché rozsévani kovovych kolec¢ek na dzinoving pro efekt mi ptislo zbytecné.



4.2 Kontrast materialu

Jako ¢tvrty material jsem zvolila pfirodni temné fialové hedvabi. Vybérem takto jemného
vznosného kvalitniho materidlu, jsem chtéla potlacit drsnost a tradi¢ni pracovni vyuziti
denimu. Hedvéabi jsem vyuzila jako kontrastni prvek v ¢astech jednotlivych modela.
V kolekci by se materialy méli navzajem stidat, ale zaroven spojovat celou kolekci. Mo-
deli je celkem 6 a kazdy zvIast’ nabizi jinou materidlovou kombinaci. V nékterych mode-
lech se naptiklad viibec neobjevuje dzinovina, jiny model je zase naopak cely dzinovy,

jeden je zase bez hedvabi a dalsi jsou v kombinaci bila nebo modré dZinovina s hedvabim.

4.3 Trendy a barvy

Pii vybéru stiihil jsem se zaméfila u vSech modelii néjakym stylem na zvyraznéni pasu,
ladné Zzenské kiivky. Zvyraznéni pasu jsem né¢kde navic podtrhla rozsitenim spodni a vrch-
ni Casti odévi, vysvétleno vlastné jako kdyz si na sebe hodite pytel a zavazete si ho v pasu,
pas tak krasn¢ vynikne. V poslednich letech se tradi¢ni vysoké pasy naSich maminek sni-
zily o dost nize. Mlizeme snad i1 konstatovat, Ze stfih dnes tak modernich bokovych kalhot
zakryva skutecn¢ jen to nejnutnéjsi. Zadni ¢ast konc¢i nad kostr¢i a predni sotva staci zakryt
posledni chloupek. Spousta zédkaznic nedokaZe takto bederni kalhoty vyuzit, nejen Ze hola
zada a vykukujici tanga zadélavaji na tézké zanéty ledvin, ale navic dokdzi cpat sva mo-
hutna téla s visicimi pneumatikami do netimérné uzkych bokovych kalhot v domnéni, ze
sex appealem zafi na kilometry daleko. Ne nadarmo se fikd, Ze malo kolikrat znamena vic.

To byl také diivod, pro¢€ jsem se rozhodla zdiiraznit a sepnout zensky pas, vratit se k tradi-

cim a k Zenskosti.

Temné fialovym hedvabim jsem chtéla dodat kolekci lesk, Smrnc a lehkou davku provoka-
ce, kterou se mi v kontrastu s hrubou dzinovinou (jak tmavé modrou, tak i svétlou) myslim
podafilo. Vybér barev byla u mé velice spontanni zélezitost, nefesila jsem Skélu barev,
tlumenych temnych tond. Vybér byl pouze takovy, jak jsem to v danou chvili citila a po
které barve sahla. Rada délam véci spontanné, protoze jakmile clovék zacne véci vice ro-
zebirat, zamota se nakonec nejen v barvach, ale také sdm v sob¢ a utopi se v myslence, co

vlastné chtél vyjadrit.



4.4 Kresby

(obr. ¢. 24. Modni kresba k praktické Casti)



(obr. ¢. 25. Modni kresba k praktické Casti)



(obr. ¢ 26. Modni kresba k praktické Casti)



(obr. ¢. 27. Modni kresba k praktické Casti)



(obr. ¢. 28. Modni kresba k praktické Casti)



(obr. ¢. 29. Modni kresba k praktické Casti)



ZAVER

Bakalatska prace je moje prvni kolekce, ktera skyta vic nez tfi modely. Kolekce, kde nédvr-
har musi spojit prvky dohromady, kde vSechno se v§im souvisi a zaroven byt originalni a
dokézat vyjadrit pravy tcel a smysl svoji prace, aby nezlistala bez povSimnuti. Musim ale
uznat, Ze profesionalita se kterou jsem se béhem svoji prace setkavala, m¢ nabijela energii,
novymi népady a hlavné mi dala novy pohled a cestu ke konfekci a vyrobg. Postupem ca-
su, kdy vidim zpétné své zacatky tvorby bakalarské prace, se spousty véci a hlavné poca-
te¢nich navrht dost zménily, ale hlavni mySlenka JEANS stdle zlstala. Celé dva semestry
jsem se ovSem této praci nevénovala, dokazala jsem se od ni obCas odprostit bavit se a za-
méfovat na uplné jiné €asti, coz mi dodalo nad praci nadhled a jednoduché jak jiz jsem
zminila spontanni uvazovani. Diky témto aspektim se pomalu vyvinula celd kolekce, za
kterou si stojim a se kterou jsem pfipravend bojovat o titul bakalaf a zarovei ji prezentovat

pied komisi u pfijimacim fizeni na magisterské studium.
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