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Pomoci X oznacte v tabulce hodnoceni u kazdého z kritérii. V pripade, Ze vam tabulka
nevyhovuje, nemusite ji vyuzivat.
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Tabulku s hodnocenim doplite o strucné vyjadreni (max. 1200 znaki), které vystihne
nejpodstatnéjsi prinos prdce, nebo jeji nedostatky.

Bakalaiské prace Daniela Drdly pfedstavuje pfimo vzorovou ukazku bakalarské prace.

Jasné definovany cil a vyzkumna otazka, ktera se vyskytuje uz v nazvu prace. Teoreticka ¢ast
pfesn¢ definuje pojmy a volba metod je naprosto adekvatni. Skvéle zpracované tabulky
zpiehlednuji srovnani jednotlivych reklam. Velmi také ocenuji projektovou cast, ktera
prakticky ukazuje, jak 1ze uplatnit vysledky analyzy pii tvorbé spotiebni reklamy na automobil
znacky Porsche.

M¢ drobné vytky sméfuji zejména ke stylistice, kdy kostrbaté vyjadieni nékdy ztézuje
Cetbu. Dalsi mou pochybnosti je aplikace trojaktové struktury na casteéné narativni Cast
spotiebnich reklam. Zd4 se mi pon¢kud mechanické aplikovat tuto teorii na tak kratky utvar.
Nehled¢ na to, Ze se jedna Casto o nenarativni nebo lépe fecené nedramatické tvary. Krasné je
to vidét pfi srovnani s reklamnim filmem na Porsche, kdy se skutecné jedna o klasickou
trojaktovou strukturu, ale v ptipadé spotiebni reklamy tuto teorii béhem deseti vtefin 1ze



aplikovat jen s velkymi vyhradami. Autor si je vSak toho védom a sva tvrzeni ma peclivé
vyargumentovana. Nejednd se z mé strany tedy o vytku, ale spiSe pochybnost.

Vyse zminéné drobné nedostatky nemohou nijak uskodit jinak vynikajici Grovni
predkladané prace. Praci velmi viele doporucuji k obhajobé a navrhuji znamku A — vyborné.

Otazky k obhajobé (vyhrady, pripominky, naméty, atd):

Neobesla by se Vase prace bez tiiaktové teorie?

Myslite si, ze pojem spotiebni reklama je typicky cesky?

Skute¢né ma reklama takovou moc, ze si kupujeme, CO nepotiebujeme?

Névrh klasifikace A - vyborné

V Jesenici dne 17. 8. 2021

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

A - vyborné B - velmi dobie C - dobte D - uspokojive E - dostatecné F - nedostatecné




