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Daniel Drdla se ve své teoretické bakalafské praci zabyva specifickymi piiklady
audiovizualnich reklam na automobily. Ty — i pfes relativni nakladnost inzerovanych produkta
(osobnich aut) — komunikuji dle autora prace s recipienty obdobnym zpisobem jako u cenové
dostupného spotiebniho zbozi. Po vymezeni zdkladnich pojmu a ¢lenéni se autor vénuje snaze
0 definici ,,spotfebni* reklamy. Kompilovany analyticky model nasledné aplikuje na tfi
vybrané kampané na automobily zna¢ek Hyundai, Peugeot a Opel. Praktickym vystupem je
prestiih ptivodné narativni reklamy na Porsche na jeji ,,spotfebni® mutaci.
Na praci hodnotim pozitivné zejména vybér zajimavého vychodiska, snahu o vytvofeni
vlastniho analytického ramce, vizualizaci dil¢ich zjisténi a pfesah do praxe autora. Jisté
mezery naopak spatfuji v samotném vedeni textu a myslenek. Tato skute¢nost na n¢kterych




mistech vede K ptinejmensim diskutabilnim tvrzenim. Z textu je zaroven ziejmé zaujeti autora
automobilovou tematikou (sam se dokonce oznacuje za ,,petrolheada™). Pii formulovani
zaveéra (nejen) by vsak bylo dle mého nazoru vhodné uhel nadSence opustit, a naopak se
pokusit vcitit do cilové skupiny zkoumaného typu reklam — obvykle viceclennych rodin (tteba
pifi nakupu druhého auta). Drobnéjsi pripominku mam k metodické kapitole, ktera by jisté
zaslouzila rozvést. Vzhledem Kk pocate¢nim rozpakiim nad postupem studenta pfi psani textu
jsem vsak s vysledkem relativné spokojen a odvedenou praci hodnotim dobie, pii GspéSné
obhajob¢ i velmi dobfe.

Teoretickou praci Daniela Drdly doporucuji vazené komisi piijmout K obhajobé a navrhuji
hodnoceni C — dobfe.

Otazky k obhajobé (vvhrady, pFipominky, niméty, atd):

1) Predstavte blize koncept ,,znacka, a ne produkt”. Jakym zplsobem v praxi probiha
tvorba takovych kampani (financovani, zadavani a kontrola)? Jaky je vztah tohoto
konceptu k tématu ,,spotiebni” reklamy?

2) Kdo je dle Vas cilovou skupinou (cilovymi skupinami) kampani? Jakymi zptsoby na
né ,,spotiebni” reklamy na automobily cili?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni/pezitivai — systém nasel shodu 8 %.

Navrh klasifikace C - dobre

V Ludkovicich dne 16. 8. 2021

podpis vedouciho prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

A - vyborn¢ B - velmi dobie C - dobte D - uspokojivé E - dostatecné F - nedostate¢né




