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ABSTRAKT

Bakalaiska prace se byla vypracovana s ohledem na aktualni déni v oblasti ekologického
zemé&délstvi a regionalni produkce biovyrobku. Cilem této prace je vypracovat navrh
projektu na podporu prodeje regiondlnich produktii ekologického zeméd¢€lstvi na tizemi
MAS Horni Pomoravi. Navrh projektu vychazi z provedené analyzy, jejiz souasti jsou
fizené strukturované rozhovory s jednotlivymi respondenty z oblasti regionalni ekologické
produkce. Cilem navrhovaného projektu je prispét k podpofe prodeje regionalnich
vyrobkl, pochazejicich z ekologického rezimu na uzemi MAS Horni Pomoravi. Timto se
zvy$i povédomi Siroké vetejnosti o téchto produktech a dalSich provazanych oblastech.
Rozvoj regionalni produkce ekologického zeméd¢lstvi ptispivd ke zlepSeni soucasného
konzumniho stylu Zivota obyvatel, sméfuje k udrzitelnému rozvoji spolecnosti a pfinasi
celou fadu dal$ich vyhod pro vSechny zic¢astnéné subjekty, tedy pro vyrobce, distributory i
spotiebitele.

Kli¢ova slova: ekologické zemédé&lstvi, projekt na podporu prodeje, regionalni produkty

produkty ekologického zeméd€lstvi.



ABSTRACT

The bachelor's thesis was prepared with regard to current events in the field of organic
farming and regional production of organic products. The aim of this work is to develop a
project proposal to support the sale of regional products of organic farming in the LAG
Horni Pomoravi. The aim of the proposed project is to contribute to the support of the sale
of regional products originating from the ecological regime in the territory of LAG Horni
Pomoravi. This will increase the general public's awareness of these products and other
related areas.The development of regional production of organic farming contributes to the
improvement of the current consumer lifestyle of the population, leads to the sustainable
development of society and brings a number of other benefits for all stakeholders, ie
producers, distributors and consumers.

Keywords:organic farming, sales promotion project, regional products organic farming

products
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UvoD

Dnesni spolecnost stale vice diskutuje o zdravém zivotnim stylu a celkové se snazi vnimat
i produkty, které pochazeji z ekologického zemédélstvi. Lidé, ktefi se chtéji vénovat
zdravému pohledu na zivot a pecovat o své zdravi, by méli vénovat pozornost i svému
stravovani, a proto by se méli orientovat na zdravou vyzivu. Lidé se za¢inaji zajimat nejen
o kvalitu produktli, nybrz také o jejich ptivod. S timto pivodem je spojend regionalni
produkce, které je prikladana stale vétsi dulezitost.

Uzemi, které se spada pod MAS Horni Pomoravi mé velmi bohaté p¥irodni predpoklady,
horské vrchoviny a kvétnaté louky ptispivaji, k vyvoji ekologického zeméd¢lstvi. Nabizené
sluzby a zazitky, lakaji turisty ze vech zakouti Ceské republiky, timto cestovni ruch
prispiva k rozvoji této oblasti.

V bakalatské praci se zabyvam podporou prodeje regionalnich produktd pochazejicich
z ekologického zemédélstvi, kdy je cilem zvysit povédomi ob¢anti na Uzemi MAS Horni
Pomoravi o existenci regionalnich produkti ekologického zemédélstvi. Cilem préce je
pfedstavit moznost podpory regiondlnich produktli ekologického zemédélstvi, na zdkladé
vypracovaného navrhu konkrétniho projektu.

Bakalaiska ¢ast se sklada z teoretické a praktické ¢asti. V teoretické ¢asti popisuji zakladni
pfistupy ekologického zeméd¢€lstvi, jeho vyznam pro spolecnost, ale 1 vyvoj ekologického
zeméd¢lstvi. Dale se zabyvam biopotravinami a bioprodukty, které jsou produkovany bez
pomoci chemickych latek. Ekologické zemédé€lstvi je Setrné k Zivotnimu prostiedi a ke
svym produktim. Prace také pojednava o kvalité biopotravin, jejich kontrole a vyrobé.
Uvadim téZ kontrolni organizace na tzemi Ceské republiky, jejichz naplni prace je
certifikace biovyrobkil.

V nasledujicich kapitolach vymezuji problematiku regionalnich produktti ekologického
zemédelstvi.

Prakticka ¢ast je zamétena na analyzu ekologického zemédélstvi a maloobchodnich siti na
uzemi MAS Horni Pomoravi. Déle jsou rozpracovany jednotlivé ekologické subjekty, jez
jsou zaroven producenti regionalnich produktt ekologického zemédélstvi. V prakticke
Casti jsou uvedeny i rozhovory s jednotlivymi respondenty, ktefi se orientuji v této
problematice. V posledni ¢asti praktické c¢asti je navrzen projekt na podporu prodeje
regionalnich produktt ekologického zemédelstvi na izemi MAS Horni Pomoravi. Projekt
piesné respektuje jednotlivé polozky, které se nachazeji v redlné projektové zadosti, které

byly vyplnéné v Portalu Farmare.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Prace pojednava o aktualnim tématu regionalnich produktd, s dirazem na moznosti
podpory regionalnich produkti ekologického zeméd¢€lstvi na izemi MAS Horni Pomoravi.
Hlavnim cilem je zjisténi soucasného stavu ekologického zemédélstvi a regionalnich
produkti a vypracovani ndvrhu projektu, ktery by piispél k podpote prodeje v lokalité
MAS Horni Pomoravi.

Cilem je vramci projektu propojit rizné ekologické subjekty, které se zabyvaji touto
problematikou, nebot” spoluprace téchto subjekti je zadouci.

Teoreticka Cast je zpracovana formou literarnich reSersi, v nichz jsou vyuzity literarni ale
také internetové zdroje, které poskytuji teoreticka vychodiska pro praktickou ¢ast prace.
Nedilnou soucasti praktické ¢asti byl sbér dat, jez probihal formou castecné
strukturovanych fizenych rozhovorii se subjekty pusobicimi v regionalni produkci
ekologického zeméd¢€lstvi. Dale sbér dat probihal prostiednictvim zisk&vani informaci z
internetovych stranek jednotlivych subjekti nebo formou osobnich konzultaci pfimo
s producenty uvedenymi v praktické ¢asti.

Kvalitativni metodou sbéru dat je rozhovor s regionalni koordinatorkou MAS Horni
Pomoravi Ing. Hanou Olejnikovou, teditelem firmy PRO-BIO, s.r.0., Ing. Martinem
Hutafem a majitelem firmy Statek Winter v.o0.s., Ing. FrantiSkem Winterem. Forma, ktera
byla zvolena pfi rozhovorech byla zvolena forma dotazovan. Pocet dotazovani na doty¢né
respondenty se pohybovaly v rozmezi 3 az 6 otazek.

Na zaklad¢ strukturovanych rozhovord byla zjisténa data, ktera dopomohla k identifikaci
problémi a potieb spojenych s regionalni produkci ekologického zemédé€lstvi. Ziskana
data byla vyuzita k tomu, aby byl vytvoten navrh projektu na podporu prodeje regionalnich

produkti ekologického zemédé€lstvi, coz je stéZejni Cast prace.
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. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Ekologické zeméd¢lstvi je alternativni metoda, kterd se vyvinula z tradi¢nich forem
zemédélstvi (Prajapati, 2020).

Ekozemé&délstvi je jak v Evropé, tak i u nas v Ceské republice metodou, ktera je
duvéryhodna a uznavand, zaroven je i pravné oSetfena, tedy udéna zdkonem. Stim je
spojen fakt, ze jediné ekologicky zemédélec je kompetentni oznacit své produkty BIO
nebo EKO. Je dobré dodat, Ze tito zeméd¢lci propaguji Setrné hospodafrstvi, avsak za
vyuziti vefejnych dotaci. Ekonomové a politici uznavaji tento zptsob hospodaieni
spole¢né s védci. S pojmem setrvalého zemédélstvi se poji udrzeni kulturni krajiny a vétsi
koncentrace osidleni na venkové¢. Takovéto smysleni je docela nové, jelikoz ne vzdycky
tomu tak bylo. Podnikatelé, ktefi se zabyvaji ekologickym zemé&d¢€lstvim,se museli velice
angazovat a usilovat o své misto, za spoluprace spotiebiteld, ktefi sympatizovali s témito

ekozemédélci (Sarpatka, 2006).

1.1 Vznik ekologického zemédélstvi a jeho vyznam

Pfed rokem 1990 se oznacovalo ekologické zemédé€lstvi jako ,,alternativni ¢i organické®.
V minulém stoleti se snesla vina kritiky na tehdejsi zprimyslnéné zemédélstvi, které
postupem casu devastovalo piirodu a bylo poukdzano na $patné zachazeni se zvifaty. Jako
zminku je také dobré uvést, Ze se vyrazné snizovala kvalita nekterych potravin. Takto
ohroZeni zdravi celé¢ populace. Zacatek 20. stoleti ssebou piinesl zmény spojené
s tradicnim zemé&délstvim. Stale vice lidi se st¢hovalo z venkova do mé&st, aby podpofili
rozvoj pramyslu. Inovace, kterd byla doprovazena védou a technikou, zajistila pokrok
zmeénila na roli dodavatele potravin. OvSem pozdéji se ukazalo, Ze to platilo pouze pro
potravinarsky prumysl a také pro obyvatele mést, ktefi pracuji Vv primyslu, nebo se
néjakym zpusobem zapojuji ve sluzbach. I pfes zminéné pokroky zacinaji byt viditelné
nékteré negativni dopady zeméd¢lstvi, které jsou jiz spojeny s prvni svétovou valkou, napf.
pouzivani velké techniky, té€zkych strojia ¢i mineralnich hnojiv. Tento dlouhodobé
eroze. Také byly zaznamendny problémy splodnosti hospodaiskych  zvitat
(Sarpatka,2006).
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Kli¢ovou myslenkou ekologického zeméd¢lstvi je selektivné vyuzivat moderni technologie
a vyhnout se prvkam, které¢ jsou ze své podstaty rizikové, nebo poskozuji zivotni prostredi

(Dabbert, Haring a Zanoli, 2013).

Industrializace zemé&dé€lstvi jako takového se vice zaCala objevovat az po druhé svétové
valce, konkrétné v padesatych a Sedesatych letech dvacatého stoleti. Hlavni pohnutkou této
zmény byl vyrazny ubytek az nedostatek potravin ve valce. Po skonéeni valky nékteré staty
usilovaly o sobéstacnost ve vyrobé potravin. Staty, které se nachazely na uzemi zapadni
Evropy, oznadily toto obdobi za ,.Zelenou revoluci®, u nis v Ceské republice spise
»Socializace zemédélstvi“. O lidech, ktefi jiz na zacatku sympatizovali s mySlenkou
ekologického zemédélstvi, miZzeme Fict, Ze to byli altruisté, uvédomujici si negativni vyvoj
tehdejSiho zemédélstvi. Velkou obavu piedstavoval ,,DDT*, ktery s sebou nesl fadu
problému, i kdyz néktefi odbornici byli pfesvédceni, Ze tento insekticid je neSkodny. Proto
se snazi ekologické zeméedélstvi hospodafit védomé& a hlavné alternativné. V mnoha
piipadech $lo o lidi, ktefi chtéli hospodafit jednoduchym zptisobem. V Sedesatych letech
dvacatého stoleti to byli nadsenci z velkych mést z Anglie, Francie ¢i Némecka. Jinde,
naptiklad v Nizozemsku, zavadéli soukromé farmy, ale i rizné spole¢nosti. Po néjakém
Case se k témto nadSenciim a k jejich myslence, jak hospodafit, ptidavali postupné vetejné
a zndmé osobnosti, ale dokonce i védci. Diky iniciativé spotiebitelti jsou vytvaifena nova
soukroméa stanovi§té, uréend piedeviim pro vyzkum, a to v Némecku, Svycarsku,

s idealy. Svoji roli zde hraly i tradiéni zemé&délské rodiny (Sarpatka, 2006).

Zeméd¢lci, ktefi jako prvni pochopili myslenku byt ,.ekozemédé€lci, se nespoléhali na
podporu ze strany statu, ale sami se dobrovolné nabidli, Ze opusti staré industridlni
postupy. V praxi potvrdili a dokazali, Ze tento novy zptsob hospodafteni je u¢inny a ukazal
se jako potfebny k Zivotu. ZvySeny diraz kladli na vybér spotiebiteld, ktefi pfistoupi na
vys$$i cenu, co se tyCe biopotravin a piipadné jsou ochotni si pro vyrobky pfijet.
Ekozemédé€lci vymysleli a zavedli systém dobrovolné kontroly a certifikace ekofarem.
Hlavni myslenkou ekologického zemédélstvi je tspornéjsi hospodaieni, které je v souladu
s pfirodou a dba na co nejmensi zavislost na vnéjSich vstupech. Idedlem by byl smiseny,
systémoveé uzavieny podnik, s podminénymi vazbami na rostlinné a Zivoc¢isné produkce
sornou pudou. Uzndni a pokrok v ekologickém zeméd€lstvi zpusobila také nadmérna
produkce potravin v USA a v Evrop¢. To jsou hlavni divody, pro¢ nynéjsi zemedélci meéni

svij zpusob hospodafeni na ekologicky. S ekonomickymi duvody je spojena rostouci
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poptavka po bioproduktech. Vyznamnou roli zde hraji také dotace, které se odviji od
pochopeni a wuznani zékladnich principi ekozemédélstvi. Nejvétsi boom nastal
v devadesatych letech dvacatého stoleti, kdy doslo k nartstu ornych ploch a rozvoji trhu
s bioprodukty(Sarpatka, 2006).

Sarpatka (2006) uvadi jako primarni divody pro ekozemdddlstvi v Ceské republice
konverzi zeméd¢€lcu a dotace. V horskych oblastech se vice objevuji farmy zamétené na
chov skotu a obdélavani krajiny. Vice vyspélé zemé EU také podporuji piimy prodej, ktery
je vsak spojeny s vyssi cenou za bioprodukt. Diky tomu roste Sance, Ze pfeziji i malé
rodinné farmy. Ekologické zeméd¢lstvi je slozitym oborem, ktery lze dobfe vést jen S
pomoci vzdélanych a schopnych hospodaia. Klicem k uspéchu je vlastni iniciativa a zajem

o véc, coz se tyka vSech, kdo pracuji v zemédélském podniku.

1.2 Vyvoj ekologického zemédélstvi ve svété a v EU

V Evropské unii béhem minulych deseti let vzrostl zdjem o ekologické zeméedélstvi a také
vzrostl pocet zeméd¢lct, ktefi pfeformovali svou vyrobu na biovyrobu. Spottebitelé zacali
reagovat velmi pozitivné. To se odrazelo na poptavce po biopotravinach a na celkove
problematice stim spojené. V EU vytvati ekologické zemédélstvi témét 2% hodnoty
celkové zeméd¢€lské vyroby. Podil biovyrobkt na celkovém prodeji potravin se odhaduje
okolo 2 %. Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj uvedla, ze produkce na
pocatku 21. stoleti byla odhadovana na téméef 26 miliard dolarti ro¢né v celém svéte.
Z toho byla odhadnuta 1 miliarda dolarG ve Spojenych statech americkych, v Asii se tato
hodnota pohybovala okolo 400-450 milionti dolard. V Oceanii a Jizni Americe se tyto trhy
rozvijely pomaleji. Jednalo se o malé trhy s bioprodukty, jejichz hodnota se pohybovala
okolo 100 miliont dolart. Sektor v zemédélstvi, ktery se vyviji nejrychleji a nejefektivnéji,
je obecné prisuzovan bioprodukci. Tento rostouci sektor ptispiva s meziro¢nim ptirtistkem

15-30 %, i kdyz tato zakladna je velmi nizkd(Moudry, 2005).

V Evropé hospodaii ekologickou formou celkem 350 tisic farem, které se rozprostiraji na
celkové vyméfe 12,7 mil. hektard. Tato vyméra piedstavuje téméf ctvrtinu ekologicky
obhospodaiovanych ploch svéta. Evropa je po Oceanii druhym kontinentem, ktery ma
nejvetsi vymeéru pudy, co se tyce ekologického zemédélstvi. Na Uzemi Evropy se nachazi
témet Ctvrtina ekologicky obhospodafovanych ploch a jejich vyméra kazdoro¢né rapidné
narlsta. Za posledni desetileti tato vyméra vzrostla skoro dvojnasobné. V Evropé€ se snazi

hospodafit okolo 14 % ekofarem svéta. Pres 80 % a z celkovych 2,4 milionti ekofarem se
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nachézi ptedev§im na tizemi Asie, Afriky a Jizni Ameriky. Z evropskych statd si nejvetsi
pocet ekofarem piipisuje Turecko, kde je jich okolo 70 tisic. Dale je to Italie s cca 50 tisici
a Spanélsko s cca 35 tisici ekofarem. Nejvétsi vlastniky pady s ekologickym zemédglstvim
najdeme ve Spanélsku (1,97 mil. ha), dale v Italii (1,49 mil. ha), ve Francii (1,38 mil. ha) a
Vv Némecku (1,09 mil. ha).Spole¢né tyto zemé tvoii vice nez polovinu ekologicky
obhospodaiované pady celé Evropy. Porovname-li to s Ceskou republikou, tak na jejim
Uzemi se nachazi okolo 500 tis. hektard puady s ckologickym zemédé€lstvim, ¢imz se
dostava mezi prvni desitky evropskych zemi s nejvétsi vymérou ploch ekozeméd¢lstvi.
Jiné potadi vznikne, sefadime-li zem¢ podle podilu ekologického zeméd¢lstvi na celkové
vyméte zemedElské plochy. Vice nez 10% podilu dosahuje téméf devét zemi Evropy, mezi
tyto staty spada i Ceska republika. S podilem nad 30 % pudy v ekologickém zemd&dglstvi je
nejvice v popiedi Lichtenstejnsko a za nim nasleduje Rakousko. Rok 2015 pfinesl nérust
ekologickych ploch v Evropé, a to okolo 8,2%. Tento nartst je jednim z nejvétSich za
poslednich pét let. Nejvyssi nartst, cca 60 %, zaznamenalo Srbsko, Bulharsko a také
Ruska federace. Jednoznacné nejvyssi narist ploch eviduje Spanélsko(cca 258 tis. ha),
Francie (256 tis. ha) a Ruska federace (139 tis. ha). Tyto zemé jesté spole¢né s Tureckem,
Polskem a Italii zaznamenaly také nejvétsi nartst ekologickych ploch, a to od roku
2007(Vyvoj ekologického zeméd€lstvi v Evropé, 2017).

Pozorujeme trendv zristu ploch, které vstupuji do rezimu ekologického zemédélstvi.
Meziro¢ni narist, ktery je datovany primérem, byl pfekondn jen ve Francii, a to
s celkovym néartistem 23 %. Dale se jedna o Spanélsko s 15% nartistem a Lotyssko se 14%
nartstem. V zemich jako je Rakousko, Némecko, Svédsko &i Svycarsko, v poslednich
letech i Estonsko, Polsko a Cesk4 republika, dochazi jen k mirnému narGstu ploch
obhospodafovanych v rezimu ekologického zeméd¢€lstvi, a to V priméru okolo 2-3

%(Vyvoj ekologického zemédé€lstvi v Evropé, 2017).

1.3 Historie rozvoje Ekologického zemédélstvi v Ceské republice

Podle Sarpatky (2006) se v Ceskoslovensku objevily prvni zminky o ekologickém
zemé&délstvi uz za socialismu, a to v letech 1985-1987. Jednalo se hlavné o jednoduché
zpravy, které byly zpracovany jen v odbornych ¢asopisech. Mezi vetejnost se tyto zpravy
dostavaly jen stézi a mély Casto negativni zpétné vazby. Spotiebitelé se zacali vice zajimat
0 svoje zdravi. Dozvidali se o problémech, tykajicich se zdravotniho stavu celkové
populace lidstva a v porovnani se zemémi zapadni Evropy a nezaujatymi odborniky byla

hlavné kritizovana nadmérnd spotieba masa. Lidé se zacali celkové zajimat o zdravy
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Zivotni styl. Na konci osmdesatych let zacaly vychazet rizné publikace, propagujici pravé
zdravy zivotni styl a s tim spojeny boj proti riznym onemocnénim a chorobam. Vznikaly
skupiny obyvatelstva, zamétené napiiklad na vegetarianstvi €i na jiné alternativni zptisoby
zdravého zivotniho stylu. V Praze vznikla skupina ,,Pfatelé piirodni vyzivy Praha®, ktera
vydavala doporuceni a svym c¢lenim nabizela chemicky neoSetfené potraviny. Tyto
potraviny nebyly na trhu volné k sehnéni, proto lidé vytvareli navody, jak si vypéstovat
naptiklad vlastni nechemizovanou zeleninu. Na tento popud zacaly vychazet prvni seSity o
ekozahradé. S pojmem ,,nechemizovana zelenina“ se poji zdravé stravovani. Zde najdeme
prvni impuls ekologického péstovani rostlin a ekologického chovu nékterych zvifat. Tento
impuls vSak nevzesel od zemé&délcu, ale od spotiebitelt, kteti pobyvali ve méstech. Pred
rokem 1989 bylo vyhlaseno tzv. pfechodné obdobi ekologického zeméd¢lstvi, a to ve tiech
podnicich: v JZD Dubicko (zelinafstvi Lestina), v Novych Losinach v Jesenikach (diivéjsi
Statni statek HanuSovice) a ve Starém Hrozenkové v Bilych Karpatech. Zavod Stary
Hrozenkov zistal dodnes u ekologického zemédélstvi a pysni se tak nejstarSim

ekologickym statkem v Ceské republice.

1.4 Zakladni pojmy ekologického zemédélstvi

Ekologické zeméd¢lstvi a vyroba biopotravin se Fidi zakonem ¢. 242/2000 Sb.,

o ekologickém zemé&délstvi. Kazdy farmaft, ktery chce ekologicky hospodafit, se musi fidit
nejen timto zdkonem, ale také dal$imi pfisnymi kritérii. Ekologické zemé&dé€lstvi jde spolu
s matkou ptirodou a nijak chemicky nezasahuje do krajiny. Ekozemédélci se ziikavaji
chemickych posttiki, hnoji Cisté piirodnimi produkty. Kladou diiraz na pfirozeny zptsob
chovu zvifat, coZ znamena, Ze nepouZivaji Zadné umélé piikrmy, antibiotika ¢i preventivni

léky(Sarpatka, 2006).

1.4.1 Biopotraviny

Jako biopotraviny oznacujeme potraviny, které jsou vyrabény nebo zpracovany takovym
zpisobem, aby zlstala zachovéna jejich pfirozenost. Tim se rozumi piedevsim zachovani
chuti a nutri¢nich hodnot. Zaroven je kladen diiraz na Setrnost zpracovani bez jakychkoliv
umélych piisad, za pouziti nesSkodlivych technologii. Biopotraviny jsou ve srovnani
s ostatnimi potravinami na trhu vice kontrolovany, dohlizi se na jejich vysokou kvalitu a
pivod. Smyslem a také myslenkou biopotravin je to, Ze maji byt vice zdravé nejen pro
Cloveéka, ale také dbaji na Setrny pfistup k péstovani rostlin nebo k chovu zvitat. Plati, Ze

jak pii produkci, tak pii manipulaci s biopotravinami se postupuje Cisté ptirodni cestou.
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Nepouzivaji se zadné chemické ptipravky nebo prostiedky pro genetickou modifikaci. Tim
je zachovana jista autenti¢nost. Ekofarmati jsou kontrolovani ptislusnymi akreditovanymi
organizacemi. Pokud dodrzi veskeré zdkonné podminky a dalSi predpisy, mohou si své

produkty oznacit jako BIO

wevr

1.4.2 Bioprodukty

Podstatou bioproduktu jsou takové suroviny rostlinného nebo zivocisného ptavodu, které
vznikly za pusobeni ekologického zemédélstvi. S témito surovinami i vyrobky z nich se
nakladd Setrné, v souladu s piirodou. V bioproduktech nenajdete zadné aromatické ci
konzervacni latky, ale také nejsou pouzita zddnd umela barviva a dalsi cizorodé pridavné
latky. Datum spotieby u téchto bioprodukti je zpravidla kratsi, nez u jinych primyslové

zpracovanych a umélych potravin(Ptirodni bioprodukty, 2021).

Obecné zasady ke zpracovani bioproduktii:

s produkty je nutno nakladat, skladovat a zpracovavat je jen takovymi postupy, aby

zustala zachovana jejich kvalita,

- musi byt eliminovdana moznost jejich kontaminace latkami, které mohou byt
nezadouci,
- pii vyrobé a distribuci biopotravin musi byt prokdzana jejich pravost, a tim

vyloucena moZnost zdmeény za tzv. konvenc¢ni potraviny,

- je nemyslitelné, ptimo zakazané se zaobirat t€émito vyrobnimi postupy: béleni,
vymeéna iontd, hydrogenace, jakékoliv ozafovani a mikrovinny ohtev, nelze pouzit
chemikalie pfi jejich manipulaci €1 nakladani, uzeni apod.,

- veSkeré vyrobni procesy a receptury jsou kontrolovany, latky, které jsou povolené

nebo pomocné zejména pro konzervaci vyrobku, jsou pfesné urceny,

- na kvalité a chuti bioproduktu se podili zejména Cerstvé biosuroviny, které jsou
oprostény od sladidel a riznych syntetickych vitamini nezndmého pivodu.

(Cervenka,2005)
Pravni predpisy, které zcela popisuji znéni biopotravin:

Zakon ¢.110/97 Sb., ve znéni zakona ¢.119/2000 Sb., 0 potravinach a tabakovych
vyrobcich. S timto zakonem je Gzce spjata vyhlaska 91/1999 Sb., kterou se méni vyhlaska

¢.249/1997 Sb., o mikrobiologickych pozadavcich na potraviny (jakym zplsobem je
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provadéna jejich kontrola a hodnoceni). Vyhlaska ¢.292/1997Sbh., o pozadavcich na
zdravotni nezavadnost balenych vod, ktera urCuje chemické pozadavky a zdravotni

nezavadnost riiznych potravin(Cervenka, 2005).

Z vyse uvedeného je patrné, ze biopotraviny musi Ve srovnani s béznymi konvencnimi
potravinami spliiovat ur¢ité parametry a nezbytnosti. Také jejich produkce musi probihat
za piisné kontrolovanych pozadavkt a podminek. Zakon zcela zakazuje mit preferenci

u bioproduktii vyssi kvality, ale pokud jsou do toho zafazeny zplsoby produkce, je zcela
patrné a jasneé, ze aspekt vyssi kvality Ize predpokladat u téchto bioprodukti

(Cervenka, 2005).

1.4.3 Kontrola bioprodukce na tizemi Ceské republiky

Kontrolu bioprodukce zajistuji étyfi povéfené soukromé certifikaéni organizace v Ceské
republice. Tyto kontrolni organy jednaji na zakladé vefejnopravni smlouvy s
Ministerstvem zemédélstvi. Kontrola siti, které se zaméfuji na kontrolu bioprodukce jsou
velice efektivni a dosahuji vysoké urovné, lze je ftadit mezi nejucinngjsi

vV Evropé(Kontrolni systém ekologického zemédélstvi, 2021).

144 KEZ, o.p.s.

Prvni kontrolni akreditovana a certifika¢ni organizace, ktera poskytuje velmi odbornou,

a hlavné nezavislou kontrolu a zvlast certifikaci v systému ekologického zemédé&lstvi.
Organizace vznikla vroce 1999 a to zalozenim Svazu producenti a zpracovateld
biopotravin PRO-BIO, Nada¢nim fondem pro ekologické zemédélstvi FOA a Spolkem
poradct ekologického zemédélstvi EPOS, jako spole¢nost, ktera ma byt prospéSna a zaruci
garanci ekologického ptivodu ve vSech smérech BIO vyroby. KEZ 0.p.s. je neziskova
organizace s mimofadnymi standardy kvality, které se tykaji sluzeb, jez nabizeji (Kdo
jsme, 2009).

1.45 Biokont CZ,s.r.o.

Biokont CZ, s.r.o. je dalsi ¢eska organizace, ktera byla zaloZena v roce 2005 za ucelem
kontroly. Povéfeni je piidéleno Ministerstvu zemédélstvi Ceské republiky a Ustrednému
kontrolnému a skasobnému Gstavu pol'nohospodarskému Bratislava (UKSUP). Spole&nost
Biokont CZ, s.r.o je v registraci v Official Journal of theEuropean Union v Bruselu a ma
pfistup do centralnich evidenci. Ma vyznamnou a hlavni ¢innost inspekce ekologického

zemédelstvi, dale také zahrnuje 1 vyrobce a obchodniky s BIO. V roce 2015 je spole¢nost
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Biokont CZ, s. r. 0. zmocnéna provadét formu kontroly (inspekce) a certifikovani podle
ur¢itych standardi BIO SUISSE. Opravnénost vzniké také na certifikaci biokosmetiky a
piirodni kosmetiky. Kod, ktery se vyznaduje tim, Ze je mezinarodni, plati pro Ceskou
republiku CZ-B10-003; a pro Slovenskou republiku plati SK-B10-003. Ochranna znamka
,Biokont* je zaregistrovana a jeji platnost pisobi na celém tzemi EU. Kazdy rok firma
poiada bezplatné bez piedchozi registrace $koleni a seminafe pro podnikatele, ktefi se
pohybuji v ekologickém zemédélstvi. Tato spole¢nost nese zasluhu tim, ze se zajima o

malé farmare i velké podniky (O spole¢nostiBiokont, 2019).

146 ABCERT

Spolecnost ABCERT vznikla ve stiedni Evropé a jeji kolébkou se stalo Némecko. Tato
spole¢nost byla v Némecku jako jedna z prvnich organizaci, které se zabyvaly kontrolou
ekologického hospodafeni a bioprodukce. Jako jeden z certifikanich organi je firma
ABCERT vhodnym a inovac¢nim favoritem, ktery se snazi svym koneénym spotiebitelim
zajistit nezavislé a odpovédné sluzby. Némecko eviduje v ekologickém zemédélstvi vice
nez 15000 zdkaznik s certifikaci ptidélenou spole¢nosti ABCERT a dalSimi
certifikatnimi subjekty. ABCERT pisobi také v Italii a od roku 2006 rozsifil svoji
pobocku i v Ceské republice. Ceskym zakaznikiim muiZze nabidnout rychlou a téinnou
pomoc a také flexibilitu. Akreditace podle zvlastnich norem EN 17065- jedna se o
pozadavky na certifikacni orgdny a timto garantuje objektivitu certifikace ABCERT a
neutralitu

(ABCERT se predstavuje, 2012).

1.47 BUREAU VERITAS CERTIFICATION CZ, s.r.o.

Historie organizace sah4 aZz do roku 1828, prvotni mySlenkou bylo zalozit informacni
kancelaf, ktera by se orientovala v oblasti namotniho pojisténi. Taméjsi sidlo bylo v Belgii,
pozd&ji své sidlo piestéhovali do Paiize, kde v roce 1830 byla zfizena pobocka. Cinnosti a
poslanim zalozené informacni kanceldfe bylo poskytovat aktualizované informace o stavu
lodi a jejich zafizeni. Spole€nosti se dafilo a rozsifila své oblasti podnikani, napiiklad do
,kontroly materialt“, v oblasti Zeleza a oceli. V roce 1922, francouzska vlada nechala
poverit spolecnost Bureau Veritas provadénim oficidlnich kontrol civilnich letadel.
V nésledujicich letech v roce 1927, vytvorila spole¢nost sluzbu pro provadéni kontrol
autobusti a nékladnich vozidel. Ceska pobocka Bureau Veritas funguje a pomaha svym

klientim jiz 100 let. Nejcastéji pomdaha tato firma splnit a zajistit pozadavky
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mezinarodnich norem, smérnic a stale meénicich se pravnich pozadavka (Historie

Spole¢nosti Bureau Veritas, 2021).

1.4.8 Oznacovani biopotravin

Oznaceni produktti ekologického zemédélstvi vymezuje nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007.
Povinnost pouzivani loga EU (motiv listu s evropskymi hvézdami). Pro ekologickou
produkci na zabalenych potravinach nabylo platnosti od 1.7.2010 (nafizeni Komise EU

¢.271/2010). Je povinnost oznalit na obalu misto, kde byly vyprodukovany zemédé¢lské
suroviny, ze kterych potravina vychazi. Pro biopotraviny dovezené do EU ze tfetich zemi
je pouziti evropského loga dobrovolné. Podle zakona ¢.242/2000 Sb., o ekologickém
zemé&d¢lstvi je ziejmé, Ze pro vyrobcee je stale nutnost znacit biopotraviny narodnim logem

B10O, biozebra (Biopotraviny (B10), 2021).

Obrazek 1 Graficky znak bioproduktii a biopotravin
PRODUKT EKOLOBICKEHO ZEMEDELSTVI | 7iroj: (Graficky znak BIO, 2006)

1.4.9 Oznacdovani bioprodukti

Vybrana potravina, ktera je oznafena slovem BIO, nebo jinym odkazem na postupy
produkce v ekologickém zemédé€lstvi, také musi mit na obalu kdéd organizace, kterd
zkontroluje, jestli vyrobek opravdu zahrnuje a splituje zakonné podminky pro bioprodukty.
Takto lze oznacit jen rostlinny nebo zivoéisny produkt, na ktery dany kontrolni organ
osve&dcil plvod bioproduktu. Pomoci koédu si lze na jednotlivych strankach rtznych
kontrolnich organizaci vyhledat, jestli vyrobek byl schvalen kontrolou

(Biopotraviny (BIO), 2021).

V Ceské republice provadi kontrolu nad biopotravinami étyti soukromé kontrolni subjekty,
kterym Ministerstvo zemédélstvi s G¢innosti od 1. 7. 2010 ptidélilo nové kody.

Naptiklad KEZ, o.p.s., kod na obalu: CZ-BIO-001(Biopotraviny (B10), 2021).
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1.5 Trh s biopotravinami a jejich cena

Postupem ¢asu nastal v Ceské republice trend, ktery mé viceméné kopirovat ,.iti zdravého
zivotniho stylu®“ a stim jsou neodmysliteln¢ spojené pravé biopotraviny, bioprodukty.
Pokud se zamétime na dnesni dobu, tak tyto biopotraviny koupime patficné levnéji, nez
tomu bylo pted nékolika lety. Biopotraviny a véci spojené s BIO jsou stdle vice
konzultovanym tématem, mizeme vnimat reklamy a billboardy s BIO, i v obchodech jsou
vymezena mista se sekci BIO. Proto je tohle téma velice diskutované a lidem se dostava
¢im dal vice do podvédomi. Ceny biopotravin mizeme porovnat s cenami obycejnych
vyrobki. V dnesni dob¢ je opravdu mnoho mist, kde sehnat biopotraviny, nejvice se s nimi
vSak setkavdme v maloobchodnich fetézcich, které tyto BIO vyrobky nabizeji. Rozdil mezi
cenami za klasické potraviny a biopotraviny v maloobchodnich fetézcich neni az tak
vyrazny jako v minulych letech, kdy byly ceny o poznani vyssi. Je to dano také tim, ze
nyni se lidé

0 biovyrobky vice zajimaji. Mnoho potravinovych fetézci ma v nabidce bioprodukty pod
svou privatni zna¢kou BIO. Jednu z nejvétSich nabidek v sekci BIO ma hypermarket
Tesco, znacka Tesco Organic. Z dalsich fetézcti mizeme jmenovat Albert Bio, Drogerie
Rossmann, DM drogerie, nebo také fetézec Billa(Biopotraviny: kolik stoji a kde je
nakupovat, 2009).

Bioprodukty jsou o 20 az 40% draz$i nez bé&zné potraviny a vyrobky, a to z divodu
nakladd (mensi vynosy a vétsi podil ruéni prace a také naklady spojené s certifikovanim).
Lze podotknout, Ze co se tyCe ceny biopotravin, tak je to odraz redlné ceny pravych
vyrobkl a potravin, a ne ceny smési chemickych latek, které se snazi napodobit skutecné
potraviny. S timto je spojend i tzv. spravedliva cena. Tato cena, ktera je pomérné vyssi, ma
zahrnovat a zohlednit i ochranu lidského zdravi. Je dobré podporovat biovyrobu, protoze

tim zaroven prispivame k udrzeni dobrého zdravi(Pro¢ kupovat biopotraviny, 2016).
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2 REGIONALNI PRODUKTY

Ceska republika ma mnoho regiont, kazdy je specificky né¢im jinym a vyznaduje se
neopakovatelnym charakterem. Buji pfirodnim bohatstvim, nabizi mnoho kultury a tradice,
Které jsou spojeny sjeho obyvateli. Regionalni produkty maji sviij ptvod v danych
oblastech Ceské republiky a nesou vyjimeénou ¢ast tohoto charakteru - je do nich zahrnuta
prace tamnich femeslnikii a zemédé€lct, ktefi do regionalnich produkti vkladaji i ¢ast své
duSe. Navstévnikim mohou nabidnout nevSedni pohostinnost a zazitky, jenz jsou svym

zpisobem neopakovatelné (Kazmierski, 2013).

2.1 Vymezeni pojmu regionalni produkt

Regionalni produkt mizeme vnimat jako jeden ze zptsobu, jak zaujmout spotiebitele diky
ur¢ité vyjimecnosti vyrobki. Duraz je kladen pravé na kvalitu vyrobku, které specifikuji
dany region Ceské republiky. Nejéast&ji se vyrobek oznaduje jako ,,regionalni potravina® &i
jako regionalni produkt®“. Z marketingového hlediska jsou oba tyto pojmy velmi
vyznamné pro lokalni produkeci, jelikoz kladou diiraz na spotiebitelskou vefejnost. Zaroven
je to velice atraktivni zpusob, jak zviditelnit mistni produkty- navaznost na tradice, mistni
pivod a stim spojeny ptibéh, vysoka kvalita a uzitkova hodnota(Regionalni znacky a
certifikace,2021).

2.2 Znacka ,Regionalni produkt*

Jak pise Long (2013), regionalni znacky, které jsou specifické pro mistni produkty, tvoii
nastroj pro podporu mistni ekonomiky. Oznacuji se takto vyrobky spjaté sdanym
regionem a jeho charakterem. Pro mistni ekonomiku jsou regionalni produkty velkym
pfinosem, jelikoZz stabilizuji trzby z mistni produkce a zaroven zna¢né ptispivaji k rozvoji

udrzitelného cestovniho ruchu.

Cadilova (2011) uvadi, Ze regionalni produkty poméhaji turistim orientovat se pii

nakupech v turistickych oblastech.

Zakaznik, ktery si koupi produkt oznac¢eny regionalni znackou, tak ma velkou jistotu, Ze
tento produkt splnil jistd kritéria, napf. je mistniho puvodu, ma ovéfenou kvalitu, jeho
vyrobou nebylo poSkozeno Zivotni prostfedi, a pfedevsim je to jedineény produkt. Znaceni
regionalnich produktl zajiStuje Asociace regionalnich znacek

(Znacka regionalni produkt,2021).
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2.3 Znacka ,,Regionalni potravina“

Prostfednictvim znaCky Regionalni potravina lze seznamit spotiebitele s regionalnimi
potravinami, které ziskaly ocenéni. Cilem je jednak podpora domacich producent
lokalnich potravin, a také motivace zdkaznikli, aby tyto potraviny vyhledavali
v obchodech, na farméaiskych trzich nebo ptimo u vyrobcu.

Pii koupi téchto potravin ma zdkaznik skute¢nou zaruku, ze jde o poctivé vyrobeny a
vysoce kvalitni vyrobek z domaci produkce. Producenti nebo zeméd€lci, ktefi jsou drzitelé
této znacky, jsou kazdoroén& publikovani v aktualizovaném katalogu. V Ceské republice je
vyhlasovana soutéz o znacku Regiondlni potravina. Touto politikou se snazi Ministerstvo
zemédélstvi CR piispét k vyvazenému rozvoji a hospodaiské soudrznosti(Dusek 2014).
Ministerstvo zeméd¢lstvi tak c¢ini zejména prostiednictvim Statniho zemédélského
intervenéniho fondu, ktery je jeho primarni a resortni organizaci. Jedna se tedy o znacku,
ktera je podporovéna a dotovana statem. Resort zeméd¢lstvi zahrnuje tuto znacku jiz tfetim
rokem do své komunikacni kampané. VyhlaSovatel soutéze znazoriiuje a uvadi, ze mezi

vyhody neboli benefity potravin, které byly ocenény touto znackou, patii nasledujici:

e jde o tradi¢ni, kvalitni, a pfedev§im chutné potraviny, jejichz kvalita je zasadné

zarucena,

e je zaruCen jasny puvod, spotiebitelé tak s jistotou védi, odkud a od koho si

potravinu mohou koupit nebo kupuiji,
e maji lepsi chut’ a vyzivové hodnoty diky tomu, Ze jsou Cerstvéjsi,
e tyto potraviny jsou vice ekologické, vyrobni fetézec je kratSi, snizuje se zatéz
na zivotni prostiedi, je kladen diiraz na Setrnost pii vyrob¢ i distribuci.
Zakaznik €1 spotfebitel ndkupem téchto produktii ziskava zaruku kvalitnich a chutnych
potravin. Zaroven tak podporuje zaméstnanost v daném Kraji, nebot’ lokalni zemédélci,

vyrobci i prodejci zarucuji udrzitelnost i rozsifeni pracovnich mist v regionu

(Kazmierski, 2013).
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2.4 Druhy regionalnich produktii v kontextu jednotlivych oblasti v CR

2.4.1 Regiony a jejich specifika

Kazmierski (2013) popisuje, Ze regiony & oblasti v Ceské republice jsou velice riiznorodé
a je dobré k nim takto pfistupovat. Kazd& oblast dokaze nabidnout néco jiného. Jejich
charaktery nelze zaméiovat, jelikoz kazdy region clovéka uchvéti svym jedinecnym
kouzlem. Vedle ptirodniho bohatstvi, jako jsou skalni utvary nebo kvétnaté louky ¢i
zachovalost lesnich porosti ,jsou zde také hodnoty vytvorené ¢lovékem. Zdejsi podminky
svym zpusobem velice ovliviiuji péstovani riznych plodin a také druhové zastoupeni
zvéie, coz v minulosti pfispélo ke specifickému bohatstvi jednotlivych regioni. Konkrétni
uzemi tak mohlo vytvéfet své hodnoty, vtisknout je do krajiny, sidelnich utvard,
folklornich zvykl a tradic, i do mistnich vyrobku, které vzdy byly odrazem zruc¢nosti
mistnich obyvatel. Regionalni vyrobky se staly prvotfidni hodnotou, ktera ma za tkol
pritahnout k sobé ¢lovéka jako magnet, a tak nalakat spoustu navstévnikt pravé do svého

regionu.

2.4.2 Asociace regionalnich znacek

Hlavnim cilem regionalniho znaceni je zviditelnéni jednotlivych regionti, které jsou
tradicné zndmé zachovalou pfirodou, zdravym Zivotnim prostfedim nebo lidovymi
tradicemi, ale téZ zviditelnéni novych nebo tzv. zapomenutych oblasti. Regionalni znacky
se snazi priblizit lidem zajimavé produkty a zazitky, jenz dany region nabizi. Do systému
Asociace regionalnich znacek se od roku 2004 zapojilo jiz 29 regiont, V nichz najdeme 30
znaek. Mezi tyto znacky patii: Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras, Orlické
hory, Moravské Kravaisko, Gorolsko Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi, Hana,
Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky, Prachefisko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiid,
Zelezné hory, Moravskd brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko,
Krusnohoii, Kraj Pernitejnii, Ceské stfedohoii, Poohii, Kutnohorsko a Brnénsko. Na
Slovacku jsou znacky dvé€. Jedna je urlena tradiénim vyrobkim a druhd nyné&j$im

regionalnim produktiim (Asociace znaceni regionalni znacek, 2021).

V kazdém regionu vznikla regiondlni znacka, garantujici kvalitu vyrobkil, Setrnost
Kk pfirodé, avsak hlavné jejich ptvod a navaznost na vyjimecné tizemi.
V nédvaznosti na znaceni rtiznych vyrobki v jednotlivych regionech (Sumava, Jeseniky,

Prachensko, Kraj blanickych rytiiti, Moravské Kravaisko, Kru$nohoti, Moravsky kras,
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Hana, Opavské Slezsko, Poohii, Beskydy, Ceské stfedohoii a Kutnohorsko) se znageni
nejvice pouziva i na podporu vybranych ubytovacich,a piedev§im stravovacich zafizeni.
V dalich regionech (v Jesenikach, na Sumavé, v Moravském krasu, ale také
v Ceskosaském gvycarsku, v Ceském stfedohoti, Kutnohorsku, Krkonogich a Kraji
blanickych rytifil) jsou oznaovany i zazitky. Tento systém regionalniho znaceni sluzeb a
vyrobkl je uvadén a koordinovan na ndrodni urovni Asociaci regiondlnich znacek, z.s.
Asociace je svym zptsobem sdruZzenim regionu s vlastni znackou, jeji ¢innost je vyhradné
upravena vnitinim fddem a stanovami. Regionalni koordinator je zastoupen v kazdém
regionu a zajist'uje chod a spravu dané znacky. Déle také komunikuje s mistnim vyrobci a
udrzuje kontakt s Asociaci. V kazdém regionu je samostatnda a nezavisla certifika¢ni
komise, ktera po splnéni jednotlivych kritérii udéli zajemci znacku

(Asociace znaceni regiondlni znacek, 2021).

V Asociaci zna¢eni regionalnich znacek (2021) se dale do¢teme, Ze znadeni Se nejvice
vyplati navstévnikam, ktefi dany region navstivi. Dovoli jim objevovat region a plné si
uzivat jeho atmosféru velice inovativnim zpisobem, ktery mize byt pon€kud netradicni.
Zaroven je znaceni pfinosné i pro mistni obyvatele, kteti pfi ndkupech oznacenych
vyrobkl ptimo podpofi zdejsi vyrobce. Diky znacce mohou vyrobci ziskat urcité vyhody,
pfedevSim jednotnou propagaci svoji produkce, ale hlavné mozZnost dal$i spoluprace a
roz$ifeni svych obzorid novymi kontakty. Systém regionalnich znacek je ptistupny kazdé
oblasti ¢i regionu, ktery ma jasné vytyCené hranice. Pfi vzniku nové znacky je tieba
urcitého inicidtora. Tim miize byt néjaka mistni organizace ¢i instituce, ktera se na zaklade¢
shody potencialnich drzitelt znacky a dalSich zapojenych subjektd stane regiondlnim
koordinatorem. Mapa, ktera zobrazuje mapu regionii Ceské republiky lze nalézt v piiloze
c4.

2.4.3 Vyvoj regionalniho znaceni

KaZzmierski (2013) uvadi, Ze s rokem 2004 1ze spojit prvni iniciativu zaméfenou na znaceni
regionalnich vyrobki organizace Regionalni enviromentalni centrum Ceska republika (od
roku 2008 ptisobici pod ndzvem Apus), v kontextu Sir§tho mezindrodniho projektu Natura
2000- Lid¢ prirod¢ a ptiroda lidem. Hlavni mys$lenkou a cilem projektu bylo, aby se lidé
vice zajimali o celoevropskou soustavu chranénych oblasti nebo uzemi Natura 2000. Proto
oznacovani regionalnich vyrobki zapficinily a byly pro néj vybrany tii pilotni oblasti
soustavy Natura 2000, znamé diky svemu piirodnimu bohatstvi a zaroven poskytujici

dostatek tradi¢nich vyrobki a sluzeb.
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Béhem roku 2005 se v nékterych regionech uskute¢nila setkani s mistnimi vyrobci a
dalsimi souvisejicimi subjekty. Jednalo se o zastupce kraji, obci ¢i neziskovych
organizaci, majici za ukol chranit dané uzemi. Na téchto setkanich byla stanovena pravidla
pro znaceni vyrobkd, a to véetné jejich nazvu a podoby samotné znacky. V neposledni fadé
se feSilo téZ zajisténi mistniho koordinatora. Koncem roku 2005 byly udéleny prvni
certifikaty v Krkonogich a v Beskydech, dale v roce 2006 na Sumavé. V téchto regionech
byly poloZeny prvni zaklady systému regionalniho znaceni, které v drobnych odchylkach
funguji dodnes. Jednoznaénym piinosem bylo to, Ze se podafilo nastavit jednotné
hodnoceni vyrobkl, tzv. certifikac¢ni pravidla. Tato kritéria rozhoduji o udéleni regiondlni
znacky. Jednotny graficky znak ¢&i styl znacek i spoleénou propagaci téchto vyrobku lze
uvest jako velmi propracovany systém, ktery tidi cely proces. Pravidla této certifikace a
jeji principy znaceni se velmi osveédCily a bylo poté mozné je implementovat i v dalSich

regionech Ceské republiky(Kazmierski, 2013).

2.4.4 Jaké regionalni vyrobky jsou oznacovany
Vyrobky a produkty, které jsou vhodné pro oznaceni, 1ze rozd¢lit do tii skupin:

e umélecka dila a femeslné vyrobky — produkty ze dieva, ozdoby vyrobené ze slamy,

krajky, sklo, keramika, upominkové pfedméty, papirové obaly nabytek a dalsi,

e potraviny a zemé&délské produkty — maso, zelenina, vejce, pe¢ivo, obiloviny, vino,

med, $tavy, mosty apod.,

e pfirodni produkty — Iéc¢ivé byliny a caje, lesni plody, pfirodni produkty pro
kosmetické ucely, rdkos jako stavebni materidl, kompost, minerdlni voda

(Kazmierski, 2013).

2.45 Cil znaéeni

Cadilova (2011) povazuje za cil znadeni rozvoj socialnich, kulturnich, environmentélnich i
ekonomickych aspektl v regionu. Podstatou znaceni je zviditelnéni venkovskych regiont a
jejich mistni produkce.

Regionalni znacka garantuje pfedev§im ptivod vyrobku z urcitého regionu, klade duraz na
kvalitu, udrzitelnost Zivotniho prostedi a jedine¢nost ve vztahu k dané oblasti. Jedna se o
mistni suroviny, duSevni prace, motiv se specifikaci. Znacka je udélovana zpravidla pro
umélecké nebo femeslné vyrobky, potraviny, ale také pro zemé&délské a ptirodni produkty.

Toto znaeni se snazi pomoct zZivnostnikim a malym firmam s propagaci jejich vyrobku.
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S tim je spojeny také odbyt produktt. ZvySuje se prestiz vyrobkl a dobré jméno regionu
vV ramci tuzemského i zahrani¢niho trhu. Znacka obnovuje a posiluje svym zpisobem
sounalezitost mistniho obyvatelstva s danym regionem, snazi se lidi ptimét, aby se zapojili
do aktualniho déni v regionu. Znacka také zprostifedkovava nové kontakty

(Kazmierski, 2013).

Region je prostiednictvim znaCky uvadén a prezentovan jako celek, ¢imz dochazi
k posileni jeho celkového image. Propagace vyrobku, ktera je spole¢na, tak pro vyrobce
predstavuje velkou vyhodu. Propagace probiha naptiklad formou ¢lankt, letakt, tiskovych

zprav, katalogi s vyrobky apod.(Kazmierski, 2013).

V oblasti znaceni mistnich vyrobkli Kazmierski (2013) dale uvadi, Ze panuje n¢kolik myti,

které je dobré si objasnit:

e ur¢eno ke ,konzervovani“ tradice - je pravdou, Ze vétSina znalek pracuje
s tradi¢nimi vyrobky, ovSem -certifikaci mohou ziskat vyrobky bez dlouholeté
tradice. Je dobré zminit, ze tyto vyrobky vyrabé&ji mistni lidé, ktefi vyuzivaji mistni

suroviny. I nové vyrobky se za n€kolik desitek let mohou stat tradi¢nimi,

e pozaduje pouziti pouze mistnich surovin, pfi udélovani znacky je toto jedno

Z posuzovanych kritérii, neni to ov§em podminka, vyjimkou jsou piirodni produkty,

e musi jit jen o mistni podnikatele, pro piidéleni znacky je podminkou lokalni
umisténi provozovny neboli podstatné Casti vyroby. Sidlo firmy nehraje pftili§
dilezitou roli, jelikoZ pferegistrace sidla je velice administrativné zatéZujici,

e produkce celé firmy je certifikovana. Pokud se jedna o skute¢nost, tak oznaceny
jsou pouze a jenom jednotlivé konkrétni vyrobky, nebo jejich skupiny.

Znaceni regionalnich produkti neméd Zadnym zplsobem nahrazovat Zadné dosud
prokazané certifikaty (napf. ekologické Setrnosti a kvality), jeho hlavnim mySlenkou je

garance a zviditelnéni piivodu vyrobku v urcité oblasti.
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3 PODPORA PRODEJE REGIONALNICH PRODUKTU
EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Dnesni doba je velmi orientovand na marketing. Socidlni sit¢ chrli nadmérné mnozstvi
informaci, které ptsobi na lidi v podstaté neustale. Tyto informace vSak mohou také
pfinaset snadnéjsi pfistup k regiondlnim produktim. Je popsano mnoho marketingovych
nastroju, jejichz cilem je zprostfedkovat zakaznikovi informace o vybranych podnicich,
produktech, nebo mu pfiblizit zivot na farmé&. Podpora regionalnich produktd vychazi
jednak

z evropskych programu, statnich instituci, ale také z mistnich samosprav a ob¢anskych

iniciativ (Podpora kvalitnich potravin, 2013).

Podle Marketingu regionéalnich produktd (2016) je hlavnim ptedpokladem pro zajiSténi
komunikace o regionalnich produktech zvyseny zajem o ptivod produktu a jeho znacku.
Tato znacka je brana jako nejvyznamnéj$i nastroj marketingové komunikace, tykajici se

podpory produkta.

3.1 Prubéh poskytnutych podpor ze strany statu v ekologickém

zemédélstvi

V letech 1990 az 1992 byly uvolnény jedny zprvnich financnich prostfedkd, které
podporovaly vznik ekologickych podnikd. Srokem 1998 byla spusténa podpora
vychazejici z jiz uceleného dotaéniho programu. Tato podpora probihala do roku 2003 na
zaklad¢ statnich dotaci v souladu s natizenim vlady, jimz se stanovuji podpirné programy.
Vstupem do Evropske unie vroce 2004 bylo ekologické zemédélstvi zahrnuto do
tzv.agroenvironmentélnich opatfeni (AEO), kterd se objevila v prvnim programovém
obdobi 2004-2006 i v druhém programovém obdobi 2007-2013. Od roku 2007 byla
podpora ekologickym zemédélcim proplacena prosttednictvim Osy II Program rozvoje
venkova (2007-2013) pod titulem ,,EZ*. Tento titul byl zahrnut spole¢né s integrovanou
produkci pod pod opatieni ,,Postupy Setrné k Zivotnimu prostiedi “v ramci AEO. Diky
tomuto titulu je mozné vyplacet ndhradu za ekonomické ztraty piimo zemeédélcim.
Zaroven byli ekologiéti hospodafi zvyhodnéni prostfednictvim bodu, které zohlednili pii
zadostech o podporu z ,,Operacniho programu Zemédé€lstvi. Od roku 2007 byli bodoveé
zvyhodnéni producenti a farmafi biopotravin u péti jednotlivych opatieni v rdmci Osy | a

Osy Ill PRV (2007-2013). Registrovani farmati v ekologickém zemédélstvi tak ziskali
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mnohem vys§i procento na uspéch, ze jejich projekt bude schvalen a zafinancovan. V roce
2014 vyslo v platnost nafizeni Evropského parlamentu a Rady ¢€.1305/2013, které urcuje
jisté podminky pro zajiSténi finan¢nich prostiedki na rozvoj venkova v novém
programovém obdobi 2014-2020. VVzhledem Kk jistému zpozdéni schvaleni tohoto nafizeni
se stal rok 2014 pfechodnym, a to z divodu, Ze pivodni podminky ziistaly v platnosti. Rok
2015 tak byl prvnim rokem nového programoveého obdobi 2014-2020, kdy byla
hospodaiim nabidnuta Sance vstupu do novych PRV, jez byly v Cervenci téhoz roku

schvéleny vladou a poté Evropskou komisi (Hrabalova, 2019).

3.1.1 Vyznam podpory prodeje

Kotler a Keller (2013) zatazuji podporu prodeje do subsystémli komunikaéniho mixu,
jehoz ukolem je stimulovat prodej vyrobkd a sluzeb spotfebitelim nebo uréitym
distribu¢nim ¢lankam v rozmezi daného casového obdobi. Podpora prodeje je néstroj,
ktery diky stimulim zvySuje prodej vyrobkl. Tvofi velmi podstatnou a rozhodnou c¢ést
podnikovych aktivit. Vyznam podpory prodeje jde stale vice do poptedi a roste. Vydaje,
které jsou potieba na tuto formu marketingové komunikace, pievysuji v Evropské unii
vydaje na obyCejnou reklamu. Je znama cela fada typt podpory prodeje. Klasifikovana
podpora prodeje vychazi ze dvou aspekti. Jednak z distribu¢ni cesty(jedna se o podporu
prodeje zprostifedkovateli, maloobchodni podporu prodeje a podporu prodeje konecnému

spotiebiteli), jednak z charakteristiky, tj. stimulace a komunikace.

3.1.2 Nastroje podpory prodeje a zacileni

Nastroje podpory prodeje jsou specifické zejména tim, Ze se snazi na zakladé svého
potencionalu dosahnout jistych cilti. Vzorky zdarma, nebo napiiklad poskytnuti slevy maji
velkou $anci prilakat zakaznika a primét jej k okamzité koupi bez vahani. Také je moznost
poskytnout voucher ¢i slevovy kupon, ktery snizi trzni hodnotu vyrobku. Mezi nastroje se
fadi téz vyzkouSeni produktd. To jsou ptiklady prostfedki, kterymi se snazi vyrobce ¢i
prodejce u zékaznikii dosahnout vérnosti a zajmu o dany produkt

(Co je podpora prodeje, 2014).

Podpory prodeje lze rozlisovat ve dvou zakladnich kritériich, kdy spoustééem danych
aktivit mize byt producent ale i obchodnik. Jejich cilové skupiny muZzeme roz¢lenit na

distributory, prodejce a kone¢né zakazniky (Co je podpora prodeje, 2014).
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Z tohoto vychazi tii typy podpor:

e podpora prodeje zprostiedkovateli-vyrobce nabizi distributorovi, velkoobchodnik
nabizi maloobchodnikovi,

e podpora prodeje v maloobchodé-maloobchodnik nabizi spotiebiteli,

e podpora prodeje  spotiebiteli-vyrobce nabizi pfimou cestou  rovnou

spotiebiteli(Kotler a Keller, 2013).

3.1.3 Podpora prodeje ve vztahu ke zprostifedkovateliim

Podle Kotlera (2001) vyrobce nabizi své vyrobky ptimo velkoobchodnikovi,
maloobchodnikovi nebo distributorovi. Charakteristické prvky, které vyrobce pouziva, jsou
rabaty nebo darky, protoze se maji stat stimulem k nakupu. Maloobchodni sité pouzivaji
jako podporu prodeje napiiklad sniZeni ceny, prodejni kupony, rizné soutéze ¢i prémie.
Podpora prodeje spotiebiteli zprostiedkovava skutecné piisobeni na konecného zdkaznika

bez jakékoliv pomoci prostiednika.

3.1.4 Podpora prodeje ve vztahu ke spoti-ebitelim

Jedna se o rizné kupony, které vyda piimo vyrobce a jsou to zejména ,,poukazky“. Dale
mize vyrobce poskytnout slevu z ceny vyrobku, nabidnout postovné zdarma ¢i dovoz az
do domu zékaznika. Program odmén funguje na zakladé systému, kdy kupujici shira body
pii nakupu. Po nasbirani urcitého poctu dostate¢nych bodi mize pak dany spotiebitel
dostat darek ¢i vyrobek s vyssi slevou. Do této podpory se fadi i loterijni hry, kdy je mozné
vyhrat rizné ceny. Produktova podpora vyrobce spo€iva vtom, ze nabizi zakaznikim

vzorky daného produktu zdarma (Co je podpora prodeje, 2014).

3.1.5 Podpora prodeje v maloobchodé

Podpora prodeje maloobchodnich siti je feSena vétSinou prostfednictvim riznych slev, kdy
po pfedem urcenou dobu je sniZzena hodnota daného vyrobku. Tuto podporu mizeme
chapat jako vyprodej. Maloobchodni kupony nabizi subjekt maloobchodu piimo kone¢nym
spotebitelim. Dale se jako podpora prodeje oznacuji také vystavky, to znamena, Ze
v prostorach provozovny nebo v jejim blizkém okoli jsou vystavovany vyrobky. Hlavni

myslenkou vystavky je zviditelnéni vyrobku ¢i znacky (Co je podpora prodeje, 2014).
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3.1.6 Podpora prodeje na tzemi MAS Horni Pomoravi

Uzemi MAS Horni Pomoravi o.p.s. se nachazi na severovychodé Ceské republiky,
v severni ¢asti Olomouckého kraje, pii hranicich s Polskem. Obce MAS se rozprostiraji
v zapadni &asti okresu Sumperk (Uzemi MAS, 2014).

Mistni akéni skupina Horni Pomoravi ptisobi predevsim na uzemi Ceské republiky, a to

v oblasti obci Bohdikov, Bohuslavice, Branna, BratruSov, Brni¢ko, BuSin, Drozdov,
Dubicko, Hanusovice, Horni Studénky, Hostejn, Hrabova, Hyncina, Chromec, Jakubovice,
Janousov, Jedli, Jestiebi, Jindfichov, Kamennda, KolSov, Kopiivna, Kosov, Lesnice,
Lestina, Lukavice, Mald Morava, Nemile, OlSany, Pisafov, Postfelmov, Postielmivek,
Rajec, Rohle, Rovensko, Ruda nad Moravou, Staré M¢sto, Sudkov, Svébohov, Sléglov,
Stity, Vikantice, VySehoti, Zabteh, Zborov, Zvole. Dale t¢Z na uzemi dalSich obci, které
souhlasily se zatazenim do tizemni pusobnosti MAS pro obdobi 2014-2020

(Uzemni ptisobnost Mistni akéni skupiny Horni Pomoravi, 2014).

Tato mistni akéni skupina diky podpotfe z Integrovaného regiondlniho operacniho
programu (financovan z ERDF a statniho rozpoétu CR) miize poskytnout implementaci a
také administraci pro vypracovani strategie, kterd vede k rozvoji na tzemi mistni akéni

skupiny MAS Horni Pomoravi(Zazemi pro MAS Horni Pomoravi, 2015).

3.1.7 JESENIKY originalni produkt

Vita vas kraj tahlych hfebent, hlubokych udoli fek, kterd jsou zafiznuta v hlubokych
lesnatych stranich. Vita vas region, kde jsou rozkvetlé louky a zelené pastviny, na kterych
se prohani stada ovci a skotu. Piiroda v tomto kraji je romantickda, ale né¢kdy muze byt i
ponékud drsna. Mistni 1idé jsou velice tvofivi a je tu pestrd nabidka sluzeb. Oznaceni
JESENIKY originalni produkt udéluje Mistni akéni skupina Horni Pomoravi zdejsim
vyrobkim a sluzbam. Tyto produkty a sluzby schvaluje nezavisla certifika¢ni komise.

U vyrobkt se jedna zejména o femeslné produkty (sklenéné, dievéné, regionalni publikace
atd.), dale o potravinaiské, zemédélské a ptirodni produkty (napoje, syry, cukraiské
vyrobky apod.) V oblasti sluzeb jsou certifikaty udélovany ubytovacim a stravovacim
zafizenim, kterd jsou mild a pratelskd pro hosty, také poskytuji kvalitni sluzby a dobie
reprezentuji izemi Jeseniku(Jeseniky originalni produkt, © 2010-2021).

Znacka JESENIKY originalni produkt ma pomoct zdej$§im vyrobciim a poskytovateltim
sluzeb zviditelnit sebe i region Jesenikti. Oznaceni je stylizovano tvarem kvétu zvonku,

odkazuje na zvonek jesenicky. Zvlastnosti je, Ze zvonek jesenicky je endemicky druh,
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Coz znamend, ze roste pouze a jenom v regionu Jesenikt. Symbol nepravidelné kontury
odkazuje na precizni ruéni praci, historickou patinu a staré tradice mistnich lidi(Jeseniky
originalni produkt, © 2010-2021).

3.1.8 Mistni ak¢ni skupina MAS Horni Pomoravi

MAS Horni Pomoravi je obecné prospé$na spole¢nost, ktera byla zaloZena v roce 2006 za
ucelem rozvoje uzemi, ktery se stal principem trvale udrzitelného rozvoje. Tento rozvoj je
postaven na n¢kolika pilifich, a to pfedevSim v ekonomickém, socidlnim a
environmentalnim rozméru. MAS Horni Pomoravi pusobi téméf ve 46 obcich, které se
nachazeji v Olomouckém kraji, na tizemi podhtifi Jesenikii. Ukolem neboli poslanim této
spole¢nosti je budovani pevnych partnerskych siti subjekti, ale i ptisobnost v neziskovych
sférach vetejného sektoru. Tato spolecnost se snazi sdruzovat fyzické 1 pravnické osoby za

ucelem spoluprace v oblasti rozvoje venkova (MAS Horni Pomoravi 0.p.s., ©2021).
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI A
MALOOBCHODNICH SiTI REGIONALNICH PRODUKTUNA
UZEMI MAS HORNI POMORAVI

Uzemi Mas Horni Pomoravi je jasné definované jeho rozloha ¢ini 672,12km?2.Souéastitéto
ak¢ni skupiny jsou pievazné obce, popiipadé mésta, ktera se nachazeji v Sumperském
okrese Olomouckého kraje. Mapa, ktery vymezuje Uzemi MAS Horni Pomoravi,

prikladam v piiloze ¢.5.
4.1.1 Specifikace okresu Sumperk

Okres Sumperk se nachazi na severu Olomouckého kraje, na jihovychodé sousedi
s okresem Olomouc a na severu s okresem Jesenik. V Ceské republice lze fadit okres
Sumperk co se tyée jeho rozlohou 1 313 km2 se fadi na druhé misto mezi péti okresy
Olomouckého kraje. Okres je piedevs§sim charakterizovan pfirodou lesnatych Jeseniki,
které se postupné zvedaji z nizinaté Hané az k hfebenim Kralického Snézniku a Hrubého
Jeseniku s Cervenohorskym sedlem a nejvys$§i horou Pradéd (1491 m n. m.). Z hlediska
krajinné ekologie, je tizemi okresu Sumperk, nesmirn& pestré a viceméné relativng
zachovalé. Vegetacni kryt zde tvofi prevazné kvétnaté louky a ostrivky, které se ve

vysSich polohach méni na horské smréiny a vrchoviste.

Klimatické podminky a faktory v této oblasti jsou pomérné piiznivé. Tato oblast se
vyznacuje silnym biologickym potencidlem, ktery zahrnuje pomérné velké mnoZzstvi

zemédélskych agrosystémii(Charakteristika okresu Sumperk, © 2000 - 2021).

V této ¢asti prace budou pouzity otazky, které jsem pokladala jednotlivym respondentim
k dané problematice, ale také uvedu jejich odpovédi a nazory. Interview probéhlo se tfemi
respondenty, Ing. Hanou Olejnikovou za MAS Horni Pomoravi, Ing. Martinem Hutafem za
PRO-BIO, s.r.o. a s Ing. FrantiSkem Winterem za Statku Winter v.0.S. Nékteré oblasti,
nachazejici se na uzemi MAS Horni Pomoravi u hranic, pohrani¢ni oblasti nejsou nijak
osidlené, proto lze ocekavat pomalejsi vyvoj. Tento region nabidne mnoho, je bohaty na
ptirodni zdroje, které mohou zabezpecit dobré podminky pro Zivocisny chov. Tento fakt
uvedla Ing. Hana Olejnikova, koordinatorka regionalni znacky, kterou jsem kontaktovala a
fesila s ni tuto problematiku. ,,Na uzemi MAS se nachdzi jak podnikatelé ekologického
zemedelstvi, kteri obhospodaruji prave tyto znevyhodnéné oblasti a chovaji masna plemena

skotu, a to predevsim v severni casti uizemi MAS, ale smérem na jih jsou podnikatelé, kteri
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chovaji mlécny skot a obhospodaruji pole, péstuji rizné druhy obilovin a jiné produkty
zemeédelstvi, které se dale zpracovavaji. *“ Ptirodni podminky, které panuji v tomto regionu,
vytvareji predpoklady k hospodafeni v rezimu ekologického zemédé€lstvi, vymeéra
ekologickych ploch vtomto okrese ¢ini ptes20 000 hektard. Bioprodukty, které jsou
spojeny s timto regionem je Siroka $kala, ktera se pohybuje od masa Vv bio kvalité, az po
brambory ¢i sendz. Nejvétsim producentem regionalnich produkti ekologického
zemédé€lstvi je jednoznacné spolecnost PRO-BIO, s.r.o., tento fakt opét uvedla Ing. Hana
Olejnikova. ,,Jednoznacné se jednd o vyse zminénou firmu sidlici ve Starém Mésté a to
PRO-BIO, s.r.o. Tato firma zpracovava suroviny k vyrobé bio potravin. Celkem ma tato
spolecnost tri bio mlyny, diky tomu je jeden z nejvétsich zpracovatelu a dodavatelu bio
potravin v CR. Tato spolecnost viastni mlyn, ktery mele bezlepkové bio obiloviny a diky

‘

tomu je jediny v Evrope.

Diky internetovému portalu EAGRI.CZ, ktery nabizi registr podnikatelskych subjekt a
firem, jejichz naplni je ekologické zemédélstvi, jsem nashromézdila data. Registr uvadél
data o podnikatelskych subjektech v ekologickém zemédélstvi napii¢ celou republikou. Na
zaklad¢ zadani mé bakalaiské prace jsem shromézdila data o podnikatelskych subjektech,
ktefi se nachazeli jen na izemi MAS Horni Pomoravi, tedy obce nebo mésta, ve kterych
tyto subjekty ekologicky hospodafili. Podrobnéjs§im hledanim v tomto registru jsem
vyC€lenila podnikatelské subjekty, jeZ jsou zapojeny do ekologického zemédélstvi, ale
zaroven jsou to producenti biopotravin. Vysledek analyzy, ktery interpretuje pocet
podnikatelskych subjektii ekologického zemédé€lstvi a také rovnéz vyrobci biopotravin,

ktefi maji své misto hospodateni na uizemi Mas Horni Pomoravi.

Na tizemi Mas Horni Pomoravi Ize nalézt 7 podnikt, které jsou v rezimu ekologického
zemédélstvi a rovnéZ se podileji na vyrobé biopotravin. Dominantou mezi témito 7
podniky je spole¢nost PRO-BIO, s. r.o0., ale také Statek Winter v.0.s., Ekofarma Sktivanek

Branna, Agrodruzstvo Zéabieh, Farma Drozdov, Farma Jandrt a Agrisen s.r.0.

4.2 PRO-BIO,s.r.o

Tato spole¢nost piisobi od roku 1992 jako vyrobce biopotravin, ktery je nejvétsi v Ceské
republice. V podhuii Kralického snézniku ve Starém Mésté se nachazi sidlo firmy a jejimi
zakladateli byli dvojice pratel Ing. Martin Hutat a Ing. Karel Mat¢j. Tito dva spolec¢nici se
rozhodli podnikat v oboru biopotravin. Néasledovné byla zaloZena spolecnost s cilem uzivit

sebe a své prvni tfi zaméstnance. Jak sami fikaji, "trochu se jim to vymklo z rukou®. Tymy
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zaméstnancu Citajici vice nez 120 pracovnikl se staraji o uspé$ny chod firmy. Nezbytnou
soucasti jsou 3 bio mlyny, balirny, sklady a v bohaty sortiment, nabizejici pfes 1 500
polozek v kvalité bio. Koncepce této spolecnosti je zpracovavani a vyroba biopotravin,
velkoobchodnim prodejem, celorepublikovou distribuci bioprodukti, zahrani¢nim
obchodem s biopotravinami, eko drogerii, bio kosmetikou a obchodem s certifikovanymi
bio osivy. Tyto produkty jsou dodavany na trh pod ¢tyfmi riznymi znackami:
Bioharmonie, Biolinie, Nase biofarma a Probio. PRO-BIO je také drzitelem oznaceni

JESENIKY originalni produkt.
(O nas PROBIO, 2021)

Znacka Bioharmonie zahrnuje produkty, které spiSe predstavuji pomocniky do kuchyné.
Patii sem pfedevsim obiloviny, lusténiny, mouky, krupice, téstoviny, ryze, olejniny, ofechy

a dalsi.

Rada biopotravin Bioline zaruduje, Ze i zaate¢nik uvafi zdravé a chutné jidlo s témito
vyrobky. Jedna se o pfedem namichané smési, které nejsou nijak ¢asové narocné a jejich
ptiprava je jednoducha. Ptipravit se z nich daji napiiklad vytecné livanecky, palacinky,
pernik, polévky, rizota ¢i kifupavy chléb. Pod touto znackou lze nalézt 1 praktickou
sterilovanou zeleninu, oblibené Spaldové kafe s cikorkou, instantni népoje, snidanove kase,

ceredlie €1 polévkove bujony.

Vybér z vyrobkil pod znatkou Nase biofarma garantuje zédkladni biopotraviny, vyrobené na
tizemi Ceské republiky, je zde zaruceni Eeského ptivodu. Kazdy vyrobek je oznaden, a to

jménem farmafe a mistem, odkud tato surovina pochazi.

Vyrobky oznac¢ené znaCkou PROBIO, jsou na trhu docela kratce, a to od lofiského roku.
Smyslem je, aby zakaznici v&déli, Ze na prvni pohled tyto produkty pochazeji ze Starého

Me¢sta(Co pro vas vyrabime, 2021).

Na zdklad¢ analyzy stavu ekologického zeméd€lstvi a podpory regiondlnich produktii
ekologického zemédé€lstvi, jsem zkontaktovala Ing. Martina Hutafe, ktery zastoupil
spolecnost PRO-BIO. Byla pouzita kvantitativni metoda, a to formou pohovoru,
k jednotlivym otdzkam se respondent vyjadfil takto:

Va$e firma PRO-BIO je nejvétsim producentem a vyrobcem biopotravin v Ceské
republice, je tento fakt znam pro mistni podnikatele? Jaké prilezitosti davate mistnim

podnikatelim?
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., Ano, tento fakt je pro ne znamy, ovSem co se tyce prileZitosti téch moc neni. Nase firma
dodava spise do velkoobchodnich siti a retézcii, napr. Globus, Makro.“ Popripadé nase
produkty nabizi také e-shop rohlik.cz i v ramci kraje.* Mistni podnikatelé az tak nestoji o

3

nase vyrobky, kviili cené, ktera byva vyssi nez u konvencnich potravin.

Pandemie COVID 19 ovlivnila zna¢nou ¢ast podnikatelskych subjekti, jak se
konkrétné dotkla vasi spolecnosti? Méla za nasledek sniZeni/zvySeni vaseho odbytu z
pohledu jeho odvétvové a uizemni struktury, a jaké ocekavate dlouhodobé dopady

pandemie na hospodareni a obchodni model Vasi spolecnosti?

,, Konkrétné nasi spolecnost to nijak nezasahlo, ba naopak v dobé pandemie si lidé zacali
vice uvedomovat svij zdravotni stav a také resili zpusoby zdravéjsiho stravovani, ci
nakupovani zdravéjsich potravin. Paradoxné, tato situace spise podporila prodej pres e-
shopy a vétsi poptavku po bio produktech.

Jaké prilezitosti odbytu vaSich vyrobki spatfujete v mistnich firmach (jako napf.
pekarny, pekarstvi, maloobchodni Fetézce, jednotlivé prodejny potravin, restauracni

zarizeni) a jaka je dostupnost VaSich vyrobkii pro mistni podnikatele a konecné

spotiebitele?

wJak jsem jiz zminoval, naSe firma spise dodava do veétsich velkoobchodnich retézcil,
jelikoz tam je velky odbyt, co se tyce regionu doddavame do regiondlnich prodejen se
zdravou vyZivou, po pripade nase vyrobky lze zakoupit v nasi prodejné, ktera je situovina
primo u nas na PRO-BIU.* Co se tyce kamennych obchodii v misté vzniku, tak ve Starém

Meéste v Coop Jednota, je vymezeny regal, ktery je cisté jen s nasimi vyrobky PROBIO.

Zhodnot'te VaSe zkuSenosti v prijmem veiejné podpory v poslednich dvou letech,
resp. za predchozi programové obdobi let 2014-2020, a naznadte, jaké zmény by bylo
vhodné realizovat za ucelem jeji vyssi efektivnosti. Spolupracujete s mistni akcni
skupinou MAS Horni Pomoravi? V pripadé, Ze ano, jakym zpiisobem, a jaké vidite

prilezZitosti ve spolupraci do v kratkodobém ¢i stfrednédobém horizontu?

,,Co se tyce podpor z verejnych financi, jsou stale nové podpory a poskytovani novych
dotaci, ovSem uz se nemluvi o Ccastkach, které jsou poskytnuty. Nikdo si nedovede
predstavit kolik prace stoji za tim, kdyz chcete vyrabet bio. JelikoZz udrzba a Fizeni chodu
V rezimu ekologického zemédélstvi je velice financéné ndarocnd, proto by mohla byt financni

podpora ze strany EU a statu vyssi. “ Pres MAS Horni Pomoravi, také cerpame dotace na

zaklade jejich programu,,,fische“, napriklad pro marketingovou kampan nasich slavnosti
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PRO-BIO, den otevienych dveri PRO-BIO a mnoho jiné. Mimo jiné bych ocenil néjaky
projekt, ktery by zlepsil odbyt nasich vyrobkii v regionu.

4.3 Statek Winter v.o0.s

Rodinna spole¢nost se sidlem ve Vysokych Zibfidovicich vznikla v roce 2019.Naplni této
spolednosti je zemé&d&lska prvovyroba a hospodaii v katastrech Vysoké Zibfidovice,
Vysoka, Mala Morava, Zleb a mimo to i v katastralnim tzemi Kopfivna. Vyméra plochy,
ktera je obhospodarovana ¢ini 435 hektarti a 99 % vyméry zabiraji louky a pastviny. Tento
ekologicky subjekt i drzitelem ozna¢eni JESENIKY originalni produkt. Rostlinna vyroba a
jeji charakter spociva ptredev§sim na produkci objemnych krmiv a zabezpecit krmivové
zakladny pro chovana zvifata na zimni obdobi. V rezimu ekologického hospodateni
funguje tato spolecnost na celé své vymeére. Stézejnim nosnym programem spolecnosti je
odchov hospodatskych zvirat, tradicni pastevni odchov v oblasti podhtii Jesenikd.
Program rovnéz zndzornuje zavadéni ekologickych forem hospodateni a pouziti modernich
pastevnich technologii pfi respektu k ochrané pfirody a vyuziti k rekreaénim Géelim. Ve
Vysokych Zibtidovicich je soustfedén provoz porazky a bourarny masa, které jsou
ekologicky certifikovanym provozem (Statek Winter v.o.s., 2019).

Lze porazet skot i1 jateCna jehnata. Po dohod¢ lze zasobovat restaurace ¢i regionalni

prodejny ale 1 drobné spotiebitele. Prodej masa z vlastniho chovu je vZdy na objednavku.

Na internetovych strankach spole¢nosti Winter v.0.S. http://statekwinter.cz/ jsou uvedeny

ceny produktl a objednavkovy formulaf. Po vyplnéni formulafe je moznost si objednavku
vyzvednout osobné, poptipadé rozvoz do vzdalenosti nad 20 km od sidla pouze na dotaz

spole¢nosti (Prodej masa, 2019).

Dalsi interview bylo uskute¢néno s Ing. FrantiSkem Winterem. Otdzky jsou sméfovany na
¢innost jeho spolecnosti, ale také na problematiku souvisejici s podporou regionalnich
produktt pochazejicich z ekologického zemédélstvi. K jednotlivym otazkdm se mi

respondent vyjadfil nasledovné:

Vase spolecnost Winter se zabyva zemédélskou a také ZivociSnou vyrobou, ktera je
specificka, v tom, Ze vaSe vyrobky certifikované o jejich puvodu tedy BIO. Také

provozujete porazku a bouriarnu masa?

,,Nase spolecnost vynika v chovu bio skotu, nase maso je prvotiidni kvality a rovnéz

dbéame, aby nase pastviny nebyly nijak oSetFovany a vse bylo nejprirodnéjsi cestou. Od nds
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Jiz putuje findlni produkt, od narozeni az po celkové oSetieni, zabaleni a ndsledné

expedice.

Jaké prileZitosti odbytu vaSich vyrobki spatfujete v mistnich firmach (jako napf.
uzenarstvi, maloobchodni Fetézce, jednotlivé prodejny potravin, restauracni zarizeni)
a jaka je dostupnost Vasich vyrobki pro mistni podnikatele a kone¢né spotiebitele?
Pokud takovéto prileZitosti existuji, pak je, prosim, specifikujte, a pripadné uved’te,
kterym mistnim firmam své vyrobky dodavate a jaké prilezitosti a hrozby v této
distribuci shledavate v kratkodobém a stifednédobém obdobi z pohledu Vasi

obchodni strategie?

,, Co se tyce mistnich podnikii, moc jich neni, fungujeme na objednavku, mame staly okruh
odbératelii, kteri jsou prevdzné z Cech, oblast Praha atd. 'V kontextu mistnich podnikatelil,
tak odbyt az takovy bohuzel neni, odrazuje je cena, ovsem ja nemiizu nabizet své produkty
pod cenou, vysSi cena je adekvatni k jeji vysoké kvalitée. Tento problém stoji za to, aby byl

I3

vyresen, vétsi odbyt v regionu by stdl za prinos.

Pandemie COVID 19 ovlivnila znac¢nou c¢ast podnikatelskych subjekti, jak se

konkrétné dotkla vasi spolecnosti?

., V nasi spolecnosti jsem az tak nezpozoroval znacnou zménu kvuli COVID 19, prodej
probihal pres e-shop, popripadé za prisnych hygienickych podminek bylo maso do urcitého

okruhu rozvazeno az k zakaznikum. “

Méla pandemie za nasledek sniZeni/zvy$eni vaseho odbytu z pohledu jeho odvétvové a
uzemni struktury, a jaké ocekavite dlouhodobé dopady pandemie na hospodareni a

obchodni model Vasi spolec¢nosti?

., Na zacatku pandemie, jsem zaznamenal mensi narist objednavek pres e-shop, ktery byl i
Vv rdmci regionu, lidé si délali zasoby, a proto i objednavky byly hlavné balicky po 10kg bio

‘

hoveziho masa, nejvice sly casti jako hovezi zadni a falesna svickova. *

Vase spolefnost provozuje porazku a bourarnu masa, kterd je zatim jedinym
ekologicky certifikovanym provozem v Olomouckém kraji. Jak vnimate tento fakt

z pohledu Vasi konkuren¢ni vyhody oproti ostatnim podnikatelskym subjektiim?
wBohuzel tento fakt jiz neni platny, jiz uz nejsme jedinou certifikovanou bourarnou v kraji.
Ovsem nas okruh odbératelii, kteri chodi poradzet stile k nam, ziistava vicemené stejny,

jelikoz disponujeme kvalitou a peclivosti. “



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 43

Spolupracujete s mistni akéni skupinou MAS Horni Pomoravi? V pripadé, Ze ano,
jakym zpisobem, a jaké vidite prileZitosti ve spolupraci do v kratkodobém i

stfrednédobém horizontu?

., Ano, spolupracujeme, MAS je takové moje dité, jelikoz ja jsem jejim zakladatelem, nynéjsi
reditelka je Ing. Anna Bartosova a dovolim si s jistotou tvrdit, Ze neznam ve svém okoli
cloveka, kterému mu to takhle padli ve vécech, které MAS Horni Pomoravi
Zprostredkovava. “ Nyni resim marketingovou kampan, respektive jsem nechal udélat nové

propagacni materialy nasi spolecnosti Winter v.o.s. “

Je mozZnost si zakoupit vase produkty piimo v misté jejich vyroby, tj. ve Vysokych
Zibtidovicich? Jakymi zpisoby podporuje Vase spole¢nost prodej svych vyrobki

konecnému spotiebiteli?

,Ano, je mozné si u nds zakoupit nase bio maso, ale jak vikam, vétsinou fungujeme na
zplisob, Ze si zakaznici maso objednaji a my jim ho bud’ dovezeme, ovsem pouze v néjakém
stanoveném okruhu, je to kolem 20 km, anebo si zdkaznici uz piimo prijedou pro svoji
objednavku. Popripadé je mozné kontaktovat mné, nebo kohokoliv z naseho statku a

dopredu si objednat.

4.4 FEkofarma Skrivanek

Ekofarma Skf#ivanek se nachazi v idylickém prostiedi jesenickych hor v obci Branna
nedaleko HanuSovic. Tato obec leZi na trase z Jeseniku do Sumperka. Chranénéa krajinna
oblast Jeseniky zacina za hranici farmy. Chovem dojnic a s vyrobou vice nez 300 000 |
Cerstvého mléka, které je nejvyssi kvality je znama tato farma, ktera je datovana jiz od
roku 1994. Kolem roku 1998 byla farma zaevidovana na zakladé zadosti do ekologicky
hospodaticich farem s platnymi ekologickymi certifikaty. Na farmé je hlavnim
senaze a silaze k zajisténi krmivové zaklady pro chovana zvitata. Z zivocisné vyroby jde
pfedevsim o chov krav s trzni produkci mléka a skot bez trzni produkce mléka, chovany na
maso kvili plemenu Hereford. Toto plemeno se vyznaCuje masem vysoké kvality
s vnitrosvalovym tukem. Na hospodafstvi se chovaji i drobnochovy dribeze, kraliki,

holubt, véel, ryb atd. (Farma Branna — Poznej svého farmaie, 2018).

Farma v Branné je moderni provoz hospodatici v systému ekologického zeméd¢lstvi, ktery

se snazi co nejméné zatéZovat zivotni prostfedi. Farma je oteviena pro zidkazniky,
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navstévniky a exkurze. Tym pracovnikti Ekofarmy Branna srde¢né provede navstévniky po
stajich, pastvinach a loukach. Forma prodeje probiha prostiednictvim osobniho kontaktu.

(Farma Branna — Poznej svého farmaie, 2018).

4.5 Agrodruzstvo Zabreh

Predmétem podnikéni Agrodruzstva Zabieh je zivocisna a rostlinnd vyroba. Druzstvo se
zabyva chovem krav a také péstovanim obili, kukufice a vojtésky. Mimo to provozuje
prondjem a pujcovani véci pro zemédélstvi. Agrodruzstvo Zabieh nabizi k prodeji hovézi
maso z mladych byktl, pochazejici z vlastniho chovu hovéziho skotu. Je zde moznost
vybéru, kzakoupeni je i BIO hovézimaso, které je z vlastniho ekologického
certifikovaného chovu. Jedna se o plemeno jalovice Limousine. Dale je zde moZnost koupé
i hovézich konzerv, které jsou poctivé a ruéné zpracovany. Podminkou je, Ze nesmi
obsahovat zadné pridané latky ani konzervanty, tedy Cist¢ pfirodni cestou. Maso je
k zakoupeni ve form¢ balickll v rozmezi o vaze 5 az 10 Kg. Jednotlivé ¢asti v jakemkoliv
mnozstvi Ize po ptedchozi domluvé objednat. S dokladem o zaplaceni obdrzi zakaznik
udaje o zvifeti (evidenc¢ni Cislo, datum narozeni a datum pordzky). Tento doklad si lze

ovéfit na strankach Ministerstva zemédélstvi CR (Agrodruzstvo Zabieh, 2013).

V Zabiehu, kde druzstvo sidli, 1ze nalézt prodejnu, kde prodavaji své maso na svych

internetovych strankach http://www.agdz.cz. V sekci novinky informuji, pokud by byla

prodejna zaviena. Maso si lze také objednat i pfedem, a to bud’ telefonicky, nebo po osobni
domluvé. Agrodruzstvo Zabteh je schopno zasobovat maloobchodni fetézce, po domluvée
regionalni restaurace. Na svych internetovych strankach také informovali, ze probiha

prodej masa ze dvora (Agrodruzstvo Zabieh, 2013).

4.6 Farma Drozdov

Farma Drozdov rodinna farma s dlouholetou tradici. Farma se nachazi na severu Moravy
na okraji vesnice Drozdov v nadmotské vysce 600 m n. m. Rozloha ¢ini cca 150hektart a
patii spiSe k mens$im farmam. Chov a vykrm masného skotu je hlavni zaméfeni, na farmé
jsou k vidéni ale i koné a farmova zvéf. Dnesni podoba farmy stala plno usili a prace jiz od
roku 2012, do budoucna jsou v programu plany a vize, které je potieba rozvijet. Nové na

farmé Drozdov byl spustén prodej domdacich uzenaiskych vyrobk(O farmé, 2021).

V aredlu je vprovozu uvedena restaurace, kde je moznost pofadani privatnich akci.

K zaru€eni maximalni Cerstvosti a kvalité¢ masa probihd prodej masa formou objednavek
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Vv pfedem stanoveném terminu. Bali¢ky masa poté na piani v okruhu 20 km a po nésledné
domluve lze ptivézt az domi a to zcela zdarma. Objednavky si mohou zakaznici zakoupit i
pfimo na farmé, kde je situovan obchod. Farma také provozuje trhy s prodejem vlastniho
masa (O farmé¢, 2021).

Pfednosti:

e Rodinny pfistup, ktery je vedeny jak k zédkaznikim, ale i k zvifatim. Vysoka mira

péce o zvirata, jelikoz tento faktor se promita do kvality masa.

e Moderni zazemi- farma je po celkové rekonstrukci, zvifata tedy jsou chovana

V modernim pfijemném prostiedi.
e Cista podhorska piiroda.
e Vlastni ekologicky certifikovana bourdrna masa.

e Vlastni zrajirna masa(O farmé, 2021).

4.7 Farma Jandrt,s.r.o

Farma Jandrt,s.r.o sidli v podhuiti Jeseniki v malebné obci HanuSovice. Nadmotska vyska
dosahuje okolo 600 m n. m., panuji zde pravé klimatické podminky pro péstovani brambor
a chov skotu. Farma se rozprostira na rozsahlych loukach a pastvinach. Cinnost farmy je
datovéna jiz od roku 1993, o tii roky pozdé¢ji se ptidal i rezim ekologického zemé&d¢lstvi.
Pii vyrobé biopotravin je kladen velky diiraz, aby nebyly pouZity zddné nepovolené latky,
bioprodukt zarucuje tuto pravost a kvalitu. Certifikované bio produkty jsou na této farmé
piedevsim brambory, skot, senaz a seno. Co se tyce zivocisné vyroby, tak je zde chov krav
bez trzni produkce mléka u plemen Hereford, Simental a Piemontese. Rostlinna vyroba je

soustfedéna na péstovani bio brambor, kdy kazdy rok je obnovena vhodna odrida, ktera je

schvalena pro ekologické zeméd€lstvi. Na svych internetovych strankach https://jandrt.cz/
je uvedeny poptavkovy formulaf, ktery obsahuje jméno, email telefon a dotaz. Prodej
probiha vyhradné¢ po domluvé, prodej senaze, prodej telat, prodej ze dvora (Farma

Jandrts.r.o, 2020).

4.8 Agrisen,s.r.o

Farma Agrisen vznikla jiz v roce 2002 v mistni ¢asti Starého M¢sta, v Nové Senince. Byla
zalozena jako dcefinnd spolecnost jiz zminéné spolecnosti PRO-BIO, s.r.o. Nyné&jSim

majitelem této firmy je Dalimil Mika. Plocha obhospodatovanych ploch ¢ini okolo 115
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hektart, jedné se zejména o louky a pastviny, kde se pasou stada ovci plemene Valaska.
Kazdym rokem je zde odchovéno ptes stovky jehnat. Farma tvofi pfirozenou a nedilnou
soucast spolecnosti, kde je mozné né¢jakym zptisobem zuzitkovat jinak nevyuzitelné zbytky
zmlyna. Kromé chovu ovci je zde uveden do provozu i chov koz plemene hnéda
kratkosrsta. Agrisen, s.r.o nabizi moznost prohlédnout si farmu, zde probiha i prodej jehnat
a kuzlat. Farma se v poslednich letech snazi, aby byl vétsi odbyt jehnéciho bio masa

v rdmci spoluprace s firmou PRO-BIO, s. r. 0. (Agrisens.r.o, 2015).
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5 ANALYZA KRATKYCH DODAVATELSKYCH RETEZCU A
TRHU REGIONALNICH PRODUKTU EKOLOGICKEHO
ZEMEDELSTVINA UZEMI MAS HORNI POMORAVI

Myslenka kratkych dodavatelskych fetézct spociva v blizkém vztahu mezi zemédé€lci a
zakazniky bez dalSich prostfedniki. Umoziuje tak spotiebitelim ziskat lokdlni ¢i
regionalni zdravé vétsinou ekologicky Setrné péstované jidlo. Drobnym zemédélciim diky
tomuto kratkému dodavatelskému fetézci umoznuje sobéstaCnost a zajiSténi kvality
potravin 1 procesu jejich vyroby. Tento zptsob, jak muze vyrobce poskytovat a dostat za

svij produkt cenu, ktera je férova bez toho, aniz by se o svij zisk délil s obchodnikem.
Moznosti kratkych dodavatelskych fetézci:
e Na farmé piimo v misté vzniku. Prodej ze dvora.

e Na farmafskych trzich, tyto trhy se staly velice oblibené, a to hlavné ve velkych a

malych méstech.

e Ve vlastni prodejné, vznikd zde idedlni mozZnost spoluprace mezi zemédélci, lze

totiZ nabizet produkty spfatelenych kolegt v oboru (Koutil, 2019).

V ptedchozi kapitole jsem provedla analyzu ekologickych subjektl, které se zaroven
podileji na vyrobé biopotravin. Analyzu subjektu jsem provedla na tizemi Mas Horni
Pomoravi. Predchozi kapitola popisovala obecné informace, druh podnikani subjekti a

také moznosti kam dodéavaji své vyrobky na trh.

V této kapitole se zaméfim na podniky, které nabizi své produkty v ramci kratkych
dodavatelskych fetézct, prodej ze dvora apod. Diky této form¢ prodeje, zejména prodej ze
dvora a na farmaiskych trzich, se dostavaji farmy a celkové mensi farmati do povédomi
lidi. Vznika tak Sance vétSiho trzniho uspokojeni ze stran farmait, jelikoz se jejich
produkty budou prodavat a také mohou zdkaznikim povédét piibéh, jak tento produkt

vznikal, a to dle mého nazoru je velmi zajimave.

5.1.1 Ekofarma Skrivanek

Ekofarma Skiivanek ma své sidlo v Branné, nedaleko HanuSovic. Farmu lze navstivit
pondéli az patek v ¢asech 7:00 az 17:00 hod., v sobotu od 9:00 do 11:00 hod. V nedéli ma
farma zavieno. Komunikace se z&kazniky a pfedev§im oznamovani novinek probiha

prostiednictvim Facebooku, pod jménem ,Zeméd¢lska ekologickd farma Branna®.
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V tvodnich informacich jsou sdé€leny informace o chovu skotu, ovci, koni, o prodeji
zastavového skotu, mléka, hovéziho masa a jehnéciho, skopového masa a medu. Majitel
farmy pribézné¢ informuje své okoli o déni na farmé. Pod nékterymi prispévky lidé
komentuji s tim, Ze by si cht€li objednat maso, nebo jiné produkty pochazejici z farmy,
majitel na né pribézné reaguje. Tedy forma prodeje, ktery tento ekologicky subjekt zvolil,
je prodej predevsim ze dvora. Je mozné si objednavku zajistit po ptfedchozi domluvé, na
telefonickém ¢isle,uvedeném na jejich Facebookove strance. Kontaktovala jsem mistni
farmu, kde mi bylo sd€leno, Ze prodej probihd jedin¢ ze dvora, popiipad¢ kazdé dva dny
prijizdi cisterna z Olmy ze Zabieha a z jejich bio mléka jsou vytvoreny bio jogurty, které
jsou pak uvadény na trh. Pokud si objednavku nesmluvite piedem, jedina moznost, jak
ziskat tyto produkty, je navstivit dané misto a pfimo na farmé tyto produkty zakoupit. Tato
forma prodeje je velice lakava, jelikoz zakaznik vidi celkovy dojem z farmy a jak je o
zvitata peCovano. Takto je vétsi Sance, ze produkt bude opravdu vysoké kvality.
Doplitkovou formou ¢innosti této farmy je i moznost ubytovani pfimo na farmé ve dvou a
ctytlizkovych pokojich s kuchynikou, spolecenskou mistnosti a spole€nym socidlnim

zafizenim.

5.1.2 Farma Jandrt,s.r.o

Farma Jandrt, s.r.0. se nachazi jen nedaleko od pfedchozi farmy, a to v misté¢ HanuSovice.
Specializaci této farmy jsou pfedevSim bio brambory, skot, sendz a seno, vSe je zaméteno
na bio kvalitu vytfibenou péc¢i o tyto produkty. Jednéd se jednu z menSich farem, proto 1
forma prodeje probiha prodejem ze dvora, nebo po domluvé s majitelem. Pokud se zvoli
telefonickd domluva, zboZi je pak pfipraveno a zdkaznik si pro néj jen piijede. Dalsi
moznosti je osobni navstéva a vyrobky si zakoupit pfimo na daném misté - prodej ze

dvora(Farma Jandrt s.r.o, 2020).

5.1.3 Farma Drozdov

Rodinna a moderni farma, kterd pochazi z Obce Drozdov jde takika s dobou, v arealu je
k vidéni restaurace a zvitata pohybujici se ve volnych vybézich. Prostory restaurace nabizi
K prondjmu pro poifadani rodinnych oslav, firemnich vecirki apod. Pokrmy jsou
ptipravovany z jejich domaciho chovu, a tak se zaruCuje maximalni Cerstvost a chut’ bio

hovéziho masa. Na svych internetovych strankach http://www.farmadrozdov.cz/

v kategorii novinky, informuji o aktualitach a dillezitych informaci, co se ty€e farmy. Dale

probihaji 3x do roka jejich tradi¢ni trhy - Vanocni, Velikonocni a Svatovaclavské trhy. Na
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dvore farmy vyrostou stanky s prodejem dr§tkové polévky, uzenin, bramboracky apod.
Farma nabizi i rozvoz obédu pro jednotlivce i firmy. Probiha prodej hovéziho masa formou
objednavek v piredem danych terminech. Objednavku si miizete vyzvednout i sami na
farmé, je vSak nutné se pfedem domluvit na terminu. Popiipadé na farmé je obchod, kde

sve produkty prodavaji(O farm¢, 2021).

5.14 Agrodruzstvo Zabieh

Agrodruzstvo Zabieh je pomérné velky podnik, co se tyce jejich zaméteni vyroby a sluzby,
tak jsou ruznorodé. Specifikace v rostlinné a zivociSné vyrobé, ale také pljcovna a
prongjem zemé&d¢€lskych stroju pro firmy i pro jednotlivce. Ke své specifikaci ptidali také
chov a prodej bio hovéziho masa zdomaciho chovu nejlepsi kvality. V areédlu je
vybudovan i maly obchod, kde je moznost si zakoupit toto bio hovézi. Maso se prodava
pfevazné formou balickli o vaze 5 a 10 kg, ale je mozné koupit 1 jednotlivé Casti v
jakémkoliv mnozstvi. Nutné je ale pfedem objednat. Na svych internetovych strankach
http://www.agdz.cz/ také informuji o prodeji masa ze dvora, kde si zdkaznik mize pfijit a
vybrat si pfesné kousek masa, ktery se mu libi. Tento prodej ze dvora je viceméné sezonni,
ale neni pravidlem, proto pokud takovy prodej ma nastat, je tato udalost pfedem uvedena

na webovych strankach, v sekci aktuality(Agrodruzstvo Zabieh, 2013).

Z mistnich zdroji je moZné sestavit bedynku, kterd bude obsahovat:

- bio hovézi maso

- bio jehnéci maso

- bio mléko a mlé¢né vyrobky

- Siroka Skala celozrnnych mouk (¢irokova mouka, Spaldova, vicezrnna apod.

- suché produkty PRO BIO

Tyto dvé kapitoly se vénovaly jednotlivym ekologickym subjekttim, které se pohybuji na
Uzemi Mas Horni Pomoravi. Uvedla jsem jejich ¢innost, jakym zpusobem jsou jejich
vyrobky vyrabény a jak jsou uvadény na trh. Problematika spociva v tom, Ze odbyty jejich
produktt byly zejména mimo region. Moje bakalatska prace fesi navrhnuti projektu, ktery
by vice podpofil prodej téchto regiondlnich produkti pochazejicich z ekologického
zemé&délstvi. Zejména tento projekt by mél i zaroven vice lidi z regionu informovat, ze

takovéto subjekty jsou na v nasem regionu a je dobré, aby vice utkvély lidem v paméti.
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V dalsi kapitole je uveden néavrh projektu, ktery je navrzen tak, aby podpofil tyto mistni

ekologické farmare.

Shrnuti analyzy: Je patrné, ze tento region ma potencial k tomu, aby se zde péstovalo
v rezimu ekologického zemédé€lstvi. Proto zde je moznost si vybrat z Siroké Skaly produktii
pochazejici z ekologického zemeédélstvi. S nékterymi subjekty jsem vedla pohovory s
(Ing.Martin, Hutaf, Ing. FrantiSek Winter, Ing. Hana Olejnikova), na téma, jak pomoct
témto malym i velkym podnikim, které nabizeji své regionalni produkty ekologického
zemé&d¢lstvi a vice jim tak zvysit trzby. S tim je spojeno také to, aby lidé vubec v tomto
regionu a okoli véd¢li, ze takovéto produkty tu jsou a jakym zplsobem jsou vyrabény.
Myslim si, ze skloubit tyto dvé véci dohromady, by mélo opravdu velky piinos nejen pro
region, ale i pro cely Olomoucky kraj.

Vétsina vyrobkti i odbyt jde spiSe ven zregionu, jak mi uvedli respondenti pii
rozhovorech, a to zejména do Cech a na zapad Ceské republiky. Bylo by dobré najit n&jaky
kompromis. Tim chci naznacit, Ze by pokracoval odbyt vyrobki z regionu, ale zaroven by
znacna Cast zistala i pro mistni obyvatelstvo. V dalsi kapitole je navrzen projekt, ktery by
m¢él podpoftit prodej téchto vyrobkd uvedenych vyse a celkové zlepSit i marketingovou
kampan téchto vyrobkd a jejich dodavateli. Pii mySlence projektu jsem se nechala
inspirovat internetovym obchodem kosik.cz. Jde o to, Zze si na jejich e-shopu zakaznik
vybere, jaké vyrobky chce a e-shop mu je zabali a doveze piimo domu. Tato cesta
nakupovani je velice popularni. V Praze tuto volbu nakupu vyhledava stale vice a vice
zakazniki, tato mySlenka je zavedena 1 v Olomouci, ovSem u nds v regionu Zadna takovato
sluzba je$té neni. Proto na tento impuls vznikl navrh projektu, ktery prezentuji ve své
bakalarské praci. Navic tato mySlenka rozvozu pfimo do domu je bohatsi v tom, Ze to
budou jen regionalni produkty, které jesté¢ maji garanci, Ze jsou bio, tedy mnohem zdraveé;si

nez konven¢ni potraviny, které jsou chemicky oSetfovany.
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6 NAVRH PROJEKTU PODPORY PRODEJE REGIONALNICH
PRODUKTU EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI NA UZEMI
MAS HORNI POMORAVI

Navrh projektu, ktery je vytvoren ve smyslu, aby pomohl mistnim ekologickym subjekttim,
zvysit odbyt jejich vyrobkd, byl navrZzen z vysledki pohovort s jednotlivymi respondenty,
ktefi jsou soucasti této problematiky. Z vysledku analyzy bylo prokdzano, ze odbyt

vyrobkil jde spiSe ven z regionu, nez aby zustal v tomto okruhu odbératelti.

Tento projekt je inovativni a ma smysl v kontextu vétsiho odbytu vyrobku ekologického
zemedé€lstvi, na izemi MAS Horni Pomoravi.

6.1 Nazev projektu:

Podpora prodeje bio produkce na izemi MAS Horni Pomoravi

Navrh projektu je sestaven na zakladé realné zadosti o dotaci z Programu rozvoje venkova,
je vygenerovana z Portalu farmaie a vychazi z podminek vyzvy MAS Horni Pomoravi pro
predkladani zadosti o dotaci.

6.1.1 Identifikace Zadatele

Druzstvo: BioMls

IC: 61569143

DIC: CZ9711066150

Internetové stranky: www.BioMls.cz

Adresa pro dorucovani: HanuSovice, budova IC, Hlavni 139, 788 33 HanuSovice

Hlavni kontaktni osoba: Karolina Raczkova

6.1.2 Popis projektu

Predmétem projektu je vybaveni prodejniho fetézce, zaméteného na uplatnéni regionalnich

bio produktt z farem ve specifikované oblasti.

Projekt je zaméfen na nakup 200 ks bedynek, rozvozového auta a zavedeni Systému pro

propagaci a prodej produktt (web, socialni sité a e-shop).
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6.1.3 Popis soucasného stavu

Uzemi MAS Horni Pomoravi je z velké &asti v oblasti hospodateni vyuzivano k ekologické
produkci. Existuje zde vysoka koncentrace ekologicky hospodaticich subjektt (viz.kap.4).
Aktualn€ se snazi uplatnit svou produkci ve vzajemné spolupraci tak, aby mifila ke
spotiebitelim v regionu a zkracoval se tak dodavatelsko-odbératelsky fetézec. V soucasné
dob¢é maji k dispozici prodejnu regionalnich produktt, umisténou v Informaénim centru

v HanusSovicich.

Pro efektivni distribuci produktd je potfeba vybavit spolupracujici subjekty rozvozovym
autem, bedynkami a vitrinami s chladicim zafizenim a podpofit systém marketingovou

kampani.

6.1.4 Vysledek projektu

Obchodni druzstvo bude rozvazet ve formé ,,bedynek* mistni produkci. Tato bedynka bude
naplnéna produkty, od lokalnich ekologickych zeméd€lct. Tyto bedynky mohou byt
rozvazeny ke konecnym spotiebitelim, nebo do $kol ¢i regionalnich obchodt se zdravou
vyzivou. Projekt ma za cil podpofit tyto regiondlni zeméd¢lce a zajistit, tak vice odbytu
jejich produktt, ale také tento projekt ma docilit, aby lidé v tomto regionu dostali do
podvédomi, jaké regiondlni produkty ekologického zemédélstvi se nachdzi v tomto

regionu.

Soucasti projektu bude i marketingova propagace, zahrnujici vytvoieni webu, zprovoznéni
soc. siti a vytisténi letadkil. Déle kampan pro zviditelnéni a podporu prodeje ekologickych
subjektt v daném regionu — kratka videa o jednotlivych subjektech- jak vyrabi, co obnasi

prace ekologického zemédélce, prehled jejich produkti.

Vysledkem projektu je vybaveni pro zajisténi odbytu v misté produkce. Konkrétné

zahrnuje poloZky:

- Rozvozové auto750 000,- K¢ (Ford Transit, 2019 2.0 96 kW EcoBlue

- Bedynky 500, K¢ (vyrob. ze smrkového dieva, bez povrch. Gprav o

rozmérech 60x60x40mm)

- Vitriny s chladicim zafizeni 250 000, K¢ 2 ks, (rozmérech 189 x 33 cm,
LED posviceni, samostatny chladici agregat)
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Marketingova kampai soubor sluzeb (soc. sité¢, web, E-shop, letaky)

200 000, K¢

Tabulka 1 polozky potitebné k realizaci projektu (zdroj: vlastni zpracovani)

6.1.5 Nova pracovni mista

Realizaci projektu vznikne 1 nova pracovni pozice (koordinator prodeje).

6.1.6 Harmonogram projektu

Piedpokladané datum zahdjeni fyzické realizace projektu:
Predpokladané datum ukonceni fyzické realizace projektu:
Predpokladany termin pfedlozeni zadosti o platbu na MAS:

Ptedpokladany termin ptedloZeni Zadosti o platbu na RO SZIF

01.09.2021

30.04.2022

01.05.2022

16.05.2022

Misto realizace projektu: HanuSovice, budova IC, Hlavni 139, 788 33 HanuSovice

6.1.7 Zakazky

Tato oblast zadosti o podporu popisuje nutnost existence a provedeni vyberovych fizeni na

pofizované vybaveni.

druh zadavaciho
fizeni

specifikace druh zakazky hodnota zakazky
nakup uzitkového

Zakdzka ¢.1 vozu dodavky 750 000k¢

Zakazka ¢.2 bedynky dodavky 500k¢ x 20 ks
vitriny s

Zakazka ¢.3 chlad.zafizenim dodavky 250 000k¢ x 2 ks
marketingova

Zakazka €. 4 propagace sluzby 200 000k¢

Zakazka malého
rozsahu -
vybérové fizeni
mimo rezim
zakona o
zaddavani
vefejnych zakdzek

Tabulka 2¢lenéni zakazek potiebné k projektu (zdroj: vlastni zpracovani)
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Touto kapitolou bych chtéla podékovat Ing. Anné Bartosové (feditelka MAS Horni
Pomoravi) za odbornou konzultaci, co se tyce sestavovani potfebného rozpocétu k ndvrhu

projektu, podle realné zadosti Portal Farmare.

6.1.8 Struktura financovani projektu

Celkové vydaje

projektu 1 460 000,00K¢
Vydaje, na které
neni poZadovana
dotace 200 000,00K¢

Celkové vydaje
projektu, na které
muze byt
poskytnuta dotace

1 260 000,00K¢

Vydaje, ze kterych
je stanovena

dotace 1 260 000,00K¢
Procento dotace 50% 630 000,00K¢
Vydaje pro

spolufinancovani

(dotace)

PFispévek

spolecenstvi (EU) 64% 403 200,00K¢
PFispévek z

narodnich zdrojl 36% 226 800,00K¢
Soukromé vydaje 630 000,00K¢

Tabulka 3¢lenéni rozpoctu projektu (zdroj: vlastni zpracovani)
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6.1.9 Preferencni kritéria pro vybér projektu

body
Preferencni kritéria

Pocet vytvorenych pracovnich
mist v ramci projektu -
pracovni misto mlze byt 10
vytvoreno az 6 mésicll po
proplaceni dotace

Podpora regiondlni ekologické 10
produkce (bio produkty)

Vyse celkovych zpUlsobilych 0
vydajl projektu

Soucasti projektu je investice
do zkraceni dodavatelského 30
fetézce v rdmci mistnich trhd

Nepodporeny zadatel v SCLLD 20
MAS Horni Pomoravi

Podpora mistniho rozvoje - 20
prinos zadatele pro region

90
Soucet

35

Minimalni pocet bodu

Tabulka 4 preferen¢ni kritéria pro vybér projektu (zdroj: vlastni zpracovani)

Proces hodnoceni probiha tak, ze jiz v Zadosti si zadatel ohodnoti vlastni projekt body a
nasledné pii procesu hodnoceni v ramci MAS hodnoti projekt Vybérova komise. Body bud’
potvrdi nebo upravi.

6.1.10 Dopliujici idaje o Zadateli

Typ zadatele: pravnicka osoba

Velikost podniku: ~ mikro

[EEY

Pocet zaméstnancu:
Katastralni Gzemi:  HanuSovice
Oblast intervence:  Ostatni méné¢ pfiznivé oblasti (typy 01-03)

Datum vzniku pravnické osoby: 01.01.2021
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Ucetni obdobi: -
Ro¢ni obrat: -

Cilové skupina projektu: zemé&délci, potravinafi

V zavérecné Casti zadosti o dotaci podepisuje kazdy zadatel Cestné prohlaSeni, které

obsahuje udaje o pravdivosti a pfijatelnosti Zadosti.

6.1.11 Cestné prohlaseni Zadatele- pravnické osoby p¥i podani Zadosti o dotaci

Z Programu rozvoje venkova CR

-prohlauji, ze viechny informace uvedené v Zadosti o dotaci jsou pravdivé,

- prohlaguji, e mam k datu podani Zadosti o dotaci vypoiadany veskeré splatné zavazky
vici SZIF,

-prohlasuji, ze piedlozeny projekt je v souladu s platnou Upravou,

-prohlasuji, ze v Zadosti uvedena pravnicka osoba k datu podani Zadosti o dotaci neni
v likvidaci,

-prohlasuji, Ze na pravnickou osobu uvedenou v Zadosti o dotaci k datu podani této Zadosti
nebylo soudem vydano rozhodnuti o tipadku a zplsobu jeho feSeni podle zakona ¢.
182/2006 Sb., o tpadku a zpusobech jeho feseni (insolven¢ni zdkon), ve znéni pozdéjsich
predpist

- prohlasuji, ze vydaje financované z PRV nejsou soucasné financovany formou ptispévkll
ze strukturdlnich fondi, z Fondu soudrznosti nebo jiného finan¢niho néstroje Unie,

- prohlasuji, ze k datu podani Zadosti o dotaci, neni pfedmét projektu zatizen zadnymi
pravy tretich osob, které by znemoZznovaly pravnické osobé provozovat pfedmét projektu
vlastnim jménem a na vlastni odpovédnost.

Vyse uvedens Eestna prohlaeni Zadatel dotace prohlasuje k datu podani Zadosti

o dotaci.
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ZAVER

Hlavnim cilem bakaléaiské prace bylo navrhnout projekt, diky némuz dojde ke zvySeni
povédomi Siroké vefejnosti a dané tématice regionalnich produktd eckologického
zemé&délstvi. Tento projekt mize ptispét K podpote prodeje regionalnich produkti eko —
zemé&délstvi na Uzemi MAS Horni Pomoravi.

Z vysledkl analyzy, kterd probéhla ve formé rozhovoru s jednotlivymi respondenty, ktefi
uvedly ze odbyt jejich vyrobka v ramci regiont je velmi maly, a Ze tento fakt by bylo
dobré napravit. Dale bylo zjisténo, ze nevznikaji ptilezitosti pro mistni podnikatele a je
potieba rozsifit tak okruh odbératelt v rdmci regionu.

Jednotlivé subjekty uvedly, Ze by stalo za pfinos tuto problematiku néjakym zpiisobem
zlepsit, ¢i najit jiny vychozi bod. Pfinosem pro izemi MAS Horni Pomoravi, by mohla
vzniknout kampan, kterd by lidem pfiblizila povédomi téchto produktii ekologického
zemédelstvi a celkoveé podporu ze strany vetejnosti.

Déle se zde vénuji analyze kratkych dodavatelskych fetézci a trhu regionalnich produktt
ekologického zemédélstvi, s cilem sestaveni nabidky bio produkce v bedynkéch. Posledni
cast mé bakalafské prace je vé€novana navrhu projektu podpory prodeje regionalnich
produktii ekologického zeméd¢lstvi na izemi MAS Horni Pomoravi. Pro tuto ¢ast byl
vyuzit systém pro podavani zadosti o podporu z oblasti zemédé€lské produkce a
potravinaistvi. Navrh projektu je ¢lenén dle jednotlivych kapitol redlné Zadosti, kterd je
dostupné na Portalu Farméfe Ministerstva zemé&délstvi Ceské republiky.

Navrh projektu byl sestaven na zakladé realné zadosti o dotaci z Programu rozvoje

venkova, je vygenerovana z Portalu farmare a vychazi z podminek vyzvy MAS Horni

Pomoravi pro pfedkladani Zadosti o dotaci.

Na zakladé vysledkt prace bylo dosazeno stanovenych dil¢ich cili a vychozi bod ptispél

k tvorbé navrhu projektu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

AEO AuthorisedEconomicOperator

BIO Bez pfidanych chemickych latek

BIO SUISSE Organizaci ekologického zemé&délstvi ve Svycarsku
DDT Aromaticka halogensloucenina (organochlorid)

EKO Ekologicky setrné vyrobky

EPOS Spolek poradci ekologického zemédélstvi

EU Evropska Unie

EZ Ekologické zeméd¢lstvi

FOA Nadacni fond pro ekologické zeméd¢lstvi

JZD Jednotné zemédélské druzstvo

PRV Program rozvoje venkova
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PRILOHA P I. UKAZKA OTAZEK Z POHOVORU S ING. HANOU
OLEJNIKOVOU

Otéazky z rozhovoru s Hanou Olejnikovou zas MAS Horni Pomoravi
regionalnich produkti ekologického zemédé€lstvi na izemi MAS Horni Pomoravi a popiste

jejich vyznam pro rozvoj tohoto odvétvi ndrodniho hospodafstvi na Vasem tizemi?

Predstavte a ptipadné popiste piiklady dobré praxe, kdy na izemi MAS Horni Pomoravi
dochazelo nebo dochazi k propojeni produkénich a mimoprodukénich funkci ekologického
zemeédelstvi ve vztahu k regiondlnim produktim, tzn. napf. propojeni vyroby a prodeje
téchto produktt v rdamci cestovniho ruchu — stravovani pro ubytované hosty, pohostinské
sluzby, a maloobchodni prodej ze dvora?

Existuji na izemi MAS Horni Pomoravi mistni zpracovatelské a distribu¢ni sité téchto
produktti? Jaky byl jejich vyvoj, jaky je jejich soucasny stav a jaké byly, resp. jsou jejich
dlouhodobé rozvojové problémy?

Jakou roli a vyznam zastavaji regionalni produkty ekologického zemédélstvi v rozvoji
MAS v podhorskych a horskych oblastech, tedy v tzv. znevyhodnénych oblastech pro

zemedéelstvi?
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PRILOHA P Il: UKAZKA OTAZEK Z POHOVORU S ING.
MARTINEM HUTAREM

Otéazky k rozhovoru s Ing. Martinem Hutarem za PRO-BIO, s. r. 0.
Vage firma PRO-BIO je nejvétsim producentem a vyrobcem biopotravin v Ceské
republice, je tento fakt zndm pro mistni podnikatele? Jaké pftilezitosti davate mistnim

podnikatelim?

Pandemie COVID 19 ovlivnila zna¢nou ¢ast podnikatelskych subjekti, jak se konkrétné
dotkla vasi spolecnosti? M¢la za nasledek snizeni/zvySeni vaseho odbytu z pohledu jeho
odvétvové a tzemni struktury, a jaké ocekavate dlouhodobé dopady pandemie na

hospodateni a obchodni model Vasi spole¢nosti?

Jakeé prilezitosti odbytu vaSich vyrobkil spatfujete v mistnich firmach (jako napt. pekarny,
pekaftstvi, maloobchodni fetézce, jednotlivé prodejny potravin, restauracni zatizeni) a jaka

je dostupnost Vasich vyrobkl pro mistni podnikatele a konecné spotiebitele?

Pokud takovéto prilezitosti existuji, pak je, prosim, specifikujte, a ptipadné uved’te piipade
kterym mistnim firmam své vyrobky dodavate, a jaké v této distribuci shledavate
ptilezitosti a hrozby v kratkodobém a stfednédobém obdobi z pohledu Vasi obchodni

strategie?

Zhodnot'te Vase zkuSenosti v pfijmem veiejné podpory v poslednich dvou letech, resp. za
predchozi programové obdobi let 2014-2020, a naznacte, jaké zmény by bylo vhodné
realizovat za Ucelem jeji vyssi efektivnosti. Spolupracujete s mistni akéni skupinou MAS
Horni Pomoravi? V pfipad€, Ze ano, jakym zplsobem, a jaké vidite pfileZitosti ve

spolupraci do v kratkodobém ¢i sttednédobém horizontu?
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PRILOHA P I11: UKAZKA OTAZEK Z POHOVORU S ING.
FRANTISKEM WINTEREM

Otazky z rozhovoru s Ing. Frantiskem Winterem za Spolecnost Winter
V.0.S.

Vase spolecnost Winter se zabyva zemédé€lskou a také ZzivociSnou vyrobou, kterd je
specificka, v tom, ze vaSe vyrobky certifikované o jejich pivodu tedy BIO. Také

provozujete porazku a bourarnu masa.

Jaké prilezitosti odbytu vaSich vyrobkil spatfujete v mistnich firmach (jako napf.
uzendistvi, maloobchodni fetézce, jednotlivé prodejny potravin, restauracni zatizeni) a jaka
je dostupnost Vasich vyrobkli pro mistni podnikatele a konecné spotiebitele? Pokud
takovéto prilezitosti existuji, pak je, prosim, specifikujte, a ptfipadné uved’te piipade
kterym mistnim firmam své vyrobky dodavate, a jaké pfilezitosti a hrozby v této distribuci

shledavate v kratkodobém a stfednédobém obdobi z pohledu Vasi obchodni strategie?

Pandemie COVID 19 ovlivnila zna¢nou ¢ast podnikatelskych subjekti, jak se konkrétné

dotkla vasi spole¢nosti?

Me¢la za nasledek snizeni/zvySeni vaseho odbytu z pohledu jeho odvétvové a tzemni
struktury, a jaké ocekavate dlouhodobé dopady pandemie na hospodafeni a obchodni

model Vasi spolecnosti?

Vase spole¢nost provozuje porazku a bourarnu masa, kterd je zatim jedinym ekologicky
certifikovanym provozem v Olomouckém kraji. Jak vnimate tento fakt z pohledu Vasi

konkuren¢ni vyhody oproti ostatnim podnikatelskym subjektim?

Je moznost si zakoupit vase produkty, pfimo v misté jejich vyroby, tj. Vysokych
Zibtidovicich? Jakymi zpisoby podporuje Vase spolednost prodej svych vyrobkd
kone¢nému spotiebiteli?

Spolupracujete s mistni akéni skupinou MAS Horni Pomoravi? V ptipadé€, Ze ano, jakym
zpusobem, a jaké vidite pfilezitosti ve spolupraci do v kratkodobém ¢i sttednédobém

horizontu
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PRILOHA P VI: MAPA REGIONU CESKE REPUBLIKY

%.4., §’~ Y k\ &‘t co

Obrazek 2 mapa regionti Ceské republiky (Asociace regionalnich znagek, © 2010-2021)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

70

PRILOHA V.: MAPA UZEMIi MAS HORNI POMORAVI

Ozemi
MAS HORNI POMORAVI

Pocet obyvatel : 50.435
Rozicha (672,12 k'

Region Ruda

Mikroregion ZabfeZsko

Obrazek 3 mapa tzemi MAS Horni Pomoravi (Uzemi MAS, 2014)



