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ABSTRAKT

Tato bakalaiskd prace se vénuje problematice financovani studentskych absolventskych
filmt. Cilem prace je analyzovat vSechny mozné zdroje, kterych mohou studenti pro
financovani jejich projekti vyuzit a jaké byli konkrétn€ vyuzity pro absolventsky film
Ipanema. Teoretickd ¢ast je zaméfena na definice zdkladnich pojmil tykajicich se
studentskych filmi a jsou zde popsany hlavni zdroje podpory. V praktické ¢asti je podrobné
rozebrana podpora od fakulty, na které film vznikd a zakladni informace o samotném
projektu. Nasledn¢ je zde popsan rozpocet projektu a zdroje, ze kterych byla podpora
cerpana. Na zaklad¢ zjiSténych podkladi jsou navrzena doporuceni pro budouci financovani

studentskych projektt.

Klicova slova: studentsky absolventsky film, financovani, finan¢ni zdroje, rozpocet,

odménovy crowdfunding

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the issue of financing student graduate films. The purpose of
the thesis is to analyze all possible sources that students can use to finance their projects and
which of them were specifically used for the graduate film Ipanema. The theoretical part is
focused on the definition of basic concepts rof student films and describes the main sources
of support. In the practical part is detailed the support from the school where the film is made
and basic information about the project. Subsequently, there is described the project budget
and resources from which the support was drawn. Recommendations for future financing of

student projects are proposed by the identifited data.

Keywords: student graduate film, funding, financial resources, budget, rewards

crowdfunding
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UVOD

potiebuje finan¢ni prostiedky na zaplaceni jednotlivych krok v procesu vyroby filmu. Film
vyznamné pfispiva k rozvoji ekonomiky statu a stava se osobnim vyjadienim postoje tvlrct
k dané problematice. Také ptispiva ke kulturnimu rozvoji a je soucasti naSich d¢jin. Ze vSech
zminénych divodu je tieba filmafte v jejich tvorbé podporovat, a to jiz od jejich studentskych
let. Mit pro n¢ zajisténou kvalitni podporu ze stran vysokych §kol zamétenych na filmovou
tvorbu. Dale podporu ze strany statu a dalSich instituci pfispivajicim na studentskou tvorbu

prostiednictvim vypisovani vyzev na podporu kratkometraznich dél.

Na prvni pohled miiZze natdCeni studentskych filml pisobit jako zébava, ale to jen pokud
nebyla moznost stat se soucasti néjakého takového projektu. Jakmile se ocitnete na
nataCecim place, naprosto se vdm zméni pohled na véc. Studentsky film je sice na tvorbu
mnohem levngjsi nez jakékoliv celovecerni dilo, ale i tak byva nerealné, aby si veSkeré
naklady studenti financovali sami. Zajisténi financnich prostfedkii miize byt sice naro¢ny

ukol, ale existuje né€kolik moznosti, které maji k dispozici.

Proto je tato bakalafskd price zaméfend na analyzu soucasného stavu financovani
studentského absolventského filmu. Popisuje, kde vSude je mozné podporu najit véetné
soucasnych trendii financovani filmovych projekti. Uvod teoretické &asti definuje pojem
studentsky absolventsky film a dalsi dilezité pojmy souvisejici s jeho tvorbou. Dale popisuje

dostupné moznosti pro ziskani finan¢ni podpory v tuzemsku i zahranici.

Uvod praktické ¢asti je vénovan souéasnému stavu podpory filmové §koly, na které film
vznika. Néasleduje predstaveni samotného projektu, jeho Clenti a dale podrobny popis
rozpoctu. Na zadkladé ziskanych informaci z teoretické casti jsou zde analyzovany zdroje,
které se tviirci pro financovani rozhodli vyuzit. Zavérem je zhodnoceno financovani celého
projektu z hlediska finan¢ni i Casové ndro€nosti a vytvofeno doporuceni pro efektivni

ziskavani podpory pro studentské absolventské filmy.
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CIiLE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem této prace je provést analyzu vSech dostupnych zdrojii pro financovani absolventského
filmu a nésledné je aplikovat a zabezpecit tak zrealizovani filmu Ipanema. Pro splnéni tohoto
cile je zapotfebi seznamit se s projektem a jeho potencidlem ziskani podpory pomoci
provedeni SWOT analyzy. Jaké polozky bude tfeba zafinancovat a jak velky finan¢ni obnos
zajistit ukaze analyza vydajovych polozek rozpoctu. Nésleduje porovnani ziskanych zdroju
a na zavér vytvofeni doporuceni ziskdvani piijmi pro zefektivnéni financovani

absolventskych filmda.

Teoreticka Cast prace je zpracovdna pomoci literarni reSerSe. VEénuje se problematice
financovani studentskych filmovych projektii a zahrnuje vSechny mozné typy zdroji,
kterych mohou tvlrci vyuzit. Informace jsou Cerpany z Ceské i zahranicni literatury,

z internetovych ¢lankl a webovych stranek.

K analyze zvolen¢ho projektu je v praktické ¢asti vyuzita SWOT analyza, diky které je
mozné identifikovat silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby, které by mohli pfi tvorbé

projektu nastat.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 12

1 ABSOLVENTSKY FILM

Definice absolventského filmu je klicovym bodem pt#i hledani moznosti pro jeho
financovani. Nez tedy prob&hne analyza vSech moznych zdroji financovani, které mohou
byt vyuzity pro realizaci mnou zvoleného projektu, definuji pojem absolventsky neboli

studentsky film vcetné vymezeni jeho vlastnosti a prvkd, které je tfeba financovat.

Studentskym filmem se rozumi film natoceny studenty, kdy hlavnim divodem je jim
poskytnout podstatnou vzdélavaci hodnotu. Studenti v pribehu studia jako soucast vyuky ¢i
zakonceni semestru nebo ro¢niku produkuji nékolik kratkometrdznich filmd, tedy filmt
nepiesahujicich 30 minut. Pfi tvorbé téchto filmu se nauci rizné filmové techniky a praktiky,
které budou poté schopni aplikovat ve skutecnych filmech po ukonceni studia. Pokud
bychom méli definovat absolventsky film, miZeme jim tedy oznacit studentsky
kratkometrazni film, ktery je soucasti zakonceni posledniho ro¢niku studia. (Tannenbaum,

2019)

1.1 Hlavni charakteristiky

Kratkometrazni film lze definovat jako audiovizuélni dilo (dale jen AVD), vyznacujici se
kratkou dobou trvani. Bézné se tento format pohybuje mezi 8 a 30 minutami, ale miZze
presdhnout i 30 minut. Kratkych filma existuje hned nékolik typt a mezi zakladni déleni

patii kratké dokumentarni, animované a hrané filmy. (Bricefio V., © 2021)

Kazdé AVD musi obsahovat zacatek, hlavni zépletku a konec. Velmi zalezi na originalité
zapletky a zvolenych technikdch pro natoceni dila. Podstatné je, najit zptsob, jak piib¢h

odvypravét ve strucnosti, tak aby byl smysluplny. (Bricefio V., © 2021)

Zasadnim aspektem je misto, kde se pfibeh odehrava a vhodné zvolené herecké obsazeni
tak, aby pusobilo piesvédcive a plnilo svoji specifickou funkci. Obecné je znamo, Ze kratké
filmy nepotiebuji financovat v takové mite jako celovecerni dila. Je ale potieba si uvédomit,
7e na poméry studentd, je obtizné dat dohromady nékolik desitek ¢i stovek tisic korun, aby

mohl byt jejich film zrealizovan. (Bricefio V., © 2021)

Casto se filmy s kratkou dobou trvani objevuji také na rtiznych festivalech. Je to skvély
zpusob, jak se zviditelnit a zanechat povédomi o samotném filmu ¢i rezisérovi a dalSich

lidech ve stabu. (MasterClass, 2020)
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1.2 Hlubsi rozbor a faze vyroby filmu

Béhem tvorby filmu se setkavame se Ctyfmi filmovymi prostiedky. Jako prvni lze uvést
mizanscénu, ktera se poji se samotnym zabérem a v rdmci mizanscény rezisér kontroluje, co

se pred kamerou objevi. (Bordwell a Thompsonova, 2011)

,,Pod mizanscénou se rozumi vSechno pred kamerou, coz znamena konkrétni prvky jako

prostredi, figury, rekvizity, kostymy, barvy nebo osvétlovani, ale i postupy prdce s nimi.*

(Kokes, 2015, s. 28)

Pii sestavovani filmového zabéru se kromé mizanscény dale vyuzivd rdmovéni, coz je
technika, kterd definuje obraz uvniti zabéru a soustfedi na dany obraz divdkovu pozornost.
Zbylymi dvéma prostfedky filmu jsou stfih neboli postup spojujici dva zabéry a déle zvuk

déleny na mluvené slovo, hudbu a ruchy. (Bordwell a Thompsonova, 2011)

Obecné lze proces filmovani rozdélit do tii ¢asti, preprodukce, produkce a postprodukce.
Preprodukce je primarni fazi vyroby filmu a zahrnuje veSkeré pfipravy na nataCeni. Také se
ji tika piipravna faze. Mizanscénu, ramovani a celkovou praci kamery fadime do c¢asti
produkce, ktera nasleduje po preprodukci a jedna se tedy o samotné natdCeni. Stiih
natocen¢ho materidlu a mix zvuku patii do faze zvané postprodukce, a sni souvisejici faze

konecna-distribuce. (Vinter, 2010)
,, Pre-Production is the key to a successful production.*“ (Ryan, 2015, s. 9)

Aby realizace faze produkce probé¢hla dle planu, musi byt dobie odvedend prace v ramci
faze preprodukce. Tedy mit zajiSténo vSe, co bude na nataceni potieba. Jak uz bylo feceno,
je tfeba zajistit lokace (mista, kde se nataceni uskutecni), herce, filmovou techniku,
obcerstveni, dopravu, kostymy, rekvizity a dal$i. Na tohle v§e musi byt k dispozici finance,

a tudiz je tfeba mit ve fazi preprodukce dostatek casu pro jejich obstarani. (Vinter, 2010)

1.3 Filmovy Stab a rozpocet

U studentskych filml pifijmovou stranku rozpoctu a dal$i finance zpravidla obstarava
produkéni, ale podili se 1 zbytek Stabu, ktery se sklada ze scénaristy, reziséra, kameramana,
stithace a zvukate. BéZzné se u velkych filmt nachazi dalsi profese, jako jsou riizni asistenti
kamery, zvuku, stfihu a produkce. Nesmi chybét osvétlovac, kostymér, maskér, rekvizitat
a dal$i. Pocet pomocnych pracovnikii zavisi vzdy na velikosti projektu. U studentskych
filmi si Casto vypomahaji se studenty vramci studovaného ro¢niku, aby tak obsadili

vSechny pottebné pozice.
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Co se tyce rozpocCtu, ten se sestavuje na zaklad¢é sepsané¢ho scénafe a nataceciho planu.
Nezbytné je brat v ivahu pocet natadcecich dntl, ktery vysledny rozpocet znacné ovliviiuje.
Nejnékladnéjsi polozkou je zpravidla filmova technika, a proto je tfeba rozvrhnout nataceni
co nejlépe a do co nejméne natacecich dntl, na které bude techniku a vSechno ostatni potieba
zajistit. Tyto polozky dohromady vytvoii vydajovou stranku rozpoctu, na jejiz pokryti se

nasledné shanéji finance.

Dle Levisona (2017) je film pravdépodobné tou nejhorsi investici, pro jakou se ¢lovek mize
rozhodnout. Tvorba filmu je nejen riskantni, ale i nevyzpytatelnd. Aby bylo opravdu
dosazeno cile, je tteba umét dostateéné vysveétlit veskeré informace o filmu, trhu a nasledném
distribu¢nim procesu. A také mit opravdu dikladny priizkum technik financovani, jaké bude

v planu vyuzit.

Dale Levison (2017) uvadi, Ze neZ se za¢nou samotné finance shanét a psat piijmova Cast
rozpoctu, je tieba zamyslet se nad nasledujicimi body. Hledéni reality, cozZ znamena, Ze neni
dobré spoléhat na to, ze pokud se n€kdy v minulosti podafilo na néjaky projekt ziskat penize
od urcitého zdroje, dnes to tak byt nemusi. Najit to nejlepsi feSeni, kdy ma kazdy zdroj
stanoveny jiné podminky a pozadavky, které je tieba splnit. A je nutné pocitat s tim, Ze na
nékteré podminky vas projekt nedosdhne a jiné naopak splnit mtze. D4t si také pozor na to,
co investofi slibuji a co slibuji ja. A byt schopny svllj zdmér predstavit a vysvétlit tak, aby

byl projekt podpoten.

Ryan (2015) zminuje, ze v podrobném rozpoctu se uvadi kazdé polozka zvlast na samostatny
fadek. U velkych projektl mize mit takovy rozpocet i sto stran, ale u studentskych filma
byva napiiklad stran pét. Kazdopadné oboje by mélo byt sepsano co nejpodrobngéji a detailné.
Radkové polozky jsou pak seskupeny v kategoriich, pod které spadaji. A jednotlivé

kategorie se mohou li$it, podle toho, jak si je produkce stanovi.

V momenté, kdy médme rozpocet detailn¢ pfipraveny, je vhodnd doba zacit s hledanim
financi, které zabezpeCi realizaci projektu. Moznosti je celd fada a je dobré jich znat

a nasledné i ziskat co nejvice. Nejedna se pouze o tuzemské ale i rizné zahrani¢ni zdroje.
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2 HLAVNI PODPORA KRATKOMETRAZNIHO DILAV CR

Pro projekty kratkometrazniho charakteru lze v Ceské republice vyuzit riizné formy pomoci.
Na nasledujicich strankdch budou popsdny mozné zdroje podpory, které dokdzou do
rozpoctu na natoceni filmu pfinést opravdu znac¢nou finan¢ni sumu ¢i i nefinanéni pomoc.
Prace bude zaméfend na zdroje, které mohou vyuzit projekty s tvorbou kratkometrazniho

charakteru, tzn. projekty o délce 8 az 30 minut.

2.1 Statni fond kinematografie

Ceska republika, jako i mnoho dalgich stati, méa sviij fond zaloZeny na podporu a rozvoj
kinematografie. Statni fond kinematografie (dale jen SFK) podporuje tuzemské tvilirce jiz od

roku 2013 a poskytuje jim piedevsim finan¢ni pomoc. (Statni fond kinematografie, © 2021)

O finanéni podporu se mohou zijemci uchazet ptihldSenim do vyzvy, vyhlaSované
1 n¢kolikrat do roka. Aktudlni vyzvy k podévani zadosti o podporu kinematografie fond
zvetejiiuje na svych webovych strankach véetné veskerych podminek a nalezitosti, které

musi zadost a dany projekt spliiovat. (AKTUALNI VYZVY, © 2021)

Dokument k vyzvé obsahuje informace pifedev§im o tom, na co se pfed vypliovani zadosti
zaméfit. Zejména tedy na cile podpory, kritéria a rady pfi hodnoceni zadosti o podporu
kinematografie, specifikace dota¢niho okruhu. Uvedena je zde i lhiita pro podavani zadosti
a dalsi informace potfebné k jejich vyplnéni. Radné vyplnény formulai zadosti je mozné
nasledné zaslat elektronicky nebo pisemnou formou a pfilozit predepsané ptilohy.
Pozadavkem je i zaplaceni Zadatelského poplatku, ktery cini pro tvorbu nebo vyrobu
kratkometrazniho dila 5 tis. K¢. A za kratkometrdzni kinematografické dilo se pro SFK
rozumi dilo o délce krat§i 60 minut, ostatni dila jsou povazovana za dlouhometrazni.

(VYROBA CESKEHO KINEMATOGRAFICKEHO DILA, 2020)

Vyzva obsahuje i postup pii vybirani dané¢ho projektu a ¢asovy harmonogram posuzovani
zadosti. Po podani zadosti se stanovi pfiblizny termin osobni prezentace projektu a nasledné
probihé jednéni a rozhodovani Rady. To mlize trvat i nékolik mésict, po jejichz uplynuti je
vydéno a odeslano rozhodnuti zadateltim o podporu kinematografie. (VYROBA CESKEHO
KINEMATOGRAFICKEHO DILA, 2020)

Krom¢é poskytovani podpory kinematografie je soucasti SFK i Czech Film Center
reprezentujici ¢eskou kinematografii a filmovy primysl v zahrani¢i. A dale Czech Film

Commission, ktera je soucasti fondu od roku 2017. (Statni fond kinematografie, © 2021)
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2.2 Czech Film Commission

., Czech Film Commission (Ceskda filmova komise) propaguje Ceskou republiku jako
atraktivni filmovou destinaci a slouzi filmarum jako komplexni zdroj informaci o ceskem
audiovizualnim prumyslu, potencialnich lokacich, infrastrukture a prdavnich i financnich

aspektech natdaceni v CR. “ (Czech Film Commission, © 2021)

Vystupuje jako prostiednik mezi mistnimi a zahrani¢nimi filmovymi tvlirci a mezi lokalnimi
ufady a organizacemi. Dale poskytuje informace, podporu a jiné sluzby i regionlim a méstim
v Ceské republice a také zahrani¢nim filmaiim. Zajistuje spolupraci zahrani¢nich tviirct
a domacich partnert, infrastruktury a Gfadi s cilem koordinovat jejich spole¢né aktivity.
Snazi se o zlepSovani podminek pro nati¢eni v Ceské republice a dosaZeni stabilniho
filmatského prostiedi, diky kterému bude moct konkurovat ostatnim zemim. (Czech Film

Commission, © 2021)

Ceskym filmovym tvircim miZe poskytnout piedeviim informace o evropskych
1 svétovych filmovych kanceléfich a spolupraci s nimi. Dale nabizi propojeni s film friendly

regiony v tuzemsku a pomoc pfi jednani s ttady. (Czech Film Commission, © 2021)

Na jejich webovych strankach lze najit i rizné ¢lanky a novinky z oblasti ¢eské filmové
tvorby. S ohledem na soucasnou pandemickou situaci jsou zde k dispozici i aktualizovana
samoregulaéni doporuceni tykajici se eliminace rizika nakazy. Dokument obsahuje
bezpecnostni pravidla pti pfipravnych pracich a vyrobé AVD, doporuceni eliminujici rizika
nakazy pfi transportu zahranicnich ¢lenti filmovych §tabti a postup pro sniZeni rizika

ukonceni ¢i pieruSeni celého projektu v piipad€ prokazané nakazy. (Kosorinsky, © 2021)

2.2.1 Regionalni filmové kancelare

Sehnat vhodné misto pro nataceni nebyva vzdy snadné a pro tyto potieby mohou filmati

vyuzit regiondlni filmové kancelate, které podporuje vyse zminéna Czech Film Commission.

., Primarni ulohou regionalnich filmovych kancelari je prilakat do regionu filmové staby
a maximalné zefektivnit prinosy audiovizuadlni produkce pro region.“ Filmaram poskytuji
zasadni informace o regionu, ve kterém by mélo pfipadné nataceni probihat a tim jim
natdeni v daném regionu vyrazn¢ ulehcuji. Vznikly film mohou vyuzit jako néstroj
v turistické propagaci své destinace. Zakladaji si na kvalitni znalosti mistniho prostfedi
a kontaktech budovanych od zacatku existence téchto kanceldii. (Filmové kancelate,

©2021)
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Filmovych kancelaii v CR nalezneme hned jedenéct, a to konkrétné Brno Film Office, East
Bohemia Film Office, Filmova kanceldt Karlovarského kraje, Filmova kancelaf
Olomouckého kraje, Filmova kancelar Usteckého kraje, Liberec Film Office,
Moravskoslezské filmovéa kancelar, Regionalni filmova kancelar Plzensky kraj, Sttedoceska
filmova kanceléf, Vysoc¢ina Film Office a Zlin Film Office. Kazda kancelaf ma své vlastni
webové stranky, na kterych se v ptipadé zajmu filmati dozvi vice informaci o jejich sluzbach
a podminkach spoluprace. Rovnéz je u kazdé filmové kanceldfe uveden kontakt na

odpovédnou osobu. (Filmové kanceléie, © 2021)

Obrazek 1 Umisténi filmovych kancelaii v CR ([Filmové kancelaie], © 2021)
2.3 Filmovy akceleritor od Ceské televize

Podporu mladych talentd Eeské kinematografie najdeme i ze strany Ceské televize (dale jen
CT). Konkrétn& Filmové centrum CT ve spolupraci s Filmovou akademii mizickych uméni
(FAMU), Filmovou akademii Miroslava Ondiicka (FAMO) a UTB kazdoro¢né porada tzv.
Filmovy akcelerator. Jedna se o pitching studentskych filmt, které zatim nebyly realizovany
a dosahuji délky min 15 minut. Cilem pitchingu je hledat a oslovovat mladé talenty
z tuzemskych filmovych §kol, jako jsou scéndristé, kameramani, reziséfi i producenti a jejich
studentskou tvorbu podporovat. (Informace o Ccinnosti divize Vyvoje poradi

a programovych formatii za 1. pololeti roku 2019 pro Radu Ceské televize, 2019)

Se svymi projekty se Filmového akceleratoru mohou zacastnit studenti 2. az 5. ro¢niku jiz
zmifiovanych vysokych $kol za ptitomnosti zastupct CT a dalsich pedagogd. Podéni
prihlasek se konéd obvykle za¢atkem bfezna a neni nijak zpoplatnéno. VEetné prihlasky je
nutné zaslat rovnéz synopsi, kterd vice rozvadi ndmét, dale prilozit scénar, komentar

reziséra, rozpocet a doporuceni skoly. Samotny pitching se obycejné kond koncem btezna
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a zastupci vybranych projektl jsou pozvani, aby zde sviij projekt blize pfedstavili. (Filmovy

akcelerator 2015, 2015)

Z prezentovanych projektti odborné porota vybere ten nejoriginalngjsi, kterému je nasledné
nabidnuta koprodukce s CT. Ta v sob& zahrnuje finanéni i nefinanéni podporu, diky které
dilo vznikne. (Informace o ¢innosti divize Vyvoje pofadl a programovych forméati za

1. pololeti roku 2019 pro Radu Ceské televize, 2019)

2.4 Nadaéni fond FILMTALENT ZLIN

., Nadacni fond FILMTALENT ZLIN md zdjem podporovat audiovizudlni a vizudlni tvorbu
zacinajicich tviircii a to zejména studentii filmovych skol. *“ (Pravidla ptihlaseni projektu,

2020)

Fond zalozila spole¢nost Filmfest, s.r.o. za ucelem pofaddani Zlin Film Festivalu —
mezinarodniho festivalu filmt pro déti a mladez ve Zlin€, jehoz nedilnou soucésti je i projekt

Salon filmovych klapek, a to jiz od roku 1998. (O projektu, [2020])

Podstatou projektu Salon filmovych klapek, je umélecké ztvarnéni dievénych filmovych
klapek, které se nasledn¢ v ramci kondni Zlin Film Festivalu vydrazi a ziskané penize putuji
pravé na podporu projektd mladych filmaiti. Vydrazena suma se mezi jednotlivé piihlasené
projekty rozd€luje na zékladé soutéze, kdy odborna porota vybere n€kolik projektl, které
finan¢né podpofi. Za dobu, co fond existuje, vzniklo jiz 2 624 filmovych klapek, diky kterym
se podafilo vydrazit ¢astku pfes 38 milioni korun a tim podpofit vice nez 350 filmovych

projektt. (O projektu, [2020])

Obrazek 2 Ukazka filmové klapky s ndzvem Kralici (Canéikova, 2020)
Kazdoro¢né dreveéné klapky putuji po ceskych a moravskych méstech. Kuptikladu Klapka
tour 2020 zapocala ve zlinském Zlatém jablku, poté klapky zamitily do Mlad¢ Boleslavi,
Olomouce a Brna. Svoji cestu zakoncily v Kongresovém centru ve Zling, kde se uskute¢nila

jejich jiz zminénd aukce. (Martykanova, 2020)
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Pravidla prihlaSeni projektu

Pravidla soutéze o ziskani finan¢ni podpory stanovuje spravni rada Nada¢niho fondu
FILMTALENT ZLIN a taktéz uréuje, které filmové $koly se mohou soutéZe zucastnit.
Se svymi audiovizudlnimi ¢i vizudlnimi projekty se do soutéze mohou piihlasovat studenti
jak z tuzemska, tak i ze zahranici, ale musi se jednat pouze o projekty, které jsou ve stadiu
vyvoje tzn. ve fazi namétu, psani scénare nebo autorské koncepce. Za audiovizualni projekt
je pokladan film, trailer nebo videoklip a za vizudlni projekt je povazovan napf. obraz,
publikace, fotografie a dalii. Zanr projektu pii pfijimani nehraje roli, ale je znamo, Ze se
upiednostiiuji projekty se zaméfenim na zlinsky region véetné zanru jeho tradi¢ni tvorby.

(Pravidla ptihlaSeni projektu, 2020)

Formuléf pro vyplnéni pfihlasky je dostupny na strankach salonu filmovych klapek. V online
ptihlaSce je potfeba podrobné vyplnit informace o projektu, tzn. nazev projektu, typ,
predpokladand délka, termin dokoncenti, cilova skupina, $kola a slovni popis projektu o délce
max. 250 slov. V¢etné kratkého slovniho vyjadieni k tomu, za jakych podminek bude mozné
projekt dokoncit, a jakym zpisobem budou feSeny piipadné ocekavané obtize. Déle uvést
tvlirce projektu a ptilozit Zivotopis v délce max. 50 slov. Uvést odhad rozpoctu a nastinit
finan¢ni plan a vysi poZzadované podpory v korunach. Po odeslani formulafre je mozné na
obdrzeny odkaz nahrat pfipadné piilohy, jako fotografie, teaser a jiné. Kazdoro¢né
je stanoven datum, do kdy musi byt pfihlaska podana a jeji vyplnéni neni zpoplatnéno.
(Pravidla ptihlaSeni projektu, 2020)

Pribéh vybérového Fizeni

Vybérové fizeni probiha ve dvou kolech. Nejprve odborna komise vybere az 10 ptihlasenych
projekti, kdy u kazdého posuzuje predevSim namét, scénatf a koncepci grafického
a vizudlniho stylu. Odborna komise se obvykle skldda ze tfi uméleckych osobnosti, které

vybird spravni rada ve spolupraci s organizatory festivalu. (Pravidla ptihlaSeni projektu,

2020)

Stejné tak spravni rada ve spolupréci s organizatory festivalu vybird i odbornou porotu,
skladajici se tentokrat z péti €lentl, ktefi vybrané projekty hodnoti v ramci druhého kola.
Druhé kole je vefejné a probihd formou prezentaci, kdy kazdy projekt zastupuje jeden
z autori a producent. Délka prezentace je stanovena na 10 minut a po vystoupeni vSech
tviircti odbornd porota vybere projekty, které budou ocenény. (Pravidla ptihlaseni projektu,

2020)
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Finan¢ni podpory lze dosahnout v rozmezi od 10 tis. K¢ az do 100 tis. K¢. Pokud je projekt
vybran, musi byt uzaviena koprodukéni smlouva s nadaénim fondem, jinak k vyplaceni
odmény nemulze dojit. V koprodukéni smlouvé jsou zahrnuty podminky pro vyplaceni
podpory, a to do kdy bude projekt realizovan, jaka bude soucinnost tvlircti a fondu, jakym
zpiisobem bude provadéna kontrola nakladani s poskytnutymi financemi a pravidla ohledné
autorskych prav a uziti projektu po jeho dokonceni. Uzavieni koprodukéni smlouvy
je klicovym bodem pro ziskani 50 % ziskané sumy a zbylych 50 % bude vyplaceno az po

natocCeni a prezentaci vysledného dila. (Pravidla ptihlaseni projektu, 2020)

2.5 Grant IS Produkce

Kromé& Nada¢niho fondu FILMTALENT ZLIN nalezneme ve Zling i audiovizuélni,

filmovou a reklamni produkci s nazvem IS Produkce s.r.0.

, Nasim cilem je byt skvelym partnerem pro zadavatele reklamy, filmové producenty
a pomahat jim plnit marketingové a kreativni cile. Nasi vizi je navrat filmového primyslu

zpét do Zlina. “ (Kdo jsme, © 2021)

Grant o podporu pro studenty vyhlasila IS produkce poprvé pro rok 2018/2019. Jednalo se
o soutéz, ve které bylo mozné ziskat financni podporu pro studenty bakaldiského
a magisterského studia vysokych filmovych Skol. Odmeéna €inila v celkové vysi 500 000 K¢,
kdy 300 000 K¢ chtéla poskytnout formou filmové techniky z jejich vlastniho rentalu IS
produkce a 200 000 K¢ mohli zajemci ziskat formou financni pomoci. Dale se rozhodli,
ze ze vSech zajemcl vyberou prave 3 studentské filmy, kterym bude odména poskytnuta.

(PGl milionu pro studenty!, 2018)

Aby se mohli studenti uchézet o jiz zminénou sumu, bylo nutné zaslat Zadost zpracovanou
formou prezentace na email uvedeny na webovych strankach IS Produkce. Zadost musela
zahrnovat literdrni scénai zdméru a synopsi, ¢asovy plan, termin natdceni véetné poctu
natacecich dnii, herecké obsazeni, navrh lokaci, celkovy rozpocet a soupis potiebné

techniky. (Pl milionu pro studenty!, 2018)

Z obdrzenych Zadosti se nasledné vybraly praveé tii projekty, kdy rozhodujicim kritériem byl
dojem, ktery zanechd samotny zamér, resp. chytlavy scénaf a pfirozené iroven piipravené
prezentace. (Pl milionu pro studenty!, 2018)

Po uspésné realizaci se vSechny tii podpofené filmy studentd Ateliéru Audiovizualni tvorby

FMK UTB ve Zlin€ zGcastnily spole¢né premiéry v Multikiné Golden Apple Cinema ve
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Zling. Majitel IS Produkce pan Martin Gazda prohlésil, ze ,,/ v nadchdzejicim roce se
studenti UTB budou mit moznost uchazet o pul milionu korun, ktery bude rozdéleny v ramci

pitchingu. *“ (Premiéra studentskych filmu je za nami, 2019)
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3 MOZNOSTI PODPORY KRATKOMETRAZNIHO DILA V EU

Tato kapitola popisuje dalsi mozné zdroje finan¢ni podpory studentskych kratkometraZznich

dél vznikajicich v Ceské republice.

3.1 Kreativni Evropa MEDIA

Evropska unie zalozila program Kreativni Evropa, jehoZz cilem je vytvofit jednotny ramec
pro financovani projekti z oboru kinematografie a kulturnich a kreativnich odvétvi.
Vyuzitim jejich vzdjemné synergie tak usiluje o navySeni G€innost poskytované podpory.
Pod program spadaji dalsi dil¢i programy, MEDIA, KULTURA a mezioborova ¢ast. (O
PROGRAMU, [2021])

Program Kreativni Evropa MEDIA podporuje evropskou kinematografii a audiovizudlni
pramysl jiz od roku 1991 a snazi se tak udrzovat evropskou kulturni rtznorodost.
Soustted’uje se na podporu vyvoje audiovizudlnich dél, jejich propagaci, distribuci a uvadéni

na filmovych festivalech. (Fact Sheet, [2021])

V programu jsou zatazeny viechny staty EU spolu s Islandem a Norskem. Ceska republika
je ¢lenem tohoto programu od roku 2002 a jiz mnoho ¢eskych projektti na podporu doséhlo.

(O PROGRAMU, [2021])

Moznost financovani audiovizudlnich projekti funguje na principu vyzev. Podobné jako
u statniho fondu kinematografie jsou na webovych strankadch Kreativni Evropy MEDIA
pravidelné publikovany aktudlni vyzvy k poddvani Zzadosti o finan¢ni podporu vcetné
podminek pro jeji ziskani. Uvedené vyzvy jsou vypsany vzdy na financovani urcité oblasti,
jako napf. producentli, distribuce, vzdélavani, festivaldi, kin, videoher nebo filmové

vychovy. (FINANCOVANTI, [20217])

Program Kreativni Evropa momentalné zahjil své dalsi obdobi, a to na dobu 7 let od roku
2021 do konce roku 2027. Také mu byl na tuto dobu plisobeni stanoven rozpocet na 2,44
mld. eur, coZ je o celych 60% vic, nez jaka byla vyse rozpoétu v piedchozim obdobi. (NOVY
PROGRAM KREATIVNI EVROPA 2021-2027 VYHLASEN!, 2021)

3.2 FILMMAKERS WITHOUT BORDERS

Filmmakers without borders neboli filmaii bez hranic je neziskova organizace podporujici

nezavislé filmare pii tvorbé jejich AVD po celém svété. Za pomoci grantli tak poskytuji
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financovani pro narativni (vypravéci piibéh), dokumentéarni, experimentalni a jiné medialni

projekty, a to v riznych fazich jejich produkce. (FILMMAKING GRANTS, © 2021)

Cilem organizace je posilit novou generaci vypravécu digitalnich piib¢ht, sdilet jejich
ptibchy, perspektivy a podporovat riiznorodé nezavislé hlasy z celého svéta. O grant se
mohou uchazet zadatelé starSi 18 let, a to z kterékoliv zemé Musi mit znalost v dané
problematice a dokéazat poskytnou ukédzky své prace. PfihlaSka vcetné vSech podpiirnych
material musi byt zpracovana v anglickém jazyce a u vysledného filmu jsou pozadovany

anglické titulky. (FILMMAKING GRANTS, © 2021)

Granty se vztahuji na riizné faze produkce, tzn. na vyvoj, vyrobu, post produkci a piihlasky
na filmové festivaly. Dale by mély projekty spliiovat jedno z predepsanych témat, ktera jsou
k nalezeni na webovych strankach. Jednd se o socidlni spravedlnost, zensky hlas, hlas
mladych, identita, kulturni vyména a klimatické zmény. Pro kratky filmovy projekt je
stanovena délka od 6 do 40 minut a mize byt zanru narativni, dokumentérni, animace nebo
experimentalni. Pokud se Zadateli podafi finan¢ni prostfedky na projekt ziskat, musi byt
100% vlozeny do filmu a ten je nutné dokoncit do 365 dnii ode dne poddni Zadosti.

(FILMMAKING GRANTS, © 2021)

Terminy pro podani zadosti byvaji v prib¢hu roku celkem 3 a to na jate, v 1ét€ a na podzim.
Zadost je mozné vyplnit a odeslat online na webovych strankach organizace véetné p¥ilozeni
dalSich podplrnych materialt a video eseje, ktera dava zadatelim pfilezitost predstavit sebe
a projekt pomoci natoceni videa. Po obdrzeni zadosti probih4 6 az 8 tydnti proces kontroly.
Zadost a viechny materialy jsou pfedany piislusné vybérové komisi k posouzeni. Poté
informuji uspé$né 1 neuspésné zadatele o vysledku jejich rozhodnuti. (FILMMAKING
GRANTS, © 2021)
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4 DALSI ZDROJE FINANCI

Znalost alternativnich zdrojl financovani je pro studentské filmy velmi dtlezitd. Oblibenym

zptisobem pro financovani projektti je napiiklad crowdfunding, ktery se Casto stava

------

4.1 Crowdfunding

,,Jednim z fenoménii dnesni doby je nepochybne ,,crowdfunding “, ktery dokdze zajimavému
projektu ¢i napadu vydélat potrebnou castku. “ (Ledvinova, 2013, str. 87) I nyni, v roce

2021, je crowdfunding jednim z nejvyuzivanéjSich zptisobl financovani projektt.

Slovo crowdfunding v pfekladu znamend davové ¢i skupinové financovani a je jednou
z metod fundraisingu zamétené na individudlni darcovstvi, kdy nékolik jednotlivct ptispiva
mens$imi finanénimi obnosy, dokud se nedosédhne castky cilové. Pomoci ziskané castky je
poté projektu, ktery byl predmétem financovani, umoznéna jeho realizace. (22. dil: Jak mtze

crowdfunding pomoci vasemu podnikani v dobé koronaviru?, 2020)

Diky modernim technologiim je crowdfunding dostupny kazdému na svété a je spojovan
predevsim s internetem nebo té€Z se socidlnimi sitémi. Pro jeho vyuzivani existuji webové
stranky tzv. crowdfundingové platformy, které poskytuji zdzemi a sluzby pro ptipadné
zajemce o crowdfunding. (Crowdfunding je vhodny i pro velké firmy, dokazuje vyrobce

BIO vlocek, Copyright © 1998 — 2021)
Utastnici crowdfundingu

Mezi ucastniky crowdfundingu patii crowdfundingové portaly, pfispévatelé a zdkaznici
neboli zakladatelé kampani s potfebou ziskani kapitalu. Crowdfundingové portaly
zprostfedkovavaji styk mezi zdkazniky a pfispévateli a svou Cinnost financuji pomoci
poplatkd, které svym zédkaznikim uc¢tuji za vyuziti jejich sluzeb. Také umoziuji vzdjemnou
komunikaci mezi zdkazniky a piispévateli, tak aby se jim dostalo zpétné vazby o prib¢hu

kampané. (Ondrackova, 2015)

Prispévatelem se stava kazdy jednotlivec, ktery vlastni volny obnos penéz a chce podpofit
nektery projekt tim, ze do né€j investuje. Pokud projekt podpofi, bude v jeho zajmu, aby byl
uspésny, a proto ho miize propagovat i na socidlnich sitich a u svych znamych. (Ondrackova,

2015)
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Zakaznici vyuZzivajici crowdfunding jsou pfedevs§im umélci, nebo zacinajici startupy a firmy
se zajimavym podnikatelskym napadem, ktefi na realizaci projektu nemaji dostatecny obnos
penéz. Pokud je jejich nipad opravdu dobry a dokdzou ho perfektné prodat,
crowdfundingové platformy poskytnou pouze prostor pro jeho prezentaci. Pokud bude
kampail neuspésna, tedy nebude dosazeno cilové Castky, nikdo nic neztraci. Ptispévatelé
budou informovani o netispéchu kampané a dostanou zp¢t své ptispévky. Tvlircim kampané
bude pouze doporuceno projekt zdokonalit, aby byl pro ptispévatele vice atraktivni, pokud

by se rozhodli pro opétovné vytvoreni kampané. (Ondrackova, 2015)
Druhy crowdfundingu

Pted tvorbou kampané pro dany projekt, je tfeba si ujasnit, jaky druh crowdfundingu chceme
vyuzit. Existuji celkem Ctyfi druhy, dluhovy, podilovy, charitativni a odménovy. Zadavatel
projektu si musi zvolit model, urcujici, jestli nebo jakou protihodnotu ziskéa ptispévatel za

své poskytnuté penize. Pro kazdy projekt miize byt totiz vhodny jiny model. (Jiticek, 2019)

Nejcastéji se setkame s odménovym modelem, kdy si pfispévatel vybere jednu z nabizenych
odmén a nasledné odménu obdrzi po uspésném ukonceni kampané. U charitativniho
crowdfundingu jde pouze o pfispivani neziStnou formou, kdy za podporu neni poskytnutéd
zadna protihodnota. VétSinou se jednd o charitativni a vefejné prospésné projekty, které
prispévatelim poskytuji pouze dobry pocit z prispévku. Pii podilovém (investi¢nim)
crowdfundingu pfispévatel za svoji podporu ziskd podil ve firmé, ktery mu do budoucna
mize vynést zisk. Jako posledni se vyskytuje dluhovy crowdfunding, ktery je zalozeny na
principu skladani pfispévki na pajcku. Piispévatelé se tak stavaji véfiteli daného projektu

nebo firmy a maji stanovenou vysi splatek, uroku a dobu splaceni uvéru. (Jiticek, 2019)

Po zvoleni druhu crowdfundingu pro sviij projekt, je tieba si najit platformu, kterd tento druh
podporuje a umozni vytvorit kampan. Platforem existuje celd fada nejen v Ceské republice,
ale samoziejmé i v zahraniéi. Mezi nejznamé;jsi Ceské portaly patii napi. Hithit, Startovac,
nebo Fundlift ¢i Penézdroj. Zahrani¢nimi portdly mohou byt Kickstarter.com nebo

Indiegogo.com.

Podminky zaloZeni kampané

Podminky nahrani projektu na kteroukoli platformu jsou vypsany na webovych strankach
platformy. Obsahuji i doporuceny postup vytvoreni kampané, kterd po spusténi vyziva
vefejnost, aby zadavateli projektu pomohla pomoci malych finan¢nich ptispévki vybrat

cilovou ¢astku, kterd zabezpeci realizaci projektu.
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. Darce je treba oslovit spravnym zpiisobem, ve spravnou chvili, na spravném misté

a pozadat ho o spravnou castku. Pak je uspéch zarucen. “ (Ledvinova, 2013, str. 81)

Aby se kampan stala uspésnou, je dalezité svij projekt dokézat opravdu dobie predstavit
v par jednoduchych vétach. Déle mit ptfipravené materialy, které projekt vizualné podpoii,
tzn. fotografie, navrhy grafiky, video, ukazku prace a dalsi. Konkrétné definovat cil kampané
a udé¢lat si predstavu o cilové skupin€. Podle toho volit i pfipadnou propagaci v médiich.
V ptipadé crowdfundingu na bazi odmén v kampani popsat i nabizené odmény a jejich
hodnotu. Kazda kampan je vzdy ¢asoveé omezena a jeji priprava je Casove i Castecné financné
narocna. Proto je dobré sestavit si plan pied spusténim kampané i po ni. Jeji priibéh po celou

dobu sledovat a nepodceiiovat komunikaci s pfispévateli.
Vyhodnoceni kampané

Kampan mtze skoncit Gispé$né 1 netispésné. V piipadé netispéchu nelze projekt realizovat
a prispévatelim jsou penize vraceny. Pii uspésném ukonceni kampané si platforma
z vybrané &astky strhne piisluiny poplatek a zbytek je odeslin zadavateli. Ukolem
zadavatele je poté co nejrychleji zaslat ptispévatelim slibené odmény a samoziejmé projekt
zrealizovat. Je ur€ité vhodné své piispévatele o pribéhu realizace projektu informovat, zaslat

jim pifipadné odmény a pod€kovani za podporu.

4.2 Product a location placement

Dalsim zpisobem, jak své AVD dofinancovat, mize byt pravé product placement. Jedna se
o cilené placené¢ umisténi produktu, sluzby nebo loga do audiovizudlniho ¢i jiného
uméleckého dila s cilem jeho propagace. Location placement je naopak zaméfeny na
zviditelnéni urcité destinace, za Gcelem vybudovéani povédomi o daném misté a pfipadné

1 zvySeni navstévnosti. (Hrubosova, 2018)

,,Jsem presvedcen, ze klicova véc, ktera prodava, neni produkt ¢i sluzba, ale jsou to emoce.
Dokonce i zaporné. Jakékoliv je mozné vyuZzit, jen je nutné je vhodné marketingove vzbudit. *
Dilo, které v sobé nezahrnuje zadné emoce urcit¢ prodd méné, nez pokud zde emoce jsou,

a to jak pozitivni, tak negativni. (Vican, 2014, s. 8)

Velké spolecnosti jsou schopny vynalozit opravdu znacné ¢astky na umisténi produktu ve
filmech, protoze jim to mize pomoci zvysit prodej, vybudovat povédomi o znacce a vytvorit

dobrou povést znacky. (Product Placement: Why It Matters and How to Get It, © 2021)
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Tyto placené spoluprace byvaji vitanym piispévkem do filmového rozpoctu. Jelikoz
u studentskych filmil rozpocet nebyva tak rozsahly, jako u celovecernich dél, miize nastat
problém pii stanovovani ceny za product nebo location placement. Casto si studentské §taby
feknou velice nizkou cenu, ktera jim do rozpoctu piivede sice malou ¢astku, ale i ta pomiize
film zrealizovat. Pokud by si stanovili ¢astku, kterou si profesiondlni $taby bézné uctuji,
pravdépodobné by Zadny sponzor nebyl ochotny na to pfistoupit. Studentské filmy se ani
nedostavaji do televizi, maximalné¢ se mohou objevit na festivalech ¢i je najdeme na
platformé YouTube. Z toho divodu nemaji tak vekou sledovanost a investovat do product

placementu zde postrada smysl.

Je také tfeba zminit, Ze studenti se zaclefiovanim produktu do dé€je filmu nemusi mit za dobu
svého studia tak velké zkuSenosti a miize to uSkodit znacce 1 samotnému filmu. Muze se

napiiklad stat, Ze je produkt nasilné zaclefiovan do déje a nepiisobi to na divaka dobie.

4.3 Vlastni zdroje

Pokud se nepodaii ziskat finance z vefejnych zdroju, nebo jich neni na realizaci filmu
dostatek, musi $tab investovat vlastni penize. Pro studenty byva finan¢né nerealné zaplatit
cely film z vlastni kapsy a z toho diivodu hledaji pomoc, kde se jen da. Pokud disponuji
spravnymi kontakty, a dokdzou spravné sestavit rozpocet, vétSinu financi lze z vetejnych
prostiedkil ziskat. Zalezi na jejich pfipravenosti, angazovanosti a propracovanosti projektu.

(Hougka, 2013)

Je ztejmé, Ze pokud ziskané finance na natoceni filmu nestaci, film nebude tak kvalitni.
Vétsinou se pak zvoli jednodussi format spiSe pro splnéni pozadavku natocit film nez
vytvofit dilo, které by mohlo mit mnohem vyssi hodnotu a hlub$i vyznam a dostat se

napiiklad na néjaky festival ¢i ziskat cenu. (Houska, 2013)
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5 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

V prvni kapitole bylo vysvétleno, co je to absolventsky film a jeho zékladni charakteristiky.
Dale je zndmo, co natd¢eni takového filmu obnési a na co vse je potieba ziskat ptipadnou
finan¢ni podporu. Je velmi dilezité védét, kde Ize o finance pozadat a vyuzit vS§ech moznosti,
které se naskytnou. Jedna se nejen o podporu v Ceské republice, zejména od Statniho fondu
kinematografie a dal$ich instituci, ale o podporu je mozné zazadat i v rdmci Evropské unie.
Nejvice vyuzivanym zpisobem financovani ridznych projektd je v soucasné dobé
crowdfunding, diky kterému se pomoci malych pfispévki dokaze vybrat opravdu velka
suma pencz. Samoziejme¢ v kazdé zemi existuji jiné moznosti podpory, které je tieba si

nejprve dikladné nastudovat.

Podporu nabizi vzdy i vysoka Skola, na které film vznika. Studentskym projektim miize

nabidnout rizné formy pomoci, které jsou vice popsany v nasledujici praktické ¢asti.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 PODPORA ABSOLVENTSKYCH FILMU NA FMK

V Ceské republice nalezneme n&kolik vysokych $kol zaméfenych na audiovizualni tvorbu.
Jednou z nich je pravé Univerzita Tomase Bati ve Zling, kde vznik4 i mnou zvoleny film.
Filmova tvorba spadé pod fakultu multimedidlnich komunikaci (dale jen FMK), pracovisté
Ateliér Audiovizudlni tvorba. Pravé zde se natdci kratkometrdzni i celovecerni filmy,

reklamni a propagacéni snimky ¢i autorska dila. (O ateliéru, © 2021)

.,V priibéhu studia se studenti orientuji na praktickou vyrobu filmii a cviceni, a také na
teoreticke zaklady v oblasti audiovizualni kultury, estetiky nebo déjin kinematografie. Duraz
je kladen na mezioborovou spoluprdaci a komplexni rozvoj dovednosti a znalosti

s interdisciplinarnim presahem. “ (O ateliéru, © 2021)

Fakulta umoznuje studentiim uchéazet se o finan¢ni i nefinan¢ni podporu na tvorbu jejich
AVD. Dilezité je brat tuto ptilezitost opravdu vazné a mit perfektné pifipravené veskeré

materidly a prezentaci projektu, aby na podporu od fakulty mohli dosahnout.

6.1 Financni podpora (pitching)

Moznost ziskat finanéni podporu piimo od FMK lze pro konkrétni projekt pouze
Ix v akademickém roce formou Skolniho pitchingu, kde studentské Staby prezentuji své
projekty pied ateliérovou komisi a nasledné jim mtze byt udélena finanéni odmeéna. Kazdy
akademicky rok ma ateliér audiovizudlni tvorby k dispozici konkrétni ¢astku, kterou mtize
rozdélit mezi jednotlivé projekty, které ten rok vznikaji. Je ale na rozhodnuti komise, jestli
rozdéli cely obnos penéz nebo jen jeho ¢ast. Rozhodujicim kritériem je kvalita prezentace
a prednesu projektu s pfipravenymi materialy. Rozhoduje se podle toho, jak budou snimky

kvalitni, ale narok na podporu ma kazdy film, ktery na fakulté vznika. (Uc¢nova, 2020)

Skolniho pitchingu se ob&as uéastni i zastupci z riiznych televizi a produkci, reklamnich
spolecnosti, pfipadné rentalli ptjcujicich techniku a dalsi. V pribéhu pitchingu pozoruji
prezentace vsech projektl a pokud se jim néjaky zalibi, mohou poskytnout podporu dle jejich
moznosti. Za uplynulé roky byli pfitomni naptiklad zastupci z Ceské televize, Televize Nova
nebo zlinské IS Produkce, ktera jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti, pofada vlastni soutéz
pro podporu studentskych filmt. Kazdopadné se pitchingu miize ti¢astnit kdokoliv, kdo by
chtél studentskou tvorbu podpofit.
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Podminky

Se svymi projekty se mohou vyse zminéného pitchingu zcastnit studenti vSech ro¢nikt
bakalafského a magisterského studia. Podminkou pro tcast je vyplnéni piihlasky spolecné
s rezijni explikaci, synopsi, treatmentem, rozpo€tem, a to vSe zaslat odpovidajici osobé¢.
V den samotného konéni je nutna Gcast produkéniho a reziséra, kteti za cely $tab predstavi
projekt formou prezentace, se stanovenou délkou 7 minut. Pokud né&jaky projekt ziska
podporu, musi byt zrealizovan v daném akademickém roce, ve kterém mu byla podpora

udélena. Kdyby se tak nestalo a projekt nebyl realizovan, podpora propada. (Ucnova, 2020)

Samoziejmé ateliér jasné stanovuje, na jaké Ucely lze ptipadné financni prostiedky vyuzit.
Zaprvé na nakup rekvizit a kostymi, které ovSem po natdCeni zistdvaji majetkem Skoly
a jsou umistény v rekvizitarné. Déle drobna spotfeba neboli baterky, toner, lepici paska
zarovky atd. Samoziejmé se tato podpora vztahuje i na vyplaceni odmény hercim za
provedeni uméleckého vykonu, prondjem natafecich prostor a na poskytnuti opravnéni
(licence) k uziti hudebniho dila. Finan¢ni prosttedky ale nelze vyuzit na obCerstveni, nakup

pohonnych hmot a také nejsou uréeny na pronajem nataceci techniky. (Uctova, 2020)

6.2 Nefinan¢ni podpora

Ateliér Audiovizualni tvorba neposkytuje moznost ziskat pouze finan¢ni podporu na jiz vyse
zminéném pitchingu, ale disponuje i kvalitné vybavenou ptj¢ovnou filmové techniky, ktera
je k dispozici vSem S§tdbiim. Techniku si mohou studenti zaptjcovat na zakladé nalezité
vyplnéného realiza¢niho listu, ktery zahrnuje i seznam techniky a termin nataceni. Techniku
si mize piebrat pouze student uveden v realizacnim listu, ktery za ni nasledné nese plnou
zodpovédnost s tim, Ze kamerovou techniku musi pfevzit kameraman a zvukovou zase
zvukai. Kazdy znich skladd zalohu 500 K¢, kterou ziskaji zpét v momenté vraceni

zapujcené techniky. (Ucnova, 2020; Pijcovani techniky, © 2021)

Kazdy semestr je pro zamezeni nedostatku techniky sestaven harmonogram natac¢ecich cykla
pro vznikajici filmy. Sestavuje ho vedouci vyroby a na zakladé Zadosti si jednotlivé Staby

rezervuji dany termin nataceni, ktery je pro cely §tab zavazny. (U¢nova, 2020)

Piednost v ptij¢ovani techniky mivaji zpravidla pravé filmy absolventské, tedy filmy
poslednich ro¢nikii bakalafského nebo magisterského studia. Ale ve vétSin¢ ptipadh si
studenti stejné voli cestu prondjmu techniky v konkrétnich pijcovnach (rentdlech). VétSinou

se jedna pravé o kamerovou techniku a piislusSenstvi k ni. Osvétlovaci ¢i zvukova technika



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 32

je ve Skole vétSinou dostacujici, ale samoziejmé zavisi na velikosti a narocnosti projektu.
Ve spolupraci s IS produkei ve Zl1ing je napiiklad mozné, pokud se jim néktery projekt zalibi,

se individudlné domluvit na ptipadné slevé na pijcovanou techniku.

6.2.1 Rekvizitarna, kostymérna, ateliér

Ateliér Audiovizudlni tvorby disponuje i vlastni rekvizitarnou a kostymérnou. Studenti si
zde mohou vypujcit vSe, co by se jim pro natdCeni hodilo. V databéazi zvoli potiebné
pfedméty, za emailové ¢i telefonické domluvy si je vyzvednou a po nataCeni vraci

v ptuvodnim stavu.

Studenti mohou po domluvé vyuzit i prostory Skoly vcetn€ mistnosti urcenych
k postprodukci. K dispozici je i maly ateliér, ktery vétSinou vyuzivaji spiSe studenti na
fotografovani ¢i pii potieb¢ green screen — neboli zeleného kli¢ovaciho pozadi, které se

vyuziva pti tvorb¢ efekti a trikli ve filmu.

6.2.2 Propagace

Ateliér pomahd studentské projekty propagovat i skrz své socidlni sité, jako je Facebook
ateliéru, webové stranky Skoly, nebo v prostorach Skoly a Univerzitni knihovny. Jedna se
napiiklad o tisk letackd a zviditelnéni projektti na monitorech v knihovné. V minulosti se
1 n¢kolikrat stalo, ze byl rozesldn hromadny email v§em studentiim a zaméstnancim Skoly

s cilem podpofit urcity studentsky projekt.
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7 PREDSTAVENI PROJEKTU

Projekt vzniké jako zavérecné dilo studentl 3. ro¢niku bakalarského studia FMK UTB ve
Zling. Cilem je natocit hrany film o minimalni celkové délce 12 minut. Rozhodujicim
faktorem u kazdého uspésného projektu a naplnéni jeho rozpoctu je dikladné ptiprava,

protoze vlozeny Cas i penize se promitnout do kvality vysledného snimku.

7.1 Namét

Ipanema je hrany kratkometrazni film, ktery vypravi paralelni ptibéh dvou mladych lidi,
Ester a Olivera. Jednd se o drama plné hudby, tance a hledani. Ester je profesiondlni
tanecnice, ktera tancuje pod vedenim své matky. Oliver je zamlkly chlapec pracujici
v Cistirn€é a k Cistym odévim, které lidem vraci, piSe kratké vzkazy. Diky listeCkiim
cestujicim v kostymech z divadla do Cistirny spolu zacnou komunikovat a jejich zivoty se

propojuji. Tim zacina jejich cesta ke hledani osobni svobody a piekonani svych bariér.

Obrazek 3 Plakat Ipanema (zdroj: interni)

7.2 Tvirci projektu (Stab)

Pro natocCeni filmu je nutné mit stab skladajici se z reziséra, produkéni, kameramana, zvukare
a stiihaCe. Tyto role zastavaji pravé studenti 3. rocniku FMK. Je zvykem spolupracovat
1 s kolegy ze stejného ro¢niku nebo jinych rocnikd, ptipadné externistii. Obsadi se tak dalsi
pozice u filmu, jako je naptiklad skript, asistenti kamery, produkce, stfihu a dalsi. Celkové
se ve Stabu vystiidalo 35 lidi praveé na pozicich asistenti hlavnich ¢lend Stabu. Rezisérka
filmu oslovila i studentku scenaristiky z VSMU v Bratislavé, aby pomohla s tvorbou scénéie

a po jehoZz sepsani mohlo zacit planovani jednotlivych fazi realizace projektu.
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7.3 SWOT analyza

Na nasledujicich strankach je provedena SWOT analyza projektu, ktera hodnoti silné a slabé
stranky, pfilezitosti a hrozby. Informace jsou Cerpany z internich zdroji od ¢lenti $tabu
a cilem je najit takové teSeni, které by poslouzilo ke zlepSeni soucasné situace, tedy
navrhnuti opatfeni vedouci k ziskani potfebnych zdroji podpory aispéSné realizaci

projektu.

Tabulka 1 SWOT analyza projektu (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Silné stranky Slabé stranky
Prace hlavnich ¢lend Stabu Casové omezeni
Planovani ZkuSenosti
Vniti'ni prostiedi o )
Kreativita Asistentské prace
Schopnost komunikace Omezené moznosti podpory

Hlavni herecké obsazeni

Prilezitosti Hrozby
Finan¢ni ¢i jind podpora Nedostatek financi
- L Osobni rozvoj a zkuSenosti Nedostatek ¢asu
Vnéjsi prostredi o .
Produkce vlastni myslenky Neochota ¢init kompromisy
Ziskani pozornosti vetejnosti Pandemicka situace
(onemocnéni)

Silné stranky

Mezi silné stranky projektu patii rozhodn€ prace celého stabu slozeného z produkéni,
reziséra, kameramana, zvukafe a stiihace. S praci produkce souvisi i dalsi silna stranka,
planovani, kdy uz po mnoha zkusenostech neni problém rozvrhnout si as tak, aby byl vyuzit
co nejefektivnéji. Bez dobrého napadu a kreativity by Zadny film nemohl vzniknout, a diky
tomu je i projekt atraktivnéj$i pro potencialni ptispévatele. Za dalsi silnou stranku urcité
spolupréace. Jako posledni, ale velmi podstatnou silnou stranku, bych uvedla schopnost
komunikace. Nejen mezi ¢leny Stdbu, herci a komparzem, ale také komunikace

s potencidlnimi podporovateli a poskytovateli finan¢ni podpory.
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Slabé stranky

Cas na realizaci celého projektu je omezeny a je stanoven piesny datum pro odevzdani filmu,
ktery je zavazny pro vSechny Staby. Nedostatek ¢asu mize mit dopad na vyslednou kvalitu
filmu, ale pokud bude skvéle odvedena préace z hlediska planovani, neni tfeba mit obavy. Za
slabou stranku lze ale oznacit zkuSenosti, které nemusi byt u vSech ¢lent dostate¢né. Jiz maji
za sebou n€kolik uspésnych nataceni, ale vzdy je prostor pro zdokonaleni se. S tim souvisi
1 asistentské prace ostatnich spoluzadkl spolupracujicich na tvorbé projektu. ZkuSenosti
niz§ich ro¢nikl jsou na jiné urovni nez zkusenosti vyssSich ro¢niki, a proto je nutné si peclivé
rozmyslet, koho o pomoc pozéadat. Mezi slabé stranky bych jesté zaradila moznosti podpory,
kterych pro kratkometrazni filmy byva mnohem méné nez pro celovecerni dila.

Prilezitosti

Finan¢ni zdroje se promitaji nejen do kategorie pfilezitosti, ale i do hrozeb. Primarni
prilezitosti je samoziejm¢é moznost ziskani finan¢ni ¢i jiné nefinanéni podpory. Jednd se
ptedevsim o Skolni pitching a dals$i zdroje, jako naptiklad crowdfundingova kampan. Tvorba
projektu je urcité také skvélou pfilezitosti pro osobni rozvoj a ziskdni dalSich zkuSenosti
z této oblasti. Upoutat a zaujmout vefejnost svym projektem, diky kterému mizete
produkovat své myslenky a schopnosti, je cilem kazdého tvirce. Studentské projekty sice
zlstavaji majetkem Skoly, ale pro osloveni §ir$i vetejnosti se mohou piihlésit na kterykoliv

filmovy festival.
Hrozby

Pokud projekt neziska pottebné finance na pokryti vesSkerych vydajli, mize se stat, ze nebude
viibec zrealizovan nebo nevznikne v takové kvalité jako s nimi. Realizace je ovSem nutna
pro uspésné ukonceni studia a je v zdjmu samotnych studentl projekt dokoncit. Hrozbou se
mize stat i neochota udélat kompromis v jakékoliv fazi produkce, coz mize mit opét

vyznamny vliv na vyslednou kvalitu filmu.

Dale bych sem urcité zafadila pandemickou situaci, kterd velmi ovlivilovala ¢asovy plan
a cely pribéh projektu. VSichni ¢lenové Stabu kromé stiihace jsou ze Slovenska, kde byl
napiiklad natfizen zdkaz vychéazeni, tudiz se nebylo mozné setkat a natdceni muselo byt
odlozeno. S tim souvisely i komplikace se zavienymi lokacemi, dopravou techniky ptes
hranice a hrozba onemocnéni ¢leni Stabu a hercti. Situace omezovala i komunikaci a osobni
jednani a §tab byl nucen schazet se pouze online formou. To vSechno mélo vyrazny dopad

na ¢as, o ktery kvili opatfenim ptichézeli.
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Tvurci projektu by urcité méli vyuzit vSech pfilezitosti, které se jim naskytnou. Nespoléhat
pouze na podporu poskytnutou Skolou, ale piihlasit se do vSech vyzev vypisovanych na
podporu kratkometraznich dél. Kvili pandemické situaci se fidit aktudlnimi vlddnimi
natizenimi a tim se snaZit snizovat i riziko onemocnéni. Cas si opravdu dobie rozvrhnout,
aby se vse stihlo, i kdyby bylo nutné natdCeni odlozit z vySe zminénych divodi. Dat si
zalezet na prezentovani projektu a kvalit€¢ propagacnich materiald. Jako prvni napiiklad
vytvoftili facebookovou stranku, na které predstavili projekt, informovali o jeho prib¢hu,

dosazenych cilech a budoucich planech.

7.4 rozpocet projektu

Na projektu se zacalo pracovat jiz koncem 2. ro¢niku, kdy se sepisoval scénaf a navrhovaly
prvni spoluprace. Shané¢lo se hlavni herecké obsazeni a moznosti podpory, kterych by mohli
vyuzit. Nasledné se na zédkladé sepsaného technického scénare sestavoval nataceci plan. Celé
nataceni bylo rozvrzeno celkové do 8 natacecich dni, béhem kterych budou jednotlivé zabéry
vznikat dohromady na 7 lokacich. Nasledujicich 18 dni je vénovano sttihové postprodukci
a poslednich 20 dni na grading (barveni zabéru), praci zvuku a exporty videa ve vSech

pozadovanych formatech pro odevzdani.

Béhem sestavovani nataceciho planu se sestavoval i finan¢ni plan obsahujici struény soupis
zdroju a potebnych financi, s jakymi bude mozné urcite pocitat a co bude nutné déle zajistit.

Z finan¢niho planu vznikl ptiblizny rozpocet a zacaly se shanét prvni finance a spoluprace.

Finalni rozpocet projektu je rozdélen na jednotlivé ¢asti. Herce, lokace, rekvizity, kostymy,
kamerové technika, osvétlovaci a zvukova technika a také je tfeba zabezpecit dopravu,
ubytovani a stravu pro cely §tab, herce i komparz. Pro lepsi prehlednost jsou jednotlivé ¢asti

popsany samostatné. Celkovy rozpocet je uveden v Ptiloze P I.

V celé praci plati ze 1 euro = 25,45 K¢ a vSechny hodnoty jsou v uvadény zaokrouhlené na

cela ¢isla.

7.4.1 Herci

Jako prvni a velmi podstatnou polozkou v rozpoctu jsou herci (Tabulka 2), jelikoz kvalita
filmu mimo jiné zavisi pravé na hereckém vykonu. Herce si primarné vybira sam rezisér,
protoze potiebuje, aby se mu s nimi dobfe pracovalo a aby dokdzali zahrat dany charakter

postavy.
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Hlavni hrdinka, Ester, je baletka. Bylo tedy nutné zajistit, aby herecka umé¢la tancit a byla
ochotnd se néjaké kroky i naucit. Herecka se sice vénuje tanci, ale s baletem zkuSenost nema.
Proto ji byl zaplacen kurz baletu, ktery zahrnoval choreografku a prondjem prostor pro
tréningy. Jak lze vidét z Tabulky 2 honorar Ester za 6 natacecich dnt Cinil 6 108 K¢ a za

kurz baletu zaplatili 5 090 K¢.

Druhym hlavnim hrdinou je kluk Oliver, ktery mél hrat ml¢enlivého introverta pracujiciho
v Cistirn€. Za jeho herecky vykon na 4 dny si uctoval 2 545 K¢. Herce opét vybirala sama
rezisérka vcetné vedlejsi role matky Ester. Bylo podstatné, aby si Ester s matkou byli alespon

trosku podobné, coz se podafilo a za matku Alzbétu na 5 dni zaplatili 3 818 K¢.

Dale ve filmu ucinkuje Basnik, ktery zaroven vyucuje na FMK UTB ve Zlin¢ a za svijj
herecky vykon chtél 1 145 K¢ na den. Posledni poloZkou v tabulce je komparz skladajici se
z osmi osob a ¢astka je vycislena dohromady na 4 072 K¢&. Tato hodnota je pouze orientacni,
protoze komparzem je Casto i samotny $tab, asistenti z ro¢nikd a kamaradi, kteti vétSinou za

pomoc nic nechtéji.

Tabulka 2 Rozpocet hereckého obsazeni (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Pocet Jednotka | Cenaza | Finan¢ni | Prepocet
jednotek jednotku | vkladv | na CZK
vE€ €

Ester 6 den 40 240 6 108
Ester — choreografka, - - - 200 5090
pronajem prostor
Oliver 4 den 25 100 2 545
Alzbéta 5 den 30 150 3818
Bésnik 1 den 45 45 1145
Komparz 8 osoba 20 160 4072
Celkem 895 22778

Kazdy herec si sdm urcuje vysi svého honorafe pocitaného na jeden nataceci den, a proto je
velmi dilezité mit perfektné ptipraveny nataceci plan, aby se zbytecné neplatil herec v den,
kdy na place (mist¢, kde se prave nataci) viibec nemusi byt. Po secteni v§ech polozek v ramci

hereckého obsazeni, vychazi konecné vydaje na 22 778 K&.
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7.4.2 Lokace

Celé nataeni se bude odehravat v Bratislavé a hlavni lokaci je Divadlo Pavla Orszagha
Hviezdoslava, které projekt podpofilo na zaklad¢é Zadosti, viz zdroje podpory filmu nize.
Divadlo momentalné nema Zzadné ptedstaveni, proto ho mohli vyuZzivat po celou dobu

nataceni a za prondjem prostor nic nepozadovali.

Pro vybér lokaci bylo dale zasadni zajistit Cistirnu, 2 byty, pokoj Ester, divadelni Satnu
a prostory Jazz baru. Samoziejmé provoz Cistirny nemohl byt omezen na né¢kolik dni
a muselo se nata¢eni v ni stithnout pouze za jeden den, za ktery zaplatili 5 090 K¢&. To samé
znamenalo pro zajiSténi Jazz baru, ve kterém se natdcelo také pouze jeden den a ¢aste¢né
v noci, za coz chtéli 3 818 K¢&. Dale za pronajem bytli a pokoje Ester 9 010 K¢, kdy se hledali
vhodné podminky pro nataceni. Proto pokoj ester je v Uiplné€ jiném byté nez, kde ve filmu
s matkou skutecné bydli. Oba byty mély specifikovany vzhled odpovidajici charakteru
postavy, které v ném méla bydlet. Na kazdé lokaci stravili jeden den, pfipadné noc, tudiz se
cena za jednotku rovnd celkovému finanénimu vkladu. Jako posledni bylo tfeba zajistit
Satnu, kterou na zékladé¢ Zadosti poskytlo Slovenské ndrodniho divadlo bez jakékoliv
finan¢ni kompenzace. Kromé divadla a Satny za vSech pét lokaci zaplatili dohromady 17 917
K¢.

Tabulka 3 Rozpocet lokaci (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Pocet | Jednotka | Cenaza Finanéni Piepocet
jednotek jednotkuv | vklad v € na CZK
€
Divadlo 2 den - 0 0
Cistirna 1 den 200 200 5090
Byt Ester a jeji matky 1 den 208 208 5294
Pokoj Ester 1 den 96 96 2443
Byt Olivera 1 den 50 50 1273
Jazz Bar 1 den 150 150 3 818
Satna 1 den 0 0 0
Celkem 704 17 917
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7.4.3 Rekvizity

Dalsi podstatnou polozkou v rozpoctu jsou rekvizity (Tabulka 4), které musi ladit
s charaktery jednotlivych postav. Také tomu musi odpovidat vybaveni obou bytl a pokoje
Ester. Mezi rekvizity se fadi i kostymy vSech herct a komparzu. Je potieba, aby byly
k dispozici po celou dobu nataceni, tzn. 8 dnti. Chybét by neméli ani masky, coz obvykle
zahrnuje dal$iho ¢lena S§tabu — maskérku, nebo ptipadné na kazdy den jednu. VéEtSinu rekvizit
sehnali ¢lenové §tabi z vlastnich zasob, n€které si bylo mozné zapijcit ze Skolni rekvizitarny

a kostymérny a ostatni bylo nutné dokoupit.

Tabulka 4 Rozpocet rekvizit (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Finan¢ni vklad v € Piepocet na CZK
Kostymy 0 0
Masky 184 4 675
Rekvizity 36 913
Celkem 220 5588

Rekvizity v celkovém souctu ¢ini 5 588 K¢ a jsou nejnizsi vydajovou polozkou v rozpoctu.

7.4.4 Ubytovani a catering

Nesmi se zapominat ani na ubytovani a catering (Tabulka 5), a to nejen pro Cleny Stdbu
a jejich asistenty, ale i pro vSechny herce a komparz. U ubytovani se nabizi mySlenka, zda
je vyhodnéjsi herclim néjaké ubytovani zaplatit, nebo pro n¢ vzdy zajistit odvoz s ohledem
na jejich bydlisté. Jelikoz se vSechny lokace nachazi na izemi Slovenské republiky, v jiz
zminéném hlavnim mésté Bratislavé a herci pochazeji z okolnich mést a vesnic, bylo
jednodussi a méné nakladné jim zajistit dopravu nez shanét ubytovani v misté nataceni.

Ubytovani se tedy platilo pouze za ¢leny Stabu v celkové vysi 18 324 K¢.

Pii nataCeni celovecernich filmi se bézné zaplati néjaka cateringova agentura, kterd se o vse
postara. U studentskych filmi se catering vétSinou fesi tak, Ze se jidlo navati doptedu a poté
se na mist¢ ohfeje, navstivi se néjaky supermarket, ¢i se objednaji hotova jidla. S obstaranim
jidla je tak vice starosti, ale za niz8i naklady. Pokud by byl na catering opravdu dostatek
financi, je mozné zvolit také agenturu, ale kdyZ uz jsou né&jaké penize navic, vzdy se radgji

vkladaji primarné do lokaci, techniky a hereckého obsazeni.
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Catering pro vSechny zucastnéné na 8 natacecich dni stal 12 410 K¢ a dohromady

s ubytovanim 30 734 K¢.
Tabulka 5 Rozpocet ubytovani a cateringu (zdroj: vlastni zpracovani dle internich
informaci)
Pocet | Jednotka | Cena za | Finan¢ni | Pfepocet
jednotek jednotku | vklad v | na CZK
v€ €
Ubytovani — §tab (13 osob) 9 noc 80 720 18 324
Catering - - 488 12 410
Celkem 1208 30 734

7.4.5 Doprava

Doprava na natdceni (Tabulka 6) je nutna zajistit pro cely $tab, herce, komparz, techniku,

kostymy a rekvizity. Na techniku se bézné ptjcuje dodavka a zbytek se obstarava vlastnimi

vozidly. Dodavka byla zapiijcena na 10 dni za 8 908 K¢. 8 dni probihalo samotné nataceni

a 2 dny se vyhradily na dopravu Skolni techniky pfes hranice do Bratislavy a zase zpét.

S prondjmem dodavky jsou spojené i PHM 2 987 K¢ a umyti pii vraceni 140 K¢&.

Tabulka 6 Rozpocet dopravy (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Pocet Jednotka | Cena za Finanéni Piepocet
jednotek jednotkuv | vkladv € na CZK
€

Pronajem dodavky 10 den 35 350 8908
PHM — dodavka - - - 117 2987
Umyti dodavky - - - 6 140
PHM — vlastni - - - 368 9364
vozidla
Doprava — kapela - - - 30 764
Dotacky - - - 70 1782
Celkem 941 23943
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Dodéavku je nutné n¢kde parkovat a rozhodnout se, zda v ni techniku nechat nebo ji
uzamknout na néjaké lokaci nebo ubytovani. Pokud se technika nechéd v dodavce parkuje se

vzdy na néjaké bezpecné misto, napt. hlidané parkoviste.

PHM vlastnich vozidel vychazeji na 9 364 K¢& a za dopravu kapely 764 K¢&. Clenové kapely
jsou znami kameramanky a nic jin¢ho, nez proplaceni PHM, nepoZzadovali. V tabulce se dale
pocita i s pfipadnymi dotackami néjaké scény. Dotacky trvaly pouze nékolik minut a to€ily
se na mobilni telefon, takze stacilo zarezervovat divadlo a domluvit se s hereCkou ztvariiujici
Ester. Osvétlovaci techniku zabezpecilo divadlo a jiné technické vybaveni nebylo potieba.

Doprava tedy v celkovém souctu vychazi na 23 943 K¢.

7.4.6 Technika

V ramci technického zabezpeceni bylo mozné vSe zapijcit ze Skolnich zasob FMK UTB ve

Zling. VSe musi byt také vycisleno a v rozpoctu zahrnuto.
Kamerova a ostatni technika

Veskerou techniku poskytla Skola, pouze kameru si zaptjcili z rentalu filmové techniky.
Rozpocet kamerové a ostatni techniky je zde opravdu zkraceny, protoze obsahuje mnoho

polozek, které neni nutné vice popisovat a celkovy soupis je mozné najit v Ptiloze P I.

V Tabulce 7 lze vidét, ze ostatni technika zaptj¢ena od Skoly v celkovém souctu ¢ini

114 807 K¢ a za pouziti kamery z rentdlu si na 8 dni uctuji 30 540 K¢. Celkem 145 347 K¢.

Tabulka 7 Rozpocet kamerové a ostatni techniky (zdroj: vlastni zpracovani dle internich
informaci)

Finan¢ni vklad v € | Nefinancni vklad v € Piepocet na CZK

Kamera 1200 - 30 540
Ostatni technika - 4511 114 807
Celkem 1200 4511 145 347

Osvétlovaci technika

Stejné jako je zkracen rozpocet kamerové techniky, je zkracen i rozpocet osvétlovaci
techniky. VSechny polozky osvétlovaci techniky se nachézi také v Ptiloze P I. Osvétlovaci

techniku vybird vzdy osvétlovac na zdklad€ predeslé domluvy s rezisérem a kameramanem.
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Tabulka 8 Rozpocet osvétlovaci techniky (zdroj: vlastni zpracovani dle internich
informaci)

Nefinanéni vklad celkem v € Piepocet na CZK

Osvétlovaci technika celkem 3 856 98 125

Z Tabulky 8 zle vidét, ze vSechna osvétlovaci technika byla zaptijcena od skoly a je celkove

vycislena na 98 125 K¢.
Zvukova technika

Zvukovou techniku mé na starosti zvukat, ktery si jednotlivé polozky vybird na zakladé¢
zvolenych lokaci, poc¢tu hercti a dalSich faktord, které zvuk a zvukovou techniku ovliviiuji.
V Tabulce 9 nize je opét sectena zaptjcend technika ze Skolnich zasob, celkem 23 475 K¢.

Cely vycet zvukové techniky je uveden v Ptiloze P 1.

Tabulka 9 Rozpocet zvukové techniky (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Nefinanéni vklad celkem v € Piepocet na CZK

Zvukova technika celkem 922 23 475

7.4.7 Postprodukce

Je tfeba vydcislit i praci v postprodukci (Tabulka 10), a to ptfedevSim ndklady spojené
s pronajmem prostor a vybavenim postprodukénich pracovist. Veskeré prostory a vybaveni

poskytuje skola, tudiz jsou tyto polozky vycislené opét jako nefinan¢ni plnéni.

Tabulka 10 Rozpocet postprodukce (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Nefinanéni vklad celkem v € Piepocet na CZK

Postprodukce celkem 4176 106 285

Postprodukce celkem zahrnuje pracovisté stiihové a zvukové postprodukce a grading —

nabarveni zab¢rii a prace s vizudlnimi efekty. Detailné vypsano v Ptiloze P 1.

7.4.8 Shrnuti

Pro lepsi prehlednost je sestavena Tabulka 11 zjednoduseného rozpoctu bez rozepsanych
jednotlivych  polozek. Uvadi se pouze celkové sumy délené na finanéni

a nefinanéni vklad.

Na techniku je v rozpoctu vyclenéno dohromady 474 192 K¢. Z moznosti, které nabizi

ateliér vyuziji techniku vycislenou na 342 692 K¢ a vlastni penize investuji pouze do kamery
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za 30 540 K¢. Pokud ke kamefe pfi¢teme vSechny ostatni finanéni vklady, vypsané v tabulce
nize, dostavame se na hodnotu 131 500 K¢. Tato ¢astka vyjadiuje skutecnou vysi nakladi

na realizaci filmu, které jsou studenti nuceni zaplatit.

Tabulka 11 Shrnuti vydajovych polozek rozpoctu (zdroj: vlastni zpracovani dle internich

informaci)
Finanéni vklad | Nefinanéni vklad | Celkem v CZK
v CZK v CZK

Herci 22778 - 22778
Lokace 17917 - 17917
Rekvizity 5588 - 5588

Ubytovani a catering 30734 - 30 734
Doprava 23943 - 23943
Kamerova a dalsi technika 30 540 114 807 145 347
Osvétlovaci technika - 98 125 98 125
Zvukova technika - 23 475 23 475
Postprodukce - 106 285 106 285
Celkem 131 500 342 692 461 782

Nefinan¢ni plnéni ve formé techniky poskytnuté ze strany fakulty ¢ini celkem 342 692 K¢.
Pokud by neméli moznost vyuzit Skolni techniku celkové vydaje by se zvedly o 351,17 %.
Diky tomu je zfejmé, Ze nataceci technika je opravdu nejnakladnéjsi polozkou z celého

rozpoctu a zapujceni od fakulty je skvélou moznosti, jak usetfit.

Co v rozpoctu chybi, jsou honorare ¢lenti Stabu, které se u studentskych filml neuvadi. Také
se neuvadi vyuziti vlastnich mobilnich telefont, notebookil a dalSich zatizeni, které béhem
tvorby projektu pouzivaji.

Z rozboru vyse zminénych vydaji vyplyva, ze projekt potiebuje ziskat finance z externich
zdroji v celkové vysi 131 500 K¢ a jedinych zaru¢enym zdrojem jsou v tuto chvili jejich

vlastni finan¢ni prostiedky.
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8 ZDROJE PODPORY FILMU

V této kapitole jsou uvedeny veskeré zdroje, kterych se rozhodli vyuzit a zabezpecili tak
realizaci svého bakalatského filmu. Ve SWOT analyze a rozboru rozpoctu jiz byla zminéna
podpora od Skoly, vyuziti prostor divadla a vytvoteni crowdfundingové kampané, které jsou
zde podrobnégji rozepsany. Informace pro napsani této kapitoly jsou Cerpany z internich

zdrojii 1 z vefejné dostupnych médii.

8.1 Podpora od FMK

Prvotni podpora plyne pravé od FMK, na které film vznika. Jedna se o finan¢ni i nefinan¢ni
podporu a propagaci na facebookovych strankéach ateliéru, kde zvetejnili pfispévek tykajici
se praveé crowdfundingové kampané projektu. Ta bude vice popsdna v jiné kapitole nize.
Obecné se bakalarskym filmim dostava vEétsi podpory nez ostatnim projektim nizSich
ro¢nikt a jejich mezioborovym cvic¢enim. Také velkou roli hraje §tab. Pokud néjaky student

nepatii do zadného ze $tabli, mize se stat, Ze na podporu viibec nedosahne.

8.1.1 Pitching

Pro tento akademicky rok 2020/2021 ateliér Audiovizudlni tvorby vyc€lenil ze svého
rozpoc¢tu sumu 100 000 K¢, kterd se vramci Skolniho pitchingu mohla rozdélit mezi
jednotlivé studentské projekty. Jako kazdy rok si musel §tab pfipravit kratkou prezentaci
s predstavenim filmu, slozeni Stdbu, lokaci, hereckého obsazeni, financniho a casového
planu a distribucni strategie. U prezentace byla vyzadovéna ptitomnost produkéni a reziséra,
ostatni ¢lenové zde byt nemuseli. V minulych letech se pitchingu Gi€astnili zastupci naptiklad

z IS produkce nebo Ceské televize, ale bohuzel letos tomu tak nebylo.

Po vSech prezentacich porota sestavena z pedagogii rozhodla o rozdéleni finanéni sumy mezi
jednotlivé projekty. Stabu se podafilo ziskat celkem 30 000 K&, coZ je opravdu slusna &astka
do celkového rozpoctu. Dale ateliér poskytl propagaci na svém Facebooku a predevsim

zapujcil techniku potfebnou pro nataceni.

8.1.2 Skolni technika

Jak jiz bylo feceno, na kazdy semestr se sestavuje nataceci plan, tak aby byla vSechna
technika, kterou Skola vlastni, k dispozici pro vSechny Staby. Na zaklad¢ sestaveného

rozpoctu si studenti vybrali potfebnou techniku, kterou si je mozné zaptjcit piimo ze
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Skolnich zasob. Jedna se o osvétlovaci techniku, zvukovou techniku a dalsi pfislusenstvi,

diky kterému bude moc byt film zrealizovan.

Z rozpoctu vyse bylo zjisténo, ze kameru bylo nutné zaptjcit z rentdlu a pravé na ni bude
tieba finance zajistit. Technika poskytnuta od skoly se sice zahrnuje do celkového rozpoctu,
ale skola si za pujceni nic neuctuje, pouze je nutné zanechat zalohu, kterd je nasledné po

vraceni veskeré techniky vracena majiteli.

Z rozpoctu je ale zfejmé, Ze technika zaptjcena od Skoly a ziskané finance z pitchingu
nestaéi, a proto je nutné hledat dal§i finanéni zdroje. Zadosti o podporu byly podany z &asti

v Ceské republice, ale také na Slovensku, kde celé nataceni probihalo.

8.2 Nadacni fond FILMTALENT Zlin

Jako kazdy rok, tak i v roce 2020 vyhlasily Filmové klapky Zlin soutéz, do které se mohli
ptihlaSovat studenti se svymi projekty. Letos mél fond na podporu projekti vyclenéno
celkem 1375000 korun, které ziskal z vefejné drazby jiz 23. Salonu filmovych klapek.
(Nadac¢ni fond FILMTALENT podpofil 21 projektd mladych filmait, 2020)

Jak jiz bylo v teoretické Casti zjisténo, do druhého kola k osobni prezentaci pied porotou je
vybrano jen nékolik nejzajimavéjsich projektii, kdy zanr projektu nehraje vyznamnou roli

pfi rozhodovéni. Ale obecné se vi, Ze pfednost mivaji filmy zamétené na zlinsky region.

Celkové se o finan¢ni podporu uchazelo 101 filmovych projektt, ale po posouzeni odborné
komise ¢astku nakonec rozd€lili pouze mezi 21 z nich. (Nada¢ni fond FILMTALENT
podpoiil 21 projektt mladych filmaid, 2020)

Za projekt Ipanema byla vyplnéna piihlaSka, dodany vSechny potfebné informace
a materialy a ¢ekalo se na rozhodnuti komise. BohuZzel film nebyl do druhého kola piizvan

a na podporu tedy nedoséhl.

8.3 Slovensky statni fond

Jelikoz je velkd vétSina Stdbu tvotena praveé Slovaky, rozhodli se uchdzet o podporu
u slovenského Audiovizualniho fondu. Ten funguje na podobném principu jako Cesky Statni
fond kinematografie. Vyhlasuje terminy vyzev pro podavéani zadosti o poskytnuti financni

podpory. Vyzvy byvaji vyhlaseny kazdy mésic a maji jasn€ stanovena pravidla.

Kdyz byla vyhlasena vyzva pro Skolska a vzdélavaci dila, bylo potieba podat zadost se vSemi

nalezitostmi do prosince 2020. Po rozhodnuti odborné komise bohuzel podpora projektu
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nebyla ptidélena. Ackoliv se film nataci na Slovensku a hraji zde slovensti herci, je tvofen

studenty z ceské vysoké Skoly, a proto fond podporu nechtél udélit.

8.4 Bratislavské kultirne a informacné stredisko

Rizné typy podpory pro tvorbu v oblasti kultury a vefejného zivota poskytuje Bratislavké
kultirne a informaéné stredisko (dale jen BKIS), které mimo jiné poskytuje nefinan¢ni
podporu formou oteviené vyzvy. Do nefinan¢ni pomoci se fadi technické a materialni
zabezpeceni, forma potiebného servisu ¢i komunikace. (O BRATISLAVSKOM
KULTURNOM A INFORMACNOM STREDISKU, Copyright © 2021)

V roce 2021 BKIS nachystalo dvé moznosti, jak se o podporu uchazet. Zdokonalili tak
proces vybéru jednotlivych Zadatel a zvetejnili moZnost piihlésit se o nefinan¢ni podporu

¢i Spolupraci s BKIS. (Moznosti podpory pre rok 2021, Copyright © 2021)

Pro spravné vyplnéni Zzadosti o nefinan¢ni podporu bylo nutné uvést informace o projektu
a vSe zaslat do 30. zafi 2021. Po odeslani byla zadost nasledn¢ posouzena komisi slozenou
z odbornikli z oblasti kultury, ktefi Zadosti pribézné¢ vyhodnocuji jedenkrat mésicné, a to
vzdy prvni tyden v mésici. Po rozhodnuti komise jsou autofi projektu do 5 pracovnich dni

informovani o stavu jejich zaddosti. (Moznosti podpory pre rok 2021, Copyright © 2021)

Zadost byla schvélena v pozadovaném rozsahu. Na natadeni tedy byly poskytnuty prostory
Divadla P. O. Hviezdoslava, které BKIS spravuje jiz od roku 2010. A bylo je mozné vyuzivat
po dobu 2 dni. K tomu zabezpecili i pomocny persondl, ktery byl podstatny pii piipravach

scény na dané lokaci s ohledem na zkuSenosti s prostfedim divadla.

8.5 Spoluprace s Trencinem

Produkéni projektu také aktivné plsobi v obcanském sdruzeni TRAKT, jejichZ cilem je
organizace a spoluprace na projektech zaméfenych pfedevsim na uméleckou ¢innost jako
jsou nova média a film. Béhem roku organizuji i riizné filmové workshopy slouzici pro
vzdélavani a rozvoj studentd stfednich uméleckych skol. (Obc¢ianske zdruzenie TRAKT, ©

2009 - 2021)

V ramci tohoto sdruzeni byl zrealizovan workshop, ktery byl ur€eny pro vzdélavani studentii
Skoly umeleckého priemyslu v Trenéing. Byl zaméfen na oblast kratkého hraného filmu
a prvni ¢ast se méla konat formou prednasky s televiznim scénaristou a reZisérem Martinem

Velicem. Vzhledem k pandemické situaci se organizatofi workshopu rozhodli prednasku
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natocit formou rozhovoru a vysledny sestithany material pak déale vyuzivat jako studijni

material pro dalsi studenty. (Filmovy workshop 2, 2020)

Po shlédnuti natocené predndsky nasledovala Cast praktickd, kdy studenti tvofili
moodboardy, neboli vizudlni prezentace jejich autorskych zdmért k tvorbé vlastniho
audiovizualniho dila. Nasledovala prezentace vzniklych moodboardii a poté probihalo
samotné nataceni. Vzniklé zadbéry poté mohli konzultovat se studenty z AVD UTB ze Zlina.

(Filmovy workshop 2, 2020)

Za natoceni videa a pomoc pii realizaci celého workshopu mésto Trenc¢in projekt podpofil

sumou 32 400 K¢.

8.6 Crowdfundingova kampan

Crowdfundingové kampan¢ byvaji u studentskych filmi v posledni dobé velmi vyuzivané.
Kampan je ve své podstaté¢ proces prezentace projektu, za ucelem osloveni vetejnosti
a ziskani prostfedkli na jeho uskutecnéni. Casto finance ziskané touto formou zabezpeci

nejvetsi ¢ast rozpoctu a umozni tak uspeésnou realizaci projektu.

Pied tvorbou kampané je dobré si ujasnit né€kolik zakladnich véci. Dokéazat sviij napad
srozumitelné vysvétlit v par kratkych vétach. Pripravit si materidly k vizualni podpote
projektu, jako plakat, fotografie tvlircti a video s ukazkou své prace. Stanovit si realny cil
a konkrétn€ ho definovat, aby bylo jasné, co je potfeba zafinancovat a na co lidé ptispivaji.
Také mit ptedstavu o cilové skuping, kterou bude tieba co nejvhodnéji oslovit a zvolit ten
nejlepsi mozny zplsob propagace kampané. Vyhradit si dostatek ¢asu pro ptipravu kampané

a vénovat se ji po celou dobu trvani i po ukonceni.

Crowdfundingové kampan pro projekt Ipanema probihala na slovenské platformé StartLab.
Tvurci zvolili crowdfunding na bazi odmén, ktery platforma umoziuje a maji s nim jiz
zkuSenosti z minulosti. Pfed vytvofenim kampané je nutné si také dobfe promyslet vhodnou
volbu odmén. Idealnim fesenim jsou odmeény, které nejsou prilis financné nakladné, ale jsou
originalni, vtipné, a hlavné propojené s tématem kampang. Zvolili celkem 9 riznych odmén

v riznych suméch.
Odménu Dobry pocit obsahuje automaticky kazda kampan vytvofend na této platformé.
Minimalni vySe piispévku je stanovena na 5 eur a kazdy piispévatel si ji miZze libovolné

navysit. Za podporu v tomto piipad¢ ziskava pouze dobry pocit.
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Tabulka 12 Odmény (zdroj: vlastni zpracovani dle internich informaci)

Odména Minimalni vy§ka prispévku | Prepocet na
vE CZK
Dobry pocit 5 127
Podékovani v zavérecnych titulkach 5 127
Link na film 10 255
Vstupenka na soukromou projekci 15 381
Print grafiky 25 636
Print fotografie 30 764
Malba na platné 100 2 545
Balicek Ipanema 200 5090
Partner filmu 400 10 180

V Tabulce 12 jsou odmény rozdéleny do né€kolika kategorii. Pod¢kovani v zavérecnych
titulkach je mozné ziskat za stejnych podminek jako odménu Dobry pocit. Pfi piispévku
minimalné 10 eur je mozné zhlédnout film v pohodli domova mésic po jeho dokonceni a za

15 eur byla k dispozici vstupenka na soukromou projekci v Kin¢ Lumiére v Bratislavé.

Dalsi odmény vznikaly ve spolupraci se studenty ze slovenskych skol zaméfenych na uméni,
tanec, hudbu a design. Pro projekt tak vzniklo nékolik riznych maleb, fotografii a grafik.
Zakoupenim grafiky symbolizujici tanec hlavni hrdinky filmu bylo mozné ptispét 25 eur.
30 eur stala fotografie podepsana samotnou autorkou a hodnotu 100 eur méla malba, ktera

ma znazornovat energii a barevnost filmu.

Velmi hodnotnou odménou byl bali¢ek Ipanema za 200 eur, ktery obsahoval vSechny jiz
vyse zminéné odmény. Posledni nabizenou odménou byl Partner filmu. Partnerem filmu se
mohl stat kdokoliv, kdo ptispél astkou minimalné 400 eur a bude mu specialné podékovano
v zavérecnych titulkach, miize si vybrat jakoukoliv odménu z vySe zminénych a uvidi film

jako prvni hned po jeho dokonceni.
Rozpocet kampané

Rozpocet kampané je dobré mit nachystany doptedu a ujasnit si, kolik financi do néj miizeme
investovat. Vydaje na tvorbu kampané zahrnovali tisk fotografii, malby a dal$i grafiku
pouzitou jako odmény v celkové vysi 4 173 K¢. K nim zapocitané vydaje na poStovné 708
K¢ a dopravu 1 273 K¢&. Déle poplatek uctovany platformou StartLab ve vysi 7 % z vybrané

castky a vydaje na pronajem kinosalu pro 79 osob za 5 087 K¢, kde se uskute¢ni premiéra
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filmu. Nechybi ani vydaje na propagaci kampané, pro kterou byla zvolena placena reklama

na platformé Facebook ve vysi 764 K¢&.

Tabulka 13 Rozpocet crowdfundingové kampané (zdroj: vlastni zpracovani dle internich

informaci)

Finanéni vklad v € Piepocet na CZK
Grafika celkem 163,96 4173
Vstupenky na premiéru 199,87 5087
Postovné celkem 27,8 708
Reklama na Facebooku 30 764
PHM 50 1273
Celkem 471,63 12 005

Tvorbu kampané si zval na starosti produkéni, tudiz za vzniklé texty, fotografie a video
zadné vydaje nevznikly. Cilova ¢astka byla stanovena na 3 500 eur, tak aby pokryla v§echny
vydaje spojené stvorbou kampané i s poplatkem, ktery si platforma StartLab uctuje.
Kampai byla spusténa 3. tinora 2021 a trvala celkem 30 dnti, béhem kterych mohli lidé na

projekt pfispivat libovolné ¢astky, dle vlastniho vybéru odmény.
Vyhodnoceni kampané

Kampan byla ukonfena uUspéSné¢ a vybrala se castka 3 540 eur, na kterou se slozilo
dohromady 132 podporovatelii. Uspé§nym ukonéenim kampané prace jesté nekonéi, protoze
je tieba kontaktovat pfispévatele, podékovat jim za projevenou podporu a dorucit slibené

odmény.

Cilova hodnota byla 3 500 eur a pfesahla tak svou o¢ekavanou vysi o 40 eur. Celkové tedy
vybrali ¢astku 90 093 K¢, ze které je potieba vypocitat poplatek stanoveny platformou 7 %,
tedy 6 306 K¢. Po odecteni poplatku a ostatnich vydaji spojenych s tvorbou kampané,

dostavame vysi ziskanych finan¢nich prostiedki 71 782 K¢&.
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9 ZHODNOCENI A NAVRH DOPORUCENI

V tabulce 14 nize je uveden piehled celkovych ptijmil, véetn¢ vydaji potfebnych na jejich

dosaZeni. Pfijmy jsou finan¢niho i nefinan¢niho charakteru a plynou ze ¢tyt zdroji.

Prvnim zdrojem je Skolni pitching, ze kterého ziskali obnos 30 000 K¢ a samoziejmé
1 moznost zaptjceni Skolni techniky a prostor pro praci postprodukce. Dal§im vyznamnych
zdrojem je Gspésna crowdfundingovéa kampan, do niz bylo nutné investovat 18 311 K¢, ale
po pfiCteni ziskanych financi, kampan vynesla celkem 71 782 K¢. Déle byl projekt
nefinanéné podpotren BKIS poskytnutim prostor divadla pro natd€eni véetné pomocné sily.
A jako posledni zdroj je uvedena spoluprace s Tren¢inem, pro ktery realizovali workshop

a do rozpoctu jim to pfineslo 32 400 K¢.

Tabulka 14 Celkové ziskané finance (zdroj: vlastni zpracovani)

Vklad Ziskana podpora Ziskané

finance (v K¢)

Skolni pitching prezentace 30 000 K¢ 30 000

Nataceci technika (K¢) -

Crowdfunding Cas, materialy 90 093 K¢ 71782
18311 K¢

Bratislavské kultarne a Zadost o Prostory divadla, -

informacné stredisko podporu pomocna sila

Spoluprace s Tren¢inem cas 32400 K¢ 32 400

(workshop)

Celkem - - 134 182

Po celkovém secteni vSech polozek vychéazi konecna ¢astkana 134 182 K¢, cozje o2 682 K¢
vice nez bylo potieba ziskat. Kazdopadné¢ pro kazdy ptispévek navic se snadno najde dalsi

vyuziti a penize tak pfispéji k vyssi kvalité vysledného filmu.

Jak lze vidét z Tabulky 14 finance ziskané z crowdfundingové kampané pokryvaji pies
polovinu celkovych vydaji, proto bych wurcité doporucila financovani pomoci
crowdfundingu vSem budoucim projektim. Je to spolehlivy zdroj, ale je velmi dilezité
nepodcenovat ptipravu projektu a kvalitu zpracovani podplrnych materiald, které mohou

velice ovlivnit celkovy dojem pro potencialni darce financni podpory. Také se zaméfit na
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propagaci projektu, nejen na socialnich sitich, ale i dalSich webovych strankach, pomoci

letackt nebo napftiklad rozeslanim hromadného emailu a informovat tak co nejvice lidi.

Vyhradit si dostatek ¢asu a zacit s pfipravou opravdu v momenté sestaveni Stabu, kdy se
vymysli namét a scénéi. Cleny $tabu vybirat za zakladé jejich zkuSenosti tak, aby na place
fungovala co nejlepsi spoluprace. Hned na pocatku shanét a domlouvat moznosti zapijceni
natadeci techniky a zajistovat herce a lokace. Nebét se napiiklad oslovit n&jaky region v CR,

kde se nataceni planuje a spolupracovat s filmovymi kancelafemi.

Podstatna je znalost opravdu viech moznosti podpory, které Ceské republika i zahrani¢i
umoziuje. Kromé filmovych kancelafi je mozné se ptihlasit do riznych vyzev na podporu
kratkometraznich filmd, které vyhlasuje napf. Statni fond kinematografie nebo
FILMTALENT Zlin. Dale je mozné Zadat o podporu organizaci Filmaker without borders
nebo se piihlasit na Filmovy akcelerator od Ceské televize. Pokud je i tak financi nedostatek,

mohou filmafi zkusit i product placement a vlastni vklad.

Sepsat si terminy pro podavani zadosti o vS§echny mozné nabizené granty a pamatovat na to,
Ze piiprava nezabere pouze ¢as, ale vétSinou i penize a kazdy podporovatel si zada néco na

oplatku.
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ZAVER

Filmovy priimysl je nepiedvidatelny a ziskani financi pro studentské filmy neni snadné.
Vétsinou se jedna o kombinaci soukromych a vefejnych zdroji a pomoc dalSich instituci.
O podporu je zadano vzdy v ptipravné fazi projektu a ve vétSin€ ptipadii byva podminkou
pro dosazeni podpory jeho dokonceni. Ziskdni zdrojii znamena osloveni riznych subjektt
s riznymi podminkami a pozadavky, které ¢asto ovliviiuji vysledné dilo. Obstarani jednoho

zdroje ale predstavuje silnéjsi pozici pro jednéani s dal§imi podporovateli.

V uvodu prace jsem upozoriiovala na to, pro¢ je nutné filmové tviirce podporovat, a to jiz od
pocatku jejich tvorby. Proto byla prace zameéfena na analyzu zdrojii financovani
absolventského filmu Ipanema vznikajici na UTB ve Zlin¢. V teoretické casti jsem
definovala dilo kratkometrazniho charakteru a nasledné vyhledévala informace o moznych
formach podpory tohoto dila. Nabizené moznosti se neustale méni a vznikaji nové metody

podpory v tuzemsku i zahranici.

Prakticka cast se veénovala prilezitostem, které studentiim nabizi Skola. PfedevSim jde
o technické vybaveni pro nataceni, které je u kazdého projektu nejnakladnéjsi polozkou
z rozpoctu. Nasledné probéhla analyza soucasnd situace projektu, jeho silné a slabé stranky,
které ovliviiovaly pfilezitosti a potencialni hrozby. Rozbor projektového rozpoctu ukazal
vysi a dilezitost jednotlivych polozek, bez kterych by realizace nebyla mozna. A po

kone¢ném vyhodnoceni ziskanych zdroji, bylo natoceni filmu zaruceno.

Zaveér praktické casti ve vénovan doporuenim pro budouci ziskani prostfedkd na
financovani studentského absolventského dila. Doporuceni bylo navrzeno na zakladé¢
poznatkt ziskanych z teoretické ¢asti a zkuSenosti z praxe, které jsou nejcennéj$im faktorem

pfi hledani podpory pro sviij projekt.
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FMK
PHM
SFK

vSMU

Audio vizualni dilo

Bratislavské kultirne a informacné stredisko

Ceska republika

Ceska televize

Evropska unie

Filmova akademie Miroslava Ondfic¢ka v Pisku

Filmova a televizni fakulta Akademie muzickych uméni v Praze
Fakulta multimedialnich komunikaci

Pohonné hmoty a maziva

Statni fond kinematografie

Vysoka skola muzickych umeni v Bratislave
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Rozpocet projektu Ipanema



PRILOHA P I: ROZPOCET PROJEKTU IPANEMA

1 €=25,45CZK
Pocet Jednotka | Cenaza | Financni | Nefinancni | Prepocet
jednotek jednotku | vklad v vklad v € na CZK
v€ €
Herecké obsazeni
Ester 6 den 40 240 - 6108
Ester — choreografka, - - - 200 - 5090
pronajem prostor
Oliver 4 den 25 100 - 2545
Alzbéta 5 den 30 150 - 3818
Bésnik 1 den 45 45 - 1145
Komparz 8 osoba 20 160 - 4072
Celkem - - - 895 - 22778
Lokace
Divadlo 2 den - 0 - 0
Cistirna 1 den 200 200 - 5090
Byt Ester a Alzbéty 1 den 208 208 - 5294
Pokoj Ester 1 den 96 96 - 2443
Byt Olivera 1 den 50 50 - 1273
Jazz Bar 1 den 150 150 - 3818
Satna 1 den - 0 - 0
Celkem - - - 704 - 17917
Rekvizit
Kostymy - - - - - 0
Masky - - - 184 - 4675
Rekvizity - - - 36 - 913
Celkem 220 - 5588
Ubytovani a catering
Ubytovani — §tab (13 osob) 9 noc 80 720 - 18324
Catering - - - 488 - 12410
Celkem - - - 1208 - 30734
Doprava
Pronajem dodavky 10 den 35 350 8908
Nafta — dodavka - - - 117 2987
Umyti dodavky - - - 6 140
PHM - vlastni vozidla - - - 368 9364
Doprava — kapela - - - 30 764
Dotacky - - - 70 1782
Celkem - - - 941 23943
Kamerova a ostatni technika
Kamera 1 ks 1200 1200 - 30540
Sada objektivii SONY F5 10 den 148 - 1482 37704
Expozimetr 10 den 1 - 15 377
Stiredné Seda tabulka 10 den 2 - 19 471
Jizda + ptilusenstvi 10 den 152 - 1519 38646
Blackmagic Video Assist 10 den 37 - 370 9427
Rezisérsky monitor 10 den 19 - 185 4713
V-Mount baterie 10 den 67 - 667 16968
Stativ Sachtler DV8/100 v 10 den 22 - 222 5655
tubusu
Klapka (plastova) 10 den 1 - 11 282
SDI kabel 10 den 2 - 22 565
Celkem 1200 4511 145347




Osvétlovaci technika

2x Kino Flo 4/ 120 cm 10 den 44 - 444 11310
2x Kino Flo 4/ 60 cm 10 den 33 - 333 8482
2x Dessisti 1kw 10 den 19 - 185 4713
3x Dessisti S00W 10 den 9 - 93 2357
2x Polystyren 10 den 4 - 37 942
Odrazné deska (stfedni) 10 den 3 - 30 753
4x Floppy 10 den 15 - 148 3769
2x Manfrotto 146-380cm 10 den 7 - 74 1886
3x Avenger stativ — velky 10 den 22 - 222 5655
10x C-Stand 10 den 56 - 556 14140
6x Lighting grip D520 10 den 18 - 178 4525
4x Lighting grip D500 10 den 9 - 89 2263
8x Magic arm 10 den 30 - 296 7541
8x Buben 25 m 10 den 6 - 59 1509
10x Prodluzka 8 m 10 den 5 - 52 1321
4x PES 0,5 m 10 den 6 - 59 1509
4x Hokry 10 den 22 - 222 5655
4x Pagace 10 den 22 - 222 5655
10x Sandbagy 10 den 48 - 482 12254
1x Rozpéra — velka 10 den 7 - 74 1886
Celkem - 3856 98125
Zvukové technika
KUFR AUDIO - SET 10 den 37 - 370 9427
ZOOM 8 10 den 37 - 370 9427
Sennheiser MKH 416 - P48 10 den 10 - 100 2545
U3
BOOM Pole - LTM, Ambient, 10 den 8 - 82 2077
VDB
Celkem - 922 23475
Postprodukce
Prenajom zvukového 17 fr 102 - 1734 44130
postprodukéného pracoviska
Prenajom strihového 17 fr 96 - 1635 41599
postprodukéného pracoviska
Grading 7 fr 115 - 808 20555
Celkem - 4176 106285
CELKEM [ 5167 | 13465 | 461782
Vypracoval Patrik Kubizna
Finan¢ni vklad celkem v CZK 131500
Nefinané¢ni vklad celkem v CZK 342692

fr = frekvence = 8 hodin




