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ABSTRAKT

Cilem této diplomové prace je navrhnout vizudlni identitu Cen Andél Coca-Cola 2021.
V teoretické ¢asti se obezndmim s obecnym principem design thinkingu, jehoz metody budu
pozdéji uzivat pii tvorbé vizudlni identity. Finalni ndvrh bude zahrnovat vizualni podobu
komunikace pted akci, ale také grafickou vybavu pofadu — znélky, nominacni vizitky
a projekce na LED obrazovky. Vystupy z této diplomové prace budou odvysilany v pofadu

Ceny Andél Coca-Cola Zivé 27. dubna 2022 ve 21:20 na CT 1.

Klicova slova: Vizudlni identita, Graficky design, Motion grafika, Motion design, Ceny

Andél, Ceska televize

ABSTRACT

The aim of my Diploma Thesis is to design Andé€l Awards Coca-Cola 2021. In the theoretical
part I will firstly focus on general principles of Design Thinking. These methods will be used
later to create visual identity. Final outcome will contain visual communication before the
event and graphic content for the tv show — jingles, introduction of the nominees and LED
display content. Final result of the diploma thesis will be presented in the TV show Andé¢l
Awards Coca-Cola 2021 live on 27th April 2022 21:20 on CT1.

Keywords: Visual Identity, Graphic Design, Motion Graphics, Motion Design, Andé¢l

Awards, Czech television
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UVOD

Hudba, show a televizni primysl mé fascinuje cely Zivot. KdyZ mi bylo Sest, moje sestra
dostala k Vanoctim loutkové divadlo. To se vSak proménilo v moji stage, kde se odehravaly

svétové shows. Nebo alespont jsem si to predstavoval v moji hlave.

Pozd¢ji jsem konecné dostal moznost délat néco i pro redlné publikum. S nadSenim jsem
s partou mych kamarada délal skolni akademie, ¢erné divadlo a Skolni majalesy. Vzdy proto,
ze to byla piilezitost vytvofit n¢jakou vizudlni identitu a dostat se do Rymatovského divadla

nebo Stiediska volného Casu a pfiblizit se k realnym svétliim, tahlim a praktikéblam.

S odchodem na vysokou Skolu jsem se zacal orientovat vice na motion grafiku a digitalni
design. Diky Studentské unii UTB jsem se vSak mohl stat soucasti tymu Majalesu a dé¢lat
op€t to, co me bavi. Néco v ¢em se propoji grafika, hudba, motion design, svétla a LED

sténa.

Béhem pandemie se vSak vSechno utnulo a jediné misto, kde se dalo hrat s témito vécmi byl
détsky tabor, ktery si ke svému 30. vyroci nadé€lil LED sténu. Opét jsem se pro tohle odvétvi
nadchnul a chtél se o tom dozvédét vic. Proto jsem si jako svij individudlni semestralni tikol
ve Skole vymyslel, Ze se nau¢im v programu CAST WYSIWYG lighting. Napadlo m¢, ze
by bylo vtipné udélat vlastni hudebni ceny. Tak jsem si vymodeloval scénu, nastavil svétla,

rozanimoval projekce, vytvoril medailonky a udélil ceny.

Jednou v noci jsem se dival na stories Matyase Vordy, kreativniho producenta (art directora)
Cen And¢l a napadlo mé mu poslat své udileni cen s tim, ze kdyby potfebovali nékdy
pomoct, tak Ze klidné pfijedu. Necekal jsem, Ze to tak opravdu mize dopadnout. Jesté tu noc
odepsal a o dva dny pozdéji jsem jel do Prahy, pomohl jsem s animaci par titulkii a mél

z toho neskute¢nou radost.

Par mésicl pozdéji jsem se zeptal, jestli bych si u nich nemohl napsat diplomovou praci
a pokusit se navrhnout vizual, ktery kdyz budou chtit, mohou pouzit. Po n€kolika mésicich
prace a hlavné diky uméleckému vedeni MatyaSe vznikla vizualni identita, ktera byla pouzita

pro komunikaci Cen And¢l Coca-Cola 2021.

A tak v této diplomové praci nejdiive popiSu teoreticky postup tvorby vizualni komunikace.
Tuto teoretickou kostru poté budu vyuzivat pti tvorbé podoby piedavani Cen Andé¢l Coca-

Cola 2021.
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I. TEORETICKA CAST
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1 UVOD

V teoretické Casti se zaméfim na vSe, co je potieba, abych védél pred tvorbou vizudlni

identity pfedavani Cen And¢l Coca-Cola 2021.

Na zacatku si definuji obecny postup design thinkingu, jehoz strukturu si vyptij¢im a budu
podle ni pracovat pii praci vizualu. Nasledn€ ddm dohromady zadani neboli podrobny brief,
ktery bude mym zrcadlem béhem navrhovani vizudlu. Kazdy mij navrh by totiz mél

reflektovat toto zadani a napliovat jeho potieby.

Abych vSak mohl zadani naplno realizovat, mél bych se poohlédnout i jak moje zadani fesi
jinde nékdo jiny. I proto provedu resersi jinych hudebnich cen ve svété, provedu jejich
analyzu a zhodnotim, co se jim dafi a ¢emu se radé¢ji vyhnout.

Na zavér provedu resersi soucasnych trendl a podivam se také na soucasné technologické

principy.
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2 POSTUP PRI TVORBE PROJEKTU

2.1 Teoreticky postup prace designéra

Pii navrhovani vizualni identity by se dalo postupovat téméf intuitivné. Nejdiive
pottebujeme zadani, poté doruc¢ime vysledek. V ném se budeme snazit zadani co nejlépe
naplnit. Mezi zadanim a vysledkem vSak probiha spousta procesi, které¢ piehledné popisuje

metoda designového mysleni.

2.1.1 Design thinking

Je to proces, ktery pomoci jistych postupti designového mysleni ptretavi zadani ve findlni
produkt. Jednotlivé kroky jednoduSe popisuji to, jak probihd proces navrhovani feSeni
urcitého problému. Pomoci design thinkingu se nemusi navrhovat jen kreativa pro vizudlni
komunikaci. Tato metoda slouzi také k feSeni obecnych problémi a otazek, jako naptiklad
pro¢ zékaznici nenakupuji na mém eshopu, pro¢ si v restauraci nesedaji na dand mista

a podobné. (Ambrose, G. , & Harris, P. ,2015)

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

Cela prace bude proloZena timto ukazatelem, ktery vam poskytne jednoduchy piehled, v jaké

fazi navrhovani vizudlni identity se nachazime. Jest¢ pfed tim mi ale dovolte véas seznamit

s tim, co jednotlivé ¢asti znamenaji.

2.1.1.1 Define — formulace zadani

V prvnim stadiu — Define — je potieba si dopodrobna definovat designovou otazku. Problém
kterym se chceme zabyvat, zadani, které chceme naplnit. Tomuto zadani se tika brief. Ten
se skladd z mnoha informaci. Je zapotiebi dokonale poznat klienta — kdo je, kdo jsou jeho
zakaznici, na co jsou zvykli, jaké jsou jejich potfeby a ptani, kde klient ptisobi, jaky ma
rozpocet, ¢im je unikatni a jakd ma oc¢ekavani. Dale je potieba definovat jaky produkt chce
klient navrhnout — co od vysledku ocekéva, jaka feseni jinych znacek se mu libi, pro koho

je produkt uréen, kde bude produkt pouzivany, jaky bude vystup.

Jeding s kvalitnim zadanim lze dorucit vysledek, ktery se setkd s pozadavky klienta. Proto
neni dobré podcenit tento krok a ujistit se, Ze ob€ strany — klient i designér — zadani rozumi

a jsou s nim ztotoznény.
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V mém piipad¢ se budu snazit zjistit, jak se Ceny Andél lisi od ostatnich hudebnich cen, kdo
predavani sleduje, pro koho je potad urcen, kde vSude je komunikovan a jaka jsou vizualni

o¢ekavani tviircii poradu.

2.1.1.2 Research — vyzkum

Dalsi krok je vénovan vyzkumu. V této fazi se designér snazi zmapovat jina feSeni
podobnych designovych otazek. Zkouma feSeni konkurence, vyhodnocuje co je funkéni
a ¢eho by se naopak mél ve svém feseni vyvarovat. Poucit se vSak snazi také z predeslych
produktt klienta, pro kterého dany problém fesi. Dopodrobna zkouma, kdo je cilova skupina,

jakeé jsou jeji potfeby. Zkratka snazi se zjistit co nejvice o dané problematice.

Béhem této faze v mé diplomové praci se budu soustiedit na vizualni komunikaci hudebnich
cen po celém svéte. Budu zkoumat, jak si tviirci poradili nejen s uzitim v televiznim vysilani,

ale také béhem jejich komunikace na socialnich sitich.

2.1.1.3 [Ideate — ndavrh riznych i'eSeni

KdyZ designér citi, ze méa dostatek informaci pro tvorbu feSeni a naciténi potieb klienta,
muze se pustit do navrhovani. Zpravidla vznikne né€kolik moznych feSeni. V této fazi lze
vyuzit nékolik riznych metod kreativnich brainstormingli — zdlezi pfitom také, zdali je
designér na feSeni problému sam, nebo prace probihd v tymu. Vydava se n¢kolika riznymi

sméry a nic pii tom nezavrhuje. Ta nejlepsi feSeni pak mohou postoupit do dalsi faze.

Vzhledem k tomu, Ze chci, aby s vizualem byl tym cen zcela ztotoznén, budu pribézné
konzultovat rizné vizualni sméry a az poté se pokusim ov¢fit jejich funkEnost na rtiznych

zpusobech uziti.

2.1.1.4 Prototype — ovéreni jejich funkcénosti

Nejslibnéjsi feSenti si zaslouzi byt blize rozpracovana. Navrh se designér snazi aplikovat na
co nejvic druhli uziti, zpravidla na ty, kterd klient opravdu bude potifebovat a jsou
realizovatelna. Casto se stava, ze designéfi sviij navrh ukazuji na produktech &i materidlech,
které jsou mimo rozpocet ¢i moznosti klienta. Pfi této fazi se projevi, ktery z navrhi je

opravdu pouzitelny a funguje nejlépe.

Néavrh v mém pfipad¢ otestuji na televizni znélce, nominacnich videich, pfispévcich na

socialni site, plakatech a billboardu.
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2.1.1.5 Select — vybér nejlepsiho rFeSeni

vvvvvvvv

Pravdépodobné to bude to, které nejvice naplnilo pozadavky, které jsme stanovili béhem
faze Define v briefu. Je v§ak mozné, Ze se béhem celého designového procesu objevily nové
moznosti a finalni nejlepsi feSeni nebude plné¢ odpovidat briefu, ale i tak bude klienttv cil

napliovat.

V mém piipad¢ se na vybéru nebudu podilet sdm, finalni feSeni podoby Cen je potieba
vybrat a schvalit na nékolika trovnich. Nejen u art directora a produkéniho tymu Cen, ale

také u hlavniho partnera akce a televize samotné.

2.1.1.6 Implement — realizace

Pii realizaci je diilezité si s klientem je$té jednou ujistit, co vSe je potfeba vyrobit, v jakém
poctu kust, s jakymi parametry. Designér ve spolupraci s klientem potom nastavi jasné dany
casovy harmonogram, ve kterém dohodnou deadliny pro jednotlivé tikoly. Tyto terminy by
mély byt co nejrealizovatelnéjsi, aby nedochazelo k nepiijemnym zpozdénim, které mohou

poskodit vztah mezi klientem a designérem.

2.1.1.7 Learn — zpétnd vazba, ponauceni

Po dokonceni prace a zaplaceni faktury by designér nemél zapomenout na zpétnou vazbu.
A to ve dvou urovnich. Ta prvni je zjiSténi, jak si ndvrh vede mezi lidmi, co funguje a co
naopak mohlo byt lepsi. Tento prizkum lze provést nékolika riznymi zplsoby a samoziejmé
zalezi na tom, jaké dilo designér navrhoval. ZjiStovat spokojenost a méfit funkénost mezi
uzivateli 1ze pfimym dotazovanim ¢i rliznymi analytickymi néstroji (Google Analytics, eye

tracking, heat mapy, apod.).

Druhou dilezitou urovni je spokojenost klienta s praci designéra. Je dobré se klienta zpétné
doptat, jestli byl s celym procesem navrhu spokojeny, mé¢l vzdy dostatek informaci a zda-li
se podafilo naplnit jeho ocekavéani. Diky tomu se miize designér ponaucit a pii dalsi

spolupréci se vyvarovat provedenym chybam.
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3 FORMULACE ZADANIi A TVORBA BRIEFU

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

Prvni faze — Define — je dilezita pfedevsim pro ujasnéni zadani a vytvoteni briefu. Brief je

psany dokument, ktery podtrhuje ocekavani od designového vystupu. Neexistuje zadna
standardizovana verze briefu, jelikoz kazdy projekt je jedineCny a vyzaduje trochu jiny
pfistup. Pfedtim nez designér zacne s klientem sestavovat brief, je dobré si udélat alesponl
jednoduchy research, ¢emu se vénuje, jaké jsou v odvétvi zauzivané principy a trendy, aby
na schiizku neSel zcela nepfipraven. Designér se tim vyvaruje tomu, aby si s klientem do
briefu zanesl véci, které nebudou mit smysl a zbyte¢né budou ztézovat praci. (Muratovski,

2021)

K mému diplomovému projektu jsem vypracoval brief podle informaci, které jsem ziskal od

art directora piedavani Cen And¢l Matyéase Vordy.

3.1 Profil zadavatele

3.1.1 Co jsou Ceny Andél

Je to ocenéni, které udéluje Ceska hudebni akademie od roku 1991 &eskym, ale i slovenskym
hudebnim autoriim. Pivodné se ceskoslovensti zpévaci ocenovali cenami s nazvem Vyro¢ni
ceskoslovenské hudebni ceny. Od roku 1992 uz zname jako Gramy, pozd¢ji Ceny hudebni
akademie nebo Ceny Akademie popularni hudby. Soska Andéla od Jaroslava Roény se
zpévakam zacala predavat v roce 1997. Od roku 2001 se uz celé preddvani cen nazyva Ceny
Andél. K nézvu se navic béhem let 2003-2007 ptipojovala znacka hlavniho partnera — Ceny
And¢l Allianz. RovnézZ se tak stalo s novym partnerem cen a od roku 2019 se ceny nazyvaji
Ceny Andél Coca-Cola. Cely pofad produkuje ve spolupraci s Ceskou televizi LUFF
PRODUCTION s.r.o.
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Obr. 1 Sosky andé¢la hrajiciho na Salmaj a Vladimir Misik (2020), Sal (2019) — zdroj
www.andelceny.cz

3.1.2 Kdo udéluje Ceny Andél

Vyhlasovatelem Cen Andél je Ceska narodni skupina Mezinarodni federace hudebniho
primyslu. Ta ustanovuje Radu Ceské hudebni akademie (dale CHA), ktera je jmenovana na
jeden rok. Rada CHA kazdy rok oslovi §iroké spektrum aktivnich osobnosti hudebniho svéta

a navrhne jim ¢lenstvi v CHA. Seznam t&chto &lentl je vefejny a je kazdy rok obménén.

Tito Clenové se nasledné snazi seznamit s co nejvice alby a nahravkami vzniklymi ve
sledovaném obdobi. Clenové CHA nesmi hlasovat pro nahravku na které se jakkoliv podileli

a pokud tak provedou, jejich hlas bude zneplatnén.

Hlasovani je ve vSech kategoriich tfikolové, kromé kategorie Sini slavy — tam se hlasuje

pouze v jednom kole.

V prvnim kole vybiraji hlasujici z pfedpiipravenych orientaénich seznamti Rady CHA tii
kandidaty v kazd¢ kategorii. Mizou ptitom nominovat i kandidata, ktery neni v orientacnim

seznamu. Nemusi hlasovat ve vSech kategoriich. Shortlist uz§iho vybéru je zvetejnén.

V druhém kole vybiraji ze sedmi pfednominovanych kandidati v kazdé kategorii, ktefi
vzesli z prvniho kola. V kazdé kategorii mize hlasujici udélit tfi hlasy, které maji stejnou
vahu. Vysledky druhého kola jsou zvetejnény v abecednim potadi.

Ve tietim kole vybiraji hlasujici ze tfi kandidatt v kazdé kategorii vyherce. Hlasy se poté
v kazdé kategorii zvlast seCtou a kandidat s nejvyssim poctem hlast obdrzi v priab&hu

slavnostniho vecera Cenu And¢l. (andelceny.cz, 2022)
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3.1.3 V jakych kategoriich jsou Ceny Andél udélovany

Tradi¢né jsou nominovani a ocefiovani interpreti v hlavnich, osobnostnich a Zanrovych
kategoriich. V roce 2017 doslo ke slouceni tzv. zdnrovych a velkych cen do jediné udalosti
s kategoriemi Skladba, Album, Skupina, Solova interpretka a Soélovy interpret, Objev,
Videoklip, Sin slavy a dale Alternativa a elektronika, Folk, Jazz, Klasika, Rap a Rock. Od
roku 2020 se udili Andé¢l také v kategorii Slovenské album.

3.1.4 V ¢em jsou Ceny Andél unikatni

Maji dlouholetou tradici a jejich odliseni od dalsich ¢eskych hudebnich ocenéni (Cesky
Slavik) je predevsim ve volbé vyhercii. Na rozdil od jinych cen, které jsou udélovany na
zaklad¢ hlasovani lidi nebo dle jejich popularity v zebficcich hudebnich radii, jsou Ceny
Andél udélovany odbornou porotou, kterd svoji rozmanitosti a velikosti nema na ¢eské scéné

obdoby. Nominovani mohou byt pouze ti, ktefi v oceiovaném roce néco vydali.
3.2 Profil cilové skupiny

3.2.1 Pro koho jsou hudebni Ceny Andél urceny

Slavnostni vecer pfedavani hudebnich Cen je vysilan na Ceské televizi. Urcit proto cilovou

skupinu je velmi naro¢né. Vzhledem k tomu, ze je CT vefejnoprdvnim médiem, mél by

-----

Ackoliv porad dlouhodobé nedosahuje takové televizni sledovanosti, jaké se miize tésit
slavnostni veder Ceskych Lvii nebo také Ceskych Slavikd, v celkovém dosahu se Cenam
And¢l dafi. Zvlasté v poslednich dvou letech, kdy jsou vSechna hudebni vystoupeni
nahravana na Youtube. Nejsledovangjsi video — pisen Kfiz, kterou jako tribute zesnulému
Davidu Stypkovi vénovali Katefina Marie Tich4d, Ewa Farna, Mirai a Bandjeez — ma
v soucasné dob¢ jiz 2,2 milionu zhlédnuti. Srdce nehasnou, pocta zesnulému Karlu Gottovi,
v podani Richarda Krajéa & Unique Orchestra se také ptehoupla pfes milion a jiz ¢ita
1,2 milionu zhlédnuti. Vyse televizni sledovanosti rovnéz muze byt v posledni dobé
ovlivnéna Casovym slotem, jez je Cendm urceny. Ten neni v prvnim primetimu (osma hodina

vecer), jako u zminovanych potadd, nybrz v druhém (zhruba o piil desaté).

Pii analyze sledujicich na socidlni siti Instagram miiZeme pozorovat, ze mezi fanousky Cen
And¢l patii predevSim lidé se zajmem o hudbu — hudebni producenti, manazefi, zpévaci

a hudebnici.
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Navrh by tedy mél byt libivy jak pro clovéka, ktery nemé s kulturou a uménim pfilis
spole¢ného, ale zaroven by mél plsobit soucasnym dojmem a obstat i mezi odborniky

pohybujici se v kulturni sfére.
3.3 Pozadavky ze strany zadavatele

3.3.1 Co je potieba vytvorit

Cilem je navrhnout vizuélni identitu 31. ro¢niku pfedavani hudebnich Cen Andél Coca-Cola
za rok 2021 (potadané v roce 2022). Ceny se budou piedavat ve stiedu 27. dubna 2022

v ptfimém pienosu z Veletrzniho paldce Narodni galerie Praha na Ceské televizi.

3.3.2 Ocekavani

Spole¢né s art directorem jsme se shodli, Ze by se vizual nemél ménit pfili§ razantné, aby
byla zachovana kontinuita vnimani potfadu divdkem. Proto jsme se rozhodli zachovat

barevnost, ktera byla pro potad v poslednich dvou letech uzivéna.

Ceny Andél se na rozdil od Oscarti nesnazi piisobit nablyskanym dojmem plnym zlatych
sosek a Cervenych koberct. Zarovei se vSak nevydava ani opacnou cestou, jakou jdou ceny
MTYV Video music awards. Ty jsou stylizovany do megalomanské show, plné soucasnych
vizualnich a technickych trendii. Ceny Andél jdou zlatou stfedni cestou. Predavani Cen neni
az tak formalni, ale zaroven si stale drzi pomyslnou latku a nesklouzava k podbizivosti.
Stage design vedeny pravé Matyasem Vordou neni pfeplacany plny zlatych odleski a zafi,
nybrz pisobi moderné a je velmi citlivé uzptisoben kazdému jednotlivému vystoupeni. Tuto
stylizaci 1 skladbu vystupujicich mozna neoceni divaci zvykli na televizni estrady
s popularnimi hvézdami ¢eského showbyznysu, ale pro lidi, kteti maji radi a obdivuji hudbu
to muze byt velmi pfijemna zména.

Dalo by se fict, Ze Ceny And¢l jsou kvalitnim festivalem hudby a tak se také snazi zptsobit

i vizualng. V poslednich letech se nevydavaji smérem vylesténé 3D animace, jak by se od

hudebnich cen dalo ¢ekat, ale spiSe 2D texturované animace s pozitivnimi barvami.

caNy awsETzOT
VIDEOKLIP
ROKU

Obr. 2 Vizualni identita Cen And¢l 2017 — zdroj andelceny.cz
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V roce 2017 stél vizual na rotujici soSce andéla a prostorovych vinach.

Obr. 3 Vizualni identita Cen And¢l 2018 — zdroj Youtube Ceny Andél

Rok 2018 se vyznacoval pestrymi a kontrastnimi barvami, texturou a efektem trhané¢ho

papiru a ptedevsim kreslenych animaci.

Obr. 4 Vizualni identita Cen And¢l Coca-Cola 2019, 2020 — zdroj Youtube Ceny And¢l

Vizudaly poslednich dvou let byly téméft totozné. Podstatnou zménou byla barevnost, kterd
se ustalila na teplych cerveno-zlutych odstinech. Hlavnim prvkem byly viny.
3.3.3 Predpokladané vystupy
Identita se vyuzije pfi komunikaci Cen pfed samotnou akci a to v nésledujicich pouzitich:
- Billboardy, fotokoutek, polepy

-  Komunikace na socialnich sitich (udalost a stranka na Facebooku, ptispévky

a stories na Instagramu, videa na Youtube kanéle)
- Web (refresh bannert), pozvanky
- Tiskové zpravy
Béhem slavnostniho vecera budou ve stylu identity provedeny:
- Uvodni znélka a jingly v priibéhu potadu

- Nominac¢ni medailonky pro kazdou kategorii
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- Animace na LED obrazovky

- Zavérecné titulky

3.4 Casovy harmonogram

Na spolupréci jsme se dohodli v zari 2021 s tim, ze finalni podoba vizudlni identity by méla
byt navrzena do konce roku. V pribéhu navrhovéani budu vse pribézné konzultovat a finalni

drafty se posilaji na schvéleni i k ostatnim pofadatelim Cen.

Koncem ledna 2022 se za¢ne piipravovat vyhlaSeni nominaci skrze posty na socialnich

sitich.

Béhem unora a biezna se budeme priibézné schazet v Praze na konzultace. Budeme pracovat

na jinglech do TV, korporatnim obsahu na LED obrazovky a jinych grafickych tkolech.
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4 RESERSE

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

4.1 ReSerse podobnych projektii

Hudebni ceny se vétsSinou vydavaji cestou sezénnich vizudll, které reflektuji soucasné
trendy. V prvnim desetileti 21. stoleti byly pfevazné uzivany zlaté barvy, modely soSek
a ocenéni, zafe a odlesky. V druhé dekadé se ujal trend 3D animaci a glitch efektt, ktery
muzeme pozorovat jest¢ v dneSni dobé. S nastupem masivniho uzivani socidlnich siti
mizeme pozorovat velky navrat k 2D animaci. Velky dlraz je totiz kladen na to, aby byl
design snadno pfizptsobitelny mnoha riznym formatim, velikostem a typu obsahu. Zatimco
diive stacilo navrhnout cenam televizni znélku, on-air grafiku a par tisténych reklam, nyni

je mnozstvi grafické prace mnohem vetsi.

V reSersi se zamé&fim nejen na zajimava vizualni feSeni, ale také jejich pouzitelnost napfic

vSemi soucasnymi komunikac¢nimi kanaly.

4.1.1 MTYV Video Music Awards 2014

MTYV jako takova hraje uz od svého pocatku velkou roli v oblasti motion grafiky. Jeji
televizni identy se staly ikonickymi pro svou originalitu, odvaZznost a vizualni experiment.
Stejnou vidEi roli v odvétvi maji také jeji ceny MTV Video Music Awards. Ty ptivodné
vznikly jako alternativa ke klasickym cendm Grammy. Na rozdil od nich se VMAs piivodné
zaméfily vice na videoklipy. V Americe se tato udalost ¢asto pfirovnava k Superbowlu pro
mladé. Pravé diky zaméteni na mladou generaci si tyto ceny mohou v porovndni s tradi¢nimi
Grammy dovolit reagovat na soucasné trendy v grafickém a motion designu. Kazdy rok se
tak snazi piijit s né¢im novym, co divak neceka, ale zaroven zachovavaji urcité elementy,

které zaruc¢i rozpoznatelnost znacky.

4.1.1.1 Vizualni komunikace

Tym tvirci pod vedenim Leeho Lodge, Patricka Claira a Raoula Markse se rozhodl jako
zaklad pro vizudlni feSeni MTV VMAs 2014 vyuzit tvar kruhu. Ceny se totiz odehravaly

v aréné s kruhovym pudorysem a pravidelnymi okny, tvofici zebrovani po celém obvodu
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fasady. Ume¢lci se rozhodli se timto tvarem inspirovat a propojit tak architekturu, stage

design, sound design i vizualni styl cen. (motiongrapher.com)

Obr. 5 Hala, ktera inspirovala vizual cen — zdroj liveforlivemusic.com

Tvurei vytvofili koncept, ktery vyuziva zvukové stopy skladeb nominovanych umélct ke
generovani plastickych kruht. Ty jsou texturovany na zaklad¢ barev a motivl uzitych

v jejich videoklipech.

Obr. 6 Princip vizualu — zdroj motionographer.com

Pozoruhodna je také prace se zvukem, ktera se nejvice projevi v nomina¢nich medailoncich.
Zazitym zvykem je dat za sebe ukazky skladeb nominovanych. Sound designéii u tohoto
projektu pfisli s feSenim, které mé za cil lidem dorudit plynuly a neruseny proud hudby.
Proto vytvofili pro kazdou kategorii unikatni remix tfi nominovanych umélci. Doprovazejici

voiceover méa pomérné velky hall, coz ptsobi velkolepym dojmem.

3D rendery jsou doplnény jednoduchou typografii s vyrazné Sirokym trackingem. V animaci
se na textech Casto uziva glitch efekt, ktery se svym typickym natahovdnim vizudlné

propojuje s kruhy ve kterych se natahuje obraz.

Tvar kruhu a celkovy vzhled komunikace se projevil také v navrhu stage.
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Obr. 7 Design stage — zdroj motionographer.com
4.1.1.2 Hodnoceni

Dle mého nézoru je to jeden z nejpropracovangjSich vizualti hudebnich cen, ktery jsem mél
moznost vidét. Velmi inspirujici je prace s hudbou a videoklipy nominovanych umélct.
Obavam se vsak, ze umélci nemusi byt vzdy Stastni z toho, Ze je jejich pisent zremixovana
s pisnémi konkurentli a ne vzdy zni tak, jak autor zamyslel. Remixy tak musi byt tvofeny

opravdu s citem a respektem.

Kdyby se tento vizual pouzil dnes, véfim, ze by bylo narocné ho aplikovat napti¢ vSemi
platformami a obsahem. Pravé diky vyuziti personalizovanych 3D rendert by bylo naro¢né

tvofit mnozstvi contentu, ktery sou¢asnd komunikace vyzaduje.
+ Celkové propojeni sound, stage, grafického i motion designu
+ Vyuziti hudby a videoklipli nominovanych
— Naro¢né zpracovani
R
=]

Ukazka uziti ve videu
MTYV Video Music Awards 2014

4.1.2 MTYV Video Music Awards 2020

Televizni potady v roce 2020 kvili pandemii Covid-19 zazily velkou proménu a fada z nich
se musela diky opatienim pfizplsobit a zareagovat na vzniklou situaci. Rovnéz tak musely
udélat MTV VMAs. Vystoupeni byla mnohdy pfedtocena z riiznych mist, ceny se predavaly

na riznych mistech, vyuzito také bylo studio s xR technologii.

Zadani pro studio State design a ilustratorku Nataly Menjivar od MTV bylo jednoduché.
Situace ve svét€ neni jednoduchd a velmi smutni, proto je potieba vytvofit néco
optimistického, pozitivniho, barevného, trochu retro a piedevSim nic covidového.

(behance.com, 2022) (statedesign.tv, 2022)
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4.1.2.1 Vizualni komunikace

%)

Obr. 8 Vizualni identita MTV Video Music Awards 2020 — zdroj https://vimeo.com/495469993

Studio State design se vydalo smérem barevnych vin a rameck, inspirovanych designérem

Miltonem Glaserem, ktery navrhl ikonické logo I love NY.

Kromé vinek pracuje vizudl také s postavickou moonmana, ktery také jiz od pocatku tvofi
soSku pro ocenéné. Pravé diky jednoduchym 2D prvkim, rozpoznatelné typografii
a originalni barevnosti je tento vizudl snadno aplikovatelny na rtzné platformy a typy

obsahu.

4.1.2.2 Hodnoceni

Libi se mi, jak se Studiu State design podafilo spojit retro se soucasnosti. Nejsem si vSak
uplné jisty, jestli se takovy jednoduchy, a kresleny vizual spoji stak velkou

a megalomanskou show, jakou jsou zpravidla ceny od MTV jsou.

[m] 2w

Ukazka vuziti ve videu &
MTYV Video Music Awards 2020 ]

4.1.3 BET awards 2019

BET Awards je show, kterd vznikla v roce 2001 v Americe, aby ocenila afroamerické

zpévaky, herce, sportovce a dalsi. Vyherci téchto cen jsou vybirani akademii, tvofenou témér

vvvvvv

a Drake.

Pti tvorbé vizudlu pro tento rocnik BET Awards se Superestudio snazilo naplnit statement
BET Awards ,,Being cool is what we do.” Vytvofili tak vizualné rozmanitou grafiku, ktera

nasleduje soucasné trendy. (superrestudio.tv, 2022)
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4.1.3.1 Vizualni komunikace

Vizudl je zaloZeny na vyrazné typografii. Kombinuje dvé kontrastni pisma, oboji od The
designers foundry. Uzky kondenzovany Brik dopliiuje vyrazny $iroky Grandmaster, ktery je

inspirovany hip hopovym prostfedim, jez je pro ceny tak typické. (fontsinuse.com)

Nejvice vSak tento navrh zaujme diky skvélému motion designu, ktery je postaveny na
principu kinetické typografie. Pismo je tak rizné natahovéano, zvétSovano a nadherné tak
vynika kontrast mezi dvémi uzitymi pismy. Pracuje se taky s maskovanim tu¢nych textl

a prolindni s videem a vytezy fotek.

L * OUR COOL * OUR COOL * DUR COOL * OURSA0L * DUR COOL * DU DOL * OUR COOL. «

+ 1003 HNO

+» OURCOOL * DUR COOL * OUR COOL * OUR COO
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.
-

Obr. 9 Vizualni identita Bet Awards 2019 — https://vimeo.com/538763877

Citlivé zde autofi pracuji suzitim textur. Rovnéz okraje pisem a fotografii nejsou
stoprocentné ostré, ale navozuji efekt, Ze jsou vytiStény na hrubém papife. Aby uzité
fotografie a videa korespondovaly z vizudlem, jsou vétSinou odbarvené a prekryté fialovo-

oranzovym gradientem, ktery je zde uzit také ve velkych plochach.

Animaci dopliiuje ob¢asné uziti animovanych kreseb, efektu filmového pasu a trhani papiru.
DtimysIné se v animaci také pracuje s frameratem. Obcas se tak mlize zdat, Ze je animace

tvofena technikou stop-motion, prolinana je vSak s plynulym roztahovanim pisem.

4.1.3.2 Hodnoceni

Navrh Superestudia dokazuje, ze hudebni ceny nemusi vzdy prodéavat zlaté, lesklé a blyskavé
animace. Ale Ze i s vyuzitim soucasnych trendli, animace pisma a plochého 2D designu lze

vytvofit funk¢ni identitu, kterd je dostate¢né reprezentativni.
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Diky jednoduchosti a variabilnosti navrhu je také velmi snadné ho uzivat napfi¢ riznymi

platformami bez ztraty kvality, ¢i rozpoznatelnosti.

Ukazka uziti ve videu
BET Awards 2019

4.1.4 BBC Radio 1

BBC Radio One neni ocenéni, ale britska radiova stanice, kterd je zamétfena na mladsi
cilovou skupinu. Vzhledem k tomuto zaméfeni, komunikuje stanice ve velké mife také
online. Na Youtube publikuje zdznamy zivych vystoupeni, které v radiu zaznély, na
Instagramu, Facebooku a Twitteru plni roli kulturné-hudebniho magazinu. Vzhledem k této
bohaté¢ Skale aktivit potfebovalo BBC najit pro Radio 1 takovou identitu, ktera vSechny tyto
aktivity jednozna¢né obranduje a sjednoti. Rovnéz také vznikla potfeba vizualné zastresit

sub-brandy Live Lounge, Biggest Weekend a Teen Awards.

Cil kreativniho tymu byl téméf totozny jak u pfedchozich projektt. “We wanted the graphic
language to be bold and arresting in a more competitive market than ever,” zn¢lo ze studia
Mother Design, které je v oboru velmi uznavané. V nedavné dobé¢ stali naptiklad také za

novou vizualni komunikaci Facebooku. (itsnicethat.com, 2022)

4.1.4.1 Vizualni komunikace

Vizuélni styl navrZeny britsko-americkym studiem je zaloZeny na tvaru kruhu a kombinuje
tii roviny. Prvni je sada velkych abstraktnich barevnych ilustraci, které funguji jako pozadi
pro tolik ménici se obsah BBC Radio One. Obrazovy obsah, vétSinou fotografie, ¢i jeji vytez
je pravé druhou rovinou. Tou dalsi je pak informace — ta je vzdy provedena v ¢ernobilém

provedeni a zahrnuje jeji sdéleni a kruhové logo radia.
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Obr. 10 Vizualni identita BBC Radio One — zdroj https://vimeo.com/297248280

Pravé diky jasnému definovani téchto tii vrstev, pozadi — obsah — informace, je velmi snadné
tvofit rizné vystupy. Od polepu autobusu, pres piispévky na socidlnich sitich, az po videa

na Youtube.

Vyznamnou roli v rebrandingu radia hraje také motion design. Zde udélalo studio Mother
design pomérné chytry krok. Z trojice vrstev se rozhodli téméf vynechat geometrickd pozadi.
Toto rozhodnuti dava smysl, kdyz zvazime fakt, Ze video obsah je sam o sob¢ vizualné velmi
bohaty. Kdyby byl tedy umistén jeSté¢ na barevné pozadi, bylo by to uz piilis. ,,Bold*
vizualitu se tvirci rozhodli dohnat v grafice v poptedi. Logo radia — kruh s jedni¢kou
uprostied — je v cernobilych barvach animovano riznymi zpasoby. Vzdy je vSak dodrzena
sttedova kompozice loga. Tyto vizudlni kompozice jsou pak nékdy vyuzivany i ve statickych
formach.

KdyZ uz jsem mezi reference zatradil radio, nesmim opomenout slozku sound designu. Kazdé
své video na Youtube ma BBC tadn¢ obrandovano kratkou znélkou, ktera se opravdu vryje

do paméti. Pouhé ,,one* a jeden zvuk staci k tomu, aby sledujici zavnimal brand i1 kdyz se

zrovna nediva.

4.1.4.2 Hodnoceni

Mother studio dlouhodobé ukazuje, ze sbrandingem projektl, které vyzaduji multi-

screenovy pristup, to prost¢ umi. Stejné¢ tak to plati u BBC Radio 1. Myslim si, Ze
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v

nejzajimavejsi inspiraci miize byt praveé postaveni vizualu na tfech rtiznych vrstvach, které

funguji i pfi vynechdni jedné z nich. Tvar kruhu vSe krdsné sjednocuje.

Nic vSak netrva vécné. Zatimco na Youtube, v printech, na webu a dulezitych ptispévcich si
BBC drzi nastaveny vizudalni styl a dobfe s nim pracuje a postupné ho rozviji. V pfispévcich
na Instagramu, kterych mnohdy vychézi i 6 denné uz tak jista neni. N€kdy tak videa a grafiky
uzivaji jiné fonty, maji jiné proporce a zkratka nerespektuji dané guidelines. Takovéto
chovani nemusi byt v§ak vzdy Spatné. Kdyby vSech 6 prispévkl denné bylo podle sablony,
uzivatelé by je mohli obcas pieskocit, protoze se jim zdalo, ze uz takovy ptispévek vidéli.

.
Ukazka uziti ve videu [=] s =l
BBC Radio One E

415 MTV MIAW 2019

MTYV ma hudebnich cen rovnou n€kolik. Jeji latinskoamericka divize ocefuje témito cenami
latinskoamerické umélce a tviirce z digitalniho svéta generace milenialt. Proto také zkratka
MIAW — Milenial awards. Krom¢ par tradi¢nich kategorii zde miizeme najit také ocenéni

pro hry, seridly a jiné zabavni platformy a média.

4.1.5.1 Vizualni komunikace

V roce 2019 se zacaly vracet trendy 90. let 20. stoleti. Jednim z takovych vyznamnych
po¢inli byla pisenn Blinding lights od zpévaka Weekend, ve které dominuji zvuky
elektrickych syntetizator. Zaroven se také zacaly objevovat ve vétsi mife vizualy, které jsou

vizualitou konce druhého tisicileti znacné inspirované. (behance.com, 2022)

Motion studio PES si dalo za cil vzit nejsignifikantné&j$i grafické prvky této dekady,
dekonstruovat je a pfevést do dneSni doby. Pouzitim zafivych barev, miizky a jasné
definovanych tvart vytvotili grafickou zasobu, ktera se prolnula nejen vizualni komunikaci,

ale také stage designem a vzhledem jednotlivych kapel.
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Obr. 11 Vizualni identita MTV MIAW 2019 — zdroj www.behance.net
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NejdominantnéjSim prvkem celého vizudlu je miizka vyvedena v lince, ktera se rtizné
deformuje, ohybéa a tim vytvaii perspektivni zkratky, které mnohdy navozuji prostorovy
dojem. Zapady slunce, Casto uzivané v této vapor estetice jsou zde symbolizovany kruhy

a pulkruhy, které se vyuzivaji k maskovani videoobsahu.

Zvolené pismo je heavy verze Integral CF. V pouziti se stfida také s jeho kurzivou. Na
drobné detaily studio PES vyuzivd RES Wide Bold, které piisobi jako osmibitové, pixelové.
Pismo je pouzivano v pomérné velkych velikostech, rolovacich pruzich lemovanych

kontrastnimi obdélniky.

4.1.5.2 Hodnoceni

Prace studia PES je skvéle provedena a jeji funkénost potvrzuje uziti béhem predavani cen.
Barevné miizky jsou na ¢erném pozadi zobrazované na velkych LED plochach a spole¢né
s temn¢j$im nasvicenim vytvari prostorovy dojem a pocit Ze se nam scéna doslova ohyba
a morfuje pred ofima. Motivy mfizek a vizuali 90. let se pak odrdzi i na pozadich pfi
vystoupeni jednotlivych vystupujicich.

Diky tomu, ze se vizudl skladal pfedevs§im z jednoduchych grafickych prvka a animacnich
principt, fungovalo skv¢le také uziti pfi komunikaci na socidlnich sitich. Pfispévky jsou diky

jasnym barvam, typografii a mfizkdm jasné€ rozeznatelné a dostate¢né vzbuzuji pozornost.
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Myslim si, Ze je tento vizual velmi povedeny. Hlavni argument pro toto tvrzeni je rozhodné

uziti vizudlu napfi¢ vSemi potfebnymi disciplinami.

Ukazka uziti ve videu
MTV MIAW 2019

gt
=

4.1.6 2021 Mid-Season Invitational

Turnaj ve hie Leags of Legends asi ani vzdalené nepfipomina ptedadvani hudebnich cen. Je
to vSak soutéz a diky Massive Assembly studia ma také zajimavy trailer. Ten mé zaujal

ptedevsim proto, Ze je postaveny na kinetické typografii.

4.1.6.1 Vizualni komunikace

Trailer promujici tuto esportovou udalost je na prvni pohled velmi jednoduchy. Je slozen ze
tii barev — bilé, Cerné a zelené. Naddimenzovana typografie, spole¢n¢ s udernym
a vystiznym copywritingem tvoii silny zéklad tohoto videa. Ten pak doplituji ru¢né délané
Skrtance, krouzky a kiizky. Tvilrci pak pismem rtizné¢ maskuji cernobilé ilustrace i fotky.

Zajimavé pusobi také textura, ktera ptipomind Spatné potistény papir z tiskarny.
L/
ANDIT’S A LDNG
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Obr. 12 Screenshoty z videoklipu pro Mid-Season 2021 —
https://www.youtube.com/watch?v=XUQ4ZI0h0-E

Ukazka uziti ve videu .I.EI &
Mid-Season 2021
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5 RESERSE SOUCASNYCH TRENDU

Navrhovat vizuélni identitu akce, kterd méni vizudl kazdym rokem, mé pro designéra urcitou
vyhodu. Na rozdil od dlouhodobych vizualnich identit totiz miize podléhat souasnym

trendiim na poli grafického a motion designu.

5.1 Kinetic typography

Predat n¢jakou informaci nebo podpofit tu vizudlni, to je zakladnim tkolem textu uZzitého
v animacich. Aby tento kol text splnil, musi byt dobfe ¢itelny nejen vizualné ale i v priabéhu
svého pohybu. Ptitom pohyb je praveé to, co mize typografii ve videu posunout na tplné
jinou troven. Kineticka typografie neni nic nového, uz ve filmech z Sedesatych let minulého
stoleti tvorili umélci skvélé pohyblivé titulky. V soucasné dobé¢ je potieba diky populdrnosti
videi na socialnich sitich predavat ¢im dal vice informaci pravé timto zptisobem. Proto by

se dalo fict, ze je kinetickd typografie v souc¢asné dobé trendy a vzniké spoustu novych

napadul a zplisob, jak textovou informaci v kratkém case zajimavé ve videu predat.
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— = s | mrerlg o | PRI
\¢d A

TRIPPLE T
RIZPERE SEEE Ji2
RRre ' > [SHEE

Obr. 13 Kinetic Typography — zdroj www.behance.net

5.2 Textury

Dalsim soucasnym trendem jsou textury. Minimalismu a cistych ploch bylo v poslednich

vvvvvv

textury, které dodédvaji pocit na displejich, ze jsou véci vytisténé na sitotisku nebo Spatné
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offsetové tiskarn¢. DalSim uZivanym prvkem je Sum, ktery se zacal hojné pouzivat k rozbiti

gradientd, které byly neddvnym trendem v nedavné dobé.

5.3 Pixel sorting

Diky viIné vracejicich se trendl z devadesatych let dvacatého stoleti (viz naptiklad hudba
zpévaka the Weekend) miizeme Casto zahlédnout nejen neony, miizky, prvky napodobujici

ptehravani VHS kazet, ale v neposledni fadé také glitche a takzvany pixel sorting.
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6 NAVRHOVANI VIZUALNI IDENTITY

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

V této Casti se zamétime na krok tieti - Ideate, tudiZ samotnou tvorbu vizudlni identity.

Jesté predtim, nez zacneme identitu doopravdy tvofit, se teoreticky seznamime s principy
tvofeni vizudlnich identit a jejich technickymi limity a parametry vzhledem k tomu, ze bude

obsah vysilan primarné v televizi.

Navrhnout vizudl dne$ni doby vyzaduje uz od zacatku tvorby piemyslet nad vSemi
moznostmi uziti. Nejde uz jen o to navrhnout podobu loga, ale cely systém, jak se identita
bude aplikovat na rizné platformy. Definuji zde né€kolik rGznych faktord, na které je

v soucasnosti myslet pfi tvorb¢ identit.

6.1 Motion grafika jako plnohodnotna souc¢ast budovani brandu

V poslednich 20 letech se motion grafika stala kliCovou aktivitou v mnoha kreativnich
agenturach. Pravé diky technologickému pokroku spolecnosti a SirSich moznostech uziti
animace se animacni principy stavaji jednim ze zékladnich stavebnich kament vizualnich

identit znacek.

Matt Soar a Peter Hall v ¢lanku Images Over Time povazuji jako prvni milnik motion grafiky
dilo Marcela Duchampa z 30. let minulého stoleti Anémic Cinéma a Mana Raye Emak-
Bakia. Vznik podobnych pohyblivych abstraktnich sekvenci nasledoval i1 v dalSich

desetiletich pod rukama Oskara Fischingera nebo Len Lye.

DalSim prilomovym dilem byly filmové titulky Saula Basse pro filmy Premingera
a Hitchcocka v padesatych letech. Saul Bass byl ptesvédcen o tom, ze film by m¢l byt
ohromujici od zac¢atku do konce a to véetné filmovych titulki. Jeho unikétni rukopis zménil
jejich vnimani a za svou praci ziskal n¢kolik prestiznich Oscart. Mezi jeho nejznamé;jsi
prace patii napiiklad titulky pro film MuzZ se zlatou paZzi nebo Psycho.

Rovnéz tvorbou filmovych titulkl se proslavil Bernard Lodge. Jednim z nejvyraznéjSich dél

jsou tvodni titulky pro film Doctor Who, které vznikly v letech Sedesatych. Vyuzil efektu

zpétné vazby kamery namifené na piehravany vystup. (Yates, Price, 2015)

Postupem casu se tvorba motion grafiky stavala dostupnéjsi a méné nakladnéjsi. O velky

rozmach se postaral nastup pop kultury a vznik televiznich stanic jako je MTV. O vnimani
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motion grafiky jako stejné¢ dulezité discipliny, jakou je tfeba graficky design, se postaral
vznik dostupnych pocitacovych softwari jako byl Director nebo Adobe After Effects,

Premiere.

Na pocatku tohoto tisicileti si reklamni agentury zacaly uvédomovat diileZitost animace jako
soucasti brandu. Studio Moving brands, které vzniklo v roce 1998, zacalo stavét brandy na
principu, kterému fikali Brand being TM — spojeni grafiky, zvuku, pohybu, textur, kodu
a emoci. (movingbrands.com, 2022) Mezi jejich prvni klienty patfila tfeba Nokia. Vizualni
identitu, ktera je dodnes funk¢ni, navrhli také pro Svycarsky Swisscom. Ta je vyjimecna
pravé diky tomu, jak flexibilni je v reakci na kontext a médium uziti. Vytvéieni znacky, ktera
je schopna se ptizplisobit mnoha formatlim, a to i tém animovanym, vyzaduje jiny princip
pfemysleni nez na ktery byli do této doby studia zvykla. Do navrhi identit bylo potieba zacit
vznaset vice proménlivych uziti, zamyslet se nad kddovanim a uzivanim grafickych prvka

napii¢ zobrazovacimi zatizenimi.

6.2 Multiscreen design thinking

V dnesni dobé je pfi navrhovani vizudlniho stylu dilezité myslet na jeho aplikovatelnost
napfi¢ riznymi platformami, zafizenimi a druhy zobrazovacich zafizeni. Design by tak mél
byt snadno aplikovatelny na vSechny tiskoviny, plakaty, billboardy, ale zaroven také na
vSechna digitalni zafizeni, kterd mnohdy grafiku ukazuji v pohybu — socidlni sité, televize,

LED obrazovky.

V prvni fadé bychom méli zjistit na jaké zatizeni bude design aplikovan.
6.3 Technologie a principy uzité pri navrhovani

6.3.1 Navrhovani pro televize

Vzhledem k tomu, Ze bude pofad vysilan na Ceské televizi, musi veskera grafika spliiovat
jeji vSeobecné technické podminky.

6.3.1.1 Pomeér stran, bezpecna oblast

Obraz musi mit pomér 16:9. Hlavni akce a vSechny texty se musi vejit do bezpecné oblasti,

ktera je definovana jako 90 % Sitky a 90 % vysSky obrazu.
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Obr. 14 Ochranné zony pro TV — zdroj
https://imgzp.ceskatelevize.cz/public/download/2019/vseobecne technicke podminky pro porady
_dodavane a vyrabene v ceske televizi.pdf

Cely text musi byt jasny a Citelny. VeSkeré velikosti musi byt po konverzi do SD citelné.
Minimalni vyska textu pro HD rozliseni je 40 fadkt (20 po konverzi do SD).
6.3.1.2 Video format

Material musi byt potizen, postprodukovéan a dodan podle nasledujici specifikace, ktery je

kompletné specifikovan v ITU-R BT.709:
e Rastr 1920 x 1080 pixeld s pomérem stran 16:9

e 25 snimki (50 palsnimki) za sekundu prokladané (10801/25) lichy ptlsnimek prvni
(EBU systém S2).

e Vzorkovani 4:2:2
e Barevny prostor podle ITU-R BT.709

V ptipadé, Ze bude dodavana pohybliva grafika, ktera se bude pouzivat jako overlay pies

video, je potieba tento materidl dodat s alfa kanalem. (ProRes 444 s alfou)
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6.3.1.3 Zvukovy formdt

Zvukovy signal musi mit vzorkovaci frekvenci 48 kHz, v bitové hloubce 24 bitl, v celém
vyrobnim procesu zpracovavan a do souborové podoby mapovan, v nekomprimované

podobg.

6.3.2 Navrhovani pro LED obrazovky

Navrh stage ma na starost MatyaS Vorda. Vzhledem k tomu, ze letosni udileni Cen Andél
Coca-Cola se bude odehravat ve Veletrznim paldci Narodni Galerie Praha, musel se
popasovat s relativné uzkym prostorem s vysokym stropem. Matyas§ se s touto vyzvou
vypotadal tak, Ze navrhl stage pfipominajici molo se vstupnim portalem, ktery mél byt

vysoky az do stropu. Po bocich stage doplnil o dvé kostky.

Obr. 15 Rychly nahled navrhu scény

Pro tvorbu obsahu na LED stény vytvofil Pixel mapy, které byly zvIast’ pro kostky i sloup
(portal). Vysledné video, které bylo mozné zobrazit na LED sténach, tak muselo mit stejné
rozliSeni jako jednotlivé pixel mapy s tim, Ze framerate mohl dosahovat az 50 snimka za

vtefinu.
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Obr. 16 Pixel mapa pro kostky a prostiedni sloup

Vzhledem k tomu, Ze nosnost konstrukce nakonec neumoznovala postavit sloup v ptivodni

navrhované vysce, byla vrchni ¢ast nahrazena pixel-mapovatelnymi stroboskopy.

6.3.3 Software

Pro navrhovani animaci budu vyuzivat Adobe After effects. Pro tvorbu hudebnich podklada
vyuziju zvuki z hudebnich bank a také vlastni hudby poskladané ze sampli v Apple Garage
Band. Statickou grafiku navrhnu v kombinaci programti Adobe Illustrator, Photoshop nebo

Indesign.
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7 NAVRHOVANI VIZUALNI IDENTITY

Proces navrhovani vizudlni identity zapocal v piilce zaii prvni schiizkou, kdy jsem ziskal od
Matyase zakladni informace o tom, jak se vizudl bude pouzivat, kdy by zhruba mél byt hotov
a také jsme si predstavili prvotni myslenky. Poté jsem odjel do konce ledna na vyjezd do

Svycarska, odkud jsem konzultoval navrhy online.

V prvotni fazi to bylo pfedevsim o tvorbé riiznych navrhli a hledani leitmotivu. Tento proces
krystalizoval od zati az do listopadu, kdy jsme se dobrali prvniho nosného konceptu. Ten se
vsak nesetkal s ispéchem u vSech tvlirct potadu. Proto musel byt koncept upraven, pti¢emz
stézejni vizualni principy zustaly zachovany. Finalni vizudlni identitu jsme si odsouhlasili
zacatkem ledna, kdy se zacalo pracovat na konkrétnich vystupech, které byly nésledné uzity

pfi komunikaci Cen Andél Coca-Cola 2021.

7.1 Hledani sméru

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

V procesu popsaném dle metod design thinkingu bych mél zacit krokem Ideate. ZkousSet

¢rtat prvni navrhy, €asto jen nerozpracované skici naznacujici princip fungovani vizualu, ¢i
jeho vybrané prvky. Nésledné vybrat ty nejslibnéjsi a pienést se do faze prototypovani, kde
si ovétim jejich funkénost.

Bohuzel ne vzdy lze pfedepsané principy pievést do praxe. Proto bych fekl, ze jsem tyto dvé
faze mél spojené. Navrhy které mi pfiSly funkéni, jsem rozpracovaval hloubéji a zaroven

stale tvoril nové.

Na nasledujicich strankach predstavim jednotlivé navrhy, sméry, slepé ulicky, ale i prvotni

grafické navrhy, které znacn€ ovlivnily finalni vysledek.

7.1.1 Devadesatkovy styl s vyraznou typografii

M Gplné€ prvni ndvrh byl implementovat do vizualu soucasné trendy v grafickém designu.
A to pfedevSim navrat k azkym serifovym fontim, riznym symbolim. Ty kombinovat
s barevnymi gradienty, které budou odkazovat na barevnost nastavenou v piedeslych letech.
Tu jsem vSak chtél doplnit o fialovou a Cernou, které se v trendech diky navratu vizuality

devadesatych let vraceji zpet do popredi.
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Winner:
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Obr. 17 Prvni navrhy vizualni identity

Krom¢ vyrazné typografie, kterd kombinuje n€kolik pisem dohromady, jsem chtél také
pracovat s animacnim principem roztahovani, natahovani a roztékani. Aby gradienty nebyly

uhlazené, vyuzivdm v tomto navrhu texturu malifského platna.

Obr. 18 Roztahovani pisma
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Po konzultaci tohoto navrhu s art directorem jsme dospéli k zavéru, Ze je tento smér mozna
ptili§ umélecky a je potieba, aby byl finalni vzhled libivy i pro vétsinového divaka Ceské

televize. Jako zajimavé prvky jsme vSak vyhodnotili kruh a natahovani.

7.1.2 Uziti kruhu a barevnych vzori

Jako hlavni motiv dal§iho navrhu jsem zvolil kruh — ten se totiz dé najit v téméf kazdém

Obr. 19 Snimky z navrhu animace zakladajici na kruhu uprosted

Pii tvorbé barevnych motivl jsem se neomezoval barevnou paletou uzivanou v minulych

letech. Zkousel jsem ptidavat textury, hrat si s pismem i poctem kruhd.

Obr. 20 Navrh vizualni identity
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Obr. 21 Snimky z animace ukazujici navrh vizualni identity

Tento smér jsem po konzultaci opustil, jelikoz nebyl dostate¢né uchopitelny a ani po
n¢kolika pokusech se mi ho nepodaftilo ucesat do podoby, ve které by se mi libil a dalo se

s nim pracovat.

713 CD

Po jedné diskuzi s MatyaSem padl ndvrh, Ze by hlavnim motivem mohlo byt CD. Ma ptimou
spojitost s hudbou, je kulaté, to¢i se a je to vice neotielé nez preuzivany motiv vinylové
desky. V prvnim navrhu jsem se pokusil jesté¢ chytit predchoziho konceptu a pracovat
s texturami, které vytvoti ptivodné abstraktni CD, které se pak ofizne do opravdu kulatého
tvaru, nasledn€ se zabali a nalepi se na n¢j ¢arovy kod. CD mohlo byt pokazdé slozeno

z jinych tvard, coz by dalo moznost rozlisit kazdou kategorii.
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Obr. 22 Prvni koncept animace s CD

K tomuto konceptu mé napadlo vyzkouset vytvofit také 3D verzi.

Obr. 23 Druhy koncept animace s CD ve 3D

Tento 3D navrh mi osobné pfiSel zajimavy, avSak po dalsi konzultaci jsem pochopil, Zze 3D
vizual se k Cenam Andé&l zkratka nehodi. Citi se spiSe jako pratelsky cool hudebni festival
v televizi, nez pfemotivovana hudebni show s influencery od MTV. Proto jsem se vratil

zpatky k uvazovani ve 2D.
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7.1.4 Barcode

Soucasné s predchozim konceptem zacal vznikat i druhy, zaloZeny na carovych a QR
kédech. PriSlo mi totiz jako skvEly napad hrat si s ceskym jazykem a brat slovo cena ne jako
ocenéni, ale jako cenovku. Skvéle by se to pak vyuzivalo v copywritingu a zarovei je ¢arovy
kéd pomérné vyraznym grafickym prvkem, ktery by naddherné propojil komunikaci. Dé se
natahovat a zmenSovat dle libosti a dokonce se pod n¢j daji skryvat informace a ¢teCkou

nacitat. Tento ndpad mi ptiSel nosny, tak jsem se o n¢j musel okamzité podélit.

Co si hrdt s Cenou andél

Dostal jsem napad
Jako fakt s cenou

H
Tak to je UZASNY E ! 7
"] Hahaha..:-) dobrej napad Z 4
% Z
=Sve!
Nebude se ti ibit, ale ted mi

pfide, ¥e by to mohlo k né&emu
bt

"
3

&

Premy3lel jsem nad témi ar
kédy a viemi kédy

Chtel bych napsat: TO NEMA

$ CI;[NU L

= I

Obr. 24 Snimek konverzace s Matyasem

Zaroven jsem vytvoril 1 ndvrh, ktery stavél na motivu ¢arovych a QR kodt. Ten vSak uplné

nespliioval kritérium libivosti pro divéka Ceské televize.

o ™ i S o S e S o ™ e S e
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NN | H | ‘ M Goska telavize uvadi
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Obr. 25 Navrh stavici na ¢arovych kodech
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7.1.5 Ceny, které maji cenu

S ¢arovym kodem jsem to vzdat nechtél a zaroven jsem pochopil, ze musim zacit uvazovat
trochu jinak, aby vizual byl pijatelny pro Sirokou cilovou skupinu Ceské televize. Také jsem
zacal uvazovat nad tim, Ze bylo vlastn€ Skoda snazit se zbavit jiz zavedené barevné palety
z minulych let. PfedevS§im proto, Ze uziti podobnych barev by mohlo zajistit kontinuitu

v o¢ich divaka a 1épe tak budovat brand Cen And¢l.

TR

Ceny Andél éezi 2021

Ceny Andél Gz 2021

Nominace,
—-které jdou i
[T

”E IITIIEUZ‘

Guerilla

Obr. 26 Prezentace jednoho z navrhil vizualni identity

Vytvoril jsem tak koncept, zalozeny na ¢arovych kédech, kvalitnim grotesknim pismu,
barvach v odstinech Zluté a Cervené a dynamickych vinach, které vychéazely z kruhit a CD

uzitych v ptedchozich navrzich.

Tento smér jsem jako prvni rozvinul i do riznych pouziti. Navrhl jsem napiiklad billboard,

plakaty nebo samolepky na Instagram pro nominované zpévaky.
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Ceny Andél éee 21
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Obr. 27 Snimek z animace navrhu vizualni identity

Névrh jsem rozpracoval i do ukazky znélky a nominacni vizitky. Kde jsem vyuZzival
roztahovéani carového kodu, vyfezavani zpévaki z videoklipii a doplioval prvky kruhii

a vlnek za pomoci animace kteréd pfipominala stop motion.

Tento koncept jako prvni posuzoval i tym, ktery za Cenami And¢l stoji. Ti vSak narazili na
jednu podstatnou véc, kterou jsem si pfi nadseni z ¢arovych kéda bohuzel neuvédomil. Ceny
Andél jsou ud€lovany na zékladé hlasovani odborné poroty, které neni ovlivnéno jakoukoliv
poslechovosti ¢i prodejnosti jednotlivych skladeb ¢i alb. Tento fakt nejde tplné€ ruku v ruce
s hlavnim symbolem vizudlu, kterym by se stal ¢arovy kod. Prvni asociace s ¢arovym kodem
jsou pravé obchod, cena, komer¢nost a proto bylo jasné, ze ani tento nédvrh neni findlnim

a bude potieba ho upravit.
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7.1.6 Cenime ty, ktefi tdhnou ¢eskou hudbu nahoru

Vzhledem k tomu, Ze vizualné se pifedchozi navrh tymu libil a jediny problém byl v uziti
carovych kodd, jsem se snazil najit zplsob, jak navrh zachovat vizudlné co nejpodobné;jsi,
ale zarovei se vyhnout uziti ¢arovych kodu.

Nakonec jsem doSel k tomu, Ze feSeni se skryvéa hned v prvnim navrhu. Pfi roztaZzeni pismen
se z svislych tahil pisma stavd zmét' vertikalnich ¢ar, které vizualné poslouzi uplné stejné,
jako c¢arové kody. Zaroven se sebou roztahovani ptineslo spoustu novych moznosti, které

lze vyuzit v animaci a upravé fotek a videt.

K tomuto navrhu jsem vytvofil také prezentaéni video, které ukazovalo animacni principy

a nékolik moznosti uziti.

<s€NYy ANQCI %tets £

M=t
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Obr. 28 Snimky z videa prezentujici navrh vizualni identity
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Obr. 29 Snimky z videa prezentujici vybrany navrh vizualni identity

Tento koncept byl v pritbéhu ledna finalné schvalen a vybran k uziti.

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >
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8 IMPLEMENTACE GRAFIKY

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

Od té doby, co se vizual schvalil, se zaCalo pracovat na jeho implementaci. Vytvofil jsem

struény graficky manual, definujici vizualni styl, vzhledem k tomu, ze obcas bylo potieba,
aby s grafikou pracovali i jini, napfiklad Peter KuSnirik, ktery pfipravoval rizné tiskoviny

¢i grafiku pro web.

8.1 Graficky manual

Graficky manudl zahrnuje pravidla, definice barev, typografie a zdrojové soubory, které jsou

klicové pro praci s vizualni identitou.

8.1.1 Typografie

Pro Ceny Andél Coca-Cola 2021 jsem zvolil jednoduchy groteskni font, ktery je nddherny
pro svoji preciznost a univerzalnost. Nestrhava na sebe pozornost, ale pii pohledu na né&j je
naprosto jasnd jeho dokonalost. Helvetica Now je novd verze asi nejzndméjsiho
bezpatkového pisma na svété. Vizudl je sdm o sobé velmi barevny a natahovani pismen je
velmi vyraznym prvkem sam o sobé — proto jsem potieboval zvolit pismo, které uz nebude
tvofit dalsi samostatny element, ktery se lidé budou muset naucit vnimat. Na Helveticu

a podobna pisma jsou lidé zvykli z bézného Zivota a dobie ji znaji.

ndel
eny Andél 2021

- Andél

o Andél

azpt  |Andél

287 pt

177 pt

Obr. 30 Definice velikosti a umisténi pisma
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Pismo uzivam predevS§im vifezu Display Bold s mirn€ snizenym prostrkdnim a také
fadkovanim. Zamérné také uzivam vétsi velikosti pisma, nez je na televiznich obrazovkach
zvykem. Velikosti pisma jsou definovany v obrazku vySe. Pfi uZziti v televizni grafice je
pismo zarovndvano ptredev§im doleva, piesnéji na hranici bezpecné oblasti pro TV.
Rozdélovani slova pro jeho roztazeni probihd vétSinou v jeho poloving. Piesnd vyska

definovana neni. Vzdy jde totiZ o to, at’ roztahovaci ¢ast vypada co nejlépe.

Ceny Andél éz¢z 2021 ] '

C N C

I Skladb

Obr. 31 Ukazka principu natahovani pisma

8.1.2 Barevnost

Vybrané barvy navazuji na barevnost z minulych let. Hlavnimi jsou Zlut4 a ¢ervend. Cernou

uzivam minimalné.

#F2EEE7 #F8BF02 #F28016 . . #A32A2B #1E0002

Obr. 32 Ukazka barevné palety

8.1.3 Vlny

V pozadi se ¢asto pracuje s uzitim vln — ty jsou vétSinou uzity ve trojici, z nichz kazda ma

jinou barvu, ktera se neshoduje s pozadim.

Obr. 33 Viny
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8.1.4 Textura

Aby barevné plochy neptisobily tak prazdné, pouzivam pies né vzdy texturu zrnéni. Ta se

v pfipadé€ animaci pohybuje co tfi snimky.

8.1.5 Animacni principy

V animaci uzivam nékolik zasadnich a opakujicich se animac¢nich principti

A

Obr. 34 Opakovani slov a jejich roztahovani

Obr. 35 Trim path — predevsim na obrys sochy And¢la, ¢i animaci vin

Obr. 36 Scale wipe — na prechody mezi videozabéry



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

8.2 Vystupy

V této Casti se zaméfim na konkrétni vystupy, které jsem v rdmci ndvrhu vizudlni identity

realizoval.

8.2.1 Grafiky na socidlni sité

o Eatio i) : L i Rronoe 27.4.2022 e el O

Ceny Andél é=ei;

IPu
Ceny Andél Gzezi 2

11 LA | = Ceny Andél Gz 2021

Obr. 37 Prvni grafiky na socialni sité

Jako prvni uziti se d¢laly grafiky na socialni sité. Facebook cover, Youtube cover a post na

Instagram.

8.2.2 Nominace

Nominace wons

Album

» DAVID STYPKA & BANDJEEZ
. R

TAru:EL

Obr. 38 Nominacni prispévky

Nominace byly zvefejnény 21. 2. na tiskové konferenci. Na socialnich sitich byly
prezentovany jako carousel — prvni bylo video, odhalujici vSechny nominované a za nim tfi
grafiky pro kazdého interpreta zvlast. Ty byly vytvofeny proto, aby si je interpreti mohli

sdilet na svych socialnich sitich.
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Nominace Nominace

Videoklip f. *. -, Videoklip

JORDAN HAJ
& EMMA SMETANA E EWA FARNA

Obr. 39 Nominacni prispévky

Nominace

Videoklip

ANNET X

Tento zamér vysel a profily nominovanych béhem tydne zbarvily nomina¢ni posty na Ceny

Andél Coca-Cola 2021.

m

e

4 Videoklip

Obr. 40 Presdilené ptispévky na profilech znamych osobnosti ¢i nominovanych
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8.2.3 Komunikace pred akci

8.2.3.1 TV upoutivka
Upoutavka na pofad do TV méla stopaz 20 sekund a obsahovala prafez hlavnimi
vystupujicimi vecera. Ti byli rizné vyfezani z jejich videoklipli a provdzani animacnimi

principy, které byly definovany vyse.

Hudebnl

JEw:z* arna

Fiedlerski
Annabelle
Ben Cristovao

Stein27

Obr. 41 Snimky z upoutavky do TV

8.2.3.2 Tiskoviny

Dale se ptipravoval billboard, pozvanky, ¢i vstupenky na akci.

Mirai | Ewa Farna | David Koller | Smack 27. dubna 2022
Fiedlerski | Annabelle | Tribute Meky Zbirka Zivgna (31
Moderuje Martin Mikyska 2t:20

L

Gy () om

Ceny Andel @w&%

Obr. 42 Billboard, Pozvanka, Template na vstupenku
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8.2.3.3 Prispévky na socidlni sité

Pro socidlni sité se ptipravovaly rizné druhy ptispevk.

‘ » Backstage

Nominace Ewa Farna . o e
Skiadba Télo 4 het SEA0

Backstage
Pondali

ANDEL
C ELN. Y
Gess 2 1

V kontextu tuzemského popu
jde ve skladbé o netradicni
a velmi osobni téma. JEE

-1 ANDEL 1
27.dubna | 2120 | nadTi ol 2 1 Streda 27.dubna | 21:20 | €T1

Obr. 43 Prispevky na socialni sité
8.2.3.4 Sitotisk a potisk textilu

V ramci svého studijniho pobytu ve Svycarsku jsme méli sitotiskovy workshop. Ten jsem
vyuzil k tisku plakat a potisku tri€ek a mikin. Zatimco plakaty byly tisknuty sitotiskem,

tricka a mikiny byly stvofeny za pomoci nazehlovaci folie a flocku.

Obr. 44 Snimky ze sitotiskové dilny — Zdroj Pavlina Stefkova
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8.2.4 Grafiky pro primy pienos

Pro pfimy pienos jsem ptipravoval fadu grafik, které nesly prvky vizudlni identity. Kromé
znélky, jinglt a titulkd jsem pfipravoval nominacni vizitky nebo také obsah na projekce pii

moderaci ¢i pfedavani cen.

8.2.4.1 Znélka, jingly, titulky

[
& LUFF Production
uvédi

(] LI

Obr. 45 Znélka potadu

Desetisekundova znélka otvirajici potad je Cisté graficka. Kon¢i roztdhnutym napisem Ceny
And¢l Coca-Cola 2021, ktery prechazi do alfa kanalu. To znamend, Ze grafika v posledni
sekundé¢ prekryva zivy zabér ze studia nebo jiné video. Tento prvek vyuzivam u kazdé znélky

¢i animované grafiky v pribéhu potadu.

A |
Ceny Andél c=6z 202 Andél Gegl

) AECT A B

Obr. 46 Jingle

Jingly, které se pouzivaji v priabéhu potadu, jsou realizovany ve dvou stopazich,
tiisekundové a Sestisekundové. V obou pfipadech obsahuji jen to nejjednodussi —

roztahovani napisu Ceny Andél Coca-Cola 2021 a projeti vin.
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Obr. 47 Zaveérecné titulky
8.2.4.2 Nominacni vizitky

Nominac¢ni vizitka obsahuje ukazky tfech nominovanych v jednotlivych kategoriich a na

zavér vyhlasi vitéze. Jedna se o kompilaci 3 videoklipti, doplnénych grafikou a voiceoverem.

Skladba jnlﬂnl

Skldb

_Skiadba__ - Skladba Skladba
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. 1 David Stypka
Ewa Farna David Koller & Bandjeez
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Obr. 48 Nominacni vizitka

8.2.4.3 Korpordtni obsah pro LED obrazovky
Na LED obrazovky jsem zpracoval pozadi pro moderované vstupy. Ty mély celkem 3 druhy.

Pro klasickou moderaci mély kostky i sloup statické pozadi a népisy po nich ztékaly doli.

GCeny Andél éeea 2021
Ceny Andél éee 2021
Ceny And8| éerr 2021
Ceny Andél éerd 2021
Ceny And8l e 2021
| | Ceny Andél éeec 2021
Ceny Andél e 2021
Ceny Andél éeei 2021
Ceny Andl e 2021

(A

B 1 1] 1

Obr. 49 Projekce na LED obrazovky — Klasicka moderace
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Pti vyhlaseni vyherce dané kategorie a jeho ptichodu na stage kostky i sloup blikaly.

-G g ~
Ceny Andé| Ges 2021

Ceny Andél Gra 2021 - 2 y
o 2021

= 2y d

Obr. 50 Projekce na LED obrazovky — Vyhlaseni vyherce

Pti ptebirani ceny a dékovné teci opét stékaly napisy. Doplnéné vSak byly o viny, které

obtékaly kostky i sloup. Na kostkach se navic overlayem ptfidaval ndzev kategorie.

Ceny Andél éesi 2021

Ceny Andél ¢
Ceny Andé
Ceny And

Ceny Andal ceaz 2021
Ceny Andal éed 2021
Ceny Andél des 2021
Ceny Andal éed 2021
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Obr. 51 Projekce na LED obrazovky — Piebirani ceny
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Obr. 53 Prebirani ceny — zdroj Ceny And¢l — fotograf Lukas Wagneter
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Obr. 54 Prebirani ceny — zdroj Ceny And¢l — fotograf Martin Shubert

8.2.4.4 Polepy

Stage, navrzenou MatyaSem, kromé led obrazovek tvofilo také dlouhé molo a vysoké
schodisté vedouci do brany, kterou obepinaly LED obrazovky. Pro schodisté jsem vytvofil
polep, ktery ptisobil, ze napis po schodech stéka. Na mole potom bylo umistén po celé délce

napis Ceny Andél Coca-Cola 2021.

Obr. 55 Vystoupeni Pokace — zdroj Ceny And¢l — fotograf Zbynck Surovec
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8.2.4.5 Branding venue

Na misto bylo potfeba navrhnout n¢kolik dalSich uziti.
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Obr. 57 Fotokoutek — zdroj Ceny Andél
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9 ZPETNA VAZBA

Define > Research > Ideate > Prototype > Select > Implement> Learn >

Na zavér kazdého projektu by se mél ¢lovék poohlédnout a zhodnotit, co se povedlo,

nepovedlo a co by se pro pfist¢ mohlo udélat 1épe. Nebudu hodnotit potad jako celek, pouze

to, co si myslim, Ze bych ja mohl udélat 1épe, kdybych tuto praci mohl délat znovu.

Myslim si, Ze zdsadni zména pii navrhovani prvotnich konceptl pfisla ve chvili, kdy mi
doslo, ze je opravdu potieba myslet na to, aby byl vizual libivy pro Sirokou vetejnost. DalSim

zasadnim bodem bylo rozhodnuti zachovat barevnou kontinuitu napfic¢ rocniky.

Bavime-li se o barvach, musim zminit, Ze jsem si nedokézal od zacatku spravné podchytit
definice barev a barevnych rezimi. Proto se obcas stdvalo, ze barvy napfi¢ vSemi

komunikac¢nimi kandly mély rozdilné odstiny barev.

Ackoliv jsem se snazil vSechny texty mit v bezpecnych zoénach, nenapadlo mé premyslet nad
tim, ze béhem piimého prenosu televize umisti své logo do levého horniho rohu. Béhem

nominaénich vizitek tak dochazelo k piekryvani nazvu kategorie logem CT.

Nominacnim vizitkdm, ale 1 jinym grafikdm by misty pomohl lepsi easing animace. Nékdy
pusobila trhang. Nejveétsi problém vSak byl u projekce pti dékovnych proslovech. V hlavnim
zabéru byla totiz vétSinu Casu zabrana spodni ¢ast sloupu, kde vzdy jen dobihaly tekouci

napisy s velmi rychlym easingem. Grafika se tak trhala a v nékterych piipadech rusila.

Myslim si, Ze pro piisté by bylo dobré nachystat si dopiedu nékolik Sablon pro socidlni sité

a stfidat druhy obsahu.

Zaznam piimého prenosu (iVysilani CT)
Ceny And¢l Coca-Cola 2021
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ZAVER
Touto diplomovou praci jsem si splnil sviij détsky sen. Jsem neskutecné rad, Ze jsem mohl

dostat ptilezitost na takovém projektu pracovat a také jsem rad za to, Ze ho délaji lidé, kteti

jsou otevieni, mili a umi pfedéavat své zkusenosti.

Zavér mé diplomové prace by &lovék vlastné mohl najit na iVysilani Ceské televize. Je tam
zachycen cely pfimy ptenos z Veletrzniho paldce Narodni Galerie v Praze z 27. dubna 2022.
Myslim si, Ze mi osobn¢ nepiislusi hodnotit, jestli se navrh vizuélni identity povedl ¢i ne.

Tuto hodnotici roli ptenecham publiku Cen Andé¢l.

J& za sebe muzu fict, Ze jsem se béhem prace na Cenach Andé¢l naucil nové véci, o kterych
jsem diive nemél ani ponéti. Pfedev§im jsem vSak poznal spoustu skvélych a inspirativnich
lidi, se kterymi jsem se doufdm nevid¢l na posled. Pokud ne, tak potom je to pro mé tispésny

zaver této diplomové prace.
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