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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky,; B —
splnéno kvalitné; C — spInéno bez vyhrad; D — spIlnéno s mensimi nedostatky; E — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, ktera nesplfiuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

Bakalarskd prdce je zpracovdna v rozsahu 74 stran textu a dvou priloh. Cilem bakaldrské prdce je navrhnout zlepseni
marketingové komunikace v obchodnim centru Galerie Varikovka; v ndvrzich na zlepSeni studentka vychdzi
z provedenych analyz, které si stanovila v metodice zpracovdni. Studentka zpracovala kritickou resersi literdrnich
zdroji, ¢imZ si vytvofila teoreticky rdmec pro ndsledné zpracovdni BP: propracovdni analyz, vychdzejicich
z kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu a vysledny ndvrh, doporucujici zlepseni marketingové strategie.
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2. Teoreticka c¢ast prace B

Literdrni zdroje tématu BP byly vhodné zvoleny, sprdvné citovdny a na jejich zdkladé studentka mohla dobre
postupovat pri analyzdch marketingové komunikace obchodniho centra Galerie Vankovka. Se znalosti teorie si
studentka naformulovala tii hypotézy.

3. Prakticka cast prace — analyza B

Studentka zpracovala charakteristiku obchodniho centra, pro analyzy vyuZila kvantitativniho i kvalitativniho sbéru
dat, zpracovala analyzu 75 McKinsley, analyzu STP, analyzovala jednotlivé vyuZivané ndstroje marketingové
komunikace provedla analyzu PESTE, s vyusténim do analyzy SWOT.
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4, Prakticka ¢ast prace — resici / navrhova / vyzkumna A

Navrhovand doporuceni pro zlepSeni marketingové strategie vychdzeji z provedenych analyz a tvirciho pristupu
studentky.

5. Formalni Groven prace B

Formdlini uprava prdce, citace zdrojii i graficka uprava splnuji poZadavky kladené na standardni bakaldrskou prdci.

Zavérecné hodnoceni BP* A

V bakaldrské prdci studentka zpracovala téma pro zlepseni marketingové komunikace obchodniho centra Galerie
Varikovka. Z celkového zpracovdni BP je ziejmé, Ze studentka md ke zkoumané problematice vztah, a ke zlepseni
marketingové komunikace pristupuje se zdjmem. Lze konstatovat, Ze cile kladené na zpracovdni bakaldrské prdce
byly splnény.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Vpriloze ¢. |, je v dotazniku (otdzka ¢.25) uveden rozsah prijmu 1001 K¢ — 25 000 K¢. Jednd se o preklep v textu
nebo byl dotaznik takto distribuovdn?

2. Uvddite, Ze pri ziskavdni dat jste vyuZila metod kvalitativniho vyzkumu. Kolik respondentii a jakych pracovnich
pozic (str. 39 ,s vybranymi zaméstnanci”) byli respondenti zahrnuti do rozhovori pro analyzu metodou 7S
McKinsley?

Prace splfuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.
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