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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky,; B —
splnéno kvalitné; C — splnéno bez vyhrad; D — spIlnéno s mensimi nedostatky; E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdce musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplfiuje
kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent DP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni
1. Cile a metody prace B

Diplomovad prdce je zpracovdna v rozsahu 96 stran textu a tii priloh. Stanovené hlavni i dilci cile diplomové prdce jsou v souladu
s ndzvem DP a odpovidaji celkovému obsahovému zpracovdni DP. Autorka metodicky postupovala podle zdsad zpracovdni
diplomoveé prdce; teoretickou cdsti vytvorila ramec pro zpracovdni analyz a ndsledného vytvoreni projektu marketingového planu
a jeho implementace v domové seniori Kocidnka.

2. Teoreticka ¢ast prace C

Literdrni zdroje pro zpracovadni teorie byly sice vhodné zvoleny, ale predstavuji pouze zdkladni prehled odborné problematiky a
vysvétlovat, co znamend slovo ,marketing”, historii jeho vzniku, je v diplomové prdci zamérené na marketingovy pldn,
nadbytecné.

3. Prakticka cast prace — analyza C

Pro analytickou cdst, jako podkladu pro tvorbu projektu, autorka zpracovala charakteristiku socidlniho zarizeni, analyzu PESTLE
a SWOT analyzu, ta vsak postrada jakoukoliv vhodnou méritelnost zde uvddénych faktord.
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4, Prakticka ¢ast prace — projektova / vyzkumna C

Projekt marketingového pldnu je provdzdn s analyzami. Pro tuto ¢dst by bylo vhodnd uprava struktury do srozumitelnéjsi podoby.
Autorka si pro projekt vytycila dva cile, které se snaZi vyresit akénim pldnem jejich implementace, s uvedenim rizik, doby realizace
a ndklada.

5. Formdlni uroven prace B

Formdlni uprava prdce, citace zdroju i grafickd dprava spliuji poZadavky kladené na standardni diplomovou prdci.

Zavérecné hodnoceni DP* C

V diplomové prdci autorka zpracovala téma marketingového planu domova pro seniory, s popsdnim spolecenské problematiky
v této oblasti. Prdce je prevazné popisného charakteru. V diplomové prdci Ize nalézt prinosy pro marketingové pldnovani domova
seniort Kocidnka. Lze konstatovat, Ze cile kladené na zpracovdni diplomové prdce byly spinény.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym pramérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Nastr. 80 prezentujete marketingové cile, ve kterych mj. uvddite, Ze bylo provedeno — s konkrétnimi vysledky, dotaznikové
Setreni, které hodldte porovnat s Vami navrhovanym dotaznikovym Setrenim v budoucnu. Kdo a s jakym cilem provadél
toto dotaznikové Setreni? A jak bude promitnuto do procesu marketingového planovdni?

2. SWOT analyzu Ize rozpracovat do méritelnych vysledkd. Jaky zplsob méreni faktorii ve SWOT analyze byste zvolila?
Vysvétlete, prosim.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu DP. Praci doporucuji k obhajobé.
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