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ABSTRAKT

Diplomova prace pojednava o antikonzumerismu v socidlni reklamé na prikladu
interpretace Banksyho street artového dila s nazvem Jesus Christ with shopping bags.
Prace analyzuje a vyhodnocuje fenomén konzumni spolecnosti a antikonzumerismu.
Pomoci sémiotickych a naratologickych struktur odhaluje postoje zaujimané autorem.
Cilem prace je popsat Banksyho antikonzumni socidlni reklamu a odhalit a reflektovat jeji

socialn¢ komunikacni a soucasné marketingovy potencial.

Kli¢ova slova: Banksy, socialni reklama, konzumerismus, street art, kulturni symboly a

myty

ABSTRACT

The diploma thesis deals with anticonzumerism in social advertising on the example of the
interpretation of Banksy's street art work called Jesus Christ with shopping bags. The work
analyzes and evaluates the phenomenon of consumer society and anticonzumerism. Using
semiotic and narratological structures reveals the attitudes taken by the author. The aim of
the thesis is to describe Banksy's anti-consumption social advertising and to reveal and

reflect its social communication and marketing potential.

Keywords: Banksy, social advertising, consumerism, street art, cultural symbols and myths
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UvVOD

Reklama je vSude kolem nas. V dnesni dob¢ je témef nemozné si ji nevSimat nebo se pied
ni schovat. At si to vice ¢i mén¢ uvédomujeme, jsme ji ovliviiovani v nasich kazdodennich
¢innostech a rozhodnutich. V dnes$ni konzumni dobé¢ existuji reklamy téméf na jakékoliv
zbozi a produkty. Spotiebitel ¢asto ani nevnimd, zda dané zbozi viibec potiebuje ke svému
zivotu, ale je spokojeny, ze koupil urcité zbozi za vyhodnou cenu. Nejen z tohoto diivodu

se svét stava stale vice piehlceny zbyteCnymi vécmi, které casto konci na skladkéch.

Tato prace analyzuje a hodnoti fenomén konzumerismu a konzumni spole¢nosti. Téma
nadmérné konzumace zbozi zaujalo mnozstvi umélcii z riznych uméleckych smért. Mezi
umélec, ktery pracuje v utajeni a pouzivd pseudonym Banksy. Tento umélec casto
upozornuje na problémy dnesni spole¢nosti, dirazné vystupuje proti valkam a také proti

konzumerismu.

Tématem této diplomové prace je tedy interpretace Banksyho vizudlniho dila s ndzvem
Jesus Christ with shopping bags. Odhaleni naratologickych a protikonzumnich konstrukti,
které¢ vypraveéc v tomto dile prezentuje a skrze které komunikuje s ptijemcem této zpravy.
Banksyho dila maji ¢asto Sirokou Skdlu moznych variant, jak mohou byt interpretovany.
Proto se prace bude snaZzit odhalit postoje a hodnoty zaujimané autorem, a to pomoci
naratologické a sémiotické analyzy. Tyto analyzy odhali a reflektuji socidlné¢ komunikacéni
potencial a zarovenn marketingovy potencial. Dale budou zjiStovany Banksyho

komunika¢ni  strategie, které jsou pfi¢inou toho, Ze se stal jednim

vvvvvv
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I. TEORETICKA CAST
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1 KONZUMERISMUS

Uvodni kapitola této prace ma za tkol predstavit problematiku konzumerismu
a antikonzumerismu. Tyto pojmy jsou v celkovém kontextu nasi prace dilezité z diivodu
Banksyho tvorby, ktery na problematiku konzumni spolecnosti ¢asto ve svych uméleckych

dilech upozoriiuje a je zadroven vyznamnym piedstavitelem protikonzumniho hnuti.

Konzumerismus je chovani, kdy c¢lovék nakupuje a hromadi prostiedky za tucelem
zvySovani svého osobniho Stésti. Dalo by se fici, Ze clovék nekonzumuje proto, aby zil, ale
zije, aby mohl konzumovat. Jde tedy spiSe o nakupovani pocitu nez samotné véci (Leva,
2012). Konzumerismus je povazovan za jednu z hlavnich charakteristik dneSnich
kapitalistickych spolecnosti. Jeho obsah neni vzdy jednotny a pfinasi s sebou urcitou
hodnotovou zatéz. Ikdyz prevazuje kritika konzumniho zptsobu Zivota, je tfeba zdiraznit,

ze pojem konzum oznacuje ambivalentni realitu manipulace a svobody (Berankova, 2011).

1.1 Konzumerismus v historickém kontextu

Konzumerismus je odvozeny od slova konzum', coZ je potfeba hmotnych statki

a spotiebni vztah k duchovnim hodnotam.

Spotfeba zbozi a sluzeb nad rdmec zakladnich potieb clovéka, Casto ve stile vétSim
mnozstvi,neni novym fenoménem v lidské spolecnosti. Rané piiklady konzumerismu

muzeme pozorovat jiz u prvnich civilizaci (OEDUGOV, 2022).

Za vznik konzumerismu jako masového fenoménu dnesni spolecnosti mizeme povazovat
prelom 18. stoleti. Toto obdobi se shoduje se zacatkem primyslové revoluce. Primyslova
revoluce proménila vyrobu, soucasné vSak méla vliv na spotiebu prostiednictvim
socialnich a ekonomickych zmén, které vyvolala. Pfichod konzumerismu znamenal
revolu¢ni zménu ve zplisobu prodeje zbozi v diisledku zvysené produkce a jeho nasledného

prerozdélovani (Roach, Goodwin, Nelson, 2019).

Industrializace a popula¢ni rtst poprvé v historii vytvofily podminky pro masovou vyrobu
a masovou spotifebu ohromného mnozstvi zbozi, které bylo najednou dostupné vice nez
kdy predtim (©EDUGOV, 2022). S naslednymi zménami v distribuci a prodeji zbozi, na
které navazoval rozvoj reklamy v novinach, ¢asopisech a vylohach obchodt od poloviny

19. stoleti postupné rostla spotieba, coz vedlo k postaveni prvnich obchodnich domu

'Slovo konzum ma sviij pavod v latinském slovese consumere, coz byva piekladano jako spotiebovat,
pojidat, travit, opotrebovat.
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(Blanch¢, 2016). Tyto domy se postupn¢ rozsitily po celém svét€. Goodman a Cohen
(2004) o obchodnim domé ftikaji, ze pro zékazniky znamenala navstéva obchodu vice
dobrodruzstvi nez nakup konkrétniho zbozi. SpiSe nez za nékupy se Sli zdkaznici

prochazet, sledovat nové trendy, novou modu a zkusit si svou novou identitu.

Nasledny technologicky rozvoj v oblasti tisku byl spjat s rozvojem masovych médii. Diky
zvysujici se gramotnosti obyvatelstva vSechno pfispiva tomu, aby §lo tiskem oslovit masy
a velkou c¢tenatskou obec (Kopplova, Koppl, 1989, s. 221). Zasadnim milnikem v rozvoji
masového tisku byla tzv. Northcliffovska revoluce, ktera zménila pohled na to, jak vydavat
noviny. Zcela novym a podstatnym zdrojem piijmu pro vydavatele se stala inzerce, kterou
poprvé vyuzil k financovani svych novin pravé lord Northcliff (Jirdk, Kopplova, 2009,
s. 85).

Na pocatku 20. stoleti dochdzi k objevu novych materidlli, jako je napiiklad synteticky
kaucuk nebo plast. Se stale vice se rozsitfujici elektrickou siti a rozSifenim radiového
prenosu zprav se radio stalo vhodnym prostfedkem pro Sifeni reklamy. Zmény také nastaly
ve firmach, kde mnoho z nich zacalo zavadét oddéleni vyvoje novych produkti. Tato
oddéleni nejenze vyvijela nové produkty, ale zaroven méla na starosti 1 obménu
soucasnych produkti. Tento trend se projevil zejména v automobilovém primyslu.
Ptikladem nam muze byt model automobilu Ford Model T, u kterého vyrobce ptichéazel
kazdoro¢né s lehkymi kosmetickymi obménami tak, aby se star$i modely jevily jako
zastaralé. S podobnymi obchodnimi a marketingovymi principy se setkavame v upravené
podobé 1 v dneSni dobé. Tato doba umoznila konzumerismu volny prichod. Marketing
areklama se dostavaji do popfedi a zaCinaji se uplatnovat spolecenské tlaky konzumni

spolecnosti (Stearns, 2006).

Diilezitou instituci vytvoienou pro podporu konzumerismu se stal ve 40. letech 20. stoleti
vynalez spotiebitelského uveéru a nésledné kreditnich karet (Roach, Goodwin, Nelson,

2019).

Druha svétova valka vyvolala silnou potfebu Setfit ptfirodni zdroje. Vlady naléhaly na
obCany, aby vradmci vlastenectvi Setfili zdroje, znovu je pouzivali a recyklovali.
V disledku téchto kampani se Setfeni stalo novou spolecenskou normou. Po konci vélky
bylo vSak potieba tovarny a pracovni silu, ktera zahalela, znovu zaméstnat. V1ady proto
ukoncily podporu obyvatel k Gispornym opatfenim a zacaly podporovat konzumaci

a spotfebu (OEDUGOV, 2022).
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Diky této podpoie zacala v 50. letech globalizace konzumu. Od té doby se jiz nevyrabély
véci, které by lidé potfebovali, ale pro touhu probudit v lidech potifebu po vécech, které
v konecném dusledku az tak nepotiebuji (Blanché, 2016). Tento piistup vedl k vytvaieni
potieb, které nebyly realné, ale byly nezbytné pro podporu dalSiho konzumu, coz nasledné
vedlo k vyvoji spoleCnosti plytvajicich lidi. Tento nadbytek vyrobkli ovSem nepiinasSel

pocit $tésti, ale jeho opak (Lipovetski, 2007).

Zjednoduseni a zrychleni globalni spotieby nastalo v 90. letech a to diky spusténi
internetu. Nakupovani online se stalo dalezitym ritudlem dneS$ni spolecnosti a stalo se

nedilnou soucasti naseho zivota (Hollein, 2002).

Blanché (2016) tvrdi, ze se spotfeba stala volnocasovou aktivitou zapadniho svéta
a konzumace kompenzuje emocionédlni problémy, jako je pradzdnota, nuda, unava nebo

deprese.

1.2 Konzumni spole¢nost

V konzumni spolecnosti se za métitko UispéSnosti povazuje konzum materidlnich statkd.
Spotteba zbozi zde neni prostiedkem, ale samotnym cilem. Potfeba konzumovat pfevysuje
nad ostatnimi potfebami. Clen konzumni spoleénosti je tedy uspokojovan predevsim
materidlnimi potiebami. Je potlaceno kritické mysleni a diky tomu se lidé nebrani proti

spolecenské manipulaci (Leva, 2012).

Konzumni spolecnost svou nadmérnou spotfebou vycerpavd zdroje na ukor zemi
tzv. tfetiho svéta. Masovy konzum je vynucovan z4jmy firem a potfebnym odbytem jejich
zbozi. Vyznamnou ulohu v tomto mechanismu hraje reklama, kterd u konzument budi
stale nové potieby, které jsou nasledné firmami uspokojovany (Keller, 2020). V konzumni
spolecnosti se vSe spotiebovava ve velkém, vSe je dostupné a hygienicky zabalené. Pfiroda
je pretézovana vSemi druhy obalovych materiald, plytva se vodou a zakladnimi ptfirodnimi
surovinami. Ne¢které z téchto surovin, pievazné ropa, jsou jiz na pokraji svého
definitivniho vycerpani. V souvislosti s vyuzivanim fosilnich paliv dochézi ke znecisténi
ovzdusi, které mé za nasledek globélni oteplovani a ptispiva také k hor§imu zdravotnimu

stavu obyvatel po celém svété (Brazdil, 2017).

1.3 Antikonzumerismus

Antikonzumerismus je smér, ktery se stavi proti konzumerismu, neustalému nakupovani

a konzumaci hmotného majetku.Antikonzumni hnuti se stavi vici konzumerismu jako
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formé socialniho mysleni, na kterém se podileji média a reklama, ktera se snazi presvédcit
spolecnost, ze je konzumni zbozi ucini Stastnymi. Antikonzumerismus se stal mdédnim
tématem a CasteCn¢ masovou zalezitosti. VSichni kritici konzumerismu Zziji v systému,

ktery je konzumni, a do urcité miry se na ném sami podileji (Lojdova, 2014).

Zavestoski (2002) oznacuje antikonzumerismus jako odpor, nechut’ nebo dokonce nelibost
ke spotfebé. Zaroven je to také postoj, ktery odmitd rezignovat na ideologii pokroku

a materialniho rastu (Kozinets, Handelman, 2004).

Podle Stillermana (2015) lze rozdélit antikonzumeristy do tii kategorii na tzv. etické
spotiebitele, anti-spotiebitele a globalni spotiebitelské aktivisty. Eti¢ti spotiebitelé¢ se
vyznacuji snahou o nakupovani, kterda omezuje vykofistovani jinych lidi nebo zivotniho
prostfedi. Anti-spotiebitelé maji snahu snizit dopad clov€ka na zivotni prostiedi
prostfednictvim minimalizace trznich transakci nebo sniZzenim spotieby energie,
napf. pomoci péstovani vlastnich potravin nebo nevyuzivanim letecké dopravy. Treti
kategorizace, oznaCovana jako globalni spotiebitelsky aktivismus, vyuziva nékteré ze
stejnych technik bojkotu jako ptedchozi dvé kategorie, dal ale cili na globalni problémy

a globalni korporace.

1.3.1 Minimalismus

Je Casto zminovan jako nejcastéjsi opak konzumerismu. Je to zivotni styl, kdy se ¢lovek
snazi byt zavisly na co nejmensim poctu materialnich potieb a soustied’uje se na potieby
duchovni. Minimalisty se stavaji lidé, kteti pohrdaji vySe zminénou konzumni spolecnosti

a snazi se demonstrovat, jak Stastny clovék miiZze byt jen s minimem statkl (Leva, 2012).

Podle Dopierala (2017) je minimalismus Zivotni styl, ktery je charakteristicky
anti-konzumnim pfistupem v kombinaci s hledanim smyslu v Zivoté jinymi nez
materidlnimi cestami. Minimalisté se domnivaji, ze takovy Zzivotni styl, ktery eliminuje
nékteré nepotfebné véci ze Zivota, jim piinese $tésti, osobni naplnéni a pocit svobody

(Murphy, 2018).

Zakladem minimalistického mysleni je vlastnéni méné véci, abychom mohli ziskat vice
v oblasti nemateridlni hodnoty Zivota. Minimalismus neni uplnym ustupem od
konzumerismu nebo chovdnim proti konzumu, ale spiSe védomé volba, ktera poméha
jednotlivei dosdhnout rovnovahy a lepsi kvality zivota. Divodem, pro¢ se minimalisté
snazi od pfedmét oprostit, neni to, ze by vnimali pifedméty samotné jako negativni, ale

spiSe argumentuji tim, Ze péci, ndkupem, zabezpecenim nebo opravovanim véci stravime
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velké mnozstvi Casu i penéz, navic Casto kupujeme hlavné véci z urcitého socidlniho

oc¢ekavani (Dopierala, 2017).

1.3.2 Dobrovolna skromnost

Dobrovolna skromnost se ¢asto oznacuje 1 terminem vyberova naroc¢nost. Oba pojmy vSak
definuji stejnou véc. Clovék, ktery vyznava dobrovolnou skromnost, nenakupuje kazdou
hloupost, ale jen to nezbytné nutné. Nenechd se zldkat na nejnovéjsi technologické
vymozenosti a nepodléha reklamé. Volba takového zivotniho stylu se neprojevuje jen ve
spotfebé a nakupovani, ale ovliviiuje 1 dalsi oblasti Zivota, jako je volny cas, cestovani,
bydleni nebo zaméstnani. Tito 1idé nemaji pocit, Ze volbou tohoto zivotniho stylu o néco
prichézeji nebo stradaji. Naopak vidi pozitivni dopady svého rozhodnuti a sviij zivotni styl
miluji (Librova, 2003).

Dobrovolnou skromnost mtizeme chépat tak, Ze neni cilend a vyplyva z orientace ¢lovéka
k jinym nez spotiebnim hodnotdm. Spotfeba neklesa, pouze se méni konzumované
komodity. Takto mizeme oznacit napt. biopotraviny, nové technologie, které jsou Setrnéjsi
k Zivotnimu prostfedi, které muZeme vSak oznacit jako dal$i odvétvi pokraujici
primyslové vyroby (Kohdk, 2000). Librova (2003) tuto problematiku oznacuje jako
ekologicky luxus. Jde podle ni o kategorii lidského chovani suvédoménim si miry
ekologické zatéze vacéi zivotnimu prosttedi. Zda je dobrovolna skromnost feSenim
ekologickych problém dneSniho svéta, nepotvrzuje ani autor teorie o vybérové narocnosti
E. Kohak (2000), ktery tvrdi, Ze toto individudlni jedndni pomahd zmeénit postoje, ale
nezméni celkovou situaci konzumniho Zivota, které podle néj vyzaduji systémové piistupy

a zménu v uspotradani spolecnosti, které by bylo slucitelné se zdravim ptirody.

Pelouskova (2022) tvrdi, Ze tato snaha o ,zelenéni“ spocivd hlavné ve vyuZivani
technologickych inovaci, které by mély umoznit oddéleni ekonomického ristu od spotieby
energie a materidlu. Je jednoznacné, ze bez novych technologii se dale neposuneme,
nicméné uz nyni nékteré instituce upozoriuji, ze oddéleni ekonomického ristu od spotieby
nejspiSe nebude mozné a to pievazné proto, ze lidi na svété neustale pribyva a zvySuje se
i1jejich celkova zivotni uroven. Navic nase moZznosti pokud jde o klimatické zmény,
destruktivni vyuzivani pidy a chemické znecisténi, které ohranicuji prostor pro rozvoj
civilizace, jsou jiz dost za hranou. Z tohoto ditvodu bude nutné zménit zptisob, jak hodnotit
prosperitu a blahobyt, které jsme si zvykli prepocitavat vyhradné na jednotky finan¢niho

kapitalu.
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1.3.3 Subkultury bojujici proti konzumu

Ve slozité moderni spole¢nosti si kazdy musi najit svoje misto a odlisit se od ostatnich a to
at’ uz chovanim, oblékanim, nebo kulturou, kterou se obklopuje. Dojde-li k propojeni
vSech tfi zminénych oblasti, vznik4a subkultura. Jedna se o komunitu lidi, ktefi sdileji

spole¢né vasné i modni vystielky (Bimka, 2015).

Existuje velké mnozstvi riznych subkultur a hnuti, které vice ¢i méné reaguji na konzumni
spolecnost, odsuzuji ji a snazi se hledat zptsoby zivota, které se obejdou bez zanechavani
negativnich stop u jedinct, spolecnosti a pfirody. VétSina alternativng zijicich lidi se snazi
o maximalni vyuzivani materialnich véci a jidla, snazi se stravovat vegetariansky, protoze
neuznavaji vyuzivani zvitat clovékem. V jejich filozofii se ¢asto objevuje odpor k honb¢ za
kariérou, penézi, stadle novymi vécmi a s tim spojené zaslepeni, které neumozituje cloveku
vidét to skuteéné dulezité, jako je rodina, laska, souznéni mezi lidmi. Pfislu$nosti
k subkultufe nebo alternativné zijici komunité je soucasti tvorby a hledani vlastni identity

jedince (Kubova, 2016).

Mezi ptedstavitele subkultur bojujicich proti konzumu miZeme zatadit hippies, hnuti
vznikajici v 60. letech v USA hlésajici mir, lasku a nenésili. Na toto hnuti navazovali se
vznikem rockové scény dalii alternativy jako tieba radikalni hnuti yippies®. Filozofie a cile
hnuti hippies pozdgji znovu ozilo v 70. letech diky hnutim punk’ a skinheads®. V této dobg
také poprvé vznikaji prvni graffiti’ navazujici na hip hopovou hudbu. Nasledujici 80. a 90.
léta jsou charakteristickd Sifenim hip hopové muziky a graffiti do celého svéta, vcetné
Ceské republiky. V pozdgjsich letech se do popiedi dostavaji pievazné squatterské
a anarchistické iniciativy. 90. 1éta jsou souCasné boomem miseni vSech subkultur
dohromady a vznikaji nové modni 1 socialnépolitické subkultury jako jsou

napf. technopunkefi, hacketi (Smolik, 2010).

? Yippies - vznikla v roce 1968 v USA a svou ¢innost zaméfila na politické demonstrace, vydavani dasopisti
o hackerské ¢innosti (ve smyslu volani telefonem zdarma, misto minci pouzivali kovové podlozky), literarni
¢innost a prosazovani svych ideji o Zivoté ve spolecnosti.

’ Punk - nemé Zadny jednotny ideovy smér, nejroziifendjsi postoje jsou odpor vii¢i nacismu, boldevismu,
diskriminaci, rasismu, ptedsudkiim, politice, val¢eni, globalizaci, konvencim ¢i komerci.

* Skinheads - skinheads vznikla ve Velké Britanii na konci 60. let 20. stoleti. V roce 1969 se viak masové
vzil nazev skinheads (skin — kiize, heads — hlavy; volné pielozeno holé hlavy).

> Graffiti - v obecném smyslu druh vytvarného projevu pracujici ve vefejném prostoru rytim, psanim nebo
malbou, v soucasnosti pfedevsim technikou nanaseni barev, Casto ve formé spreje nebo fixy.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Nacismus
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bol%C5%A1evici
https://cs.wikipedia.org/wiki/Diskriminace
https://cs.wikipedia.org/wiki/Rasismus
https://cs.wikipedia.org/wiki/P%C5%99edsudek
https://cs.wikipedia.org/wiki/Politika
https://cs.wikipedia.org/wiki/Pacifismus
https://cs.wikipedia.org/wiki/Globalizace
https://cs.wikipedia.org/wiki/Konvence
https://cs.wikipedia.org/wiki/Komerce
https://cs.wikipedia.org/wiki/Sprej
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2 KOLAZ

Pomoci metody kolaze Banksy nejcCastéji tvoii své pouliéni umeéni. Tato tviirci metoda je
pro jeho praci typicka a v této kapitole se prace pokusi dany tviir¢i postup objasnit.

vvvvv

prostiedkii, které se objevily na umélecké scén€20. stoleti. Umoziuje rychleji,
bezprostfednéji a také presnéji najit souvislosti mezi nékterymi vytvarnymi, literarnimi
1 filozofickymi prvky, pro jejichz vyjadieni by se té¢zko hledal vhodné&jsi zptisob (Artistry,
2021).

Slovo kolaz pochazi z francouzského ,, coller”, coz znamena spojit, slepit. Nejjednoduseji
se da kolaZz popsat jako lepeni kouskl papirit s obrazky ¢i texty na podlozku pomoci
lepidla (Smith, 2000, s. 352). Nejednd se vSak pouze o spojovani papirovych usttizku.
Pojem koldaz mizeme pouzit pro dilo, které je vytvoreno spojenim riznych ¢asti v jeden
celek. Tato technika se rozvinula v mnoho poddruhti a ptrenesla se do dalSich obori, v
nichz se uziva sesttihu a spojeni riznych ¢asti do nového celku, mluvi se o kolazi v hudbé,
literatute, filmu, fotokoldz mé uz svou historii, 1 kdyZ novodobou, pravé tak jako aplikace
koldZe ve videoartu, reklamé, knizni grafice a dalSich formach uZité tvorby (Artistry,

2021).

Za praotce koldze dnes pokladdme Pabla Picassa a Georgese Braquea. Tito dva kolegové
a kamaradi se navzajem inspirovali ve svych kubistickych® dilech, kde se poprvé zacaly
objevovat vystiizky z novin ¢i etikety z cigaret a alkoholu. Tuto techniku brzy napodobili
dadaisté’ jako Marcel Duchamp a futuristé®, mezi néz patii naptiklad Giacomo Balla.
Zajimavé je, ze napiiklad dadaisti¢ti tvirci v Berlin€é, dodnes nejvétsi rebelové mezi
umélci, se spiSe nez za umélce sami oznacovali jen za stfihaCe a lepice. Dadaisty miZeme
zaroven pokladat za zakladatele fotomontaZze, protoze jako prvni zacali kombinovat obraz

s typografii — néco, co dnes pokladame za Uplnou samoziejmost. Pomoci vystiihovani

® Kubismus - Kubismus jako avantgardni umélecky smér vznikl v roce 1906 v experimentech
v ateliérech Picassa a Braquea, ktefi jsou povazovani za jeho prukopniky. Kubismus s sebou pfinesl zcela
nové pojeti malifstvi i sochafstvi, inspiroval i architekturu a dekorativni uméni.

7 Dadaismus - Dadaismus je umélecky smér, ktery vznika na pocatku 20. stoleti jako protest proti valce. Na
pocatku vseho bylo slovo a to slovo bylo dada. Cilem je zniceni vSech estetickych, ndbozenskych, moralnich
a filozofickych hodnot, na nichz stoji zapadni spoleCnost. Tvofi novy, jedinecny styl spojenim
expresionismu, kubismu, orfismu a futurismu. Hlavni roli hraji kontrasty a nahoda.

¥ Futurismus - Futurismus je avantgardni (prikopnicky, objevny) umélecky smér. Pro tento smér je
charakteristické odmitani vSech dosavadnich kulturnich a uméleckych hodnot. Tim se futurismus stal hnutim
odmitajicim jakoukoli tradici. Jejich cilem je ukazat moderni uspéchanou a rusnou dobu, kterou hledali, ale
ktera se jim libila. Castym namétem byla technika.


http://cs.wikipedia.org/wiki/20._stolet%C3%AD
http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art_id=342
http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art_id=181
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a opétovného skladani odmitali logiku, zkoumali chaos a badali v podvédomi.

V rekontextualizaci nasli zpiisob, jak provokovat v maximalni mozné mife. (Bravo, 2019).

Jednim z novéjSich smért, ve kterém se uplatituje kolaz, je pop-art. Vznikal v 50. a 60.
letech soucasn¢ v USA 1 Velké Britanii. Pop-art se zaméfuje zejména na bézné predmeéty
kazdodenniho uziti. Toto uméni ma byt ptistupné a pochopitelné pro kazdého, od ¢ehoz se
odviji i nazev pop-artu — pop jako popularni, lidovy. Mezi vyznamné pop-artisty a také
vyrazné tvirce kolazi patfi Richard Hamilton, ktery se zamétuje na kritiku spolecnosti

a takzvaného amerického snu (Gaff a Oliver, 2003).

Kolaz je jednou z vizualnich technik, které zazily nejvétsi rozmach s nastupem digitalni
éry. Dulezitou roli v tomto sméru sehral technologicky vyvoj fotografie, videa a digitalniho
softwaru. Pomohl také neomezeny pfistup k vizualnim zdrojim, které je mozné upravovat
milionem kreativnich zplsobl. Digitdlni koldz se stala popularnim komunikacnim

nastrojem. Pfenos informaci je diky ni vice své€zi, zajimavéj$i a v neposledni tadé

wewv
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3 STREET ART

Tato kapitola se vénuje pojmum street art a graffiti. Tyto relativné mladé umélecké formy,
se staly celosvétovym fenoménem a to nejen v umeéleckém svété. Prace vysvétli podstatu
siln¢ spjaty a jejich pfibuznost vychdzi ze spole¢né oblasti plisobeni a historie. Oba
umélecké sméry se zrodily z prostiedi ulice, kde se jim vystavnim prostorem staly

predevsim fasady domd.

Jako street art miizeme nazvat jakékoliv umeéni, které se nachdzi na vefejné pfistupnych
mistech, naptiklad v ulicich mést. Termin street art ziskal na popularité v 80. letech diky
rozmachu graffiti a jeho riznych forem (Mattanza, 2018). Termin graffiti se nejCastcji
pouziva pro oznaceni jakéhokoliv uziti spreje nebo jinak aplikované barvy ve vefejném
prostoru (Smolik, 2010). Tato pouli¢ni tvorba ziskala pojmenovani ze slozeni slov:
»atreet — ulice, tedy prostor, kde je obvykle tato forma uméni k vidéni a ,,Art™ — uméni,
tedy vytvarné umeéni, visudlni prvky, které jsou vysledky néc¢i tvorby (Maralik, 2014).
Obcas se v kontextu s timto uménim miZeme setkat s terminy jako ,,méstské uméni®,
LHguerillové uméni®, ,,postgraffiti nebo ,,neograffiti. Do téchto kategorii jsou zahrnovany
1 tradi¢ni sprejované graffiti jaké mizeme vidét na sténach ulic. Nabizi se tedy otazka, zda
street art patii ke graffiti nebo graffiti ke street artu? Tyto formy uméni se Casto ne vzdy

uspésné misi dohromady (Matanza, 2018).

Jeden z prukopniki street artu John Fekner (2009) tvrdi, ze street art je: ,,VSechno uméni

na ulici, které neni graffiti®.

Manco (2002) o street artu tvrdi, Ze je to jedinecnd a mocnd platforma uméni, diky které
mohou um¢élci vyjadfovat a predavat své vize piimo vefejnosti na stejné urovni jako
oficidlni komeréni zpravy. Zadnd jina uméleckd forma timto zpisobem nedokaze
interagovat na nas kazdodenni Zivot.

Hines (2010) uvadi, Ze hlavnim poslanim street artu je uméni dostupné pro vSechny. Obcas

je také street art povazovan za jakési zkulturnéni zanedbanych méstskych zakouti.

3.1 Graffiti

Pojem graffiti pochazi z vyrazu ,sgrafito”, ktery odkazuje na techniku sgrafita, neboli
Skrabani vzort na fasady domti v obdobi renesance (Blanché, 2016). Ne¢kteii autofi jako

graffiti ozna¢uji i pravéké nasténné malby &i napisy ve starovékém Egypté. Casto je rovnéz
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zmifiovan anticky Rim, kde bylo psani po zdech poprvé nazvano jako ,,graffiti (Smolik,

2010, s. 192).

Krticka a Jedlicka (2012) v ucebnim textu ,,Kresba, malba, graffiti charakterizuji graffiti
v uzsim smyslu jako vizualni projev, ktery v méstskych exteriérech vytvaii obrazy
postavené predevsim na pismu a jeho stylizaci. Spojuji jej s barevnymi spreji, znackovaci,

prostfedim metropoli, opusténych tovaren, vozy metra a vagony vlak.

Soucasné graffiti ma sviij ptivod na pocatku 70. let v New Yorku a vétSinou mélo piimeét
lidi, aby vid€li jméno autora vSude po mésté. Klicovy faktor této tvorby byl, Ze byla
ilegélni. Malovalo se na zdi, vlaky a rizna mista pfevazn¢ ukradenymi barvami. Tito tvlrci
bojovali s jinymi skupinami tak, ze jim pfemalovali jejich prace a jako trofej si potizovali

fotky svych dél (Mattanza, 2018).

Pomyslného vrcholudoséhlo graffiti na ptfelomu 70. a 80. let a v této dobé expanduje
graffiti do Evropy. Centrem evropského graffiti se stdva nejprve Pafiz a pak se ptidavaji
dal$i mésta, predev§im Zapadni Berlin. Tento celosvétovy riist je doprovazen rychlym
ristem popularity hudebniho stylu hip hop. Vefejnost pfijima graffiti nejprve velice
pozitivn€, vnima ho jako jakousi svéraznou formu pop artu a pouli¢niho umeéni blizkému
happeningu. Graffiti pfichdzi jakou soucast americké kultury, soucast hip hopu a s nim
spojené¢ hudby, mody a tance. Fenomén se §ifi také pomoci tiSténych médii, specialnich
Casopisu (Overstreet,2006, s. 5). Popularitu graffiti zajist'uji také celosvétoveé znamé knihy
a dokumenty Style Wars (1983) a Beat Streets (1984) od Henryho Chaltfanta o graffiti
a hip hop kultufe, které se stanou inspiraci pro celou novou generaci autort graffiti

(Mattanza, 2018).

Na graffiti je Casto pohlizeno jako na vandalismus a jeho tvlrci mohou byt Casto
potrestani, kdyZ jsou chyceni policii. Rada mést proto nabidla fadu mist, kde mohou tviirci
tvotit legaln€. V nékterych ptipadech se ale autofi rozhodli malovat jen legdlné, jini si

zvolili pravy opak a vedou piisné utajeny zivot ilegalnich umélct (Mattanza, 2018, s. 17).
Graffiti se postupné rozsifilo 1 do jinych forem uméni a jeho vlastnosti vyuZziva Siroka Skala
médii naptiklad v reklamnim primyslu (Smolik, 2010, s. 206).

3.2 Street art a jeho vyvoj

Street art se vyznaCuje nekone¢nym mnozstvim rozlisSnych forem, napadi a mySlenek

prenesenych do uméleckych dél a implementovanych do vefejného prostoru. Tato vefejna
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mista vyuziva street art k vlastni prezentaci a prfedevsim k pfedem promyslené komunikaci
s vefejnosti. Street art vychazi z graffiti, a protoze chapeme street art jako veskeré uméni,
které¢ vznikd ve vefejném prostoru, mizeme povazovat graffiti jako jeden z druhl street
artu. Nékdy tedy, mluvime-li o street artu, mluvime také o graffiti. Podobné¢ jako graffiti
disponuje i street art mnoha technikami, ale druhii a forem street artu je podstatné vice

(Maralik, 2014).

Street art oproti graffiti, vznikl mnohem pozdgji. Casto se tak stavalo za Gcelem vyuZiti
vetejného prostranstvi mést jako galerie pod Sirym nebem, na které miZze umélec
dosdhnout slavy a proslulosti. Takto umisténé obrazy byly pozitivné piijiméany vefejnosti,
zacali byt pritazlivéjsi, podobnéjsi komiksim a mély mén¢ agresivni naméty. Diky street
artu ziskaly novou podobu média jako plakaty, samolepky, Sablony anebo mozaiky. To

wewr

z grafiky, ilustrace anebo vytvarného vzdélani (Mattanza, 2018, s. 17).

Technika street art zahrnuje nespocetné mnozstvi technik, postupti a zptisobtl instalace. Ma
mnoho podob a naleznete jej na mnoha mistech. Kazdy druh nebo forma mé své jedine¢né
vlastnosti a je samostatnou uméleckou disciplinou. Vyjmenovat vSechny je pro mnoZstvi
variant nemoZné. Street art je volné uméni bez bariér a Skatulek s neustale vznikajicimi

novymi napady a realizacemi (Maralik, 2014).

Podle Manca (2002) miizeme prvni ndznaky street artu nalézt v jeskynnich malbéach
vytvofené pied vice nez 22 000 lety. Naznaky mulZeme také nalézt v egyptskych
pyramidach, kde byly k vyzdob& pouzity 3ablony zkiize a papyru nebo v Ciné byly
vyfezavané Sablony pouZzivany ke zdobeni figur Buddhy. Za zlom poklada vyvoj sitotisku
uréen¢ho pro hromadnou produkci tisku umélecky dél. Jako priikopnika této techniky
zminuje Andyho Warhola, ktery mél velky vliv na umeéni a design. Svou technikou pop

artu’ je predchiidcem dnesnich street artistd.

Jako jednoho z prvnich umélct, kterého jde povazovat za street artistu, povazuje Mattanza
(2018, s. 18) Keitha Heringa, ktery zacal v 70. letech v ulicich New Yorku kreslit
jednoduché obrazky zobrazujici lidi, nebo zvifata, ¢imZz vytvofil novy styl kresby.
Dulezitym predstavitelem je také Francouz Blek Le Rat, ktery mezi prvnimi zacal pouzivat

techniku stencils'’, jelikoZ se dala pouzit velice rychle a opakovang.

? Pop art — umélecky smér, povysuje zcela bézné vyrobky na umélecka dila.
' Stencils — $ablona vyrobend z papiru nebo folie, diky které se obraz prenese pomoci barvy nebo spreje na
vybrany podklad (nejcastéji zed’).
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Blanché (2016) zminuje, Ze termin ,street art” se ne vzdy pouzival pro oznaceni d¢l
v ulicich. V letech 2000 az 2005 se miizeme setkat s terminy jako ,,post-graffiti nebo
,urban art“. V disledku toho zdiiraziiuje, ze nedokazeme piesné definovat, co vSechno
zahrnuje street art, jelikoz se neustale vyviji. Konstatuje také, Ze se street art sklada
z autorizovanych obrazkl, postav nebo vytvorfenych forem, které jsou aplikovany

v méstském prostoru a zdmérn¢ hledaji komunikaci s vétsim okruhem lidi.

Street art a viechny jeho mozZnosti realizaci se rozsitily do celého svéta velice rychle. Rada
umélcil vénujici se tomuto stylu dosahla celosvétové slavy. Mezi nejznaméjsi predstavitele
patii Banksy. Déle napt. OBBEY, Swoon nebo D*Face.Kdy a kde pfesn¢ se street art
poprvé objevil, nikdo nevi. I kdyz se jedna o mladé uméni, mizeme také fici, ze ve vztahu

k d€jinam lidstva doprovazi ¢loveka toto volné uméni jiz od pradavna (Maralik, 2014).

3.3 Vybrané techniky street artu

Urcita volnost ve street artové tvorbé spo¢iva v nepteberném mnozstvi technik, které maze
umeélec pro své dilo pouzit. Oproti tvorbé graffiti se 1i8i hlavné v pouzitych nastrojich.
Umélci vyuzivaji techniky jako samolepky, Sablony, instalace, mozaiky, nasténné malby,

plakaty, sochy, videoprojekce a mnoho dalSich (Ganz, Manco, 2004).

Vzhledem ke skutecnosti, ze Banksyho dila jsou realizovana vétSinou technikou pomoci

Sablon, bude této kapitole vénovana vétsi pozornost a popise jeji historii a vyvoj.

3.3.1 Samolepky

Samolepky, Casto také oznacované jako stickers, je forma street artového projevu, kdy je
umeélci vylepuji ve vefejném prostoru. Velkou roli hraje sd€leni, které je vyjadiené textem
nebo obrazkem (Ganz, Manco, 2004). Tyto samolepky mtzeme Casto vidét na sloupech se
semafory, poStovnich schrankach, okapech nebo na jinych viditelnych mistech, kde se daji
nalepit a uvidi je velké mnozstvi lidi. Jejich poslani je jednoduché, za den jich vylepit co
nejvice bez velkého osobniho rizika (Mattanza, 2018, s. 21).

Celkoveé jde o jednu z nejjednodussich forem street artu a to diky snadné vyrobé i aplikaci.

Tato forma si rychle nasla zalibeni v reklamnim primyslu a v nenaro¢né a rychlé

propagaci (Maralik, 2014).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

Obrazek 1: Kolaz - Samolepky

3.3.2 Plakaty

Oproti néalepkdm jsou jejich rozméry zpravidla vétsi. Pro vylepovani plakatu se také
pouziva termin wheatpasting. Tento ndzev je odvozen od lepidla pro upevnéni, které je

vyrobeno s pseni¢éné mouky (Ganz, Manco, 2004).
Agentz (2016) tikd o vylepovani plakatl, ze je to jedna z nejlepSich a nejekologictéjsich
street artovych technik. Smés z mouky a vody neodvadi zddné vypary a nanasi se rychleji

neZ barva ve spreji. Je to perfektni medium k Sifeni velkych népada.

Obrazek 2: Kolaz - Plakaty

3.3.3 Stencil

Stencil art vznika pomoci $ablony, ktera je vyfezana bud’ z papiru, nebo folie. Sablona je
snadno aplikovatelnd na rizné plochy ve mésté. Vyhodou je jejich Zivotnost a taky to, Ze

se da dany obraz znovu aplikovat (Ganz, Manco, 2004).

Podle Manca (2002) je stencil art skvély zptisob komunikace, ktery ma trvalou estetickou
ptitazlivost. Tento styl je graficky propojen s typy komunikace, které mizeme nalézt na
obalech produktii, které jsou vyrdbény =z pfirodnich materidlii anebo s rliznymi
autoritativnimi sd€lenimi. V poslednich letech se Sablony staly ¢asto pouzivanym mediem

pro propagacni kampang firem.
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Sablonové uméni je jednou z nejstarsich tviaréich technik lidstva. N&kte¥i z prvnich umélcti
naSeho druhu pouzivali techniku malby pomoci Sablon tak, Ze polozili ruce na stény
jeskyné a foukali na né zemni mineraly, nebo pokryli skélu kvéty cerveného nebo cerného

pigmentu a zanechali za sebou své otisky dlani (OSprayPlanet, 2022).

Moderni verze Sablonového uméni ma své koteny ve druhé svétové valce. Americka
armada pomoci Sablon umistovala na vybaveni svych jednotek riizné znaky, aby kazdy
vedél, ke které divizi vojak patfi. Vojaci na obou strandch také pouzivali Sablony
k oznaceni cest symbolickymi obrazky, malovali je na cesty nebo pies stény budov. Aby
vzbudily v nepfiteli strach, oznacovali své tanky ¢i vozidla lebkami nebo divokymi zvifaty.
Ptiblizn¢ ve stejné dobé byly poprvé v Evropé spatfeny prvni Sablony na zdech pouzité ve
smyslu politické propagandy. Naptiklad italsky diktator Mussolini pouZil tyto Sablonové

zpravy k ovliviilovani obéant (©OArtetrama, 2022).

Mezi prvnimi, kdo pouzil Sablonovou techniku, jako uméni byl v 70. letech 20. stoleti John
Fekner. Ke svému uméni pouzival pfedev§im vyfezand pismena, symboly, data a ikony
k upozornéni na socidlni a environmentdlni problémy. Tuto techniku nazyval ,,word-

“1 "V jeho stopach 3el v 80. letech umélec, ktery si fika Blek Le Rat, nyni

signs
povazovany za ,,otce stencil graffiti“. Tento francouzsky umélec zacal tvofit sva prvni dila
v Pafizi na pocatku 80. let. Blek Le Rat byl prvni, kdo poskytl technice Sablony slavu,
kterou mé dnes a to diky svym ikonickym postavam krys, které nejCastéji sprejoval na zdi.
Tyto krysy (neboli RAT je zkratka pro ART) se pak proménily v umélcovu jedinecnou
znamku a symbol kreativity a svobody. O néco pozdéji vytvofil Blek Le Rat sérii lidskych
postav, které znazornovaly podobu star¢ho muze. Umélec si jej vypujcil z obrazku
ilustrujiciho &lanek v novinach, kterého se tykala situace v Severnim Irsku'’ v roce
1983. Tento muz kiicel na vojaky, ktefi svymi zbranémi zastrasovali obcany. Postoj tohoto

muze zaujal Blek Le Rata jako symbol vzpoury, svobody a hlavné statecnosti

(©SprayPlanet, 2022).

"Word — signs — slovni znaky.

12 Konflikt v Severnim Irsku - Severoirsky konflikt piedstavuje jeden z nejzasadnéjSich vnitrostatnich
problému Spojené¢ho kralovstvi Velké Britanie a Severniho Irska, jehoz pfi¢iny sahaji hluboko do historie. Je
to dukaz dlouho a téZko hledaného kompromisu mezi dvéma skupinami obyvatel zastavajicich odlisné
nabozenské a kulturni tradice. Ackoliv se poctem obéti a intenzitou nedad srovnat s mnohymi valecnymi
konflikty, da se oznacit za konflikt evropského, ne-li svétového vyznamu. Konflikt v Severnim Irsku neni ani
dnes definitivné ukonceny.


http://www.visual-arts-cork.com/prehistoric/gargas-cave.htm
https://en.wikipedia.org/wiki/Blek_le_Rat
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Sam Banksy o postavé Blek Le Rata tika: ,, Vzdy, kdyz si myslim, Ze jsem vytvoril néco

mirné originalniho, zjistim, ze Blek Le Rat to udelal stejné dobre, jen o dvacet let drive.

(Mattanza, 2018, s. 18).

V soucasnosti je nejpopularnéjSim méstskym poulicnim umélcem na celosvétové urovni
Banksy. Mezi dalsi legendy patifi napt. Shepard Fairey, zndamy spiSe pod
pseudonymem,, OBEY “. Jeho ikonicky portrét prezidenta Baracka Obamy s nizvem

,,H HOPE “ ho proslavil po celém svéte.

Obrazek 3: Kolaz - Stencils

3.3.4 Instalace

Instalacemi jsou oznaCovany prvky, které jsou umistény ve vefejném prostoru. Nejcastéji
se jednd o rizné formy soch a figur, které maji kolemjdouci nejen vydésit, ale také je
pfinutit pfemyslet o tom, co je realné a co nikoliv. I kdyz instalace na prvni pohled slouzi
pouze k pobaveni, vyznam téchto dél zpravidla upozorfiuje na socidlni problémy (Zengova,

2019).

Instalace jsou jednim z nejvice variabilnich odvétvi street artu. Jejich podoba, velikost ani

umisténi nejsou nijak omezené. V podstaté zalezi pouze na kreativité a fantazii tviirce.

Objekty, které se v ulicich mést bézn¢ vyskytuji, se rizné€ pretvareji a tvaruji nebo jsou do
téchto mist umistovany atypické objekty, které plisobi v interakci s okolim. Do této
skupiny mizeme zahrnout také sochy vyrobené v ateliéru a pozd¢ji instalované v prostoru
ulice nebo ty, které vznikaji pfimo v prostoru, ve kterém jsou také prezentovany.
Nejjednodussi formou je polystyrén upraveny do pozadovaného tvaru, natieny barvou

a prilepeny na viditelné misto (Maralik, 2014).


https://www.sprayplanet.com/blogs/news/a-simple-guide-to-shepard-fairey-obey-and-his-artwork
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Obrazek 4: Kolaz - Instalace

3.3.5 Mozaiky

Mozaikovy styl je zalozen na vylepovani malych kachlicek v méstském prostoru. Tyto
mozaiky jsou zalozeny na pocitacové hie Pac-Man. Diky tomuto street artu doslo k oziveni

techniky a pfipomenuti vyuzivani mozaiky v uméni (Lewisohn, 2009, s. 154).

Nejznaméjsim autorem, ktery pouziva mozaiku, je umélec s prezdivku Invader. Své prace
buduje vSude po svété a nasledné zakresluje do mapy, aby si je jeho publikum mohlo
vyhledat. Za kazdé¢ nalezené dilo ptidéluje urcity pocet bodil. Timto ze svého uméni udélal

zajicovu hru (Mattanza, 2018, s. 22).
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Obrazek 5: Kolaz - Mozaika

3.4 Street art v novych médiich

Umeélci vzdy najdou inovativni vyuziti pro nové véci. At uz se jednd o barvy, materialy
nebo nové technologie, najdou zpusob jak vytvofit zajimava umélecka dila, ktera pouzivaji
kazdodenni pfedméty jinym zplisobem, nez bylo zamysleno vyrobcem. Street art se diky
modernim technologiim rychle vyviji, umélci do svych dé€l zacleiiuji nové technologie
a zpusoby prezentace. Klasi¢ti pouliéni umélci ziskdvaji slavu, protoze je jejich uméni
sdileno na sociélnich sitich a stavaji se zajimavou atrakci pro turisty. Poulicni umeéni diky
tomu opousti ulice a zije na malych obrazovkach, které mame neustdle u sebe (Javier,

2020).
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Mezi nejznaméjsi formy nebo postupy v novych mediich patii videoprojekce, laser graffiti,
videomapping, vyuzivani led diod a animaci. Realizace se Casto prezentuji na internetu

a §ifi se prostiednictvim viralnich zprav (Maralik, 2014, s 34).

Nekteti lidé tvrdi, ze 1 digitalni kodovani je umélecka forma. Navic je tato forma vnimana
jako prunik techniky a uméni, kterd diky strojovému uceni vytvafi nové zpusoby jak
analyzovat fenomény naseho svéta, které Casto vytvareji napadité infografiky (Javier,

2020).

Vzhledem k pandemii COVID-19, kterd méla za nasledek velké odstavky kamennych
prodejen, vzrostla poptavka po virtudlnich komunitach, tzv. NFT" tokenech. Street art
oproti ostatnimu uméni dlouho unikal tomuto zptisobu nakupu uméleckého dila, coz se
zménilo v roce 2021. Kdy internetova aplikace umoznila prodej digitalni formy dila do
vyhradniho vlastnictvi prostfednictvim aukce. Majitel pak dostane QR kod''s ditkazem
vlastnictvi. Tato aplikace jde dokonce jest¢ dal a zalozila jakousi obdobu muzea ve

virtualnim prostiedi, kde mizou majitel¢ sva dila zapujcit (Nik, 2021).

Je patrné, ze poulicni uméni se vyviji s dobou. Lidé budou i nadale vyuzivat technologie
k ovliviiovani uméni a naopak. S tim jak se technologie stavaji vice symbiotické, za¢nou

umeélci jesté vice vyuzivat pocitacové dovednosti k tomu, jak se vyjadtit (Javier, 2020).

3.5 Aktualni trendy Street artu

V této kapitole jsou rozebrany aktudlni trendy ve street artovém uméni, které postupné

pronika do reklamnich ¢i jinych komunika¢nich kampani.

3.5.1 Reverse graffiti

V cestin€ se mizeme setkat také s vyrazy jako zelené graffiti, Cisty tag nebo cista reklama.
(Obr. 6) Tato technika je povazovana za Setrnou k Zivotnimu prostfedi a je Casto vyuzivana

pro komer¢ni ucely jako forma reklamy (Carter, 2007).

Reverse graffiti je proces €iSténi oblasti Spinavych chodniki nebo zdi, ktery vytvaii uméni
nebo reklamu prostiednictvim kontrastu Cistych a Spinavych ¢asti. Moznym piikladem
tohoto graffiti je pouziti mokrého prstu k napsani ,,Umyj m&“ na zadni stranu Spinavého

okna auta. Pro opakovatelné a komerc¢ni reverzni graffiti se obvykle vyrabi Sablona z kovu

" NFT - nebo nezaménitelné tokeny jsou v podstaté smlouvy, které uréuji vlastnictvi konkrétniho digitalniho
aktiva a lze je zalohovat prostiednictvim blockchainové transakce. To plati pro videa, gify, memy, fotografie,
digitalni uméni, pfehravani sportii a mnoho dalsiho. Moznosti jsou doslova nekonec¢né.

'* QR kod — prostiedek pro automatizovany sbér dat.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

nebo plastu, aby se vytvofil design. Sablona se poté umisti na §pinavy povrch a poté se
k vy¢isténi vytiznutych oblasti Sablony pouzije bud’ elektrickd mycka, nebo mokry hadr.
KdyzZ se Sablona odstrani, design Sablony se replikuje na Spinavou dlaZzbu nebo zed’ (Street

advertising services, 2022).

=
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Obrdazek 6: Kolaz — Reverse graffiti

3.5.2 AR Art

Jedna se o druh uméni pouzivajici rozsifenou realitu. Tato technologie se pomalu roz§ifuje
a ma téméf neomezené moznosti. Pfikladem jsou malby nastfikané ve spreji, které ozivaji,
kdyz na né¢ 1lidé namifi svij mobilni telefon a stanou se animaci
(Obr. 7). Tato technologie dava pouli¢énimu umeéni zcela novy rozmér a jeji budoucnost

bude jisté zajimava (Wakim, 2022).

Roz8ifena realita nabizi umélclim zcela novy prostor jak se vyjadfit, doplnit sva umélecka
dila nebo udé¢lat sva dila interaktivni. Tato technologie je prikopnickd, pfesto se s ni
vefejnost teprve seznamuje, coz s sebou piinasi i obrovské prilezitosti na poli marketingu,
jelikoz obsah tvotfeny pomoci daného uméni neni pfili§ finanéné naro¢ny a cena se odrazi

pfevazné na sazbé tviirce AR obsahu (Klavins, 2020).

Obrazek 7: Kolaz: AR Art
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3.5.3 EyeWriter Art

Tato technologie je projekt snazici se umoznit lidem pouzivat kreativni technologii. Je
urcena pro lidi trpici neuromuskularni poruchou nebo zranénim. Samotny EyeWriter je par
levnych bryli pro sledovani o¢i a vlastni software, ktery umoznuje umélci s paralyzou
kreslit pouze ocima (Obr. 8). Technologii proslavil umélec pod ptezdivkou TEMPTI.
Kwvili své nemoci totiz ztratil schopnost se pohybovat a diky této technologii mtze dale

pokracovat ve svém uméni (EyeWriter, 2022).

Obrdazek 8: Kolaz — EyeWriter

3.5.4 Robot Art

Jinymi slovy také pouli¢ni uméni vytvofené pomoci robotll nebo jinych modernich zatizeni
(Obr. 9). Muzeme zaradit zafizeni, které se nazyva fasadni tiskdrna. Coz je tiskarna
vytvofena z paintballové pistole, kterda pomoci pocitate a specidlniho software stfili

barevné koule s poZzadovanym obrazkem na zed’ (Designboom, 2010).

Dalsi takovou technologii je specidln¢ sestrojeny robot tazeny za bicyklem, ktery je

navrzen tak, aby pomoci ramena maloval duhy na zdi ve mésté (Solon, 2011).

Obrazek 9: Kolaz — Robot Art

3.5.5 Projection bombing

Casto se mizeme setkat také s vyrazy jako projekéni bombardovani, projekéni mapovani.

Jedna se o techniku guerilla marketingu, pfi které osoba nebo skupina vyuziva vykonné
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a mobilni video projekéni zafizeni k pfenosu obfich obrazli nebo slov na budovy, stavby,
ulice, chodniky, apod. (Obr. 10). Projekéni bombardovani umoziiuje umélci promitnout
své poselstvi dale. Nekteti lidé tikaji, Ze jde o nelegédlni formu svételného graffiti.
Vseobecna shoda vsak panuje v tom, ze tato forma umeéni je naprosto bezpecna a u¢inna
(Alia, 2019).

Techniku projection bombing zacinaji hojné vyuzivat marketingové agentury pro své
kampané a to prevazné z divodu cenové dostupnosti a uc¢inného piedani zpravy Siroké

vetejnosti, kterd se ve vétsin€ ptipadui stane virdlni (Dorsey, 2018).

Obrazek 10: Kolaz — Projection bombing

3.5.6 Yarn bombing

Pojem ,,Yarn bombing* mtizeme také Casto najit pod nazvem ,,Guerilla knitting* a déla
mésto hravéjSim a krasnéjSim. Podstata této techniky spocivd v umistovani pletenych
prvki do prostoru ulic na vSe, na co jde tyto pletené¢ decky a dily pfiSit (Obr. 11). Jde
o barevné oplétani a nejcastéjSimi prvky je méstsky mobiliat, dale predméty jako jizdni

kola, stromy nebo sochy. (Maralik, 2014).

Yarn bombing je z€asti pouli€ni uméni, z¢asti graffiti a také aktivismus, ktery kombinuje
zdéanlivé milé a uklidnujici prvky pleteni a haCkovani s revolu¢ni a mirnou ob¢anskou
neposlusnosti. Je to jakési oznacovani vefejnych predméti uméleckym vyjadienim (Costa,

2010).

Obrazek 11: Kolaz — Yarn bombing
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3.5.7 Guerilla gardening

Jedna z forem okrasného street artu. Stejné jako u Yarn bombingu nejde o vyjadfovani
n¢jakych stanovisek, ale pouze o zkrasleni prostiedi, ve kterém lidé ziji. Obvykle probiha
formou organizovanych akci ¢i spolecenskych projektt jednotlivei nebo skupin. Cilem je

tvorba nebo revitalizace zelené v prosttedi mésta a péce o tato mista (Maralik, 2014).

Kazdy zahradnik nebo skupina ma i vlastni rukopis, co se tyka velikosti guerillové vysadby
(Obr. 12). N¢ktefi osazuji jednotlivé rostlinky, jini za sebou nechavaji celé zahony.
Zahradniky k témto akcim vede pfevazn€ maélo zeleng, kvétin a barev v ulicich, kde se
dennodenné¢ pohybuji. Zaroven chtéji i provokovat a vyvolat zajem lidi o své okoli na
misto vééné nespokojenosti a stiznosti. Nejvetsim problém je vétSinou sucho a Spatna
puda. Partyzanské zahradniceni je také nelegalni ¢innost a bez souhlasu vlastnika ptdy je

trestna (Vitkova, 2010).

Obrazek 12: Kolaz — Guerilla gardening

3.5.8 Digital graffiti

Nejnovejsim vyvojem v zabavnim prumyslu byla vytvotena digitalni graffiti zed’ (Obr. 13).
Jedna se o specialni techniku, pfi které neni pouzita Zadné barva. Jde tedy o aplikaci pro
vice uzivatelll, kterou lze pouZzit k vytvafeni digitalnich graffiti a street artu na velké
obrazovce. Digitalni graffiti st€éna muize byt zcela piizpiisobena konkrétni znacce nebo
firemni identité. V soucasné dobé¢ slouzi pievazné jak dopln€k pro firemni, kulturni akce

nebo workshopy (Digiffiti, 2022).
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Obrazek 13: Kolaz — Digital graffiti

3.5.9 Wall-Painted animace

Jedna se o animaci, kde je zanechana faze mezi fdzemi a jde jen kupiedu. Tim je mysleno,
Ze se nesnazi zamaskovat misto, kde byla jiZ nasnimané faze namalovéana (Obr. 14). Wall-
painted animation je jednoduse animace na zdi pomoci malby — misto anima¢niho stolu,
sklenénych desek a misto ateliéru je pouzita ulice na Cerstvém vzduchu a faze se maluji

piimo na zed'. Je to obrovsky trend, ktery se stava stale vice oblibeny (Animuj)

Jde o klasickou animaci, ve kterém je pouZit systém zéznam, pfemalovani, zdznam,
pfemalovani. Tyto animace vznikaji pomoci klasickych street art technik snimanych
fotoaparatem nebo kamerou. Ty jsou pozd¢ji upraveny v pocitaci a vznikd vysledna

animace. Cilem je vytvofit poutavy videoklip nebo animovany obrazek (Maralik, 2014).

Obrazek 14: Kolaz — Wall-Painted animace

3.5.10 Mural art

Mural art oznacuje velkoploSnou malbu na stén€ ve vefejném prostoru. Oproti street artu ¢i
graffiti, které jejich autofi tvoti vétSinou ilegaln€, vznika mural art vétSinou se souhlasem

majitele objektu, ktery by uméelecka malba méla vylepsit (Benediktova, 2021).

Tzv. muralismus se v ramci street artu prosadil jako vyznamny umélecky projev, jenz
sjednotil tradicni néasténnou malbu s modernimi prvky avnesl do vefejného prostoru

legalitu. Graffiti na rozdil od mural artu vznikaly jako forma odporu tvirct, kteti ilegalni
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cestou vyjadfovali osobni ndzory na dobové spolecenské problémy. Moderni mural
art vyuziva naptiklad spreje, vylepy plakatd, napinané barevna platna nebo specialni barvy
(Bibova, 2020).

Uit}

Obrazek 15: Kolaz — Mural art
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4 STREET ART V MARKETINGOVE KOMUNIKACI

Tato kapitola prezentuje vztah poulicniho umeéni k marketingové komunikaci. Popisuje
marketingové komunikacni formy, které vyuziva street art jako prostfedek pro realizaci
téchto komunikaci. Jsou také rozebrana diskutovana témata, kterd tato spojeni provazeji
a to predevSim v otazkach uziti ve vefejném prostoru, autorskych prav dél a specifikami

k takto vytvofenym reklamam.

V dnesni dobé muzeme casto najit vyuziti street artu pro jeho silny vliv na mladou
generaci. Pouli¢ni uméni se tak stava prostiedkem, jak upozornit na vyrobky a produkty,
kde cilovou skupinou jsou pfevazné mladsi ro¢niky. Tato dila se stavaji komerénimi prvky

s cilem prodat nabizeny produkt, sluzbu nebo propagovat znacku. (Maralik, 2014).

Pro marketingové ucely se vyuzivaji ob€ formy poulicniho uméni a to jak legdlni

s povolenim na vyhrazené mista tak i nelegalni bez povoleni (Bacuv¢ik, Harantova, 2016).

4.1 Street art a reklama

Vztah mezi uménim a reklamou je dlouhy a spletity. Nové techniky, média a styly jsou
Casto privlastnény reklamou, ktera je nasledné vyuziva ke své propagaci (Jameson, Scott,

2019).

Jeden z nejznaméjSich umélct Banksy o reklamé fika ve své knize Wall and Piece (2006):
"Firm&m nic nedluzi§. Min neZ nic, zvlasté jim nedluzime Zadnou zdvofilost. DluZi nam to.
Pteorganizovali svét, aby se postavili pfed nas. Nikdy nezéadali o naSe svoleni, dokonce ani
nezacali zadat o jejich."

Tento citat zdlraziiuje ptivodni antireklamni mySlenku pouli¢niho uméni. Street art je
v dne$ni dobé pouZzivan jako propagacni nastroj pro velké spolecnosti, které si jej
piivlastiuji pro své vlastni Ucely a ignoruji socidlni a komunikaéni cel tohoto hnuti.
Ptikladem pfivlastnéni uméni, které ptivodné upozoriiovalo na socialni problémy a které
korporatni spolecnosti pienesli do konzumni sféry, je pouziti dél Keitha Haringa a Jean-
Michele Basquiata. Tito zakladatelé street artu jsou nyni pouZziti na riznych produktech
velkych korporaci a piivodni myslenka antireklamy a upozornéni na problémy spolecnosti

se vytratila (Jameson, Scott, 2019).
Pokud hovoiime o reklamé& v oblasti street artu, je potfeba se pozastavit nad dvéma
dalezitymi postoji. Jeden se tykéd zpisobu, jakym je vyznam dila sdélovan. Druhy se tyka

jeho situovani ve vetfejném prostoru. Tyto role se Casto zamérné a spontanné prolinaji. Je
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dilezité také rozdélit pohled spolecnosti a umélce. Spolecnosti jsou zalozené na propagaci
a prodeji urcitého produktu. Street artovi umélci pro né predstavuji cenny zdroj napadii pro
kreativni vytvofeni urcitého souboru symbolii jak propagovat dany produkt. Pokud
spolecnost ovladne pomoci této propagace vetejny prostor, inzeruje bez piimé reklamy,
coz je cil téméf kazdé spolecnosti. Naproti tomu umélci ovliviiuji konkrétni prostor skrze
umeéni, které se vétSinou nepromita do umeélcova finan¢niho zisku, ale v nutkdni vnuknout
vyznam malé Casti prostoru, ktery bude predstavovat jeho ideologii a piesvédceni (Maric,

2014).

Neéktera mésta, prevazné v Americe, zacinaji uplatiiovat vyhlasky, které¢ zakazuji nebo
omezuji komer¢ni sdéleni v pouli¢nich malbéch. I takova drobnost v dile jako malé logo na
vrsku od piva mlze byt poruSenim vyhlasky a podnét k odstranéni malby (Macdonald,

2019).

Nemeélo by byt piekvapenim, ze se street art stale vice komercializuje. Spousta znacek
a modnich navrhaii zaclenuje barevné graffiti vzory do svych odévii, velké korporace
pouzivaji velké nasténné malby ve svych marketingovych kampanich, vlivni lidé se foti
asdileji fotografie a videa na socidlnich sitich. Umélci casto stimto pouzivanim

nesouhlasi, ale nemaji moc moznosti, jak se branit (Halberstadter, 2020).

4.2 Autorska prava a street art

Stale Castéji se autofi pouli€éniho uméni brani proti neopravnénému kopirovani a pouzivani
jejich uméleckych dél. Mnoho otazek tykajicich se duSevniho vlastnictvi street artovych

umélcti zstava nevyieseno.

Dila, ktera jsou realizovdna na zakdzku a se svolenim, mohou mit ndrok na ochranu
autorskych prav. Ale co dila, kterd jsou vytvoiena nelegalné? Odpirci autorskych prav
namitaji, ze umélec nemiize té€zit ze svych zlo¢inii a nemiize byt za tuto trestnou ¢innost
odménovan. Halberstadter (2020) dale dodava, Ze ne vSechno pouli¢ni uméni je zptsobilé
pro ochranu autorskych prav. Autorskd prava nechrani jména, tagy, motta, kratké fraze

nebo slogany, rizné symboly a typografické zobrazeni pisem.

Mnoho znacek se dostalo do sporli suznavanymi poulicnimi umélci kvili jejich
nesouhlasu s pouzitim graffiti. Pfikladem ndm mutZe byt napiiklad pouli¢ni umélec RIME,
ktery v roce 2012 vytvofil malbu s nazvem ,,Vandal Eyes“. V roce 2015 pouzila italska

mddni znacka Moschino tuto malbu na obleceni. Umélec znacku zazaloval za poruSeni
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autorskych prav a ve svém projevu uvedl, ze: ,Neni nic vice protikladné k pouli¢nimu
uméni nez spojeni s evropskou smetankou, luxusem a plivabem, jehoz je Moschito
ztélesnénim®. Tento citat upozoriiuje na hranici, kterou pouli¢ni umélci hledaji mezi
originalitou a komercionalismem a jak snadné je pro velké spolecnosti myslet si, Ze mizou
pouzivat umélcovo dilo bez jejich souhlasu. Poulicni umélci chtéji byt vidét, ale nechtéji

byt konzumovani jako n¢jaky produkt (Streetartandlaw,2016).

Obrazek 16: Kolaz - Vandal Eye

Tim, jak se street art vyviji, nikdo nedokdze ptedvidat, co se stane v budoucnu. Jako
spotiebitelé bychom si vS§ak méli byt védomi, Ze svét mddy a firemni reklamy pfedstavuje
nejviditelnéjsi ptiklady zpronevéry poulicniho uméni za Gcelem zisku (Jameson, Scott,

2019).

4.3 Street art a socialni marketing

Vyuziti street artu pro komunikaci socialnich témat je jednim z nejvhodnéjSich spojeni
tohoto uméni s marketingovou aktivitou. NejzndméjSim umélcem, ktery ve svych dilech
Casto pouziva socialni tématiku, je Banksy. Jeho préce jsou Casto spojena se socidlni nebo
politickou tématikou. Témata jsou s pouliénim uménim spojena jiz od zafatku téchto
fenoménli dneSniho uméni, jelikoz dokdzi vystizné sdélit pozadovanou informaci
a poselstvi zprav. Autofi tohoto uméni jsou také €asto vice ochotni pro spolupraci v daném
sektoru marketingu neZz pro aktivity podporujici konzumni zaleZitosti. Abychom Iépe
pochopili, co kampané komunikuji, musime se nejdiive sezndmit s pojmy socidlni

marketing a socialni reklama.

4.3.1 Socialni marketing

Socidlni marketing je ¢asto zaméinovan se socialni reklamou, ackoliv kazdy znamena néco
jiného. Reklama je jen soucasti marketingu a socialni reklama je soucéasti komplexni

marketingové strategie specifického zaméteni, tedy socidlniho marketingu.
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Socialni marketing se objevil jiz pfed fadou let a jako pojem byl pouzit poprvé Philipem
Kotlerem na zacatku 70. let. Socidlni marketing je provadén neziskovymi organizacemi
nebo statnimi organizacemi. Nékdy se zapojuji také firmy a korporace, zde ovSem potom
prichazi otazka, do jaké miry jsou jejich z4jmy socidlni a do jaké miry jsou ovliviiovany

obchodem (Maralik, 2014).

Bacuv¢ik a Harantova (2016) o socidlnim marketingu fikaji, ze se déje v rovinach
komer¢niho 1 nekomeréniho marketingu. Firmam jiz nestaci nabizet své vyrobky a sluzby,
ale cht&ji byt spolecensky zodpovédné a angazovat se v néjakém spoleCenském problému.
Takto realizované kampané v nekomer¢ni sféfe maji obvykle za cil ziskat prostfedky na
feSeni n&jakého problému, pifimét lidi délat néco jinak nebo upozornit na néjaky

spolecensky problém.

Langerova (2019) zminuje, Ze prioritou socialniho marketingu je zvySeni povédomi

o socialnich problémech, kde je hlavnim cilem jejich nésledné zlepseni.

Socialni marketing je mozné vidét ve vicero rovinach a to jako dokonaly soulad aktivit
komeréniho charakteru se spoleCenskym prospéchem, jako doprovodny osvétovy efekt
komer¢ni reklamy nebo jako socidlni aktivitu vyuZzivajici propracované marketingové

strategie (Hornak, 2003).

Socialni marketing budi dojem spasné budoucnosti. Hlasd zvySeni uzitku a zisku jak
zékaznikovi, tak firm¢, jednotlivei 1 spolecnosti. Socialni marketing je v mnoha ptipadech
soucasti celé podnikové strategie. NejCastéji je zaméefeny na ekologii a neziskovy sektor.
Socialni marketing mé v dne$ni spole¢nosti mnoho podob a kazdy si miize vybrat, v jaké
oblasti se bude angaZovat. At uz jde o sponzorské aktivity, dary nebo podnikatelskou
podporu v regionu, vzdy jde o prezentaci firmy jako spoleCensky zodpovédné (Kneschke,

2005).

Tuto teorii potvrzuje i Bacuvcik a Harantovd (2016) ktefi upozornuji na to, ze by se
marketing nem¢l orientovat pouze na zisk dané firmy, ale m¢l by pfinaSet spoleCnosti
n¢jaky spolecensky piesah a mél by piinaset néco i obycejnym lidem.

Kampané socidlniho marketingu maji za ukol pfedev§im zménu piistupu, hodnot nebo
chovéni lidi s cilem zlepsit jejich Zivot a celou spole¢nost. Casto tyto kampané fesi socialni

a zdravotni problémy lidi a apeluji na jejich zménu.


https://www.kurzy.cz/mzda/socialni-pojisteni/
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4.3.2 Socialni reklama

Z pohledu teorie lze tvorbu street artovych umélct klasifikovat jako socialni reklamu.
Nazory na socialni reklamu se ale ¢asto rizni a terminologie v tomto oboru neni jednotna.
Casto byva oznacovana jako reklama dobroc¢innd, benefi¢ni, pfipadné reklama nekomercéni
¢i neziskova.

Pod pojmem socidlni reklama si mizeme piedstavit komunikaéni aktivitu, kterd je

realizovana v ramci socialniho marketingu (Bacuvcik, Harantova, 2016).

Gottlichova (2005, s. 74) definuje socialni reklamu jako reklamu, jejimZ poslanim
je,oslovit prostiednictvim vybraného média vefejnost, upozornit ji na dany spolecensky
problém, piipadné se pokusit navrhnout moznosti feseni ¢i zaktivizovat vetejnost k podilu
na feSeni. Cilem socialni reklamy je snaha pfindSet vefejny prospéch a v kone¢ném

dasledku dlouhodobé zlepsovat celospolecenskou situaci.

Hajn (2002, s. 258) pouziva misto pojmu socidlni reklama ndzev nekomeréni reklama
a definuje ji jako ,,presvédCovaci proces, jimz ma byt ovlivnéno lidské chovani, které se
netyké obstarani uzitnych (zejména hmotnych) hodnot, pfi némz se vSak pouZzivaji stejné
metody (stejné techniky) plsobeni, které se uplatiuji pfi reklamnim doporuc¢ovani zbozi

a sluzeb*.

Podle Americké marketingové asociace je socidlni reklama zaméfend k vychové nebo

motivaci cilového publika k uskute¢néni zddouciho jednani (2022).

Z vyse uvedenych definic se vymezuji hlavni rysy socialni reklamy, ktera vyuZziva techniky
neosobni komunikace, kdy zadavatelem je nej¢astéji neziskova organizace nebo stat. Tato
forma reklamy ma informovat o spoleCenskych problémech a vybizi kfeSeni téchto
problémt. Jejim tcelem je ovlivnit nazory, vnimani nebo chovani ptijemcii bez ocekavani

zisku.

4.3.3 Street art v socialnich kampanich

Vyuziti street artu v socidlnich kampanich se pfimo nabizi. Spousta neziskovych
organizaci timto zpisobem oslovuje obycejné lidi v ulicich mést a upozornuje na soucasné,

ale 1 budouci problémy naSeho svéta.

Mezi jednu z organizaci, ktera vyuzila techniky street artu ve svych kampanich, je
neziskova organizace Street Art for Mankind. Tato organizace vedla v roce 2021 kampan

na odstranéni détské prace s ndzvem #FreeChildren. Rok 2021 byl zaroven Mezinarodnim
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rokem odstranéni détské prace, c¢ehoz organizace vyuzila k upozornéni na tuto
problematiku pomoci umélcii, odbornikd a influencerd. Pro svoji kampail vyuzila celkem
devét poulicnich umélci. Jejich tematicka dila umistila na vice nez 100 vizuali v New
Yorku, ktera informovala veiejnost o realité obchodovani s détmi. VSechny tyto vizualni
prvky Slo ,,aktivovat™“ pomoci mobilni aplikace, ktera sdélovala vice fakti od odbornikii

v této oblasti (JCDecaux, 2021).

Obrazek ¢. 17: Kolaz - #FreeChildren

Umélcem, ktery (krom& Banksyho) také ¢asto upozoriiuje na socidlni problémy ve svém
uméni, je aktivista Alexsandro Palombo. Jeho nejcastéjSim tématem je upozoriiovani na
nasili pachané na Zenach, které se tyka kazdého bez ohledu na rasu, tfidu nebo
nabozenstvi. Mezi jeho popularni kampané miizeme zaradit kampan z roku 2020 nazvanou
Just Because Im a Woman, kterd zobrazovala protagonistky svétové politiky jako obé&ti
nasili. Zobrazeny byly napft. kanclétka Angela Merkelova, Hillary Clintonova, Michelle
Obamova. Tyto upravené fotografie byly vylepeny v ulicich mést na Mezinarodni den za
odstranéni nasili na Zenach. Dale je doprovazely slogany jako: Jsem obéti domaciho nasili,

v w7

mam niz$i plat, zaZila jsem mrzaceni pohlavnich orgénd, nemdm pravo se oblékat, jak

chci, nemohu se rozhodnout, koho si vezmu.

JUST BECAUSE JUST BECAUSE
1AM A 1AM A

I'M AVICTIM OF DOMESTIC ABUSE - 1 AM PAID LESS - I'VE EXPERIENCED
GENITAL MUTILATION - DO NOT HAVE THE RIGHT TO DRESS AS | WANT -
ICANT DECIDE WHO I'M GOING TO MARRY -1 WAS RAPED

MAVICTIM OF DOMESTIC ABUSE - | AM PAID LESS - I'VE EXPERIENCED
GENITAL MUTILATION - | DO NOT HAVE THE RIGHT TO DRESSAS | WANT -
| CAN'T DECIDE WHO I'M GOING TO MARRY - | WAS RAPED

Obrazek ¢. 18: Kolaz - Just Because Im a Woman
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5 METODIKA PRACE

5.1 Cil prace

Cilem prace je prostiednictvim sémiotické a naratologické analyzy a nastrojii vizualnich
studii odhalit a reflektovat socialné komunikacni a soucasné i marketingovy potencial

antikonzumerismu v ramci socialni reklamy.

Predmétem analyzy této prace je street artovy text, ktery se zaobird kritikou masové
kultury, konkrétné¢ konzumerismem. Prace interpretuje street artové dilo s nazvem Jesus
Christ with Shopping bags od jednoho znejznaméjSich umélcii, ktery se tomuto typu
tvorby vénuje a vystupuje pod pseudonymem Banksy. Autor svymi dily upozoriiuje na
fakt, ze je souCasna spolecnost ovliviiovana reklamnimi konglomeraty a v disledku
pfemiry konzumu je nachylnd ke ztraté identity. Dilo bude analyzovano a interpretovano

pomoci nastroji sémiotické a naratologické analyzy a vizudlnich studii.

Dal$im pottebnym zdrojem relevantnich informaci bude provedeni vyzkumu daného dila
z pohledu odborné vefejnosti. Takto budou zmapovany postoje a ndzory odborniki

prevazné z oblasti marketingovych komunikaci.

5.2 Vyzkumné otazky

K dosazeni definovaného cile diplomové prace piispéji zjisténé poznatky z teoretické casti
a také odpovédi na nasledujici stanovené otazky:

1/ Pomoci jakych sémiotickych a narativnich prostfedkil a postojit buduje Banksy ve svém
dile ptib&h?

2/ Jaky ptibeh se snazi Banksy pomoci svého dila vypravét a co je hlavnim poslanim dila
a prib&hu, ktery nabizi? Jaké hodnoty a postoje ptibéh prezentuje?

3/ Jaké komunikacni strategie Banksy pti konstrukei pfibéhu a poslani dila vyuziva a jaké

marketingové funkce tyto strategie plni?

5.3 Vyzkumné metody

Pro analyticko-interpretacni Cast je potfebné definovat zakladni discipliny, které budou
v nésledujici kapitole vyuzity. Banksyho tvorba se fadi mezi obor vizudlnich studii.

Nastrojem pro interpretaci dila bude naratologicka a sémioticka analyza.
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5.3.1 Sémiotika

Sémiotika je teoreticky pfistup vychézejici z predpokladu, ze kazdé sdéleni v nasi
komunikaci je zalozené na tzv. znakovosti, tedy ze vSe komunikované je ve své podstaté
znakem, ktery na néco ukazuje ¢i k né¢emu odkazuje. ,,Sémiotika se vénuje studiu procesi
spolecenské produkce vyznamii v komunikaci za pouziti znakovych kodu a analyze jejich

uziti v komunikacni praxi. “ (Jirdk, Kopplova, 2009).

Sémiotika se zaméfuje na tfi oblasti a to: vyznam znakil - sémantika, pravidla pro
kombinaci znaki - sémantickd syntax a vztah mezi znaky nebo kody - pragmatika. Kazdé
sdéleni je chapano jako text, ktery je mozné Cist. Nemusi se vSak jednat pfesné o text

v prirozeném jazyce, miiZe jit o obraz, film apod. (Jirak, K&pplova, 2009).

Gvozdiak (2014, s. 21) tvrdi, Ze je sémiotika nadmiru kooperativni podnik, z ¢ehoz
vyplyva, Ze neni samospasitelnd. Mlze nabizet ur¢ité odpovedi na nékteré otazky, ve vSech

ptipadech ji je ale nutné doplnit nécim dal§im.

5.3.2 Sémioticka analyza

Sémioticka analyza nepracuje s Zadnym slovnikem definujicim kroky analyzy a Ize ji tak
pouzit pro rtizné formy textu v¢etné reklamni produkce. Dany text je analyzovan, zkoumaji
se jeho jednotlivé Casti a vztahy mezi nimi, odhaluji se skryté vyznamy a prostiedky, které
jsou pouzity pro piredani vyznamu. Sémioticka analyza je kvalitativnim pfistupem

k analyze textt (Hendl, 2005).

Podle Trampoty a Vojtéchovské (2010) je pfedmétem zajmu sémiotické analyzy predev§im
odkryvani vyznami sdéleni. Analyzuje prvky, ze kterych je sdéleni sloZzeno a pomaha
odpovédeét na otdzku, jaky maji dané prvky vyznam. Ddéle tvrdi, ze: ,, Pri aplikaci
semiotické analyzy neni nezbytné zcela dodrzovat zavazna pravidla jako napr. kodovani
v kvantitativni obsahove analyze. Jejim cilem je vylozit text s ohledem na kulturni,

6

politicke, historicke ¢i spolecenske tradice a okolnosti. “.

5.3.3 1Ikoén, index, symbol a vlastni jméno

Vyznamnou oblasti sémiotiky je zkoumani povahy vztahu mezi znakovymi slozkami.
Zpusoby, jakymi vyraz aobsah utvafeji jednotu znaku, lze povazovat za klicovou
sémiotickou ¢innost, protoze se nejexplicitnéji vénuje pravé tomu, jak zajimavé véci néco
znamenaji. V uzsim pojeti se pak rozdéluji na ¢tyii znakové typy. U prvnich tfi nachdzime

puvod u Peirce (1958, s. 369), ktery je definuje takto:
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. Prvni je diagramaticky znak ci ikon, ktery vykazuje podobnost ¢i analogii s danym
predmeétem, druhy je index, ktery jako ukazovaci ¢i relacni zajmeno zaméruje pozornost na
konkrétni objekt, aniz by ho popisoval; treti (symbol) je obecné jméno ¢i popis, ktery sviij

113

objekt oznacuje pomoci asociace myslenek nebo zvykovym spojenim jména a viastnosti. .

Ikon nebo taky ikonicky znak je takovy znak, jehoz slozky jsou navzajem spojeny na
zaklad¢ urcité podobnosti. Déle se podle Peirce déli na obrazy, diagramy a metafory

(Gvozdiak, 2014, s. 76).

Index je pfimym odkazem na urcity jev, pfedmét nebo udélost, nicméné ho piimo
nezobrazuje jako ikona, je pouze jeho piiznakem (Cerny, Holes, s. 185). Gvozdiak (2014,

s. 76) uvadi jako nejcastéjsi priklad tohoto typu kout jakoZzto vyraz ohné.

Symbol je konvenéni spojeni vyrazu a obsahu. V Piercové pojeti je symbol vysledek
dlouhodobého procesu socidlniho dorozumivani. Jako piiklad mizeme uvést slovo
,kocourek®. Nijak nepfipomind zivoc€icha, kterého oznacuje, ani interpretace ¢i vyznam,
jez tomuto slovu lidé prisuzuji. Nekdy se takovému nemotivovanému vztahu mezi vyrazem

a obsahem tika arbitrarnost (Gvozdiak, 2014, s. 77).

Vlastni jméno pifidava ke znakové trojici Sebeok, ktery jej povazuje za takovy znak, ktery
nema smysl, ale pouze vyznam (Gvozdiak, 2014, s. 78). Mill (1846, s. 91) poznamenava,

zZe vlastni jméno nelze definovat, je pouze znackou, které je n€jakému individuu ptidélena.

5.3.4 Denotace, konotace a mytus

Denotace funguje jako prvni stupeil oznacovani, popisuje vyznam, ktery existuje
v socidlnim fadu a na kterém se jedinci pochazejici z urcité kultury pfi interpretaci
shodnou. ,, Denotace jsou nejstabilnejsi a objektivne oveéritelné konotace. Konotace jsou
pak souborem moznych vyznamii.“ (Thwaites a dalsi, 2002, s. 60). Denotace je tedy
doslovnym a jednoznacnym vyznamem urcitého znaku, ktery zjevné ukazuje na jeho

vyznamy (Leeds-Hurwitz, 1993, s. 26).

Thwaites dale vymezil tfi procesy konstrukce denotativniho vyznamu znaku. Neékteré
vyznamy znaku mohou pievlddat v ramci daného kdédu nad jinymi, muze dochazet
k dominanci funkce v ur¢itém kdédu nebo k pouziti znakl v objektivnim, nebo odborném

kodu (Thwaites a dalsi, 2002, s. 63).

Konotace ptedstavuje druhotny vyznam znaku nebo textu a muze byt do velké miry

individualni. Znak ma moznost ziskéani asociativniho, hodnoticiho a pfipadn¢ emocialniho
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charakteru, ktery je podminény jak postoji percipienta, tak i jeho subjektivnimi poznatky
z kazdodenni zkugenosti (Cerny, Hole§, 2004, s. 265). Konotace je zptsobem popisu
subjektivnich hodnot nebo kulturnich diskursti. Skrze ni se vytvaii a selektuji vyznamy,
prezentuji a sdili se normy a hodnoty. Konotace tak vypovida i o samotném procesu tvorby

znakt (Reifova, 2004).

Barthes (2007, s. 19) konotaci definuje nasledovné: ,, Konotace je korelace imanentni textu
Ci textum, anebo, chceme-li, je to asociace provadéna textem-subjektem uvniti jeho
viastniho systému. Ze sémiologického hlediska je veskera konotace vychodiskem urcitého

«

kodu, artikulaci urcitého hlasu, ktery je do textu vetkan.

Ke druhému stupni oznaovani patii mytus, ktery odrazi abstraktnéjsi hodnoty. Barthes jej
definuje jako fetézeni znak, které tvoii ptibeh slouzici k vysvétleni a pochopeni néjakého
aspektu reality. ,, Mytus podléhd pravomoci diskursu. Nedefinuje se predmétem svého
sdeleni, ale tim, jakym zpiisobem toto sdéleni vyslovuje. (Barthes, 2004, s. 107). Mytus je
tedy soustavou ideji a praktik, které jsou vyrazem hodnot ¢i z4jmi dominantnich
spolecenskych skupin a napomadhaji zachovavat a reprodukovat soucasnou strukturu

mocenskych vztahli (Reifova, 2004).

Ve druhém stupni oznaCovani jsou také Casto vyuzivany rétorické tropy, jazykové prvky ve
vedlejSim odvozeném vyznamu. Tropy funguji jako konotat a jejich cilem je vyjadrit

podobnost denotatu. Radi se mezi né piedeviim metafory a metonymie.

Metafora je zdkladnim postupem, kterym lze modifikovat vyznamy znakd v rdmci riznych
kodu.,, Podstatou metafory je chapani a proZivani jednoho druhu veéci z hlediska jiné véci.

(Lakoff a Johnson, 2014, s. 17).

Prvek, ktery pomaha modulovat vyznamy je metonymie. Metafora pracuje na principu
podobnosti, metonymie stavi na SirSim spektru modifikace smyslu. UmoZziiuje
pojmenovani objektu na zékladé¢ vécné souvislosti s jinym objektem (Thwaites, 2002, s.
52).,, Metonymie ma primarné referencni funkci, umoziiuje nam pouzit jednu entity, aby

zastupovala druhou. *“ (Lakoff a Johnson, 2014, s. 50).

5.3.5 Naratologie

Predmétem naratologického vyzkumu je teorie narace, na kterou miizeme pohlizet jako na
komunika¢ni proces, ve kterém je piibéh predavany piijemci (Reifova, 2004, s. 159).

Hlavnim pojmem, se kterym naratologie pracuje, je narativ. Nejjednodussi definici
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charakterizujici narativ vytvofil francouzsky strukturalista Gérald Genette. Jeho definice

konstatuje, ze narativ ,,je vyliceni prinejmensim jedné udalosti, jedné zmeny pomeri “.

(Nadaskd, 2014).

Pocatky naratologie, tedy teorie vypravéni, vychazeji jiz z Aristotelovy Poetiky.
Systematicky naratologicka zkoumani textu popsaly vSak az strukturalistické teorie v 60.
letech 20. stoleti. Mezi nejvyznamnéjsi predstavitele této teorie se fadi jiz vySe zminény

Gerald Genette.

Problematikou narativu se také zabyva cesko-kanadsky literarni teoretik Lubomir DoleZzel.
Dolezel definuje narativ ,,jako kombinaci promluvy vypravéce s promluvami jednajicich
postav.““ (Dolezel, 2014, s. 10). Tento model dale posuzuje ze dvou hledisek. Pro tuto praci
je dualezité, Ze v narativu identifikuje vypravéce a postavu. Dava tedy vzniknout novému
poli badani, ve kterém se pozornost zametuje na tyto dva Cinitele. Pozd¢jsi studie jiz uvadi,
ze to, co odliSuje narativni texty od textl nenarativnich, je pravé pfitomnost piib&hu
avypravéée (Nadaska, 2014). Naratologie se tedy zabyvd vyzkumem gramatiky

a vystavbou principi vypraveéni.

5.3.6 Naratologicka analyza

Naratologickou analyzu v oblasti vizudlnich studii miZeme vyuzit na identifikaci
narativnich prvkia a postupli v medialnich sdé€lenich, pomoci kterych jich mize percipient
lépe pochopit a interpretovat (Reifovd, 2004, s. 159). MuiZeme konstatovat, Ze
naratologickd analyza umoZiiuje zkoumani piib¢hti, které média vypravéji. Pti analyze
medidlnich naraci musime vnimat svoji pozornost na roviny jednotlivych pftibehil
a zaroven je vnimat jako aktualizaci ptibehti dané kultury (Trampota, Vojtéchovska, 2010,

s. 145).

V ramci naratologické analyzy je potfebné urcit jednotlivé konstrukéni prvky textu.
Strukturalizace vizudlnich textii je komplikovanéjsi nez strukturalizace u literarnich dél,
nicméné podstatou prace je rozdéleni textu na ,,ikonicka slova®. Z ikonickych slov se
skladaji vyssi vyznamové jednotky: ikonické véty, odstavce, oddily, kapitoly. Ikonicka
slova navic s sebou nesou symbolicky vyznam, ktery je odkryvan pomoci sémiotické

a naratologické analyzy (Pavelka, 2008, s. 164).
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5.3.7 Postava

Postava je nositel déje, myslenky, ideologie, ptedstavuje v dile typ subjektu budovany
prostiednictvim vypravéce bez jeho prostfednictvi v sérii vystupii a promluv, zminek o ni,
tedy v toku explicitnich a implicitnich informaci. Je nositelem urcitych vlastnosti, stavli
a ¢innosti, je jakymsi souborem informaci ptfedev§im vSak individudlniho védomi

konstituujiciho se ve vztahu k druhym, ke svétu nebo k objektu.

Lubomir Dolezel (2014, s. 11) pfisuzuje postavam dv¢ primarni funkce a to akcni
a interpretacni. Akéni funkce vyplyva z jejich schopnosti vykonavat akce, jednat, a tim se
ve vétsi mife podilet na rozvoji déje. Funkce interpretacni predpoklada, ze kazda postava je
samostatny subjekt, ktery zaujima osobity postoj k fikénimu svétu, jeho udélostem,
prostfedi a zejména k jinym postavam. Tyto dvé primarni funkce postav pak miize

pfejmout vypravec jako své sekundarni funkce, ¢imz se vytvoii dva rtizné typy vypraveéct.

Kubicek (2013, s. 58) dale rozd€luje postavy do dvou koncepci a to do mimetického
vnimani postavy a sémiotického ¢i strukturalistického. Prvni vnimani pojima text jako
napodobeni skute¢ného svéta — jako by postavy byly redlné a autonomni bytosti. Takto
posuzované postavy jsou analyzovany jako néco, k ¢emu text referuje, co lezi mimo text,
v dosahu interpretace, a dozaduji se proto urcité konkretizace, ktera vSak je za hranici
textové semidzy. Ve druhém piipadé je postava pojimdna svym uréenim byt znakem,
sémiotickym konstruktem. ,, V zdkladé tohoto pristupu je vnimani textu jako uméleckého,
a tedy umeélého dila, které je uzavienym systéemem a které urcuje sva vlastni pravidla.
Postavy jako znaky nereferuji primdarné k nécemu, co je mimo hranice textu, ale jsou
soucdasti toho, co tvori identitu textu, co tvori jeho strukturni, a tedy i funkcni princip — jsou

funkcni soucasti narativniho svéta a existuji jen v jeho rezimu. *.

5.3.8 Vypravéé

Vypravé€ je mluvéim narativni vypoveédi. Jeho prostfednictvim jsou sdélovany narativni
informace. Samotnd existence vypravéfe je dana samotnou existenci vypravéného.
O vypravééi vSak nelze fici, Ze je tvlirce narativu. Narativni text komponuje autor,

vypravec je postupné vytvoren vysledkem ¢tenafovy konstrukce (Kubicek, 2013, s. 123).
Gerald Prince (2003, s. 66) vymezuje pojem vypravéce jednou vétou: ,, Ten, kdo vypravi,
a je vepsany do textu.” Sirsi definici nabizi Ryanova (2001) ktera vypravéée vymezuje

prostiednictvim jeho funkci a to jako: kreativni, zprostfedkujici, potvrzujici vypravécovych
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vypovedi. Disponuje-li vypravé¢ témito funkcemi, pak dosahuje plného ,,vypravécstvi®.

Vypravé€ vsak mize byt nositelem jedné nebo dvou z uvedenych.

Vypravé¢ muze vypraveét piibeh, kterého se sam ucastni jako jedna z postav nebo vypravi
piibéh, ve kterém sam jako postava ptitomen neni. Toto rozliSeni popisuje Gérard Genette
jako: heterodiegetického vypravéce — vypravec se neucastni pribéhu a homodiegetického

vypravece — vypraved je postavou pribéhu (Genette, 1980, s. 248).

Seymour Chatman ve svych naratologickych teoriich nabizi také déleni na vypravéce
skryt¢tho nebo odkrytého. Odkrytého vypravéée muizeme vnimat na zaklad€é jeho
identifikujicich prvka. Skryté vypravéni neni naopak nijak viditelné a jasné rozpoznatelné.
Autor tvrdi, ze: ,,Pri skrytéem vypraveni slysime hlas, ktery komentuje uddalosti, postavy

a prostredi, ale jeho viastnik ziistava skryty v Seru diskursu.* (Chatman, 2008, s. 207).

5.3.9 Vizualni studia

Vizualni studia jsou oborem meziodvétvovym, nebot se opiraji mimo kulturnich studii
také o sociologii, komunikaci, medialni studia, historii uméni i o estetiku. Objektem
zkoumani vizudlnich studii je docela pestra Skala moznosti, napt. architektura, obrazy,

fotografie, filmy, internet, ale i prostory muzei a galerii (Smith, Moora, 2006).

Vizualni studia se zaobiraji zejména vizualnim uménim, softwarovym a grafickym
designem, videohrami a reklamou. Zde musi kooperovat uméni a design s médii
a komunikaci. Studia vizualni kultury vnimaji obrazy a média v komplexnim vztahu,
aproto je tu snaha o vytvofeni discipliny, kterd by piekondvala tradicni Uzké pojeti

vizualni kultury (Sturken, Cartwright, 2009, s. 126).

Vv

NejdilezitéjsSim tkolem vizualnich studii je poznavani toho, jak se spolu rizné vizudlni
texty setkavaji. Ty totiz nevznikaji na jednom misté ani v jednom médiu. Vizudlni studia
pfesouvaji nasi pozornost a nase vnimani od oficidlnich a strukturovanych prostor pro
divaky, jako jsou kina, galerie ¢i divadla, k neoficidlnimu a ¢aste¢né chaotickému béznému

zivotu (Mirzoeff, 2012, s. 19).

Vizuélni studia se mohou zaméfovat nejenom na vizudlni formy v médiich, ale také
v komunikaci obecné, pficemz samotné jednotlivé vizualy, oznacované téZ jako ,,vizudlni
koédy*, mohou migrovat mezi riznymi vizualnimi formami (Sturken, Cartwright, 2009,

5. 328).
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Badatelim v oblasti vizudlnich studii byva vyc¢itdno, ze divodem pro zajem o tento obor
souvisi pouze se snahou o pouziti jednodussich, popularnéjsich a zabavnéjSich pfistupt

k problematice interpretace vizualnich textt (Filipova, Rampley a dalsi, 2007, s. 16).
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11. ANALYTICKO-
INTERPRETACNI CAST
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6 BANKSY

Kdo je Banksy? Tento svétoznamy umeélec jiz po celd desetileti zlistiva v anonymit¢,
zatimco jeho dila pfitahuji stidle vétSi pozornost a drazi se za miliony. On vSak dava
pfednost tomu, aby vyjadioval své myslenky a provokoval spole¢nost prostfednictvim své
umélecké tvorby. Jeho myslenky jsou siln€, jeho marketing je skvély a promysleny. Je to

v kazdém ptipad¢ krome umélce i skvély obchodnik.

Tato kapitola se bude zabyvat Banksym, jeho uméleckym aktivismem a upozorni na jeho

nejznamé;jsi tvorbu.
6.1 Fenomén Banksy

Banksy je anonymni britsky pouli¢ni umélec, ktery udrzuje svou identitu v tajnosti. Ackoli
se jeho uméni nachéazi na vefejnych mistech, obvykle odhali, Ze je jeho, az poté, co se
objevi na jeho socidlnich médiich. Hodn¢ z jeho uméni je provedeno v urcitém stylu, ktery
lidé snadno rozpoznaji (Cervinkova, 2021). O Banksym koluje spousta nepotvrzenych
informaci o jeho identité ¢i piivodu. Jedna z teorii dokonce tvrdi, Ze je to ve skutecnosti
kolektiv umélct spojenych s kapelou Massive Attack'”. Tuto teorii potvrzuje i novinaf
Craig Williams, podle kterého se nasténné malby Casto objevuji ve méstech, kde tato

kapela odehrala své koncerty (Lidovky, 2017).

Naopak Mattanza (2018, s. 37) tvrdi, Ze dnes je témérf jisté, Ze Banksy Zije v Bristolu ve
Velké Britanii. Podobnou teorii tvrdi 1 Manco (2002, s. 76), ktery fika, Ze se Banksy
narodil a Zije v Bristolu, jeho otec byl opravar kopirek a Banksy je vyucenym feznikem.
V jeho knize Stencil Graffiti Banksy tvrdi: ,, Zacal jsem malovat graffiti v klasickém
newyorskem stylu, ktery se pouziva, kdyz poslouchas prilis mnoho hip-hopu, ale nikdy jsem
v tom nebyl moc dobry. Jakmile jsem vystrihl svou prvni Sablonu, citil jsem tu silu. Jeji
bezohlednost a ucinnost. Libi se mi i politicky okraj. Vsechny graffiti jsou nesouhlasné
nazory, ale sablony maji zvlastni historii. PouzZivaji se k zahdjeni revoluci a zastaveni
valek. Jsou politické uz jen skrze to, jak vypadaji. Dokonce i obrdzek kralika hrajiciho na
klavir vypada tvrde, kdyz se pouzije skrze Sablonu.“. Zda jsou tyto informace pravdivé,
muzeme stézi jakkoliv ovéfit. Je ale dualezité, Zze toto Banksy tvrdil jesté predtim, nez se

stal celosvétovou hvézdou.

"> Massive Attack - Massive Attack je britska triphopova skupina zaloZena v Bristolu roku 1988. Piivodni trio
Robert Del Naja, Grantley Marshall a Andrew Vowles bylo z Bristolu a vénovalo se kromé hudby
i pouli¢énimu uméni.
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Banksy v jednom z mala rozhovort, které poskytl, prohlasil, ze neni v jeho zajmu, aby se
nékdy v budoucnu zbavoval své anonymity. Je toho nazoru, ze na svéte je jiz dost jinych
namyslenych jedinci, ktefi se nam snazi vecpat svou tvar a druhym divodem je, ze jeho

¢innost je Casto nelegalni (Fairey, 2007).

V dokumentarnim filmu Exit Through the Gift Shop z roku 2010 zdUraznuje napiiklad, ze:
,, Cdst mého uméni skryva mou identitu, takze lidé jsou zmateni a vihaji, jestli jsem to pied

nimi opravdu ja .

Mattanza ve své knize Street Art — Soucasna méstska kultura z roku 2018 také tvrdi, ze
Banksy nikdy nikoho nezédal, aby odhalil jeho identitu. Blizci lidé ale tak ¢ini sami, aby

ho nezradili.

Blanché (2016, s. 207) poukazuje na to, Ze pseudonym sprejera ¢i umélce Casto pfipomina
skute¢né jméno autora. Casto také musi byt kratké a vystizné z diivodu rychlé a nezakonné
aplikace pomoci spreje. V ranych rozhovorech, kolem roku 2000, vystupoval Banksy casto

pod jmény jako Robin Banks nebo Robin Banx z ¢ehoz miizeme jeho pseudonym odvodit.

Podle dostupnych informaci zacal Banksy s graffiti nékdy kolem roku 1992, ale jeho redlné
zadatky spadaji do Los Angeles roku 2002. Zadny skute¢ny dikaz ale neexistuje kromé
toho, ze o ném psali néktefi lidé. Prvni potvrzené vystoupeni souvisi s vystavou v roce
2003 nazvanou Turf War, kde pomaloval skutecnd Ziva zvifata, coz vyprovokovalo

protesty ochrancu zvifat (Mattanza, 2018, s. 42).

Banksyho dila velmi chytfe reaguji na konkrétni prostor, pomoci obrazového vyjadieni
umi pojmenovat globalni problémy. Obrazy jsou velmi jasné a vtipné, zaroven jsou
dostate¢né jednoduché, takze je dokéazi pochopit 1 malé déti (Kern, 2007). Banksy ma
nadani predat pomoci svého dila poselstvi, kter¢ dokonale upoutaji divdka a nuti jej
k zamysleni (Bull, 2015). V jeho dile mizeme pozorovat prolnuti nékolika témat, jako jsou
valky, maléd solidarita s chudymi nebo diskriminovanymi lidmi, statni manipulace nebo

tlak firem na co nejvétsi spottebu (Kern, 2007).

Kehrli a Cole (2011) tvrdi, ze vétSina Banksyho uméleckych dél s sebou nese poselstvi,
které ptijemce musi ¢ist mezi fadky. Tyto zpravy jsou vyzvou pro lidi, nuti je divat se na
uméni nékolikrat a vybizet je k pfemysleni, co dany obraz znamena.

Banksy sam ptipousti, Zze ma rad slovni hticky, jak né¢kolikrat ukazal ve svém umeéni. Jedna

z myslenek, které napsal o svém umeéni, se objevila v knize Wall and Piece (2006) v niz

tika: ,, Lidé v zajeti velkoméesta nechapou graffiti, protoze si mysli, Ze na existenci nemad
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pravo nic, co neprindsi zisk, takze jejich ndzor nemd Zadny vyznam. Rikaji, Ze graffiti lidi
desi a ze jde o symbol upadku spolecnosti, ale graffiti je nebezpecné jen pro mysl tii druhii
lidi: pro politiky, vyzirky z reklamnich agentur a tviirce graffiti. Co opravdu nici charakter
naseho prostredi, jsou velké firmy, které vylepuji hromady reklam na domy a autobusy
a snazi se, abychom se citili ménécenni, kdyz si nekoupime jejich vyrobky a sluzby. “a také
zdaraziuje, ze,, graffiti vzdy neznamena niceni domu. Ve skutecnosti je to jedina cesta, jak

mnoho z nich vylepsit. “.

PrestoZze Banksyho dila jsou v dneS$ni dob& jiz Casto vystavovany v galeriich, rGzné
snimana a odfezéna ze zdi a prodavaji se za astronomické castky, sam umélec nema rad
galerie a muzea uméni, které povazuje za mista vyhrazena elité na rozdil od ulice kam ma
ptistup kazdy. Sam do téchto ,,chramii kultury” na protest tajné¢ sva dila umistoval

(Mattanza, 2018, s. 48).

Mezi nejznaméjsi a nejslavnéjsi dila tohoto umélce fadime pievazné malby vytvotrené
pomoci $ablon. Banksy ptiznava, ze se rad vyjadiuje v riznych uméleckych formach.
,,Jsem otevieny. Nejsem pripoutany k Zadnému médiu. Nejdiive se objevi napad a pak si
zvolim néjaky zpiisob potrebny k vyjadreni poselstvi, které chci sdelit. “(Mattanza, 2018,
s. 52).

6.2 Banksyho dilo a filozofie

Banksyho dila jsou spojena s jeho vizi svéta, ve které¢ dominuje jeho svobodomyslna duse
umélce. Dokdze vytvofit néco univerzalniho, co oslovi davy.Jeho dila jsou jako skutec¢na

revoluce, ktera se objevuje na ulicich, zdech, mostech a budovach celého svéta.

Jeho obrazy se staly ikonami a jsou vryté do naSi paméti. K jeho nejvyraznéj$im obraziim
patii muz v masce, ktery se chysta hodit kytici misto bomby, divka vypoustgjici Cerveny
balonek nebo dva policisté, kteti se libaji. V jeho dilech se objevuji zndmé postavy: Mona
Lisa drzici raketomet, Steve Jobs putujici s pytlem na rameni. Banksy neSetii zkratka

nikoho (Mattanza, 2018).
Vsechny Banksyho Sablony jsou sebe propagaci pomoci které, zajist'uje, aby o jeho dilech
lidé mluvili. Jeho dila generuji publicitu, kterd pohani prodej jeho galerijnich d€l nebo knih

(Blanché, 2016, s. 106).

Potizeni fotodokumentace je dal$i dillezitou ¢asti v Banksyho praci. Potizeni fotografie

v puvodni podobé a prostiedi, dokdze rychle povzbudit fanousky k turistické navstéve
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daného mista. Jako piiklad miizeme uvést jeho tvorbu v Palestiné, kde tento region
ovladany chudobou, valkou a krizi dokazal ozivit svym uménim a pfimél turisty k navstéve

(Blanché, 2016).

Banksy vytvofil ze svého jména znaCku a ze své prace interaktivni zazitek. Stejné jako
v piipad¢ kreativnich kampani vyuzivd prostor a ocekdvani publika. Jeho genialita
nespociva pouze v tom, ze upouta pozornost svého publika, ale v pfesmérovani pozornosti,
jakmile ji ziska. Jeho uméni nezachycuje pouze okamzik, ale reaguje na n¢j a zada své
publikum, aby odpovédé€lo. Jadrem Banksyho prace jsou jednoduché kreativni principy.
Vyuziva kousky popularnich myti a piibéhti a poté svou praci posune smérem, o kterém
jsme ani neuvazovali nebo o kterém jsme ani nesnili. V jeho dilech nejde jen o to, jak je
doruceno, ale také kde. Kdyby Banksy nevystavoval své umélecké dilo vetfejné, nemélo by
to stejny efekt jako tieba v galeriich. Diky tomu, Ze pfedvadi své kaskadérské kousky pred
vefejnym publikem, je schopen hrat si sjeho kulturnim vnimanim. Jeho publikum

a nasledné reakce jsou tim, co d¢€la jeho praci okamzité napadnou (Herty, 2018).

Tento umélec také rozd¢luje verejné a umélecké minéni na dvé strany. Jedna si o ném
mysli, Ze je absolutni génius. Druhd ¢ast o ném tvrdi, Ze za jeho uménim se skryva dobie
propracovana forma marketingové strategie, kterd zacina jeho anonymitou a kon¢i uménim

na sténach domi po celém svété (Pacciardi, 2018).

Jako ptiklad dobfe propracované marketingové strategie mizeme uvést prodej jeho dila
Divka s balonem, které bylo v roce 2018 vydraZeno za 1,4 miliony dolarti a pted zaujatym
publikem se do ptile skartovalo. VSechny pfitomné to Sokovalo, dle n¢kterych kritika §lo
0 ,, lekci konzumerismu od mistra*“. V tomto ptipad¢ je docela ironické, Ze takto ,,znicené

dilo mé nyni dvojnasobnou hodnotu nez za jakou bylo vydrazeno (Herty, 2018).

Boon (2019) naptiklad tvrdi, Ze ptfestoze Banksy zacinal jako pouli¢ni umélec, vyjadioval
se proti konzumerismu a kapitalismu, je nyni on sdm soucasti tohoto systému. Stale vSak
popularita jeho dila mize ptispet ke kritickému postoji konzumni spolecnosti, protoze jeho

dila zasahuji vice lidi po celém svéte.
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7 VIZUALNI TEXT JESUS CHRIST WITH SHOPPING BAGS

V naésledujici kapitole analyticko-interpretacni Casti prace bude piedstaven vizudlni text
Jesus Christ with Shopping bags. Vybrany text predstavuje komentdi tohoto umélce
ke konzumerismu soucasné spolecnosti. V textu byla hleddna ikonické slova zastupujici
konzumerismus, kterd pomohou toto dilo interpretovat a odhali komunikacni a soucasné

1 marketingovy potencial.

Dilo bude nejprve strucné popsano spolecné s datem vzniku a lokace umisténi. Poté zde
bude rozebran zakladni smysl a vyznam jednotlivych naratologickych kategorii, pfibeh

které dilo vypravi, ptipadn¢ jak ptisobi na piijemce.

7.1 Jesus Christ with Shopping Bags

Banksy své dilo Jesus Christ with Shopping Bags nakreslil v riznych upravenych
obrazech. Konkrétné pro obchod Santa’s Ghetto, svou monografii Wall and Piece a

v podobé limitovanych obrazi, které byly ur€eny k prodeji.

Obrazek ¢. 19: Kolaz — zleva — Banksyho original umistény v obchodeé Santa’s Ghetto,

vyobrazeni v knize Wall and Piece, limitovana edice sitotiskii urcenych k prodeji

7.1.1 UkKkotveni dila

Analyzované dilo je mozné nalézt v Banksyho knize Wall and Piece na strané ¢. 203.
K obrazu je doplnén text ,,We don't need any more heroes, we just need someone to take
out the recycling“. Néazev ,,Jesus Christ with Shopping Bags‘ autor pfimo nikde neuvadi,

bylo mu ptidéleno uméleckou komunitou.
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Toto dilo je jedno z Banksyho nejznaméjsich vytvort. Nékdy byva oznacovano také nazvy
»Consumer Jesus“ nebo zkratkou ,,CWSB*. Tento obraz byl také vytvofen jako limitovana
edice 82 podepsanych sitotiski urcenych k prodeji v roce 2004. Téchto 82 originala bylo
vytisténo a prodavano prostrednictvim spole¢nosti Pictures on Wall'®, ktera byla zaloZena
v roce 2003. Spolecnost se zabyvala vyrobou a distribuci uméni street artovych umélc.
Umeleckd dila distribuovala pomoci prodeje na internetu a dorucovala pfevazné postou.
Samotna spolecnost k tomu dodava: ,, Vyndlez internetu a kartonové trubice nam umoznil
obejit staleté sevieni zavedeného uméleckého svéta, osobni zajmy a dobry vkus. Zacali
Jjsme dorucovat novou generaci umeni primo do lidskych domovii — vétsinu z toho udélala
Royal Mail. Nevyhnutelné vsak prisla katastrofa a mnoho nasich umelcu se stalo
uspesnymi. Navzdory pokusum o fixaci ceny bohuzel nékteré vytisky dosahly hodnoty
desitek tisic liber. “ (OPictures on Walls, 2022).

V roce 2004 byl prvni original dila Jesus Christ with Shopping bags (obr. 19) umistén v
rohu pop-up obchodu'’ snazvem Santa’s Ghetto'®v Londynské ulici Carnaby street
(© Maddox gallery, 2022). Obchod Santa’s Ghetto se oteviral vzdy jen o Véanocich
v riznych Castech Londyna. Byla zde nabizena dila umélci za castky, které si mohli
dovolit 1 obycejni lidé. Mezi dal$i nabizené zbozi patiily tricka a mikiny s potiskem,

samolepky a také knihy (Independent, 2003).

Banksyho konzumni Jezi§ je k vidéni pouze ve formé tiskll a neni nikde k vidéni jako
pouliéni uméni. MiZeme jej vSak nalézt v databdzich na internetu nebo v Banksyho
autobiografii Wall and Piece. Internetové prostiedi také nabizi dalSi reprodukci dila
v podobé potisku na reklamni textil, jako samolepku na zed nebo kopii dila v podobé

plakatu.

Origindly dila Jesus Christ with Shopping bags se v aukci objevily celkem 14krat. Posledni
vydrazené dilo se prodalo 23. zati 2020 v aukci za 175 tisic liber (© Banksy Explained,
2022).

' Pictures on Wall — spoletnost zaloZend v roce 2003 fungovala do roku 2017. Zabyvala se vyrobou
a distribuci praci ilustratord, graffiti umélcii a street artovych umélcii.

7 Pop-up obchod — Je termin uréeny pro obchod, ktery je zamérné ,,doasny*. Je to obchod, ktery se ,,0bjevi*
na omezenou dobu, aby dosahl urcité¢ho cile. Pop-up obchod zpochybruje tradi¢ni kamenny maloobchod
s dlouhodobymi pronajmy.

"Santa’s Ghetto - Santa’s Ghetto byl ,squat art concept store” zfizeny kazdy rok o Vanocich v letech
2002- 2007 na riznych mistech po Londyné. Jednalo se o skupinovou vystavu v§ech umélcti zastoupenych
Pictures on Walls. Banksy zde vydal nékteré ze svych nejznamé;jsich tisktl a originald.
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Umeélecké dilo zobrazuje uktizovani JeziSe Krista, Banksy ale z ikonické scény odstranil
strukturu ktize. Misto hiebikti skrze jeho ruce byly vtazeny nadkupni tasky s jasné rizovymi
maslemi, ze kterych vy¢nivaji vano¢ni darky vcetné postav komercné spojenych s détstvim

a to s postavou Micky Mouse a candy cane (© MyArtBroker, 2022).

Kromé toho je Jezi§ Kristus zobrazen v bolesti, obtézkan nakupnimi taskami, coz
symbolizuje poskozeni, které ma konzumerismus na pivodnich hodnotich kiestanstvi.
Banksy pouziva efektni motivy, jako je rozplyvajici se obraz. NaznaCuje tim pomijivost
modernich Vénoc, zatimco ukiiZzovani predstavuje, jak spolecnost obétovala §tésti za
materidlni véci, které nabizeji jen piechodnou radost. Banksy na piiliSné nakupovani dale
upozornil mimo jiné ve svém dile v roce 2009, které nazval ,, Happy Shopper* (obr. 20).
Toto dilo mliZzeme brat s rezervou jako pokracovani konzumniho JeziSe. Vytvofil sochu
vyznamné Zenské historické postavy, tentokrat VenuSe, upravenou konzumnim zptsobem
Zivota. Banksy v tomto dile upravil klasickou sochu Venuge Mélské '°z muzea a ozdobil
paze sochy nékupnimi taSkami. Na obli¢ej soSe nasadil par velkych slune¢nich bryli.
Utinek je ohromujici a zaroven velmi zabavny. Spekuluje se, Ze jako inspiraci pro tuto

sochu mohl Banksy pouzit Paris Hilton™® (Banksy Explained, 2022).

Banksyho Kristus s nakupnimi taSkami odkazuje na obraz ,, Christ on the Cross“ od Huga
Van Der Goese, ktery byl jednim z vyznamnych malifi koncem 15. stoleti (© Maddox

gallery, 2022).

Banksyho prace nese velmi silné poselstvi. Popisuje, ze spotfeba je bohem dneSni
spolecnosti. Autor vedle sebe stavi dvé nesourodd témata. Nejprve vyjadfuje postavu
JeziSe Krista jako symbol bozstvi a divéru lidi. Na druhé strané predstavuje zvracenost
kiestanskych hodnot tim, ze je Jezi§ obtézkan ndkupnimi taskami, coz symbolizuje Skody,
které zptsobil konzumerismus na plvodnich hodnotich kiestanstvi, které vychazi

z dobrocinnosti, soucitu, odpusténi a vdécnosti (Wicaksono, Juwariyah, 2019).

¥ Venuge Mélska - starovéka socha z obdobi helénismu a jedno z nejznaméjsich d&l starofeckého sochaistvi.
Je povazovana za zpodobnéni bohyné Afrodity, fecké bohyné lasky a krasy.

*% Paris Hilton - Spoletenska prominentka a dédicka podilu hotelového impéria Hilton a nemovitosti svého
otce Richarda Hiltona.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Hel%C3%A9nismus
https://cs.wikipedia.org/wiki/Um%C4%9Bn%C3%AD_starov%C4%9Bk%C3%A9ho_%C5%98ecka
https://cs.wikipedia.org/wiki/Hotely_Hilton
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Richard_Hilton&action=edit&redlink=1
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Obrazek ¢. 20: Kolaz — zleva: Goese — Christ on the Cross, , Bansky — Consumer Christ,

Socha Venuse Mélské, Banksy — Happy Shopper

7.2 Analyza stavebnich prvki vizualniho textu

Celé dilo je umisténo na Sedém pozadi, obraz je Cernobily s prvky rizové a Cervené.
Je vytvofeno pomoci Sablonové techniky. Banksy v tomto obraze voli efekt roztékani
podobné jako v jiném jeho naboZenském dile s nazvem Toxic Mary. Tyto kapky mohou
byt interpretovany jako odkaz na stékajici Kristovu krev nebo jako upozornéni na

pomijivost materialnich statk (© Maddox gallery, 2022).

Na obraze divaka okamzité upoutd Jezi§ Kristus. Vyraz obliceje a fec téla ukazuji, ze Jezis
je sklesly a obtézkany ndkupnimi taSkami. JeziSova naru¢ sméfuje pozornost k nakupnim
taSkdm, v nichz jsou vidét zabalené darky jako candy cane, silueta Micky Mouse
a Sampaiské. Tyto ikony upozornuji na to, jak tento svateCni Cas, ktery ma oslavovat
narozeni JeziSe, zaCal reprezentovat konzumni spolecnost. To kontrastuje s JeziSovym
uCenim, které kritizovalo zaméfeni se na materialni véci na tkor moralniho a duchovniho

rozvoje. Tento kontrast obrazll zaroven upozoriiuje na zvracenost kiestanstvi.

JeziSovo télo pusobi jako vektorova Cara, kterd se tahne po strance od shora doli
az kroztékajicim nohdm, coz symbolizuje, Ze se poselstvi o Kristové smrti
rozméliuje. Kiiz byl odstranén, coz opét ubird na smyslu Kristovy smrti
a obéti. Zdlraznuje, Ze dneSni spole¢nost uz nebere JeziSovu obét’ vdzné a dnesni lidé
nedokazou zvladnout odpovédnost kiize. Sedé pozadi vyjadiuje pochmurnost v Zivoté lidi,
kdyz postradaji lasku, soucit a dal$i nehmotné hodnoty. Nedostatek barev také predstavuje
smrt a porazku. Pouziti Cervené barvy symbolizuje krev a znamend, ze kiestanstvi ztraci

Svou mocC.

Cel¢ dilo mizeme zaroven rozdelit do tifi ikonickych odstavel, které k sobé logicky
1 historicky nepatii. Prvni Casti mizeme oznacit postavu JeziSe, druha je znazornéna

v v . rowr

svatozar, kterou by Jezi§ v aktu ukfizovani mit nemél. Tieti ¢asti jsou taSky plné darka,
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které postava drzi v seviené pésti namisto ptibitych hiebli. Samotné ndkupni tasky a darky
v nich zcela zfeteln¢ urcuji antikonzumni naladu. Vysledné kolaz zobrazuje spojeni, jejichz
vyznam se navzajem vylucuje a predstavuje konecny smysl, ktery chtél autor dilem ptedat

piijemciim pomoci tohoto vizudlniho textu.

Také je zajimavé, ze JeziS drzi vkazdé ruce celkem tfi ndkupni tasky s darky.
V kiestanstvi jde o posvatné ¢islo vyjadiujici bozskou trojjedinost: Otce, Syna a Ducha
svatého. Symbolickou silu tohoto Cisla potvrzuje také Bible, ve které je pouzito celkem
467x (Vasku, 2017). Zaroven je trojka prvni skute¢né ¢islo, které mize zobrazovat zrozeni,
zivot a smrt, zarovenl oznacuje rodinu: otec, matka, dit¢ (Heller, 2022). Pti detailn&j$im
pohledu na darky mtzeme odhadnout, ze v kazdé ruce mé postava JeziSe darek
pro jednoho ztéchto ¢lend rodiny. Dité zobrazenou pomoci vyc€uhujici postavy Micky
Mouse nebo candy cane. Pro Zenu lahev Sampaiiského a kvétiny. Pro muze mize byt maly

darek s neur¢itym obsahem.

Banksy casto ve svych dilech zobrazuje postavu Micky Mouse. Tento symbol je spjaty
s veselymi piibéhy pro déti a je zndmy po celém svété. Je spojen s masovou zabavou
a riznymi hra¢kami, které generuji zisk pro korporaci Disney. Banksy timto upozoriiuje
na velké spolecnosti, které profituji z kiestanského svatku. Barthes (2004, s. 50)
o hrackach tvrdi, Ze vzdy néco zna¢i a toto néco je vzdy bezvyhradné socializovane,

vytvofené myty a technikami moderniho zivota dospélych.

Dilo dale zobrazuje také candy cane. Cukrovinku, které plivodné pochazi z Némecka, kde
mistni sbormistr pozadal vyrobce cukrovinek, aby vyrobil sladkou tyCinku, kterou
by rodice koupili svym détem, aby méli béhem bohosluzby klid na modlitby. Zaroven
pozadal vyrobce, aby konec ohnul a ty¢inka tak ptfedstavovala pastyie ve vanocnim
pfibéhu. Tim ospravedlnil jejich prodej v kostele. Tento zplsob uziti je ptiklad raného

konzumerismu a vyuzivani ndbozenstvi k zisku.

Hlavni dominantou dila je dospély muz s pohublym télem, trnovou korunou a svatozari.
Je odén pouze do kusu latky kolem pasu, ma sklopenou hlavu, polodlouhé vlasy
a je zobrazen v typické poloze uktiZovani. Je jasné, Ze se jednd o vizualni ztvarnéni Jezise
Krista, ve kterém chybi typicky kiiz. Samotnd postava je vyobrazena v ¢erno-bilém
provedeni. Cernd a bila barva méa mezi ostatnimi barvami zvlastni postaveni. Symbolicky
jsou blizké zacatku i konci, jsou spojovany se zivotem, laskou, smrti i pohfbem. Na pozadi
cel¢ho dila je pouzita Sedd barva. Kfestanstvi na tuto barvu pohlizi jako na barvu, ktera

vyjadiuje smrt téla a nesmrtelnost duSe (Cooperova, 1999, s. 14 - 16).
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Z pohledu ktestanstvi mlizeme také rozpoznat odkaz na dva vyznamné svatky tohoto
nabozenstvi a to na slaveni Véanoc a Velikonoc. Vanoce jsou spojeny s narozenim Jezise a
o setkani s rodinnou, obdarovanim, lidské stédrosti a déleni se s druhymi lidmi. Velikonoce
se vSak mnohem vice soustfed’uji na to, co Bih d¢la pro ¢loveka. Jsou svatkem toho
nejvetSiho tajemstvi  kiestanského zivota, které dostaly Kristovou smrti a jeho

zmrtvychvstanim pfede dvéma tisici lety (Ryskova, 2006).

Nad postavou JeziSe je viditelny kruh, ktery mé zndzoriiovat svatozar. Svatozaii
rozdélujeme nékolik typil, kruh nad hlavou, ktery je znazornén v tomto dile se nazyva

nimbus (Hall, 1991, s. 430).

JeziSova pohublost je v kontrastu s darky a cukrovinkami, které nese v rukou, ¢imz autor
poukazuje na nesmyslnost soudobé spolecnosti, kdy si lidé kviili nadbyteénému levnému
luxusu odpiraji zdravé ¢i doopravdy uZzitecné véci. Jezi§ byl muz, pro kterého nebyly
dilezité penézni ani materidlni statky. Banksyho zobrazeni, na kterém je zatizen
spotfebnim zbozim, zobrazuje skutecnost, Ze spole¢nost je nyni fizena spotiebiteli.

Upozoriiuje na skutecnost, Ze lidé Ziji souasnym okamZzikem a zapominaji na to, co je

dilezité.
7.3 Interpretace pribéhu a role vypravéce vizualniho textu

Piibéh je zasazeny do kontextu vanoc¢nich svatkl, kdy se vétSina konzumni spolecnosti
snazi nakoupit co nejvice darku pro své blizké, za Ucelem naplnit konta velkym
korporacim. Toto pojeti svatkl je pfimo v rozporu s hodnotami, které hlasil Jezi§ Kristus
ve svém uceni a ktery nikdy nepiikladal velkou hodnotu materidlnim statkim. Obraz
zapadnich civilizaci, tedy obdobi Vanoc. Jezis, jakoZto postava nabozenskych déjin, byl
proménén v loutku, kterd zapada do formy na$i konzumni spolecnosti. Spojenim obrazu
JeZiSovy smrti s nakupovanim a spotiebnim zboZim nuti autor divaky pifehodnotit to,

co spolecnost povazuje za dulezité.

Redlnym autorem obrazu je Banksy, ten vSak neni identicky s naratologickou kategorii
recepCniho autora, ale z hlediska komunikacnich strategii jsou si vSak velmi podobni.
Recepcni autor vyuziva zaujeti percipientil, zaroven ale vyzyva k uvédomeni si realnych
hodnot tradic, kultury a historie nad rychlym pocitem S§tésti, ktery piichazi
s konzumerismem. Zobrazend symbolika je vyraznd, nicméné neni manipulativni. Autor

se snazi poukazat na realné znehodnocovani svatku a upozoriiuje na redlné skuteCnosti.
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Autor tohoto vizudlniho textu odsuzuje lidi, ktefi zneuzivaji koncept ndbozenstvi jako
omluvu k nadmérnému konzumu nebo ho propojuji s marketingem a zneuzivaji tak
zékladni kiestanské hodnoty. Pfipomina recipientovi divody, pro¢ Jezi§ zemiel na kiizi,
a nuti ho, aby se zamyslel nad tim, zda ziji tak, jak Bith zamyslel. Zaroven prezentuje svou
predstavu o zklamani, o kterém se domniva, ze by Jezi§ pocitoval, kdyz bylo jeho usili
spasit lidstvo odhozeno a zapomenuto. Spojenim obrazu JeziSe s trividlnimi aktivitami,
jako je nakupovani, autor véfi, ze spoleCnost zfalSovala celou myslenku obsazenou v Bibli.

Banksy ptfedava myslenku, ze spolecnost se musi odpoutat od konzumniho zpiisobu zivota.

Vypravéce v tomto ptipade reprezentuje hlavni postava piibéhu, Jezi§ Kristus. Samotny akt
vypravéni je tedy realizovany skrze persondlniho vypravéce, ktery je soucasti narace,
a tedy ma moznost zasahnout do pfibéhu (Vseticka, Pavera, 2002, s. 373). Postava je
odvracena od divaka a smétuje sviij pohled mimo obraz. S pohledem divéka se tedy pfimo
nestietava a snizuje stupen interaktivit mezi postavou a divakem. I pfes jeho odvracenou
tvar se stava soucasti narace a nositelem svého zivotniho ptibehu a poselstvi. Zdaraziuje
tak utrpeni, které musel prozit pouze proto, aby spole¢nost mohla ziskat laciné hodnoty
komer¢nich svatka. Tihu kiize a hiebikl pfenesené nahrazuji hlavni symboly téchto oslav,

tedy nakupni tasky.

Redalného cCtenafe tohoto textu predstavuje primarné percipient, ktery piiSel do kontaktu
s dilem pfimo na misté jeho autentického umisténi. Z diivodu jeho odstranéni z ptivodniho
mista tvofi v souCasnosti vétSinu piijemcti sdéleni vSichni Ctenafi, ktefi maji piistup
k reprodukci tohoto dila v tiSténé nebo elektronické podobé. Cilovymi Ctenaii se tedy
stavaji pfisluSnici zépadni spolecnosti, jez jsou obezndmeni se zadkladnimi prvky

ktestanskych svatkii, nabozenstvim a jeho historii.

7.4 Dopliujici dotaznikovy vyzkum

V ramci ovéteni skuteCnosti, které zjistila sémioticko-naratologicka analyza zkoumaného
dila, byl proveden dopliujici dotaznikovy vyzkum. Tento vyzkum meél za tkol ovéfit

zjisténi konstatovana v analyze dila a zjistit postoje a vnimani dila oslovenych recipientt.

7.4.1 Vybérovy soubor

Pro ziskani relevantnich informaci byla zvolena kvalitativni forma vyzkumu, ptesnéji
forma realizovand pomoci dotaznikového Setfeni. Cilem dotaznikového Setfeni bylo

zkoumat nazory vysokoskolskych studentli a vybranych umélcti pohybujicich se v oblasti
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street artu a graffiti. Bylo vyuzito soukromych kontaktli na dané umélce ze Zlinského
kraje. Dale byla oslovena skupina studentd v poslednim roéniku marketingovych
komunikaci §kolniho roku 2021/2022. Dilezitym aspektem pii vybéru vyzkumného vzorku
byla schopnost oslovenych recipienti interpretovat medidlni produkt Jesus Christ with
Shopping Bags. Tento pozadavek byl u studentii splnén absolvovanim predmétl umeéni
amédia a sémiotika reklamy. U oslovenych umélci byla schopnost interpretovat
zkoumany vizualni text brana jako zajimavy pohled na danou problematiku dopliujici

postoj k nazoriim respondentti z oblasti marketingovych komunikaci.

7.4.2 Konstrukce dotazniku

Cilem dotazniku bylo zjistit, jak jednotlivi studenti a osloveni pouli¢ni umélci vnimaji
a interpretuji Banksyho street artové dilo. Zamérné cili na respondenty s marketingovym
vzdélanim a umélce, ktefi dokazi vizualni text interpretovat pohledem pouli¢niho umélce.
Vyzkum probéhl pomoci internetového dotazniku v aplikaci Vypliito. Dotaznik byl Sifen
pfes e-mailovou komunikaci, facebookovou skupinu FMK 2021/2022. Umélci byli
osloveni pomoci kontaktii pfes aplikaci na WhatsApp. Celkem byl odeslan 49 studentiim,

30 vybranym respondentlim pies e-mail a péti street artovym umélcim.

Celkem dotaznik tvotilo 17 otazek, z nichz bylo 10 otevienych a 7 uzavienych. Oteviené
otazky poskytovaly prostor pro rozsahlej$i odpovédi respondentii z divodu ziskani
relevantnich odpovédi. Otazky se tykaly samotného vizualniho textu a byly interpretovany
tak, aby podaly co moZnd nejpfesnéji vypovédi dotazovanych respondenti. Bylo
zjiStovano, co vdaném dile osloveny respondent vidi, jeho symboliku, interakci
a prezentaci piib&hu, ktery obraz vypravi a nakonec 1 vysledné poselstvi, které nam autor

chtél sdélit.

Pted odeslanim dotazniku vybranym skupindm respondenti byl proveden pretest, ktery
kontroloval funkénost a srozumitelnost konstrukce dotazniku. Na zakladé podnéti byly

provedeny Upravy vybranych otazek pro vétsi srozumitelnost.

7.4.3 Realizace vyzkumu

Odpovédi byly shromazd’'ovany od 8. 3. 2022 do 21. 3. 2022. Ze vSech rozeslanych
formuléit se jich vyplnénych vratilo celkem 47. Po nasledné kontrole dat a vytiidéni
navracenych dotaznikil jich bylo nadale pouzito 45. Dotaznik spole¢né se ziskanymi

responsemi jsou piiloZeny v piiloze diplomové prace.
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Ke konecné interpretaci slouzi celkem 45 vyplnénych formulait, z nichz 24 bylo vyplnéno
zenami a 20 muzi. Téméf polovina dotazovanych spadala do vékové kategorie 30 — 39 let.

Druhé nejpocetnéjsi skupina byla ve véku od 19 do 29 let.

7.5 Interpretace dotazniku

Vysledky vyzkumu jsou zde prezentovany jako vybrané a ty nejzajimavéjsi pro téma této
prace. Tyto odpovédi jsou zde uvedeny s doplilujicim komentdiem autora. Spolu

s analyzou dila poslouzily k dosazeni vyty¢enych cilti.

7.5.1 Otazka ¢. 1 - Znate dilo Jesus Christ with Shopping Bags od Banksyho?

Z celkového poctu dotazovanych jedincd se jich celkem 21 jiz s analyzovanym obrazem
setkalo. Zbylych 24 jedinct uvedlo, Ze dané dilo neznaji. I pfes skutecnost, Ze byl obraz
publikovan jiz v roce 2004 a dotaznik byl cilen na skupiny lidi, které se pohybuji v oblasti
marketingovych komunikaci a reklamy, pifipadné v prostfedi pouli¢éniho uméni a dané
cilové skupiny, by mély analyzované dilo znat. Pfevazuje vice respondenti, ktefi se

s dilem nesetkali.

7.5.2 Otazka ¢. 2 — Ohodnot’te prosim obraz na Skale od 1 do 7.

V ramci zkoumani estetického vniméani obrazu pomoci sémantického diferencialu
se analyzuji odpovédi respondenti z celkového poctu 7 dimenzi. Tyto rozdily vnimani
mezi muZi a Zenami jsou pro lep$i pfedstavu zobrazeny v grafu. Ve vétSiné piipadi se
vnimani mezi pohlavimi vyrazné nelisi. Nejvétsiho rozdilu bylo pomoci vyzkumu zjisténo
mezi vnimanim obrazu jako estetickym a kycovitym, kdy muzi jej vnimaji vice kyCovite
nez zeny.

Rozdil t¢émét jednoho bodu také nalezneme mezi Skdlami zajimavy versus nudny, obycejny
vs. neobycejny, déjové prazdny vs. déjoveé plny, emociondlni vs. raciondlni, soucasny

vs. zastaraly.
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Skala Zeny | Muzi
Libi se mi vs. Nelibi se mi 2,1 | 24
Povrchni vs. Hluboky 53 | 4,9
Zajimavy vs. Nudny 1,5 | 2,7
Radostny vs. Chmurny 6,3 | 5,7
Obycejny vs. NeobycCejny 6,1 | 54
Pochopitelny vs. Nepochopitelny 2,0 | 2,1
Kycovity vs. Umélecky 58 | 43
Esteticky hodnotny vs. Bez estetické hodnoty | 3,1 | 3,0
Prosty vs. SloZity 4,0 | 3,9
Dé&jovée prazdny vs. D&jove plny 58 | 5,2
Emocionalni vs. Racionalni 2,6 | 3,7
Soucasny vs. Zastaraly 14 | 2,0

Tabulka ¢. 1: Hodnoceni skal

7.5.3 Otazka ¢. 3 — Jak na vas tento obrazek pusobi? Oznacili byste jej za uméni,

reklamu, aktivistickou akci, vandalismus, legraci provokaci nebo néco jiného?

V této otazce byl respondent vyzvan ke zvoleni alesponl jedné odpovédi v kontextu toho,
jak na néj dané dilo ptisobi. Jako formu aktivistické akce oznacilo tuto odpoveéd’ celkem 31
dotazovanych ucastnikii vyzkumu. Jako uméni tento obraz oznacilo jen o jednoho
respondenta méné. Na 20 ucastniki vyzkumu také plsobi obraz jako urcitd forma
provokace. Tento velky pocet odpovédi poukazuje na to, ze je dilo vniméno presné tak, jak
Banksy zamyslel. Banksy je um¢élec, co rad provokuje a poukazuje na soucasné problémy

v nasi spolecnosti, coz tato vyssi koncentrace odpovédi u danych kategorii potvrzuje.

Pouze 6 odpovédi se shoduje na tom, Ze jde o formu reklamy a za vandalismus jej povazuji
pouze 2 respondenti. Je zajimaveé, ze pouze 2 respondenti vnimaji tento vizualni text jako
vandalismus. Jelikoz difive bylo pohlizeno na street art a graffiti jako na néco, co je
nezékonné a jeho tvirci mohli byt pifi chyceni na vefejnosti potrestani policii (Mattanza,
2018, s. 17). Tento nizky pocet lidi, ktefi povazuji Banksyho dilo za vandalismus, je také
nejspiSe dano nejvice odpovédmi od skupin lidi ve véku od 19 do 39 let, ktefi poulicni

uméni vnimaji vice ,, prdtelsky “ a neinvazivné nez star$i generace.

7.5.4 Otazka ¢. 4 — Jaka prvni véc na obrazku vas zaujala?

Dalsi otadzka zjiStovala, jaka prvni véc respondenta v dile zaujme. Respondent musel

zapsat odpovéd’ sdm bez nabizenych moznosti.
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Nejvetsi pocet respondentt si v dile v§ima nakupnich tasek nebo darkt. Pravdépodobné
je toto zaméfeni pozornosti dano pouzitim jiné barvy na obrazu nez bilé¢ a Cerné, ktery
upoutd pozornost. Postavy JeziSe, piripadné¢ Krista si vSimlo nejdiive celkem
9 dotazovanych. Uzit¢ pochmurné barevnosti s Cervenou (rtzovou) si vSimli celkem

4 dotazovani. Caste¢ného obrysu Micky Mouse si viiml pouze jeden ¢lovek.

Jiného ndzoru byli napfiklad tito respondenti, ktefi v daném dile nevid¢li pouze postavy

a produkty, ale 1 hlubsi vyznam dila.

R12:,, Utrpeni postavy s plnyma rukama tasek. Libi se mi kombinace historického prvku se

¢

soucasnym. ‘

R14: ., Naprosto viditelny odraz dnesni doby.

¢

R35: ,, Uziti Jezise v kombinaci s komerci.

R38: ,,Tradicni vyjev s aktualni problematikou. *

7.5.5 Otazka ¢. 5 — Jaké postavy ¢i produkty vidite na obrazku?

Nasledujici otdzka po respondentech pozadovala oznaceni produktd nebo postav, které
ve zkoumaném dile odhali. V§ichni respondenti ve vizualnim textu odhalili postavu JeZiSe.
Druhou nejcastéjsi odpovédi pak byly ndkupni taSky. Jako dal$i nejcastéjSi odpovéd’
oznacili respondenti svatozat. Polovina respondentti také dokézala odhalit postavu Micky

Mouse, vanoc¢ni cukrovinky a lahev Samparského.
7.5.6 Otazka ¢. 6 — Jakd miiZe mit realizace vyznam? Na co tim chtél podle vaseho
nazoru autor upozornit, co se pokusil vyjadrit?

Vétsina respondentd se v odpovédi na tuto otazku shoduje, ze dilo upozoriuje

na konzumni spole¢nost dneSni doby, ptiliSny materialismus a nenasytnost dne$ni doby.
R1: ,, Konzumerismus dnesni doby. Zavislost spolecnosti na materialnich vecech. *

R4: |, Kontrast. JeZi§ jako symbol obétovani se pro lidstvo nyni vyobrazen s atributy

povrchnosti, bohatstvi, pomijivosti. Jakoby Fikal - kviili tomu jsem se obétoval?
R7: ,, Touha spolecnosti po materialnich statcich na ukor utrpeni.

R11: , Obraz dnesniho zZivotniho stylu. “

R14: ,, Pokusil se vyjadrit obéti dnesni doby *
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R1S: |, Zvrdacenost dnesniho byti. Egoismus. Vitézstvi kvantity nad kvalitou v kazdé oblasti
lidskeho byti. “

R18: , Ze konzumerismus zabiji lidskost, ctnostné hodnoty ¢lovéka a spolecnosti jako

takove.

‘

R19: ,, Zaslepenost konzumni spolecnosti v prebytku. *

R21: , Aby se moderni svet zamyslel nad sebou samym. Mame se luxusné a chceme se mit

luxusnéji - tuto vétu citim z obrazu. Chybi nam skromnost.

R22: |, Lidstvo je obéti konzumovdani. Casto materialistického a nadbytecného, které ve

skutecnosti ke stésti vitbec nepotrebuje. *

R26: ,, Clovék chee porad vic a vic. Neustdle dopliiujeme véci, které nepotiebujeme, které

nam nabizi reklamy. *
R37: ,, Nadbytek nas zabije.

Casto se také v odpovédich vyskytuje upozornéni na ztratu pavodni myslenky Vanoc

a puvodni myslenky kiestanstvi.

R12: ,, Dle mého ndzoru se autor snazil poukdzat na novy vyznam Vanoc, ktery se zaklada
na materialnich hodnotich a mnoZstvi. Samotny Jezis spojuje historicky vyznam tohoto

I3

svatku s modernim utrpenim kazdého jedince ve svatecnim shonu.

¢

R17: ,, Clovék je schopen kviili ndkupu darki financné vykrvacet. Jak smutné...*

I3

R30: ,, Podstata Vanoc by neméla byt o nakupnim shonu.

R31: ,, Prehnany konzum v obdobi vanocnich svatku zpiisobeny reklamou zamérenou na

toto obdobi.

R36: ,, Kritika vanocniho konzumu, pricemz to jde do kontry s JeZisovym Zivotem

«

a ptivodnim vyznamem Vanoc.

¢

R40: ,, Konzumni zpusob traveni Vanoc a jeho odtrzeni od piivodniho smyslu Vanoc.

R4S: |, Jezis jako Vykupitel. Odklon od viry v Boha smerem k vire v konzum. Podle obsahu

«

nakupu i to, Ze nejvice pobozni jsme v obdobi Vainoc.

v ry

7.5.7 Otazka €. 7 — Jak vnimate postavu JeziSe? Co pro vas symbolizuje?

Tato otazka zjiStovala vniméani postavy samotného JeZiSe, ktery je v Banksyho dile

zobrazen. VétSina respondentl tuto postavu spojuje s ikonou kiest'anstvi a viry v Boha.
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R1S5: ,, Symbolizuje pro mé viru, nadéji a zaroven absolutni Silenstvi samotného JeZise.

«

V dnesni dobé by skoncil v blazinci.
Casto je také zmifiovan jako symbol utrpeni a ob&tovani se pro blaho lidské spole¢nosti.
R12: ,,Je to postava vyjadrujici utrpeni. Propojuje historii a soucasnost.

Neni také ptekvapujici, ze pro mnohé dotazované Jezi§ neznamend nic, vzhledem
k vysokému pocétu obyvatel v Ceské republice, ktefi jsou bez nabozenského vyznani.

Nekteti ji dokonce povazuji za obchodni znacku kiestanské cirkve (R45).

R36: ,, Symbol kiestanstvi. Nejsem ndbozensky zaloZen, kiestanskd cirkev mi vadi
(instituce), proti nabozenstvi nic nemam. Kdyz se nad tim zamyslim, tak zrovna cirkev

je banda pokrytcu.

[T

R44: ,, Na pohadky uz neverim. Jezis je pohddka jako ta O Karkulce, jen delsi.

7.5.8 Otazka ¢. 8 a 9 — VSimli jste si, Ze na obrazku chybi kfiZ, na kterém bylJeZi$

ukfizovan? Pokud ANO, co to podle vas znamena?

V otazce ¢islo 8 bylo zjiStovano, zda si respondenti v§imli chybé&jiciho kiiZze v Banksyho
obrazu. Vice nez 70 % dotazovanych uvedlo, Ze si chybé&jiciho kiize vS§imlo. Déle byli
dotazovani vyzvani k interpretaci diivodu, pro¢ ve zkoumaném vizudlnim dile tento
symbol uktizovani chybi.

I3

RS: ,, Ze uz ani vira nepomiize. *

R6: ,, Chybi hranice utrpeni, ty jsou nahrazeny utrpenim ,,moderniho zpiisobu “, nakupniho

3

Silenstvi.
R12: , Autor mohl chtit poukdzat, Ze na kriz jako ndbozensky symbol tato konzumni
spolecnost zapomnéla. Symbolem uz miizou byt nové nakupni tasky a dary. “

R14: ,, Ze se duchovni svét v této dobé wytratil.

R18: ,, Ze kiiZ je v tomto piipadé pomysiné biimé "zkazené" konzumni spolecnosti.

R22: ,, Autor nechava divakovi volnou interpretaci a nechce myslenku konzumerismu tak

explicitné spojovat s nabozenstvim, kterého se dnesni materialismus zas tak netyka. *
R30: ,, Ze spolecnosti v soucasné dobé chybi opravdovost, uprimnost, duchovni hodnoty.

R36: ,Misto na kiiz je "ukiizovan" ke konzumu, odpoutal se od puvodnich hodnot

kirestanstvi.
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R4S5: ,, Vira jiz neni "ukotvena" ve spolecnosti, nent jejim nosnym pilirem. *

7.5.9 Otazka ¢. 10 — Proc je postava obtéZkana nakupnimi taSkami? Upozoriiuje tim

autor na néjaky problém?

Odpovédi respondentit na danou otazku se viceméné shoduji na tom, ze jde o nadmérny
konzumni zplsob zivota dneSni spolecnosti a zévislosti na materidlnich vécech, ktery

je prostfednictvim zkoumaného dila vyjadien.

R4: ,, Absolutni konzum, ktery viladne spolecnosti.

R13: ,, Ano, na problém toho, Ze uprednostiujeme vecné dary a znacky pred temi osobnimi.
R1S: , Destrukce lidstvi.

R22: ,, Na fakt, ze si lidstvo moc bere v nekterych pripadech az nad svoje sily. *

¢

R24: , Celospolecenska posedlost materialismem. *

¢

R27: ,, Lidé kupuji vice, nez potrebuji.

R30: ,, Ze svétu viadne konzumni spolecnost, zaméreni spolecnosti na materialni hodnoty.

Penize viadnou sveétu.

‘

R36: ,, Na zbytecné utrdceni za nepotiebné véci v obdobi (nejen) Vanoc.

R42: ,, Konzum, povrchnost, neudrzitelnost, marnivost...

I3

R4S5: |, Nejvic vérici jsme v obdobi Vanoc. Odklon viry smérem ke konzumu. ‘

7.5.10 Otazka ¢. 11 a 12 — Vidite na obrazku postavu Micky Mouse? Pokud ANO, co

to podle vas znamena?

Symbol Micky Mouse se vyskytuje ve vice Banksyho dilech. V obraze ,,Jesus Christ with
Shopping Bags* je vidét pouze obrys naznacujici usi této zname postavicky z dilny Disney.
Této neuplné postavy v jedné zndkupnich taSek si vSimlo celkem 31 respondentt.
Respondenti ji v pouzitém dile popsaly jako upozornéni na komerci, odkaz na splnéni

amerického snu a americkou kulturu ¢i jako reklamu, kterd ovlivituje déti.

‘

R1: ,, Spolecnost preferuje vice znamé spolecnosti tzv. komercni. *

13

R3: ,,Jsou jim ovliviiovani i déti.
R4: |, Stejné jako Jezis i Micky je jista “ikona”. Banksyho zduraznéni kontrastu

a absurdity. *
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R12: ,, Miize jit o skrytou reklamu nebo poukdzani na znacku. *

R21: , Luxusni darky. Moznd poukazuje na American Dreams, které se jim v dané zemi
LTS

plni.

‘

R26: ,, Reklamni produkt. Kupujeme to, co ma obrovskou reklamu. *

R30: ,, Upozoriuje na marketing cileny na deti.

7.5.11 Otazka €. 13 — Vypravi obrazek néjaky pribéh? Pokud ANO, vysvétlete, o jaky
pribéh se jedna.
Podle 33 respondentil obraz obsahuje piibch, ktery se snazi autor obrazu ptedat divakovi.

Casto se vyskytuji interpretace pro nadmérmé nakupovani a honbou lidi za materidlnimi

statky.
R6: ,, Smutny pribéh obklopovani se stdle novymi vécmi, prehnana spotreba. “

R13: |, Pribéh je o tom, zZe jsme obétmi konzumerismu a ndkupii zbytecnych darkii

a velkych znacek. “

R18: ,, Vidim to spise jako jasné poselstvi, sdéleni nazoru, pohledu na problematiku

konzumni spolecnosti. *

R19: ,, Kolik toho jsme ochotni obétovat i za jednoduché veéci? “

«

R24: ,, Cestou za uspokojenim svych materialnich tuzeb obétoval sam sebe. *

«

R28: ,, Direme do umoru pro to, co nakonec nepotrebujeme. ‘

I3

R3S5: ,, Hon lidi za majetkem, kdy obétuji sviij zivot pri honbé za nim. *
R38: ,, Pokud si véas neuvedomime problém zbytecného nakupovani atd., tak nds to znici.
Objevily se také interpretace nad ztratou pivodni myslenky Vanoc.

R1: , Dnesni spolecnost je zaujata materidalnimi hodnotami, "komercnimi" hodnotami.

Navic v obdobi svatkii Vanoc, kdy by tato doba méla byt o nécem jiném (o pohode) a ne

‘

o materialismu. ¢

R4: | Jezis, symbol obétovani se pro lidstvo, je ukrizovan ndkupnimi taskami,které jsou

“«©

plné atributut konzumu,symbolit blahobytu a snobstvi.

R12: ,, V§e poukazuje na to, jak se vyznam Vanoc zménil od svatku radosti a viry ke shonu,

3

stresu a mnozstvi materialnich véci.
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R13: ,, Pribéh Jezise obtezkaného dnesni dobou.“

R17: ,, O Vanocich, narozenindch.. jak utratit vse, abychom méli kupu darki, a nakonec

mame darky, ale i dluhy. Zbytecne. “

R40: , Svatky travime utracenim penez. “

7.5.12 Otazka ¢. 14 — Kdo je hrdinou a kdo vypravi pribéh?

Podle vétsiny odpovédi je hrdinou pfibéhu Jezi§ zobrazeny obtézkany ndkupnimi taSkami.
V roli vypravéce se vSak nazory rizni. Vypravécem respondenti ¢asto oznacuji Banksyho,
vyskytuji se vSak odpovédi s nazorem, ze ptibéh vypravi soucasna spolecnost, divak, ktery

pravé pozoruje dané dilo, nebo ¢loveék ktery se nenecha ovlivnit konzumerismem.
R12: ,, Hrdinou je Jezis. Pribéh vypravi spolecnost.

R13: ,, Hrdinou je Jezis a pribéh vypravi autor dila.*

R14: , Hrdinou je Jezis a pribéh vypravi obycejny clovek.

R18: ,, Hrdinou bude pravdépodobné kazdy, kdo se bude snaZzit nezit prilis konzumné.
R22: , Hrdinou i vypravécem je divak, ktery si pribéh interpretuje po svém.

R24: |, Hrdinou je kazdy bézny clovek touzici po konzumnim zpusobu zZivota, pribéh vypravi

ten, jez md konzumu po krk a uvédomuje si jeho stinnou stranku. *

R26: ,, Hrdinou je ten, kdo upozornuje na problematiku smyslu toho obrazu. Pribéh

3

vypravi obycejny clovek, ktery jen Zije podle obrazu.

R30: ,, Hrdinou je Jezis (duchovni hodnoty, opravdovost), pribeéh vypravi doba, ve které

‘

Zijeme. *

R36: , Hrdina je pro mé Banksy, ktery upozoriuje na tento smutny pribeh. Pribéh vypravi
spolecnost.

I3

R39: ,, Banksy je vypravec, hrdina je ten, kdo nezije prilis konzumnim Zivotem. ‘
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7.5.13 Otazka ¢. 15 — Obsahuje hlavni poselstvi obriazku formu upozornujici na

priliSné nakupovani?

V této otazce se vSichni respondenti shodli na tom, ze hlavni poselstvi obrazu je

upozornéni na piiliSné nakupovani.

7.5.14 Zde je prostor pro pripadné poznamky k tématu.

V doplnujici diskuzi ptidal street artovy umélec MION nasledujici néazor: ,, Writeri co
délaji graffiti, Banksyho moc neuzndvaj, pac to je viceméné reklama. Zacindm pochybovat,

Ze se stdle jedna o street art. Poulicni uméni je o nécem jiném nez o masové pozornosti. *
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8 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

V nasledujici kapitole budou interpretovany vysledky sémioticko-naratoligické analyzy
a doplnujiciho vyzkumu, ktery zkoumal, jak se k dilu Jesus Christ with Shopping Bags

stavi osloveni respondenti.

Vizudlni dilo predstavuje piredevsim formu autorova komentaie k sou¢asnému rozmahani
konzumerismu a zméné hodnot, které ve spole¢nosti v soucasné dobé dochéazi. Autor timto
dilem komentuje samotny princip konzumerismu a protestuje proti nadmérné spotieb¢.
Poukazuje na skutecnost, ze 1idé ztraceji vSechny typy hodnot a nahrazuji je konzumem,

ktery se stdva novym nabozenstvim 21. stoleti.

Toto dilo zobrazuje JeZiSe s rozpazenymi rukama, sloZenymi nohami a sklonénou hlavou.
Vypada, jako by byl pfibit na kiiz, ale tento prvek zcela chybi. Kristus v zavéSené poloze
drzi tasky s ndkupy a darky. Na hlavé ma trnovou korunu a nad hlavou svatozai. Odén
je pouze do bederniho roucha. Pozadi obrazku je jednobarevné, tmave Sedé barvy. Postava
je vyobrazena v Cerné a bilé barvé. Rizové prvky tasek jsou kontrastem k tmavym barvdm
celého dila. Cely obraz se roztéka, je to zamérny postup, ktery dava dilu charakter a smysl.

Postava je vyzabla a smutnd, je na ni vidét utrpeni a unava.

8.1 Zodpovézeni vyzkumné otazky 1

1/ Pomoci jakych sémiotickych a narativnich prostiedkil a postoji buduje Banksy ve svém
dile ptib&h?

Dilo mizeme cist nékolika zptisoby. V denotacni vrstvé mizeme naleznout symboly, které
jsou prezentovany jako taSky pfedstavujici konzum a nakupy, riZovou barvu jako symbol
kyce, cukrovinku, kterd znazoriiuje moderni Vanoce postradajici duchovni charakter.
Postavicku Mickey Mouse, kterd ptedstavuje symbol hracky znamou z filmi Walta
Disneyho a Jezis, ktery je symbol kiestanské viry. V konotacni vrstv€é nalezneme
metafory, které lze vnimat vizualné. Rozborem této vrstvy dila, Ize usoudit, Ze
materialismus a konzumerismus se stal stejné dulezitym jako vira. Soucasni lidé se odvraci

od kfestanské viry ve prospéch profesniho ispéchu a hromadéni majetku.

Dilo Ize interpretovat také v radmci biblického kontextu. Jezi§ zemiel na kiizi, aby spasil

lidstvo. Vé&fici by méli vést zivot podle Kristova uceni a materialismus je v dneSni dobé

vvvvvv
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tihou nakupnich taSek. JeziStiv vyraz v oblieji znamend, Ze ho tato situace velmi tizi

a nepodporuje takovy zpisob zivota.

Realnym autorem vybraného vizualniho textu je street artovy umeélec Banksy. Tento
umeélec se Casto vyjadfuje prostfednictvim svych dél nad problematikou konzumerismu.
Vybrany analyzované dilo pochazi z roku 2004 a mizeme jej nalézt v autorové monografii

s ndzvem Wall and Piece. Ptipadné lze dané dilo vyhledat také v online prostredi.

Recepcni a implicitni autor jsou si navzajem existencn¢ podminéné funkce. Implicitni
autor je vytvoren redlnym autorem. Recepéniho autora si naopak buduje kazdy realny

¢tenat daného dila (Pavelka, 1998, s. 219).

Jednim z hlavnich poselstvi implicitniho autora je poselstvi, které upozoriuje
na povrchnost dnesni spolecnosti a neuvédomovani si dopadu, kterou s sebou nese piemira

nakupovani a hromadéni materialnich statkl a to pfedevsim v obdobi Vanoc.

Hrdinou a samotnym vypravéem piibéhu je postava JeziSe. Jeho vyraz v obliceji
a obtézkani ndkupnimi taSkami poukazuje na utrpeni, které prameni z konzumni
spole¢nosti. Predstavuje symbol toho, co obdobi Vanoc znamenalo pro kiestanstvi a co
se z tohoto svatku stalo v souCasné spolecnosti. Poukazuje na upadek tradic a hodnot.

Postava vypravi mytus o soucasnych komercénich Vanocich pohlcenych konzumem.

Redlnym c¢tendfem daného dila muze byt jakykoliv ¢lovek, ktery ptiSel do kontaktu
s danym vizudlnim textem nebo jeho reprodukci. V sou€asné dobé jej ¢tendi muize nalézt

pfevazné v prostiedi internetu nebo v Banksyho monografii.

8.2 Zodpovézeni vyzkumné otazky 2

2/ Jaky ptib¢h se snazi Banksy pomoci svého dila vypravét a co je hlavnim poslanim dila

a pribéhu, ktery nabizi? Jaké hodnoty a postoje ptibeh prezentuje?

Pro zodpovézeni druhé vyzkumné otazky je nutné interpretovat vysledky jednotlivych
sémioticko-naratologickych analyz podpoifené dotaznikovym vyzkumem. V analyze bylo
nutné se zaméfit na vyznamy jednotlivych znakil v textech, které nasledné¢ pomohly pfi

interpretaci ptibchu, ktery je v daném dile prezentovan.
Banksy vyzyva divdka k zamySleni a uvédoméni si realnych hodnot tradic, kiest'anstvi
a kultury pfed nakupovanim darki a kratkym pocitem S$tésti, ktery vychazi

z konzumerismu.
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V ramci interpretace piib&hu bylo zjistovano v dopliujicim vyzkumu, zda respondenti
interpretuji dilo podobné, jak odhalila sémioticko-naratologicka analyza. Neni pravidlem,
ze sdéleni preddvana autorem dila a pfijemcem se budou na konci komunika¢niho fetézce
shodovat. Kazdy jednotlivec dekdduje sd€leni podle svych hodnot, znalosti a postoji

ziskanych v pribéhu Zivota.

Respondenti se v interpretaci piibéhu déli na ty, ktefi vném vidi problém s ptivodni
myslenkou Vénoc a ktestanstvi, kdy se spolecnost zene a nakupuje darky misto toho,
,»VSe poukazuje na to, jak se vvznam Vanoc zmenil od svatkii radosti a viry ke shonu, stresu
a mnozstvi materidalnich veéci.”. Druha cast respondenti vidi v dile pfevazné€ autorovo
upozornéni a poselstvi za honbou lidi za materidlnimi statky a pfiliSnym konzumerismem.
Dotaznik tedy odhalil dva rozdilné pfistupy v daném vyb&rovém vzorku. Odhalené
pristupy jsou v kontrastu s odhalenym poselstvim Banksyho, ktery upozornuje na pfilisné
nakupovani v obdobi Vanoc. Diivodem rozd¢leni do dvou skupin na ty, ktefi vidi problém
v piiliSném nakupovéani jako celospolecenském problému a nadmérném nakupovani
v obdobi Véanoc, jsou pravdépodobné postoje a zkuSenosti, ptipadné vira v Boha, ktery
dany respondent vyznava.

Dilo tedy obsahuje poselstvi, které ke kazdému jedinci promlouvéa trochu odliSnym
statky nez spokojeny Zivot a pomoc druhym. Také upozoriiuje na rozpinavou politiku

velkych korporaci, které se snazi vypadat za kazdou cenu dobfe, ale jde jim jen o zisk

vvvvv

Medialni produkt Jesus Christ with Shopping Bags je piedevSim kritické a nuti
k zamysleni. Jde o druh obcanského aktivismus, ktery prostfednictvim dila vystupuje
a kritizuje smér, kterym se ubird moderni spolecnost. Jako socialni reklama ptedstavuje
komentéai aktualniho déni, které se odehravaji v dnesni dobé. Dilo ptfedklada piibeh
o ptivodnim JeziSove vykoupeni, kdy svoji individualni obéti spasil lidstvo. Moderni Jezis,
kterého zobrazuje Banksy, chce ziejmé také pomoci lidstvu. Chce spasit ¢lovéka, jenze
prostfednictvim nakupu darkli, konzumem a oslavami. Upozoriiuje na globalizaci a s ni
spojené problémy v podobé¢ nezdravého konzumu spotiebniho zbozi a zabavy. Producenti

téchto produkt a jejich zprostiedkovatelé jsou schopni své publikum do jisté miry ovladat.
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Roztékajici, tzn. narychlo, technicky nekvalitné namalovany, destrukci podléhajici
a kratkodobé existujici obdafeny obraz Krista s ndkupnimi darky ma jist¢ také

symbolickou hodnotu! Chce tim Banksy naznacit, ze svét konzumu je pomijivy?

8.3 Zodpovézeni vyzkumné otazky 3

3/ Jaké komunikacni strategie Banksy pii konstrukei pfibehu a poslani dila vyuziva a jaké

marketingové funkce tyto strategie plni?

Banksyho dilo Jesus Christ with Shopping Bags ptedstavuje provokaci, protest a taky
socialni reklamu. Ma za kol Sokovat a otevfit ve spole¢nosti témata, kterd by méla byt
predmétem diskuze. Snazi se o zamysleni lidi nad tim, jak ziji svlj zZivot a jak ho travi
v kontextu Véanoc a JeziSova uceni. Dilo pfimo odkazuje na celospoleCenské problémy
a konflikty. Banksy zaroven vyuzivd symboly a ikony, které jsou nositeli poselstvi
a se kterym se Ctendi dokaze ztotoznit. Tyto komunikaéni prostiedky jsou bézné pouzivané
pii jakékoliv jiné komerc¢ni i socialni reklamé, zaroven piredstavuji urcité kulturni prvky,
pod kterymi si ¢loveék dokaze predstavit urcité koncepty a mySlenky. V tomto konkrétnim
pfipad¢ je propagovanym produktem Banksyho mySlenka, kterou pfijima kazdy ctenaf

tohoto dila at’ uz v galerii, knize nebo na internetu.

Banksyho vizuélni zpracovani pomoci Sablonové techniky na prvni pohled divaka zaujme,
jeho cilem je Sokovat a nuti k zamysleni (Mat&jova, 2021). Dominantou dila je vyobrazeni
postavy JeziSe, ktery je obtézkdn taskami, ve kterém dokazeme identifikovat rtzné
produkty, které piedstavuji maskoty velkych firem. Tito maskoti reprezentuji a posiluji
jméno dané firmy nebo produktu, tato taktika je bézn€ vyuzivand v marketingoveé
komunikaci firem a miZeme ji oznacit jako zdmérné umisténi znackového vyrobku do dila

za ucelem své propagace, €ili product placement (Vysekalova a Mikes, 2018, s. 166).

V tomto zobrazeni nalezneme také maskoty, ktefi reprezentuji své firmy. Micky Mouse
predstavuje spolecnost Disney, ktery je spojen prevazné s détmi. Darky piedstavuji
obchodni fetézce, které si uvédomuji, Zze v obdobi Véanoc dokazi vydélat spoustu penéz
a naplnit sva konta. Vano¢ni cukrovinka piedstavuje vyrobce sladkosti, které si vétSina
znas o Vénocich doptava. Sampatiské ¢i jiny destilat patii na stil pii kazdé oslavé &
seSlosti. I JeziSe mizeme v tomto konkrétnim vyobrazeni povazovat za urCitého maskota
své firmy, kiestanské cirkve. Skrze jeho postavu je lidem urcitym zpisobem ,, proddvan *
biblicky ptib¢h. Diky JeziSovu uceni a jeho Siteni dokaze cirkev ziskat nové €leny a svym

zpusobem na nich ,, vydélat “ a dale propagovat sva presvédceni.
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Jezi§ do sdéleni také piinasi upozornéni na soucasny stav spole¢nosti. Vnasi do n¢j odkaz,
kdy se z oslavy jeho narozeni stala konzumni zalezitost velkych korporaci zaméfenych
prevazné na zisk. Trpi pod tihou darkl, vyvolava v pozorovateli pocity a emoce, diky
kterym se stava tato socialni reklama nadmiru piesvéd¢iva. Zobrazeni maskoti jsou
dopliujicimi komunika¢nimi ndstroji celého sdéleni. S divakem dokonale manipuluji.
Jsou vnimany jako néco samoziejmého, co nam bylo jiz od détstvi vnucovano pomoci

reklamy a povazujeme je za soucast nasich zivotu.

Tato socialni reklama, i kdyz byla vytvofena pied vice neZ osmndcti lety, je stale aktualni
a dokdze zaujmout prostiednictvim poselstvi, kterd predava. Dilo komunikuje skrze
symboly a spliiuje kritéria reklamni komunikace. M4 schopnost oslovit a vynutit pozornost
u svého publika, zaroven piesvédCuje emocemi, které obsahuje. Tyto emoce nasledné
dokéazi vyvolat v pfijemci sdéleni, kterd jej uvadi do urcité nalady. Obraz obsahuje
symboly, které jsou spojeny s ptiliSnym nakupovanim a tipadkem od pivodniho vyznamu
Vanoc. Zobrazené¢ ikony a maskoti plni sociadlni funkce, upozoriiuji na pfiliSny

konzumerismus a padek spolecnosti od kiest’anskych hodnot.

Banksy buduje znacku, kterd vy€niva z davu. NaSel jedineCny bod umeélecké hodnoty
aodliSeni se pomoci vyrazného a rozpoznatelného umeéleckého stylu. Banksy déle
medializoval své uméni tim, kdyz jej vyfotografoval a vytisky zacal prodavat
prostiednictvim webu a pifimého prodeje své cilové skupin€. Dobré znacky neustale
vytvareji autenticky piib&h znafky. Banksy vybudoval kolem své znacky vétsi legendu
diky své anonymité, ktera vytvofila kolem jeho uméni vice tajemstvi a touhy. Jeho chytie
zpracovana a anonymni osobnost dokonale odpovidd mytologii neviditelnych graffiti
umélct, kteti vytvari své uméni potaji v noci. Timto zplisobem, i kdyz je nyni velmi

usp&Snym umélcem, stale zistava autenticky (Mattanza, 2018).

Banksy velmi ¢asto ve svych dilech zobrazuje témata, prostfednictvim kterych se snazi
Sokovat své publikum. Tato témata jsou casto provokujici, ale spolehlivé upoutaji
pozornost a rozproudi diskuzi ve spolec¢nosti. Banksy je zdatnym umélcem,
ale 1 marketérem, ktery dokaze své uméni prodavat za miliony. Zistava tedy otazkou, zda
jde Banksymu opravdu o napraveni soucasné spolecnosti nebo pouze o zisk. Jeden
z vytiskii zkoumaného dila, které je v praci analyzovano, se prodal vroce 2020

za v piepoctu vice nez pét milionii korun (Banksy Explained, 2022).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 76

9 DISKUZE

Prace interpretuje Banksyho dilo Jesus Christ with Shopping Bags. Snazi se odhalit
areflektovat socialné komunikacni a souCasné¢ marketingovy potencial. Dilo bylo
v analyticko-interpretacni Casti rozebrdno pomoci nastrojli sémioticko-naratologické

analyzy a byly zjistovany postoje odborné vefejnosti.

Toto dilo je predevSim komentaf autora k soucasnému rozmdahani konzumerismu
apromén¢ hodnot ve spolecnosti. Tvrzeni odhalené pomoci sémiotickych
a naratologickych konstruktti potvrdil i dopliujici vyzkum, ve kterém se délily odpovédi
prevazné na respondenty, ktefi interpretovali text jako problém pfiiliSného nakupovani
a honbou za materidlnimi statky a na ty, ktefi v ném vidi ztradtu ptivodni myslenky Vanoc
a JeziSova poslani. VSichni se vSak shodli na tom, Ze hlavni poselstvi piedavané

prostiednictvim tohoto dila je konzumerismus.

Identifikované symboly a maskoti, ktetfi jsou zobrazeni v dile, byli ve vétSiné ptipada
nalezeni 1 respondenty. Nejvyrazngj$i postavou je jednoznacné Jezi§ a nakupni taSky.
Az po dikladnéjSim prozkoumani je mozné si vSimnout postavy Micky Mouse,
cukrovinky, lahve Sampanského a svatozare.

v

Jezi§ ikonicka postava déjin kiestanstvi a viry. V dile nese hlavni poselstvi, ve kterém
se misto smrti na kiizi ob&tuje pro konzum a spolecnost prostfednictvim nakupovani.
Pro ¢ast respondenttl, ktefi jej nevnimaji jako symbol utrpeni a viry, neznamena nic vic,

nez jen propagaci cirkve.

Znatelny je také symbol Micky Mouse, zéastupce velké zapadni spolecnosti. VétSina lidi
si ji spojuje s détstvim a radosti. Dotazovani vSak upozorfuji, ze takto zobrazena

postavicka upozoriiuje na ptilisSny konzum a ovliviiovani déti.

Podle sémiotiko-naratologické analyzy je hrdinou a samotnym vypravécem piibéhu Jezis.
Na postavé hrdiny se vétSina dotazovanych shoduje s JeziSem, u vypravéce je vSak
znatelny rozpor. Nektefi respondenti za vypravéfe povazuji soucasnou spolecnost,

pfipadné ctenéfe, ktery dané dilo pozoruje.

Cilem sémioticko-naratologické analyzy a dopliujici dotaznikového vyzkumu bylo
predevs§im ziskat mozné interpretace analyzovaného dila. Podle Eca (2004) nelze zadny
text interpretovat konecné a plivodné, tak jak byl autorizovan. Interpretace musi ctit jisté

hranice, které se shoduji s pravy autora a musi byt mozné je n€kde najit.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

Ziskané vysledky jsou tedy zaméfené na uzkou skupinu sttedoevropskych konzumenti,
které narazi na limity kazdého zucastnéného respondenta. Interpretace zkoumaného dila se
lisi u jednotlivych respondentli v zavislosti na jejich zkuSenostech, dovednostech,

generovych rozdilech a kulturnich poznatcich.

Pomoci dotazniku, ktery byl rozeslan respondentim seznamenych s danou problematikou,
se podafilo ziskat relevantni odpovédi na dané téma a u ¢asti odpovédi se podaftila potvrdit
tvrzeni ziskané z analyzy. Urcita tvrzeni by byla 1épe potvrditelnd pomoci vyuziti osobnich

rozhovoril pro ujasnéni nesrovnalosti a hlubSimu porozuméni v n¢kterych interpretacich.
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ZAVER

Diplomova prace se zabyvala antikonzumerismem v socialni reklamé obsazené v dile
street artového umélce Banksyho s nazvem Jesus Christ with Shopping Bags. V prvni ¢asti
byla vytvofena reserSe odbornych zdroji rozebirajici problematiku konzumerismu. Prace
rozebira techniky kolaze, pouliéniho uméni a aktudlnimi trendy v této oblasti. VEtsi
pozornosti je v kapitole street artovych technik vénovano kapitole o technice s ndzvem
stencils. Jednd o nejCastéj$i techniku, kterou Banksy pro sva dila pouziva. Dale
je vénovana pozornost street artu v marketingovych komunikacich se zaméfenim
na socidlni reklamu. V neposledni tadé jsou popsiny metody pouzité

pro sémioticko-naratologickou analyzu.

V analyticko-interpretac¢ni ¢asti je dilo analyzovdno pomoci sémiotickych a narativnich
struktur. Tato analyza odhalila vyznamy a postoje v Banksyho medialnim produktu, ktery
pfimo odkazuje na konzumerismus. V sémiotické casti analyzy byly poté vymezeny
jednotlivé ikonické znaky a kulturni symboly ve vizudlnim textu a byl piedloZen jejich
vyznam. Na zéklad¢ identifikace zakladnich naratologickych kategorii zkoumaného
vizualniho dila byl interpretovan piibeh, ktery v sobé dilo skryva. Tyto zjiSténé skutecnosti

byly rozSifeny o nazory z dotazniku pievdzné odborné verejnosti.

Cilem prace bylo odhalit a interpretovat komunikacni a marketingovy potencial
v Banksyho dile Jesus Christ with Shopping Bags. V interpretaci piib&hu, které dilo
obsahuje, se autor se siln¢ vyhrazuje proti konzumerismu, ktery vede soucasnou spolecnost
Je nutné podotknout, Ze ackoli autor proti témto technikdm bojuje, sdm podobnymi

techniky propaguje sva dila.

V dile nalezneme maskoty a kulturni symboly. Nejvyraznéjsi ze vSech je postava JeziSe,
ktery ob&tovanim svého Zivota spasil lidstvo. Banksyho Jezi§ chce spasit lidstvo pomoci
darki a oslav za pomoci velkych firem jako je napfiklad Disney a jeho postavicka Mickey

Mouse, ktery vy€uhuje z ndkupnich taSek.

Banksyho dilo je velmi kritické, reaguje na stav dnesni spole¢nosti. M4 za tikol Sokovat
a vnést do spolecnosti diskuzi a fteSeni problému pfiliSného nakupovani a Ipéni
na materialnich statcich.

Jako socidlni reklama funguje na principu komentéie aktualniho déni a reakci na problémy,

které¢ se v dnesni dobé odehravaji. Stdva se tak vyznamnym prvkem soucasné socialni
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reklamy a reprezentuje potfebné kritické posouzeni vlastnich ¢inti konzumni spolecnosti
a predevsim by také mélo vést k zamysleni nad svym jednanim velké firmy a marketingové

firmy, které podporuji rist a prodej ¢asto nepotiebného zbozi.

Je dulezité, aby se o téchto problémech spolecnost zacala aktivné zajimat a fesSit je.
Jak tekla ekonomka Kate Raworth (2021): ,, V prirodeé prece nic neroste vecné. Pokud

vidime nekonecny rist v prirode, nazyvame to bud’ invazni druh, nebo rakovina. *
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SEZNAM OBRAZKU

Vsechny obrazky v této praci jsou prezentovany formou kolézi vytvoienych autorem této

prace.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Dotaznik k dopliujicimu vyzkumu

Ptiloha P II: Tabulka odpovédi ziskana dotaznikovym Setfenim



PRILOHA P I: DOTAZNIK K DOPLNUJICIMU VYZKUMU

Vézena respondentko, Vazeny respondente,

dékuji Vam, Ze jste si udé€lal/a ¢as a vyplnite mi tento dotaznik. Vysledky budou pouzity
do mé diplomové prace, kterd se zabyva problematikou konzumerismu na piikladu

Banksyho dila Jesus Christ with Shopping Bags.
Dotaznik je zcela anonymni a nezabere vice nez 10 minut.
Dé&kuji Vam jeste jednou.

S ptanim hezkého dne

Vit Danék

Univerzita Tomase Bati ve Zliné

1/ Znate dilo Jesus Christ with shopping bags od Banksyho?
Ano
Ne

2/ Ohodnotte prosim obrazek na Skéle od 1 do 7?

1/ Libi se mi/ Nelibi se mi
2/ Povrchni/ Hluboky

3/ Zajimavy/ Nudny



4/ Radostny/ Chmurny

5/ Obycejny/ Neobycejny

6/ Pochopitelny/ Nepochopitelny

7/ Kyc€ovity/ Umélecky

8/ Esteticky hodnotny/ Bez estetické hodnoty
9/ Prosty/ Slozity

10/ D&jove prazdny/ Déjove plny

11/ Emociondlni / Racionalni

12/ Soucasny / Zastaraly

3/ Jak na vés tento obrazek plisobi? Oznacili byste je za uméni, reklamu, aktivistickou

akcei, vandalismus, legraci, provokaci nebo néco jiného? Miuzete zvolit vice moznosti.
1/ Uméni
2/ Reklama
3/ Aktivismus
4/ Vandalismus
5/ Legrace
6/ Provokace

7/ Néco jiného ....... (uvedte)

4/ Jaka prvni véc na obrazku vas zaujala?

5/ Jaké postavy ¢i produkty vidite na obrazku?
1/ JeziSe
2/ Micky Mouse
3/ Cukrovou titinu

4/ Nakupni taSky



5/ Stuhy

6/ Cernou krev
7/ Svatozat

8/ Ktiz

9/ Sampatiské
10/ Kytky

11/ Hieby

12/ Bibli

13/ McDonalds

6/ Jakd mize mit tato realizace vyznam? Na co tim chtél podle vaSeho nézoru jejich autor

upozornit, co se pokusil vyjadfit?

7/ Jak vnimate postavu Jezise? Co pro vas symbolizuje?

8/ Vsimli jste si, Ze na obrdzku chybi kiiz, na kterém byl Jezi§ ukiizovan?
Ano
Ne

Pokud ANO co to podle vas znamena?

9/ Pro¢ je postava obtéZkdna nakupnimi taskami? Upozoriiuje tim autor na néjaky

problém?
10/ Vidite na obrazku postavu Micky Mouse?
Ano
Ne
Pokud Ano co to podle Vas znamena?
11/ Vypravi obrazek néjaky piib&éh?
Ano
Ne

Pokud ano, vysvétlete, o jaky ptib¢h se jedna.



12/ Kdo je podle vas hrdinou ptfedavajici ptibeh na obrazku?
13/ Obsahuje hlavni poselstvi obrazku formu upozornujici na ptilisné nakupovani?
Souhlasim
SpiSe souhlasim
Nevim
Nesouhlasim
14/ Vek
15/ Pohlavi
Zena
Muz

16/ Diskuze



PRILOHA P II: TABULKY ODPOVEDI

Respondent | Datum vyplnéni Otazka ¢. 1
1 2022-03-08 11:59:06 ano
2 2022-03-08 23:20:17 ano
3 2022-03-10 17:44:40 ano
4 2022-03-10 18:30:14 ano
5 2022-03-10 18:38:06 ano
6 2022-03-10 19:39:52 ano
7 2022-03-10 22:23:29 ano
8 2022-03-16 17:32:53 ne
9 2022-03-16 17:39:28 ne
10 2022-03-16 17:49:04 ano
11 2022-03-16 17:52:07 ne
12 2022-03-16 18:15:01 ano
13 2022-03-16 18:31:30 ano
14 2022-03-16 18:52:47 ano
15 2022-03-16 18:57:58 ano
16 2022-03-16 19:06:50 ne
17 2022-03-16 19:44:00 ne
18 2022-03-16 19:56:35 ne
19 2022-03-16 19:57:08 ano
20 2022-03-16 19:59:55 ne
21 2022-03-16 20:08:34 ano
22 2022-03-16 20:11:46 ne
23 2022-03-16 20:23:52 ne
24 2022-03-16 20:35:07 ne
25 2022-03-16 22:16:22 ne
26 2022-03-17 09:51:59 ne
27 2022-03-17 10:01:45 ne
28 2022-03-17 11:14:51 ne
29 2022-03-17 15:18:52 ne
30 2022-03-17 15:25:54 ne
31 2022-03-18 16:14:15 ne
32 2022-03-18 17:53:35 ano
33 2022-03-18 20:36:41 ano
34 2022-03-20 08:44:32 ne
35 2022-03-21 11:59:30 ano
36 2022-03-21 12:00:13 ano
37 2022-03-21 12:09:17 ne
38 2022-03-21 12:49:06 ne
39 2022-03-21 14:48:14 ne
40 2022-03-21 14:50:34 ne
41 2022-03-21 15:05:38 ano
42 2022-03-21 15:47:18 ano
43 2022-03-21 21:33:41 ne
44 2022-03-22 00:05:02 ano
45 2022-03-22 09:00:13 ne




Otazka €. 2
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Respondent Otazka €. 3
1 Uméni Aktivismus
2 Aktivismus
3 Uméni Aktivismus
4 Uméni | Reklama Filozofické dilo
5 Aktivismus
6 Aktivismus Provokace
7 Aktivismus Provokace
8 Uméni Aktivismus
9 Umeéni Aktivismus Provokace
10 Aktivismus
11 Provokace
12 Umeéni | Reklama | Aktivismus Provokace
13 Uméni
14 Aktivismus
Konzum dnesniho
15 Uméni Aktivismus svéta
16 Aktivismus
17 Reklama Legrace
18 Uméni
19 Aktivismus Provokace
20 Legrace
21 Uméni
22 Aktivismus Provokace
23 Nevkus
24 Uméni Aktivismus
25 Uméni
26 Umeéni Aktivismus Provokace
27 Uméni
28 Umeéni Aktivismus Provokace
29 Uméni Provokace
30 Uméni
31 Uméni Aktivismus Provokace
32 Uméni Aktivismus Uvédomeéni
33 Legrace
34 Uméni | Reklama | Aktivismus Provokace
35 Umeéni Provokace
36 Umeéni Aktivismus Provokace
37 Uméni
38 Umeéni Aktivismus Provokace
39 Umeéni Aktivismus Provokace
40 Umeéni Aktivismus Provokace
41 Uméni Aktivismus
42 Uméni Aktivismus Provokace
43 Reklama Vandalismus Provokace
44 Aktivismus
45 Uméni Aktivismus




Respondent Otazka €. 4
1 Nakupni tasky
2 Dehonestace kiestanského mytu
3 TéZko fict, znam ho.
4 Nakupni tasky a krev
5 Mickey Mouse
6 Nakupni tasky na uz tak trpicim Jezisi
7 Jezis
8
9 Jezis
10 Darky
11 Barvy
Utrpeni postavy s plnyma rukama tasek. Libi se mi kombinace historického prvku
12 se soucasnym.
13 Jezi§, nakupni tasky
14 Naprosto viditelny odraz dnesni doby
15 Destrukce viry
16 Kristus
17 Barva
18 Jasné poselstvi
19 Pouzité barvy
20 Darky
21 ,,Darky"
22 Postava
23 Jezis?
24 Tasky
25 Abstrakce
26 Nakupni taska
27 Jezi$ a barvy
28 Tasky
29 Krev
30 Ze je to trefné
31 Koncept jako pojeti
32 Motiv
33 Nic
34 Nevim
35 Uziti JeziSe v kombinaci s komerci
36 Nakupni tasky
37 Pravdivost
38 Tradi¢ni vyjev s aktualni problematikou
39 JeziSek panacek
40 Krev
41 Télo
42 Tasky
43 Tasky
44 Co mu stéka po téle - vosk?
45 Krev




Otazka €. 5
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Respondent Otazka €. 6
1 Konzumerismus dnesni doby. Zavislost spoleénosti na materialnich vécech
2 Na to, Ze Kristus pfinasi lidem zbozi!
3 Konzumerismus
Kontrast. Jezi$ jako symbol obétovani se pro lidstvo,nyni vyobrazen s atributy
4 povrchnosti, bohatstvi,pomijivosti. Jakoby Fikal “ kvuli tomu jsem se obétoval?”
5 Ze jsme vSichni konzumni potvory
6 Blahobyt vykoupeny krvi
7 Touha spole€nosti po materialnich statcich na ukor utrpeni
8 .
9 Konzumni dobu
10 Ze darky nejsou povinnosti
11 Obraz dnesniho zivotniho stylu
Dle mého nazoru se autor snazil poukazat na novy vyznam Vanoc, ktery se zaklada
na materialnich hodnotach a mnozstvi. Samotny Jezi$ spojuje historicky vyznam
12 tohoto svatku s modernim utrpenim kazdého jedince ve svate¢nim shonu.
13 Povrchnost dnesni doby.
14 Pokusil se vyjadrit "obéti dneSni doby"
Zvracenost dnedniho byti. Egoismus. Vitézstvi kvantity nad kvalitou v kazdé oblasti
15 lidského byti.
16 Nebezpedi konzumu
17 @Iovék je schopen kvuli nakupu darku finanéné vykrvacet. Jak smutné..
Ze konzumerismus zabiji lidskost, ctnostné hodnoty ¢loveéka a spole€nosti jako
18 takové
19 Zaslepenost konzumni spolecnosti v pfebytku.
20 Nevim
Aby se moderni svét zamyslel nad sebe samym. Mame se luxusné a chceme se mit
21 luxusnéjsi - tuto vétu citim z obrazu. Chybi Nam skromnost.
Lidstvo je obéti konzumovani. Casto materialistického a nadbytecného, které ve
22 skute€nosti ke Stésti viibec nepotiebuije.
23 Vyvolat emoce, Sokovat
24 Obétovani se konzumu
25 Nevim
Clovék chce porad vic a vic. Neustale doplfiujeme véci, které nepotfebujeme, které
26 nam nabizi reklamy.
27 Nevim
28 Konzumni Zivot vede do zahuby
29 Materialismus, slepota lidi
30 Podstata Vanoc by neméla byt o nakupnim shonu
Pfehnany konzum v obdobi Vanoc&nich svatkll zpusobeny reklamou zaméfenou na
31 toto obdobi.
32 Pracuj kupuj konzumuj zemfi
33 Obétovan za povrchnost
34 Konzumerismus
35 Globalizace, mamon,konzumerismus
kritika vano&niho konzumu, pfi€emz to jde do kontry s JeziSovym Zivotem a
36 puvodnim vyznamem vanoc
37 Na nenasytnost dnesni doby
38 Nadbytek nas zabije
39 Dnes je pro nds nakupovani modlou
40 Konzumni zpusob traveni Vanoc a jeho odtrZeni od plivodniho smyslu Vanoc.
41 V podruéi konzumu
42 Konzumnost spole€nosti ve 21.st




43 Nerozum pfevazujici nad virou

44 Autor zneuziva modlu+modlu komerce aby vydélal. Sdm je povrchni kapitalista.
JeZi§ Vykupitel. Odklon od viry v boha smérem k vife v konzum. Podle obsahu

45 nakupu i to, Ze nejvice pobozni jsme v obdobi Vanoc.

Respondent Otazka €. 7

1 Krestanstvi, viru

2 Mesiase

3 Utrpeni

4 Ikona obéti

5 Nadéji

6 Obét za hfichy

7 Skromnost, mir

8 .

9 Symbol

10 Néco v co lidi véfi a vyznavaji

11 Nic

12 Je to postava vyjadiujici utrpeni. Propojuje historii a sou€asnost.

13 Obét

14 Trpitele
Symbolizuje pro mé viru, nadéji a zarover absolutni Silenstvi samotného Jezise. V

15 dnesni dobé by skon€il v blazinci

16 Varovani

17 Vykrvaceni, zoufalstvi

18 Obétovani se

19 Nabozenstvi

20 Viru

21 Pro mé nesymbolizuje nic, pro mé znamé VIiRU.

22 Utrpeni

23 Ucta, respekt, laska.

24 Mir v dusi

25 Nic

26 Krestanstvi

27 Nic

28 Spole€nost

29 Nic

30 Zvyky a tradice, duchovni hodnoty, pokora

31 Historicka postava. Pfesvédceni, utrpeni.

32 Viru

33 Muéednik

34 Déjinna a symbolickd postava

35 Sebeobétovani Elovéka
Symbol kiestanstvi. Nejsem nabozZensky zalozZen, kiestanska cirkev mi vadi (instituce),
proti nabozenstvi nic nemam. Kdyz se nad tim zamyslim, tak zrovna cirkev je banda

36 pokrytcl

37 Vira

38 Umuceni

39 Ikonu

40 Dobro

41 Obét




42 Dogma
43 Viru a klid
44 Na pohadky uz nevéfim. JeZis je pohadka jako ta O Karkulce, jen delsi.
45 Obchodni znacku kfestanskeé cirkve.
Respondent | Otazka €. 8 Otazka €. 9
1 ne
2 ano Kristus pfinasi lidem zbozi, které je ma spasit
3 ne
4 ano KFiz symbolizuje postava
5 ano Ze uZ ani vira nepom(ze
Chybi hranice utrpeni, ty jsou nahrazeny utrpenim ,,moderniho
6 ano zplsobu", nakupniho Silenstvi
7 ano
8 ne .
9 ano Nevim
10 ano Ze neni ukfizovany za darky..asi..
11 ne
Autor mohl chtit poukazat, Zze na kfiz jako nabozensky symbol tato
konzumni spole¢nost zapomnéla. Symbolem uz mazou byt nové
12 ano nakupni tasky a dary.
13 ano
14 ano Ze se duchovni svét v této dobé vytratil.
15 ne
16 ano Nahrazen kfizem konzumu
17 ano Nejedna se o JeziSe?
Ze kfiZ je v tomto pfipadé pomysiné bfimé "zkazené" konzumni
18 ano spole€nosti
19 ano To nevim
20 ano Nic
21 ne
Autor nechava divakovi volnou interpretaci a nechce myslenku
konzumerismu tak explicitné spojovat s naboZenstvim, kterého se
22 ano dnesni materialismus zas tak netyka.
23 ano Nevim.
24 ano
25 ano Nevim
26 ne
27 ano Nevim
28 ano Jezi$ se obétoval, aby pomohl, tohle nikomu nepomuze
29 ne
Ze spoleénosti v soutasné dobé& chybi opravdovost, uptimnost,
30 ne duchovni hodnoty.
31 ano V dnesni dobé uz mame asi jiné kfize.
32 ano Racionalitu a respekt Banksyho
33 ano On je kfiz
34 ano Absence nepfijemnych véci nebo viry
35 ano
Misto na kFiz je "ukfizovan" ke konzumu, odpoutal se od plvodnich
36 ano hodnot kfestanstvi
37 ano Nevim
38 ne




39 ano Jsme pfibiti k jinym vécem
40 ano Zmatlo mé to
41 ne
42 ne
43 ano
44 ne
45 ano Vira jiz neni "ukotvena" ve spolecnosti, neni jejim nosnym pilifem.
Respondent Otazka €. 10
1 Spole€nost je zaujata materialnimi hodnotami
2 Na to, ze lidé kupuji zbyte€né véci
3 Konzumerismus
4 Absolutni konzum, ktery vladne spoleénosti
5 Konzumerismus
6 Pravdépodobné kvuli pfehnanému nakupovani
7 Upozornéni na konzumni spole€nost
8 .
9 Ano
Jak uz jsem psal pfedtim, Ze neni potfeba daru tfeba jen na Vanoce nebo davat si
10 drahé dary
11 Konzum
12 Ano, problém je konzum a materialismus.
Ano, na problém toho, Ze upfednostiujeme vécné dary a znacky pred témi
13 osobnimi.
14 Problém dnedni piehlcené doby.
15 Destrukce lidstvi
16 Konzum
17 Nékdy méne je vice
18 Ano, pfiliSny konzum
19 Co vSechno jsme ochotni obétovat?
20 Utraceni za zbyte€nosti
21 Luxus
22 Na fakt, Ze si lidstvo moc bere (v nékterych pfipadech az nad svoje sily).
23 NetuSim.
24 Celospole€enska posedlost materialismem
25 Ano shopping
26 ObZerstvi v mnoha smyslech. Ne jen v jidle.
27 Lidé kupuji vice, nez potrebuji
28 Nepotifebujeme v§echno, co vlastnime a co chceme mit
29 Ano, na problematiku dnesni doby
Ze svétu vladne konzumni spole¢nost, zaméreni spole¢nosti na materialni
30 hodnoty. Penize vladnou svétu.
31 Konzum zbozi.
32 Konzum ve spolecnosti
33 Materialismus
34 nahrada pokory konzumem
35 Konzumerismus, materialismus sou¢asné doby
36 Na zbyte&né utraceni za nepotfebné véci v obdobi (nejen) vanoc
37 Nenasytnost dnedni doby
38 Konzum dnesni doby




39 Na problém nakupovani
40 Nakupni Silenstvi na Vanoce
41 Konzum
42 Konzum, povrchnost, neudrzitelnost, marnivost...
43 Vliv nakupovani pfed navstévou svatostanku
44 Konzumni spoleénost, za to velikonoCni kraliCek - teda JezZi$ nebyl obétovan.
45 Nejvic véfici jsme v obdobi Vanoc. Odklon viry smérem ke konzumu.
Respondent Otazka ¢. 11 Otazka ¢. 12
1 ano Spolecnost preferuje vice znamé spole¢nosti tzv. komeréni
2 ano Konzum je zabava
3 ano Jsou jim ovliviiovani i déti
Stejné jako Jezi$ i Mickey je jista “ikona”. Banksyho zdraznéni
4 ano kontrastu a absurdity.
5 ano Neni ¢as na pohadky
6 ano Znak moderniho svéta, symbol
7 ano Odkaz na americkou kulturu
8 ano .
9 ano Nic
10 ne NevSiml jsem si..
11 ano Konzum
12 ano Muze jit o skrytou reklamu nebo poukazani na znacku.
13 ano
14 ne
15 ano Nemam tuseni
16 ne
17 ano Hracka
18 ne
19 ne
20 ano Darek pro dité
Luxusni darky. MoZna poukazuje, na American Dreams, které se
21 ano jim v dané zemi pini.
22 ano Neumim to vysvétlit.
23 ne
24 ano
25 ne Neni tam
26 ano Reklamni produkt. Kupujeme to, co ma obrovskou reklamu
27 ne Ne
28 ne
29 ne
30 ano Upozorfiuje na marketing cileny na déti.
31 ne
32 ano Symbol Spatného pfikladu
33 ano Satan
34 ne -
35 ano
36 ano Komerci
37 ano Komercnost
38 ano Nevim




39 ne
40 ano Nakup hracek
41 ano Povrchnosti
42 ano Symbol mainstreamu
43 ano
44 ne Komerci. Mozna ty stuZky, ale nezaznamenal jsem.
Nékteré znacky jsou natolik znamé, ze je miizeme vidét i tam, kde
45 ano nejsou.
Respondent Otazka €. 14
1 Jezis Kristus
2 Kristus
3 Kazdy z nas?
4 Jezis
5 Banksy
6 Banksy
7 Mickey Mouse
8 .
9 Banksy
10 Banksy
11 Nikdo
12 Hrdinou je JeziS. PFibéh vypravi spolecnost.
13 Hrdinou je Jezi$ a pfibéh vypravi autor dila.
14 Hrdinou je Jezi$ a pfibéh vypravi obycéejny Elovék.
15 Hrdina neni nikdo a vypravi ho sam kolobéh byti
16 malif vypravi pfibéh
17 Hrdinou je ten koho se to netyka. Pfib&h vypravi sédm Zivot.
18 Hrdinou bude pravdépodobné kazdy, kdo se bude snaZit neZit pfilis konzumné
19 NetuSim
20 Hrdina je kazdy
21 Banksy poukazuje na luxus stfedni a bohaté tfidy.
22 Hrdinou i vypravé€em je divak, ktery si pfibéh interpretuje po svém.
23 JezZis, umélec
Hrdinou je kazdy bézny ¢Elovék touzici po konzumnim zpUsobu Zzivota, pfibéh
24 vypravi ten, jenz ma konzumu po krk a uvédomuje si jeho stinnou stranku
25 Autor
Hrdinou je ten, kdo upozoriuje na problematiku smyslu toho obrazu. Pfibéh
26 vypravi obyCejny Clovek, ktery ten Zije podle obrazu.
27 ?
28 Strhany ¢lovék, on sam
29 Jezi§, ktery trpi a je obéti.
Hrdinou je Jezi$ (duchovni hodnoty, opravdovost), pfibéh vypravi doba ve které
30 Zijeme.
31 .
32 Konzum - Zivot ve spole¢nosti
33 Nevim
34 Banksy
35 Hrdinu nevidim
Hrdina je pro mé Banksy, ktery upozorfiuje na tento smutny pfibéh. Pfibéh vypravi
36 spole€nost




37 Nevim

38 Autor

39 Banksy je vypravég, hrdina je ten, kdo nezije pfili§ konzumnim Zivotem

40 Jezis, Jezi$

41 Hrdina zemfel pro konzum

42 Nevim

43 On sam

44 Autor

45 Jezi$ jako vypravé€. Hrdinou je "stfibrny gros".
Respondent | Otazka €. 15 Otazka ¢. 16 | Otazka ¢. 17
1 souhlasim 30-39let |Zena
2 souhlasim 70 a vice Muz
3 souhlasim 19-291let |Zena
4 souhlasim 40-49let |Zena
5 souhlasim 19 - 29 let Muz
6 souhlasim 30-391let |Zena
7 souhlasim 30-391let |Zena
8 souhlasim 19 - 29 let Muz
9 souhlasim 30 - 39 let Muz
10 souhlasim 30 - 39 let Muz
11 souhlasim 30-39let |Zena
12 souhlasim 19-291let |Zena
13 souhlasim 19-291let |Zena
14 souhlasim 30-39let |Zena
15 souhlasim 30-39let |Zena
16 souhlasim 50 - 59 let Muz
17 souhlasim 40-49let |Zena
18 spie souhlasim |30 -39 let |Zena
19 souhlasim 19 - 29 let Muz
20 souhlasim 30 - 39 let Muz
21 souhlasim 30 - 39 let Muz
22 souhlasim 19 - 29 let Muz
23 souhlasim 19 - 29 let Muz
24 souhlasim 19-291let |Zena
25 spiSe souhlasim | 30 - 39 let Zena
26 souhlasim 19-291let |Zena
27 souhlasim 19-291let |Zena
28 souhlasim 30-39let |Zena
29 souhlasim 19-29let |Zena
30 spi$e souhlasim |30 -39let |Zena
31 souhlasim 30 - 39 let Muz
32 spiSe souhlasim | 30 - 39 let Muz
33 spiSe souhlasim | 30 - 39 let Muz
34 souhlasim 30-39let |Zena
35 souhlasim 30 - 39 let Muz
36 souhlasim 30 - 39 let Muz
37 souhlasim 19-29let |Zena
38 souhlasim 40-49let |Zena




39 souhlasim 19 - 29 let Muz
40 souhlasim 40 - 49 let Muz
41 souhlasim 50-59 let |Zena
42 souhlasim 40-49let |Zena
43 souhlasim 19 - 29 let Muz
44 souhlasim 30 - 39 let Muz
45 spiSe souhlasim | 30 - 39 let Muz




