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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se zabyva rozborem poradu MUPI na internetové televizi MALL. TV
jeho vyvojem, dramaturgii, produkci, financovanim, marketingem a hlavni osobou pofadu

Martinem Mikyskou.

Kli¢ové slova: MUPI, MALL.TV, VOD, Martin Mikyska,

ABSTRACT

This bachelor's thesis deals with the analysis of the MUPI show in internet television
MALL.TV, its development, dramaturgy, production, financing, marketing and the key
person of the show, Martin Mikyska.

Keywords: MUPI, MALL.TV, VOD, Martin Mikyska
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UvVOD

MUPI neboli Mikyiova Gizasna pout’ internetem je pofadem na internetové televizi Mall.tv.
V poslednim roce se stala v ¢eském internetovém prostoru velmi zndmym potfadem a
z relativné nezndmého snowboardisty Martina Mikysky alias Mikyfe, hlavni postavy a
tviirce celého potfadu stvotila osobnost ¢eského internetu. Je zvan do riznych médii a
posledni rok s nim a o ném vzniklo mnozstvi rozhovort a ¢lanka, kde se ho vSichni ptaji, co
to vlastnd MUPI je. Ziskal také n&kolik ocenéni, z nich asi nejvyznamnéji je vitézstvi ve 3
kategoriich internetové ankety Ktistalova Lupa. V roce 2022 se stal dokonce moderatorem

predavani hudebnich cen Andél vysilanych v celoplosném lineranim vysilani.

Ja bych v této praci rad tento potad rozebral a zjistil tu stejnou véc na kterou se vSichni
Martina Mikysky ptaji, co to MUPI je? Pomohla MUPI MALL.TV? MiZeme ¢ekat dalsi
podobné formaty? Jedna se o profesionalni produkci a kdo za potadem stoji?

Nejzajimavéjsim aspektem, ktery tu vidim je, ze Mikyt nepochazi z prostiedi, kde by se ucil,
jak videotvorba ¢i film funguje, ale i pfesto jako samouk ptichdzi s novym forméatem na nase
obrazovky, ktery je uspé$ny a dokazal si utrhnout mnoho fanousk, ktefi jej v tom podporuji.

V praci jsem pievazné vyuzival dostupnych zdrojii na internetu a nahranych rozhovora
S hlavnim tviircem a postavou pofadu Martinem Mikyskou. Rozhovora a ¢lankid vzniklo
mnoho a uz mnohé bylo feceno. S Martinem Mikyskou jsem se také spojil ptes Instagram,
kde jsem se mohl doptat na véci u kterych jsem potieboval vice informaci.

Ptevazné internetovych zdroji jsem vyuZzival, protoze v knizni podob€ k nové vzniklému
poradu neni logicky nic k nalezeni, a tak tyto informace mohli byt nejaktualné;jsi.

10



TEORETICKA CAST

11



1 VOD-VIDEO ON DEMAND

Pied popisem Mikyiovil Gizasné pouti internetem je potieba si definovat, na jaké platformé
se vysila. A co VOD neboli ,,video on demand* u nas predstavuje. Jedna se o rizné platformy
zejména na internetu a televizi, které umoznuji uzivatelim pustit si video na vyzadani dle
jejich volby z jejich nabidky na rozdil od linearni televize, kde je program kontinualni a

servirovan dle planovaného programu.

,,Video on demand“ chapeme jako sluzbu nabizejici doruceni filmu nebo filmového klipu

v kvalité umérné cilovému zaiizeni s tim, Ze vyzadani filmu probiha pres internet. ,,2

1.1.1 Historie

Pro lepsi ptedstavu 0 VOD technologiich je dobré nahlédnout alespon velmi rychlym a

struénym vhledem do jeji historie.

Prvni zplsob vybrat si film z vétsi nabidky pro vlastni konzumaci doma byl nejprve
umoznén pomoci videoptijcoven, kde si clovék mohl ptijcit pouze urcity pocet filmi a mél
praci s ptjcovanim i vracenim. Konkrétné jsou tyto zpusoby spojeny s technologickym
pokrokem. VHS kazety, DVD a dalsi rtizné nosice, které uz byli dostupnéjsi pro vice lidi
umoznili rozvoj piijcovani ve velkém méftitku.

VHS kazety slavili nevidany uspéch ,, V roce 1987 plynula velkym filmovym spolecnostem
vice nez polovina zisku z pujcovani videokazet a z jejich prodeje. Prijem z videokazet byl
zahy dvakrat vy$si nez z promitani v kinech. “ *Poté nasledovala éra DVD diskd, ktera také

nebyla zklamanim ,, Pri predstaveni na vanocnim trhu v roce 1997 se DVD dockalo vielého

! Martin Mikyska alias Mikyi — *3. unora 1994, Chrudim. Vystudoval Vysokou $kolu ekonomickou v Praze,
sportovec, aktualné Cesky bavic, ktery se v minulosti vénoval snowboardingu. V roce 2015 reprezentoval
Cesko na zimni univerziadé ve Spanélsku. Obsadil 8. misto na U-rampé a 3. misto ve slopestylu (disciplina
snowboardingu, pfi niz zavodnik sjizdi trat’ s umélymi piekazkami, na nichz se snazi predvést co nejvetsi
v Kazachstanu a ziskal i bronz v discipliné Big air. V roce 2019 skong¢il v Rusku ve slopestylu na patém misté.
Video a foto tvorbé se za¢al vénovat kvuli sebepropagaci, aby oslovil sponzory ve snowboardingu. Kdyz zjistil,
7e jeho kariéra profesionalniho sportovce konéi, tak se seznamil s Filipem Jaschkem, ktery se vénuje
videotvorb¢ a zacal s jeho produkci spolupracovat na riiznych audiovizualnich zakéazkach. Poté piisel se svym
osobnim projektem ze svéta snowboardingu ,,Mikyitv prkenny ptehled. Diky tomuto potadu zaujal marketing
managera Viléma Franka z MALL.TV, ktery stoji za tim, ze Mikyftv potrad je soucasti MALL.TV.
2ZANDL, PATRICK. Video on Demand — kdyz chcete film a ne prochazku do piijcovny. LUPA CZ [online].
2003 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/video-on-demand-kdyz-chcete-film-a-ne-
prochazku-do-pujcovny/

3 Déjiny filmu: prehled svétové kinematografie. 2., opr. vyd. V Praze: Akademie mizickych uméni, 2011. ISBN
ISBN978-80-7331-207-7.
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prijeti. Do konce roku 2001 se prodalo téemér tiicet milionii prehravacu a pres devét miliard

diskai. “

Prikopnikem v oboru videopuj¢ovani se stal s pfichodem internetu Netflix, ktery pajcoval
filmy korespondencni cestou. Bylo mozné si je objednat na internetu a poté zase poslat zp¢t.
® Byl to podatek snu americkych spolecnosti, kdy jesté nebyly vyfeseny veskeré problémy
s pfenosem vysokych objemil dat na internetu viz. Bordwell ,, Clenové Majors si také
uvedomovali, Ze web je prostorem pro reklamu. Jejich ideou bylo ,,video na prani" (video
on demand), které by poskytovalo katalog filmii ke stazeni do pocitace, televize nebo mobilni

zobrazovaci jednotky. “®

Nejvétsim problémem pro zprovoznéni VOD v dobé zacatka této sluzby byl pienos a
existujici médéné telefonni draty, a to jen diky objevu digitalni komprese a ADSL
(asymetricky ptfenos dat, umoznéni stahovat vice dat, nez nahravat). V t¢ dobé umoznéni

pouziti telefonniho kabelu, jak pro pienos dat, tak i telefonovani znamenalo velky pokrok.’

Smutnym faktem je, Ze po vyfeSeni problému s datovym tokem a po prvnich pokusech o
zptistupnéni filmd se rozmohlo filmové piratstvi. JeZ bylo realitou jiZ u fyzickych nosict.
,, Vinou internetu a digitdalniho kopirovani se jako lavina rozsirilo Filmové piratstvi. Zisky z
pokladen kin nariistaly kviili zvysenym cenam listku, ne diky pocetnéjsimu publiku, kina ve
skutecnosti vydélavala prodejem listku méné nez v 80. letech. ** 84 ndklady na vyrobu filmi
a marketing mezitim rostly rychleji nez zisk.“ S timto problémem se potykame aZ dodnes,
ale dnes uz mame také zpiisoby placené distribuce, které jsou mnohdy jednodussi nez dany

film upiratit, a proto 1ze tomuto problému lépe celit.

4 Déjiny filmu: prehled svétové kinematografie. 2., opr. vyd. V Praze: Akademie muzickych uméni, 2011. ISBN
ISBN978-80-7331-207-7.

5 About Netflix. About Netflix [online]. [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://about.netflix.com/en

® Déjiny filmu: prehled svétové kinematografie. 2., opr. vyd. V Praze: Akademie mizickych uméni, 2011. ISBN
ISBN978-80-7331-207-7.

" LEA, William. UK Parliament: Research brifeings. UK Parliament: Research brifeings [online]. House of
Commons Library: House of Commons Library, 9.5.1994 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://researchbriefings.files.parliament.uk/documents/RP94-68/RP94-68.pdf

8 Déjiny filmu: prehled svétové kinematografie. 2., opr. vyd. V Praze: Akademie mizickych uméni, 2011. ISBN
ISBN978-80-7331-207-7.

13



1.1.2 Byznysové modely VOD platforem

Byznysové modely je mozné rozdélit na financované z reklamy, financované ptedplatitely a
kombinované moznosti financovani. Modely se stale vyviji, ale nize jsou vyjmenovany ty
nejzname;jsi.

TVOD - Transactional Video Demand (Pay-per-view)

Video na vyzadani za transakci. Divak zde zaplati jednordzovou ¢astku za ptjceni nebo
nakup jednoho konkrétniho potfadu nebo epizody. Je to vlastné uplny opak ,,neomezenosti
SVOD. Tento zptsob generuje také vyssi zisky nez SVOD, u ceny za jedno shlédnuti 1ze
vyjednat lepsi obchodni podminky nez u neomezeného pfistupu na cely mésic. Jednim

z ptikladit TVOD je Google Play, iTunes nebo O2TV.°

SVOD - Subscription video on Demand

Video na vyzadani za ptedplatné. Divak si pravidelné plati mésicné za piistup do knihovny
plné audiovizualniho obsahu, kde si muze libovolné vybirat tituly ke shlédnuti bez
omezeni. Pokud by uzivatel chtél stravit kazdy den 8 hodin sledovanim zdbavného obsahu,

neni problém. Nap#. Netflix, HBO GO, Disney+ ad.®
AVOD - Ad supported Video on Demand

Video na vyzddani za reklamu. Tato forma je pro divaky zcela zdarma. Piijmy
provozovatele jsou hrazeny z reklamy, kterou je doplfiovan konzumovany obsah. Nejcastéji
riznymi pre-rolly pied videem. Zdanliva sluZzba zdarma za kterou divaci plati konzumaci

reklam. 1
PVOD - Premium video on demand

SluZba, ktery umoziiuje se dostat exkluzivné k obsahu jest¢ diive pfed tim, nez se objevi

Vv kinech, pfipadné je na ni produkt vydan stejn¢ anebo velmi kratce po odvysilani v king.

® KAYSEN, Mads. Understand the "SVOD", "TVOD" and "AVOD" terms and business models of streaming
services  like  Netflix. Linkedin.com [online].  24.8.2015  [cit.  2022-01-28].  Dostupné  z:
https://www.linkedin.com/pulse/understand-svod-tvod-avod-terms-business-models-streaming-mads-kaysen
10 KAYSEN, Mads. Understand the "SVOD", "TVOD" and "AVOD" terms and business models of streaming
services  like  Netflix. Linkedin.com [online].  24.8.2015  [cit. = 2022-01-28].  Dostupné¢  z:
https://www.linkedin.com/pulse/understand-svod-tvod-avod-terms-business-models-streaming-mads-kaysen
11 KAYSEN, Mads. Understand the "SVOD", "TVOD" and "AVOD" terms and business models of streaming
services  like  Netflix. Linkedin.com [online].  24.8.2015  [cit. = 2022-01-28].  Dostupné¢  z:
https://www.linkedin.com/pulse/understand-svod-tvod-avod-terms-business-models-streaming-mads-kaysen
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Zalezi, jak jsou nastavena distribu¢ni okna jednotlivych audiovizuélnich produkti. Muze se

24 .

jednat o nebezpedného soupete pro fyzicka kina, které z této exkluzivity t&zi nejvice.?

Zejména v pandemii Covid-19 byl tento zpisob distribuce velmi kritizovan od majiteld kin,
ktefi jej odmitali, protoze jim nicil byznys. V roce 2020 také Warner Bros. Oznamil, Ze
vSechny své tituly vyda zaroven jak v kiné, tak na placené platform¢ HBO. Kinafi se tak
musi pfipravovat na horsi ¢asy a vic filmy prodavat jako kulturni zazitek a udalost. At uz
filmy uvadét s komentafem, zvat tvirce, délat diskuse po promitani. MozZnosti zpestieni
promitani je hodné¢, ale je potieba byt pfitom kreativni. Podle Kamila Fily kina nekonci, ale

rozhodné se méni nase navyky, které mame s chozenim do kina spojené.*?

Catch-up

Televizni stanice, které umoznuji se divat na jejich linearni program nelinearné, a tedy ze
zdznamu. Casto tak divéaci koukaji na pofad napf. s 20minutovym zpozdénim, aby si poté
mohli v zaznamu pieskakovat reklamy. Nebo také v pfipad¢, pokud z riznych davodi
nemohli stihnout potrad v ¢ase linedrniho vysilani, pusti si jej pozd¢ji. Obsah je vétSinou

dostupny pouze po omezenou dobu zhruba 48 hodin. 1*
Near video on demand

Jedna se o pay-per-view televizni ,linearni vysilani“. Operator vysila s kratkymi ¢asovymi
intervaly 10-20 minut rizné filmy v riznych pasmech. Technologie je vyuzivana zejména
operatory s velkou nadbytecnou kapacitou. Divak si pak mlZe vybrat jemu vhodny
startovaci ¢as filmu, ktery by rad vidél a naladi si ten kanal, kde je zrovna vysilan. Operator,
tak vysild simultdnné nckolik filml najednou. Tento zplsob je mozné vyuzivat diky
technologii satelitniho a kabelového vysilani. V dnes$ni dobé je v upadku a nahrazuji jej lepsi

alternativy VOD.

Stale ale existuje Dish Network a DirecTV, které NVOD vyuzivaji. V Ceské republice jsem

tento zptsob VOD nezaznamenal. V Americe tyto sluzby pravdépodobné funguji hlavné

2 KAYSEN, Mads. Understand the "PVOD" term and business model of streaming
services. Linkedin.com [online]. 13.11.2017 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://www.linkedin.com/pulse/understand-pvod-term-business-model-streaming-services-mads-kaysen/
B FILA, Kamil. Fila: Matrix 4 a dalsi jdou na web. Nekon¢i kina, ale kon&i zplisob chozeni do kin. Aktudiné
cz [online]. 7.12.2020 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/kultura/film/fila-matrix-4-a-
dalsi-jdou-na-web-chozeni-do-kina-komentar/r~31ef97c4384e11eb8972ac1f6b220ee8/
14 Catch up TV explained: what's available and where to watch it. SAGA Magazine [online]. Cervenec 2020
[cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.saga.co.uk/magazine/technology/home-technology/film-tv/get-up-
to-speed-with-catch-up-tv
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v oblastech, kde neni moznost vyuzit jinych VOD. V dnes$ni dob¢ se vyuzivaji také pro zivé

akce a koncerty.®®
Push video on demand

Tato sluzba automaticky stahuje urcity objem nejpopulérnéjSich filmt piimo do zafizeni,
které ma divak doma. Je vyuzivano tam, kde neni dostatecné silna konektivita na online
streamovani a obsah se tak miZze stahovat klidné celou noc. Divak si pak mtize vybrat
z omezené nabidky, kterou ma zrovna dostupnou ve svém zafizeni. Knihovna se

automaticky méni za uréity Gasovy interval a jsou tak dostupné nové a nové filmy.*8
Geoblokace u VOD platforem

V piipadé¢ VOD platforem se mizeme setkat s lokalizaci obsahu. V praxi to znamena, ze ne
vSechny tituly maji koupenou licenci na cely svét, a to z riznych diivodi. Maze se tak stat,

pokud mé nékdo exkluzivni licenci pro nékteré staty nebo chce nakupujici usetfit.

Pro omezeni pfistupu do knihoven VOD existuji rizné technické feSeni, které zajisti trzni
monopol v online prostredi, které zemépisné odpovida urcitému statu. Tzv. geoblokace. Lze
toho dosahnout jak u online VOD anebo napft. i u datovych nosi¢tt DVD, kdy je vyuZivano
regionalnich kodi, které umoznuji piehrani pouze na koncovém zatfizeni prodavaném na

daném Gzemi. 1’

Uzivateli se tak stava, e dostane tipIné jiny vybér z knihovny, pokud se nachazi v Ceské
republice anebo v USA. Napft. u Netflixu — Proto uzivatelé, kteti se chtéji dostat k vétSimu
mnozstvi obsahu vyuzivaji VPN (virtudlnich privatnich siti), které jim umozni se pies
virtualni sit’, ktera je umisténa v USA dostat ke streamovani obsahu z knihovny, ktera je

uréena pouze pro USA.®

Pokud se jedna o internet, tak se nam hranice zemi a kontinenti dokazou velmi rychle
rozpustit. Je pak otazkou, kdyZ ma ¢esky uzivatel predplaceny Netflix, ale koukd na néj ptes

VPN v USA, jestli je takovéto jednani legalni? Licence se ude€luji na urcité Gizemi, ale co je

5 Video on demand. Ultimate popculture wiki [online]. [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://ultimatepopculture.fandom.com/wiki/Video_on_demand

6 Video on demand. Ultimate popculture wiki [online]. [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://ultimatepopculture.fandom.com/wiki/Video_on_demand

17 SZCZEPANIK, Petr, Pavel ZAHRADKA a eds. MAPA AUDIOVIZUALNIHO POLE V CESKE
REPUBLICE Z HLEDISKA DIGITALIZACE A STRATEGIE PRO JEDNOTNY DIGITALNI TRH. Univerzita
Palackého v Olomouci, Masarykova univerzita, 2018. $.33

18 8 nejlepsich VPN pro Netflix, které stale funguji (testovano 2022). VPN mentor: Keeping you safe
online [online]. 11.1.2022 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://cs.vpnmentor.com/blog/5-nejlepsich-vpn-pro-
netflix-ktere-skutecne-funguji/
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internet? Pokud se na tuto problematiku pohlédne z Cisté technického hlediska, tak i ceské
stranky mohou byt provozovany na webhostingu nachazejicim se v jiné zemi. Kdy se tedy
stranky stavaji ¢eskymi a kdy zahranicnimi? A pokud uzivatelé tuto véc fesi timto zptisobem,

tedy pfipoji se uméle pies pocitac v jiné zemi, je to piratstvi nebo ne?

Narazime tady i na zdkaz geoblokace trhu kvuli statni piisluSnosti, ktery byl piijat
Evropskym parlamentem 28. tnora 2018. Audiovizuélni online sluzby byly z toho kvuli
tomuto problému ze zdkazu vynaty, ale pfedpokladd se pozdé¢jsi piezkoumani celé
zalezitosti. VeSkeré véci, které se déji na internetu uréitym zpuisobem piesahuji hranice, a
jesté nebylo presné definovano, jak by se k témto vécem mélo pfistupovat. Statni i evropsti

politici se snazi, ale proces inovace legislativy byva zpravidla zdlouhavy. °

1.1.3  VOD platformy v CR

Nize jsou uvedeny nékteré z existujicich platforem u nas se svou specializaci a zptisobem

financovani. Uvedeno, aby bylo mozno si udélat lepsi obrazek o VOD v CR.
Platformy placené mési¢né — SVOD

e Edison online se specializuje se zejména na svétovy festivalovy film, funguje na

bazi mési¢niho predplatného

e Dafilms.cz se zaméfuje na dokumentarni tvorbu s dirazem na Evropskou

kinematografii, funguje na bazi mési¢niho piedplatného. %

e Aerovod zpiistuptiuje zejména filmy od distribuéni spoleénosti Aerofilms, snazi se
tak utrzit zisk na svych jiz distribuovanych titulech, funguje na bazi mési¢niho

ptredplatného.

e HBO GO zpfistupiiuje obrovské kvantum aktualnich filmt a seriali. Vse s ¢eskou
lokalizaci, funguje na bazi mésicniho predplatného. Letos v roce 2022 konéi a
nahrazuje jej HBO MAX, které pted¢i svého predchiidce zejména v technické

kvalité a nové 1 nabidkou vice profilti na jednom uctu.

19 SZCZEPANIK, Petr, Pavel ZAHRADKA a eds. MAPA AUDIOVIZUALNIHO POLE V CESKE
REPUBLICE Z HLEDISKA DIGITALIZACE A STRATEGIE PRO JEDNOTNY DIGITALNI TRH. Univerzita
Palackého v Olomouci, Masarykova univerzita, 2018. s. 66
20 NEJEN NETFLIX CI HBO GO. SLEDOVANI FILMU ONLINE NABIZEJI I CESKE VOD
SLUZBY. Intergram [online]. 2020, 9.9.2020 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.intergram.cz/nejen-
netflix-ci-hbo-go-sledovani-filmu-online-nabizeji-i-ceske-vod-sluzby/
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o Netflix zpfistupiiuje kvantum aktualnich filma a serialii. Nékteré pouze s anglickymi
titulky, funguje na bazi mési¢niho piedplatného. Letos (2022) uz nabizi v mobilni
aplikaci i jiné formy zdbavy — Hry pro mobilni telefony vSeho druhu. Jednd se o
hlavniho hrace na trhu a vytvari i své Netflix originals (Maid, Squid game) do kterych

investuje horentni sumy penéz.

e Voyo je jednim z pokrocilejSich hract u nas. Pochézi z dilny spolec¢nosti TV nova a
snazi se prilakat i star$i publikum pomoci navodnych reklam s herci z jejich
oblibenych seridll, které jsou aktualné dostupné pouze na Voyo online platforme.
Nabizi prvnich 7 dni zdarma, dale funguje jako SVOD s mési¢nim piedplatnym
v cen¢ 159 K¢&. Umoznuje sledovat i sportovni utkani zive, divak zde nalezne také

archiv vysilanych potadi aj.

e Disney+ je dalsi SVOD sluzbou, ktera se zamétuje zejména na rodinny obsah a ma
ve své nabidce hlavné tituly svého studia, je ocekavanym hracem, ktery vstoupi do
nasich ¢eskych vod VOD uz v 1ét¢ 2022. Podle odhadt to ale nevypada, ze by mél
snasim trhem néjak vyrazné zamichat. Ocekavd se néco mezi 30-60 tisici

predplatiteli. 2

e Apple TV+ , streamuje Apple Originals — ocernované seridly, poutava dramata,
prevratné dokumenty, zabavu pro déti, komedie a dalsi. Nové piivodni tituly pribyvaji
kazdy mésic“. ?* Lze si zde i ptikoupit jiné tituly, zejména aktualni filmy, ale ty uz
uzivatel musi koupit jednotlivé. Apple TV+ s pfistupem k originals stoji 139 K¢ na

mésic. Pokud si ¢lovek koupi zatizeni od Applu ma urcité zkuSebni obdobi zdarma.

e Mubi Poskytuje kuratorsky vybér 30 filmu, které se kazdy den meéni. Zaroven
obsahuje 1 filmovou databézi. Jedna se o vybér kvalitni kinematografie pro narocné
divaky.

e Amazon Prime Video nabizi pfistup ke knihovné tituli. Aktualné bez slevy za 159

K¢ mésiéné. (2022). Jedna se o pfivrzence giganta Amazonu, ktery vlastni Jeff

2L VYSKOCIL, Tomas. Streamovaci valky: Kolik lidi si v Cesku predplaci Netflix, HBO ¢&i
Amazon? Filmtoro.cz [online]. 2021, 15.12.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné A
https://filmtoro.cz/blog/netflix-pocet-predplatitelu-
cesko?fbclid=IwAR2SsDjVdbUPtPRmjJ7TRFWs821uxfDdY2s9zSi5IGGIMwXJeR-Jjxpw2KEs

22 0 APPLE TV+. APPLE TV+ [online]. [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.apple.com/cz/apple-tv-
plus/
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Bezzos. Lze zde najit spoustu titulti, které jsou koupené, ale s odhodlanim rozsituji

vlastni nabidku o své Amazon originals (Grand Tour, Homecoming ad.).

Famufilms.cz nabizi pfistup ke studentskym filmim, které vznikly na Filmové a
televizni fakulté Akademie muzickych uméni (FAMU) od roku 1947. Platforma byla
spusténa v lednu roku 2022. M¢&si¢ni piedplatné stoji 80 K& (Duben 2022). Projekt

vznikl s podporou Ministerstva kultury CR a narodniho filmového archivu.

Platformy placené z reklamy — AVOD

Stream.cz vydava svoje spiSe kratkometrazni potfady. Lze zde najit vice druht
formatd. Funguje na zaklad¢ vydélkl z reklamy, ktera se na webu objevuje. A to

Vv podobé¢ reklam pted videem, v prubéhu videa a bannerech na webu.

Youtube.cz funguje na zaklad¢ aktivity uzivatelt po celém svété, ti nahravaji svij
obsah na platformu a ostatni jej mohou sledovat. Lze zde najit opravdu vsechno
mozné. Funguje na zdklad¢ vydélkl z reklamy, kterd se na webu objevuje pred
vétSinou videi. Tvilrci videi pak jako revans za jejich tvorbu dostavaji ur€itou penézni
&astku za urdity pocet views, pokud si nechaji sva videa monetizovat. Casto je ale
tento pocet views pro ¢eské youtubery velmi obtizné dosazitelny kvitili malému trhu,
ktery tu mame oproti napf. Americe a anglicky mluvicim tviircim. Posledni rok

(2021) uz nabizi i Youtube premium, za penize umozni piistup k obsahu bez reklam.

MALL.TV pochazi od stejné rodiny jako obchod Mall.cz, 1ze zde najit rizné kratsi
pofady. A to i Mikyfovu UZasnou pout’ internetem. Funguje na zékladé vydélki
z reklamy, ktera se u videi objevuje. Na konci listopadu 2021 spustili hybridni model,
kdy je moZné si predplatit Mall premium a sledovat obsah bez reklam a s pfistupem

k bonusovému obsahu. Vice 0o MALL.TV pozdgji.

Iprima.cz slouzi piedevsim k sledovani poradi v televizi, které divak nestihne
Vv linearnim vysilani. Funguje i jako archiv Televize Prima. Funguje na financovani
z reklamy, ale je mozné si zde predplatit i mesi¢ni predplatné k prehravani obsahu

bez reklam.
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Vysilani ,,zdarma“ — placené z vefejnopravni TV

e Ivysilani Ceské televize Funguje jako archiv CT s tim rozdilem, e veskery obsah
je zdarma, objevuje se zde pouze reklama pred videem. Ceska televize je financovana
z jinych zdroju, zejména koncesionafskych poplatkit a vzhledem k zastaralosti
zakonu o ¢t je tézké stanovit néjakou mezi, kdy a jak je mozné lvysilani zpoplatnovat,
piipadné vyuzivat reklamy k financovani dalsi tvorby.
Ovsem v nedavné dobé& prosel web lvysilani vyraznou zménou k lepSimu a nove také

uz muzeme najit produkty, které¢ jsou dostupné exkluzivné v Ivysilani. Aktualné

napft. ,,Rap story* (Leden 2022)
Platformy placené za shlédnuti — TVOD

o Itunes.cz, Google play ¢i O2TV — platformy funguji obdobné¢, tyto jsou u nas zndmé
a platime u nich za kazdé¢ shlédnuti urcitou ¢astku. Byvaji tedy pro provozovatele ve

smyslu zisku za shlédnuti nejvyhodnéj$im produktem.

1.1.4 Sledovanost VOD platforem

Z titulkd médii je Casto slySet, Ze televize je mrtva:

., Klasicka televize je mrtva, tvrdi obchodni reditel Ceské televize“ %

,, Televize je mrtva, Youtube ale nestaci, je potieba propagace rikaji mladi tvurci
hudebnich videi. “ %*

,, Televize je mrtvd, at Zije Disney+

Avsak na realitu je nutné se divat pomoci zjisténych dat. V posledni dobé se sledovanost TV
pomalym tempem stale zvySuje. Primérna sledovanost televize byla v roce 2018 3 hodiny a

45 minut. Nutné je ovSem zminit, Ze jde o primeér a ten nejvice zvySuji starsi vékové skupiny

2 POTUCEK, Jan. Klasicka televize je mrtva, tvrdi obchodni feditel Ceské televize. LUPA CZ [online]. 2010,
18.5.2010 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/klasicka-televize-je-mrtva-tvrdi-
obchodni-sef-ct/
2 HAVLINKOVA, Tereza. ,, Televize je mrtva, YouTube ale nestai, je potieba propagace,” fikaji mladi tviirci
hudebnich videi. Cesky rozhlas: Radio Wave [online]. 2010, 6.12.2018 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://wave.rozhlas.cz/televize-je-mrtva-youtube-ale-nestaci-je-potreba-propagace-rikaji-mladi-tvurci-
7698645
% | CTK. Televize je mrtva, at Zzije Disney+. Walt Disney zrusi dalsich 100 svych televiznich
kanald. Forbes.cz [online]. 2021, 25.5.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://forbes.cz/televize-je-mrtva-
at-zije-disney-walt-disney-zrusi-dalsich-100-svych-televiznich-kanalu/
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obyvatel, které casto sleduji TV i ptes 5 hodin denné. Na vyvoj sledovanosti se miizeme

podivat na grafu nize, kde je zobrazeno, které platformy, v jaky rok spatfili svétlo svéta. 2

Cesi sleduji TV o ptl hodiny déle nez pied
10 lety. A to i navzdory nastupu novych médii.
Sledovanim TV tak travi 3 hod. a 45 min. denné.
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Zdroj ATO — Mielsen Admosphere, 7ivé + TS0-3, 20082018, wpodet 09. 10, 2019, ATS / den, CS 15+ atmecha"

1 Praimérna sledovanost televize.?’

Existuje také tvrzeni, ze mladi lidé TV nesleduji. Toto tvrzeni ale neni pravda. Je stale jednim
Z dominantnich médii mezi mladymi. Kazdy den si ji zapne 31 % mladych ve skupiné 15-
24 let a na televizi se koukaji primérné 1 hodinu denné. Minimalné€ jednou tydné si ji pusti
61 % mladych a jednou mési¢né 83% z nich. Postupné s v€kem se Cetnost sledovani stale
zvysuje, zejména u mladych 25-34 let, ktefi jiz maji déti. U televize poté stravi denné¢ 2

hodiny a 43 minut. 2

Ovsem jiz také nelze fict, ze se jedna pouze o sledovani televize. Jiné VOD platformy a
internetovy obsah mohou byt vnimany jako konkurence zivé televize, ale 1 opak muize byt
pravdou. Predpokladali bychom, Ze mladi uptfednostni VOD platformy pted televizi.
Objevuji se ale 1 diikazy toho, Ze se vSechny platformy propojuji a navzajem sledovanost
podporuji. Na nasledujicim grafu mizeme také vidét, ze se opét potvrzuje zména ve volbé

zatizeni pro sledovani Televize a videoobsahu.

% Sledovanost televize — co jsou fakta a co myty? AtDEUZE [online]. 2019 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://www.atmedia.cz/sledovanost-televize-co-jsou-fakta-a-co-myty

21 Sledovanost televize — co jsou fakta a co myty? AtDEUZE [online]. 2019 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://www.atmedia.cz/sledovanost-televize-co-jsou-fakta-a-co-myty

28 Wolde: Vitézi totalni video, nejvétsi podil mé ziva TV. Mediaguru [online]. 2020, 19.1.2021 [cit. 2022-01-
28]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/wolde-vitezi-totalni-video-nejvetsi-podil-ma-
ziva-tv/
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2 Wolde: Vitézi totalni video, nejvétsi podil ma ziva TV. Mediaguru [online]. 2020, 19.1.2021 [cit. 2022-01-
28]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/wolde-vitezi-totalni-video-nejvetsi-podil-ma-
ziva-tv/

% Wolde: Vitézi totalni video, nejvétsi podil méa ziva TV. Mediaguru [online]. 2020, 19.1.2021 [cit. 2022-01-
28]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/wolde-vitezi-totalni-video-nejvetsi-podil-ma-
ziva-tv/
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Na obsahu zélezi, ale konzumovan miize byt na jinych mistech i zatizenich, pokud se divak
na néco bude chtit divat, cestu si najde. Média se ndim navzajem propojuji a hranice mezi
jednotlivymi platformami uz nejsou, tak velké. Jak u divaku, tak se propojeni déje i u
producentli obsahu napf. MALL.TV se zaCala na jafe vroce 2020 spojovat s velkym
medialnim domem CNC (Czech news centre). CNC ted’ méti dosah riiznych medidlnich
tituli a nabizi je dale zajemciim o reklamu. Dokaze tak nabizet reklamu napfi¢ riiznymi
médii. ,, Ackoliv je jesté brzo na to Fict, Ze je tento byznys model uspésny, uz ted’ je mozné
videt, Ze by tohle mohla byt ta spravna strategie pro preziti nejen pro Mall.tv, ale i pro

lokalni hrané série internetového formdatu

Posledni vefejné znamy graf o sledovanosti z roku 2019 ukazuje, Ze nejsledovanéjsi online
VOD je Stream.cz. Mall.tv ze které pochazi i na§ pozd¢ji rozebirany potad je az na 6. misté.

Ovsem prumysl se méni rychle a 3 roky stara data mohou zna¢né zkreslovat aktualni situaci.

Kazda VOD ma pak svoji specifickou skupinu lidi, ktera ve sledovanosti potadii prevysuje

ostatni. Napf. Netflix mladé lidi do 34 let, naproti tomu stream ma zase rovnomérné

rozlozené skupiny divaka do 54 let. 32

31 SZCZEPANIK, Petr. Screen Industries in Central Europe. Screen Industries in Central Europe. THE
BRITISH FILM INSTITUTE: Bloomsbury Publishing, 2021, s. 236-237. ISBN 9781839022753.

3 VOJTECHOVSKA, Martina. Prizkum: Na &ele VOD v Cesku Stream, Netflix ma téméf milion
mési¢né. Mediaguru [online]. 2019, 18.2.2019 [cit. 2022-01-28]. Dostupné Z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/pruzkum-na-cele-vod-v-cesku-stream-netflix-ma-temer-milion-
mesicne/
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Sledovani vybranych online VoD plaiforem

Pocty divakl, projekce na populaci

3417 500
Aspof 1k mésiéng
2 5071 410
? 59
2417 590 m Asoof 1x bpdnd
1790770
1 442 470
1257 640
02220 820 200 806 530 43 500
544 800 492 120
328 080 423 770
.--I. o M‘o HB®
iliPrima () ivysilani NETFLIX & VOYC o GO

4 CAWI vyzkum OMG bus, online reprezentativni populace CR 15-64 let,
sbér dat 1. - 6. 2. 20193

Po shrnuti dostupnych dat lze fict, ze opravdu mizeme, jak iikd i Wolde, nazvat vitézem
sledovanosti ,,totalni video®. VSechny dostupné kanaly se navzajem propojuji natolik, Ze je
obcas tézké fict, zdali ¢lovek sleduje televizi nebo VOD. Kdyz sleduje divak serial, ktery

byl vysilan v Tv na internetu lze fict, ze sleduje VOD, ale i Tv zaroven?

Béhem jarni viny covidu 2020 se sice zvedla sledovanost VOD, ale zaroven s ni rostla také
sledovanost klasické televize. ,, Neexistuje rozdéleni na online video a video v klasické
televizi, platformy se navzdjem podporuji a vitézi dnes tzv. totdlni video, tiké Stépan

Wolde. 3
Piehled predplatiteli jednotlivych platforem

Abychom si prece, ale jen udélali obrazek o sledovanosti jednotlivych platforem, uvedeme
zde odhad z konce roku 2021, abychom se mohli 1épe zorientovat. Pokud se zda, Ze tyto data

nesedi s poétem piedplatitell VOD v CR, tak nemusi. Podle autora je totiz mozné, ze nékdo

3 VOJTECHOVSKA, Martina. Prizkum: Na &ele VOD v Cesku Stream, Netflix ma témé& milion
mési¢né. Mediaguru [online]. 2019, 18.2.2019 [cit. 2022-01-28]. Dostupné Z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/02/pruzkum-na-cele-vod-v-cesku-stream-netflix-ma-temer-milion-
mesicne/

3 Wolde: Vit&zi totalni video, nejvétsi podil ma ziva TV. Mediaguru [online]. 2020, 19.1.2021 [cit. 2022-01-
28]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/01/wolde-vitezi-totalni-video-nejvetsi-podil-ma-
ziva-tv/
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vyuziva rodinného ptedplatného a kouka na jeden tcet vice lidi anebo naopak si zase nékdo

miize piedplicet vice jak jednu VOD platformu, aby mél §irsi vybér obsahu.®

Prehled predplatitelt v Cesku

Netflix 500.000+
HBO GO (celkem HBO) 200.000+
HBO GO vcetné kabelového HBO 700.000+
Voyo 150.000+
Amazon Prime Video 60.000+
Apple TV+ 25.000+
Aerovod, DaFilms 10.000-
CELKEM 950.000

CELKEM (véetné kabelového HBO) 1.450.000

5 Ptehled predplatitelt - Filmtoro.cz3®
Pro porovnani musime zminit, ze platforma MALL.TV ma zhruba kolem 3 miliéonti navstév
meésicné na svém webu. Konkuren¢ni stream.cz mé asi 64 miliond navstév. Pro porovnani
s placenymi platformami, méa ¢eské Voyo kolem 2 miliond navstév. 37 38 A pro¢ je Voyo
V naSem prostfedi v oblasti SVOD, tak silné? Na to lze té¢zko odpovéedét, ale podle Michala

Reitlera (feditel vyvoje obsahu TV Nova) je to nadprimérné kvalitni obsah jako je napf.

% VYSKOCIL, Tomas. Streamovaci valky: Kolik lidi si v Cesku piedplaci Netflix, HBO ¢&i
Amazon?. Filmtoro.cz [online]. 2021, 15.12.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné Z:
https://filmtoro.cz/blog/netflix-pocet-predplatitelu-
cesko?fbclid=IwAR2SsDjVdbUPtPRmMjJ7RFWs821uxfDdY 2s9zSi51GGIMwXJeR-Jjxpw2KEs

% VYSKOCIL, Tomas. Streamovaci valky: Kolik lidi si v Cesku predplaci Netflix, HBO ¢&i
Amazon?. Filmtoro.cz [online]. 2021, 15.12.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné
https://filmtoro.cz/blog/netflix-pocet-predplatitelu-
cesko?fbclid=IwAR2SsDjVdbUPtPRmMjJ7RFWs821uxfDdY2s9zSi51IGGIMwXJeR-Jjxpw2KEs

N

8T SIMILAR  WEB [online]. Real-time aktualizovdno [cit. 2022-01-28]. Dostupné =z
https://www.similarweb.com/website/voyo.nova.cz/ (Jedna se o stranku, ktera ukazuje aktualni
statistiky navstévnosti riznych webd, vyborny nastroj pro srovnani s konkurenci.)

3% JETMAR, Jakub. Cesi objevuji pedplatné filmii a serialii pozvolna. Médiar [online]. 9.6.2020 [cit. 2022-
01-28]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/cesi-objevuji-predplatne-filmu-a-serialu-pozvolna/
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https://www.similarweb.com/website/voyo.nova.cz/

Piipad Roubal nebo Guru. Za ktery jsou ochotni lidé zaplatit pomérné¢ malou ¢astku ve

srovnani s navstévou kina. °

1.2 COJE MALL.TV

MALL.TV je internetova televize, ktera spustila vysilani na podzim roku 2018. Je zdarma a
funguje na bazi financovani z reklamy. Pro samostatné financovani je ale dle slov Juraje
Felixe Ceska republika moc maly trh, a proto se vydavaji i na cestu spoluprace s vydavateli.
Patfi 1 do stejné¢ skupiny jako e-shopovy gigant aneb takovy maly Cesky Amazon —
MALL.CZ. V roce 2020 se spojila s vydavatelstvim CNC (Czech news center) a dostala, tak

pristup k dal§imu obsahu jako je napt. Branky, body, kokoti, Prostor X nebo Karlos show.
40 41 42

Spojeni s CNC pro MALL.TV znamenalo nartst sledovanosti pro divaky zase vétsi vybér
videoobsahu a spolupraci 1ze v tomto smyslu vidét jako oboustranné vyhodnou. A urcité

nelze vynechat i vyhodu pro inzerenty, ktefi ted’ mohou oslovit o to vice lidi.

V roce 2021 se také odpojila od skupiny Mall group, ¢imz na ni ztratil vliv skupiny PPF a
pfesunula se pod kiidla nové vzniklé¢ spolecnosti Czech Video center, kterou vlastni
Rockaway Capital Jakuba Havrlanta a EC Investment Kietinského a Tkace. Projekt jako
takovy je finan¢né€ naro¢ny a televize jesté stale nebyla v ¢ernych ¢islech mozna proto také
majitelim mozZna dosla trpélivost a televizi prodali jinym 1 ptes jeji Uspéchy s vytvofenym
obsahem napt. serial #martyisdead ocenény Emmy nebo Terapie sdilenim, o které maji

zajem i zahrani¢ni producenti. 43

% JETMAR? Jakub a Ondfej AUST. Michal Reitler:“Nova ma oekavani uspokojovat, Voyo ma ocekavani
vzbuzovat®. Médiat.cz [online]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/michal-reitler-nova-ma-ocekavani-
uspokojovat-voyo-ma-ocekavani-vzbuzovat/
40 SZCZEPANIK, Petr. Screen Industries in Central Europe. Screen Industries in Central Europe. THE
BRITISH FILM INSTITUTE: Bloomsbury Publishing, 2021, s. 236-237. ISBN 9781839022753.
4 POLAK, Luka$. Mall. TV sazi na spojeni s vydavatelstvim Czech News Center, aktualizuje aplikace pro
chytré  televize. Cesky  rozhlas [online]. 2020, 5.11.2020 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://digital.rozhlas.cz/malltv-sazi-na-spojeni-s-vydavatelstvim-czech-news-center-aktualizuje-aplikace-
8354981
%2 ROZANEK, Filip. Zaplatte si Mikyfe. Mall.TV umozni fanouskiim podpotfit tviirce. LUPA CZ [online].
16.8.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/zaplatte-si-mikyre-mall-tv-umozni-
fanouskum-podporit-tvurce/
4 ZIDLICKY, Michaela. Mall.tv mifi pod Kietinského a Tkace. Forbes.cz [online]. 23.7.2021 [cit. 2022-01-
28]. Dostupné z: https://forbes.cz/mall-tv-miri-pod-kretinskeho-a-tkace/
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Projekt vznikl v tvir¢im tymu Lukase Zahoie a Milana Kuchynky, kteti diive ptsobili u
internetové televize Stream.cz. Do nového projektu je néasledovalo i ponekud vétsi pocet

dalgich tvirct, ktefi pavodné tvofili pro Stream. 44

MALL.TV se dle své propagace snazi o kvalitni tvorbu a nechce mit ve své nabidce tituly,
které nejsou dost kvalitni. Proto se bylo mozné setkat s kampani — Tohle na MALL.TV
neuvidite, ktera popisovala, co tvirci nechtéji. Jednou z hlavnich hvézd v této kampani byl

Pavel Novotny. 4

Letos umoznuji zaplatit si piedplatné, které zajisti prémiovy predbézny piistup k oblibenym
poradim uzivatelt. Zaroven také chtéji, aby penize od predplatiteli $li pravé k jejich

oblibenym tvlrctim, které sleduji.

Mohli jsme se také uz setkat s riznymi alternativami MALL.TV jako je tieba televize od
Olympijského tymu nebo Karlovarského filmového festivalu (Kviffitv). Jedna se o
prevleceny MALL.TV a urcitou formu spoluprace, ktera pomédha MALL.TV s financovanim

a vétsim dosahem mezi dalsi divaky.

Televize Olympijského tymu sledovala déni z letnich olympijskych her a Kviff.tv ma za cil
prohlubovat synergii mezi festivalem, onli-ne a kino distribuci. Zde by se dalo fict, ze
miZeme opét fict, ze Stépan Wolde zmifiovany vyse ma pravdu s totalnim videem. Letos
také skupina KVIFF koupila majoritni podil ve spolecnosti Aerofilms (Cesky distributor

nezavislych filmt).

O Kviff.tv také napsali ,, Skupina chce pomoci inovativnich projekti, filmové distribuce a
riiznych akci naplno vyuzit potencial filmového festivalu, mésta Karlovy Vary a
Karlovarského kraje. V budoucnu pak MFF Karlovy Vary a Aerofilms planuji posunout

distribuci do celého regionu stiedni a vychodni Evropy.“ 4

4 SZCZEPANIK, Petr. Screen Industries in Central Europe. Screen Industries in Central Europe. THE
BRITISH FILM INSTITUTE: Bloomsbury Publishing, 2021, s. 236. ISBN 9781839022753.

4 Pro ukazku spotii zde ptikladam odkaz: https://www.mall.tv/mall-tv/tohle-na-mall-tv-neuvidite-feat-pavel-
novotny
% ROZANEK, Filip. Zaplatte si Mikyfe. Mall.TV umozni fanouskiim podpotfit tviirce. LUPA CZ [online].
16.8.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/clanky/zaplatte-si-mikyre-mall-tv-umozni-
fanouskum-podporit-tvurce/
4 CTK, IDNES.CZ. Bartoskova KVIFF vstupuje do Aerofilms. Divakim slibuje  Sirsi
nabidku. Idnes.cz [online]. 16.12.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné VA
https://www.idnes.cz/ekonomika/podniky/kviff-bartoska-filmovy-festival-karlovy-
vary.A211216_ 152419 ekoakcie_rts
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1.2.1 MALL.TV v dobé pandemie koronaviru

V dob¢ pandemie koronaviru se diky akcim, které mall.tv potadala se podafilo vybrat asi 10

miliént korun na kulturu. Divaci mohli sledovat online zivé koncerty a divadelni piedstaveni

a prispét umelctim ve chvili, kdy nemohli uskutecnovat sva normalni vystoupeni.

48

Na nasledujicim grafu, mtzeme také vidét pomér aktivnich uzivateld pfed a bchem

pandemie. Ackoliv u MALL.TV vzhledem Kk ostatnim televizim byl zaznamenam pouze

maly riist asi 2% je to stale vice nez riist u HBO Go pouhé jedno procento mezi obdobimi

09/2019 a 03/2020. Coz je mozné povazovat za uspéch vzhledem k tomu, ze HBO Go je

globdlni hrag, zatimco Mall.tv pouze lokalnim médiem. 4
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Figure 7.1 Ratios of active users before and during the first wave of the Covid-19
pandemic in 2020: internet TV and VOD services in the Czech Republic used last

month. (Source: Mall.TV’s internal research [an online survey; respondents were

members of the Perfect Crowd panel of 30,000 registered users].)

6 Pomér aktivnich uzivatelt pied a béhem prvni viny pandemie Covidu-19 v roce 2020:

TV a VOD sluzby v CR pouzivané posledni mésic.

%8 POLAK, Lukas. Mall. TV sazi na spojeni s vydavatelstvim Czech News Center, aktualizuje aplikace pro

chytré

8354981

televize. Cesky

rozhlas [online].

2020,

5.11.2020

[cit.  2022-01-28].
https://digital.rozhlas.cz/malltv-sazi-na-spojeni-s-vydavatelstvim-czech-news-center-aktualizuje-aplikace-

Dostupné

Z:

49 SZCZEPANIK, Petr. Screen Industries in Central Europe. Screen Industries in Central Europe. THE

BRITISH FILM INSTITUTE: Bloomsbury Publishing, 2021, s. 215. ISBN 9781839022753
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(Zdroj: MALL.TV interni vyzkum [online dotaznik: respondenti jsou cleny dokonalého

davového panelu ze 30 000 uzivatelii]) *°

V roce 2022 se nam, ale také objevuji nazory jestli vitbec pandemie ovlivnila vyvoj VOD
platforem. Protoze uz v roce 2019 jsme mohli pozorovat 45% rust predplatiteld VOD sluzeb.
A Vv roce dalSim byl riist skoro totozny, pravdépodobné bychom se s timto trendem VOD

setkali i bez pandemie a¢koli tuto situaci uréité ovlivnila pozitivng.

1.2.2 Fungovani tvirci na MALL.TV

Televize si hleda sama rizné tvlirce, otevieni jsou i jakymkoliv ndpadiim. Naméty a svoji

tvorbu jim miize poslat kdokoli pomoci kontaktniho formulafe na jejich webu. *2

Pokud ob¢ strany maji zajem o spolupraci je to o domluvé. MALL.TV tvircim poskytuje

zejména mentoring, dramaturgické a produkéni zdzemi a také propagaci.

Tvurci pak tvofi po své ose pozadovany pocet epizod a dili za smluvenou cenu. Tym

Mikytovi uzasné pouti internetem je samostatna jednotka.

%0 SZCZEPANIK, Petr. Screen Industries in Central Europe. Screen Industries in Central Europe. THE
BRITISH FILM INSTITUTE: Bloomsbury Publishing, 2021, s. 215. ISBN 9781839022753

5l LEMERCIER, Fabien, The Series Mania Forum explores key trends in the pan-European audiovisual
landscape. Cineuropa [online]. 2022 [cit. 2022-03-25]. Dostupné Z:
https://cineuropa.org/en/newsdetail/423708/?fbclid=IwAR1cjfNOMIK-_43jv9gQKImMABDKT5hv_Qsk-

VY 3cAexLS-xSUZ-Jddhym50

52 Dostupny formulaf na tomto odkaze: https://partneri.mall.tv/pro-tvurce-obsahu/
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2 VYVOJ MUPI

Martin Mikyska se pted MUPI vénoval videotvorbé a privydélaval si natacenim videi
v produkéni spolecnosti Filipa Jaschke. K videim se dostal diky kontaktim z dob jeho

sportovni kariéry ve snowboardingu.

Mikyiova Uzasna pout’ Internetem mohla &aste¢né vzniknout diky objevu marketéra
MALL.TV Viléma Fraiika, ktery objevil na platformé Youtube Mikytav prkenny prehled®?,
ktery byl podobnym formatem jako je dne$ni MUPI pouze s tim rozdilem, Ze se zajimal
predevsim o osobnosti snowboardingu. Samotny potad byl soucasti reklamy na Freeride.cz,
kazda epizoda byla financovana nékym jinym, posledni byla ve spolupraci se znackou

Redbull.

Vilém Franék>* kontaktoval Mikyfe hned po prvnim dile jeho prkenného piehledu, tehdy se
spoluprace jesté nedotahla, ale po vydani ¢tvrtého dilu se Vilém Fran¢k ozval podruhé a
podafilo se dojit k prvnim podminkam spoluprace a prvnim zkusebnim péti diltiim. Cilem
bylo rozsitit pofad pro Sir§i vefejnost, nejen pro lidi, ktefi se pohybuji v insidech
snowboardingu.*®

Martina Mikysku si na MALL.TV vybrali pravdépodobné, protoze vidéli néjaky potencial.
., Bylo to na zdkladeé videa pro freeride, kde jsem promoval merch. Libilo se jim, Ze to bylo
néco netradicniho, tak to zkusili. Byl to trochu punk — prosté pojdme néco vymyslet. Tak

jsme s Vildou a Honzou mysleli a vymysleli MUPI*%®

Pofad pivodné opravdu vznikal v kuchyni doma u Martina Mikysky, ktery jej tvoril
kompletné cely sam, od psani scénare, nataceni s veskerou jak sttthovou postproduket, tak

vytvarenim efekti.
Zajimavosti mize byt, ze ndzev — Mikyfova uZasnd pout internetem, mél od zac¢atku smysl
byt stejné jako cely porad absurdni, zbyte¢ny, dlouhy a ironicky. Odpovida celému formatu,

Vv jakém stylu je cely pofad sméfovan.

53 Mikyitiv prkenny piehled dostupny z: https://www.youtube.com/watch?v=B7liweawrzE&t=17s

% MUDr. Vilém Franék — Absolvent Lékarské fakulty Univerzity Karlovy, vénuje se ale momentalng
marketingu, socialnim sitim a pracuje na Mall TV (socialni média a digitalni obsah). Béhem svého studia
zalozil ~ Univerzitni  hokejovou ligu a zejména legendarni Bitvu o  Plzen.  Zdroj:
https://podcasts.apple.com/cz/podcast/17-mudr-vilém-franék-socialni-sité-jsou-jeste-
horsi/id1577036344?i=1000546389961

% MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNgO40pAcZM

% MIKYSKA, Martin,7.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu
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https://podcasts.apple.com/cz/podcast/17-mudr-vilém-franěk-sociální-sítě-jsou-ještě-horší/id1577036344?i=1000546389961
https://podcasts.apple.com/cz/podcast/17-mudr-vilém-franěk-sociální-sítě-jsou-ještě-horší/id1577036344?i=1000546389961
https://www.youtube.com/watch?v=YNqO40pAcZM

Rozpocet na dil byl tehdy asi 4 tisice korun a za mésic jich mél Martin Mikyska natocit 5.
Ize tedy fict, ze zacinal s platem 20 000 korun. V roce 2021 uz je ale zhruba na dvojnasobku

podle jeho tichého souhlasu v rozhovoru pro Real Talk.®’

2.1 FORMAT PORADU

Porad lze tézko definovat jako urcity typ — stopaz délky neni stanovena a odviji se podle
naro¢nosti tématu, které zrovna dana epizoda zpracovava. Jedna se o porad pro mladé lidi,
objevuje se zde genera¢ni humor, a ackoliv se muiZze na prvni pohled zdat jako obycejné

YouTube video je za nim spousta reSersi, prace i kvalitni Zurnalistiky.

Jedna se o potrad na greenscreenu, ktery ma slouzit jako urc¢ita forma osvéty a odhalovat
nekalé praktiky riiznych $mejdii a manipulatort, ktefi se pohybuji nejen na ¢eském internetu.
Aspoii tyto témata v souc¢asné dobé Martin Mikyska v potadu fesi nejvice ovSem neni ani
zde zcela jasné definovana hranice, kde by témata méli zacinat a koncit. Porad je v tomto
ohledu svobodny a nezavisly na jakychkoli zavedenych pravidlech, co se Zanru ¢i vybéru
témata tyce.

O tuto tématiku se Martin Mikyska zajima, protoze byl v dob¢ svého studia na Vysoké skole

ekonomické v Praze podle jeho slov €asto ,,Zzhavé maso pro vSechny naborare”. At uz se

jednalo o manipulatory nebo Se ho snazili naldkat do pasti multimarketingovych praktik.

Format potadu Mikyft zvolil zejména proto, Ze si v ném lze dovolit naprosto vSechno a ¢asto
. prdce s png vrstvami v After effects, pak dodava vsemu veétsi vtipnost 8 Proto také ¢asto
voli 1 nejvic klisé stock zabéry z videobank a snaZi se tak jeSté vice zduraznit absurditu celé
véci.

Pii volbé formatu byl také vhodné zvolen popis, ktery vystihuje absurditu svobodného
formatu. Naprosto zamérn¢ a uz i ted’ usp&sné budi vtip a §tavu, kterou potad v lidech
vzbuzuje.

., Za casi davnych bohii, hrdinnych nacelniku a kralu, neklidem zmitana zemé zrodila hrdinu.

Byl jim Mikyr, mocna princezna, zocelena zarem bitev. Sila... vdSen... nebezpeci. Jeho

odvaha zméni svet. Anebo taky ne. Martin Mikyska dal vzniknout na mistni pomeéry

ST MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNqO40pAcZM
%8 MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNqO40pAcZM
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ojedinelemu formdtu, ve kterém se tyden co tyden venuje tématium, které hybou ceskym

internetem. “°2"

Popisek je velmi siln€ inspirovan oficialnim textem distributora Xeny: Princezny bojovnice.
., V daleké zemi vychazejiciho slunce, v case davnych tradic a zvykii, se mocna a odvazna
princezna Xena ocita tvari v tvar nejvetsi hrozbe, jakou kdy poznala. Stoji na bitevnim poli
proti zléemu Yodoshimu a armade jeho 20 000 nejlepsich samurajii. Spolu s Gabriellou ted’
musi zachranit ohrozené mésto, vyporadat se se svou temnou minulosti a vzdat se svého

viastniho Zivota. « %°

2.2 INSPIRACE

Osobni inspiraci Martina Mikysky v pfistupu k tvorbé je Janek Rubes a Jan Mikula, kde jde
podle Mikyte vidét, Ze svoji tvorbu délaji zejména proto, Ze ji maji radi, a ne pro penize.
Urcitou osobni inspiraci pro n&j byl film Klub rvaca, ktery v ném dle jeho slov mozna
probudil sklony ke kritickému smysleni. Klub rvaca lidem zkratka ,,plivnul do obliceje®, tak

i v Martinu Mikyskovi timto pravdépodobné vzbudil ono kritické mysleni. 5!

Podobny potad, ktery Mikyfe inspiroval pochazi ze zahrani¢i — Jedna se o Internet
Historian %— Youtubovy kanal od Novozélandského Youtubera, ktery se tvoii epizody o
vécech, které se staly na internetu nebo kvili nému, dalo by se mu ptezdivat Internetovy
historik. Vyuziva taktéz podobného humoru a mnoha montazi obrazki s prihlednym
pozadim. tzn. Vyuziti .png vrstev, které jemu potadu dodéavaji vtipnost. Internet Historian se

neboji ani delSich stopaZzi kolem 45 minut a uz néjakou dobu se této tvorbé vénuje. Odebira

jej zhruba 3,3 milionu lidi a interval mezi vydavanim epizod je zhruba tfi mésice.

U nas se jesté podobné tvorbé néjakou dobu vénoval Pavel Tuéek, ktery uz s tvorbou skongil,

a dokonce vymazal i obsah ze svého Youtube kanalu, z jakého diivodu je neznamo.

Dalsi inspiraci Martina Mikysky byl Last Resort with Stan®. Byla to jeho nejvyrazngjsi a
pravdépodobné jedina inspirace, to zejména pro jeho ptredesly porad Mikyiav prkenny

prehled. Jedna se o podobné absurdni zpravy z prostfedi snowboardingu, kterymi provadi

% Oficidlni text televize MALL.TV, dostupné z: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-internetem

80 Oficidlni text distributora, dostupné z: https://www.csfd.cz/film/234563-xena-princezna-bojovnice/prehled/
81 MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNgO40pAcZM

82 Internet historian — odkaz na YouTube kanal tviirce: https://www.youtube.com/c/InternetHistorian

83 Last Resort with Stan — odkaz na YouTube kanal tviirce: https://www.youtube.com/c/LastResortwithStan
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moderator ¢i komik, ktery vyrazi jak za lidmi do terénu, tak moderuje i véci ze svého studia.
64

2.2.1 Jiné podobné formaty

Podobnych formata existuje vice. Pro piiklad z téch ¢eskych se jesté objevuje komedie
zalozenda na pretvoreni scének z prostiedi Ceské hry Mafie, které slavi nevidany uspéch —
kanal Mon¢aCZ®. Vytvorené pomoci Garry’s modu® s pomoci riiznych ptidanych addon.
Postavy jsou ¢asto mirn¢ deformované a pohyby nedokonalé, coz ale podpofi celkovy dojem

Z videa tim spravnym — vtipnym smeérem.

Ze zahrani¢nich lze zminit Captain Disillusion®’, ktery se snazi vyvracet zdbavnou formou
rizné hoaxy a nepravdy rozsifené po internetu. Videa ma také plna vizualnich efektd a

vystupuje ve svém ikonickém make-upu, ktery nelze piehlédnout.

Dile i Youtuber piezdivany Harris Bomberguy®®, ktery osvétluje riizné konspira¢ni teorie.
Vystupuje v podobné kostymu jako Martin Mikyska a snazi se lidi bavit a presvéd¢ovat 0
jeho pravde¢, v tomto ptipadé zejména vyvraceni konspiracnich teorii — napft., ze zemé neni

plocha, ale opravdu kulata.

2.3 Dramaturgie poradu

Témata a tipy na n¢ posilaji Martinu Mikyskovi znami, tym mupi a fanousci. Pokud si
s n€jakym tématem neni jisty poradi se s §éfdramaturgem MALL.TV Martinem Krusinou,

ptipadné Janem Coénem nebo Vilémem Fraikem.

Témata nemusi byt nutné aktuélni, ale je to lepsi kviili vétSimu zajmu a povédomi, reaguje
vétSinou na osobnosti ¢eského internetu, podobné jako predtim reagoval na osobnosti

¢eského snowboardingu v prkenném piehledu.

84 MIKYSKA, Martin, rozhovor pro Insider, 23.12.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=U2llwvInCvU&t=440s

% Mon¢aCZ — odkaz na YouTube kanal tvirce - https://www.youtube.com/channel/lUC_FADEuOc-
bgONRHLXHT6GQ

% Garry’s mod — je sandboxova FPS hra od spoletnosti Valve, ktera uzivateli dovoli vytvafet svoje svéty,
manipulovat s objekty a pfidavat uz hotové 3D objekty z nainstalovanych her, které bézi na source enginu,
stejné jako Garrry’s mod. nebo mohou byt vytvorené komunitou. Hra nema zadny cil a bézné slouzi komunité
k vytvateni riznych hernich prostiedi pro jiné hry bézici na stejném enginu.

87 Captain Disillusion — odkaz na YouTube kanél tviirce - https://www.youtube.com/c/CaptainDisillusion

88 Harris Bomberguy — odkaz na YouTube kanal tviirce - https://www.youtube.com/c/hbomberguy
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Zaméfuje se zejména na ,,Smejdy* a nekalé praktiky, které zaslouzi odhaleni. Dle jeho slov
je mozné vidét, ze pokud epizoda rozkli¢uje a odtajni néjaky problém nebo ,,Smejda“ ma
pozitivnéjsi odezvu. Rad vybira zejména ty osobnosti, u kterych ¢lovék nemusi tyto metody

vidét na prvni pohled. Viz. Nap#. Cmolik se svoji ménou Kauri nebo Fizzy.

Témata mu ze strany MALL.TV nemusi schvalovat nikdo. V podstat¢ mu nikdo nic
neschvaluje, nechavaji mu volnou ptsobnost. Obcas jej podpoii dramaturgickym
feedbackem, ktery probiha vétSinou spis, ale zpétné. ,, V MALL.TV mi dopravaji naprostou
svobodu a kolikrat mi posvéti i véci, které mné samotnému prijdou uz trochu na hrané. Kdyz
jsem ted treba vahal, jestli je v pohodé, abych v poradu vekl, Ze poslanec Volny je

demagogickd p**a, podporili mé, at se toho viibec nebojim. “®°

2.3.1 Vydané epizody a tematické celky

Miky¥Fova iZzasna pout’ internetem?°

Primarnim cilem tvorby Martina Mikysky je podat si informacni §mejdy, dezinformatory,
natlakové marketéry a jiné dal$i hrozby €eského internetu. ,,Jde mi o témata, kterymi muzZu
pomoci nékoho ochranit. U politiky slo o ,,imunizaci* proti manipulativnim kampanim. U
multilevel marketingu jde o manipulativni strategii pii naborarstvi. U Jiftho Cmolika a jemu

podobnych jde o marketing scamii. “™

Miky¥Fova uzasna pout’ olympiadou’?
Special v pribéhu olympiady, ktery mél vychazet kazdy den. Ale jako vétSina véci, které
v MUPI nedodrzuji nebyl dodrzen ani tento pfislib. Special nebyl ani o olympiadg, ale spise

0 osobnim prozitku Martina Mikysky z Olympiddy a hromada zabavy velmi Gzce spojena

8 MACA, Toméas. Mikyi: Mezi youtubery a Schillerovou neni rozdil. TikTok Strakovky bude v
udebnicich. Aktudiné.cz [online]. 28.2.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/mikyr-
mezi-youtubery-a-schillerovou-neni-rozdil-tiktok-strak/r~e962f7b0769311eba4560cc4 7ab5f122/

70 Ukézka z tvorby autora v tomto tematickém celku, dil o Jifim Cmolikovi - https://www.mall.tv/mikyrova-
uzasna-pout-internetem/kryptoslechtic-cmoula-kvantovy-mysticizmus

"L KRESNICKA, Jakub. Varuji pfed $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum Media, 2021(47), 12-
13. ISSN 1212-9496.

2 Ukéazka =ztvorby autora vtomto tematickém celku, dil o souboji s Benem Cristovaem.
https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-internetem/kdo-je-obecne-lepsi-clovek-ben-vs-mikyr-2?t=228
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s olympiadou. Nejvice z této série vycniva spor Martina Mikysky a Bena Cristovaa o tom,
kdo je obecné lepsi Cloveék. Série vznikla ve spolupraci s Czech team TV, ktera byla
vytvoiena ve spolupraci s MALL.TV specialné pro Olympiddu. Tento ukrok si mizeme
vysvétlit Mikyfovou minulosti spojenou se sportem, jeho snowboardingovou kariéru a

snahou o to zpopularizovat letni olympijské hry.

Volebni special®

Ttidilny special o volbach ve spolupraci s Ludkem Statikem’*— komentator politické scény.
Ktery mél vyznamny dosah mezi lidmi v ¢eské republice. Jen na YT méla tfeti politicka
epizoda 2,2 milionu shlédnuti. V ramci volebniho specialu tym MUPI vyrobil i satiricky 16k
na vSechny problémy snizvem ,Endikurvakvolbam®, ktery redln€ obsahoval pouze
ptibalovy letdk o politickych stranach. Rozdavali jej na ulici v Praze vramci jejich

kampang* potadu.

Podle slov Martina Mikysky z jeho rozhovoru pro Mam ohledn¢ i¢asti mladych ve volbach.
,wPodle statistik volebni ucasti mladych to vypada, Ze nase videa spolu s aktivitami dalsich

influencerii a hnuti zamérenych na mladé pomohla .

Sam Mikyft ptiznal, Ze jeho ndzor je z volebnich epizod naznacen a celou sérii miZeme

vnimat jako jeho odpovédny krok vii¢i dneSni spolecnosti, kdy chtél poukazat na nedostatky

jednotlivych stran a vyzvat mlad¢ lidi k volebni GcCasti.

Bonusové videa a komedialni specialy’®

8 Ukazka tvorby volebnich specidli, nejsledovangjsi dil: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-
internetem/koho-bude-mikyr-volit

4 Ukézka tvorby Lud’ka Stafika na MALL.TV - https://www.mall.tv/udalosti-ludka-stanka

> KRESNICKA, Jakub. Varuji pied $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum Media, 2021(47), 12-
13. ISSN 1212-9496

6 Ukézka tvorby speciall - ,,ZvySuje sldva uspéch na tinderu: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-
internetem/zvysuje-slava-uspech-na-tinderu?t=258 10 hodinova verze pisnicky Mikytovi autorské tvorby:
https://www.youtube.com/watch?v=bdu45sx2Pfw&t=272s
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Jedna se o bonusovy material, K jiz nato¢enym epizodam, vydané satirické pisni¢ky ¢i jejich
kompilace do rtiznych verzi. Nelze vylou¢it ani bonusova videa na jind témata. Ci
komedialni specialy — pro ptiklad mizeme zminit napft. ,,ZvySuje slava uspéch na Tinderu*
— jedné se o dil, kdy si Martin Mikyska utahuje z tinderu svym parodickym profilem a
protéjsky jsou ochotni se s nim bavit, ackoliv se chova jako ,.exot”. Je ale zfejmé, Ze

protéjsky asi celou véc prokoukli a pfistoupili na hru, kterou Martin Mikyska zapocal.

Na tyto vytvofené bonusové materidly se Casto navaze i tvorba, kdy ze vzniklé uspésné
kratké pisnicky vytvoti desetihodinovou verzi na YT pro poslech. Napt. Desetihodinova
verze pisni¢ky — ,,Je to VaSe chyba®. Pro ukazku ptikladam i dalsi ptiklad hudebni tvorby
Martina Mikysky — TARY LOVESONG.

Bonusové materialy slouzi pfedevsim pro pobaveni, n¢kdy naopak kritizuji aktualni udalosti
jako byl napt. V1adni Tiktok. Tim, Ze je MUPI svobodna, tak je stejné toto rozfazovani velmi
nejasné. Nekdy se jedna o normalni dil, nékdy o bonus. Od spusténi prémioveho obsahu, ale

do bonusti premia ur¢ité patii MUPI nights — livestreamy s tymem MUPI.
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3 PRODUKCE MUPI

Proces produkce MUPI ziistava viceméné stejny, ale méni se pocet lidi, ktery na ni pracuje.
Vétsinou se jednd, ale o narazovou praci. Jak jsme jiz zminili dfive prvni dily Martin
Mikyska tvofil naprosto sam bez pomoci kohokoliv u sebe doma v kuchyni. ,, Prvnich deset

dilii jsem délal z hlediska strihu i scéndre uplné sam. "

Po vyzkouSeni formatu potfadu spole¢né s MALL.TV dostal po uspésném startu na vypomoc
kameramana ve studiu a jeho tym se zacal rozrustat. A¢koliv si zpo¢atku myslel, ze si bude
vSe délat sam, format je tak narocny na vyrobu, Ze v takové mife, V jaké se videa produkuji
by se to nedalo zvladat. Pozdé&ji ziskal na pomoc i stfihace na full time, ktery mu pomaha

davat cely potad dohromady.

Aktudlng je zékladni jadro tymu Martin Mikyska, Ondfej Vesely’®, Jiti Rupprecht’®, Jan Con
82 Vilém Frangk. Martin Mikyska spole¢né s Ondiejem Veselym a Jirkou Rupprechtem se
staraji o veskery tvofeny obsah. Jan Coén spole¢né s Vilémem Fraiikkem se staraji o vSe, co
neni obsah. To znamené e-shop, obchod, marketing aj. VSichni spolu navzijem komunikuji

a pracuji jako tym

Pocet lidi se také méni s jejich vizi ohledné celého poradu. Nad vizi poradu se schazi kazdy
tyden a kazdy tyden ptichdzi s né¢im novym. Maji tedy v zasobé také 1 dalsi lidi na
narazovou vypomoc, ktera je pro n¢ zasadni. Jednim z ptikladi mize byt obCas zminovany

reerSista Frantisek Hajek. Do budoucna sami nevi, co ¢ekat®!

Porad vychazi s tydenni periodicitou, kterd velmi ¢asto neni dodrZena vzdy pfesn€ zejména
kvtli narocnosti na postprodukci pofadu. Kazdopadné Martin Mikyska popisuje neustaly
problém s procesem vyroby takto ,,Kazdy tyden spolu se svym tymem prijdu s néjakym
revolucnim produkcnim planem, jak tvorbu videi stabilizovat, aby vychdazela pravidelné

V nedéli. A vidycky to na nécem ztroskota. “ (Aktualné.cz)

" MACA, Toméas. Mikyi: Mezi youtubery a Schillerovou neni rozdil. TikTok Strakovky bude v
udebnicich. Aktudiné.cz [online]. 28.2.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/mikyr-
mezi-youtubery-a-schillerovou-neni-rozdil-tiktok-strak/r~e962f7b0769311eba4560cc4 7ab5f122/

78 Ondfej Vesely — Stiha¢ a VFX pracovnik pro MUPL. Jeho Instagram @hrabe_von_vfx

7 Jiti Rupprecht — Stiha¢ a VFX pracovnik pro MUPL. Jeho Instagram @pukrabi_von_editburg

8 Bc. Jan Con — vystudoval mediélni studia a zurnalistiku na Metropolitni univerzité v Praze. Poté pisobil jako
kameraman a producent pro spolecnost Boosters s.r.o, pozdéji vnikal vice od svéta marketingu, néjakou chvili
byl OSVC, piisobil jako marketingovy specialista ve spole¢nosti MallGroup a aktualné je marketingovym
specialistou v Czech Video center alias Mall.tv.

81 MIKYSKA, Martin,6.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu
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Vétsinou problém nastava, pokud Martin Mikyska zjisti néjaké nové informace k dilu nebo
neni spokojen s napsanym scénatem ,, Vétsinou to ale dopadne tak, Ze v poloviné tydne
zjistim, Ze nejsem spokojeny s tim, jak jsem napsal scénar, nebo najdu nové informace, které
mi zpochybni to, co ve videu Fikam. To znamend, Ze ve Ctvrtek musime cast materidlu
pretocit, pak na ném sedime v kanclu az do noci a dalsi dny nékdy byvaji tak divokeé, Ze video

vvddame az dalsi tyden ve stiedu. “®

Nelze jednozna¢né uréit dobu vyroby jednoho dilu, protoze je pokazdé jinak naro¢ny.

Pokusim se shrnout produkci jednoho dilu dle klasického rozdéleni v audiovizualni tvorbé.

311 Vyvoj

Vyvoj kazdého dilu trva jinak dlouhou dobu. Jedna se pfedev§im o volbu tématu a reSersi ke
psani scénare. Kazdé téma ,,zraje* rizn¢ dlouho. V pfipad€ internetovych Smejdl naro¢né
ovetovani informaci. V této fazi vznika naprosta vétSina vtipt a idea o podobé jednotlivych
scén v poradu. Casto se ale stava, ze béhem produkce tym napadne lepsi feseni, které pak
pouZziji.

Scénart piSe vétsinou sim Martin Mikyska zhruba dva dny. Jeden ¢as m¢l na vypomoc i

scénaristu Dominika Dabrowskiho, kdy si scénaf po ném pouze upravoval podle jeho

vlastnich ptedstav.

3.1.2 Preprodukce

Zde se jedna pouze o mobilizaci produkéniho tymu (Mikyska, Rupprecht, Vesely) na

nataceni a zarezervovani studia v HoleSovicich.

3.1.3 Produkce

Natéaceni probihd jeden den. V drtivé vétsin€ piipadl se vSe nataci pred greenscreenem.

Vétsinou se jednd pouze o mluviciho Martina Mikysku.

3.1.4 Postprodukce

Postprodukce trva ¢tyfi az pét dni. Jedna se prvné o prvni stiihové sestaveni epizody a

nasledné o doplnéni o vSechny efekty, které si tym naplanoval pfi psani scénafe. Efekty se

8 MACA, Tomdas. Mikyi: Mezi youtubery a Schillerovou neni rozdil. TikTok Strakovky bude v
udebnicich. Aktualné.cz [online]. 28.2.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/mikyr-
mezi-youtubery-a-schillerovou-neni-rozdil-tiktok-strak/r~e962f7b0769311eba4560cc4 7ab5f122/
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tvoii v programu After Effects za pomoci funkce trojrozmérnych vrstev a vrstev s obrazky
s prihlednym pozadim (Tyto obrazky mivaji koncovku .png). png vrstvy tym vyuziva i
misto rekvizit, protoze si mysli, Ze dodavaji poradu vétsi vtipnost (Napt. misto rekvizity
bananu, Mikyf si jej nevezme do ruky pii nataCeni, ale ptidélaji jej postprodukéné pomoci

stazeného obrazku). 8

Muze zde nastat i situace, kdy je potieba néjaky material ptetoCit nebo dotocit, jak je
zminéno vySe. Nastésti studio 1 postprodukéni pracovisté¢ se nachéazeji obé v Praze —

Holesovicich a neni tak veliky problém mezi misty piejet.

Nakonec se nahraji voiceovery a dodéla veskery sound design do dané epizody.

3.2 Financovani Mupi

Vyroba Mikyfovi uZasné pouti internetem stoji penize jako kazdy jiny potad. V lecem je
byla MUPI financovéna zejména z reklam pred poradem — 15 sekundovy preroll ve kterém
se zobrazovali dvé reklamy. A také z reklam u monetizovanych epizod, které byly vydany i
na YouTube se znacnym zpozdénim — u vétSiny z nich, ale k monetizaci nedochazi kvili
vyskytu nevhodnych véci, sprostych slov a jinych podobnych komplikaci, které se

v epizodach MUPI objevuji.

Ovsem financovani z téchto dvou zdroji k pokryti ndkladf na pofad nestaci, a proto na konci
listopadu MALL.TV pfichazi s premium obsahem — bonusové dily a piedbézny piistup
k epizodam potadt Mupi a Lud’ka Staiika v&etng piistupu k livestreamtim MUPI night live
s Mikyiem.

Dale se Mikyt na podzim roku 2021 za¢ina vrhat i do riznych spolupraci s firmami, které
mohou potadu s financovanim pomoci, ackoliv se mu do nich ptivodné nechtélo. Z néteho
je porad potieba zaplatit, aby byl dlouhodobé udrzitelny. Zvolil tedy alespon netradicni
formu, s kterou je v potadku a jeho fanousci ji vstiebaji pravdépodobné 1épe nez klasickou

reklamu. Placené spoluprace uz nebrzdi. ,, Chci je ale délat komedialné, tieba ve stylu

8 MIKYSKA, Martin, rozhovor na MALL.TV, Martin Mikyska: Od freestyle snowboardingu k famézni
videotvorbé, 18.10.2020, Dostupné z: https://www.mall.tv/lide-mall-tv/martin-mikyska-od-freestyle-
snowboardingu-k-famozni-videotvorbe
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parodii. Mohl by to byt pulminutovy, minutovy pre-roll ve stylu poradu, ktery si bude stiilet

Z jinych reklam. Jsem otevieny prijmout sponzory ‘“®*

Dale také tvirei spustili e-shop s merchem MUPIL, kde lze najit tradi¢ni pfedméty jako jsou
napi. ponozky, tricka, mikiny, ale chtéji zde mit i rizné limitované edice a speciality. Od
hrobecktt DJ Knira, které by méli slouzit jako talisman pro pfipominani lidem, aby si
ovetovali fakta, deskovek nebo limitované palenky od Zufanku ve sklenici vonavky
s nazvem LordDee jako narazka na nedavny marketingovy projekt Martina Dejdara a jeho
Day Dee. ,, Prijde mi dobré délat limitované edice s kvalitnimi ceskymi produkty, kterym

doddame vtipny pribéh &

Néklad na jeden dil Mupi se pohybuje v nizsich deseti tisicich za epizodu, zalezi na tipu dilu.

., Dd se to tézko vycislit, protoze kazdy dal je jiny. Jinak vznika a také vyZaduje jinou péci. .8

Spusténé premium vnima Mupi jako uspéch a vypadd, Ze se jim podafilo pofad riznymi
pilifi financovat. At uz zminénymi pre-rolly, sponzorskou spolupraci, prémiovym ¢lenstvim
a prodejem merche. ,, Porad je rentabilni. Premiu se daii. Mdame vyssi stovky predplatitelii
V tuto chvili. Coz beru jako uspéch vzhledem k tomu, Ze tam zatim neni moc contentu. Ale

bude. “®"

3.3 Budoucnost Mupi

V rozhovoru pro Real Talk Martin Mikyska zminoval, Ze by rad zkusil vytvofit muzikal ve
stylu MUPI. Do budoucna se MUPI uréité vyvijet bude. Jedna véc je format pofad a druha
témata. Internetovych Smejda je sice hodné, ale jednoho dne by se mohla studnice témat
z tohoto okruhu vycerpat.

Martin Mikyska se také zminuje, Ze dlouhodoby plan jim moc nefunguje, ale kratkodobym
cilem je aktualné dostat pofad pod ekonomickou stabilitu, aby stale jen neprodélaval, coz uz
se jim podafilo. 88

8 KRESNICKA, Jakub. Varuji pfed $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum Media, 2021(47), 12-
13. ISSN 1212-9496.

8 KRESNICKA, Jakub. Varuji pred $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum Media, 2021(47), 12-
13. ISSN 1212-9496.

8 MIKYSKA, Martin,7.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu

8" MIKYSKA, Martin,7.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu

8 MIKYSKA, Martin, 26.11.2021, Rozhovor pro Reflex.cz, Dostupné z: https://www.reflex.cz/clanek/prostor-
x/110435/mikyr-podarilo-se-nam-ovlivnit-volby-chci-ochranit-lidi-zacinal-jsem-sam-v-kuchyni.html
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Nechtgji naznacovat, ale k otazce, jakou budoucnost MUPI ¢eka bylo odpovézeno takto ,, ¥/
Cechach je obecne dost prostoru pro komedii, parodii, satiru, protoze vétsina toho, co tu je,
tak je furt stejnd a ma stejné principy ** 8

Uvidime kam MUPI své divaky dovede. Kdy vy&erpa téma nekalych $mejda a celebrit a
které témata budou hnout dalsi etapou poradu.

8 MIKYSKA, Martin,6.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu
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4 MARKETINGOVE A DISTRIBUCNI STRATEGIE

Hlavnim cilem marketingové strategie je zvysit povédomi o pofadu. Proto se miizeme setkat
na soc. sitich s hromadou vtipnych piispévki, které odkazuji na MUPI nebo minimalné maji
s MUPI stejny styl. Diky tomu, Ze jsou vtipné a vétsina lidi s nimi souzni, tak je déle sdili a

zvysuji organicky dosah jejich piispévkim.

Na osobnim kanalu Martina Mikysky se setkame kromé vtipnych ptispévkil i s placenym

partnerstvim. Napft. S firmou Aktin, ktera je jeho osobni spolupraci v jeho specifickém stylu.

Na svych webech méfi mnoho metrik a interné¢ maji k dispozici mnoho dat, které jim
pomahaji s produkci. Vi, které epizody nebo témata jsou oblibengjsi, sledovanéjsi, a to jim
muze pomoci, jak v budoucim vyvoji Mupi, tak pfi vyjedndvani riznych tipt placené

spoluprace s firmami.

Typy méfenych metrik — Odkud ¢lovek na web pftisel, jak se na webu choval, kolik toho

odsledoval, kolik udélal primérnych navstév a dali.*®
Distribuéni kanaly
MALL.TV — MALL.TV je zvolena jako primarni kanal distribuce Mupi, vychazi zde

epizoda kazdy tyden. Na konci listopadu 2021 spustén piedbézny piistup k epizodam a

bonusovému obsahu na zéklad¢ predplatného Mall.tv Premium.

YouTube — Na YouTube jsou epizody MUPI vydavany s 3tydennim zpozdénim oproti
MALL.TV, zejména proto, aby se dostali k vice lidem a naldkali nové fanousky. Mikyt
v rozhovoru pro Real Talk pfiznava, ze bez YouTubu by se asi Kk tolika lidem nedostali.

Youtube algoritmus dokaze opravdu podpofit.

4.1.1 Zvolené kanaly pro komunikaci

TV boomer na Tiktoku — Kvili naro¢nosti na tvorbu neni moc vyuzivana, ale i tak jednu
za Cas Mikyt prida néjaky prispévek. Aktudlné ho na Tiktoku sleduje zhruba 500 lidi.
(Prosinec 2021). Takto nizka &isla ma, protoze tym MUPI neni na této platformé tolik

aktivni, tvorba obsahu je ¢asové naro¢na a nemaji na ni tolik ¢asu v jejich harmonogramu.

% MIKYSKA, Martin,6.1.2022, Osobni konverzace autora prace na Instagramu
91 MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNgO40pAcZM
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Discord — Komunita fanouskd na discordu ¢ita okolo 5300 ¢lent (prosinec 2021) a stale
nabira novych lidi. Konali se zde pfed zavedenim prémiového obsahu Live-MUPI night

show. Slouzi ke komunikaci s fanousky a mezi fanousky poradu.

Instagram Martina Mikysky ma aktualné 167 tis. Sledujicich (prosinec 2021) — Na tomto
kanale se vyskytuji nékteré MUPI shorts, upoutavky na nové dily, piispévky se sponzory a

ptispévky a vtipy na aktudlni témata vydanych dilt.

Reddit — Komunita fanouskt na Redditu ¢ita okolo 1,5 tisice lidi (Prosinec 2021). Slouzi

zejména pro komunikaci mezi fanousky a s fanousky.

4.1.2 Sledovanost MUPI

Na MALL.TV se pohybuje u téch uspéinych epizod MUPI béhem prvniho vikendu zhruba

100-150 tisic a poté postupem ¢asu shlédnuti rostou az na 400-500 tisic.%

Na YouTube se pohybuje sledovanost dilii zhruba podobné¢ od 100 do 500 tisic shlédnuti. U
nékterych epizod i vice u MUPI shorts se sledovanost pohybuje v desitkach tisic. Jsou zde,
ale i vyjimky. Nejsledovanéjsi epizodou na YouTube je 3. dil volebniho specialu s 2,2
miliony shlédnuti (Prosinec 2021). Na YouTube kanale maji 219 tisic odbérateli.

4.1.3 Uspéchy

Na to, Ze jesté v roce 2020 Martin Mikyska nebyl vefejnosti tolik znamy, podatilo se mu v
prib&hu roku 2021 velmi vyrazn€ na sebe ve virtualnim prostoru upozornit a je uz dnes
docela velkou online osobnosti. To se projevilo i na rliznych ocenénich, které se mu podafilo

ziskat.

Dostal tii Kiistalové lupy %za projekt MUPI, a to v kategoriich: online video, obsahova
inspirace a cena popularity. Dale se stal také vitézem ankety WebTopl100 v kategorii

Osobnost Ceského digitalu.

92 MIKYSKA, Martin, 26.11.2021, Rozhovor pro Reflex.cz, Dostupné z: https://www.reflex.cz/clanek/prostor-
x/110435/mikyr-podarilo-se-nam-ovlivnit-volby-chci-ochranit-lidi-zacinal-jsem-sam-v-kuchyni.html

9 Anketa kfistalova lupa 2021 — Cena Ceského internetu ocetiuje nejoblibendjsi a nejzajimavéjsi projekty a
sluzby ceského internetu za rok 2021. V roce 2021 byl 16. ro¢nik této ankety, kterou porada server o Ceském
internetu Lupa.cz* (zdroj: kristalova.lupa.cz/2021/0-projektu
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5 ZAVER
MUPI je internetovy poiad, ktery ma YouTuberskou svobodu v tvorbé, ale drzi se kvalitniho

obsahu, ktery ma Casto i vétsi smysl nez jen pobavit. Internetovou televizi inovuje v jeho

zpusobu predavani informaci a humoru, ktery neni tplné typickym pro toto prostiedi.

Stojime tedy pted otazkou, zdali budou vznikat tyto naptl Youtubové formaty do televize
vice? Piijmuti MUPI do programu MALL.TV byl uréité ze strany internetové televize
odvazny krok, mize si samoziejmé dovolit na internetu vic nez v linearnim vysilani, ale dat
naprostou svobodu Vv tvorbé bez schvalovaciho procesu i kdyz se Casto v pofadu objevuji

kontroverzni ¢i jinak ,,zdvadna“ témata je odvaha ze strany producenta velika.

Jak moc je produkce takovéhoto potfadu profesionalni? Moc ne, ale funguje. Ano, vychazi
nepravidelné jednou tydné, obcas se podafi obc¢as ne, neni vazana tvrdym deadlinem. Na
druhou stranu uroven kvality snimani zvuku a obrazu je dostatecnd, struktura potadu je sice
obcas divoka, ale vSe nam tahne skv¢la osobnost tohoto potradu, bavi¢ — Martin Mikyska,
ktery si dokaze udé¢lat legraci z mnoha véci, ale zaroven jim davd smysl. Médme svého

ochrance ¢eského naroda pred internetovymi Smejdy.

Pomohla MUPI internetové televizi MALL.TV? Ano, rozhodné ji vice zpopularizovala.
Jednak se miizeme podivat na graf nejvice vyuzivanych klicovych slov, které divaci hledaji,
kdyz chtgji sledovat MALL.TV. Miizeme si v§imnout, e 3 z 5 obsazuji synonyma k MUPI.
MALL.TV to vi, a proto jsou i ve 3 z 5 v kategorii placenych klicovych slov.
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»
o
13.03%
81.05% Organic I 18.95% Paid
Top 5 Organic keywords Top 5 Paid keywords
Out of 1013 (@ Out of 76 (O

1.80% 6.08%
v 8.54% ~ 13.57%
7.52% 3.55%
v 1.72% v 22.87%
5.52% 1.38%
w 7.68% » 31.51%
3.55% 1.16%
~12.04% ~ 51.30%

2.77% 0.64%

~21.82% v 14.47%

7 Zdroj: Similar web®

Také mnozstvi rozhovoru, které s Martinem Mikyskou v poslednim roce vzniklo je velké.
Sledovanost téchto ,,podcasteri®, kteti rozhovory vedly jsou nezanedbatelné. Pro piiklad jen
epizodu U kulatého stolu s Martinem Mikyskou na YouTube vidé€lo asi 726 tisic lidi. Téchto
rozhovorii bylo mnohem vice a minimalné povédomi o MUPI a MALL.TV museli

jednoznaéné zvysit.

Podobnych formatd, aby Mikyte nekopirovali moc asi nebude, ale urcité se dockame 1
dalsich ,,radikalngjsich* vniknuti YouTube svéta do svéta televize. Je vidét, ze lidi si Casto
na YouTube styl videi zvykly a pokud se tomu doda trochu dramaturgie je mozné z toho mit
i televizni pofad. Dokéazeme si ale predstavit MUPI i V linearnim vysilani n&jaké z nagich

televiznich stanic?

Ja osobné ano, ale je pravda, Ze rychlost podavani informaci zrovna v MUPI je velmi rychla

a néktefti divaci se na ni museji koukat i opakované, aby pochopili, co chtél autor fict.

%  Data ukazovana vrealném  &ase,  vystiizek  vystiihnut  15.1.2022, Dostupné z:
https://www.similarweb.com/website/mall.tv/#search
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Nakonec musim vypichnout to, co povazuji na MUPI jako nejzajimavéjsi véc. Musim ocenit,
ze Martin Mikyska — kluk, ktery nemél s tvorbou televizni tvorby Zadnou zkuSenost ptichazi
s novym formatem z jeho hlavy pro MALL.TV a jeho tvorba mu funguje. A mozna pravé
diky tomu je schopny jeho format adaptovat na neustdle se ménici zivouci organismus
internetovych trendi, které jsou zrovna populdrni. Komunikuje se svoji komunitou fanouska
a d¢€la vse proto, aby videa, ktera tvofi ac jsou jakymkoli zplisobem netradi¢ni oproti klasické

tvorbé, méla smysl.
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https://www.youtube.com/watch?v=YNqO40pAcZM

Oficialni text televize MALL.TV, dostupné z: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-
internetem

Oficialni text distributora, dostupné z: https://www.csfd.cz/film/234563-xena-princezna-
bojovnice/prehled/

MIKYSKA, Martin, rozhovor pro REAL TALK, 1.3.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=YNqO40pAcZM

Internet historian — odkaz na YouTube kanal tvirce: https://www.youtube.com/c/InternetHistorian

Last Resort with Stan — odkaz na YouTube kandl tvirce:
https://www.youtube.com/c/LastResortwithStan

MIKYSKA, Martin, rozhovor pro Insider, 23.12.2021, Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=U2llwvInCvU&t=440s

MonéaCZ — odkaz na YouTube kanal tvirce - https://www.youtube.com/channel/UC_FADEuQc-
bgONRHLXHT6GQ

Garry’s mod — je sandboxova FPS hra od spolec¢nosti Valve, ktera uzivateli dovoli vytvafet svoje
svéty, manipulovat s objekty a pfidavat uz hotové 3D objekty z nainstalovanych her, které bézi na
source enginu, stejné jako Garrry’s mod. nebo mohou byt vytvorené komunitou. Hra nema zadny cil
a bézné slouzi komunité k vytvareni riznych hernich prostiedi pro jiné hry bézici na stejném enginu.

Captain Disillusion — odkaz na YouTube kanal tviirce -
https://www.youtube.com/c/CaptainDisillusion

Harris Bomberguy — odkaz na YouTube kanal tviirce - https://www.youtube.com/c/hbomberguy

MACA, Tomas. Mikyi: Mezi youtubery a Schillerovou neni rozdil. TikTok Strakovky bude v
ucebnicich. Aktudlné.cz [online]. 28.2.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
https://magazin.aktualne.cz/mikyr-mezi-youtubery-a-schillerovou-neni-rozdil-tiktok-
strak/r~e962f7b0769311ebad560cc4 7ab5f122/

Ukazka z tvorby autora v tomto tematickém celku, dil o Jifim Cmolikovi -
https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-internetem/kryptoslechtic-cmoula-kvantovy-

mysticizmus

KRESNICKA, Jakub. Varuji pted $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum
Media, 2021(47), 12-13. ISSN 1212-9496.

Ukazka z tvorby autora v tomto tematickém celku, dil o souboji s Benem Cristovaem.
https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-internetem/kdo-je-obecne-lepsi-clovek-ben-vs-mikyr-
22t=228

Ukéazka tvorby volebnich speciald, nejsledovanéjsi dil: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-pout-
internetem/koho-bude-mikyr-volit

Ukazka tvorby Lud’ka Stantka na MALL.TV - https://www.mall.tv/udalosti-ludka-stanka

KRESNICKA, Jakub. Varuji pfed $mejdy na internetu. Marketing & Media. Forum
Media, 2021(47), 12-13. ISSN 1212-9496

Ukazka tvorby specialil - ,,ZvySuje slava uspéch na tinderu*: https://www.mall.tv/mikyrova-uzasna-
pout-internetem/zvysuje-slava-uspech-na-tinderu?t=258 10 hodinova verze pisnicky Mikyiovi
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autorské tvorby: https://www.youtube.com/watch?v=bdu45sx2Pfw&t=272s

MACA, Tomas. Mikyt: Mezi youtubery a Schillerovou neni rozdil. TikTok Strakovky bude v
ucebnicich. Aktudlné.cz [online]. 28.2.2021 [cit. 2022-01-28]. Dostupné z:
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Ondfej Vesely — Sttiha¢ a VFX pracovnik pro MUPI. Jeho Instagram @hrabe von_vfx
Jifi Rupprecht — Stfiha¢ a VFX pracovnik pro MUPI. Jeho Instagram @pukrabi_von_editburg

Bc. Jan Coén — vystudoval medidlni studia a zurnalistiku na Metropolitni univerzité v Praze. Poté
pusobil jako kameraman a producent pro spole¢nost Boosters s.r.0, pozdéji vnikal vice od svéta
marketingu, n&jakou chvili byl OSVC, piisobil jako marketingovy specialista ve spole¢nosti
MallGroup a aktualng je marketingovym specialistou v Czech Video center alias Mall.tv.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
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