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ABSTRAKT

Bakalarska prace se zabyva marketingovym nastrojem product placement a jeho vyuzitim
v oblasti hudebni tvorby ceského a slovenského rapu. V teoretické ¢ésti jsou definovany
zakladni pojmy zkoumané problematiky, jez jsou stézejni pro porozuméni praktické ¢asti
prace. Cilem prace bylo zmapovat situaci v oblasti product placementu v daném hudebnim
odvétvi, a to jak zpohledu samotnych tvlrctl, tak i ze strany pfijemct. V prvni ¢asti
vyzkumu byly analyzovany vybrané skladby daného hudebniho Zanru za pomoci obsahové
analyzy, a to z hlediska umistovani produkti a znafek do textové a vizudlni stranky
skladby. Druhd ¢ast vyzkumu byla vénovéna dotaznikovému Setfeni, ve kterém byly
zkoumany dopady product placementu na posluchace dan¢ho hudebniho zanru. Ziskana
data byla pouzita k vyhodnoceni préce, stanoveni dil¢ich zavéri a ptipadnych doporuceni

ke zlepSeni efektivity product placementu v daném hudebnim odvétvi.

Klicova slova: marketingova komunikace, umisténi produktu, znackové umisténi, reklama,

znacka, produkt, hudba, hip hop, rap, hudebni videoklip, hudebni text

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the marketing tool product placement and its use in the field
of Czech and Slovak rap music. In the theoretical part, basic terms of the researched issue
are defined, which are crucial for understanding the practical part of the work. The goal of
the thesis was to map the situation in product placement in the given music industry, both
from the point of view of the creators themselves and from the side of the recipients. In the
first part of the research, selected songs of the given musical genre were analyzed with the
help of content analysis, from the point of view of the placement of products and brands in
the textual and visual aspects of the song. The second part of the research was devoted to a
questionnaire survey, in which the effects of product placement on listeners of the given
music genre were examined. The obtained data were used to evaluate the work, determine
partial conclusions and possible recommendations to improve the effectiveness of product

placement in the given music industry.

Keywords: marketing communication, product placement, brand placement, advertising,

brand, product, music, hip hop, rap, music video, music lyrics



Touto cestou bych velmi rada pod€kovala Mgr. Evé Gartnerové Ph.D. za jeji trpélivost,
cenné rady a vlidny pfistup pfi vedeni této bakalarské prace. Pod€kovani patii také vSem
respondentim, zacastnénym v mém pruzkumu, bez nichz by tuto praci nebylo mozné
dokoncit. V neposledni fad¢ dekuji také mé rodiné za neutuchajici podporu v nesnazich i

spole¢né radovani v prubehu celého studia.

., Vyjimka je pouze vymluvou pro to, zZe stav opravdové vyjimecnosti existuje. “

Neznamy autor

ProhlaSuji, ze odevzdand verze bakalaiské/diplomové prace a verze elektronickd nahrana

do IS/STAG jsou totozné.



OBSAH

PREDMLUV A ....ccuruernennernsensensessssnsesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 10
UVOD c.ocuenenencnensensensensessessessessessssssssssssssssssssssssssssssssssassassaseasesssasessssssasessessensensessenses 11
I  TEORETICKA CAST ..uucuiueueneuerenenssnsessssssssssssssessessessessessessessessessensensensessenses 12
1  MARKETINGOVY NASTROJ PRODUCT PLACEMENT .......ccoeevuerrsenenreenes 13
LI.1 VYMEZENI POIMUL.....utiiiiiiieiiiieeittteeeiieeeeiite e et e e st e e enieeesteeeeesteeennseeennneeennneeenns 13
1.2 STRUCNY VHLED DO HISTORIE ......ceteiuiiieiiieeniieeeniieeesieeesnieeesnnseesnnneesnnneeesnneeens 14
1.3 PRODUCT PLACEMENT V CR ....oooviiiiiiiiiiiieeeeeee e, 15
1.3.1  Le@islativitd TAMEC .....uvvveiiieeieiiiiiiiiieee et ee e e e e e e e 16

1.4 PRODUCT PLACEMENT NA SLOVENSKU......uuutitiiiitteeiiiiiiiiiieeeeeeeeeaniiiieeeeeeeeeens 18
1.4.1  ZAKONNA UPTAVA .....ueuiiiiiiiieeeeeeieiiiieeeeeeeeeeetraeeeeeeeeesssnanareeeeseesesssnnsssnnees 19

1.5 KATEGORIZACE PRODUCT PLACEMENTU ...ccceiiiiiiiiiiiiieeeeiiniiiiiiieeeeeeeeeeniiieeeeees 19
1.6 FAKTORY EFEKTIVITY ..iitiiiiiiiiiiiiiteeeeeeeaaiiiiitteeeeeeeeeaiiieeeteeeeeeeeeseiiinaeeeeeeeeanns 21
1.7 VYUZITI V AUDIOVIZUALNICH DILECH ......eeeeiiiieniieeeiieeeiieeesiete e eseee e 22
1.7.1  Product placement v hudebnich videoklipech............cccccuvviiiiiiiieniiinnnnnn. 23

1.7.2  Product placement v hudebnich textech ............cccccceeviiiiiiiiiiiiieie, 25

2 RAP A JEHO PRVKY .cuuuuuererrerrneeennnneneeeeemsmsmsssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 27
2.1 HIP-HOPOVA SUBKULTURA A RAP .....uvvieiiiieiiiieeiieeeniieeeeieeesieeesneeesnnneeennseeens 27
2.2 RAPJAKO HUDEBNI ZANR ...ccoiiiiiiiiieiiiieeiieeeitteeeiteesieeeeeeeeseaeeeeneeesnneeennneeas 28
2.2.1  ZAKIAdni atriDULY ..ccoueeeiiiiiiiee e e e e e e e 29

2.2.2  Texty ajejich tematika..........ccceeeeiiiiiiiiiiie e 30

2.2.3  Rapper neboli MC .........ooviiiiiiiiiiieeee et e e e 32

2.2.4  Rapova KOMUNIEA......ccuuiiiiiiieee et e e et e e e e e e e e e e e e e e e e nneens 33

2.3 VYVOIRAPUV CESKE REPUBLICE..........c.oouiuieieeeeeeeeeesesesseseeeeeeeesesenesessenesenenn, 34
2.4 VYVOJ RAPU NA SLOVENSKU.....ceetiuiiteeiiiiiteeaaiteeeeaanneeesassseeesasnnseeesssanseeesannns 35
2.5 SOUCASNE PODOBY RAPU ......ceiiiiiiiiieeaaiiiieeeenitteeeeaiieeeeesinteesesnsneeeeessneeeeennnnes 36
2.6 OD POETICKEHO RAPU KE KOMERCT ...ccceiuuiiiieiiiiiieeeaiiiieeeeniiteeeesineeeeeennneeeeanes 37
2.6.1  AULENTICILA TAPPETA ..eeeeriiiiireeiiiiieeeeiiieeeeeeiieeeeeeitteeeetbeeeeesntbeeeeesnneeeeennes 38

2.6.2  Product placement V rapU.......c..eeeeeriuiiireeiiiiieeeeeiiieeeeeiieee et e e siieee e 38

3 METODOLOGIE .....ccouueeeeeeeeeeeeeeeeseesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 40
3.1 CIL AUCEL SETRENT ...eiiiiiiiiiiitiiiie ettt e 40
3.2 METODA VYZKUMU....ccoitttirititeniteenieeesaiteessieeeesiteeessaeeesiteeesbaeeesneesnsseeesnneeens 40
3.3 ZDROJE DAT .iuiiiieiieieeneeeeeestte et e bt e et eateett et e bt enseenseesseesaeeseenseenseenseeneesneens 41
34  VYZKUMNE OTAZKY A HYPOTEZY ..ccouitiiiiieiiieeeiieeeniieeesiteeeieeesieeesireeesieeee e 41
3.5 CILOVA SKUPINA . ..ccutttiittterittt e sttt e sttt e sttt e ettt e et e et e e sabeeesbteesabteeebbeeennreeenas 42

II PRAKTICKA CASTueeeueeeeeeereeeerersesessesessssesssssssssessssessssesssssssssesssssssssssssssnssssssssssess 43



4 REALIZACE KVALITATIVNIHO VYZKUMU ....cccveveerrereenereresssseseseseseseses 44

5  PREDSTAVENI INTERPRETU ....ccoruneurenrenennnensensenssensesssessensesssessessssssessessnes 45
5.1 BEN CRISTOVAD ....ttiiiiiiiiee ettt ettt ettt e e e aieeee s 45
5.1.1  Z velirku na svetove ZeDIICKY .....ccvviiiieiiiiiieeiiie e 45

5.1.2  Africke rytmy, POP @ TaD ..cccuviieeeeiiiieeeeiiie ettt e e e et e e e 46

5.1.3  ,Eticky spravny* KOmerni rap ..........cccevvveeeeeriiieeeniiiieeeeriiieeeeriveee e 46

5.2 GLEB ittt ettt e et e e et e e e 48
5.2.1  Te&zkeé zaCatky na vinach drum'n'bass .........ccceeeeeeevvciiiiiiiieieeeeeiiieeeeeen 48

5.2.2  Underground v dob€ mainsStreamul ..............eeeeeeeeereiuiiiiieeeeeeeenniinnreeeeeeeenns 49

5.2.3  ,Hudba je laska, ale aj tak trocha biznis*............ccccoiiiiiiiiiiiiiiiieeeee, 51

5.3 SIMA e e e et e e et e e e e taaaeeenntbaaeeennnrees 52
5.3.1 S kazdym rokem nova deska...........cceeeeiiiiiiiiiiiiiieee e 52

5.3.2  Egocentrismus a socidlni diskriminace zZen ..............ccccceeeeeeeeencccirieeeeeeennn. 53

5.3.3  Z trnavského sidlisté na newyorsky billboard..............ccceeveeeeiiiiiiiinennnnnn. 55

6  ANALYZA VYBRANYCH SKLADEB ......ccoecevuneurrreresressessessessessessensessessessense 56
6.1 BEN CRISTOVAO —PENNY ..ottt 56
6.1.1  Obsahova analyza textu z hlediska vyuziti PP (Kofola, GoPro)................. 56

6.1.2  Analyza videoobsahu z hlediska vyuziti PP (Honzovy Longboardy aj.) .... 61

6.2 GLEB — MOTOREST ...cettttttiiiiiiittteeeeeeeeeiiii ettt e e e e e ettt e e e e e e e e et eeeeeeeeeaannes 64
6.2.1  Obsahova analyza textu z hlediska vyuziti PP (Reebok, JBL, Haribo)....... 64

6.2.2  Analyza videoobsahu z hlediska vyuziti PP (Puma, Jagermeister aj.)........ 67

6.3 SIMA — KABRIO ...ceiutiieiiiiteiiie e et e eieeeeiteeeeeteesteeesaeeasnteeeesaeeenseesnnseeennseeenns 70
6.3.1  Obsahova analyza textu z hlediska vyuziti PP (Renault, H&M aj.)............ 70

6.3.2  Analyza videoobsahu z hlediska vyuziti PP (Renault, Ferrari, Apple) ....... 73

7 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK ....cvverrrerereresesessesessessensessense 76
8 PRUZKUM VLIVU PP NA CILOVOU SKUPINU......ccuererrererrernrenesesssesssenes 78
8.1  UCASTNICI VYZKUMU.......ooveeieieieieeeeeeeeeesesesessssesesseseseneses s eeseeseeesesennnenes 78
8.2 DEMOGRAFICKE UDAJE. ... uuutttiiiiiiieeeaiiieeesaaieteeseaiteeesannsteeesannsaseeseansseeeeennnnees 78
8.3 TEXTY RAPOVYCH SKLADEB .....ceetiutitieeiiitieeeaiitieeeesireeesassnteesesnseeesassneeesannn 79
8.3.1  Vnimani PP v rapovych textech .........ccccceriiiiiiiiiniiicecece 79

8.4  RAPOVE SKLADBY VE VIDEOKLIPU .....cccccutttriuieiniiieeniieeenireesieeesieeesnineeenineeenanee 84
8.4.1  Vnimani PP v rapovych videoklipech ............ccoooiiiniiiiniiiniiiiiiece 84

8.5  POSTOJ K PRODUCT PLACEMENTU V RAPU ...ccovviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeniiiiiieeeeeeeeeeeniiaes 86
8.6 NAKUPNI CHOVANI.......coiiiiiiiiiiiiii e 88

9 VERIFIKACE HYPOTEZ ....oouueneerenecneensensensessessssssensesssessessesssessessssssssssssnes 93
NAVRHY A DOPORUCENT c...u.cueurinenrenrinsensessensesstasessssssessessssasessssssessessssssensessseas 94
ZAVER cccueeneneesensenssesessessssssesssssstasessssasesssssssssesssssstasesssssstssessstasenssssssssessssassssessseas 95

SEZNAM POUZITE LITERATURY .eoveverieveeerersereseesessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 97



SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK.........ccoverrerrerererserseressessessesesses 114
SEZNAM OBRAZKU .....eoueverrerrererrerernesesesesssessesssssesssssssssssssesssssssssssssssesssessseses 115
SEZNAM GRAFU.....uvreeeerreresreressesessesessesessssssssssssssessessssssssssessssssssssssssssesssesesseses 116
SEZNAM PRILOH .......covuereeenerereseresessssesesesssssssessesssssssssssessssssssssessssssssesssssessseses 117




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

PREDMLUVA

Hudba je jednim z dilezitych spolecenskych atributl, ktery by mél ptirozené spojovat lidi
a tvorit nové komunity. Tak tomu bylo i v pocatcich hip-hopové subkultury, ktera vznikla
jako odraz doby a odpovéd’ na nefungujici rezim. Veskeré cinnosti, které clenové
komunity tvorili, se staly vyjadfenim myslenek a postoji, jejichz cilem se stal cely svét.
Texty plné srdcervoucich piibéhti o nelehkosti byti se staly prostfedkem komunikace

spolecenskych hodnot.

S postupem ¢asu se vSak z hudby zacal stdvat jen prostiedek obchodu a motivacni texty Sly
stranou. Diky neustalému vyvoji hudebniho trhu doslo na lamani chleba a dnes jiz kazdy
hudebnik vi, Ze za n¢j hudba ucty nezaplati. Ac¢koliv vdm bude tvrdit opak, jeho Zivot se
stale hemZi spolupracemi a jeho hudba jiz neni jen o ptredavani hluboké mysSlenky o
existenci svéta. Své o tom vi zejména rapova scéna, kterd je s komercionalizaci spojena
snad ze vSech Zanru nejvice. Rapovani o znackéch jiz neni Zadnou novinkou, pfesto je vSak
malo dikazl o jeho existenci, a to zejména v piipad¢, bavime-li se o pfedem domluvené

placené spolupraci formou marketingového nastroje product placement.
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UvVOD

Prace uvadi ¢tenafe do problematiky product placementu v oblasti hudby, a to konkrétné
v rapovém zanru, ve kterém se znacky objevuji z pravidla nejcastéji. Téma neni doposud
dostate¢n¢ probadané, zejména z hlediska vyuziti product placementu v textu skladby.
Tento faktor se stal hlavnim divodem pro volbu tohoto tématu spolu s cilenym zajmem

autorky o rapovou komunitu v ¢eském a slovenském prostiedi.

Prace je slozena z teoretické a praktické casti, pficemz obsahuje 1 nékolik ptiloh, jez jsou
pro pochopeni celkového konceptu prace stézejni. Teoretickd ¢ast vychazi ze zakladnich
aspektl product placementu, a to jak v ¢eskoslovenském, tak i svétovém kontextu. Je zde
definovan nastroj samotny, popsan jeho historicky vyvoj, uvedeny zakladni parametry
legislativy a vymezeno jeho vyuziti v audiovizualnich dilech. Zminény jsou také zasadni
faktory, které ovliviiuji jeho efektivitu. V druhé kapitole jsou uvedeny primarni vychodiska
z oblasti rapové hudby, jeji pocatek 1 soucCasny vyvoj. Soucasti této kapitoly je popis
zékladnich atributi rapu, vCetné charakteristiky jeho pifedstavitelil a komunity. Dlraz je
zde kladen také na komer¢ni vyuziti zZanru, jenz je pfedmétem této prace. Posledni kapitolu
teoretické Casti naplituje metodologie zpracovani, ve které jsou specifikovany cile prace,

vyzkumné otazky, zvolena metoda Setieni a cilova skupina vyzkumu.

Bakalatska prace si klade za cil zmapovat soucasnou situaci v oblasti product placementu,
jez se nachazi v hudebni tvorb¢, kterd zanrové spada do kategorie Ceskoslovenské rapové
scény. Vzhledem k tématu prace bude vyzkumna ¢ast slozena ze dvou riznych Setfeni,
které napliiuji oba pohledy na zkoumanou problematiku. Jednim znich bude pohled

samotného tviirce hudby, zatimco druhou stranu zastoupi jeji ptijemce (resp. piijemci).

K analyze daného odvétvi dojde na zdkladé ptikladového vzorku interpretd, jenz se lisi
svym stylem tvorby i Zivota. V praci budou zkoumény konkrétni piiklady skladeb, na
nichZ bude analyzovana jak audio slozka skladby, tak i jeji vizualni podkres. Mezi zasadni
faktory, jez budou v prib¢hu prace zkoumany, lze fadit ndvaznost umisténé znacky na

interpretovu skladbu, jeho Zivotni styl a hodnoty spojené s komerénim vyuZitim rapu.

Druhéd ¢éast vyzkumu je zaloZena na kvantitativnim zisku dat ze stran cilovych skupin
posluchaci daného hudebniho Zanru. V rdmci naplnéni sekundéarniho cile prace bude
analyzovéan dopad product placementu na rapové posluchace a jejich nakupni chovani. Na
zakladé tohoto vyzkumu bude mozné ilustrovat faktory efektivity pouzitého ndstroje, a to

v méfitku celé ¢eskoslovenské rapove scény.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MARKETINGOVY NASTROJ PRODUCT PLACEMENT

Product placement (dale jako PP) je jednim znovodobych ndstroji marketingové
komunikace a fadi se do kategorie novych trendi. Vyzaduje nejen dobré strategické
planovani s jasnym cilem, ale i dislednou integraci do celkového komunika¢niho mixu
organizace nebo znacky. Je nedilnou soucdsti komunikacniho mixu a plnohodnotnym

spole¢nikem ostatnich komunikacnich néstrojl. (Kramoli§ a Kopeckova, 2015)

Neékteré zdroje klasifikuji product placement jako nastroj skryté reklamy, ackoliv postrada
néktera jeji specifika a je z hlediska legislativy oficidlné ptipustny (pokud jsou dodrzeny
podminky stanovené pravnim predpisem). U vétSiny tradi¢nich komunikacnich nastrojt 1ze
béhem chvile odhalit reklamni sdé€leni a recipient se tak mize svobodné rozhodnout, zdali
toto sdéleni ptijme ¢i nikoliv. Je tak 1 mozné se t€émto sdé€lenim zcela vyhnout ¢i si zvolit
¢as, misto 1 rozsah jejich piijeti (napt. tlacitko ,,preskocit reklamu* na YouTube). U
podprahovych reklamnich sdéleni neni tato moznost pfili§ rozSifend a spotiebitel tak
nevédomé prijima desitky reklamnich sdéleni denné€. Tyto ndstroje jsou hojné vyuzivany
v modernim svété marketingu, nebot’ jejich prezence neni spotiebiteli tolik napadnéd a
nepusobi tak donucovacim dojmem. Stejné tak 1 product placement, slouzici k propagaci
znacky za pomoci umisténi produktu v medidlnim prostredi, které slouzi primarné pro

zébavu spotiebitele. (Gillespie, Muehling a Kareklas, 2018)

1.1 Vymezeni pojmu

Ackoliv je PP aplikovan v praxi jiz fadu desetileti (konkrétné od prvni poloviny 19.
stoleti), jeho prvni definice byla vyf¢ena aZ v roce 1994 z st britského chemika Shankara
Balasubramaniana. Ten definoval product placement jako placenou zpravu o produktu,
jejiz cilem je zasdhnout publikum urcitého audiovizudlniho dila, a to prostfednictvim
planovaného a nendpadného vstupu produktu urcité znacky. Product placement tak
charakterizuje symbioticky vztah mezi zodpovédnou osobou audiovizudlniho dila a

subjektem, jeZ chce sponzorovat urcity produkt ¢i znacku. (Balasubramanian, 1994)

Podrobnéjsi definici nabizi Ptikrylova spolu s Jahodovou (2010, s. 255), jez popisuje
princip fungovani néstroje product placement jako ,, pouziti realného znackového vyrobku
nebo sluzby zpravidla primo v audiovizualnim dile (film, televizni porady a serialy,
pocitacové hry), v Zivem vysilani ¢i predstaveni nebo knihdach, které samy o sobé nemaji

reklamni charakter, a to za jasnych, zpravidla smluvné dohodnutych podminek. *
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Ze zahrani¢nich zdrojii Ize jmenovat napt. americkou Federdlni obchodni komisi, ktera
definuje product placement jako spoluprdci mezi inzerentem a tvircem audiovizualniho
dila, v niz je inzerentem vkladan do dila reklamni obsah vyménou za finan¢ni obnos ¢i

jinou alternativu (barter). (Powell et al., 2009)

Product placement vSak nemusi nutné vykazovat reklamni charakter. Existuji situace, kdy
je product placement vyzadovan samotnym obsahem dila a to napt. k navozeni atmosféry
¢i lepSimu pochopeni vyobrazenych postav. Vkladanim produkti do uméleckych dél
dochazi k ¢astecnému prenosu redlného svéta do svéta fiktivniho, jeZ byl uméle vytvoren
za ucelem bavit zakaznika. Diky tomu stoupd diveéryhodnost danych dé€l a s ni i jejich

popularita. (Caraccioli-Davis, 2005)

Jakékoliv obchodni sdé€leni, které je prostiednictvim product placementu vlozeno do
audiovizualniho dila, nese status jakéhosi ,,doplitku® a nenabada k ptimé koupi produktu ¢i
znaCky. Naopak se jedna o ukazatel z béZného Zivota, jehoz cilem je poukdzat na situaci,
kdy je zcela normalni produkt ¢i znacku v ramci vSednich dni pouZzivat. Pokud je tento
,bezny“ produkt Ci znacka jiz spotiebitelovi znamy, je zde pravdépodobnost vétSiho
dopadu product placementu, a to zejména v piipadé, kdy si recipient dany produkt ¢i
znacku jiz dfive zakoupil. (Kalista, 2011) Product placement sice neslouzi jako pfimy
impuls k nakupu, piesto vSak ovliviiuje preference a nakupni chovani spotiebitele.

(Hudson a Hudson, 2006)

1.2 Stru¢ny vhled do historie

Mnoho zdroji uvadi prvopocatek PP v praxi ve filmu E.T. mimozemstan, ktery se na
platnech objevil v roce 1982. Film pfiblizuje scénu, v niZ se mlady chlapec snazi spratelit s
mimozemskou bytosti za pomoci Cokolddy Reese’s Pieces. Prvni vyskyt PP Ize vsak
datovat o mnoho diive. Mezi popularni némé filmy 20. stoleti 1ze zcela jisté zatadit snimek
Wings, vydany roku 1927, v némz je vyobrazena reklama na cokolady Hershey. Ten se
zaroven stal 1 prvnim filmem, jeZ ziskal ocenéni v podob& Oskara za nejlepsi film. Jeste
pfedtim viak vysel dvouminutovy film Den prani ve Svycarsku z dilny bratii Lumiéri

(1896), jez upozoriioval na mydla znac¢ky Sunlight. (Newell, Salmon, a Chang, 2006)

Nastroj product placement je vSak jeSté star$i nez filmy, a tak jeho pouziti 1ze nalézt i
v literatuie ¢i vytvarném umeéni. Piikladem mutze byt Puskiniiv EvZzen Onégin, vydany roku
1829, jez v textu zmifiuje hodinky Breguet, &i dilo francouzského malite Edouarda Maneta

Un bar aux Folies-Bergere, publikované v roce 1882. Pozoruhodnym jevem je nejen Cetné
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a zietelné vyobrazeni znacky Bass Trademark, ale i1 skutecnost, ze se jedna o posledni

zhotovené dilo autora. (Papp-Vary, 2015)

V téchto ptipadech je vSak spoluprace formou PP diskutabilni, nebot’ nejsou z této doby
dochovany zadné smlouvy mezi inzerentem a umélcem. Nelze tedy dokazat, zda byl
produkt umistén do dila zcela ndhodné a jednalo se tak pouze o autoriv zdmér, ¢i byla

autorovi za reklamu nabidnuta finan¢ni ¢i jind odména. (Kramolis a Kopeckova, 2015)

1.3 Product placement v CR

Vicero zdrojii uvadi, Ze za prvni pouziti product placementu v Ceské republice lze
povazovat potad televize Nova s nazvem Volejte fediteli, jenz byl publikovan roku 1994.
Zde se objevovala lahev vody znacky Korunni, jez byla v ramci potadu vystavena vedle
moderatora Vladimira Zelezného. V tomto piipadé vsak nebylo oficidlng potvrzeno, Ze se

jedna o placenou spolupraci se znackou. (Kramoli§ a Kopeckova, 2015)

Nejedna se viak o prvni doloZené vyuziti product placementu v Ceské republice, nebot
spekulaci o diivéjSim vyuziti je mnoho. Vidét jej bylo napi. ve filmu At ziji duchové
(1977), kde rytit Brtnik polykéd lihovy napoj Alpa. Nedilnou soucasti filmu je také
populérni Pribinacek a jeho ,,pramen zdravi z Posazavi“, jenz ve filmu opakované zazniva.
Z4sadni milnik product placementu v Ceské republice nastal aZ v roce 1989, kdy doglo
k nékolika politickym zménam. Diky tomu se stal ¢esky trh flexibilnéjsi a dostupnéjsi pro
vicero soukromych subjektl. Z této doby je mozné uvést film Kamarad do desté I — Ptibéh
z Brooklynu (1992), kde je mozné nalézt znacky jako Gambrinus, Pepsi ¢i jiné

nealkoholické i alkoholické népoje. (Kamenickova, 2020)

Pfesuneme-li se o stoleti pozd¢ji, narazime na nckolik zdafenych kouskii PP v ceské
tvorbé. Kleintiv film s nazvem Jak Bésnici neztraceji nadé¢ji (2003) podporoval automobily
znaCky Mazda. Nasledoval Jan Svérak a jeho Vratné lahve (2006), jez se pySnil umisténim
produktu v rdmci filmu hned nékolikrat. Jak jiZz ndzev filmu napovid4, bez umisténi lahvi
urc¢itych znacek by to ani nesSlo. TaktéZ je sttedem pozornosti prodejna Albert, ve které
k nakupu lahvi pravidelné dochazi. V témze roce vznikl snimek Ucastnici zajezdu, pro
ktery je typické umisténi produktu znacky ArginMax. (MlInatik, 2017)

V soucasné dobé je PP hojné vyuzivan v nekonecnych seridlech produkovanych televizi
Nova ¢i Prima. Z nejcastéji vyuzivanych potradi lze uvést napi. snimek Ulice, pro ktery

jsou typické rizné alkoholické ¢i nealkoholické ndpoje, bankovni instituce C¢i
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elektrospotiebice. V roce 2016 si pod zastitou spole¢nosti Heineken zvolila pivni znacka
Bteznak pro propagaci svého produktu prave tento seridl. Hlavnim divodem pro volbu
serialu byla jeho dlouhodoba spolehlivost a duvéryhodnost v ocich divaka. Serial
., ukazuje, zZe hodnoty a zkuSenosti maji v tomto svété své misto a neni tieba se za né stydet,
na misté je naopak patiicna hrdost,” popisuje vyuziti product placementu v ulici PR

manazerka Heinekenu Jana Pikardova. (Bfeznak vyuziva, 2016)

1.3.1 Legislativni ramec

Ackoliv se PP objevoval v Ceské praxi jiz pred rokem 2010, az od tohoto roku je dle
zakona ¢. 132/2010 Sb. o audiovizudlnich medidlnich dilech na vyZadani, legélni.
Konkrétne 1. 6. 2010 byl tak v platnost uveden zakon, ktery blize specifikuje moznosti
vyuziti product placementu a reguluje tak néstroj jako takovy. (Frey, 2011)

Tento zékon poprvé nabizi misto dosud pouzivané¢ho vyrazu product placement také jeho
Sesky ekvivalent, tzn. ,umisténi produktu“. Dle pravniho prostfedi CR tento pojem
charakterizuje ,, jakoukoliv podobu zaclenéni vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se k
vyrobku nebo sluzbé vaize, nebo zminky o vyrobku a sluzbé do poradu za uplatu nebo

obdobnou protihodnotu. “ (Karlicek, 2016)
Z hlediska legislativy je PP mozné umistit do téchto oblasti:

o kinematograficka dila

O

filmy a serialy vytvoiené pro televizni vysilani

O

filmy a serialy vytvotené pro audiovizualni medidlni sluzby (tj. internet)
o zabavni pofady
o sportovni potady (Piikrylova a Jahodové, 2010)

Na druhé strané se poté nachéazi ta audiovizualni dila, kam PP umistit nelze. Jedna se
primarné o zpravodajské potady a dila urend détem. V ramci prezentace produktu nesmi
byt zvefejnén zadny tabidkovy vyrobek, u¢inné latky, 1éciva ¢i lékarské postupy, jez jsou
standardné dostupné pouze na 1ékarsky predpis. (Frey, 2011)

Umistény produkt také nesmi nabadat k jeho pfimé koupi ¢i uZivani, a to zejména
nepatiicnou a pfili§ vyraznou zminkou za ucelem jeho propagace. Produkty ¢i sluzby by
tak mely byt pfirozenou soucéasti audiovizudlniho dila a mély by splynout s jeho

kontextem. (Kramoli§ a Kopeckova, 2015)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

Veskeré umisténi produktu musi byt v kazdém audiovizualnim dile patfién€ oznaceno, a to
v podob¢é zkratky avizovaného ndastroje — tedy PP. Piktogram by mél byt dle norem
vyobrazen v bilé barvé na cerném podkladu a umistén do pravého dolniho rohu
audiovizualniho potadu po dobu minimaln¢ 5 sekund. Pokud dojde k pferuseni poradu
reklamou ¢i jinym vstupem, musi byt symbol uveden i v navazujici ¢asti poradu. Nestaci

tak jeho oznaceni pouze na zacatku a na konci audiovizualniho dila. (Palkova, 2010)

Oznaceni také plati jen pro ty potrady, jejichZ vyroba §la z dilny televizniho vysilatele, nebo
byla z jeho strany zaddna jinému subjektu. K oznaceni zkratkou PP tedy nedojde naptiklad
v ptipadé, ze je Ceskym vysilatelem publikovan zahrani¢ni audiovizudlni obsah.
OznaCovan nebude ani takovy PP, jez je v pofadu umistén bez finan¢ni odmény.

(Dziambova, 2016)

Drtive nez nabyl platnosti zdkon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medidlnich dilech na
vyzadani, ptipominal product placement svymi rysy skrytou reklamu a tidil se tak pravnim
ustanovenim dle zdkona ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zadkona ¢. 231/2001 Sb. o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Ackoliv bylo dfive pouziti product
placementu nelegélni, bylo ze strany provozovatelll vysilani hojné vyuzivano. Dokonce do
takové miry, Ze bylo v nékolika pfipadech pokutovano ze strany Rady pro rozhlasové a

televizni vysilani. (Sednévova, 2013)

V soucasné dob¢ jiz nedochazi diky zakonu ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich medialnich
dilech na vyzéadani k zdméné product placementu se skrytou reklamou a divak je tak pln¢
informovéan o existenci umisténi produktu. Za adekvatni oznaceni je povazovano také
slovni vyjadfeni vySe uvedeného symbolu (napf. ,tento pofad obsahuje umisténi

produktu®). (Frey, 2011)

Za ucelem podrobngjsi kontroly PP vznikl pod zastitou Asociace televiznich organizaci
také Kodex pravidel pro umisténi produktu v televiznim vysilani. Tento kodex pravidel
funguje na principu samoregulace jednotlivych provozovatela televizniho vysilani, jeZ jsou
soucasti Asociace televiznich organizaci. Zatimco zakon ¢. 132/2010 Sb. o audiovizualnich
medidlnich dilech na vyzadani definuje pravidla PP spiSe z pravniho hlediska, Kodex
pravidel pro umisténi produktu v televiznim vysilani hovoii o etické strance véci. Tento
kodex tak dba primarné na to, aby bylo veskeré umisténi produktu v souladu s principy
Cestnosti, sluSného zachazeni a spolecenské odpovédnosti obchodnich sdéleni.
Provozovatelé vysilani ru¢i za to, aby nedo$lo k naruseni divéry vetejnosti v jakdkoliv

vetejnopravni a soukromé média. (Kramolis a Kopeckova, 2015)
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1.4 Product placement na Slovensku

Slovensky trh je z hlediska product placementu velmi podobny tomu ¢eskému. Jeho vznik
Ize datovat do dob Ceskoslovenska, piestoZe s pojmem product placement jesté nemél nic
spole¢ného. Stejné jako v Ceské republice byl v historii povazovan za skrytou reklamu, jeZ

byla na trhu nelegalni. (Kralik, 2019)

Prvni umisténi produktu 1ze pozorovat v seridlu s ndzvem Rodina Blahov4, jeZ byl vydany
roku 1959. Jeden zdili tohoto seridlu byl totiz natiCeny v zahrani¢i, konkrétné
v Rumunsku a naklady spojené s cestou byly financovany cestovni kancelati Cedok. Ta
byla v samotném dile opakované¢ zminéna, a to jak vizualnim, tak i slovnim zplsobem.
Zarovein se jednd o Uplné prvni dochovany seridl, ktery se objevil na obrazovkach tehdy

Ceskoslovenské televize. (Cesky televizni serial, 2009)

S ptelomem staleti ptiSel film Juraje Jakubiska s nazvem Post Coitum, ktery vznikl v roce
2004. Film se stal popularnim nejen diky volb¢ kvalitnich herci, ale 1 diky vhodnému uziti
product placementu znamych znacek. Na obrazovkach zazatil Pivovar Bernard, spolecnost
Durex, kosmetika Avon, fotografické piislusenstvi Nikon, brambirky Bohemia ¢i
automobilové spole¢nosti jako Volkswagen a Skoda. Celkem bylo v pofadu uplatnéno vice
nez 26 mezinarodnich znacek riznych produktovych kategorii. Snimek byl nasledné
oznacen Stitkem nejnavstévovanéjSiho slovenského filmu v kinech a vyslouzil si kladné
hodnoceni ze stran divakl. Pochvala pfisla i na vhodné zakomponovani znacek do déje a
jeho propojeni s jednotlivymi postavami. Zatimco napt. Jiti Langmajer, starnouci hudebni
producent, popiji dvanactiletou whiskey Chivas Regal, Richard Krajc¢o a jeho postava
Adama je spjata s hodinkami znacky Swatch. ,, Vzhledem k charakteru postavy mladého
rockera, ktery se ve filmu stava uspésnou hudebni star a k vzestupu jeho popularity patii

‘

sledovani mddnich trendu, je tohle spojeni na snadé,” konstatuje v zastoupeni

marketingového oddéleni firmy, Jarmila Spi¢dkova. (Efektivni Post, 2004)

V soucasné dob& se product placement vyskytuje primarné na televizi JOJ a televizi
Markiza, jez jsou na Slovensku nejsledovangj$imi televiznimi médii. BéZné seridly, ve
kterych je Casto product placement umistén, jsou vysilany primarné ve vecernich hodinéach.
(Gersiova, 2015) Jednim z nejznaméjSich umisténi produktu na Slovensku je seridl
Panelék, vysilany od roku 2008 na slovenské komer¢ni stanici JOJ. Vybavit si lze PP
znaCky Billa, jejiz prodejna byla v seridlu umisténa piimo v ,paneldku®. Herci v ni

nakupovali, pracovali ¢i se o jejich produktech bavili v prostiedi domova. I tam vSak bylo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

mozné pozorovat nakupni tasky s logem znacky Billa. Mezi dalsi znacky vyobrazené v

serialu lze zatradit automobilku Peugeot ¢i denik Novy cas. (Klempova, 2013)

1.4.1 Zakonna uprava

Na tzemi Slovenska plati témét stejna pravidla pro vyuziti product placmentu jako
v Ceské republice. Neni tak zapotiebi se tomuto tématu hloubgji vénovat v samotném jadru
prace, nebot’ lze bezpochyby vychazet jen se znalostmi Ceského legislativniho rdmce.
V praktické ¢asti prace nebude odkazovano na konkrétni principy jednotlivych zékond, ale
pouze na obecnd pravidla, kterd je potfeba na obou trzich dodrzovat. Konkrétni znéni
slovenského zékona ¢. 308/2000 Z. z. s nazvem Zéakon o vysielani a retransmisii, jenZ se

slovenskou legislativou product placementu zabyva, je k dispozici v ptiloze P 1.

1.5 Kategorizace product placementu

Product placement lze délit dle n€kolika kritérii. Prvnim z nich mize byt déleni dle miry
celkového zapojeni znaCky do obsahu dila nebo dle zapojeni subjektu do dané scény ¢i
useku. Pii pohledu na prvni d€leni 1ze dosahnout tfi moznych vysledkt celkového zapojeni

subjektu do dila (nejasny PP, integrovany a jasny PP, neintegrovany a jasny PP).

Nejasny PP — Jak uz nazev napovidd, jedna o nespecifikovany a neobjasnény product
placement umistény v uméleckém dile. Ma pasivni roli a neni na néj v dile kladen pfilis
velky daraz. Jeho umisténi vétSinou nema spojitost s obsahem dila a neni tak ani nijak

odiivodnéno. Piikladem muze byt herec obleCeny v tricku urcité znacky.

Integrovany a jasny PP — V tomto pfipad¢ dochazi k jednoznacné integraci subjektu do
uméleckého dila, kdy je subjekt zaroven soucasti jeho obsahu (napt. d&jové linky). Casto je
doplnén o zvukovy ¢i vizudlni podkres, aby divaci 1épe pochopili jeho vyznam. Piikladem
muze byt rozmluva postav nad zalozenim bankovniho U¢tu v ramci planové cesty do

zahrani¢i a nasledny zabér na logo konkrétni bankovni instituce.

Neintegrovany a jasny PP — Tento typ product placementu funguje na principu
sponzoringu produktu ¢i znacky. V urcité Casti dila je uvedeno, Ze se jedna o placenou
spolupraci s avizovanou znackou ¢i produktem. Tento subjekt vSak neni pfimo integrovan

do déje uméleckého dila. (d'Astous a Seguin, 1999)

Lehu (2007) spolu s dalSimi autory de€li product placement dle zplsobu zapojeni do
audiovizualniho dila na né¢kolik variant. Prvni z nich, tzv. dominantni zabér (on-set

placement) poukazuje na zjevné a zietelné zapojeni subjektu do dila, kdy produkt ¢i znacka
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zaujima pozici vpredu a zabira tak vétsi ¢ast obrazovky. Divék si je tak zcela jasné védom
subjektu a je pro n¢j velmi snadné jej identifikovat jako reklamu. Naopak nedominantni
zabér (creative placement) je v dile umistén spiSe na pozadi a stavd se plynulou a
prirozenou soucasti obsahu. Zabird mensi ¢ast obrazovky, divaka nerusi a neni hlavnim

podnétem zabéru.

Pojem aktivni product placement (audio-visual placement) popisuje aktivni vyuZzivani
produktu osobou vyobrazenou v ur¢itém dile. Mnohdy je soucasti bézného déje a je tak pro
divaky snadno zaznamenatelny a srozumitelny. Pasivni product placement (visual
placement) vyobrazuje dany produkt ¢i znacku v dile, ackoliv nemusi byt v prubéhu déje
aktivné vyuzivana. Je zde tedy jen zobrazen na pozadi scény a nemusi souviset s déjovou
linkou ptibéhu. Verbalni zminka (audio placement) v pofadu ¢i jiném uméleckém dile je
definovana pfimym slovnim vyjadienim urcité postavy o subjektu. Muze jit jak o pfimou
zminku produktu ¢i znacky, tak 1 o popis jejich typickych vlastnosti ¢i jinych

charakteristik, které se s danou znackou poji. (Ptikrylova a Jahodova, 2010)

Obrazek 1 — Aktivni PP vs. pasivni PP (Zdroj: Pharrell, 2015)

V neposledni fad€ je mozné rozdélit PP dle formy, v jaké probihé platba. Placeny product
placement je definovan konkrétnim ujednanim dvou stran, a sice zastupce uméleckého dila
a inzerenta, jenZ ma zajem publikovat svlij produkt ¢i znacku. Soucasti ujednani je
vymezeni finanéni odmény, kterou zadavatel plati uméleckému zéstupci. Zatimco
neplaceny product placement muze pilisobit jako inzerce zdarma, opak je pravdou.
Neplaceny product placement probihd mnohdy formou barteru a zahrnuje jakousi ptidanou
hodnotu pro uméleckého zastupce. Piikladem mulZze byt bezplatné zapijceni rekvizity

(napt. jizdniho kola) vyménou za jeho zviditelnéni. (Frey, 2011)
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1.6 Faktory efektivity

Na rozdil od jinych nastroji marketingové komunikace neni product placement tradi¢ni
explicitni reklamou. PP je piijemci prezentovan takovym zplsobem, aby v ném vyvolal
pozitivni pocity viéi inzerované znacce, a to za pomoci implementace jejich parametra do
zabavniho poradu. Efektivita PP se odviji od plynulé integrace reklamniho sdéleni do
audiovizualniho pofadu ¢i jiného dila, diky ¢emuZ umozZiiuje publiku vyvinout si silné;si
spojeni se znackou pfirozen€jSim zplsobem nez pii piimé propagaci znacky za ticelem
prodeje. PP vytvafi explicitni 1 implicitni reklamni efekty. Divaci, jenz zhlédli potad s PP
jsou naptiklad schopni pojmenovat znacku poté, co ji vidéli pouzitou v obsahu dila. Diky
PP je také mozné vytvaret a kultivovat rtizné postoje ke znackam a podnécovat ndkupni

zamér (nemél by vSak k nému pfimo vybizet). (Kenton, 2022)

Efektivita PP ale miiZze byt silné¢ ovlivnéna nenadalymi situacemi, které mohou situaci
zkomplikovat. Znacka se naptiiklad nemusi objevit v programu dle ptedstav, program
nemusi byt zvefejnén podle planu a publikum programu nemusi spliiovat ocekdvani

producentl nebo inzerentd programu. (Chang, Newell a Salmon, 2009)

Balasubramanian, Karrh a Patwardhan (2006) vyvinuli uzitecny model skladajici se ze Ctyt

slozek, které mohou ptispét k efektivité umisténi produktu:

1) faktory provedeni, jako je typ programu, flexibilita provadéni, ptilezitost ke

zpracovani a umisténi

2) faktory specifické pro jednotlivce, jako je znamost znacky, posouzeni vhodnosti

umisténi, postoje k umisténim, spojeni s programem
3) hloubka nebo stupen védomého zpracovani
4) vysledky sdéleni, které odrazeji efektivitu umisténi

V praxi existuje nespocet faktort, které o efektivnosti product placementu rozhoduji. Pro
potieby této prace byla vytvoiena samostatna piiloha', jenz obsahuje podrobn&jsi popis
ruznych faktorii efektivity, a rozebira tak toto téma vice do hloubky. Uvedené faktory se
piimo vztahuji k praktické casti prace a jsou jakymsi pilitem, o ktery se opiraji vysledky
zjisténi. Ackoliv nejsou tyto informace pro praci zcela st€Zejni, mohou poslouzit jako cesta

k lepSimu pochopeni analyzovanych aspekti v praktické ¢asti prace.

! Viz. piiloha P I1.
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1.7 Vyuziti v audiovizualnich dilech

PP jiz neni v dnesni dobé¢ jen filmovou ¢i televizni zélezitosti, jak tomu byvalo dfive.
S postupem digitalizace médii a inovace riiznych typd zafizeni pfichdzi mnoha dalSich
moznosti, kam je mozné produkt umistit. At uz se jedna o televizni potady, filmy a seridly,
literaturu, vytvarné uméni, hudebni videoklipy ¢i texty hudebnich skladeb, pocitacové hry,

divadelni piedstaveni, rozhlas, ti§téna média ¢i internet. (Heskova a Starchon, 2009)

Televize je bezpochyby prvnim meédiem, které se ndm vybavi pfi moznostech umisténi
produktu. Existuje nespocet televiznich a filmovych d¢l, do kterych byl PP zatazen a
kterého si v nékterém znich jiz kazdy znés zajist¢ vSimnul. Pfipomenout si lze napf.
posedlost Phoebinu kritiku domaciho vybaveni znacky Pottery Barn v Ptatelich ¢i lasku
Eleven z pofadu Stranger Things k vaflim znacky Eggo. Doposud nejobsahlejsim filmem
z hlediska poctu umisténych produkti (109) se stal v roce 2001 snimek Josie and the
Pussycats. Serial americké stanice Netflix s ndzvem The office zahrnoval dokonce az 1 448
jednotlivych piipadi umisténi produktu, jez byly rovnomérné umistény do deviti dil¢ich
sérii pofadu. Pfijmy z televizniho a filmového product placementu v soucasné¢ dobé
zaujimaji nejvyssi podil zisku v porovnani s ostatnimi typy médii. (Navarro, 2023)

Mnoho znacek, vcetné velikant jako Verizon, Duracell ¢i Coca-Cola, stale vice inklinuji
v tomto sektoru je kampai prezidenta Obamy, jez méla za cil zaujmout potencidlni volice
z fad mladé generace. Neexistoval lepsi zpiisob, nez je oslovit prostiednictvim videoher,
kde jim byly umistény volebni billboardy (napt. v zadvodnich hrach byly billboardy podél
trati zavodu). (Itzkoff, 2008)

Literarni product placement neni pfili§ Casto vyuzivanym typem, piestoze se jednd o jeden
z nejstarSich. Produkty v literatufe Casto dokresluji atmosféru ¢&i pfiblizuji charaktery
postav. Pokud je produkt umistén v literatufe, ma oproti jinym typim velkou vyhodu.
Ctenat jej vzdy zaregistruje a pravdépodobné i rozpozna, nebot’ neni omezen Easovym
usekem, ve kterém je PP zobrazovan napt. ve filmech. (JuraSkova a Hornak, 2012) Ptiklad
literarniho PP uvadi Cole (2017, s. 92) v dile Hadrovy panék: ,, [luzi narusila jen vztekla
servirka, ktera pres celou restauraci pokiikovala na vedouciho, ze nevi, jak probiha platba
kupony Tesco Clubcard.

vvvvvv

vlastni v dneSni dobé téméi kazdy, a to véetn€ osob, jez maji na spolecnost urcity vliv
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(celebrity, influencefi, youtubefi apod.). Pravé tento segment lidi je mnohdy povéien
k propagaci znacek skrze socidlni média jako je Facebook, YouTube, Twitter ¢i rizné
blogovaci servery. V soucasné dob¢ je povinnosti vSech tyto spoluprace oznacovat sStitkem

,placena spoluprace* ¢i ,,placené partnerstvi. (Vysekalova a Mikes, 2018)

Celosvétovy riist ndkladit na product placement za rok 2022 odpovida 14,3 %, o rok diive
vydaje vzrostly o 12,3 %. V roce 2021 byly jen do umisténi produktu v digitalnich médiich

investovany zhruba dvé miliardy americkych dolart. (Dencheva, 2023)

Vzhledem k uzce specifikovanému tématu budou v nasledujicich podkapitolach detailnéji
popsany pouze dvé konkrétni vyuziti PP na trhu audiovize, k nimz se bude nasledné

vztahovat 1 prakticka ¢ast této prace.

1.7.1 Product placement v hudebnich videoklipech

Rozmach product placementu v hudebnich videoklipech nastal v osmdesatych letech 20.
stoleti, kdy doSlo krozvoji televiznich hudebnich stanic (napi. MTV) a posléze i1
hudebnich platforem v popiedi se socidlni siti YouTube (2005). Televizni stanice vSak PP
prilis nefandily a svymi pravidly zakazovaly jeho pouziti. V roce 1985 vSak vznikla
populédrni skladba s nazvem My Adidas vytvofena americkou hip-hopovou skupinou Run-
DMC, ktera na znacku a jeji produkty poukazovala. Pivodné Slo o ¢iry zajem clent
skupiny o produkty znacky Adidas, o n¢kolik let pozdéji doslo i k podpisu smlouvy o
partnerstvi v hodnoté 1,5 milionu dolar. S pfichodem internetové hudebni platformy
YouTube, jez se stala primarnim kanalem k poslechu hudby a sledovani videi, bylo
nasledné zahajeno 1 masové vyuzivani PP. V dne$ni dobé je jiz PP zcela béznou soucasti

vétSiny hudebnich videoklipl a zaujima pozici v téméf 50 % z nich. (Hrdlicka, 2017)

Hudebni product placement sice zaujimé pouze par procent z celkového zisku z PP, jeho
obliba ale kazdym rokem roste. K tomuto jevu piispély pfinejmensim dva souvisejici
trendy: presun videi z televize na internet a snaha nahravacich spolecnosti ud¢€lat z videi
samostatny zdroj ptijmi. (Plambeck, 2010) S pifesunem hudby do digitdlniho prostiedi je
umélec vystaven riziku nedostatku financi, a tak se mu spoluprace se znackami jevi jako
populérni a efektivni feSeni moderni doby. Prodej fyzickych desek je totiz téméf minulosti

a pfijmy z jednotlivych koncertll na pokryti veSkerych nakladt nestaci. (Rae, 2017)

Soucasné vyuziti PP v hudebnich videich v zahranic¢i je velmi pestré. Product placement je
mozné pozorovat u umélct jako je Eminem, David Guetta, Lady Gaga ¢i Beyoncé, ktefi

propaguji nejen hmatatelné produkty, jako jsou napt. Chevrolet, Polaroid ¢i Casio, ale také
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sluzby, jako je naptiklad seznamovaci agentura Plenty Of Fish. Velkym fenoménem PP na
americkém trhu se stala sluchdtka Beats by Dre, kterd pfedstavil vroce 2008 znamy
americky rapper a producent Dr. Dre. Celkova strategie propagace téchto sluchatek byla
koncipovana na vyuziti PP v online prostiedi, a to primarn¢ v hudebnich videoklipech
umisténych na streamovaci platformu YouTube. (Guttenberg, 2012) Nedavny
dokumentérni seridl The Defiant Ones (2017) oteviené hovoii o tom, ze obchodni partner
Dr. Dre, Jimmy lovine, nasadil sluchatka kazdé slavné osobé, se kterou piisel do styku — at’
uz to byli sportovci, herci nebo hudebnici. Sluchatka se v rdmci placené spoluprace

objevily v téméf 300 videoklipech a nosilo je desitky umélci. (Rae, 2017)

Ceska republika prozatim neni v hudebnim product placementu tak daleko a jeho kvalita
v porovnani se zahrani¢cim mnohdy zaostava. Produkty jsou Casto do pisni zafazeny zcela
nahodné s obsahem klipu prakticky nesouvisi. Publikum tak nehodnoti Ceské videoklipy
z hlediska obsazeného PP piili§ kladn¢ a jeho dopad je na interpreta i inzerovanou znacku
spiSe kontraproduktivni. Pfikladem mtize byt klip s ndzvem Nez se rozedni, vydany roku
2014 ceskou kapelou Nebe. Produkt znacky Aquila je umistén v samotném vrcholu pisné,
jakoZzto symbol nacerpani sil pred zavéreCnym refrénem skladby. Bohuzel zde nedochézi
k Zzadnému propojeni znacky s tématikou pisn€, a tak toto umisténi produktu nepiisobi

prilis profesionalnim dojmem. (Hrdlicka, 2017)

Nebe - Nez se rozedni

Obrézek 2 — Aquila: Nez se rozedni a kapela Nebe (Zdroj: Nebe, 2014)
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Jednou z téch naopak zdarenych spolupraci muze byt zakdzka mezi popovou skupinou Slza
a spolecnosti Mondel&z International, ktera produkuje rizné druhy cukrovinek a pecenych
produktti. V roce 2018 byl kapelou vydan klip k pisni Novy obzory, obsahujici produkty
klicovych znacek spolec¢nosti — Halls, Oreo a Milka. Slza je dle slov specialistky kampan¢
Kristyny Vlasdkové ptimym oslovitelem jejich cilové skupiny (rodiny s détmi). Tématika
klipu v podobé vzdélavani a osobni zivotni cesty plynule navazuje na filozofii jednotlivych

znacek, a tak je tato kampan jiz n€kolikatou spolecnou spolupraci. (Milka, Oreo, 2018)

Hudebni product placement je vSak stale na trhu PP novinkou, a tak se jeho sféra neustale
vyviji, a to jak v Ceské republice, tak i v zahrani¢i. Hudebni vydavatelstvi Universal Music
je jednou ze spolecnosti, ktera se o op€tovny rozvoj hudebniho product placementu stara a
snazi se jej kazdym rokem posunout na novou troven. Pohled do budoucnosti hudebniho
PP popisuje tzv. product replacement, ktery umoznuje inzerentliim vloZit znacku ¢i produkt
do hudebniho videoklipu zpétné¢ a pouze na urcitou dobu. Po uplynuti smlouvy mezi
umélcem a inzerentem je pak subjekt z klipu digitaln¢ vymazan. Diky neustalému vyvoji
pocitacovych technologii je sice mozné s timto typem PP pracovat, otazkou vsak je, za
jakou cenu. ,,Z videoklipii, které by z uméleckého hlediska mély primarné slouzit jako
umocnéni emoci pramenicich z pisné, by se tak totiz zacaly stavat reklamni plochy obdobné

billboardum. “ (Hrdlicka, 2017)

1.7.2 Product placement v hudebnich textech

Ackoliv je product placement v hudbé povazovan za pomérné novodobou zalezitost, prvni
dochovana zminka o ném pochazi jiz z pocatku 20. stoleti. Za prvotni pouziti PP v hudbé,
a tedy konkrétné jeji textové sloZce, je povazovana americka lidova piseit Under the
Anheuser Bush. Tu si vroce 1903 objednala pivovarska spole¢nost Anheuser Bush za

ucelem propagace svych znacek piv (napt. Budweiser ¢i Stein). (Delattre a Colovic, 2015)

Zahrani¢ni trh je v této oblasti opét o krok napied, neZ ten Cesky a slovensky. Jedna
z nejznaméjsich zpévacek, Taylor Swift, spolupracuje s mnoha znackami snad od pocatku
své kariéry. Je zndmo, Ze pravé Taylor pomohla diky své popularit¢ mnoha riznym
znaCkam najit zakazniky, kteti by se do jejich spole¢nosti obvykle nikdy nepodivali. Diky
pouziti znacek jako Band-Aid ve skladbé Bad Blood ¢i Nike v pisni Delicate byl znackam
poskytnut volny vstup na trhy novych cilovych skupin, které pomohly spole¢nostem

v jejich produktovém i finan¢nim ristu. (Mancilla, 2023)
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Na rozdil od product placementu v hudebnich videoklipech nema PP v hudebnich textech
prilis velké omezeni. To mé vliv i na jeho Cetnost pouziti, coz mnohdy plsobi velmi
negativnim dojmem na cilové publikum. Pfikladem mitize byt pisen The Jump Off od
americké zpévacky Lil’Kim, ve které je opakované zminéno vice nez 14 rliznych znacek.
Pozornost posluchace se tak tisti na vice znacek a efektivita kazdého PP tak rapidné klesa.
Piijemce je znaCkami pfimo zahlcen, coz muze zpisobit, ze si v konecném dusledku

nezapamatuje ani jednu z nich. (Delattre a Colovic, 2015)

Situace na trhu PP v hudebnich textech jiz ddvno neni jen zélezitosti inzerentl, ktefi
poptavaji spolupraci s interpretem. Ne&ktefi umélci si totiz pro nabidky chodi sami, nebot’
vnimaji hodnotu dané znacky a jeji pifinos pro samotnou skladbu. Problém nastava
v ptipad¢ identifikace PP v hudebnich textech, ktery na rozdil od ostatnich typli umisténi
nemusi byt interpretem oznacen. Zjistit, zdali se jedna o zamySlenou propagaci znacky ¢i

nikoliv je tak bez samotného potvrzeni autora témet nemozné. (van Buskirk, 2008)
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2 RAPA JEHO PRVKY

Rap popisuje Oravcova a Kolatova (2011) jako druh popularni hudby, ve kterém se na
rozdil od jinych Zanrd slova mluvi, nikoli zpivaji. Interpret je takovym vypravééem
pribéht, které jsou casto rymované a odkazuji na spoleCenské problémy ¢i zivotni styl.
Rapovani se vyznacuje specifickym zptisobem intonace a frazovani v rytmu a tzce souvisi

s hudebnim podkladem, se kterym tvoii tzv. flow.?

Slovo ,,rap* se poprvé objevilo v 16. stoleti ve slovniku britské anglictiny a poukazovalo
na nékolik moznych vyznami. Z poc¢atku se jednalo o slovesa jako ,,udefit” ¢i ,,zaklepat®, a
to ve vyznamu rychlych a slySitelnych udert, jez upoutaji pozornost. V 60. letech pak
slovo rap nabylo vyznamu slovesa ,fict, mluvit a konverzovat®. Jiny slovnik uvadi, ze
slovo rap €ini prohlaSeni o obvinéni ze zlo¢inu, nebo popisuje trest, ktery je nékomu za
zlo¢in udélen. VSechny tyto vyznamy jsou s aktualni definici rapu jakozto hudebniho Zanrt

uzce spjaty a lze tvrdit, ze hudebni Zanr dostal svlij nazev pifimo z pivodniho vyznamu

slova rap. (Jenco, 2018)

V nasledujicich podkapitolach bude podrobnéji rozebran kontext rapové kultury, jeji
obsah, cilova skupina i komer¢ni vyuziti. Pro lepsi pochopeni rapové scény byl sestaven

slovni¢ek zakladnich pojmt z této oblasti, ktery je k dispozici v ptiloze P III.

2.1 Hip-hopova subkultura a rap

,»Nadmeérna velikost tricek a mikin, volné kalhoty s rozkrokem téemér u kolen, na hlave
ksiltovka, zvlastni gesta u pozdravu, mluva plna anglického slangu, a do toho monotonni

hudba plnad vulgarismu. ““ (Oravcova a Kolatova, 2011, s. 123)

Hip-hopova subkultura vznikla v newyorském Bronxu v 70. letech minulého stoleti jako
forma revoltniho zivotniho stylu utlacované cernosské komunity. Diky nékolika
elementlim z riznych uméleckych smért (breakdance, graffiti, beatbox, DJing a rap) si tak

Afroameri¢ané postupné vybudovali vlastni identitu a pozici ve spole¢nosti. (Vesely, 2010)

Breakdance, breaking ¢i b-boying je styl pouli¢niho tance, ktery se z pravidla tancuje na
rapovou hudbu. Vznikl jako symbol revolty v newyorském ghettu a slouzil jako néstroj
budovani respektu mezi ostatnimi ¢leny. Soucasti breakdance jsou tzv. tanecni battly, které
vznikly za Gcelem soupefeni mezi jednotlivymi tanecniky o tom, kdo pfedvede lepsi

tanecni vykon. (Fiedler, 2003)

2 Viz. kapitola 2.2.1.
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Graffiti je vizualnim vyjadfenim postoji hip-hopové subkultury. Tento druh vytvarného
uméni se zacal rozvijet v New Yorku v 60. letech 20. stoleti jako reakce na taméjsi
ekonomickou krizi. Ackoliv vznikl jest¢ pfed uvedenim samotné subkultury, stal je jeji
plynulou soucasti hned na pocatku jejiho vzniku. Jedna se o techniku sprejovani texti,
obrazi ¢i prezdivek na libovolny material véetné poulicniho vybaveni, jako jsou zdi ¢i
vlaky. Z tohoto diivodu se graffiti stalo opovrhovanou sou¢asti uméni a je dodnes vnimano

spiSe jako vandalismus. (Smolik, 2010)

Beatbox neboli rytmické vyjadieni hip-hopu, je jakousi ndhradou a zaroven kombinaci
hudebnich nastrojli a je vyuzivan jako hudebni doprovod rapovych skladeb. Za pouZiti ust,
rtl, jazyka a hlasu jsou vytvareny rytmické zvuky, které napodobuji rtizné hudebni nastroje
(zejména bici). Ditvodem vzniku byly nizké piijmy Afroamericanti, ktefi si z tohoto

divodu nemohli potidit vlastni hudebni néstroje. (Berry, 2018)

DJing je zakladnim kamenem hip-hopové hudby. Tzv. DJ ¢i disk jockey byl diive osobou,
ktera piehravala jiz nahrané skladby pro cilové publikum. Za zrodem DJingu stal tehdy
jamajsky hudebnik Dj Kool Herc, ktery se v 70. letech pokousel o pieneseni jamajské
tradi¢ni hudby do USA. V dnesni dob¢ jsou jiz kompetence DJ trochu jiné, jeho tkolem je
napf. tvorba hudebniho podkladu (tzv. beatu) pro rapové texty. (Vesely, 2010)

Rap, jakozto te¢ hip-hopu, nema zadna ucelena pravidla ¢i zabrany. Podstatou rapu je
interpret (rapper & MC?), ktery recituje texty s riiznorodou tématikou* do hudebniho
podkladu (beatu). Rap byl ptivodné¢ soucasti DJingu, na konci 70. let se vSak dostal do
poptedi a zacal si cestu vyslapavat sam. Z pocatku byly rapové skladby pouze improvizaci
umeélci pti zivych vystoupenich, nyni je rap plnohodnotnym hudebnim Zanrem uznadvanym
po celém svété. Casto dochazi k zaméné rapu za hip-hop a oznadeni hip-hopu za
samostatny hudebni Zanr. Hip hop ale definuje Zivotni styl (¢i ideovy systém), ze kterého

teprve hudebni Zanr rap vychazi a jehoZ myslenky a prezentuje. (Price, 20006)

2.2 Rap jako hudebni zanr

Rap jako hudebni Zanr se zacal formovat v 70. letech 20. stoleti v newyorském Bronxu
jako soucast hip-hopové subkultury. V tehdejsi dobé byl rap néstrojem revolty proti
socialnim a politickym aspektiim, které ovliviiovaly dobu. ,, Pro marginalizované mensiny

afroamerickych a afrokaribskych obyvatel to byla moznost vyjadrit svou frustraci a nevoli

® Viz ptiloha P II1.
* Viz. kapitola 2.2.2.
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viuci podminkam, ve kterych byly nuceny zit. Ty se tykaly kromé jiného také
nezameéstnanosti, ktera byla vétsinou zpiisobena rasovou a kulturni diskriminaci. Spolecné
s policejni diskriminaci tvoril tento aspekt vychodisko v podobé uplné spolecenské

izolace, ““ popisuje situaci Hana Kovatikova (2022, s. 13)

V dnesni dobé je jiz rap kompletné jinou zélezitosti a namisto socidlné-politické revolty
prichazi na fadu komerce. S ptichodem televizni stanice MTV a potadu ,,Yo! MTV Raps*
podlehl Zanr vlivu komercializace. Polovina 90. let se stala symbolem nové éry rapu, ve
které dosSlo k prvnimu propojeni s dalSimi uméleckymi sméry a Zanry. Hudebni odvétvi
zaregistrovalo zvySujici se oblibu rapové hudby a vymeénilo pivodni rapové poslani za

komer¢ni nastroj materialismu a vulgarismu. (Forman a Neal, 2012)

V ramci rapového zanru je mozné jmenovat nékolik zékladnich podZanrd, které se od sebe
1181 stylem, rytmem 1 tématikou. Mezi n¢ patii tzv. Gangsta rap, Grime, Pop rap a Freestyle
rap’. Mimo zékladni tvary ptibyvaji denné nové podzanry rapu, které si interpreti mnohdy

tvofi sami na zaklad¢ vlastni originalni tvorby.

2.2.1 Zakladni atributy

Zékladnim atributem kazdé rapové pisné je tzv. flow a jeji dvé ¢asti — rym a rytmus. Tyto
aspekty se v prub¢hu let vyvijely, a to na zaklad¢ vyvoje techniky, dil¢ich hudebnich zanra

¢1 hudebnich trendii dané doby. (Bily, 2009) Nize jsou tyto pojmy vysvétleny:

Flow neboli tok rapové pisn¢ oznacuje vSechny rytmy a rymy, které se v ni nachazeji.
Mnoho autorti definuje rap jako mluvenou poezii, ackoliv tomu tak uplné¢ neni. Na rozdil
od rytmu basné¢ musi byt flow pisné v souladu s hudbou, tzn. Ze rytmus textu musi
odpovidat zdkladnimu rytmu hudby. Tento zékladni rytmus je pojmenovan jako beat, coz
Casto oznacuje i nazev pro hudbu samotnou. (Edwards, 1982) Flow jednoduSe popisuje
schopnost kazdého rappera uzpiisobit jednotlivé rapové aspekty tak, aby k sobé pasovaly.
Jeho tikolem je sladéni rymi s rytmem hudby, vysky hlasu, jeho zabarveni a rychlosti toku
slov. Rymy jsou zjeho ust tvofené za pomoci peclivé zvolenych slov, slovnich spojeni,
pomlk a slabik, jez jsou v interakci s beatem. (Bily, 2009) Edwards (2013) dale tika, ze
pojem flow je popisem toho, jak slova vyicend rapperem znéni v kontextu celkové
skladby. Existuje n€kolik riznych zpiisobt, jak 1ze se slovy a hlasem manipulovat tak, aby

zanechal v cilovém publiku ptedem urceny dojem. Dynamika zpévakova hlasu, délka

3 Viz. ptiloha P IIL
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jednotlivych slov, jejich vyslovnost a frazovani pfispivaji interpretovi k tomu, aby byl
celkovy dojem z jeho skladby pozitivni.

Rym (zvukova shoda slabik) a jeho pouziti v rapovych skladbach nemé Zadné hranice a je
4 zékladni rymova schémata, kterd jsou rappery vyuzivany nejéastéji — AABB, ABAB,
ABBA, ABCB. Vyjimkou vS$ak nejsou ani naro¢néjsi struktury (ABC ABC apod.) ¢i jejich
kombinace v ramci jedné skladby. Rappefi vyuzivaji zékladni rymova schémata spolu
s jednotlivymi rymovymi druhy. Dle Edwardse (1982) se jedna napt. o absolutni rym
(vytvotfeny na zaklad¢ dokonalého souznéni slov ¢i jejich kotfenli — stat/stat), asonanci (tzn.
rym se shodnymi samohldskami na konci verSe — napt. kii/dim), gramaticky rym
(obsahujici slova se shodnymi gramatickymi kategoriemi — napt. krb/hrb) ¢i velmi Casté
ohybani slov. Rappefi Casto slova ohybaji a davaji do takové podoby, aby znéla podobng,
ackoliv je jejich plivodni znéni zcela odlisSné. Vzhledem k tomu, ze je rap pon¢kud
nekonven¢nim hudebnim zénrem, k dodrzeni zakladnich stylistickych ¢i gramatickych
pravidel vSak dochazi jen ztidka. Dulezitéjsi je totiz fonetickd zvucnost jednotlivych slov a

jejich spojeni s hudebnim podkladem.

Rytmus je v knize Paula Edwardse (1982) definovan jako zpiisob, jakym jsou slabiky
umistény v beatu. Je to pravé rytmus, ktery je stézejnim prvkem pro Zanr samotny a déla
rap rapem. ,, Rytmus flow je do znacné miry urcen poctem slabik, které jsou pouzity v kazde
ctvrtiné kazdého taktu. Cim vice slabik, tim rychlejsi rap. Nékteri umélci radi rapuji rychle,
nekteri radi rapuji pomalu a nékteri to radéji michaji. Nekteri radi kombinuji vicero rytmu
v pisni, zatimco jini pouZivany jeden nastaveny vzorec,® zdlraziuje Edwards (1982, s.

118) dulezitost poctu slabik.

2.2.2 Texty a jejich tématika

Kazdy hudebni zanr mé v sobé ukryty urcity aspekt, diky ¢emuz jej ma cilova skupina lidi
voblibé. U béznych zanri je to mnohdy zpévéakiv hlas prezentovany v podobé
jednotlivych vokali. Rap naopak promlouva skrze autentické texty, které kompenzuji
jakysi vnimany nedostatek zminénych vokalti. Edwards (1982) popisuje rapové texty

z hlediska kvantitativnich a kvalitativnich ukazateli. Kvantitativni ukazatel fikd, Ze objem

¢ LA flow’s rhythm is largely decided by the number of syllables that are used in each quarter of each bar—
the more syllables, the faster the rap. Some artists like to rap fast, some like to rap slow, and some prefer to
mix it up. Some like to create random rhythms throughout a song, while others prefer to try to stay in one set
pattern.*
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textd u skladeb rapového zanru je v porovnani s texty jinych hudebnich zanri o poznéni
vétsi. Je tomu tak zejména u rychle rapujicich interpretll, jejichz texty obsahuji
mnohonasobné vyssi pocet slov. Na druhé strané kvalitativni ukazatel popisuje rozdily
v naro¢nosti textd mezi jednotlivymi zadnry. Rapovy text ma totiz mnohdy slozitéjsi rymy a

rytmické vzorce nez naptiklad text popovy.

Edwards (1982) déle konstatuje, Ze rapovani je mnohem vic, neZ jen pouhé memorovani a
bezduché recitovani textl. Ty jsou také obvykle mnohem propracovanéjsi, nez je tomu tak
u textll jinych hudebnich ZzanrG. NejvétSim uUspéchem rappera je tak zkombinovéni
slozitych textd spolu se slozitymi rymy a vytvofeni ucelené hudebni skladby. Rappeti musi
na rozdil od interpretl jinych hudebnich zanrt vyvinout ponckud vétsi usili, nez je jen
nauceni predem napsaného textu. Propojeni nékolika slozek a celkova flow skladby je totiz
tim, co tvoii celkovy koncept rapu. Je tedy vice nez ziejmé, Ze dva riizni umeélci budou
rapovy text interpretovat ponckud odlisné. , Miizete mit ten stejny text a kdyz do toho
jednou kopnete spatne, je to blbost. Zapomenete-li flow, je vase rapovani jen promarnény

cas, “" popisuje situaci americky rapper Tajai. (Edwards, 1982, s. 78)

Témata prezentovand v rapovych pisnich jsou obecné feCeno subjektivnim vybérem
interpreta, nicmén¢ je patrné, Ze se zde nektera témata Casto opakuji a tvoii jakysi vzorec.
Obsahem rapovych skladeb dnesni doby jsou mnohdy penize, rychld auta, zeny ¢i
navykové latky a zivotni styl. Témat, ktera nejsou na prvni pohled v textech pfilis zietelna,

je vsak o dost vice. (Molek, 2018) Mezi n¢ lze tadit:
o Mgsto, sidliste a ulice
o Moc, sila a spole€ensky status
o Srovnani s konkurenci
o Diskriminace a rasismus
o Kiritika spole¢nosti
o Sebeprezentace
o Nalezeni vlastni identity
o Socialné-ekonomické aspekty

o Politické preference

7 ,,You can have the same lyrics and if you kick it wrong, it’s wack. Forgetting the flow sucks—it’s like a
wasted rap.*
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o Filozofické pohnutky
o Sexualita
o Party a zabava

Témata pouzitd v rapovych textech jsou nejen popisem zivotnich piibéhti urcitého
interpreta, ale jsou i odrazem doby, ve které byl text vytvoren. Napiiklad takovy gangsta
rap, nejvyraznéjsi subzanr obdobi tzv. zlatého véku, byl naplnén zcela jinymi tematickymi
okruhy (nasilné chovani, problémy se zakonem, ¢lenstvi v gangu apod.), neZ je tomu tak u

subzanrl populdrnich v dnesni dobég. (Quinn, 2005)

2.2.3 Rapper neboli MC

Pojem rapper, ve vyznamu interpreta, ktery produkuje rapovou hudbu, se zacal pouzivat
s ptfichodem hip-hopové subkultury. Do té doby tento pojem oznacoval klepadlo na dvete,

které je na nékterych typech budov vyuzivano dodnes.

Na konci 70.let vznikl alternativni pojem MC (nebo také M.C. ¢i emcee), puvodné
odvozeny od fraze ,master of ceremonies®, ktery oznacoval rappera a jeho roli v hip-
hopové subkultute. S postupem doby piibyvaly nové vyznamy zkratky MC, jako napiiklad
,mike chanter”, ,microphone controller, ,microphone checker nebo ,music
commentator*. Pojem MC plvodné oznacoval osobu, jejiz tikolem bylo v ramci hudebnich
vystoupeni DJ‘s komunikovat s publikem a bavit jej za pomoci rymovanych piibé¢ht a
anekdot. (Hebdige, 1987) V soucasnosti je pojem MC vniman jako synonymum terminu
rapper, ackoliv vicero zdrojii uvadi, Ze tyto pojmy nejsou shodné. Rapperem totiz mize byt
témét kdokoliv, zatimco MC je pouze ten, ktery ma jiZ v oboru zkuSenosti, dokaze
publikum originaln€ zaujmout a udrzet si jeho pozornost. (Cobb, 2008) Americka rapperka
Roxanne Shanté uvadi dalsi rozdil mezi témito pojmy a konstatuje, Ze rapper potiebuje ke
své skladbé 1 hudebni videoklip, zatimco MC ne. Tato myslenka pouze potvrzuje piedchozi

w7

tvrzeni a stavi pojem MC na vyssi a kvalifikovanéjsi aroven. (Hess, 2007)

Stejné jak je tomu u interpretl jinych hudebnich zanrh, kazdy rapper ma sviyj odlisny styl
tvorby a jeji prezentace (tedy flow). Diky absolutni volnosti pfi tvorbé rapovych textl je
dnes mozné kazdému z nich pfifadit samostatny podzanr, jehoz vyvoj je ovlivnén pouze a

jenom jeho tvorbou. (Adams, 2009)
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2.2.4 Rapova komunita

Statistiky z roku 2023 uvadi, ze zhruba 1,85 miliard lidi (tj. 26 % hudebnich posluchact
z celého svéta) poslouchd rapovou hudbu. Zéaroven tvrdi, ze je rap nejpopularnéjSim
zanrem v USA a Velké Britanii, zatimco v celosvétovém zebiicku zaujima 6. misto.
Z hlediska hudebnich videoklipti zaujima rapovy zanr kolem 35 % z celku publikovaného
videoobsahu. Jeho cilovou skupinou jsou zejména mladistvi ve véku 16-30 let, ptevazujici
skupinou posluchaci jsou zhlediska etnicity pfisluSnici cernoSskych komunit.
Nejpocetnéjsi vé€kovou kategorii je dle vyzkumu IFPI skupina ve véku 20-24 let, kterd
zaujima 54 % z celkového poctu posluchact rapu. Vyzkum dale jmenuje duvody, kvili
kterym lidé rap poslouchaji. Rapova hudba inspiruje lidi, aby se vyjadfovali pozitivnéjsim
zpusobem, zvySuje energii a motivaci do zivota, slouzi k zamysleni nad sebou samym a
reflektuje problémy spolecenského ¢i politického charakteru. Tento hudebni Zanr je také
snadno proveditelny v praxi a tim se stdva pro mladou generaci atraktivnéj$i nez jiné
zénry. Rap se tak stava motivaci pro mladé lidi, které vede k tomu, aby sami zahgjili

vlastni hudebni cestu. (Susic, 2023)

Dle vyzkumu Schwira a Middletona (2017) jsou posluchaci rapu povazovani za osoby
labiln€jsi povahy, coz muze byt zpusobeno vékem, ve kterém se cilova skupina zénru
nachazi. Osoby v pubertalnim véku jsou totiz vice nachylné k prudkym zménam naélad,
depresim &i jinym obdobnym staviim. Zanr je také historicky spojovan s raznymi
revoltnimi ¢i rebelskymi ¢iny® a je tak asociovan s prvky agresivity & impulzivniho
chovani. Kostohryzova (2021) ve svém vyzkumu upiesnuje, jak takovy bézny rapovy
posluchac¢ vypada. Je to Castéji muz, nez Zena (60 % ku 40 %), vékove do 30 let, s oblibou
volného a pohodIného obleceni. Projevuje extravertni charakter, rad trdvi ¢as mezi lidmi a
navazuje socidlni kontakty. Je dominantni, vede aktivni styl zivota a prahne po zébavé a
vzruseni. Dle studii Schwira a Middletona (2017) je také mén¢ inteligentnim clankem
spole¢nosti, coZ potvrzuje i vyzkum francouzské vyzkumné instituce Le project Voltaire,
ktery zkoumal rozdily jazykové gramotnosti u posluchacii jednotlivych Zanri. Rapovi
posluchaci totiz vykazovali vétsi procento chybovosti pfi psani jednoduchych texti, a to

zejména v oblasti pravopisu a stylistiky. (Mladi posluchaci, 2019)
Rapovi fanousci tvoii tzv. crew, tedy uskupeni lidi, jez vyznéavaji stejny hudebni Zanr a
zivotni styl. ,,Rapovd komunita dnes predstavuje nejen hudebniky, kteri vyjadiuji sviij

nazor textem a hudbou s osobitym stylem, ale jsou to i posluchaci, kteri s nimi sympatizuji

8 Viz. kapitola 2.1.
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a sdileji stejné hodnoty, maji podobné ndazory a pohled na svét. Tim se vyznavaci rapu
odlisuji od vetsiny ostatnich hudebnich komunit. Da se Fici, Ze je to urcity Zivotni styl, je to
spolecnost, ktera ma urcité zvyky, hodnoty, image a nékdy také swiij vlastni slangovy

slovnik a sva jedinecna gesta. “ (Vomacka, 2020, s. 26)

2.3 Vyvoj rapu v Ceské republice

Za rapovy pocatek v Ceské republice je obecné povazovana skladba |, Jizak®, kterou na
motivy skladby ,,New York, New York* (1982) napsal Lesik Hajdovsky v roce 1984.
Hajdovsky, ktery vystupoval pod piezdivkou Manzelé, se diky poslechu hudby skrze
radiovou stanici Bayern Drei dostal k pivodnimu cernosskému rapu, ktery do té doby
nikdy neslySel. Byl inspirovan nejen tématikou skladby, ale zejména jejim pifednesem,
ktery odpovidal spiSe rytmické recitaci nez zpévu. Ackoliv se jednalo o ,,zéklady Ceského
rapu®, s zanrem jako takovym dana hudba neméla pfili§ spole¢ného a Slo tak spiSe o
nahodilé pokusy né&eho, co dosud nebylo v Cesku znamé. Za dalsi piedchiidce rapového

zéanru lze povazovat kapelu J.A.R. ¢i Piraty. (Oravcova a Kolaiova, 2011)

V 90.letech doslo v Ceské republice k nejvét§imu rozvoji hip-hopové subkultury.
Komunita, primarné tvorici grafity, se kazdym dnem zvétSovala a piibirala k sobé dalsi
umeélecka odvétvi. Obdobi po Sametové revoluci prineslo do ¢eského rapu prvni hudebni
skupiny, z nichz vétsSina tvofi dodnes. Peneti Strycka Homeboye, zkracené PSH, Sifon
s Lelou jak WWW ¢i skupina Chaozz se stali revolunimi zakladateli rapové kultury
v Cesku. Zlomovym bodem byla deska ,,Real Acid Juice®, ktera byla spoleénym dilem
n¢kolika hudebnich uskupeni, polozila zdkladni kameny rapového Zanru a v podstaté

ptedpovédéla, jakym smérem se bude v nasledujicich letech ubirat. (Overstreet, 20006)

Rok 1995 pfinesl rapu novou éru pozornosti. Skrze medidlni prostiedi se dostal do
povédomi 1 mimo hip-hopovou subkulturu a jeho popularita kazdym dnem rostla.
Z amatérskych hudebnich uskupeni se pomalu stavali profesionalové a rap zacal mit findlni
podobu hudebniho Zanru. Prazské kluby zacali hravat rapovou hudbu na denni bazi, a to i
navzdory nehezké povésti subkultury v zahrani¢i. Producenti zacali vnimat rap jako
budoucnost hudebniho odvétvi a oslovovali nadéjné mladé interprety ke spolupraci.
Skupina Chaozz nasledné vydala debutové album, které bylo i pres kritiku samotné
subkultury zasadnim krokem pro pozd¢j$i komeréni vyuziti rapu. Ten se postupné
rozSitoval do vSech koutl republiky, zakladal labely (Ty Nikdy, Bigg Boss, Milion+

apod.), odbornd média (Casopis Bbardk, radio Spin aj.), pofady (napi. Urbanweek ¢i
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RapStory) a hip-hopové festivaly (napt. Hip-Hop Kemp). Finalni zlom nastal v roce 2005,
kdy doslo k udéleni prvniho ocenéni za rapovou tvorbu. Rapper Orion’ ziskal historicky
prvni ocenéni vramci hudebnich cen Andé¢l, a to v kategoriich Hip Hop a R & B.

(Maderova, Jurkova a Vesely, 2013)

2.4 Vyvoj rapu na Slovensku

Pocatky rapu na Slovensku Ize shodou nahod datovat opét do roku 1984. Pisen ,,New
York, New York* se totiz stala inspiraci nejen ¢eskému, ale 1 slovenskému rapovému trhu.
Tentokrat byl u zrodu rapové kultury zpévak Peter Nagy, ktery na motivy skladby
americké skupiny Grandmaster Flash and Furious Five slozil svoji prvni rapovou skladbu
s nazvem Taxis. Text skladby pojednaval o Taxisové ptikopu, jenz se stal metaforou pro
zivotni prekazky, které je potieba prekonat. Skladbé se vSak nedostalo pfili§ velké

pozornosti, a tak Nagy z budovani nového hudebniho zanru ustoupil. (Bily, 2009)

David zo Senca, Casto povazovan za otce slovenského rapu, zacal produkovat rapové
skladby v roce 1988. Plivodné pusobil jako DJ, ktery spolu se skupinou Trosky umistoval
tehdy anglické texty do jiz hotovych melodickych podkladi zahrani¢nich interpret. Se
svym prvnim vlastnim singlem!'® | Politik* ptisel v roce 1993 a spustil tak obdobi rapové
kultury na Slovensku. Nésledovalo debutové album ,,Tozmemi* (1997), vydano skupinou
Trosky, které pojednavalo o smyslu zivota, moralce a spoleCenském statusu. Touto deskou
se skupina stala druhou popularni rapovou kapelou na Slovensku a zacala Davidovi zo

Senca Slapat v rapovém zebiicku na paty. (Jaslovsky, 2010)

O rok pozd¢ji doslo k prvotnim demo nahravkam rapovych skladeb ve studiu. O tuto
skute¢nost se postarala skupina Nazov Stavby, slozend ze dvou samostatnych projekth:
Ltzy a Drvivé MenSiny. Konec 20. stoleti se stal pro slovensky rap pfelomovym, nebot’ se
dostal do povédomi nejen na tzemi Slovenska, ale i Sirokého okoli stfedni Evropy. Zacala
se tvofit mensi hip-hopova spolecenstvi, realizovaly se pouli¢ni koncerty a dochézelo 1
k prvnim freestylovym battlim!!. (Cvengros, 2012) Jak uskupeni Nazov Stavby, tak kapela
Trosky zacali siln€ ovliviiovat vyvijejici se ¢esky rap, a to jak po technické, tak i lyrické
strance. Ve spolecnosti se objevovaly nazory, ze je slovensky rap kvalitnéjsi nez ten Cesky,

zejména z diivodu lepsi adaptibility slovenského jazyka k danému Zénru. (Bily, 2009)

® Zakladatel skupiny PSH.
10 Viz, ptiloha P IIL.
1 Viz, ptiloha P IIL
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Zasadni moment slovenského rapu scénu nastal s pfichodem hudebniho uskupeni
Kontrafakt, v ¢ele s Rytmusem, Egem a DJ AneSem. Ackoliv kapela vznikla az v roce
2001, jeji historie tdajn¢ sahd az do roku 1992. Kontrafakt se diky velké medialni
pozornosti stal prvni UspéSnou a zaroven nejprodavangj$i komeréni kapelou na tzemi
Slovenska, jejiz texty se od pavodniho rapového undergroundu plynule ptesunuly
k bohémskému zivotu plnému zabavy, drog a penéz. Po vydani nékolika skupinovych
desek nasledovalo album ,,Kral* (2009), které vydal jeden z ¢lent Kontrafaktu (Rytmus)
sam za sebe. Tim byla zahéjena posledni faze vyvoje slovenského rapu, ktera diky stale
aktivnimu Rytmusovi trva dodnes. Album bylo obohaceno o dosud neznamé prvky popu a

zaméteno na jeden konkrétni cil — komerci. (Cvengros, 2012)

2.5 Soucasné podoby rapu

Na pocatku 21. stoleti se do poptedi vefejnosti dostal tzv. trap, pro néz je typicka silna
basova linka s nizkou frekvenci a rychlé (avSak rytmicky spravné) udery Cinell, které se v
melodii ¢asto opakuji. Tyto prvky jsou mnohdy obohaceny o melodicky podkres v podobé
klavirniho doprovodu. Tempo podZzanru se drzi okolo 140 bpm!2, diky ¢emuZ jsou trapové
pisné slozeny spiSe z jednodusSich textl. Mezi nejvyznamnéjsi autory tohoto podzanru

patii naptiklad Gucci Migos €1 Desiigner. (Zeleny, 2019)

Dalsim vyuzivanym subZanrem je v soucCasnosti tzv. soundcloud rap, ktery své
pojmenovani ziskal podle stejnojmenné hudebné-digitalni platformy. Ta diive slouzila
zejména méné znamym umélciim, ktefi si nemohli dovolit spolupraci s jinymi aplikacemi
podobného typu (napt. Spotify). VEtsi popularité se ji dostalo po roce 2017, kdy ji zacala
vyuzivat nova vlna mladych rapperl, pochéazejicich zejména z jizni Floridy. PodZanr je
charakteristicky svym stylem oblékdni, ktery je inspirovan jednim z podzanrii rockové
hudby — grunge!®. Interpreti nachdzi oblibu v tetovani (zejména na obliceji) a pisi texty
s drogovou tématikou. Typickymi pifedstaviteli jsou XXXTentacion, Lil Peep ¢i cesky
rapper Yzomandias. (Kinoti, 2018) Za soucast Soundcloud rapu Ize povazovat tzv. mumble
rap, ktery se vyznacuje nesrozumitelnou mluvou interpreta (,,mumlani do mikrofonu®),
jenz pfipomind fe¢ pod vlivem ndavykovych latek. Soucasti mumble rapu jsou

melancholické texty, pochmurnd melodie a ¢asté stavy nihilismu. (Vesely, 2018)

12 Bpm odpovida po¢tu tdert za minutu.
13 Viz. piiloha P IIL
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Rap jako hudebni Zanr ale nema své hranice a kazdy z interprett si jej tvoifi po svém, a to
bez ohledu na pfislusnost k wurcitému subzanru. Mnoho rappert se také fadi
k podzanriim diivéjsi doby — tzv. oldschool'* (napf. gangsta rap) a stavi se tak ke

konzervativnim skupin€ umé¢lct, ktera uznava ptivodni hodnoty zanru. (Kinoti, 2018)

2.6 Od poetického rapu ke komerci

Rap 90. let byl poetickym vyjadifenim hip-hopové subkultury, jenz umoznil rappertiim
ukazat svou umeéleckou stranku slovy. Dtive byl rap o pfednesu myslenek, inspiraci
vetfejnosti a ventilaci nespokojenosti se spolecenskymi ¢i politickymi faktory. Rappeti
pouzivali hudbu k tomu, aby dali posluchac¢im najevo sviij pohled na svét. VétSina
dnesniho rapu jiz neni tak poeticka, jako byvala a jeji témata (sex, penize a drogy) mnohdy
piipominaji bezduchou vlnu komerce. Ta podkopavd plvodni poselstvi hip-hopu

prostiednictvim normalizace stereotypt a nadmérné sexualizace zen. (Salkowski, 2023)

Meéli by rappefii rapovat o penézich, aniz by piemysleli o jejich vlivu na spolecnost? Tuto
otazku si kladou odbornici jiz od dob, kdy se rap stal komercni zalezitosti. Rapovy Zanr je
ve svém oboru jeden z nejvlivnéjSich, a je tak zapotiebi vnimat jeho hranice. Aktivista a
rapper Sizwe Mpofu-Walsh tika, ze by rappeti méli nést odpoveédnost za poselstvi, kterd ve
své hudbé predavaji publiku. ,, NemiuZete mit na svem videu striptérky, které jednu minutu
objektivizuji Zeny, a pak cpat lidem prednasku o tom, koho by méli volit. Pokud chcete
rapovat o vecech, které jsou moralné zavadné, pak se neotacejte a nepredstirejte, ze jste
viidcem spolecnosti’’, “ dodava Walsh. Néktefi umélci dle n&j zbyteéné prosazuji prazdné a
materialistické poselstvi, namisto toho, aby vyuzili sviij vliv k provedeni spolecenskych

zmén. (Mgadi, 2017)

Pravdou je, Ze dnes$ni rappefti stoji pesné¢ tam, kde by dle Walshe stat neméli — nékde na
pomezi. Existuje jen velmi malo rapperi, ktefi hraji bez ocekavani zisku a stejné tak jen
hrstka rappert, které nezajima svétové déni. (Salkowski, 2023) Obé rapové éry jsou vSak
dillezitou soucasti rapového vyvoje a jsou také cennym piinosem pro spolecnost. Zatimco
uvédomély rap vzdy inspiroval undergroundovou scénu ke zménédm, novodoby komeréni

rap dosahuje pottebného finan¢niho zisku. (Mqadi, 2017)

4 Vigz. ptiloha P II1.

15" You can't have strippers on your video objectifying women one minute, and then turn around lecture
people on what they should be voting about the next minute. If you want to rap about things that are morally
objectionable, then don't turn around and pretend to be a leader in society.*
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2.6.1 Autenticita rappera

vvvvvv

osobnost, ale preduréuje i jeho (ne)aspéch v hudebnim svété. Clenové rapové subkultury
totiZ posuzuji nejen kvalitu hudby rappera ale i hodnoty, které zastava. Casto hodnocenym
prvkem autenticity rappera je mira jeho ,,zaprodanosti*“. Mnohdy vyuzivana slovicka ,,real*
a ,,fake* pojednavaji o tom, zdali je umélec komer¢ni (jinymi slovy mainstreamovy) ¢i
undergroundovy. (Oravcova, 2019) Typickymi znaky mainstreamové hudby jsou texty
popularniho charakteru, na které slysi mnoho rapovych fanouskl i komerénich subjekta.
Texty maji zpravidla mensi vypovidajici hodnotu a pojednaji o tématech bohatstvi,
osobniho ristu ¢i zdbavy a sexu. Naopak podstatou undergroundu jsou spiSe konzervativni

myslenky, popisujici obycejny zivot tak, jaky ve skutecnosti je. (Gleb — Zvukova, 2018)

Autenticité rapperit se vénoval napiiklad Kembrew McLeod (1999), ktery ve své tezi
uvedl, Ze autenticnost umélce se odviji od 6 zdkladnich prvki, kterymi jsou: rasa, socialni
status, pohlavi, originalita, vztah k hip-hopové subkultufe a vztah k hudebnimu primyslu.
Jak tika Opustil (2021): ,, Afroamericky rapper z chudsich socidalnich pomeru, ktery ma
ojedinély styl a dba na zdkladni pravidla rapu vychazejici z jeho korenu, bude mnohem
autentictejsi nez rapperka bilé pleti z bohaté rodiny, ktera svou tvorbu pouze prizpiisobuje

trendum a spolupracuje s velkymi nahravacimi spolecnostmi. “

O tom, zdali bude rapper autenticky, rozhoduji nejen vyse zminéné aspekty, ale 1 mira jeho
zapojeni v komer¢ni oblasti. Konkrétné je namysli jakasi kompatibilita mezi rapovou
osobnosti, jejim stylem tvorby a komerc¢nimi subjekty, které jsou skrze ni propagovany.
Jednoduse feceno, rapper rapujici o zZivoté bez penéz by nemél byt nastrojem propagace
luxusnich znacek obleceni ¢i drahych aut. Opustil (2021) ,, Pokud se rapper spoji se
znackou, kterd viibec nesedi k jeho textiim, image ani zZivotnimu stylu, fanousci mu to daji
pekné sezrat a kampan se razem promeéni v balik vyhozenych peneéz. A u rapperii, kteri se

tvari jako nekomercni, to plati dvojnadsob, “ piSe Honc (2017) ve svém clanku.

2.6.2 Product placement v rapu

Product placement je dnes b&znou soucésti rapovych textl i videoklipt, ackoliv jeho
potencialni dopad neni prozatim detailné¢ prozkouman. Timto tématem se zabyval napf.
vyzkum Fergusona a Burkhalter (2015), ktery zkoumal reakce spotiebitele na placené
umisténi znacky v rapové hudb&. Z Setfeni je patrné, ze k vyuziti product placementu

vrapu dochdzi dvéma zplsoby. Jednim znich je piimé umisténi znacky na zakladé
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poptavky spolecnosti, vymeénou za financni obnos ¢i produkty znacky. Ke druhému
zpusobu vyuziti mize dojit v ptipad¢€, ze rapper umisti slova spojend se znackou do svého
textu nahodile a nasledné je firmou osloven ke spolupraci. K tomuto jevu doslo napf.

v roce 1986, kdy kapela Run DMC vydala singl s ndzvem , My Adidas*'®.

Podobnym tématem se zabyvala i studie Janée Burkhalter a Corlisse Thorntona (2012),
ktera se ponofila do problematiky umisténi produktu v rapovych videoklipech. V tomto
vyzkumu bylo analyzovano ptes 100 hudebnich videoklipti, vydanych mezi lety 1995-
1995, ve kterych bylo nalezeno celkem 764 umisténych produktii/znacek. Nejcastéji byl
produkt umistén ve vizudlni podobé (428), pot¢ v podobé textové (242) a nakonec
v podobé audiovizudlni. (94) Nejvice zminek padlo v kategorii automobilt (418), obleceni
a obuvi (113), alkoholickych napoji (71) a bizuterie (51). Tyto statistiky jednoznacné
prokazuji zietelnou piitomnost product placementu v hudebnich videoklipech rapového
zanru a poukazuji na skutecnost, ze k umisténi produkti dochazelo jesté pied uplnym
pirerodem undergroundu do komerce. Lze tedy piedpokladat, ze k umistovani produkti

dochazi v dnesni (zcela komercni) dobé jesté o dost vice.

Komerc¢ni subjekty vnimaji rap jako vhodny Zanr pro umisténi znacky, a to zejména diky
jeho popularit¢ mezi mladsi generaci, ktera je k impulzivnim nakupim ovlivnénym
reklamou nachylna Castéji nez generace starSich. Rappefti také pouzivaji znacky jako jakési
body srovnani — bud’to vyzdvihuji sviij status nebo snizuji status konkurence. Naptiklad
¢asté zminovani luxusnich znacek (Gucci, Louis Vuitton, Mercedes Benz aj.) vede rappera
k budovéani osobni image a ukazuje spoleCnosti jeho pomyslné postaveni v zebiicku.
Konkrétnim ptikladem miiZze byt pisen Kanye Westa s ndzvem ,,Run This Town,* ktera
pojednava o tvrdé a neunavné praci s cilem koupé lepsiho vozidla, nez je Toyota RAV4.

(Bettig a Hall, 2012)

16 Viz. kapitola 1.7.1.
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3 METODOLOGIE

3.1 Cil a ucel Setieni

Cilem prace je zmapovat soucCasnou situaci voblasti reklamy a PP, jez se nachazi
v hudebni tvorbé, kterd zanroveé spadd do kategorie Ceskoslovenské rapové scény. Pro
potieby bakalaiské prace budou posuzovany piiklady hudebnich videoklipt a textd z této
kategorie, na kterych bude analyzovana jak audio slozka skladby (v podobé textl 1
melodie), tak 1 jeji vizudlni podkres. Hlavnim cilem prace je posoudit veskera reklamni
sdéleni, kterd se vtvorbé vybranych rapovych skladeb na Ceském a slovenském trhu
nachazeji. Hlavnim analyzovanym prvkem bude zejména umisténi sponzorovaného
produktu, jeho navaznost na pouzity text a celkové téma hudebniho videoklipu.
Sekundarnim cilem prace je analyza efektivity product placementu v daném oboru, a to
skrze jeho vnimani cilovou skupinou posluchact. Prace muze nasledné slouzit jako
hloubkova analyza ¢i pripadova studie hudebnich skladeb a muze byt piinosem pro
jednotlivé rappery ¢i firmy, jenz spolu navzajem spolupracuji. Téma je také velmi Siroké a

piinasi moznost pro nasledné rozpracovani v jeho dil¢ich oblastech.

3.2 Metoda vyzkumu

Vyzkum bude rozdé€len na 3 ¢asti, z nichz dvé spadaji do kategorie kvalitativnich metod
Setieni a tfeti je klasifikovana jako kvantitativni. Dle Hendla (2005) dochazi u kvalitativni
metody ke zkoumani, a piedevSim analyze konkrétnich a podrobnych pojeti urcitého
tématu. Kvalitativni vyzkum se zabyva sbérem men$iho vzorku dat a zaméfuje se na
pochopeni, vnimani a interpretaci urcitého problému u jednotlivce ¢i skupiny. Naopak
kvantitativni vyzkum je dle Simové (2010) zaloZen na sbéru velkého mnoZstvi dat za
ucelem vyhodnoceni globdlniho pohledu na danou problematiku. Podstatou této metody je
zisk skutecné hodnoty pozorovaného jevu na zaklad€ co nejvétSiho vzorku respondentt,

diky ¢emuz je poté mozZné povazovat zaveér vyzkumu za objektivni.

Prvni ¢ast vyzkumu bude zcela subjektivnim parametrem v podobé kvalitativni obsahové
analyzy textli jednotlivych hudebnich skladeb. Jedna se o jednu z analytickych metod, u
které dochazi k detailnimu rozboru pisemného materidlu. , Pro kvalitativni analyzu je
charakteristicka vysoka mira otevienosti a velmi ditkladny rozbor jednotlivych medialnich
obsahii. Navic je tento zpiisob rozboru silné subjektivni a jeho vysledek je spjaty s osobou,

ktera vyzkum provadi. “ (Schulz a Reifova, 2004, s. 29)
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Na obsahovou analyzu bude plynule navazovat ¢ast druhd, jez bude zamétena na zisk dat
ze stran zastupcl jednotlivych interpreti. Ti budou za pomoci polostrukturovanych
rozhovorti pozadani o poskytnuti idaji o skladbach, jez budou predmétem Setieni. Reichel
(2009) popisuje polostrukturované rozhovory jako metodu sbéru dat, kterd je kombinaci
strukturovanych a nestrukturovanych rozhovord. Urcita ¢ast otdzek je dand v pfedem
stanoveném scéndfi, jejich pofadi ale muze byt v prubéhu rozhovoru pozménéno.
Vyzkumnik tak mulZe vést rozhovor libovolnym smérem (dle miry spoluprace

dotazovaného) a prokladat scénat dopliujicimi otazkami.

Ve treti Casti vyzkumu bude pouzito dotaznikové Setfeni, za ucelem zisku velkého
mnozstvi dat. Cilem této €asti jiz neni hloubkové prozkoumani dané problematiky, nybrz
kvantitativni ukazatel vnimani reklamy vhudebnim zanru jeho cilovou skupinou
posluchaci. Chraska (2007) definuje dotaznik jako sbirku pfedem stanovenych otdzek, jez
jsou respondentovi predkladany v pisemné podobé. Aby byly vysledky dotaznikového
Setfeni relevantni, je zapotiebi ziskat adekvatni vzorek respondentii, kteti mohou vétSinove

potvrdit ¢i vyvratit urCité stanovisko.

Kombinace téchto tfi metod je zamérné zvolena zejména proto, aby byla oblast PP
v hudebnich textech a videoklipech prozkoumana z obou moznych pohledi — jak ze strany
tvlrce, tak i ze strany piijemce. Zaroven bude mozné stanovit zavéry vyzkumu i v piipade,
ze nékterou z ¢asti vyzkumu nebude mozné zcela realizovat (napt. odmitnuty rozhovor ze

strany interpreta nebo jeho zastupce).

3.3 Zdroje dat

Vzhledem k povaze obou ¢asti vyzkumu budou za uc¢elem naplnéni cilii prace sbirdna data
primarni. Simova (2010) ve své knize popisuje, ze k primarnimu Seteni dochazi v piipade,
7e k danému tématu nejsou dostupna data sekundarni, ptfipadné jsou tato data nevhodnym
zdrojem informaci pro zkoumany problém. U primarniho Setfeni shromazduje
vyzkumnikem informace zprvni ruky a vyhodnocuje jej v kontextu pravé jednoho

vyzkumu.

3.4 Vyzkumné otazky a hypotézy

Pro potfeby bakalaiské prace byly definovany dvé vyzkumné otazky a dvé hypotézy.

Vyzkumné otazky koresponduji s prvni (obsahova analyza) a treti Casti vyzkumu
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(polostrukturované rozhovory), zatimco hypotézy navazuji primdrné na cast druhou

(dotaznikové Setfeni). Mezi vyzkumné otazky a hypotézy lze tadit nasledujici:

VO1: Jakym zplsobem lze vnimat umisténi znaek do textl vybranych ceskych a

slovenskych interpretti — jako ndhodné slovo ¢i prvoplanovou reklamu?

VO2: Do jaké miry koresponduje umistény produkt ¢i znacka s obsahem hudebniho textu

¢1 videoklipu vybranych rapovych skladeb?
H1: Vétsina posluchact ¢eského a slovenského rapu nevnima PP v hudebnich textech.

H2: K uskute¢néni ndkupu produktu, ktery je zminén v rapové skladbé (v textové ¢i

vizualni podob¢) ceské a slovenské scény, dochazi alespont ve 20 % pripadd.

3.5 Cilova skupina

Prvni cilovou skupinou jsou primarné manazefi ¢i1 bookingové agentury, jeZ zastupuji
zvolené interprety, jejichz skladby se stanou pfedmétem vyzkumu. V rdmci analyzy bude
jejich prosttednictvim osloveno 7 interpretti, ze kterych bude zapotiebi stanovit alespon tii
vzorové priklady. Druhou skupinu vyzkumu budou tvofit respondenti (muzi i Zeny) ve
véku od 15-35 let, ktefi poslouchaji primarné tento hudebni zanr. Vék vSak neni pro
samotny vyzkum stézejnim parametrem (ackoliv na n¢j bude bran zfetel), a tak budou do
vyzkumu zapojeni i jiné vékové kategorie, které vSak tvoii pouze malou cast z celkového
poctu rapovych posluchact. Tato cilova skupina (dale jako CS) muze byt k zastizeni na

hudebnich forech, facebookovych skupinach tohoto zanru ¢i na dalSich socialnich sitich.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

4 REALIZACE KVALITATIVNIHO VYZKUMU

Pro potieby praktické ¢asti prace bylo osloveno celkem 7 rapovych umélcti napti¢ ¢eskou a
slovenskou scénou. Vybéru vhodnych kandidati predchazela detailni analyza zhruba 120
pisni a videoklipt s cilem porovnat mnozstvi umisténych znacek ve skladbach jednotlivych
aktért, styl jejich hudby a tématiku jejich text. Na zékladé této analyzy byli vybrani
nasledujici interpreti: Ben Cristovao, Gleb, SIMA, Viktor Sheen, Tafrob, Strapo a Majk
Spirit, jenz byli osloveni skrze zastupujici osoby, a to prostiednictvim e-mailové
korespondence. Mezi dal$i potencialni kandidaty vybéru spadal i rapper Calin, Rytmus,
Alessa, Stein 27 a Maniak. U vSech téchto kandidatti bylo nalezeno ¢etné umisténi znacek,

a to jak v textové, tak 1 vizualni strance jednotlivych skladeb.

VétSina zastoupeni jednotlivych interpreti vSak na e-mail nereagovala, a to ani pii jeho
opakovaném zaslani. Pti zkousSce telefonického spojeni spadal hovor do hlasové schranky
(u manazertit Gleba, Tafroba a Strapa) ¢i byl ze strany piijemce odmitnut (v ptipadé
zastoupeni Viktora Sheena a SIMI). Ve dvou zbylych ptipadech doslo k reakci interpretova
manazera do 3 pracovnich dnii, k domluvé rozhovoru vsak ani v jednom z téchto ptipadi
nedoslo. Marian Baldz, manazer Majka Spirita, v odpovédi uvedl, Ze je rozhovor v dané
oblasti nerealny, nebot’ se jedna o citlivé informace, které vzhledem k nékterym ze stéle
probihajicich spolupraci neni mozné poskytnout vetejné. Zastupce Bena Cristovaa, Lukas
Rychtaiik, uvedl jako divod c¢asovou vytiZzenost interpreta, ackoliv se samotnému
rozhovoru nebranil. Zminil vSak, ze k jeho realizaci miize dojit az po skonceni letni sezony

a za dodrzeni urcitych podminek (v¢etné finan¢niho vyrovnani).

Vzhledem k vySe uvedené skutecnosti nebylo mozné rozhovory realizovat a nejsou tak
soucasti této prace. Scénar k jednotlivym rozhovoriim byl vSak za ucelem jejich planované
realizace sestaven a je k nahlédnuti v pfiloze P VIII. Rozhovory ale nebyly jedinou
planovanou soucasti kvalitativniho vyzkumu, nebot’ dle uvedené metodologie prace!” jsou
jeho naplni také obsahové analyzy textl a video analyzy videoklipi vybranych skladeb.
Interpreti a jejich skladby byli ve findlnim ptikladovém vzorku (celkem 3) zamérné zvoleni
tak, aby se vzdjemné liSili svou narodnosti, vékem, subzdnrem tvorby, tématikou textd,
cilovou skupinou posluchacii a velikosti fanouskovské zdkladny. U niZze uvedenych
rapperll je znat jasna diverzita ve stylu Zivota a obchodniho smySleni ve vztahu ke

komer¢nimu vyuziti svého vlivu.

17 Viz. kapitola 3.2.
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5 PREDSTAVENI INTERPRETU

5.1 Ben Cristovao

Benny Cristo, vlastnim jménem Ben Cristovao, je Cesky zpévak, rapper a sportovec
afrického ptivodu, ktery se narodil v Plzni roku 1987. Na rozdil od jinych rappert byla
Benova cesta k popularité snazsi, a to zejména diky talentové soutézi Ceskoslovenska
Superstar, které se zucastnil v roce 2009. Do té¢ doby ptsobil jako profesiondlni sportovec,
znamy piedeviim diky snowboardingu, z kterého ziskal i cenu mistra Ceské republiky.
Diky talentové soutézi vSak nabral potfebné zkuSenosti a sebevédomi v dosud nepoznaném

odvétvi a rozhodl se zah4jit svoji hudebni kariéru. (Zeman, 2022)

5.1.1 Z vecirku na svétové Zebricky

Jeho hudebni kariéra zacala nevinnym vyplnénim ptihlasky do talentové show, kterou dle
svych slov vyplnil zcela nahodou a v podnapilém stavu. Zpévu se do té€ doby vibec
nevénoval, a tak se pro n¢j sedmé misto v soutézi stalo obrovskou motivaci k tvorbé
hudby. (Ben Cristovao, 2010) Rok po uskute¢néni talentové soutéze vydal své prvni album
s nazvem Definitely Different a o dva roky pozdé€ji desku ,,.Benny Cristo”. V jedné ze
skladeb druhého studiového alba ucinkovala i zpévacka Monika Bagarova, kterd se
Ceskoslovenské Superstar Géastnila v tomtéZ roce jako Ben. V roce 2014 vydal Ben album
snazvem Made In Czechoslovakia, které nasledn¢ oslavil prvnim velkym koncertem
v prazském Foru Karlin. Na koncert jej priSlo podpoftit celkem 4 500 fanousku. Rok 2016
se stal zlomovym bodem pro Benovu tvorbu, kterd zacinala nabirat jednotného stylu. Jak
on sam uvadi, do roku 2016 se ve své tvorbé stale hledal. V roce 2017 piisel s deskou
»Posledni* ktera se od ostatnich, dosud vydanych desek, li§i svou melodii i textem. Desku
poprvé uvedl na jednom z prazskych open-air koncertl, ktery navstivilo 7 000 lidi.
Poslednim vydanym albem se v roce 2019 stala deska ,,Kontakt®, jejiZz prodej podpofil

koncertem v O2 aréné, kterou Uspé$né€ vyprodal béhem nékolika tydnt. (Fikes, 2021)

Nésledovala Benova ucast v soutézi Eurovision Song Contest, ve které zvitézil se svou
pisni ,,Kemama®, jenZ pojednava o autorové boji s rasismem. Vitézstvi vSak ziskal pouze
v ¢eském kole a do evropského jiz nepostoupil. V soucasné dobé ma na konté 5 studiovych
desek, 40 skladeb (z nichZ 7 nezafazenych) a 26 hudebnich spolupraci. Casto kolaboruje s
riznymi dal§imi umélci — od mainstreamovych kapel a solovych interpretd, az po

alternativni hiphopové umélce z Ceské a Slovenské republiky. (Benediktova, 2020)
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5.1.2 Africké rytmy, pop a rap

Na prvni pohled se mize zdat, ze Benova hudba odpovida spise klasickému popu ¢i R&B a
rap se v jeho skladbach nevyskytuje. Piesto se dle raznych zdroju klasifikuje za rappera
(konkrétné pop rappera), ackoliv je jeho styl spiSe mixem nékolika zanrt. Aktudlné vydava

pod zastitou Championship Music ve spolupraci s produkci Glowsticks.

Benovy koteny sahaji do stiedni Afriky, coz je v jeho tvorb¢ Casto odrazi. Ackoliv je sim
autor na tuto skutecnost hrdy, byva nerad skatulkovan do africké komunity a povazuje se
za pravoplatného Cecha. ,, Byl jsem jednim z mala barevnych lidi, kteii zde vyriistali a v mé
Skole jsem byl jediné cerné dite. Cely Zivot jsem byl oznacovan jako nékdo, kdo sem
nepatri, “ tika Ben, ktery cely zivot bojuje s rasismem. (Nava, 2021) Zminuje vSak také, ze
jej jakékoliv narazky motivuji dé€lat v zivoté véci I1épe. ,, Spoustu lidi mi reklo, Ze nedokdzu

delat veci jako oni. Tak jsem si Fek, oukej jo, ja ti teda ukazu, jak rapuju. “ (Zeman, 2022)

Ackoliv je Ben tazen do kategorie Ceskych rapovych interpretli, spoustu textli napsal 1
v angli¢tin€é. Ve své tvorbé kombinuje ohnivé méstské rytmy s hrstkou popu, do kterych
vklada pozitivni texty s tématikou zébavy, cestovani, lasky ¢i sportu. Opakujicim motivem

je vsak 1 Sikana, rasismus Ci jina témata, kterd rezonuji spolecnosti. (Nava, 2021)

Benovou cilovou skupinou jsou primarné¢ mladi lidé ve véku od 17 do 24 let. Spousta
znich jej zaCala poslouchat jiz diive a jak Sel Cas, starnuli sjeho hudbou. Pohlavi
posluchaci je dle Benovych slov vyvazené, nckteré skladby jsou totiz urCené muzim a
nekteré proménu oslovi spiSe divky. (Ben Cristovao: Hudba, 2017) V rozhovoru pro
novinky.cz jesté dodal, ze jej navstévuji 1 starSi generace a rodiny s détmi. Fanouskovska

zakladna je dle jeho slov stejn€ rozmanita, jako jeho hudba. (Braunova, 2022)

5.1.3 ,Eticky spravny*“ komer¢ni rap

Zpévak neni v oblasti komerce Zddnym novackem. V jednom z rozhovorii dokonce uvedl,
7e jej komercni spoluprace zivi, diky ¢emuz muize produkovat hudbu i bez zisku. (Ben
Cristovao: Hudba, 2017) Dodal vsak, Ze je v tomto ohledu vybiravy a snazi se byt ,.eticky
spravnym‘ komer¢nim rapperem. ,, Davam prednost firmdam, které jsou primo spjaté s mym
Zivotem, a spolupracuju s nimi roky. (...) Je spousta influenceru, za kterymi nékdo prijde,
rekne, tady madte tolik penez a dejte nds na Instagram. To ale nejsem ja,* popisuje Ben

sviyj vztah ke komerci. (Sotona, 2019)
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V Zebiitku TOP 30 nejvlivngjsich influencert v Cesku, publikovaném na zagatku letosniho
roku, se Ben umistil na 9. misté. Jeho Instagramovy profil ¢itd témér 800 tis. sledujicich a
jeho YouTube kanal odebira 598 tis. lidi. Ke své propagaci pouziva i sité jako Facebook a

TikTok, které si z vétsi ¢asti spravuje sam. (Vyoralkova, 2023)

Historie Benovych spolupraci se znackami je pestra jiz od dob jeho snowbordové kariéry.
Jednim zjeho prvnich sponzorti byla firma Meatfly, kterd mu dodavala sportovni
vybaveni. (Ben Cristovao, 2010) Jednou z rozporuplnych spolupraci se stala kampan na
susenky Oreo, kterou Ben hrdé propagoval. Reakce fanouskt ale nebyla pfili§ pozitivni,
vzhledem k faktu, kdy se Ben fadi mezi aktivni vegany a obhéjce prav zvitat. Cela situace
vSak byla jednim velkym nedorozuménim, ke kterému doSlo diky netplné komunikaci
znacky Oreo o slozeni svych suSenek. ,, Kdo mé zna jen trochu, miize si rict, ty blaho, Ben
je prece vegan, proc by deélal reklamu na susenky? Prece to neni veganska susenka. A pak

se podiva a zjisti, Ze je “ reagoval Ben na celou kauzu s usmévem. (Sotona, 2019)

V soucasné¢ dob¢ je zpévak spojovan s mnoha znackami, se kterymi dlouhodobé
spolupracuje. Pod jeho jménem lze nalézt znaCky jako Puma, Red Bull, About You,
Reebook, 02, KB, GymBeam nebo Vodafone. (Vyoralkova, 2023) Mnozstvi jeho
spolupraci pfevySuje bézny standard coz muze mit dopad na znacky, jez vyzaduji
exkluzivitu. Ben v rozhovoru pro Marketing a Media uvedl, ze znackam exkluzivitu nabizi,
a to v ramci jednotlivych produktovych segmentu. ,, V nécem jezdim, potiebuji volat nebo
nekde jist. Vybiram si znacky, které redlné potrebuji k zivotu. Kdyz si to clovek umi
poskladat, znacky jsou v dokonalé symbioze s jeho Zivotem a nevypada to nasilné. Kdyby si
znacka chtéla rezervovat néjakého umélce jen pro sebe, nedovedu si predstavit, jaky by

na to musela mit rozpocet. “ (Ben Cristovao: Hudba, 2017)

Ackoliv je interpret spojovan s mnoha komerénimi subjekty, je moZzné na n¢j narazit i
v n¢kolika socidlnich kampanich. Casto se jednd o kampané propagujici vegansky Zivotni
styl, ochranu zvifat, prevenci drog ¢i tieba bezpec¢i na internetu. At uz se vSak jedna o

jakoukoliv kategorii reklam, zaklada si tom, aby vychazela z jeho Zivota. (Braunova, 2022)

Tomuto tvrzeni ale odporuji nékteré novejsi kampané, které jsou dle Honce (2017) cisté
vykalkulovanym komerénim tahem. Jednou z nich je kampan znacky Garnier, pro kterou
Ben napsal skladbu s ndzvem Pure Girl. Produkty znacky se vSak neztotoziuji s jeho
zivotnim stylem a nejsou vyrobené z Cist€ rostlinnych surovin (nejsou veganské).

Nevhodnym ptikladem je také kampan alkoholickych ndpoji Desperados, a to zejména
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v kontextu Benovych aktivistickych sklont pfi prevenci alkoholismu u mladych lidi.
V rozhovoru, ktery se uskutecnil pll roku pied vydanim kampan¢, Ben navic zminil, Ze
spolupraci s alkoholovymi brandy odmita. ,, Vytvoril jsem projekt Barbari, kde se snazim
mladé motivovat k pohybu, a alkohol by sel proti tomu, co lidem Fikam,” uvedl

v rozhovoru. (Ben Cristovao: Hudba, 2017)

V rozhovoru pro ireport.cz, se Ben také zminil o umist'ovani produkti do videoklipi, které
se svym produkénim tymem tvofi. Uvedl informaci, Ze jej vyuziva k CasteCnému
proplaceni ndkladii spojenych s tvorbou hudebnich videoklipi. V kontextu product
placementu zminil pisen ,,Bomby*, kterd je dodnes nejpopularnéjsi skladbou z jeho
repertoaru a ¢itd pres 29 mil. shlédnuti na YouTube. Ackoliv v ni dochdzi k Cetnym
zminkam znacek v textu (napi. RayBan, Gucci a Prada), byla produkovana bez jakychkoli
sponzorskych dart. (VavrouSkova, 2014) ,, Od téchto znacek primdrné nic nemam, ale
mam pocit, Ze si tu moji zminku néjakym zpusobem zaslouzi. Vim, Ze kdyz je zminim
v pisnicce, rapidné se jim zvednou prodeje. Nékdy se mi nasledné z tech firem ozvou a
davaji mi darky. Ale to neni miij primarni ucel, popsal celkovy koncept product
placementu v jeho tvorbé. Ve stejném rozhovoru také uvedl, ze k jedinému komerénimu
sdélenim v textu skladby doSlo v piipad¢ jiz zminéné pisné ,,Pure Girl“, jez byla vytvoiena

pro ucely propagace produktti znacky Garnier. (Ben Cristovao: Hudba, 2017)

5.2 Gleb

Gleb Veselov, narozeny v ruském Pjatigorsku, je tiicetilety slovensky rapper, ktery i pres
sveé ruské koteny stravil vétSinu Zivota v Bratislavé. KdyZ mu bylo 13 let, zacal si sdm pro
sebe rapovat a vroce 2009 vydal sviij prvni mixtape'® , Bombaklad“. Ten je imyslné
nahran zcela neprofesionalné (mé nekvalitni zvuk) a je typicky nesrozumitelnosti textu a
rychlym beatem ve stylu drum'n'bass'®. Se souasnou tvorbou rappera viak nema nic

spole¢ného a ptipomina spis§ ndhodny vykiik do tmy. (Ako sa Gleb, 2019)

5.2.1 Tézké zacatky na vinach drum'n'bass

Uvodni deska z roku 2009 nenastartovala Glebovi kariéru tak, jak tomu bylo napiiklad
v pfipadé Bena. Glebovy zacatky byly velmi tézké, nebot’ se odmitl podiidit jakémukoliv
mainstreamu a chtél jednoduse zlstat sviij. Za jeho pocatek kariéry Ize tak povazovat az

desku zroku 2017 snazvem Lavicka Pimpin', kterd jej uvedla do rapového déni na

18 Viz. ptiloha P IIL
19 Viz. piiloha P IIL
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Slovensku a zacala si ziskavat fanousky. V rozhovoru pro funradio.sk vSak interpret uvedl,

ze se za slovenského rappera nepovazuje. (#lvVILAMA, 2019)

Do té doby vytvofil nékolik mixtape nahravek, které sice formovaly a ucelovaly jeho
tvorbu, do povédomi vetejnosti ho ale nezapsaly. Pod predchozimi prezdivkami jako Gleb
Schizofrenik ¢&i Gleb: ZOO vydal napf. mixtape ,,Kasa tape” (2011) ¢i EP?° zvané Jaky
shit. Nasledn€ zacal spolupracovat s hudebnim vydavatelstvim F*CK THEM (dtive
znamym jako I LOVE PARTY PRODUCTION), pod kterym vydal jesté tfi podobné
sbirky — Stanica Zoo (2013), Stanica Zoo 2 (2014) a EP s ndzvem ZLOO, které bylo
vydané koncem roku 2015. V tomto obdobi také zacal spolupracovat s riznymi dalSimi
interprety rapové scény, jako je napt. hudebni producent a DJ NobodyListen ¢i rapper

Delik, znamy z undergroundového projektu Moja Rec. (Ako sa Gleb, 2019)

Jakmile byla Glebova kariéra zahdjena zminovanym albem Lavicka Pimpin', pfiSel z jeho
strany lehky utlum. Avizovanou desku s ndzvem Audiokniha, pldnovanou na rok 2018,
vystfidala pouze jedna skladba se stejnojmennym ndzvem, kterou nasledovala skladba
,Motorest“. Gleb poté pokracoval ve vydavani jednotlivych skladeb, dokud v kvétnu 2019
neozndmil pfichod svého platinového alba ,,Gau¢ Storytelling®. Jeho tvorba se postupné
meénila z zanru drum'n'bass na undergroundovy rap, coz stvrdil i nejnovéjsi deskou Big

Boy?! FM, jenz vznikla v roce 2022. (GLEB: "Odmietam, 2022)

V soucasné dob¢ jeho hudebni portfolio ¢ita 4 desky (o 39 skladbach), 4 mixtape (o 49
skladbach), 3 EP (o 28 skladbach), 15 nezatazenych skladeb a dalSich 14 skladeb jinych
interpretil, na kterych se podilel. (Gleb — Zvukova, 2018) Aktudln¢ vydava pod americkym
hudebnim nakladatelstvim Universal Music Group a je byvalym clenem dnes jiZ

neexistujiciho labelu F*CK THEM. (Knis, 2021)

5.2.2 Underground v dobé mainstreamu

Glebtlv styl vykazuje velkou stylistickou vSestrannost, jeho texty jsou ovlivnény zivotem
na sidlisti a plivodni ruskou naturou, kterou v sobé silné pocituje. Vzhledem k jeho ruskym
kofenlim je zvykly plynné hovofit jak slovensky, tak i rusky a anglicky, coZ se v jeho
textech promitd. Je inspirovan britskym rapem (drum'n'bass a grime) a hudbou rappera

Smacka, se kterym také opakované spolupracuje. Jeho tvorba se vyvijela od drum'n'bass,

20 Viz. piiloha P IIL.
2l Gleb sam sebe nazyva piezdivkou Big Boy Gleb.
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pies glitch hop, grime a trap*?, az zakotvil u klasického undergroundového rapu s prvky
ruského hardbassu®, ktery se projevuje predevsim v jeho image a vystupovani. Tzv.
gopnik life, typicky pro ruskou mladez z chudych pomért, okupujici predmésti sidliste, je
u Gleba viditelny zejména v jeho videoklipech (napt. ve stylu oblékani ¢i vyuziti starého
vybaveni — Skoda Felicia apod.). Tato skute¢nost se promita i v jeho textech, a to naptiklad

ve skladbach jako ,,Felicia“ ¢i ,,Gopnik®. (Karlakova, 2020)

Glebova tvorba Siroce vybocuje z jakéhosi standardu mainstreamové rapové hudby. Sam
rapper o sob¢ v jednom z rozhovori tekl, ze je ,, divnej typek, co deéla divnou hudbu “. Tato
mySlenka se stala odrazem doby, ve které Gleb zacal svoji hudbu tvofit. Ta byla ovlivnéna
silné pravicovym smySlenim a za jediny spravny rapovy smeér byl povazovan Cisty
underground. V dnesni dobé¢ je vSak jiz na vzestupu mainstream, a naopak underground je
jakymsi podfadnym a vybocujicim smérem soucasného rapu. (Gleb — Zvukova, 2018)
., Zatimco vetsina slovenskych nebo cCeskych rapperii Sermuje egem, hotovosti a netencicimi
se zasobami omamnych latek, Gleb rapuje predevsim o svém paneldku, sousedce Magde,
kamaradech z mokré ctvrti a o bandlnich a pomijivych momentech ze svého Zivota,*
popisuje Schmarc (2019) ve svém clanku. Mainstream vSak nevypovida jen o stylu tvorby.
Jeho soucasti je de facto cokoliv, co je ,,tuctové®, popularni a trendy v urcité spolecnosti a
dob€. Za mainstream je tak mozné povazovat i popularitu na socialnich sitich, vyprodané
kluby ¢i marketingové aktivity rappera (napf. merchandising). ,, Mainstream jsem
paradoxné i ja, ktery délam undergroundové hovno. Pokud se mame bavit o néjakych
cislech a podobnych nesmyslnych p*covindch, tak paradoxné je to tak, * tika s humorem

Gleb. (Gleb: Paradoxng, 2021)

Gleb, ptezdivany jako ,literarni kulomet* je charakteristicky svym rychlym rapem. Jeho
skladby dosahuji rychlosti az 180bpm a jeho slovni zasoba je v porovnéni s jinymi rappery
nesmirn¢ Sirokd. Je povaZovan za velmi zruéného vypravéce, ktery svymi vybuSnymi texty
dodava rapu tu spravnou davku autenticity, jeZ jej od zbytku scény odliSuje. (Gleb:
Paradoxné&, 2021) ,, Napriklad skladba s nazvem Blbé pribehy 2 je historkou o tom, jak
navzdory vyhrizkam mafianii odehrdal koncert v malém mésté. Zadné oslavné
holedbdni o hrdinstvi ale od néj neuslysite, track konci priznanim, ze mél poradny
strach, “ zminuje Karel Vesely (2019). Na rozdil od motivacnich rappert, jenz se chlubi

bujarym Zivotem, je Gleb jen introvertnim chlapcem ze sidlisté, ktery ve své Sustakové

22 Viz. kapitola 2.5 a pfiloha P III.
2 Viz. piiloha P 111.
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soupravé a za pomoci hesla ,antihype—antifame* vypravi sviij ptibéh prostého Zivota.

Schmarc (2019)

Fanousci Glebovy tvorby se sestavaji zruznych vékovych kategorii, Casto jej vSak
vyhledéavaji spiSe starsi generace rapovych posluchact (25+). U Gleba v$ak nejde ani tak o
vek, ale spise o jedine¢ny styl, kvili kterému je na rapové scéné oblibeny. Glebovu cilovou
skupinu tak nedefinuje konkrétni vékové rozpéti ¢i pohlavi jedince, ale spiSe vyhranény

vkus a zivotni styl posluchace, ktery se vymezuje mainstreamovym hudebnim tviircm.

5.2.3 ,,Hudba je laska, ale aj tak trocha biznis*

To jsou Glebovy slova zminéna v textu skladby ,,Motorest®, ktera odkazuji na fakt, Ze je
treba brat v potaz 1 finan¢ni stranku hudebni tvorby. Ac€koliv se Gleb jevi na prvni pohled
jako nekomer¢ni rapper, ktery se hrdé drzi svého undergroundu, sam piiznava, ze jej pouha
laska k hudbé neuzivi. Kromé¢ ¢innosti spojenych s vlastnim merchandisingem, ktery je u
umgélct hojné vyuzivan, se vSak drzi pfi zemi a komer¢nich spolupraci vyuziva jen ziidka.
,,Ja sam si uvedomujem, Ze treba robit veci ako merch. Samozrejme je to vsetko biznis, ale
stale do toho vkladam kusok nejakej lasky, lebo aj ja rad nosim merch. Niektori rapperi
hovoria, Ze vyrabanie merchu je dojenie fanusikov, ale tieto vety ma extrémne nasieraju.
Ked' to fanusikovia chcu nosit, maju z toho radost’ a kazdy den mi pisu, ze chcu merch, tak

to velmi rad urobim. Je to aj biznis, aj laska naraz. Nebudem sa tu na nic¢ hrat,

komentuje Gleb. (Karlakova, 2020)

Jednim z mala komerc¢nich subjekti, se kterym je Gleb spjat, je firma Jagermeister. Gleb se
stal soucasti kampané ,,Kazdou noc MeisterStyk®, ktera je zamétfena na podporu mladych
lidi a slouzi jako motivace ke zdolavani piekdzek a dosazeni kazdodennich uspéchi.
Znacka dlouhodobé spolupracuje z riznymi umélci undergroundové scény, ktefi se neboji
vybocit z davu a uzivat si no¢ni Zivot (se kterym je Jidgermeister spjaty). (Strakova, 2021)
S Jigermeisterom spolupracujeme uz velmi dlho, takze moji fans su na nasu spoluprdacu
zvyknuti, a o to viac to ma vahu a déveryhodnost. Co je pre miia okrem pekného dizajnu
flase, super reklamy, super imagu znacky najdolezZitejsie, Ze Jdgermeister podporuje

kulturu, “ okomentoval spolupraci Gleb. (Novou tvéarou, 2022)

Nejdelsi spolupraci, kterd Gleba provazi jiz od ranych zacatkid jeho tvorby, je kolaborace
s firmou Queens, kterd jej obléka do modell nejriiznéjsSich znacek. Mezi dalsi dlouhodobé
spolupréace lze tfadit Glebovy dva lovebrandy — Adidas a Red Bull, které se pfimo poji

s vizualnim stylem, ktery prezentuje (gopnik life). V roce 2019 odehral pro své fanousky
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nékolik bezplatnych koncertd na Slovensku, a to za podpory pravé zminovaného Red
Bullu. Tour slouzila k uvedeni tehdejsi nové desky Gau¢ Storytelling a byla fanouskiim
dodéna v nablyskaném vozidle Red Bull Saurus. (Gleb (), 2019) V ptipadé znacky Adidas
se Gleb opakované stava tvaii kampani, které se tykaji originalnich a netradicnich modelt
znacky. Jako piiklad lze jmenovat kampan ,,Home of Classics™ z roku 2019, ktera je
navratem k oblibenym klasickym modelim. Kampai byla komunikovana skrze myslenku
zaSpinénych tenisek, jez jsou symbolem zazitkl. ,, Tato kolekce je cisty antihype. Necekej
tam nic hezkého, ani oklivého. Prosté bilé tenisky. Cim jsou Spinavéjsi, tim vice toho mads

za sebou, “ reaguje na kampan Gleb. (Knis, 2019)

5.3 SIMA

Sestadvacetileta trnavska rodatka SIMA, vlastnim jménem Simona Hégerova, je jednou
z nejpopularnéjSich a nejvyraznéjsSich zpévacek soucasné slovenské scény. Narodila se 30.
4. 1996 a jeji kariéra odstartovala jiz v atlém mladém véku. V roce 2012 se stala jednou
z finalistek soutéze Hlas Ceskoslovenska, diky které se zacala naplno vénovat hudebnimu
odvétvi. Ackoliv soutéz nevyhrala, stala se pro ni motivaci k tvorbé rapovych skladeb.
Diky nim nasledné vyplnila diru na trhu a stala se uznavanou zenskou rapperkou, ktera ve

své zemi nema mnoho konkurence. (Skladalova, 2019)

5.3.1 S kazdym rokem nova deska

Nebyla to viak soutéz Hlas Ceskoslovenska, jako spi§ hudebni uskupeni Podzemgang,
v Cele s rapperem Egem, jez vytahl zpévacku do svéta showbyznysu. Prvnim uspéSnym
singlem se stala skladba ,,On je len kamarét™ z roku 2015, na které spolupracovala prave se
zminénym rapperem. Debutovym albem se v roce 2017 stala deska ,,Femina“, kterd jak jiz
nazev napovida, pojednavala o tématech Zenskosti v kontextu spolecenského déni.
Netrvalo dlouho a scénu pohltilo jeji druhé album s ndzvem Podla seba, které vydala
v roce 2018. Pointou desky bylo poukézat na jeji osobnost v redlné podob¢, na jeji styl
zivota, modni preference 1 milostné zapletky. O rok pozdé¢ji se SIMA stala hitem internetu
a zacalo si ji v§imat vicero uznavanych interpreti. Hostovala napf. v klipu s nazvem Aj ty,
ktery vadl slovensky interpret Kali. Pfibyvaly ¢etné spoluprace s dal§imi interprety, dokud
v roce 2020 nevznikla skladba ,,Pumpa®, na které se SIMA podilela spole¢né s Egem a
Benem Cristovao. Pisen, kterd ma k dnesnimu datu ptes 10 mil. shlédnuti na YouTube, se
stala velmi popularni i v zahranic¢i a vySvihla tak rapperku do povédomi novych cilovych

skupin. V pribéhu let vydala jesté dalsi 2 alba (Bombim — 2019 a Masterpiece — 2022) a
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dvé EP nahravky (OMG — 2020 a Story — 2021). Kazdé z dosud vydanych alb bylo
nasledované hudebnim turné, které se pravidelné¢ odehravalo v nckolika slovenskych i

ceskych méstech. (Kto je, 2019)

SIMA je velmi aktivni interpretkou, coz potvrzuje i fakt, ze k vydavani novych desek
dochazi v pravidelném intervalu jednou za rok. Dle vyse uvedenych informaci by tak bylo
mozné piedpokladat, Ze k vydani nové desky dojde opét v nésledujicich mésicich. V
rozhovoru pro radio Europa 2 (SIMA exkluzivne, 2022) vSak SIMA uvedla, Ze se od

hudby na urc¢itou dobu odml¢i a Ze k vydani nového alba letos pravdépodobné nedojde.

V soucasné dobé¢ je na jejim konté celkem 59 skladeb, které jsou obsazeny ve zminénych
deskach ¢i EP. Nedilnou soucasti jeji tvorby jsou také skladby ve spolupraci s jinymi
interprety, kterymi jsou predevs§im interpreti jako Kali, Ego, Pil C, Ben Cristovao, Separ,
Tina, P.A.T ¢i Gabryell z hudebniho uskupeni Neries. (SIMA: HUDBA, ©2023)

5.3.2 Egocentrismus a socialni diskriminace Zen

Od pocatku kariéry se SIMA vénuje prevazné zpévu a rap je pro ni spiSe doplitkovou
zélezitosti. Nékteré desky jsou vice rapové, nékteré zase piesahuji spisSe do popu a nékteré
vyuzivaji 1 prvky dalSich hudebnich zanrt (napf. reggae). Samu sebe oznacuje pojmem
»rapujici zpévacka®“ a jeji tvorba stoji na pomezi zminénych zanrd. Od dob prvniho
vydaného singlu ,,On je len kamarat® si texty piSe sama, zatimco hudbu pro ni tvoii jeji
manazer, producent a zaroven partner Tomas Gajlik. Inspiraci erpa z déni okolo sebe i ze

svého osobniho zivota. (Sima: Pre Zenu, 2018)

vvvvvv

soucasné Ceskoslovenské scény. Sviij styl hudby zaméfuje primarné na damské publikum a
téma Zzenskosti je pro ni signifikantnim prvkem. Ve svych textech odkryvd rtzné
spole¢enské motivy a zasazuje se o normalizaci tabuizovanych témat. Jeji skladby obsahuji
témer vse, od socialni diskriminace Zen, pies objektivizaci Zenského téla az po prehnany
sexismus a nerovnost mezi Zenskym a muzskym pohlavim. Svoji tvorbou se zastava vSech

Zen a usiluje o jejich pravoplatné misto ve spolecnosti. (Skladalova, 2019)

Zasadnim momentem v jejim Zivoté se stalo sexualni zneuZivani, jehoZ obéti se stala ve 14
letech. Jedna se tak o jeden z faktort, ktery ji ptimo ovliviiuje pfi tvorbé hudby a je pro ni
zaroven hnacim motorem k tomu, aby ve svych textech podporovala Zeny. Nejen skrze

hudbu, ale i1 prostfednictvim socidlnich siti se snazi zasadit o to, aby byla spolecnost o
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téchto pocinech informovéana a aby nebylo jakéhokoliv sexudlni ¢i jiné nasili na zendch

tolerovano. (Sima Hegerova, 2022)

Prostfednictvim svych skladeb odkazuje na jedine¢nost kazdé Zeny a vybizi je k aktivni
sebelasce. Naptiklad ve skladbé ,,Dychaj“ nabada zeny k tomu, aby si vazily samy sebe a
nereagovaly na hodnotici ndzory druhych lidi. ,,Dychaj, nikto z nas nie je dokonaly. S
chybami to sme my, vsetci sme originadly. Z plnych pluc zakric: Som hrdad na to kym som!”
zpiva v refrénu pisné. (Skladalova, 2019) Cilem jejich textii je také budovani respektu,
kterého maji zeny (a specidln€¢ Zeny v hip-hopové kultute) nedostatek. Zcela Zenskym
albem se stala prvni deska ,,Femina®, jenz rezonovala slovenskou spole¢nosti jesté dlouho
po jejim vydani. Ackoliv se zde snazila poukazat na rovnopravnost obou pohlavi a zenské
pohlavi nenadfazovala, jeji texty spiSe pfipominaly silnou averzi vici muZim.
V rozhovoru pro refresher.sk uvedla, ze se pfili§ pozitivnich ohlast nedockala, a to prave
ze stran mizu. Dodala vSak, Ze ji negativni komentare nerozhodily, nebot’ byly dle jejich
slov zptisobené nepochopenim odkazu alba. (Sima: Pre zenu, 2018) Diky svym ostrym
textlim, jez se dotykaly témat, kterym se bézné¢ spoleCnost vyhyba, se SIMA stala velmi
oblibenou ale 1 kritizovanou zpévackou. ,, Komentare pod videoklipy na YouTube nebo na
Jjejim Instagramu vypovidali, Ze pro mnohé muze byla jeji otevienost v otdazkdach sexismu a
obtézovani v klubech, na ulici nebo v osobnich vztazich, poburujici, *“ popisuje vinu kritiky

po vydani prvniho alba Klara Melicharova (2020, s.10)

Ackoliv je téma Zenskosti pro interpretku typickym prvkem, neobjevuje se uplné ve vSech
jejich skladbach. Druha a tfeti deska jsou spiSe odrazem jeji osobnosti a jakymsi klasickym
rapovym ,ego tripem®“. V téchto pfipadech se texty zamécfuji na osobni Uspéchy
interpretky, jeji zivotni styl a vztahy. Pointou skladeb vSak neni ukézka ega, nybrz jen
snaha pomoci poslucha¢im vybudovat si sebevédomy postoj k Zivotu. V rozhovoru pro
radio Europa 2 také uvadi, ze ji fanousci povazuji za svoji inspiraci a ze je opakované

zahlcena zpravami, které tento fakt potvrzuji. (Sunday Session, 2020)

Fanouskovské zdkladna interpretky je sice pfevazné tvofena zenami, ale za to z riiznych
vékovych kategorii. Sama zpévacka pfiznava, Ze ji poslouchaji jak mladsi vékové
kategorie, tak 1 dospé€lé Zeny s détmi. ,, A1 uz se jedna o divky ve véku od 8 do 15 let, mladé
Zeny (15-25), které tvori nejvetsi cast mého publika nebo maminy na materské dovolené,

kazdy si u me najde to, co hleda, “ konstatuje zpévacka. (Sima: Pre zenu, 2018)
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5.3.3 Z trnavského sidli$té na newyorsky billboard

To, ze je SIMA aktualné jednou z nejposlouchanéjsich interpretek na Slovensku a jeji
kariéra se stale posouva kupfedu bylo mozné pozorovat v predchozich podkapitolach.
S timto faktorem by se tak mohla pojit otazka, jakym zplisobem vyuziva svij vliv ve
prospéch jinych lidi ¢i komer¢nich subjekti. I pies vice nez 416 tis. sledujicich na
Instagramu vSak na jejim profile nenajdeme téméf ani jednu placenou spolupraci. Na rozdil
od jinych rapovych interprett, ktefi se spolupracemi s komerénimi subjekty casto
prezentuji, nelze SIME tak {iplné prisuzovat titul komeréniho rappera. V rozhovoru pro
kanal Ruka Hore (AUTOMAT, 2020) uvedla, Ze se produktovym kampanim na svém
Instagramu nevénuje, nebot” ji dokaze zcela uzivit hudba. Skrze svoji tvorbu se pak snazi
prodéavat spiSe mysSlenky, které maji mit jakysi blahodarny dopad na cilovou skupinu.
Diitkazem tohoto tvrzeni miize byt jen velmi mélo komerc¢nich spolupraci, ke kterym pod
zastitou jejiho jména doslo. VSechny tyto spoluprace vSak néjakym zplisobem souvisi s jeji

tvorbou a predavaji svétu urcitou ideu.

Za jednu z prvnich placenych spolupraci lze povazovat reklamu na ddmské hygienické
vlozky Always. T¢ se SIMA zhostila pfi tvorbé upravené verze skladby ,,Femina®, ke které
vznikl 1 samostatny hudebni videoklip, ktery propagoval tehdejsi novinky znacky. ,.Jak
vite, ja moc reklamy nedélam. Ale kdyz uz do toho jdu, snazim se to pojmout netypicky a
netradicné. Novinkou pak jsou Always Platinum, které maji dokonce fialové baleni, coz je
barva mého alba, “ komentovala SIMA spolupraci na svém Instagramu. Zminila také, ze se
ke spolupraci odhodlala zejména z divodu osobniho vztahu ke znadce, nebot” produkty
znacky sama dlouhodobé vyuziva. (Rochovanskd, 2018) Klip fanouskim ptedstavuje
bézné situace, které zaziva kazda zena v pribchu svych dni. Vzhledem k tomu, ze byl text
skladby 1 téma hudebniho videoklipu plné€ ptfizplisobeno propagované znacce, ziskalo si na
trhu velky uspéch. Video se dlouhodobé drZelo v hudebnich trendech na YouTube a
ziskavalo jeden pozitivni komentat za druhym. ,, V' tomto sa ndjde asi vicsSina Zien a
dievcat!*“ nebo ,, Najlepsia reklama, aku som kedy videla!* zaznivalo z st fanynek na

socidlnich sitich interpretky. (Spevacka Sima, 2018)

Vroce 2022 si rapperky vSimla streamovaci spolecnost Spotify, kterda ji oznacila za
ambasadorku mésice v souvislosti s kampani Spotify Equal. Pointou kampané¢ se stal boj za
rovnopravnost Zen a muzi v hudebnim primyslu, a tak se da fici, Ze byl vybér interpretky
skvélym marketingovym tahem. Soucasti kampané byla také reklama na nejpopularnéjSim

billboardu na svété, umisténém na newyorském namésti Times Squre. (Gélova, 2022)
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6 ANALYZA VYBRANYCH SKLADEB

V této kapitole jsou podrobné rozebrany vybrané skladby vyse uvedenych interpretd, a to
jak zhlediska textové, tak i vizudlni podoby. Nejprve dochazi k popisu jednotlivych
skladeb v kontextu doby jejich vyroby a uvedeni dil¢ich parametrii skladby.

Prvni Cast je zaméfena na tematické okruhy textll, na zdkladé kterych dochézi k vytvoteni
urcitych koda a vzorcli zkoumaného hudebniho obsahu. V druhé ¢asti dochazi k analyze

obsahové stranky hudebniho videoklipu v kontextu déjové linky ptib&hu.

V obou ¢astech jsou popsany souvislosti vzhledem k tématu prace, a sice vztah umisténych
produkti k obsahu textu a tématu videoklipu, nasledné 1 kritéria vybéru a umisténi
jednotlivych znacek do skladby jako celku. Ve vztahu k pouzitym znackdm v dile jsou také
formulovéany urcité nastroje efektivity a potencidlni vnimani umisténych znacek cilovou
skupinou posluchac¢ti. Analyza se dotyka také legislativnich aspekti a principi spravného

oznacovani product placementu v audiovizualnich dilech.
6.1 Ben Cristovao — PENNY

Informace z vySe uvedenych kapitol naznacuji, ze je Ben opctovné volen jako tvar riznych
komer¢nich subjektl, které jej vyuzivaji jako promotéra svych znacek a produktti. V jeho
skladbéach vsak k propojeni se znackami tolik nedochazi, a tak nebylo zrovna jednoduché
najit skladbu, kterd by obsahovala znackové umisténi jak v textové, tak i vizualni podob¢ a

nebyla dosud detailn€ji prozkoumaéna.

Skladba s ndzvem PENNY se na prvni pohled jevi jako béZznad pop-rapovéa skladba. Po
detailnim prozkoumani vSak pfipomind jen obycejnou reklamu na pennyboard. Diivodem
pro volbu pravée této skladby se tak stala zejména vyse uvedend skutecnost, ktera vSak neni
nikde medialn€ doloZena. Pisent vznikla v polovin€ srpna roku 2016 jako samostatny singl
popisujici témét idedlni Zivot na dovolené v Kalifornii. V ptiloze P IV je mozné nalézt
nékolik dalsich Benovych skladeb, které taktéz spliuji kritéria vybérového vzorku a

obsahuji znackové umisténi.
6.1.1 Obsahova analyza textu?® z hlediska vyuziti PP (Kofola, GoPro)

Text pisné je typickym piikladem popového rapu, ktery vykazuje zndmky mainstreamové
hudby. Popisuje situace odehravajici se na témét idedlni dovolené v Kalifornii a posild

vzkaz vSem, ktefi misto dovolené vysedavaji v praci. ,,70 je pro vsechny ty lidi, ktery

24 Cely text skladby je k dispozici v piiloze P V.
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museji byt v prdci, pac je povinnosti nepusti (Amen)®,“ rapuje Ben a snazi se tak

pracujicim lidem dodat pozitivni energii. Cely text de facto popisuje letni dovolenkovy
vibe?® tak, jak si jej interpret predstavuje. Nabada lidi, aby vyrazili na cesty s prateli a
nesedéli doma. ,, Summer, summer, jo, road trip Friends, vaz si toho, co se neda koupit,
vem partu a zmiz dokud je krasnej den, hlavné nesed’ doma, man, vypadni ven, man,
popisuje Ben a klade diraz na to, aby si lidé vazili svych ptatel a ¢asu, ktery s nimi mohou
stravit. Ve svych verSich také upozoriiuje, ze jsou vSechny momenty pomijivé a je
zapotiebi jich zazit co nejvice. V textu se nasledné objevuji 1 dalsi témata, ktera z hlavnich
motiva skladby (letni dovolend, Cas s ptateli a zdbava) pon¢kud vybocuji. ,, Sebevédomej
nigga to nikdy nebude mit easy, vzdycky budou takovy, co nebudou prat,“ je jednim
zuryvkua textu, ktery je opisem Benova zivota a jeho véného boje s rasismem. Na n¢j
navazuje filozoficky verS, popisujici interpretiv vyvoj v hudebnim i1 osobnim Zivoté.

Rapuje o tom, jak Casto o této skutecnosti premysli a jak je vdécny za svlij posun.

Po kratké odmlce plné pfemysleni nad Zivotem, se text opét nese na vinach letni dovolené.
Autor v textu popisuje nové atributy, se kterymi si spojuje radostné 1éto plné zazitka —
bazén, mote, delikatni jidlo, zeny a jizda na pennyboardu v ptilehlych ulicich Venice
Beach. Tematika Zen a sexuality je v jeho textech béznd a jeho skladby jsou proslulé
mnohdy 1 detailnim popisem zenského téla. Ani tento pfipad neni vyjimkou a v textu lze
nalézt n¢kolik zminek o tom, jak Ben travi svou dovolenou v obklopeni zen. ,,Plesknu tu
prd*l, a ta je ruda jak cyp, dovolena si, takze mi dovoli, co ja chci, “ popisuje svoje hratky
se zenami a dodava, ze je na dovolené panem svého Casu. ,, Tohle vSechno proto, Ze ja

¢

makam chlapci, man loket z jachty, man, hotel z jachty, man, peace,“ vykresluje své
dosavadni uspéchy, diky kterym se mulze naplno vénovat cestovani a oddavat chvilkdm
rozkoSe s krasnymi Zenami, jenz prezentuji sva téla v odhalenych letnich modelech.
Diusledkem jsou poté obdivné vyrazy muzu, kteti se mohou po takovych Zenach utlouct.
Sam Ben v textu zminuje nadSeni z Zenské piitomnosti a popisuje zkuSenost z baru, ve
které nepfimo zmifiuje znacku Kofola.
,,Pozvu ji na Fofolu a hned fe jde nafit
Bere s sebou kamosky, nechtely byt samy
Pijeme Mojita, barman nestiha nalit
Kdyz ti reknu, jak to deldam,

musel bych te zabit, man*

25 Veskeré tryvky z textu jsou citovany dle videoklipu skladby (Ben Cristovao — PENNY 2016)
26 Viz. piiloha P 111.
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Ackoliv je zde znacka uvedena v upraveném formatu (Fofola a nikoliv Kofola), je pro
posluchace skladby dobie rozpoznatelnd a identifikovatelna. Nékolikadilna reklamni
kampan v Cele se $islajicim psim mazlickem Ftefanem je totiz pro znacku natolik typicka,
ze si ji se znackou spoji témet kazdy Cesky spotiebitel. Hlaska ,,Das si Fofolu® je navic pro
znacku skoro stejn¢ charakteristickym prvkem, jako svétoznamy slogan ,,Kdyz ji milujes,
neni co fesit*. Série reklamnich videi, jejichz vizitkou se stal §iSlajici pes Ftefan vznikla
zhruba pul roku pred vydanim skladby PENNY. Z této informace lze usuzovat, Ze se
nejspis nejednalo o nahodu.

Netrva dlouho a v textu se objevuje dalsi znacka, tentokrat vSak pouze jeji nazev. Do
obsahu textu ptili§ nezapada, ackoliv je nasledovana vétou, ktera s produkty znacky tzce
souvisi. Produkty GoPro jsou spojovany s rtiznymi adrenalinovymi sporty a zazitky, a tak

si 1ze jejich vyuZiti predstavit 1 ve vodé€. Jak vSak uvadi text, pouze s ochrannym krytem.

,, Ten fresh air citit, svobodu, ah
Nehnout prstem, pohodu, ah
Vycistit mysl, vycistit pamet’

GoPro, vzit kryt na vodu, ah

V kontextu celkové tématiky textu, jez odpovida piibéhim z letni dovolené, je pouziti
obou znacek zcela na misté. Kofola je obecné povazovana za osvézujici letni napoj a
znacka GoPro je hojné vyuzivand jako nastroj dokumentace raznych zéazitkti spojenych
pravé s letni ¢i zimni dovolenou. Znacka népoji je vhodné zakomponovana nejen do
celkového obsahu textu, ale i do konkrétni pasaze, ktera situaci s napoji rozviji. Pouziti
znacky zde neptisobi nijak zvlastnim dojmem a do celkového ptibéhu plynule zapadd. Na
stran¢ druhé je vSak zminka o znafce GoPro, kterd je do textu umisténa bez hlubsiho

rozmyslu a plsobi pouze jako dopliujici aspekt dokreslujici atmosféru léta.

Ob¢ znacky jsou vloZeny do dvou riznych slok a neni na né¢ kladen pfili§ velky diraz. To
lze povazovat za rapperliv zamér — a sice nepouzivat znacky jako nastroj propagace ale
pouze jako prvek dokreslujici atmosféru skladby. Ani jedna ze znacek se také neobjevuje
v z4dné z jeho dalSich skladeb, coz by pfedchozimu faktu nasvédCovalo. V textu také
nedochézi k opakovanému vyiceni znacek (jak tomu byva naptiklad pfi umisténi znacek do
refrénu) a jsou do ng& vlozeny jako béZznd soucast obsahu. Zaroven jsou v textu
v omezeném mnozstvi a jsou interpretem zietelné vysloveny, ¢imz mohou byt u piijemce
skladby snadno registrovany a identifikovany — i vzhledem k typickym rysim jedné ze

znaCek (SiSlajici zvife zreklamy). Diky tomuto sloganu se znacka stava 1 Iépe
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zapamatovatelnou, nebot’ nebyl zminén pouze jeji ndzev ale i jeji charakteristické rysy.
Ob¢ znacky navic zapadaji do celkové flow skladby, navazuji na hudebni podklad a rymuji

se s ostatnimi versi v dané sloce.

Otazkou je, zdali lze tyto zminky povazovat za placenou spolupraci ¢i nikoliv. Z pravidla
jedinou stoprocentni odpovéd” by mohl poskytnout pouze rapper sam, piesto lze o

odpovédi pfinejmensim spekulovat.

V ptipadé umisténi znacky Kofola lze konstatovat, Ze kombinace sloganu tehdejsi aktualné
probihajici kampané spolu s textem pisné je pfinejmensim podezield a spolupréci tak
nepiimo nasvédcuje. Na druhé stran¢ vSak nikde nejsou vedeny zaznamy o tom, Ze by se

rapper na kampani podilel a uzaviel se znackou spolupraci pred vydanim skladby.

o Kofola
pna 2016 @
Ben Cristovao dobfe fi, jak na kofky!
#DirefekProFena #lLoveFenFriftovac
WFenyFenyFeny
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coklem o vypad jok kdy je
naruby mé drasa

Obrazek 3 — Kofola: Ben Cristovao dobfe fi, jak na kofky! (Zdroj: Kofola, 2016)

Prekvapujici jev nastal aZ pét dni po vydani videoklipu ke skladbé, kde se na oficidlnim
facebookovém profilu znacky Kofola objevil vyse uvedeny ptispévek. Zdali se jednalo o
pfedem domluvenou spolupraci ¢i byl balicek Benovi zaslan az po vydani skladby jako
podékovani o zmince znacky, jiz neni médiim zndmo. Dle textu na darkové karticce vSak
lze usuzovat, Ze byl darek zaslan interpretovi pfedem. Fraze ,,Pozvi ji na Fofolu“ totiz
pravdépodobné predchazela versi ,,Pozvu ji na Fofolu* zminéném v textu skladby, ktery jiz
popisuje jakési plnéni zdvazku vici spolecnosti. V opacném potadi by také text nedaval

prilis smysl. V druhé ¢ésti verSe (,,hned fe jde nafit®) lze také pozorovat jakousi paralelu
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mezi ¢tenou podobou slova ,,nafit a rapovym pojmem ,feat”, jenz v piekladu oznacuje
spolupraci. Pokud by byl tento vyznam pouzit v kontextu skladby, vypadal by vers né&jak
takto: ,,Pozvu ji na Fofolu a hned fe jde na feat.“ Tuto vétu jiz neni tfeba vice rozebirat,
nebot’ plsobi jako jasnd myslenka potvrzujici spolupraci obou subjektid. Toto tvrzeni
v kone¢né fazi jesté umocnuje véta ,,Fekni ji, ze jfme kamofi“, kterd se jevi jako symbol

partnerstvi mezi interpretem a znackou.

V ptipadé spolecnosti GoPro jiZ neni odpovéd’ tak jednoznacna. Interpret je sice veden
jako jeden z ambasadori znacky na jejich webovych strankdch, avSak konkrétni formy
spoluprace nejsou vefejnosti zndmé. Na jeho socidlnich sitich Ize nalézt pouze jediny
ptispévek, jenz se pfimo tyka produkti znacky GoPro. Shodou néhod byl piispévek
publikovan v fijnu roku 2016, coz odpovida zhruba dvoumésicnimu odstupu od vydéni
skladby PENNY'. Dalo by se fici, ze tento fakt nasvédcuje tvrzeni, ze byl interpret znackou
osloven az po vydani skladby. Znacka byla v textu také zakomponovana zcela ndhodné a
bez rozmyslu, coz vySe zminéné tvrzeni podporuje. Mohlo se vSak také stat, ze ke
spolupraci doslo jiz pfed vydanim skladby a ptispévek na Facebooku pouze rozvijel jiz
aktivni spolupréaci. V tomto piipadé tak neni mozné vyslovit jednoznacny verdikt a
skute¢nou pravdu tak zna jen autor sdm.

Ben Cristovao
22016 @
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Zobrazit dalsi komentafe (7)

Obrazek 4 — GoPro: kamera Hero5 (Zdroj: Cristovao, 2016)
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Udaje zroku 2017 viak vySe uvedenym tvrzenim oponuji. Uvadi, Ze k jedinému
placenému propojeni zna¢ky s textem Benovy skladby doslo v piipadé pisng Pure Girl?’,
ve které byl zminén slogan spolec¢nosti Garnier. Vzhledem k této informaci, kterou poskytl
sam interpret v jednom z rozhovort, lze konstatovat, ze znacky uvedené v textu pisné
PENNY nemély vyjadfovat komercni sdéleni a nemély tak zadnou spojitost s placenou
spolupraci. Tento argument potvrzuje i datum vydani skladby, kterd vznikla v roce 2016 a
tedy rok pfed avizovanym rozhovorem. Bereme-li tedy v potaz interpretovu
pravdomluvnost, k ucelové propagaci produkti znacek Kofola a GoPro v této skladbé
nedoslo. VySe uvedené informace vSak nepfimo potvrzuji, Ze je interpret s ob&ma
znaCkami do urcit¢ miry spjat. Nelze vSak jednoznacné potvrdit, zdali byl interpret

motivovan financni odménou, ¢i byl ze strany znacek osloven az posléze.
6.1.2 Analyza videoobsahu?® z hlediska vyuZiti PP (Honzovy Longboardy aj.)

Videoklip k pisni vznikl v pribéhu Benova vyletu za sluncem a byl nato€en na znamé
kalifornské plazi Venice Beach. Ta je prosluld svou bohémskou atmosférou, poulicnimi
umgélci a netradi¢nimi butiky rtznych svétovych znacek. Videoklip neobsahuje Zadnou
zasadni déjovou linku a vyobrazuje pouze Benovu jizdu na pennyboardu napfi¢ ulicemi
kalifornského meésta. Pointou celého videoklipu je tak detailni pfedstaveni nového
pennyboardu, vydaného firmou Honzovy Longboardy, coz v kone¢ném dusledku silné

piipomina prvoplanovou reklamu opakované zminiované pisné¢ Pure Girl.

Spoluprace mezi Benem a znackou Honzovy longboardy je doloZena také facebookovym
prispévkem, ktery odkazuje na soutézni program spolecnosti. Ben zde své fanousky
nabada, aby svym ,,To se mi libi* podpofili stranku znacky a zacastnili se slosovani o novy
model pennyboardu (konkrétn€ Penny Comic Fusion). Tento model je také vyobrazen ve
videoklipu skladby PENNY, na némz si popularni zpévak doslova ujizdi. Ptispévek o
soutézi byl na facebookovém profilu interpreta publikovan na konci listopadu 2006 a jako

soucast vyhry byly nabidnuty i kartony alkoholického napoje Desperados®.

Pennyboard je ve videoklipu vyobrazen po celou dobu jeho trvani. Videoklip obsahuje
pouze jediny p¥imy zabér na pennyboard, ktery je mozné oznacit za dominantni*®. Divak si
je reklamy zcela jisté védom, a to i ptes fakt, Ze je pennyboard vyobrazen bez ptislusnosti

ke konkrétni znacce. SpiSe nez na zabéry samotného nastroje je vSak ve videu kladen diraz

7 Viz. kapitola 5.1.3.

28 Video je dostupné zde: https://www.youtube.com/watch?v=LHIbNh5v-2k&ab_channel=BenCristovao
¥ Viz. kapitola 5.1.3.

30 Viz. obrazek 5.
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na piedvedeni jeho pouziti.’! Vé&tSinu zabéri na pennyboard je tak mozné klasifikovat jako
nedominantni. Produkt je ve videoklipu také aktivné vyuzivan samotnym zpévakem, coz
muze zvySovat davéryhodnost produktu u jeho cilové skupiny. Plusovym bodem je i
interpretim zdjem o ruzné druhy sporti a zabavy, sc¢imz se vyobrazeny produkt
ztotoznuje. Znacka Honzovy Longboardy vSak neni vyraznou znackou na trhu, a tak se
rozpoznani reklamniho sdéleni muze jevit pon€kud komplikované. Ptijemce si produktu

sice v§imne, s danou znackou si jej ale pravdépodobné nespoji.

Cely koncept hudebniho videoklipu je de facto prizptisoben vyobrazenému produktu. D4 se
tak fici, ze byl klip tvofen na miru podminkdm znacky. Z tohoto hlediska tak nelze
pochybovat o tom, ze je hudebni videoklip nalezit¢ propojeny s inzerovanym produktem,
coz vykazuje znamky integrovaného a jasného PP. Tento faktor mtize byt u cilové skupiny
vniman jak negativné, tak pozitivn€. Vzdélanéjsi jedinci v oboru jisté oceni, ze byl namisto
klasické reklamy vytvofen hudebni videoklip, do kterého je plynule zaintegrovan
inzerovany produkt. Ortodoxni hudebni fanouSci za to budou tvrdit, Ze je z hudebni

skladby vytvoten komerc¢ni balast, coz ji ubira na jeji kvalité.

Ben Cristovao - PENNY / prod. by The Glowsticks / VENICE BEACH CHILL (Official Music Video)

> Bl ) 1:48/334

Obrézek 5 — Honzovy Longboardy: pennyboard (Zdroj: Ben Cristovao — PENNY, 2016)

Téma videoklipu ptinasi velky potencidl pro inzerci produkti, piesto jsou vSak vyobrazeny
pouze dva. Autor si tak drzi jakousi exkluzivitu u jednotlivych znacek a je si védom toho,

ze se kazdou dalsi znackou by byl koncept pro piijemce nestravitelny. Druhym zminénym

31'Viz. obrazek 6.
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produktem jsou tenisky znacky Reebook, které ma interpret pii jizdé na sob&*2. Jsou
vyobrazeny spiSe na pozadi videoklipu a neni na n¢ upiena vétsi pozornost. Umisténi
znacky tak lze oznacit za nejasny PP, nebot’ jeji vyznam neni ve videoklipu dostatecné
opodstatnény. Pokud se navic piijemce videoklipu nedivd dostate¢né pozorng,

pravdépodobné si znacky ani nevsimne.

Umisténi znaCky Reebok neni vSak v Benovych videoklipech Zadnou novinkou. Tato
znacka se objevuje v témér kazdém jeho videoklipu, ktery byl natocen mezi lety 2012 a
2019, kdy byl interpret aktivnim ambasadorem znacky. Produkty znacky vSak s vétSinou

jeho videoklipti t¢éméf nesouvisi a jsou pouze soucasti vyzoru umélce.

Ben Cristovao - PENNY / prod. by The Glowsticks / VENICE BEACH CHILL (Official Music Video)
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Obrazek 6 — Reebok: bilé tenisky (Zdroj: Ben Cristovao — PENNY, 2016)

Pokud je na videoklip nahlizeno z legislativniho hlediska, lze tvrdit, ze byly dodrzeny
témet vSechny zasady uvedené v zakoné, jenz upravuje Cesky product placement.
Videoklip obsahuje povolené¢ znacky, jez jsou propagovany korektivnim zpisobem.
Nedodrzenou podminkou je vSak povinné oznacovani jakékoliv spoluprdce mezi
inzerentem a umélcem. V zadné casti videa neni v textu umistén symbol ,,PP*“ ¢i fraze
popisujici umistény produkt. Tuto skutecnost lze interpretovi ¢aste€né prominout, nebot
ma v popisku videa uvedenou alesponn webovou stranku spolecnosti, jenz prodava
vyobrazeny pennyboard. V jinych Benovych skladbach vSak byvaji znacky tadné

jmenovany na konci videoklipu, a tak je tato skutecnost nejspise ojedinélym vyskytem.

32 Tento jev je pojmenovan jako aktivni product placement.
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6.2 Gleb — Motorest

Dle dostupnych informaci 1ze konstatovat, ze Glebova historie komer¢nich spolupraci neni
tak rozsahla, jak je tomu u jinych interpretd rapového zanru. Z hlediska jeho hudebni
tvorby to jiz tak jednoznac¢né neni, nebot’ se v jeho skladbach objevuje mnoho rtznych
znacek, a to jak v textové, tak i vizudlni podob&®®. Jestli se ale jedna o placenou spolupraci

se znackami nebo jen ndhodny vers a vizualni prvek, neni nikde potadné doloZeno.

Pisent s ndzvem Motorest vznikla na podzim roku 2018 a neni soucasti Zadné z Glebovych
desek. Je odrazem typickych tematickych okruhli jeho tvorby, popisuje zivot na sidlisti a
obyc&ejné piibéhy z jeho Zivota. Vyuzivd principy storytellingu®, ktery je zaobalen

v undergroundovém vizudlu hudebniho videoklipu, jenz v sob¢ ukryva prvky oldschoolu.
6.2.1 Obsahova analyza textu® z hlediska vyuZiti PP (Reebok, JBL, Haribo)

Skladba v sobé ukryva tradi¢ni lyriku Glebovych skladeb, je tvofena v rychlém rytmu a
navozuje atmosféru nékolika typickych prvkl jeho tvorby. Zaroven popisuje i nékolik

novych témat, jez pro jeho skladby nejsou zcela typické.

Interpret zacina tivod skladby ponékud netradi¢nim vychloubaénym stylem. Popisuje, ze je
na rapové scén¢ originalem a ze jeho tvorbu nelze zaménit s z&dnym dal$im interpretem.
Dodava, ze je jeho hudba mnohdy Cistym freestylem a zaroven hlasi prislusnost skladby
k rapovému subzanru Boom bap, jenz je charakteristicky zvuky vydavané dvéma
typickymi druhy bubnt (kick a snare). V tivodu, jenz je zaroven i refrénem skladby, dale
zminuje ne¢kolik evropskych mést — Berlin, Barcelona, Amsterdam a Kodan, ve kterych ve
zkratce 1i¢i své cestovatelské zazitky. Na konci refrénu popisuje svoji soucasnou image a
zminuje dveé svétové znacky.

,, V ruke ribezlove vino, hm

Na sebe mikina Reebok, hm

Sportovy styl vychod, hm
JBL a cigo, hm 36

Vzhledem k umisténi znacek v ramci skladby (refrén) lze konstatovat, Ze bylo zdmérem

interpreta vénovat jim dostate¢nou pozornost. Ob€ znaCky tak diky svému umisténi

zaznivaji opakované, coz zvySuje pravdépodobnost, ze budou piijemcem skladby

33 Viz. pifloha P 1V.

3 Viz. piiloha P 111

35 Cely text skladby je k dispozici v piiloze P VI.

36 Veskeré uryvky z textu jsou citovany dle videoklipu skladby (gleb : zoo — motorest, 2018)
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registrovany. Znacky jsou navic vefejnosti dobfe zndmé a mohou tak zlstat velmi dlouho
v paméti posluchace. Na prvni pohled sice nezapadaji do kontextu skladby, ale jsou
soucasti stylu tvorby rappera, ktery ve svych skladbach bézné popisuje svoji image a svét
okolo sebe. Ackoliv se tedy znacky svoji charakteristikou nepftiblizuji obsahu skladby,

jejich umisténi neptisobi v jeho tvorbé nijak zvlastne.

Znacka Reebok je zde zminéna v souvislosti s popisem vyzoru umélce, ktery ma na sobé
mikinu spolecnosti. V tomto ptipad¢ nejde tak ani o propagaci samotné znacky, ale spise o
uvedeni odkazu na firmu Queens, ktera produkty riiznych znacek pieprodava. Zaroven je
také dlouhodobym sponzorem interpreta a poskytuje mu své vyrobky vymeénou za jejich
propagaci. Spoluprace s firmou Queens je doloZzena ¢etnymi ptispeévky na socidlnich sitich

interpreta, ktery na spole¢nost odkazuje pokazdé, kdy ma na sobé¢ jeji produkty.

V piipad€ umisténi znacky JBL nelze dojit k podobnému zavéru a jakémusi odivodnéni,
které¢ by vysvétlovalo pfitomnost znacky v kontextu komer¢nich spolupraci interpreta.
Pfesto Ize vSak najit urcité spojitosti, které by komercni spolupréaci nasvédcovaly. Jednou
z nich je podoba uryvku textu s jinou skladbou interpreta — Audiokniha. Tato skladby také
vznikla pouze necelého pitl roku pied pisni Motorest. Uryvek z Audioknihy v podobé fraze
., V jednej ruke cigareta v druhej JBL aah‘* se svym obsahem velmi podoba pisni Motorest,
coz muze vést k nékolika riznym teoriim. Mohlo se jednat o ndhodu, ktera byla
zapfi¢inéna tzv. samplingem®” a interpret z ptivodni skladby pouze piejal dany vers a
umistil jej do skladby nové. Druhd varianta ptibéhu vypovidd o tom, ze byla ze strany
interpreta (formou zminky v textu) poptavana spoluprace se znackou JBL, ke které vSak
nikdy nedoslo. Na socidlnich sitich interpreta ani znacky neni totiz dohledateln ani jedna
zminka o tom, Ze by se jednalo o spolupraci. Stejné tak se znacka nenachazi v Zadném
z jeho videoklipil a objevuje se pouze v textech téchto dvou skladeb. Varianta poptavky
spoluprace ze strany interpreta je vSak vysoce nepravdépodobnd, a to hned ze dvou
diivodli. Jednim z nich je celkova identita rappera, ktery se prezentuje jako nekomercni
undergroundovy umeélec, jehoZ cilem je primarné tvofit hudbu. Je také povazovan za velmi
transparentni osobu, jenZ se svoji komunitou veskeré spoluprace sdili. Na druhé strané poté
stoji argument vychazejici z postaveni znacky JBL. Jakozto hudebni znacka spolupracuje
s n€kolika hudebnimi tviirci a neexistuje tak mnoho divodl, pro¢ by spolupraci
s uznavanym rapperem odmitla. Ve stejném obdobi navic navazala spolupraci s jinymi

interprety rapového zanru, coz uvedenou teorii nepiimo vyvraci, a naopak podporuje

37 Viz. piiloha P 111.
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opacnou verzi. Jako dal$i variantu Ize uvést spolupraci formou barteru, kterd vSak neni
nikde dokumentovana a neslouzi vyhradné k propagaci znacky. V tomto ptipadé mohlo jit
o provazani interpreta a znacky v podobé¢ riznych produktl, které znacka vyrabi. Mize se
jednat o klasické produkty (sluchatka, reproduktory apod.) ¢i rizné profesionalni nastroje,
které mohou interpretovi slouzit k nahravani a postprodukci skladeb. Ve videoklipu se také
objevuje mnoho starych hudebnich zafizeni*®, které sice nepiisobi jako produkty znacky
JBL, avSak mohou byt odkazem na odvétvi jako celek a vybizet tak spolecnosti k vyrobé

napf. oldschoolovych limitovanych edici vyrobk.

gleb : zoo - motorest

P »l ) 240/3:55

Obrazek 7 — Motorest: hudebni zatizeni (Zdroj: gleb : zoo — motorest, 2018)

Jestli se tedy jednalo o spolupréci, nebo byla znacka umisténa do textu nahodné, nelze ani
vyvratit ani potvrdit. Vysledky dosazené obsahovou analyzou jsou pouze orientacni

domnénkou, kterou by bylo zapotiebi ovétit samotnym rozhovorem s rapperem.

Skladba pokracuje ve vypravécském duchu a je plna n€kolika riiznych pfibéhu z autorova
zivota. Z niceho nic se v textu objevuje dal§i komer¢ni sdéleni, tentokrat vSak s cilem
propagovat samotného interpreta a jeho tvorbu. ,, Hudba je laska, ale aj tak trocha biznis
treba predat listky, ved’ moj koncert sa blizi,” zaznivaji z Gst rappera slova motivujici
fanousky ke koupi listkii na koncert. ,, 4 nenavidim sa fotit, ale na sklade je novy merch, *

pokracuje Gleb a informuje posluchace o svych novych produktech.

38 Viz. obrazek 7.
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Ke konci skladby zazniva v textu jesté jedna zndma znacka.

., Telefonaty a spravy, cim viacej na mna tlacite
Tak tym neskor to spravim
To je pravidlo, Zeriem na pumpe Haribo

¢

Rozmyslam nad tym zZe album Lavicka Pimpin' uz zacina byt pomaly stary, bro

Pti1 pohledu na uryvek z textu 1ze konstatovat, Ze je znacka v textu umisténa zcela ndhodné.
S danym verSem pfili§ nesouvisi, pfesto je vSak soucasti rapperovy flow a do skladby
urcitym zptisobem zapada. Ani v tomto piipadé se vSak nejednd o nic vic nez jen nahodny

rym, nebot’ neexistuji zadné zminky o ucelové propagaci spolecnosti Haribo.
6.2.2 Analyza videoobsahu®® z hlediska vyuZiti PP (Puma, Jiigermeister aj.)

Téma videoklipu pfimo souvisi s obsahem textu skladby. Je vizualnim zpracovanim
Glebova obycejného zivota a zobrazuje dil¢i aktivity, kterym se interpret ve svém volném
case vénuje. Travi Cas s kamarady, poslouchd hudbu a prochazi se krajinou, ve které zije.
Celkovy koncept videoklipu je stylizovan do oldschoolové tématiky, at’ uz z hlediska stylu

oblékani ¢i pouzitych rekvizit.

gleb : zoo - motorest

> Pl N 1:20/3:55
Obrézek 8 — Queens: produkty dil¢ich znacek (Zdroj: gleb : zoo — motorest, 2018)

Videoklip zobrazuje Cetné umisténi znacek, které jsou vSak jen dopliikem vizudlu a

dotvareji jeho atmosféru. Mezi né lze tadit nékolik znacek obleceni (Adidas, The North

% Video je dostupné zde: https://www.youtube.com/watch?v=pycT4K4ZXzY &ab_channel=FCKTHEM



https://www.youtube.com/watch?v=pycT4K4ZXzY&ab_channel=FCKTHEM

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 68

Face, Daily Paper, Reebok ¢i Puma) které jsou interpretovi dodavany skrze spolecnost
Queens. Na 7adnou ze znacek vsak neni ve videoklipu explicitné ukazano*’ a pifjemce si
jich pravdépodobné ani nevSimne. Ackoliv jsou produkty aktivné¢ vyuzivany cleny
Glebovy party (jako obleceni a obuv) jsou dostatecné zaintegrovany do déje a stavaji se
jeho plynulou soucasti. Vétsina piijemct videoklipu si tak pravdépodobné nebude lamat
hlavu s tim, ze je ve videoklipu vyobrazeno tolik znacek a nebude na né¢ vizual plsobit
jako prvoplanova reklama. Obleceni je navic vhodné zvoleno tak, Ze zapadd do
oldschoolového stylu skladby a nevy¢niva z konceptu videoklipu. Ptesto je vSak namiste,
oznacit tento product placement za nejasny. Neexistuje totiz Zadny davod, ktery by
obhajoval vyobrazeni téchto konkrétnich znacek v dile a uvadél jejich opodstatnéni v ramci

kontextu videoklipu.

gleb : zoo - motorest

Obrézek 9 — Jagermeister: v Kodani dopijam shot (Zdroj: gleb : zoo — motorest, 2018)

Videoklip obsahuje jesté dalsi dvé znacky z interpretova Zivota — Jigermeister a Red Bull.
O dlouhodobé spolupraci rappera se znackou Jégermeister se neni tfeba opétovné
zminovat. Spoluprace téchto dvou subjekti funguje jiz od roku 2015. Gleb se stal tvafi
nékolika kampani a reklamnich spott, takZe neni divu, Ze se lahev znacky objevila i ve
videoklipu pisné¢ Motorest. Nezabrala vSak na obrazovce mnoho prostoru a objevila se
doslova na par vtefin. I pfes tento fakt se znacka dostala do dominantniho zabéru, prestoze

byla vyobrazena spiSe na pozadi. Divodem pro tento argument je fakt, ze se stala

40 Jedna se o nedominantni zabéry.
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nejdulezitejsi ¢asti zabéru, nebot’ mimo ni nebylo ve scéné vyobrazeno témér nic jiného, co
by odvadélo pozornost sledovatele. Gleb se v dané scéné potloukd ulicemi sidlisté a popiji
z lahve znacky alkoholicky napoj. Produkt je v této scén¢ opét aktivné vyuzivan rapperem,
coz zvySuje jeho atraktivitu v o¢ich zakaznikl. Pfestoze znacka pftili§ nesouzni s tématem

videoklipu, je mozné fici, Ze alkohol k nocnim vychézkam s kamarady tak néjak patii.

V ptipadé¢ Red Bullu se lze dobrat podobnych vysledkli jako u vySe uvedené znacky
Jagermeister. Plechovky ndpoje jsou umistény do pozadi videoklipu*!, a to pouze v jedné
kratké scéné. Na znacku neni dostatecné zaostieno, a tak je rozpoznatelnym prvkem spiSe
barevnd kombinace modré a stiibrné, jenz je pro znacku typicka. Produkt je pouze pasivni
soucasti videoklipu a stavad se nejasnym PP, ktery ve videoklipu nema jasné poslani. Je
vSak soucasti scény, ve které se Gleb stravuje s prateli a plisobi tak na piijemce zcela
piirozené. Red Bull je také pro interpreta jakousi srdecni zélezitosti, coz se mimo jiné
projevuje 1 na jeho socidlnich sitich, nebot’ se kazdy druhy propagovany ptispévek tyka
prave této spolecnosti. Lze vSak konstatovat, Ze vzhledem k umisténi tohoto produktu ve

videoklipu zkoumané skladby se nejednalo o zamérnou propagaci znacky.

gleb : zoo - motorest

> Pl ¥ 1:16/3:55
Obrézek 10 — Red Bull: plechovky v pozadi (Zdroj: gleb : zoo — motorest, 2018)

Vsechny vyobrazené znacky ve videoklipu vychazeji zrapperova Zivota a jeho
dlouhodobych komer¢nich projektt. Ackoliv jejich pouZiti zde nema hlubsi opodstatnéni,

pusobi jako pfirozena soucast obsahu a nevyzaiuje ucelové komercni sdéleni.

41 Jedna se o nedominantni zabér.
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Ve videoklipu dochazi k vyobrazeni pouze povolenych znacek a produktd, které jsou
prezentovany adekvatnim zptsobem. K oznaceni product placementu vSak v prub¢hu videa
nedochdzi a o spolupraci se dozvidame az na jeho konci. I presto vSak dochazi k uvedeni
pouze jedné spolecnosti (Queens) a zbylé znacky zistdvaji beze zminky. Tento jev lze
povazovat za neintegrovany a jasny product placement, nebot’ k propojeni uvedenych

znacek s firmou Queens dochazi az na samotném zavéru klipu.

6.3 SIMA - Kabrio

Hudebni portfolio zpévacky muize na nezasvécené divaky pusobit velmi komerc¢nim
dojmem. Toto tvrzeni podporuje i fakt, Ze se v jejich skladbach objevuje mnoho umisténi
znamych znadek*?. Jeji Zivotni styl vSak naznaduje opak, a tak se nelze bez diikladné
analyzy jednoho zjejich textd dobrat konkrétnéjSiho zavéru. Jakou maji tedy znacky

umisténé ve skladbé Kabrio ndvaznost na potencialni reklamni sdéleni?

Tato skladba vznikla v prosinci roku 2018 a stala se soucasti alba Podl'a seba. Na rozdil od
jinych skladeb interpretky je tato skladba vice zasazena do rapového zanru, coz se stalo
také hlavnim divodem pro jeji volbu. V textu se objevuje velké mnozstvi riznych znacek,
které spolu navzajem nesouvisi a maji byt jen odrazem zbyte¢ného luxusu, ve kterém sama

interpretka Zzit nechce.

6.3.1 Obsahova analyza textu® z hlediska vyuZiti PP (Renault, H&M aj.)

Téma skladby vychazi z konceptu celého alba Podla seba, ve kterém se SIMA snazi
poukdzat na to, Ze jde véci délat 1 jinak. Snazi se zcela vymanit z rapové komercni scény a
dokazat svému publiku, Ze neni podstatné tvofit vlastni image podle mddnich trendd a
ukazovat svétu své bohatstvi. Zpévacka dale apeluje na své posluchace, aby nedbali
»piikazi*“ socidlnich siti a byli jednodusSe sami sebou. Ve svém textu zmifluje nékolik
svétovych znacek, na jejichZ ptikladu vSak poukazuje na to, ze Zivot neni jen o drahych
autech ¢i znackovém obleceni. JiZ na samotném zacatku skladby, ktery je soucasné jejim

refrénem, popisuje interpretka svilj negativni postoj k luxusnim znackam.

,,Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio

Milujem svoj Zivot a aj to moje super CLIO

42 Viz. piiloha P 1V.
43 Cely text skladby je k dispozici v ptiloze P VII.
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Zbieram peniazky poctivo ako v hre Mario

Raz kipim mojej mame vilu jak ma DiCaprio “**

Z tohoto uryvku je patrné, ze zpévacka dba na jakousi ptfirozenou image jedince, ktera neni
ovlivnéna tim, jaké obleCeni nosi ¢i jakym autem jezdi. Jako piiklad vSak zminuje model
znacky Renault, ktery vyuziva namisto vozidel luxusnich znacek. Ackoliv nebylo mozné
dohledat jakoukoliv spojitost mezi interpretkou a touto znackou, je mozné tuto zminku
propojit se spolecnosti Autoimpex spol. s.r.o., kterd zpévacce poskytuje rtizna vozidla
k béznému vyuziti. Toto tvrzeni je mozné podpofit 1 tim, Ze se tento model znacky
objevuje jak v n€kolika dalSich textech interpretky, tak i ve videoklipu skladby KABRIO.
Zéroven sama interpretka v jednom z rozhovori uvedla, ze spoluprace s firmou Autoimpex

spol. s.r.o. funguje jiz dlouhodobg.

Své fanousky, respektive spise fanynky, si ziskala zejména dal§imi ¢astmi textu, ve kterych
reaguje na prehnané¢ dokonaly svét Instagramu a vyumélkované modelky, které se

prezentuji svym drahym zivotnim stylem.

., Instagramové muzy ja nemusim tie cuzy
Pri cudzich autach stepuju a robia tie pozy
Fotia svoje nechty s volantom od Bentley

Chvalia sa zZe im cavo kupil zas nové Fendy

V této casti skladby zminuje nékolik dalSich znacek, které jsou symbolem urcitého luxusu.
Pted zraky svych fanouskl vtipkuje na icet mainstreamového svéta a sebe samu vykresluje
v nekomerénim svétle. Text skladby se tak stdva jednim z projevil interpretéiny autenticity,
ve které se pfiblizuje ,,obycejnym Zendm* a zvysSuje tak svoji ditvéryhodnost. Tento jev se
projevuje i v nékolika dalSich skladbach, kde je jejim zdmérem podporovat Zeny a vykreslit
je jako ekonomicky sobéstacné subjekty, které se nemusi podfizovat mainstreamovym
aktivitam, aby si ziskali pozornost ¢i penize. Samotny obsah na socialnich sitich
interpretky toto tvrzeni podporuje a lze tak konstatovat, Ze se ve svych textech snazi byt ke
svym fanousklim zcela upfimna. Jeji tvorba tak neobsahuje texty, které by byly v rozporu
sjejimi hodnotami a které by vykazovaly znamky dvojiho chovani (jind prezentace
vredlném zivoté a jind na socidlnich sitich). Jeji profily na socidlnich sitich nejsou

zaplaveny placenymi spolupracemi, nybrz jen ptibéhy z jejiho hudebniho Zivota.

# Veskeré tryvky z textu jsou citovany dle videoklipu skladby (SIMA — KABRIO, 2018)
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V textu se dale objevuji rizné verse, které poukazuji na souc¢asné médni trendy, jez jsou
spole¢nosti vnimany jako jakysi symbol uspéchu kazdého rapového umélce. Interpretka se
vSak v textu vymezuje vSemu, co je ,,IN“ a svym fanouskim ukazuje svoji redlnou tvar.
Dale zminuje, ze nechce vyuzivat svij vliv k tomu, aby poukazovala na své uspéchy ¢i
bohatstvi, ale naopak se vénovala spole¢ensky dulezitym tématim. Cilem skladby je tak
priblizit se cilovému publiku a poukdzat na fakt, ze vzorem muze byt i redlnd tvar
interpreta, ktery se rapovym ,,standardim® vymezuje a zije si obyc¢ejny Zivot. Jako symbol

obycejnosti zminuje znacku H&M, kterou vyuZziva namisto prfedrazenych mddnich znacek.

., Ty sledujes trendy my si robime ¢o chceme

V tricku za 5 E Ziarim viac ako ty v SUPREME “

., Mam radsej cheese kludne nechaj si to sushi

3

Mam radsej teplaky nez vytrtkané Gucci®

., Nenosim kabelky od Louis Vuitton
Na chrbte ruksak vzdy ked’ chodim von

Ptesto ze je zde znacka H&M uvedena v jakémsi pozitivnim svétle (na rozdil od jinych
zminénych znacek), nelze ji povazovat za placenou spolupraci. Ani v tomto pfipadé nebylo
mozné dohledat jakoukoliv zminku o tom, ze by interpretka se spolecnosti urcitym
zpusobem kolaborovala. Pokud by se jednalo alesponn o barterovou spolupraci, byla by
znacka s nejvétsi pravdépodobnosti zminéna na jednom z jejich profil na socialnich sitich.

Presto vSak (z hlediska spolupréce) zeji prazdnotou, stejn¢ jako profily spolecnosti H&M.

Dalsi verSe skladby de facto hovoii o tom stejném, co jiz bylo uvedeno. Ackoliv je tedy
v textu zminéno celkem 9 znacek (Renault, H&M, Ferrari, Bentley, Fendi, Adidas,
Supreme, Gucci, Louis Vuitton), nelze jejich umisténi spojovat s komerénim sdélenim.
Vyjma vozidla znaky Renault, jenz se objevuje v n€kolika dalSich skladbach Ize
konstatovat, Ze u Zadné z dalSich uvedenych znacek nebyla nalezena Zadna spojitost, ktera
by vyvracela dosud uvedené argumenty. Znacky jsou v textu pouZity jako nastroj
dokresleni atmosféry a slouzi pouze jako explicitni prvek popisujici Zivotni styl, jenz je
pfedmétem skladby. Umisténi jednotlivych znacek nema pfili§ opodstatnény divod, coz
podtrhuje i fakt, Ze jsou v ramci skladby rozmistény zcela ndhodné. Vyjimkou je pouze
model znacky Renault, jenz je umistény do refrénu skladby. Tento jev lze povazovat za
autor¢in zamér, nebot’ se jedna o jedinou z vyobrazenych znacek, u které existuji urcité

teorie 0 mozné spolupraci (viz. spole¢nost Autoimpex spol. s.r.0.).
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To, jakym zplsobem budou ptijemci této skladby jeji obsah vnimat, zalezi primarné na
tom, zdali jsou aktivnimi fanousky interpretky ¢i jeji styl slysi poprvé. Skladba a jeji Cetné
umisténi zna¢ek mize vytvaret dojem komercéni skladby, a to primarné na ty jedince, kteti
skladbu vnimaji bez hlubsiho kontextu autorCina Zivota. Znacky z textu také nevhodné
vyCnivaji a netvori pfili§ pozitivni prvni dojem. Pfesto lze konstatovat, ze diky jejich
hojnému vyskytu budou pravdépodobné Iépe zapamatovany (alespoit v omezeném
mnoZzstvi). Samotny text je pfitom tplné o néfem jiném a jakékoliv komercializaci se zcela
jist€ vymezuje. Tento vyznam budou pravdépodobné vice vnimat posluchaci, jez jsou do
tvorby interpretky osobné a dlouhodobé zainteresovani. Presto je vSak v textu uvedeno
vice znacek, nez by bylo schiidné, coz mlze zpochybiovat autenticitu autorky a snizovat
piipadnou efektivitu jednotlivych znacek. Cely text skladby navic plsobi ponckud
jednoduSe a miize byt vefejnosti vniman jako klasicka mainstreamova skladba — ktera je

vSak v naprostém rozporu s tim, co by méla piseil redln¢ vyjadiovat.

6.3.2 Analyza videoobsahu*® z hlediska vyuZiti PP (Renault, Ferrari, Apple)

Videoklip je umistén do prostiedi garaze, v niz je umisténo vozidlo znacky Renault, kde se
odehrava vétSina vizualniho obsahu. Koncept videa neni ani tak zaloZzen na konkrétni
piibéhové lince, ale je spiS skladbou nékolika obdobnych zabérii z auta ¢i jeho okoli.
Jednotlivé zabéry vyobrazuji rapujici interpretku, kterd je vétSinu Casu v obklopeni své

crew, ktera navozuje dojem jakéhosi divéiho ,.gangu4®

. Obsah videoklipu se piilis
neshoduje s tématem textu a na prvni pohled ptisobi dokonce az zcela opacnym dojmem.
Videoklip je prezentovan v duchu mainstreamové skladby, ktera jako by z oka vypadla
tradiénim instagramovym pfispévkim, které vyobrazuji uméelou dokonalost svéta. Pohled
na spofe odéné modelky, pozujici vedle aut, totiz evokuje pravé jakysi prototyp dnesni
instagramové reality. Zejména vratime-li se k textu skladby, ve kterém z ust rapperky
zazniva véta: ,, Instagramové muzy ja nemusim tie cuzy, pri cudzich autdch stepuju a robia
tie pozy.* Cely videoklip je navic zasazen pod rizovy filtr, jenz pravdépodobné odkazuje
na vnimani svéta skrze ,r0Zové bryle“ a jakousi vidinu dokonale-utopistického Ziti.
Pravdépodobné se sice jednd o nezamysleny paradox interpret¢ina tymu, presto vSak

dodava celé skladbé ponc¢kud rozporuplny nadech.

Videoklip, na rozdil od textu skladby, jiz neobsahuje tolik vyobrazenych znacek. Zaroven

jsou znacky c¢asteéné propojené jak s obsahem videoklipu, tak i s obsahem textu. Jak lze

4 Video je dostupné zde: https://www.youtube.com/watch?v=H-uVIU7606U&ab_channel=SIMAOfficial
46 Viz. piiloha P I11.
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vidét jiz v nadpisu podkapitoly, dvé ze tfi uvedenych znacek ve videoklipu byly také
uvedeny jako soucast textu skladby. Vozidlo znacky Renault slouzi ve videoklipu jako
dominantni prvek, coz se mimo jiné i projevuje v mnozstvi zabérti na vozidlo zvenci i jeho
interiér. Ackoliv nedochézi k pfimému vyuziti vozidla (neni fizeno, pouze v ném aktérky
sedi), lze tento product placement povazovat za aktivni. Zaroven je vozidlo plynulou
soucasti obsahu, respektive se obsah tak trochu toc¢i okolo ngj. Z tohoto tvrzeni lze
usuzovat, ze zde doSlo k plynulému zasazeni znacky do dila a je tak mozné oznacit tento
PP za integrovany a jasny. Ackoliv je samotné vozidlo stézejnim prvkem videoklipu,
znacka Renault jiz takové postaveni nema. V zadném ze zabérti totiz nedochazi
k detailnimu vyobrazeni znacky, jez se vzdy objevuje spiSe na pozadi a neni mnohdy

jednoznaéné rozpoznatelna.*’

SIMA - KABRIO (prod. Gajlo & SkinnyTom) |[OFFICIAL VIDEQ|

Obrézek 11 — Renault: model Clio (SIMA — KABRIO, 2018)

V druhém ptipad€ dochazi k vyobrazeni znacky Ferrari, kterd zde krom névaznosti na text
nema témef Zadné opodstatnéni. Jeji pfitomnost je tedy pouze vizudlnim doplitkem textové
stranky skladby a s niZ zadny z aktérti v prib¢hu videoklipu nepracuje. I v tomto piipadé je
diiraz kladen spiSe na vozidlo samotné neZ na konkrétni znacku. Auto zde opét slouzi jako
nastroj dokreslujici celkovou atmosféru skladby, jenz je zaméfena na odmitdni
bohémského Zivota a popirani dileZzitosti vlastnictvi luxusnich znackovych produkti.

Ptesto zde nedochézi k uplné integraci znacky do klipu a jeji presence neni ve videoklipu

47 Jedna se o nedominantni zabéry.
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nezbytné nutna. Znacka z videoklipu jednoduse vy¢niva a vyvraci jakousi pokoru skrytou

v Ustfednim tématu skladby.

Tteti a zaroven posledni vyobrazena znacka se tykd mobilniho telefonu spolecnosti Apple.
Na tuto znacku byl ve videoklipu vyhrazen pouze jeden kratky zabér, ktery je sladén
s textem skladby, ve kterém interpretka zminuje svij ,;rozbity fon“. Tézko by se tak
hledalo hlubsich spojitosti, které¢ by vysvétlovaly ptitomnost znacky Apple. Samotné
vyobrazeni telefonu vSak miize symbolizovat jakousi ndvaznost s opakované zmifiovanymi
socialnimi sitémi, a tedy zitim dvojiho Zivota (virtudlniho a re4lného). Telefon znacky je
umistén pfimo do rukou interpretky, coz vykazuje znaky aktivniho product placementu.
Zaroven se vSak stava nejasnym, nebot’ je soucasti naprosto bezpfedmétné scény, ktera do

celkového konceptu videoklipu viibec nezapada.

SIMA - KABRIO (prod. Gajlo & SkinnyTom) |[OFFICIAL VIDEQ|

Obrazek 12 — Apple: Iphone (SIMA — KABRIO, 2018)

Legislativni aspekty PP jsou v tomto videoklipu naplnény pouze ¢astecné. Dalo by se fici,
ze je na produkty poukazovano piijatelnym zplisobem, ackoliv znacky Ferrari i Apple
vykazuji ur€ité znaky zcela neopodstatnéného umisténi. Problém vSak nastava ve chvili,
kdy v pribéhu videa nedochdzi k oznaceni jediné z uvedenych znacek, coz poukazuje na
fakt, Ze znaCky nebyly vyuzity ke komerénim uceliim. V jinych videoklipech autorky se o
spolupracich bézné dozviddme z koncového zdbéru videoklipu, kde jsou sponzorované
znacky uvedeny. Znacky uvedené v tomto videoklipu tedy slouzily pouze k dokresleni

atmosféry, stejné tak jako tomu bylo u znacek pouzitych v textu skladby.
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7 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

VO1: Jakym zpiisobem lze vnimat umisténi znacek do texti vybranych ¢eskych a

slovenskych interpretii — jako nahodné slovo ¢i prvoplanovou reklamu?

V ramci jednotlivych obsahovych analyz bylo prokazano, ze kazdy z interpretd pfistupuje
k propagaci znacek ve svych textech zcela odlisné. Zaroven nebylo mozné zcela potvrdit ¢i
vyvratit skutecnost tykajici se potencidlnich komercnich spolupraci v jednotlivych textech.
Vysledky analyzy jsou pouze hypotetickym piedpokladem, ktery by mohl byt osvétlen

pouze samotnymi interprety. U vybranych skladeb Ize v§ak zminit nasledujici domnénky.

Znacky uvedené ve skladbé Bena Cristovaa — PENNY byly s nejvétsi pravdépodobnosti
odrazem standardnich komercnich spolupraci, které potvrdily socidlni sité interpreta 1
uvedenych znacek. Zdali k t€émto spolupracim doslo pred nebo po vydani skladby nebylo
mozné zcela jednoznacné urcit, ackoliv byly uvedeny divody, které nasvédcovaly spise

ucelovému reklamnimu sdéleni (Kofola). Pfesto by bylo zapotiebi tyto vysledky u rappera

vvvvvv

U textu Glebovy pisné Motorest bylo mozné pozorovat zapojeni celkem 3 znacek, z nichz
pouze u jediné z nich bylo mozné uvazovat o spolupraci. Nejednalo se vSak o spolupraci
s firmou Reebok, jenz byla uvedena v textu skladby, ale spiSe o barterovou spolupraci se
spolec¢nosti Queens, ktera dodava rapperovi své produkty. U zbylych dvou znacek nebyla
prokézéna zadné spojitost s komercnimi subjekty a o konkrétnéjsi odpovédi tak bylo
mozné pouze spekulovat. Vzhledem k transparentnosti interpreta vSak byl zbylym dvéma

znackam (JBL a Haribo) pfisouzen pouze titul ndhodné umisténého slova do textu skladby.

SIMA a jeji skladba Kabrio ve svém textu ukryvala celkem 9 znackovych umisténi. Ani
v jednom ptipadé vSak nedoslo k propojeni interpretky s avizovanymi znackami, které byly
v textu zminény pouze jako symbol luxusu, jenz dokresloval atmosféru pisné. Tyto znacky

byly navic zminény v negativnim vyznamu a byly pouZity spiSe jako ,,odstrasujici ptipad*.

VO2: Do jaké miry koresponduje umistény produkt ¢i znacka s obsahem hudebniho

textu ¢i videoklipu vybranych rapovych skladeb?

Na zékladé¢ kvalitativniho vyzkumu vybranych vzorkl bylo zjisténo, Ze jednotlivé znacky
hraji vrapovych skladbach dvé mozné role. Prvni znich se tyk4d prvoplanového
reklamniho sdé¢leni, které bylo mozné pozorovat naptiklad v textu skladby PENNY.

Naopak zcela opaéného vyznamu nabyly znacky zminéné napiiklad v textu skladby
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KABRIO, které se staly pouhym néstrojem dokresleni atmosféry. Gleb a jeho skladba
Motorest dodala svétu jest¢ jeden mozny vyznam a sice status obycejné nahody (v textu
skladby), ktera ani nenavazuje na obsah skladby, ani neni odrazem urcité spoluprace.
Tento jev je dan primdrné zcela odliSnym stylem, ve kterém interpret hudbu tvoii. Na
rozdil od zbylych dvou interpretti, které i pfes rozdilna témata skladeb spojuje alespoii
podzanr rapu (pop-rap), si Gleb vypravi sviij ptibéh hudbou a jednoduse bere to, co mu
zrovna piijde pod ruku. PfestoZe znacky zobrazené v textu skladby do jeho obsahu

nezapadaji, jsou odrazem jeho stylu tvorby a neptisobi tak na divaka nepatfiénym dojmem.

Na druhé¢ stran¢ Ben 1 SIMA si ve svych textech ddvaji pfi vétSinou zéalezet na tom, aby
byly znacky umisténé v jejich textech propojeny s jeho obsahem. K tomuto jevu dochazi
jak v ptipad¢ znacek Kofola i Gopro (skladba PENNY), které¢ souvisi s letni tématikou
skladby, tak 1 v pfipad¢ Cetného umisténi luxusnich znacek, které dokresluji atmosféru

dokonalého Zivota vyobrazeném ve skladbé Kabrio.

I ptes riznorodost tvorby jednotlivych interpretii bylo mozné pozorovat jakési spojovaci
prvky, které maji vzdy alesponl dva interpreti spolecné. Napiiklad pokud jsou znacky ve
videoklipu vyobrazeny na pozadi, souvisi vétS§inou jen s zivotem interpreta, a nikoliv
s obsahem (€1 tématem) videoklipu. Tento argument podporuji napiiklad znacky obleceni
vyobrazené ve videoklipu Bena a Gleba. S obsahem videoklipu prakticky viibec nesouvisi,
piesto z n¢j ale nevyc¢nivaji a neptsobi na divaka negativnim dojmem. Naopak jsou brany
jako plynula soucast obsahu, nebot’ na n¢€ neni nepatiicn¢ upozornovano a bézny divak si
jich mnohdy ani nemusi vSimnout. V pisni Motorest jsou vyobrazené znacky obleceni
navic adekvatné zvoleny tak, Ze zapadaji do kontextu oldschoolové tématiky videa,

ptestoze v jeho obsahu nemaji dostate¢né opodstatnéni.

Ve dvou piikladech doslo také k jakémusi obrdcenému principu, jenZ umociioval
navaznost znaCek na obsah videoklipu. Jednalo se o skladby PENNY a Kabrio, jejichz
videoklipy byly doslova vytvofeny na miru stéZejnim vyobrazenym znackdm (resp.
produktiim). V téchto piipadech tak byly znacky plynule integrovany do déje a staly se

hlavnim prvkem ustedni déjové linky.

Pozoruhodnym jevem je také jakasi navaznost textu na hudebni videoklip skladby, kterou
bylo mozné pozorovat ve dvou ze tii zminénych piipadii (Motorest a PENNY). Témata,
jenz se objevuji v textech téchto dvou skladeb se zaroven promitaji do jejich videoklipt.
Skladba Kabrio, ktera vykazovala zminky naprosto opacného pojeti textu a videoklipu byla

spiSe ojedinélym piipadem na trhu a pravdépodobné i jakymsi skrytym zadmérem autorky.
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8 PRUZKUM VLIVU PP NA CILOVOU SKUPINU

Druhd ¢ast vyzkumu byla vénovéana dotaznikovému Setfeni, ve kterém byly zkoumany
dopady product placementu na posluchace ¢eského a slovenského rapu. Jejim cilem bylo

analyzovat celkovy dojem z PP a zhodnotit jeho efektivitu v daném hudebnim odvétvi.

Data prostfednictvim zvoleného kvantitativniho Setieni byla sbirana v rozmezi jednoho
kalendafniho meésice, a to za pomoci nastroje Google Forms. Za ucelem vyzkumu bylo
sesbirdno celkem 372 odpovédi, znichz 344 odpovidalo cilové skupiné posluchaci
Ceského a slovenského rapu. Kompletni vysledky dotaznikového Setteni (v podobé
excelové tabulky) spolu piehledem pouzitych otdzek jsou dostupné v ptiloze P IX.
Grafické zpracovani dat z jednotlivych otazek Setfeni, jez nejsou soucasti samotného textu

prace, je poté k dispozici v ptiloze P X.

8.1 Utastnici vyzkumu

Hned na samotném zacatku Setfeni byla respondentim polozena otazka, zdali poslouchaji
rapovou tvorbu CZ/SK hudebni scény®®. Jak jiz bylo zminéno, dotaznik vyplnilo celkem
344 posluchact daného Zanru a dalSich 28 osob, jez do cilové skupiny nezapadali. S témito
respondenty se vSak dotaznik po prvni otdzce rozloucil, podékoval za Gcast a uvedl, Ze se

vyzkum tyka pouze aktivniho rapového publika.

Tento minimalni rozdil v poctu respondentl z cilové skupiny a mimo ni poukazuje na fakt,
ze byl dotaznik vhodné distribuovan do mist, kde se cilova skupina pohybuje nejvice.
Jednalo se primdrné o rizné kandly socidlnich siti, jakymi jsou facebookové skupiny
hudebniho Zanru, instagramové profily fanouskli jednotlivych interpretd (tzv.

fanouskovské stranky) a hudebni fora ¢eskoslovenské rapové komunity.

8.2 Demografické udaje®

Vyzkumny vzorek obsahoval celkem 190 Zen (55,2 %) a 154 muza (44,8 %), coz vypovida
pouze o poctu zucastnénych osob v prizkumu, a nikoliv tak o procentudlnim rozdé€leni
publika ceskoslovenského rapu na muze a Zeny. Dle statistik uvedenych v kapitole 2.2.4. je
nam jiz znamo, Ze posluchac¢skou komunitu zastava totiz vice muzi nez zen. Ob¢ pohlavi
byla rovnomérné zastoupena i v riznych vékovych kategoriich, které se v prizkumu

objevily. Nejpocetnéjsi skupinou se stala kategorie osob ve véku 20-25 let, kterad

4 Viz. Graf 11.
4 Viz. Graf 25, 26, 27 a 28.
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zahrnovala celkem 228 osob (66,3 %). Nasledovala vékova kategorie 26-30 let (68; 19,8
%), 15-19 let (27; 7,8 %) a 31-35 let (18, 5,2 %). Posledni dvé vékové kategorie (mén¢ nez
15 let a vice nez 35 let) byly dohromady zastoupeny pouze v poc¢tu 3 osob, coz potvrzuje
dosud uvedena fakta o cilové skupiné posluchact ¢eskoslovenského rapu, ktera se nachazi
primarn¢ mezi lety 15 a 35. Z hlediska nejvyssiho dosazeného vzdélani se ve vyzkumném
vzorku nejcastéji objevila odpoveéd’ ,,stiedoskolské s maturitou® (169; 49,1 %), a nasledné
varianta ,,vysokoskolské vzdélani* (140; 40,7 %). Tento vysledek zcela odpovida studijnim
predpokladiim nejvice zastoupené veékové kategorie osob. Prizkumu se zucastnily také
osoby se zakladnim vzdélanim (22; 6,4 %), sttedoSkolskym vzdélanim bez maturity (8; 2,3
%) a vys$im odbornym vzdélanim (3; 0,9 %). Vzorek obsahoval také 2 osoby (0,6 %), jenz
doposud nedosahly ani zakladniho vzd€lani. Vzhledem k ¢etnému zastoupeni studentii se
sloZzenou maturitni ¢i statni zavérecnou zkouSkou (dohromady 89,8 % ucastnikil) lze
konstatovat, ze komunitu posluchact tohoto zanru nedefinuje niz8i mira inteligence, jak je
tomu uvedeno dle n¢kolika vyzkumil v kapitole 2.2.4. Prizkumu se dale zucastnilo vice
respondenttl z Ceské republiky nez ze Slovenska, a to konkrétné v poméru 236 ku 108.
Ackoliv byl dotaznik rovnomérné distribuovan napfti¢ ¢eskymi i slovenskymi platformami,

pocet respondentii z Ceska (68,6 %) vyrazné pievysoval Slovenské zastoupeni (31,4 %).

8.3 Texty rapovych skladeb

Prvni série otazek byla smérovana k identifikaci cilového publika z hlediska jednotlivych
parametra tykajicich se poslechu rapovych skladeb. Tyto otazky byly v dotazniku zamérné
pouzity proto, aby je bylo mozZné nésledné¢ kombinovat s jinymi druhy otdzek a vytvofit tak
zajimavé souvislosti (napf. mezi Casem, jenz byl vénovan poslechu hudby a mirou
registrace PP v hudebnich textech)’®. Vysledky téchto otdzek jsou samy o sob& téméf
bezpiedmétné a neslouzi k pfimému vyhodnoceni stanovenych hypotéz. Z tohoto divodu

nejsou detailné rozebrany v samotném textu prace, ale jsou pouze souéasti piilohy P X!,

8.3.1 Vnimani PP v rapovych textech

Tato cast vyzkumu byla zaméfena na propojeni nastroje PP spolu s hudebnimi texty
ceskych a slovenskych rapovych skladeb. V nasledujicich grafech je pfehledné zobrazeno,
do jaké miry posluchaci registruji product placement v textové casti skladby a zdali mu

pfisuzuji status placené spoluprace ¢i nikoliv.

% Viz. kapitola 8.3.1.
31 Viz. Graf 12,13 a 14.
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VSimate si product placementu v hudebnich textech
CZ/SK rapovych pisni?

N=344
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Graf 1 — Pozorovani PP v textech (Zdroj: vlastni zpracovani)

Graf ¢. 1 vyobrazuje 4 zakladni varianty odpovédi, jenz se tykaji mozného zaregistrovani
PP v hudebnich textech ¢eskoslovenského rapu. VéEtsi ¢ast odpoveédi (dohromady 55,8 %)
poukazovala na fakt, ze piijemci spiSe ¢i uplné neregistruji PP v textech. Z grafu je dale
patrné, ze u veétSiny respondenti nedochazi k jednoznacné odpovédi (souhlasné ci
nesouhlasné). Preferované jsou naopak varianty ,,spiSe ano* a ,,spiSe ne®, kter¢ dohromady
¢itaji zhruba 79,1 % vSech odpovédi. Tento fakt poukazuje na skutecnost, ze k registraci
PP v hudebnich textech dochazi (resp. nedochdzi) na zakladé dil¢ich faktort, které jeho
existenci zvyraziuji ¢i naopak upozad’uji. Muze se jednat napiiklad o styl rapové skladby,
pocet umisténych produktli, znalost zminénych znacek, ¢i samotné nastaveni posluchace
v kontextu pfijimani reklamnich sdéleni. Zatimco cetné vyobrazeni znadmych znacek
v obsahu pop-rapové skladby (s nizsi frekvenci bpm), bude pfijemcem registrovano témeét
na prvni poslech, dvé malo zndmé znacky plynule integrované do obsahu skladby s

rychlymi slovnimi obraty, zstanou pravdépodobné zcela bez povSimnuti.

Existuje mnoho dalSich faktorti, které¢ vySe zkoumanou skutecnost ovliviiuji. Urcitou
spojitost 1ze nalézt napiiklad s mistem, ve kterém poslucha¢ skladbu pfijima. Pokud je
skladbé vénovéana dostatecna pozornost (napf. pfi cest¢ autem ¢i MHD), miZe dojit
k hlubS§imu porozuméni skladby vcetné registrace avizovanych znacek, nez by tomu bylo
v piipadé, ze piijemce vnima skladbu pouze jako doprovod kjiné cCinnosti, ktera si

vyzaduje ur¢itou miru koncentrace (napt. prace ¢i studijni povinnosti).>?

52 Viz. graf 14.
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Pozoruhodnym jevem jsou vysledky z grafu ¢. 2, ve kterém byl zkouman vliv ¢asu
(vénovanému poslechu rapovych skladeb) na registraci znacek v textu. Prestoze vysledky
nelze objektivné porovnat, nebot’ se v kazdé skupiné objevil rozdilny pocet respondentd,
lze pozorovat jakousi klesajici tendenci vnimani znacek s ubyvajicim casem stravenym
poslechem hudby. Z grafu €. 2 je tedy patrné, Ze ¢im castéji dochazi k poslechu rapovych
skladeb, tim vétsi existuje pravdépodobnost registrace uvedenych znacek. Tento jev si lze
jednoduse vysvétlit jakymsi principem opakovani a zvyklosti na dany hudebni Zanr a jeho
specifika. Pravidelny poslucha¢ ceskoslovenského rapu (od 6h tydn€) jiz totiz z ¢astého
poslechu této hudby vi, Ze je narozdil od jinych hudebnich Zanrt protkany cetnym
umisténim znaclek. Zaroven si tyto skladby piehrava opakované, ¢imz se zvySuje
pravdépodobnost, Ze si cely text zapamatuje nazpamét', a to 1 véetné vyobrazenych znacek.
Naopak u posluchact, ktefi tento zanr poslouchaji pouze jako jednu z ¢asti svého
playlistu, nedoch4zi k hlub§imu porozuméni &i vnimani dané hudebni kultury a tim

padem ani opakovanému poslechu dil¢ich skladeb tohoto Zanru.

Vnimani PP v hudebnich textech na zakladé ¢asu
vénovanému poslechu hudby (pocet hodin tydné)
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Graf 2 — Vnimani PP v textech vs. doba poslechu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Dalsi spojitost, ktera uzce souvisi s vyse uvedenymi faktory, 1ze pozorovat také v kontextu
miry pozornosti vénované skladbam. Nejde vSak pouze o cas, ktery je skladbam vénovan,
nybrz spiSe o divod k poslechu. Kazdy poslucha¢ ¢eskoslovenského rapu totiz posloucha

jeho skladby za jinym ucelem a zaméfuje se na odlisné stranky rapové pisné.

53 Viz. ptiloha P IIL
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Tuto skutecnost ilustruje graf ¢. 3, ve kterém lze pozorovat Ctyfi riizné faktory, na které se
poslucha¢ v pribéhu poslechu rapu zamétuje. NejCastéjsi odpovédi se stala varianta
»peclivé posloucham text™ (166; 48,3 %), kterd byla nasledovana druhou nejpocetné;si
kategorii odpovédi tykajici se poslechu skladeb jako doprovodu k jiné ¢innosti (112; 32,6
%)>*. Pii pohledu na obé& kategorie v kontextu vnimani PP v hudebnich textech lze dojit
k zavéru, ze se od sebe vyraznym zpusobem nelisi. Nelze tak jednoznacné dolozit, ze
posluchaci, ktefi vénuji textu vice pozornosti si uvedenych znacek vSimaji vice, piestoze je
zde vidét lehké navyseni oproti poslucha¢iim druhé zminéné kategorie (zhruba 38 % ku 36
% v kategoriich ,,ur¢it¢ ano* a ,,spiSe ano*‘). Pozoruhodnym jevem je vSak kategorie osob,
kteti vénuji svoji pozornost textu i videoklipu skladby. U nich dochazi k procentualné
nejvyssi mife vnimani PP v textech, coz muize byt zplisobeno napt. ¢astou vizualizaci

znacek, které jsou v textu zminény (viz. napiiklad skladba KABRIO, kapitola 6.3.2.).

Vnimani PP v hudebnich textech na zakladé miry
pozornosti vénované skladbam
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Graf 3 — Vnimani PP v textech vs. mira pozornosti (Zdroj: vlastni zpracovani)

Zdali se u zminky znacky v textu jednd o placenou spolupraci ¢i ndhodu zjistovala u
posluchac¢ti nasledujici otazka>. Celkem 155 respondentti (45,1 %) uvedlo, Ze ji povazuji
spiSe za ndhodu, pficemz témert stejny pocet ucastnikil se priklan€l k opacéné varianté. Tyto

vysledky koresponduji s hypotetickymi ptedpoklady, ke kterym autorka dospéla na zdkladé

5 Viz. Graf 13.
33 Viz. Graf 4.
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vysledkli z obsahovych analyz vybranych rapovych skladeb®. Situace na trhu product
placementu v dané oblasti neni jednozna¢na a odviji se od n¢kolika riznych faktoru,
kterymi jsou nejen hodnoty a styl tvorby urcitého interpreta, ale i samotny vybér skladeb
ze strany posluchace. Pokud je pfijemce zaméfen na mainstreamové skladby komeréniho
charakteru, bude si pravdépodobné vice védom potencialnich spolupraci, nez pokud bude

Cestnym vyznavacem tradi¢niho oldschoolového rapu.

Myslite si, Ze je zminka produktu/znacky v textu spiSe
placena spoluprace, nebo nahoda?
N=344

= urCité spoluprace
155 = spiSe spoluprace
= spiSe nahoda

urc¢ité nahoda

Graf 4 — Zminka znacky: ndhoda ¢i spoluprace (Zdroj: vlastni zpracovani)

Ve vySe uvedeném grafu presto lehce pfevazuji nazory podporujici (spiSe ¢i zcela)
komeréni zdmér u zminénych znacek v textu (v celkovém poctu 185 respondentii; 53,8 %).
Celkem 46 respondentii (13,4 %) navic uvedlo odpoveéd ,urcité spoluprace” ktera
poukazuje na jednoznacné piesvédceni o vySe uvedeném komerénim zadméru v rapovych
textech. Tento jev si Ize vysvétlit obecnym vniménim product placementu u osob, ktefi jak
se fika ,,za v§im vidi reklamu®. Pokud bychom vSak na situaci nahlizeli timto pohledem,
vidéli bychom reklamu i tam, kde neni. Mnohdy jsou totiZ znacky pouze odrazem
atmosféry ¢i stylu, coZ popisuje i nasledujici myslenka. Zpozorujeme-li ptitele v mikiné

Nike, pravdépodobné si 0 ném nebudeme myslet, Ze je za noSeni této mikiny placen.

%6 Viz. kapitola 7, VOL.
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8.4 Rapové skladby ve videoklipu

Tato Cast vyzkumu byla zaméfena na vizudlni stranku skladeb a jeji nasledné propojeni
s nastrojem PP. Stejné jako tomu bylo u sekce otazek tykajicich se poslechu skladeb, i
v této sérii byly diléi otazky (napf. Setnost sledovani videoklipt, diivody ke sledovani aj.)’’
polozeny pouze za uc¢elem kombinovaného vyhodnoceni nékolika otazek s cilem objevit

zajimavé souvislosti. Tyto kombinace jsou podrobné rozebrany v nasledujici podkapitole.

8.4.1 Vnimani PP v rapovych videoklipech

V hudebnich videoklipech dochazi k vyobrazeni riiznych znacek velmi cCasto, a tak bylo
mozné piedpokladat vysoké procento potvrzujici vnimani téchto znacek ze stran piijemcii
videoklipii. V rdmci vyzkumu doslo k ¢astecnému ¢i Giplnému potvrzeni této myslenky ze
stran 200 respondentti (58,1 %), zatimco zbylych 144 z nich (41,9) se piiklanélo k opacné
variant&®®. Vratime-li se nazpét ke grafu & 1 a porovname-li vysledky vnimani PP
v hudebnich videoklipech a textech ceskoslovenského rapu, vypozorujeme nékolik
zajimavych detailii. Na rozdil od PP v textu, ktery z vétsi Casti nebyl cilovou skupinou

registrovan (55,8 %), neni PP ve videoklipech vniman pouze ve 41,9 % ptipadi.

Pozorovani PP ve videoklipech
vs. pozorovani PP v textech
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Graf 5 — PP ve videoklipech vs. PP v textech (Zdroj: vlastni zpracovani)

Tato ¢isla vysvétluji, ze je pro pfijemce rapové skladby mnohem snazsi zaregistrovat PP ve

videoklipu skladby nez v jejim textu. Zminky znacek ve vizualnim podani byvaji zpravidla

57 Viz. Graf 15, 16, 17 a 18.
38 Viz. Graf 20.
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delsi a je jim mnohdy vénovana vétsi pozornost. Zaroven se znackové zabéry mnohdy
opakuji, a tak lze znacku ve videoklipu jednoduse zaregistrovat. Jeji zapamatovatelnost
pak podporuje i propojeni stématem videoklipu, které se mnohdy odviji pravé od
zvolenych znacek, jez jsou prostiednictvim konkrétnich produkt vyobrazeny. To se poji i
s jednou z dalsich otazek, ve které vétSina respondentt (189; 54,9 %) uvedla, Ze se alespon
castecné priklani k varianté, ktera tika, ze pfitomnost realnych znackovych vyrobkl déla
video realisti¢t&jsim>®. V piipadé, Ze si pifjemce zapamatuje alespoii &ast obsahu

videoklipu, je velmi pravdépodobné, Ze si ji zapamatuje i s vyobrazenou znackou.

Naopak texty skladeb byvaji Casto prezentovany nesrozumitelnym zplsobem, a tak lze
znacku jednoduSe pteslechnout. Vyobrazeni znacek v rapovych textech navic nepisobi
jako néco neobvyklého a jsou jakousi vizitkou daného hudebniho zanru. Jsou spojovany

s tématy jako je uspech ¢i image interpreta a jsou pro tento zanr zcela typické.

Na zaklad¢ grafu ¢.5 je dale opét mozné konstatovat, ze se vétSina respondentll nachazi
uprostied obou variant a zastupuje tak primarné odpovédi ,,spiSe ano* a ,,spiSe ne*“. Tento
jev je potvrzenim jiz zminénych faktli o tom, Ze mira registrace PP v rapu (at’ uz v jeho
vizualni Ci textové slozce) se odviji od n€kolika dil¢ich aspektl, diky kterym je mozné tuto

skute¢nost umocnit ¢i potlacit.

Vnimani PP v hudebnich videoklipech na zakladé cetnosti
sledovani hudebnich videokliptu
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Graf 6 — Vniméani PP ve videoklipech vs. ¢etnost sledovani (zdroj: vlastni zpracovani)

3 Viz. Graf 7, otazka 4.
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Jednim z nich miize byt naptiklad cetnost sledovani videoklipt, ktera se dle grafu €. 6 silné
podepisuje na mife registrace PP v rapovych videoklipech. S pfibyvajicim casem
straveném pfi aktivnim sledovani videi dochazi k navySeni procentudlniho zastoupeni
odpovédi ,urcité ano®, které deklaruji miru vSimavosti znackového umisténi v daném
uméleckém dile. U jedinct, ktefi se na videoklipy divaji alesponi jednou tydné, Castéji

dochazi k tomu, ze si umisténého produktu v§imnou.

8.5 Postoj k product placementu v rapu

Jako prvni je zapotiebi zminit, Ze témeét pétina respondenti (61, 17,7 %) pred vyplnénim
dotaznikového Setfeni neznala pojem PP®°. Této skuping osob byl vSak v ndvaznosti na
jejich odpovéd pojem ve strucnosti objasnén. Zbylych 82,3 % respondentii (v poctu 283)
uvedlo, ze jim pojem neni cizi a jsou s jeho vyznamem obezndmeni. Tento vysledek byl
pro dany vyzkum zcela dostacujici, nebot’ podporoval vysokou relevantnost nasledujicich
odpovédi. Tyto odpovédi také navazuji na nejrozsSitenéjsi typ dokonceného vzdelani a

uvadi, ze téméef kazdy stredoskolsky a vysokoskolsky student se jiz s pojmem diive setkal.

Celkem 78 (22,7 %) respondentll uvedlo, Ze jim product placement v hudebnich
videoklipech ¢aste¢né ¢&i uplné vadi®! Toto tvrzeni bylo nasledné rozvinuto i v dalsi
otazce, kterd se tykala konkrétnich divodii, jenz vedou respondenta k negativnimu vnimani
daného nastroje®?. Dva nejvice zastoupené diivody (211 odpovédi, 61,3 %) se tykaly
nedostatecného propojeni autora/znacky s obsahem videoklipu a pfili§ vyrazného
upozornovani na znacku, které je vnimano jako dotérny zplsob propagace, jenZ ma

v kone¢ném dusledku neblahy vliv na efektivitu celého PP.

Vétsina respondentd, v poctu 223 osob (64,8 %), vSak na plvodni otazku odpovédéla ve
prospéch PP a uvedla, ze jim naopak product placement zcela nevadi, ¢i se alespoii
priklanéji k této varianté. Zbylych 43 osob (12,5 %) se nachézelo na pomezi obou variant a
uvedlo odpovéd’ ,nevim®. Cilovd skupina tak z vét§i Casti vnimd product placement
v hudebnich videoklipech pozitivné a hodnoti jej jako dulezitou a ziroven origindlni
soucast komunika¢niho mixu. Toto tvrzeni podporuji 1 vysledky z jedné z dalSich otazek,
ktera se tykala porovnani PP se standardnim reklamnim spotem®. Zde se objevilo celkem

233 odpovedi (67,8 %), které alespon Castecné povazovaly PP za lepsi variantu pienosu

0 Viz. Graf 19.
o1 Viz. Graf 7, otazka 1.
2 Viz. Graf 21.
93 Viz. Graf 7, otazka 5.
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reklamniho sdé€leni. Pouhych 54 respondentd (15,7 %) poté (spiSe ¢i zcela)
uptednostiiovalo reklamni standard. Opét se zde objevila i varianta ,,nevim®, kterou svym

hlasem podpofilo celkem 57 nerozhodnych ucastnikt (16,5 %).

Tyto vysledky svéd¢i o tom, Ze je standardni reklamni spot jiz ponckud zastaralou
zalezitosti a je zaroven vniman negativné kvili jeho prvopldnovému komerénimu zaméru.
Reklama také z vétsi ¢asti cili na podporu okamzitého prodeje produkttl, zatimco PP spise
dotvari image znacky a zvySuje jeji povédomi mezi cilovou skupinou. PP je také
povazovan za nenasilnou formu marketingové komunikace, jenz je navic prezentovan jako

soucast uméleckého dila, coz zvysuje pozitivni odezvu ze stran jeho piijemct.

Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
N=344
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Graf 7 — Mira souhlasu s vybranymi tvrzenimi (Zdroj: vlastni zpracovani)

Z grafu ¢. 7 je taktéz patrné, Ze celkovy koncept product placementu je pro cilovou
skupinu pfevdzné mordlné akceptovatelny®, coz podporuji i vySe zminéné argumenty.
Pouze 57 (16,6 %) dotazovanych totiz uvedlo, Ze jej vnimaji jako nemoralni formu
marketingové komunikace, ¢i se k této varianté alespon piiklangji. Tyto vysledky lze

odvodnit tim, Ze je PP stile ¢astecné povazovan za formu skryté reklamy, ktera plisobi

64 Otazka 3.
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podprahove a jeji prijimani nelze témet ovlivnit. Pro odmitavé jedince reklamniho sdéleni
je tak tento jev nepiijatelny, nebot’ do ur€ité miry zasahuje do jejich soukromi a oni si tak
mnohdy nemohou vybrat, zdali jej budou registrovat ¢i nikoliv.

Vratime-li se nazpét pouze k rapovym videoklipim a grafu ¢. 7, zjistime, ze vétSina
respondentli neznd legislativni rdmec PP nebo mu pfinejmensim zcela nerozumi.®’
Zajimavym zjisténim z grafu je fakt, Ze pouze 41 respondenti (12 %) uvedlo, Ze ve
videoklipech daného hudebniho Zanru dochazi k ¢astenému nebo Gplnému poruseni Ceské
¢1 slovenské legislativy. V piipad¢é predchozi kvalitativni analyzy nckolika skladeb vSak
bylo potvrzeno, Ze napi. ke sprdvnému oznaCovani product placementu v hudebnich
videoklipech dochazi jen ziidka. Tyto vysledky vSak bylo mozné piedpokladat, nebot’ se
posluchaci rapu nenachazi pouze mezi studenty ekonomickych a pravnickych obort a

znalost téchto pfedpokladil tak neni jejich primarnim zajmem.

Posledni ¢ast vySe uvedeného grafu (otazka ¢.6) se vztahuje k nakupnimu chovéni
posluchacii rapovych skladeb, které bude ptiblizeno v nasledujici kapitole. Tato otazka tak
bude vyhodnocena ve vztahu k potencialnimu zdjmu o koupi produktu na ziklade

shlédnutého PP v hudebnich videoklipech °°.

8.6 Nakupni chovani

Otazky ztohoto bloku se tykaly predev§im dopadu PP ve skladbach analyzovaného
hudebniho Zanru na potencialni ¢i realné nakupni chovéni jeho cilového publika. V prvni
fazi byla respondentim poloZena otdzka, zdali jiz n¢kdy uvazovali o koupi produktu na
zaklad¢ jeho zminky v hudebnim videoklipu. Z odpovédi bylo patrné, Ze vice nez tfetina
respondentt (117, 34 %) nad ndkupem nikdy nepfemyslela. DalSich 168 ucastnika (48,8
%) vyzkumného Setfeni se piiklanélo k variantd ,,spise ne“®’. Z t&chto daji vyplivé, Ze
drtivd vétSina respondentii (celkem 82,8 %) zpozorovaného vzorku nebyla dosud
ovlivnéna PP vrapovych videoklipech natolik, aby byla pifesvédéena k nakupu
vyobrazenych produktii. Tento vysledek si lze vyloZit n€kolika zpusoby. Prvni mozné
vysvétleni je zaloZeno na predpokladu, Ze v daném hudebnim odvétvi nedochazi ke splnéni
zakladnich poZadavkll posluchace a PP je v téchto videoklipech zminovan nepatficnou

formou, ktera potencialni zékazniky odrazuje.®® Zcela banalnim, avsak dilezitym divodem

5 Otéazka 2.

%6 Viz. Graf 8.
7 Viz. Graf 23.
%8 Viz Graf 21.
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muze byt také primarni Gcel hudebniho videoklipu. Ten by mél byt predev§im vizualnim
zpracovanim skladby, jez umoctiuje hudebni prozitek a nemél by tak v pfijemcich
vzbuzovat pocit prvoplanového reklamniho sdéleni.® Mnoho posluchacti tak miiZe tento
nazor zastavat a vymezovat se tim jakémukoliv ovlivnéni prostfednictvim PP, ktery jim

narusuje jejich oblibenou skladbu.

Vysledek tykajici se uvazovani o koupi produktu na zékladé PP v rapovych videoklipech
vSak nelze vnimat negativné. Vzhledem k tomu, Ze je nastroj pouzivany pouze jako
dopln¢k komunika¢niho mixu znacky, jehoz cilem neni pfimy prodej, jsou tyto vysledky
zcela namisté. Zaroven deklaruji spravné naplnéni legislativniho ramce, ktery fika, ze

umistény produkt nesmi nabéadat k piimé koupi produktu.

Potencialni zajem o koupi produktu na zakladé miry
souhlasu s tvrzenim [Umisténi produktu do hudebniho
videoklipu zvySuje jeho atraktivitu v oCich zakazniki]
N=344
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Graf 8 — Zajem o koupi vs. mira souhlasu (Zdroj: vlastni zpracovani)
Vyse uvedeny graf popisuje souvislost mezi potencidlnim zajmem o koupi produktu (na
zaklad¢ jeho zminky v rapovém videoklipu) a mirou souhlasu s tvrzenim, které tika, ze
umisténi produktu do videoklipu zvySuje jeho atraktivitu v ocich zédkaznikl. Z tohoto grafu

lze vyvodit zaver, ze kiivka potencidlniho zajmu o koupi (Castecného a Gplného) se s mirou

% Viz. citace dle Hrdlicky (2017) v kapitole 1.7.1.
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souhlasu suvedenym tvrzenim zvySuje (po¢inaje na stran¢ absolutniho nesouhlasu).
Zjednodusené feceno, pokud respondent s danym tvrzenim souhlasil, zaroven také
premyslel o koupi urcitého produktu. Tvrzeni ve zkratce pojednava o tom, ze hudebni
videoklip napomaha ke zvySovani popularity ur¢itého produktu. Jednim z divodt, pro¢ se
produkt pro pfijemce stava atraktivnim je fakt, Zze je v hudebnim videoklipu vyobrazen
s oblibenou postavou. Tento aspekt zvysSuje diveéryhodnost produktu a jeho hodnota tak
v oCich zakaznika stoupa. Zaroven je ve videoklipu vyobrazen v né¢jaké souvislosti, ktera
sama o sob¢é muze posluchace zaujmout. Produkt je zde také Casto aktivné vyuzivan, coz
jej posluchaci ukazuje z n€kolika uhll, které vedou k tomu, ze si jeho pouziti v bézném
zivoté dokaze snadnéji predstavit, nez kdyby jej vidél napt. pouze na statickém banneru.
Pokud je tedy ptfijemce osloven samotnou prezentaci produktu v rapovém videoklipu, je

jeho nékupni smysleni zcela jisté ovlivnéno.

V n¢kolika piipadech tohoto vyzkumu bylo dokonce potvrzeno, ze byla mysl piijemce
rapové skladby ovlivnéna natolik, Ze doslo ke koupi urcitého produktu’. To potvrzuji
vysledky z dalsi otazky, ve které celkem 24 respondentl (témét 7 %), zminilo, Ze si jiz
zakoupilo urcity produkt. Piestoze je toto procento v celkovém méfitku velmi malé a valna
vétSina dotazanych respondenti ndkup neuskutecnila, 1ze jej vzhledem k vySe uvedenym

faktim povazovat za zcela pirimétrené.

O jaky produkt (resp. znacku) se jednalo a v jaké skladbé
se objevil?
N=24
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Ektor — Generace X (Nike Jordan)

Ty nikdy — vice riiznych skladeb (merch)

Marpo - Dead Man Walking (Hennessy)

Logic — Mikasa Sukasa (Gin, Sprite)

Sodoma Gomora — vice rtiznych skladeb (merch)
René Dang — Dang (Big shock)

Calin — nespecifikovana skladba (Tommy Hilfiger)
Separ feat. Marpo — Choices (Tiger)
Yzomandias — Holly Molly (Coca Cola)

Ektor — Generace X (Grey Goose)
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Graf 9 — Nakup konkrétnich produktt a znacek (Zdroj: vlastni zpracovani)

70 Viz. Graf 24.
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Vyse uvedeny graf vyobrazuje nékteré ze znalek, které byly ze stran respondenti na
zakladé¢ PP zakoupeny. Polovinu ze zminénych ndkupti vSak nebylo mozné zcela
identifikovat, nebot’ doslo pouze ke zmince znacky, produktu ¢i skladby a informace tak
nebyly kompletni. Zajimavost, ktera pravdépodobné vznikla nezamyslenou zdménou dvou
znacek, l1ze pozorovat v piipadé nadkupu produktu znacky Grey Goose, ktera je symbolem
prémiové vodky. Ta byla udajné¢ vyobrazena ve skladbé s ndzvem Generace X, kterou
vytvoftil ¢esky rapper Ektor. Ve videoklipu této skladby je vSak opakovan¢é zminéna pouze
konkuren¢ni znacka Kalashnikov. Zdali si autor této odpovédi doopravdy zakoupil produkt

jiné znacky anebo jen uvedl Spatny nazev, by tak mohlo byt pfedmétem nového Setteni.

V tomto tzkém vzorku, tykajicim se uskutecnénych nakupii na zédklad¢é PP v rapu, l1ze dale
pozorovat dvé konkrétni produktové kategorie, kjejichz nakupu dochazi v daném
hudebnim odvétvi nejcastéji. Celkem 7 respondentii zminilo urcité druhy napojt, at’ uz
alkoholické ¢1 nealkoholické (Rubin, Hennessy, Coca Cola, Gin, Sprite, Big Shock, Tiger,
Grey Goose). Druhou kategorii, kterd se tykala obleCeni a obuvi, podpofilo zbylych 5

ucastnikll vyzkumu, kteti zdroven opakované zminili ndkup produktii interpretovy znacky.

Uvedena data koresponduji s vysledky celosvétového vyzkumu, jenz se tykal umisténi
znacek v rapovych videoklipech.”! Sougasti 4 nejcastéji zmihovanych produktovych

kategorii jsou totiZ pravé sektory napojli, odévu a obuvi.

Koupé produkti zminénych v textu ¢i videoklipu
na zakladé pohlavi
N=344

100%
95%
90%
85%

80%

75%

zena muz

B ne ®Wano

Graf 10 — Koupé produktii vs. pohlavi (Zdroj: vlastni zpracovani)

" Viz. vyzkum Burkhalter a Thorntona (2012), kapitola 2.6.2.
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Zustaneme-li u vzorku 24 respondentti, jenz zakoupili uréity produkt na zaklad¢ PP v rapu,
dobereme se n¢kolika dal§ich zavért. V ramci vyzkumu byla totiz nalezena Castecna

souvislost mezi ur¢itymi demografickymi udaji respondentt a uskute¢nénymi nakupy.

Naptiklad graf ¢. 10 vyobrazuje pomér zacastnénych Zen a muzi v kontextu zakoupenych
produktl. Z grafu je patrné, ze vétsina nakupti byla uskuteénéna ze stran muzii. Na zakladé
tohoto zjiSténi lze konstatovat, Ze muzi byvaji zpravidla nachylnéjsi k impulzivnim
nakupiim nez Zeny. Ty si totiz samotné nékupy Casto promysleji, diskutuji s ptateli Ci s
prodavaci v kamennych prodejnach a porovnavaji nékolik variant produktu pfedtim, nez se
jej rozhodnou zakoupit. Naopak muzi neradi travi ¢as v prodejnach a vyuzivaji spise rychlé
a efektivni nakupy online. Neradi vénuji ndkupnimu procesu vice Casu, nez je nutné a do

zbyte¢ného pfemysleni o kvalitach produktu se pfili§ nehrnou.

Neodlucitelnym faktem je také skuteCnost, Ze je rapovy zanr obecné vice spjat s muzi nez s
zenami. Vice muzu jej tvofi, vice také posloucha a vice se do jeho zpisobu ziti chce
stylizovat. Obsah rapovych skladeb je z vétsi ¢asti tvofen spiSe muzskym obsahem, coz
dopada i1 na pouziti dil¢ich znacek. V rapovych skladbéach se totiz objevuji spiSe luxusni
znaCky vozidel, sportovniho obleceni ¢i alkoholu nez naptiklad kosmetiky a bizuterie.
Kazdy umélec (nejen ten rapovy) je navic publikem vniman jako urcity vzor. Vzhledem
k tomu, Ze jsou timto idolem spolecnosti prezentovany spise muzské aspekty ziti (v rapu),

jsou k néslednému ndkupu vice ovlivnéni muzi, jenz se chtéji svému vzoru priblizit.

Zkoumanym prvkem se stala i potencidlni souvislost mezi uskutecnénymi nakupy a vékem
zudastnénych respondenti’?. V tomto pripadé vsak nebyla nalezena zadn4 spojitost a nelze
tak fici, Ze by byly nakupy uskute¢novany ptrevazné jednou vékovou kategorii, ¢i by spolu
s v€kem dochazelo k jejich narustu (resp. poklesu). Stejn€ tomu bylo 1 v ptipad¢ nejvyssiho
dosazeného vzdélani.”® Piesto lze nalézt uréitou paralelu v ptipadé osob bez jakéhokoliv
vzdélani. U této kategorie osob, kterd vSak citala pouze dva €leny, doslo k nakupu v obou
zminénych piipadech. Tento vysledek se sice pfiklani k divodim, jeZ by blize osvétlily
profil nakupujiciho, ale nelze jej (vzhledem k nizkému poctu respondentll) povazovat za
zcela objektivni. Pro zisk zietelnéjSiho vysledku by tak bylo zapotiebi ziskat vétsi vzorek

respondentt z této kategorie.

72 Viz. Graf 29.
3 Viz. Graf 30.
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9 VERIFIKACE HYPOTEZ

o W

H1: VétSina posluchacii ¢eského a slovenského rapu nevnima PP v hudebnich textech.

Je-1i vétsina brana jako alespon 50,1 % z celkového vzorku ucastnik vyzkumu, k piijeti
této hypotézy by bylo zapotifebi ziskat alespoit 173 respondentl, jenz PP v rapovych
textech Ceskych a slovenskych skladeb neregistruji. Data z Seteni prokazala, ze k tomuto
jevu nedoslo, piestoze soucet dvou zamitavych odpoveédi (,,spise ne* a ,,uréité ne“)’* &ital
celkem 55,8 % respondentii. Hypotéza vSak byla postavena pouze na zaklad¢ absolutniho
odmitani znackového umisténi v rapovych textech, se kterou se ztotoznilo pouze 8,4 %

respondentil, coz pro ptijeti dané hypotézy zcela jisté nestaci.

V ramci interpretace vysledkil Setfeni bylo zminéno, Ze existuje mnoho faktort, které
vysvétluji, pro¢ se vétSina respondentt fadi do kategorii na pomezi a nehlasuje jasn¢€ ve
prospéch jedné €1 druhé strany. Vniméani PP v rapovych textech se totiz ¢asto odviji od
konkrétni skladby, interpreta ¢i napiiklad Casu, ktery je vénovan poslechu daného
hudebniho Zanru. Na zdklad¢ Setfeni bylo prokdzano, Ze s pfibyvajicim poctem hodin, jez
jsou vénovany poslechu rapovych skladeb, stoupd pravdépodobnost, ze bude PP v textech

tohoto zanru registrovan ze strany jeho pfijemce.

H2: K uskute¢néni nakupu produktu, ktery je zminén v rapové skladbé (v textové ¢i

vizualni podobé€) Ceské a slovenské scény, dochazi alespon ve 20 % pripadi.

Z vysledkti vyzkumného Setfeni je patrné, ze ke koupi produktu, jenz byl uveden
prostiednictvim textu ¢i videoklipu rapové skladby, doslo pouze ve 24 piipadech. Toto
¢islo odpovidé zhruba 7 % z celkového vzorku respondenti, a tak 1ze danou hypotézu opét
zamitnout. PfestoZe byl potencialni z4jem o koupi produktu na zédkladé¢ PP o néco vyssi

(17,2 %) stale nedosahoval na minimalni stanoveny limit ve vysi alespoil 20 %.

Na zéklad¢ zjisténi z dotaznikového Setfeni bylo prokdzano, ze na ndkup avizovanych
produktii ma vliv zejména pohlavi posluchace, pficemz k vétSin€ uskute¢nénych nakupti
doSlo ze strany muzského pohlavi. Ve vyzkumu nebyla nalezena Zadnéa spojitost mezi
realizovanym nakupem a nejvys$$im dosaZzenym vzdélanim ¢i vékem jedince.

Prestoze je vysledné procento nadkupii velmi nizké, je vzhledem k povaze néstroje PP zcela
pfiméfené. Cilem product placementu totiZ neni ptimy prodej zminénych produktii, nybrz

jen snaha o jejich zviditelnéni a budovani dobré vizitky v o¢ich potencialniho zakaznika.

4 Odpovédi zastavaji pojmy ,,spiSe nevnimam* a ,,uréité nevnimam®.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 94

NAVRHY A DOPORUCENI

Vyzkum potvrdil, Ze ackoliv existuje dostate¢né procento posluchacii, kterym PP v rapové
tvorbé nevadi, soucasné se také vyskytuje mnoho divodu, které ptijemcim zabraiiuji na
n¢j nahlizet zcela pozitivné. Témto aspektim by se méli tvurci hudebnich skladeb vyhnout
a dbat tak (v kontextu obsahu a stylu své tvorby) na zvyseni efektivity umisténych znacek
a jejich pozitivni dopad na cilovou skupinu posluchacti. Bylo by vhodné, aby interpreti
peclivé ptemysleli nad zasazenim znacky do kontextu dila, a to zejména v jeji vizualni
podobé. Vyobrazeny produkt ¢i znacka by soucasné neméla vycnivat ze samotné skladby a
meéla by byt plynule zaintegrovdna do d¢je tak, aby jej pfijemce nevnimal jako dotérné
komer¢ni sdéleni ptipominajici reklamni spot. Pokud se jednéd o placené (resp. barterové)
umisténi produktu, mél by zde také existovat divod, jenz by vysvétloval propagaci znacky

skrze pravé tohoto umélce (mél by byt v souladu s jeho Zivotnim stylem a hodnotami).

Z Setfeni je nadale patrné, ze mnoho placenych spolupraci neni ve skladbach oznaceno
spravnym zpisobem, ¢imz dochézi k rozporuplnému vnimani samotné skladby i interpreta
(viz. naptiklad skladba Kabrio). Pokud se tedy o spolupréci se znackou nejednd, mélo by to
byt poslucha¢iim na prvni pohled ziejmé, aby nevznikaly ukvapené zavéry, které budou

interpretovi prisuzovat statut zaprodan¢ho umeélce bez jakéhokoliv racionalniho ditkazu.

V piipadé zdjmu o rozvoj této prace ze stran vetejnosti, je doporuCeno veénovat se

naptiklad nasledujicim rovinam zkoumané problematiky:

o Odhalit jednotlivé aspekty, které ovliviiuji miru registrace PP v hudebnich
videoklipech ¢i textech daného hudebniho Zanru. Zjistit, které prvky maji zésadni
podil na tom, Ze bude znacka uvedend v rapové tvorbé registrovana piijemcem (styl

tvorby, pocet umisténych znacek a jejich znalost u CS apod.).

o Prozkoumat divody, kvili kterym nedochazi u PP vrapu k ndkupu uvedenych
znacek nebo alesponl k vét§i mife potencidlniho zajmu o nakup. Porovnat jednotlivé

kategorie dlivodu a zjistit hlavni pfi¢inu neuskutecnénych nakupt.

o Podrobné&ji analyzovat demografické tidaje posluchace rapu ve vztahu k uZiti nastroje
PP a vytvofit tzv. profil nakupujiciho. Rozvinout v€kové kategorie, vzdélani ¢i jiné a

nalézt tak souvislosti, jenZ maji vliv na rozhodnuti o koupi produktu na zakladé PP.

o Rozsifit vyzkumny vzorek interpreti o nové cleny, ktefi svoji hudbu tvoii pod

riznymi alternativnimi subZanry, vyuzivaji odliSnd témata ¢i ziji jiny Zivotni styl.
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ZAVER

Bakalarska prace se svou tématikou vénovala product placementu v rapovém hudebnim
7anru, a to konkrétné na uzemi Ceské republiky a Slovenska. Teoreticka Gast uvedla
Ctenafe do problematiky analyzovaného nastroje, zminila jeho historii, soucasnost i mozné
vyuziti v praxi a definovala jisté faktory, které maji vliv na jeho efektivitu. Nasledn¢
pfibliZila oblast hip-hopové subkultury a rapového hudebniho Zanru, kde zminila jeho
zékladni atributy, vyvoj na tzemi zkoumanych zemi a jeho soucasné podoby ve vztahu ke
komerénimu vyuziti. Vyzkumna ¢ast prace byla postavena na dvou dil¢ich cilech, které
mély spolecné zmapovat situaci product placementu v rapu na vybraném Uzemi. Prace
piiblizila dva rtizné pohledy na zkoumanou problematiku, a sice pohled tvirce, jenz byl
ilustrovan na ptikladu tii rozdilnych interpreti, a také pohled piijemce, ktery byl vyjadien

za pomoci kvantifikovanych ukazatelq.

Ptestoze nebylo mozné uskutecnit planované rozhovory (z divodu nespoluprace ze stran
tvlrci), které si kladly za cil objasnit tcel znacek zminénych v textech a videoklipech
vybranych skladeb, bylo mozné sestavit alesponi hypotetické zavery za pouziti detailnich
obsahovych analyz. Vzhledem k tomu, ze nebylo mozné vysledky fakticky ovéftit, bylo
zapotiebi provést nejen diikladnou analyzu vybranych skladeb, ale také popis soucasného
stavu tvorby interpreta (véetné jeho vztahu ke komerénim spolupracim), jenz analyzam
piedchézel. Stézejnim bodem obsahovych analyz bylo také uvedeni nékolika moznych
zavera o tom, jakou roli hraje uvedena znacka v jednotlivych skladbach. Bez diikkladného
popisu by byl totiz celkovy koncept vyzkumu pochopitelny jen stézi. V této casti Setfeni
bylo zjisténo, ze kazdy z interpretii ze zvoleného vzorku pfistupuje k product placementu
ve své tvorbe zcela odlisn€. V prvnim ptipadé doslo k typickému vyobrazeni PP, ktery byl
vhodné zasazen do textové i1 vizudlni stranky skladby a autorGv potencidlni zamér o
propagaci znacky bylo mozné na zaklad¢ zjisténych souvislosti pfedbézné potvrdit. Druha
analyzovana skladba byla naopak zfetelnym diikazem toho, Ze kazdd zminka znacky
nemusi nutné vykazovat reklamni zdmér. Prestoze tato skladba zobrazovala celkem 10
riznych znacek (z toho 9 umisténych v textu skladbu), nebyla zde nalezena Zadna zminka
o tom, Ze by se jednalo o néco vice nez jen prvek umocnujici atmosféru skladby. Na
zakladé¢ tretiho uvedeného piikladu bylo mozné vyvodit jesté dalsi (ne)zamér uvedenych
znacek v textu skladby. Ty totiZ nevykazovaly ani znadmky komer¢ni spoluprace, nybrz
nebyly ani dokreslujicim aspektem tématu. Znacka se v kontextu skladby jevila jako bézné

slovo, jehoz cilem bylo doplnit text skladby tak, aby byl rytmicky pfesny a dotvarel
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interpretovu ,,flow*. Pokud je tedy rapovy subzanr orientovany spiSe na mainstreamoveé
pisn€ (napf. pop-rap), znacky casto souvisi s obsahem dila. Pokud je vSak rapova skladba
naopak odrazem konzervativnéj$iho pojeti rapu (napf. grime, trap), je zde bran zietel spise

na celkové vyznéni textu bez ohledu na jeho obsah.

Mira spoluprace interpreta se znackami (v podob¢ PP ve skladbach) se odviji od jeho stylu
tvorby, zvolenych témat €1 Zivotnich hodnot, pficemZ tak neni moZné na zékladé tohoto
vzorku zobeciovat vystupy vypovidajici o celé rapové scéné na tizemi Ceské republiky a
Slovenska. Prestoze existuji urCité znaky, které interprety v kontextu PP v rapu propojuji,
kazdy znich si samostatné rozhoduje o tom, jaky bude primarni tcel jeho skladeb.

Pravdivost uvedenych zavért by také bylo zapotiebi ovétit u samotnych tvirei.

Na zdklad¢ stanoveného sekundarniho cile préce, jehoz podstatou bylo zmapovat efektivitu
PP v daném oboru skrze jeho vnimani cilovou skupinou posluchacti, bylo mozZné dojit
k nasledujicim zavérim. Product placement je v dané oblasti vniman pfevazné pozitivne,
piestoze existuje nekolik aspektl, které by bylo mozné zlepsit a tim tak zvysit efektivitu
daného nastroje. K zaregistrovani PP v rapu napomaha vizualni slozka skladby, ve které
zpravidla dochézi k delSimu vyobrazeni znacky, které je zde vénovano vétsi pozornosti nez
v ptipad¢ textové Casti. Pointou rapovych skladeb je mnohdy rychld prezentace po sobé
jdoucich slov, diky ¢emuz je mozné znacky v textu jednoduse pieslechnout. Ve vyzkumu
bylo prokazano, Ze ¢im vice se poslucha¢ vénuje rapovym skladbam (z hlediska Cetnosti
poslechu ¢i sledovani videoklipii), tim vice dochazi k registraci zminénych znacek.
Zaroven je tento jev ovlivnén nckolika dalSimi faktory, coz bylo v samotném Setfeni
podloZeno vysokou mirou nerozhodnych odpovédi (spiSe ano-spiSe ne) na stézejni otazky
tykajici se naptiklad pravé miry registrace PP v rapovych skladbach. Tyto dil¢i aspekty by

tak bylo zapotiebi podrobnéji prozkoumat v ndvaznosti na tuto praci.

Na zaklad¢ vysledkt Setfeni 1ze konstatovat, Ze doslo k alespon ¢aste¢nému zmapovani
situace v daném hudebnim odvétvi a cil prace se tak podafilo naplnit. Zaroven existuje
mnoho smért, kterymi se mize nasledny vyvoj tohoto tématu ubirat. Za inovativni slozku
této prace je povaZzovan zejména piimy zabér na konkrétni hudebni Zanr, jenz je ve vztahu
ke komerci velmi specificky. Prace soucasné cili na vyuziti PP v textové strance skladby,
jez dosud nebylo dostatecné probadano. Zavérem je tieba zminit, ze ackoliv bylo Setieni
rozdeleno na dva téméf odlisné vyzkumy, doslo v pribéhu vyhodnoceni k jejich propojeni.

Tento jev udal préaci zcela novy rozmér a stal se zarovei jejim nejveétsim piinosem.
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PRILOHA P I: LEGISLATIVNI RAMEC PP NA SLOVENSKU

Slovensko uvedlo v platnost prvni zdkon tykajici se PP v roce 2009. Legislativni uprava
pod kodem 308/2000 Z. z. s ndzvem Zakon o vysielani a retransmisii (dale jen ZVR)
vysvétluje, jakym zptisobem je mozné s product placementem na Uzemi Slovenské
republiky zachdzet. Product placement je dle zdkona definovan jako informace o vyrobku,
sluzb¢ nebo ochranné znamce, ktera ma zvukovy, obrazovy nebo audiovizualni charakter a
je umisténa v konkrétnim programu za urcitou protihodnotu. Pii umistovani produktu se

poskytovatel musi fidit podminkami, jez jsou uvedeny v § 39a odstavce 5 ZVR:

a) Obsah PP ani zafazeni do programové sluzby nesmi byt ovlivnéné takovym
zpusobem, ktery by mél vliv na redakéni zodpovédnost nebo redakéni nezavislost

vysilatele ¢i poskytovatele AVMS’>,

b) Product placement nesmi vybizet k pfimému ndkupu, prodeji ¢i prondjmu

produktu nebo sluzby a nesmi na né¢j byt poukazovano osobitymi odkazy.
c) Skrze PP nesmi byt pfipisovana nepiimeiend dulezitost produktu ¢i sluzbé.

d) Vefejnost musi byt zieteln¢ informovana o existenci PP, a to za pomoci oznaceni
produktu na zacatku i1 konci programu. V piipadé pteruSeni programu medidlnim

vstupem musi k oznaceni dojit i po jeho znovuspusténi.

Tyto podminky se vSak nevztahuji na program, jez nebyl pfimo vytvoien ¢i objednan ze

strany vysilatele ¢i poskytovatele AVMS. (Obc¢ianske pravo, 2017)

V ramci product placementu nesmi byt pouzity produkty jako jsou tabakové vyrobky
vcetné elektronickych cigaret ¢i lékarské vyrobky dostupné pouze na Iékatsky ptredpis.
Umistény produkt nesmi podporovat diskriminaci na zdklad€ pohlavi, rasy, barvy pleti,
véku, zdravotniho stavu, nabozenstvi ¢i sexualni orientace. TaktéZ nesmi nabadat
k praktikdm, jez by vedly k psychické ¢i fyzické 0jmé clovéka. Zakédzano je také
umistovani produkti do potfadil, jeZ jsou urceny pro déti ve véku 1-12 let. Pfitomnost PP

neni dovolena ani v pofadech s nabozenskou tématikou. (Cabyova, 2010)

Dle bodu d) je nutné kazdy PP fadné oznacit. Od nabyti platnosti zdkona az do roku 2017
bylo ustanoveno jednotné oznaceni PP frazi ,,V tomto programe st umiestiiované
produkty. Uderem 1. listopadu 2017 doslo ke zméné oznadovani z pivodni fraze na

mezinarodné uzndvany symbol PP v kruhu, umistény v pravém dolnim ¢i hornim rohu

75 Audiovizualna mediélna sluzba na poZiadanie.



obrazovky, a to po dobu miniméln¢ 10 sekund. Oznaceni se mize objevit samostatné ¢i

v doprovodu znéni ptivodniho textu. (Televizie zacali, 2017)

Dokud nebyl zdkon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii uveden roku 2009
v platnost, byla situace na Slovensku podobna té Ceské. V piipadé umisténi produktu do
audiovizualniho dila byli inzerenti pokutovani ze strany Rady pre vysielanie a retransmisiu
(RVR). V soucasné dob¢ slouzi RVR k prosazovani zajmu veiejnosti pii uplatiovani prava
na informace a svobody projevu. Je vedena zakonem 308/2000 Z. z. a reguluje pohnutky

v oblasti medidlniho vysilani. (Loydlova, 2013)



PRILOHA P II: FAKTORY OVLIVNUJiCi EFEKTIVITU PP

Cenova politika

Jednim z faktord, které ovliviiuji efektivitu product placementu, je cena, kterou se do néj
inzerent rozhodne investovat. Jak jiz bylo dfive zminéno, ne vzdy se vSak musi jednat o

placeny product placement’®

a muze tak dojit k umisténi produktu i bezplatné ¢i za jinou
nez finanéni odménu. Cena jako takova se li§i v ndvaznosti na zvolené médium, jeho
popularitu, vysilaci ¢as ¢i typ umisténi produktu. DalSimi faktory mohou byt 1 velikost
zébéru, casové rozpéti 1 odhad sledovanosti (pfipadné poslechovosti) daného
audiovizualniho dila. V ptipadé televizniho product placementu je st€zejnim kritériem pro
stanoveni ceny také vybér herctl, autor dila, rezie a dalsi dil¢i slozky, jeZ se na chystaném
potadu podileji. V neposledni fadé je rozhodujicim faktorem také znamost znacky. Cim

vice je znacka popularné;si, tim drazsi byva zpravidla jeji umisténi. (Skolkova, 2019)

Diky product placementu je mozné z men$i €1 vétsi ¢asti financovat televizni a filmovou
produkci, bézné vsak tvoii okolo 10 % vSech pfijml z celkového rozpoctu dila. Zejména
na mensich trzich (napf. v Ceské republice) je mnohdy velmi t&7ké zafinancovat kompletni
nataceci proces. Producenti se tak obraceji na své sponzory a zastupce riznych firem a
nabizeji mimo jiné i spolupraci formou PP. (Sednévova, 2013)

Vybér média a dila

Volba média i projektu rozhoduje nejen o cené PP, ale i1 o jeho efektivité. Spotiebitel totiz
reaguje nejen na samotny product placement ale zejména na jeho zapojeni do dila

v kombinaci s médiem, které jej produkuje. Obecné plati, ze Uspéch umisténi produktu

zavisi na uspéchu samotného projektu. (Panda, 2004)

Holandsti védci zjistili, ze umisténi znacky ¢i produktu méa za nasledek vyssi skore
rozpoznani znacky (resp. produktu) v ptipadé, kdy jsou znacky umistény v programech
s vy$8i informacni hodnotou. Dospéli také k zavéru, Ze umisténi produktu ve specidlnich
zajmovych programech oproti obecnym programim ma vétsi vliv na rozpoznani znacky a
reakci divaka. Umisténi produktu by tedy mélo byt v souladu s tim, co divak od daného
poradu ¢i média ocekava a mélo byt tak naplnit jeho potfeby. Pokud k tomuto jevu dojde,
divdk hodnoti pozitivné nejen potad, ale i znacky, jenz se v ném objevuji. (van

Reijmersdal, Neijens a Smit, 2015)

76 Viz. kapitola 1.5.



Pocet umisténych produkti

Efektivita konkrétniho product placementu je také ovlivnéna tim, kolik dalSich produktt ¢i
znacek je v témze poradu umisténo. Pokud je do potfadu vlozeno vicero produkti ¢i znacek
rizného druhu za kratsi interval nez 1 produkt za 3 minuty, je efektivita kazdého z nich

snizena na minimum. (La Ferle a Edwards, 2006)

Ptili§ mnoho umisténi produktu muze také divaky obtézovat a byt povazovano za
nepiijatelny komercialismus. Vkladani konkurenénich produkti do potadu, v némz jiz
urcité produkty vlozZeny jsou je vSak mozné omezit. K tomu dochazi v pfipadé, Ze si
inzerent nezaplati pouze za vloZeni produktu ¢i znacky, ale 1 za konkrétni casovy usek
vramci programu. (d'Astous a Seguin, 1999) Obecné vSak plati, ze by se vicero
konkurenénich znacek s podobnym produktovym sortimentem nemélo zatfazovat do

stejného programu. (Panda, 2004)
Znalost znacky

O tom, zdali bude product placement efektivnim ndastrojem jednoznacné rozhoduje i
samotna znacka a povédomi o ni mezi cilovymi skupinami. Studie dokazuji, ze pokud se
v poradu objevi produkt ¢i znacka, kterou piijemce sd€leni znd, je pro néj nasledné snazsi
st zpétné scénu s produktem vybavit. Pokud vsSak ptijemce znacku zna jen malo nebo ji
nezna vubec, st€zi si ji nasledné vybavi, a to 1 v pfipad¢€, Zze ji v pofadu plnohodnotné

zaznamena. Provazani mezi ,brand awareness*’’

a ,,brand recall“’® je tedy dtleZitou
soucasti efektivity product placementu na néz poté navazuje i spotiebitelovo nakupni

chovani. (Williams, Petrosky, Hernandez a Page, 2011)

Dilezitou soucasti je nejen znalost znacky ale také vztah, ktery ptfijemce ke znacce chova.
Pokud je pozitivni, ma inzerent produktu vyhrano. Pokud ma vSak divdk se znackou
negativni zkuSenost, ovlivni to pravdépodobné i jeho vztah k samotnému potadu.

(Sednévova, 2013)
Herecké obsazeni

Umisténi produkti v kombinaci s celebritou je jednim ze zplsobdi, jak ovlivnit loajalitu
spotiebiteli smérem k produktu. Pokud se v pofadu objevi dosud nezndmy produkt ¢i
znacka v rukou zndmé osoby, je zde vétsi pravdépodobnost, ze si divak k produktu ¢i

znacce automaticky vybuduje pozitivni vztah, aniZ by o samotném produktu cokoliv véd¢l.

77 Povédomi o znadce.
78 Zpétné vybaveni znacky.



Dutvéra ke znamé osobnosti ma pro néj jiz natolik vypovidajici hodnotu, ze si jiz
nepotiebuje vyhledavat informace o samotném produktu ¢i znacce. V tomto ptipadé tak
prijemce nevoli samotny produkt, nybrz celebritu, kterd produkt zastava. To vSak miize mit
i opacny efekt — pokud je osoba vyobrazena v poradu pfijemci nesympaticka,
pravdépodobné ho to odradi i od produktu, ktery dand osoba v pofadu propaguje.
(Saladino, 2008)

Dale plati, Ze pokud je znacka umisténa v atraktivnim prostiedi nebo v kombinaci
s popularni osobou, je zde vétsi pravdépodobnost Sirsiho zasahu cilové skupiny. Casto se
muze stat, Ze si prijemce product placementu nevSimne. Pokud je vSak produkt ¢i znacka
zminéna z ust oblibené postavy, ¢i je danou postavou aktivné vyuzivana, je zde vetsi
pravdépodobnost nejen zaznamenani, rozpoznani a zapamatovani subjektu ale 1

vybudovani pozitivniho postoje ke znacce. (Kenton, 2022)
Cilové publikum

Dalsim faktorem, ktery siln¢ ovliviiuje efektivitu PP je cilovd skupina, ktera sd€leni
piijima. Mnohdy se muze zdat, ze nckteti clenové cilového publika reaguji na umisténi
produktu pozitivnéji nez ostatni. Dle vyzkumu tii holandskych védcii, jez byl na toto téma
koncipovan lze konstatovat, ze u vzdélanéjSich divaki je méné pravdépodobné, ze budou
product placementem siln¢ ovlivnéni ve prospéch znacky. Vzdélani jedinci tak dle
vyzkumu malokdy méni své postoje nebo jednaji na zakladé shlédnutého ¢i vyslechnutého
PP. Naopak lidé s niz§im vzd€lanim jsou k tomuto zavéru vice naklonéni. Pro vzdélangjsi
divaky je PP také méné atraktivni, mohou na n¢j nahlizet negativné a hodnotit ho jako

rusivy element jejich oblibeného potadu ¢i hry. (van Reijmersdal, Neijens a Smit, 2015)

U starSich v€kovych kategorii je prokdzano, Ze pokud PP zaznamenaji, dost Casto si o
produktu ¢i znacce dohledédvaji vicero informaci. Naopak mladsi generace PP registruji
mén¢ a jejich tendence vyhledavat dodate¢né informace v pifipad€ zajmu o produkt ¢i

znacku je oproti star$i generaci niz8i. (Te’eni-Harari, Lehman-Wilzig a Lampert, 2015)

Kureshi a Sood (2010) také zmituji, Ze pohlavi jedince, etnicita, jeho postoje k reklamé,
frekvence sledovani filmt ¢i herni navyky ovliviiuji jeho vniméani umisténi produktu.
Prikladem miZze byt dopad PP na Afroamericany, jenZ jsou siln€ ovlivnéni umisténim

produktii z kategorie obleceni a dopliikli ¢i potravin a napoji.



PRILOHA P III: RAPOVA TERMINOLOGIE"”

Auto-tune — Software upravujici hlasové parametry. Casto vyuzivan ke korekci a ladéni

,heperfektnich® tont.

Bar(s) — Znazornuje ¢asovy usek v pisni. Kazdy takt ma v rapu 4 doby, coz popisuje prave
jeden bar. Bars mohou také odkazovat na samotny text rappera, zejména v pripadé, kdy je

povazovan za extrémng kvalitni.

Battle (rap) — Hip-hopova souté¢z, ve které dva nebo vice rappert ¢i tanecniktl predvadi
svlj improvizovany talent pfed shromazdénym davem, ktery urcuje vitéze na zaklad¢ jeho
dovednosti a zdatnosti. Ve vztahu k rapu popisuje text, jenz zahrnuje rizné ,,disstracky*,

vychloubani, urdzky a slovni hticky.

Beat — Hudebné-rytmicky podklad ktery slouzi pro ucely rapové skladby. Je tvofeny DJ

nebo hudebnim producentem.

Beef — popisuje konflikt dvou stran. Casto se jedna pravé o dva rappery &i skupiny, které
spolu nevychazeji a uchovavaji k sobé zast. Ta obvykle vznikd tim, Ze né¢kdo v rapové

pisni¢ce pomlouva, urdzi nebo oslovuje druhou stranu.

Boom bap — Odkazuje na typ rapového stylu, ktery je charakteristicky zvuky vydavané
dvéma typickymi druhy bubnt (kick a snare).

rrrrr

Diss(track) — Vznikl z anglického slova ,disrespect tj. netcta. Popisuje skladbu

urazlivého charakteru, ktera si klade za cil verbaln¢ napadnout a zesmésnit druhou osobu.
Dope — Vyraz oznacujici kvalitni hudebni material. Je synonymem slova ,,sick®.
Drop — Néahla zména rytmu ¢i basové linky v rapové skladbé.

Drum'n'bass — Zanr elektronické hudby, jenZ je charakteristicky silnymi basy a tvrdymi

udery bicich.
EP — Nahravka, jenz je delsi nez s6lova skladba, avSak kratsi nez album.

Fake — Opak pojmu ,,real”. Popisuje mnohdy mainstreamového interpreta, ktery netvoii

svoji hudbu srdcem ale pfimou vidinou komeréniho zisku.

79 Zpracovano na zékladé vlastnich znalosti a za pomoci Rapového slovniku (Edwords, ©2023), pfipadng

dalSich autord, jenz jsou uvedeni v textu.



Featuring — Zkracen¢ oznaCovano jako feat. Popisuje spolupraci ¢i hostovani jiného

interpreta na skladbé ¢i albu ptivodniho umélce.

Fella(s) — Tzv. partdk. Davérny ¢loveék ¢i skupina osob, se kterou jsou sdileny razné

zivotni situace. Je synonymem pro slovo ,,homie®.

Fire — Vyraz, ktery oznaduje Zhavou hudebni novinku na trhu. Casto se lze setkat i

s pojmem ,,banger*.
Flexin‘ — Vychloubéni se svymi vlastnostmi, stylem Zivota ¢i majetkem.

Flow — Popisuje, jak se rymy a rytmy v rapové skladbé vzajemné ovlivituji. Flow také

odkazuje na rapperovu dovednost prezentovat pisenl v rdmci jeji rytmickée struktury.

Freestyle rap — Je stylem improvizace rymovanych texti bez doprovodné hudby. Je
strukturovan rapovymi texty, které jsou vytvofeny na misté, aniz by byly napsany pied

vystoupenim. Styl je bézn¢ vyuzivan v rapovych battles. (Mooney, 2021)

Gangsta rap — Subzanr popularni zejména v 80. a 90. letech 20. stoleti. Je definovan
silnymi az brutdlnimi vyrazy, které jsou mnohdy sméfovany ptisluSnikiim statnich organti
(zejména policie). VétSina umélct, ktera pod timto subzanrem tvofi, ma problémy se

zédkonem. NejznaméjSimi piedstaviteli této éry jsou Dr. Dre a Snoop Dogg. (Vesely, 2010)

Glitch hop — Styl zaloZeny na nepravidelném rytmu a ndhodnych zvukovych vzorcich

(napft. cvakani).

Grime — Netradi¢ni forma rapu, jejiz ptislusnost k tomuto zénru je po n¢kolik dekad stéale
velkym otaznikem. Existuje vSak spousta dikazii na podporu argumentu, Ze je grime
formou rapu (pouli¢ni hudba piivodem z ¢ernoSské komunity, diraz kladen na hru se slovy
apod.). Jedna se o formu elektronické, vétSinou drsné a svizné hudby fizené rytmem, ktera

se zrodila na poc¢atku 21. stoleti ve vychodnim Londyné. (Stacey, 2019)

Grunge — ,,Spinavé” obledeni tmavych &i vybledlych barev, které piisobi opotiebované,
vymezuje se modnim trendiim a dba na pohodli jedince. Vzorem pro tento styl se stal Kurt

Cobain a kapela Nirvana.
Hardbass — Styl ruské elektronické hudby a tance, typické pro vyznavace tzv. gopnik life.
Haze — Husty dym, ktery zabraniuje vyhledu. Obvykle zptsobeny koufenim marihuany.

Homie — Osoba, kterd je povazovana za jednoho z vaSich nejlepSich, nejvérnéjSich a

nejduveéryhodnéjsich pratel. Je synonymem slova ,.fella®.



Hood — Oznacuje domaci prostiedi. Casto popisuje sidlisté ¢i ¢tvrt’ nizsi tridy.
Hustle — Souvisi s vydélavanim enormniho mnozstvi penéz. Mnohdy nelegalni cestou.

Kick a snare — Zakladni bubnové rytmy, jez jsou pouzivané naptiklad v subzanru Boom
bap. Kick, tzv. kopak je silnym rytmickym podkladem, zatimco snare je charakterizovan
jako doplnkovy rytmicky zvuk, ktery je obohacen o rizné melodické podkresy (praskani,

Susténi, cvaknuti €1 tleskani)
Lab — Hudebni studio. Mnoho rapovych textl odkazuje na ,,being in the lab*.

Label — Oznacuje znacku nebo hudebniho vydavatele. Pod jeho zéstitou Casto produkuji
hudbu prave rapovi interpreti.
Mainstream — Rap, ktery zpopularizovaly mainstreamové aspekty. Typickymi znaky jsou

texty popularniho charakteru, jenz jsou oblibené mezi fanousky i komer¢nimi subjekty.

MC - Performer rapové skladby. Diive oznaCovadn jako Master of Ceremony,

v soucasnosti spiSe Microphone Controller. M4 jakousi vétsi hodnotu nez rapper.
Mixtape — Kompilace hudebnich skladeb, které se navzajem prolinaji.
Mumble rap — Zanr zaloZeny na nesrozumitelném projevu rapovych textd.

Oldschool — Vyjadiuje zastaralost Ci prislusnost k ptiivodnim a tradicnim postojim. Muze

se objevovat v hudbg, stylu oblékani ¢i v prakticky jakémkoliv jiném odvétvi ¢i stylu.

Playlist — Sbirka skladeb umisténa na ur¢itém hudebnim nosici (napt. Spotify). Je Casto
vytvoifena samotnym posluchatem na zakladé jeho osobnich preferenci ¢i na zékladé

podobnosti jednotlivych skladeb z rukou spravcl dané hudebni platformy.

Pop rap — Vyznacuje se plynulym spojenim rapu a popu. Casto ptisobi velmi podobné,
jako bézna popova skladba a klade vétsi dliiraz na zisk komercniho tspéchu. (Berry, 2018)
Punchlines — Uderné rapové linky, obvykle vtipné, ne¢ekané a obsahujici slovni hticky.
Rapper — Interpret produkujici rapovou hudbu. Umélec, ktery recituje texty s riiznorodou

tématikou do hudebniho podkladu. Uzce souvisi s pojmem ,,MC*.

Rave (raver) — Setkani za ucelem poslechu a tance na elektronickou hudbu. Za ravera je
povazovan tlastnik takovéto akce. Casto se jedna o ilegalni shromazdéni v opusténych
skladech. Vyznacuje se pozitivni a psychedelickou atmosférou, kterou mnohdy ovliviuji

drogy a nezdvazny sex.



Real — Opak pojmu ,,fake*. Autenticka vlastnost interpreta, jenz je zaloZend na principech

pravdivosti a ¢estného jednani. ,,Keeping it real* je zadkladni hodnota hip-hopu.

Rhyme — VerSovany rapovy text. Mize byt také v podob¢ slovesa, které popisuje samotny

prednes textu.

Sampling — Spociva v zahrnuti existujiciho prvku do kompozice nové skladby. Muze jit o

rytmus, melodii, beat, vokaly nebo slovni spojeni.

Show — Jakykoliv koncert ¢i vystoupeni rappera.

Sick — Vyraz oznacujici kvalitni hudebni material. Je synonymem slova ,,dope*.
Singl — Nahréavka pisné v primérné délce trvani od 2 do 5 minut.

Snitch — Clovék, ktery sdéluje soukromé informace o jedné osobé nékomu jinému. V hip-
hopové kultuie je slovo obvykle pouzivano v souvislosti s ozndmenim trestné Cinnosti
policii nebo jinym organtim.

Spitt — Sloveso oznacujici proces freestyle rapovani.

Spliff — Tabakovy vyrobek obsahujici marihuanu.

o ww

Squad — Obvykle jsou to lidé, ke kterym mate nejblize a kterym nejvice divétujete.

Popisuje spolecenské uskupeni (v hip-hopu naptiklad gangy).

Storytelling — Vypravéni piibéhu pomoci verbalniho projevu jedince (Casto rappera).
Swag — Pokud ma nékdo swag, znamena to, Ze plisobi stylové a sebevédomé. Je to postoj,
ktery se odrazi v tom, jak ¢lov€k chodi a mluvi. Do urcité miry hranici s aroganci.

Track — Vokalni nahravka v digitdlnim formatu.

Trap — Rapovy podzanr, pro ktery je typicka silna basova linka s nizkou frekvenci a rychlé
(avSak rytmicky spravné) udery cinell, které se v melodii ¢asto opakuji. Tempo podzanru
se drzi okolo 140 bpm.

Underground — Rap, ktery nebyl popularizovan mainstreamovymi nastroji. Konzervativni
a tradi¢ni hudebni styl, ktery mé kotfeny v pocatcich hip-hopu.

Vibe — ZvySeny duSevni stav, jenz je sdileny mezi skupinou lidi. Je podporovanym

hudbou, ale také silnou socialni a emocionalni vazbou.



PRILOHA PIV: VYBRANE SKLADBY OBSAHUJICI PP

BEN CRISTOVAO (CZ)

BEN CRISTOVAO (CZ)

BEN CRISTOVAO (CZ)

BEN CRISTOVAO (CZ)

BEN CRISTOVAO (CZ)

GLEB (SK)

GLEB (SK)

GLEB (SK)

GLEB (SK)
GLEB (SK)

GLEB (SK)

SIMA (SK)

SIMA (SK)

SIMA (SK)
SIMA (SK)

SIMA (SK)

SIMA (SK)

SIMA (SK)

SIMA (SK)

Bomby

Put it on me
Asio

Tézky Vahy

Program

Interview

Felicia
DaysGo

Gauc Storytelling
Audiokniha

Anarchia

Hashtag

Sajnim

Fuakam dym
Si sexy

Rit
Slobodna

Perly

OMG

Prada, Tesco, Ray Ban, Gucci, Reebok

iPod, Louis Vuitton, Gucci, Jimmy Choo, Victoria

Secret, Prada, Beats, Converse
Casio, Red Bull, Reebok

Nike, Reebok, Quicksilver, Converse, Adidas,

Under Armour

Whatsapp, Calvin Klein, Reebok

North Face, Figaro, Playstation
Uber, Tesco, Skoda, BMW

Ceskoslovensko ma talent, IQOS, Adidas, New
Era, BMW, Spalding, OBI, Vans

Tesco, Helly Hansen, Panasonic, Adidas
JBL, Adidas, Vans, Queens, Red Bull

Red Bull, Adidas, Asus, Nike, Queens

Armani, Chanel, Snapchat, Aliexpress, Instagram,

Whatsapp, Holiday Inn, BMW

Renault Clio, Bake Roll, Dolce a Gabana,
Balenciaga, Dsquared, Nike

cola, Jack Daniel’s, Footshop
Big Mac, Nike
Bake Roll, Nutela, M & M’ s, Nike, Adidas

Jack Daniel’s, Havana, Instagram, Tik-tok, Coca-

Cola, Tulamore Dew
Fenty, Lancome, Fanta

Pepsi, Netlfix, Nestea, Gucci, Dolce a Gabana



PRILOHA P V: TEXT SKLADBY — PENNY (BEN CRISTOVAO)

Tuk, tuk, tuk, Penny, Penny, Penny 3x

Glowsticks be a man, bazén, Zeny, man

Tuk, tuk, tuk, Penny, Penny, Penny 3x

Lezim, lezim, nic nechce se mi, man

Penny Board, Penny board,
motherfuckin' Pennyboard

Tenhle song je pro vsechny,

co poslouchaji Bennyho

Ser na povinnosti, jako kdyz zabili

Kennyho

Uzivej si volna, vole, casu neni moc, man
Casu neni moc, man, casu neni mooo
Baby ukazujou poklady, to neni mozné
Sukneé, ty tilka, ty kratasky, mozZme

A Ze to z toho leze trochu vic? Proc ne?!

Jaro uz je v prd*li jak Slavik

Na léto jsem se tesil jako maly

Ty vis, ze vidycky delam, co mé bavi
Takze koukdam na ty pulky jako:

CAUTE BABY, man

Pozvu ji na Fofolu a hned fe jde nafit
Bere s sebou kamosky, nechtely byt samy
Pijeme Mojita, barman nestiha nalit
Kdyz ti reknu, jak to deldam,

musel bych té zabit, man

Uuu, ona vi moc dobre, kam se saha

(oh yeah, presné tam baby)

Kdyz skoncime, tak na mné lezi naha
Ona si dovolenou zaslouzi,

a taky si ji zaslouzi, zaslouzi

Tuk, tuk, tuk, miyj Penny, Penny, Penny —

SSSS

Summer, Summer, jop, Summer, Summer
Chci ty krevety, musle, nebo sumec a
kapr

Chci ten hotel, chatrc, chci to more, more

Chci to wow, wow, boze, coze?!

Ten fresh air citit, svobodu, ah
Nehnout prstem, pohodu, ah
Vycistit mysl, vycistit pamet’
GoPro, vzit kryt na vodu, ah

Jaro uz je v prd*li jak Slavik
(Wwooww?)

Na léto jsem se tésil jako maly
(Yeah)

Ty vis, Ze dycky delam, co mé bavi

Koukdam na ty pulky jako caute baby, man

Plesknu, tu prd*l, a ta je ruda jak cyp
Dovolena si, takze mi dovoli, co ja chci
Tohle vsechno proto, zZe ja makam
chlapci, man

Loket z jachty, man, hotel z jachty, man,

peace



Uuu, ona vi moc dobre, kam se saha
(oh yeah)

Kdyz skoncime, tak na mné lezi nahd
(oh, oh yeah)

Ona si dovolenou zaslouzi,

(Ahm)

a taky si ji zaslouzi,

(Ahm)

zaslouzi

(Ahm)

Tuk, tuk, tuk, miij Penny, Penny, Penny —

SSS

Sebevedomej nigga to nikdy nebude mit
easy,

Vzdycky budou takovy, co nebudou prat
Proto vidycky delej, co té bavi, s lidma co
te bavi,

Sweet chilli, pamatujes? Déelej to rad

Summer, Summer, jo, Road Trip Friends
Vaz si toho, co se neda koupit, Vem
partu a zmiz dokud je krdsnej den
Hlavné nesed’ doma, man, vypadni ven,

man!

To je pro vSechny ty lidi, ktery museji byt
v prdci
Pac je povinnosti nepusti, (Amen)

To je pro vSechny ty chlapy, ktery museji

byt doma
Dokud jim Zeny nevodpusti, (Amen)

To je proto, ze mam obcas pocit
Jako-by-sme dlouho stali na misté
Diky Bohu za to, Ze jsem procit

Stat na miste, Zivotu vysmech, man

Uuu, ona vi moc dobre, kam se sahd
(oh yeah)

Kdyz skoncime, tak na mné lezi naha
(veah, baby)

Ona si dovolenou zaslouZzi,

(Ahm)

a taky si ji zaslouZzi,

(Ahm)

zaslouzi

(Ahm)

Tuk, tuk, tuk, miij Penny, Penny, Penny —

SSS

Samozrrejme, Ze jsem mluvil o tom prkne,
babi. Ano ja vim, Ze sledujes vSechny
moje videa. Haha Ano ja vim, zZe si mé
koupala kdyz jsem byl malej. A Ze jsem si
za néj furt tahal, ja, ano, eh mhm jo ja

vim. To délam dodnes, hihihi hahaha.

Ahoj (Ben Cristovao — PENNY, 2016)



PRILOHA P VI: TEXT SKLADBY - MOTOREST (GLEB)

Gleb je sick, uh huh

Sample, snare a kick, uh huh
Berlin metro shit, uh huh
Barcelona trip, uh huh
Spomaleny krok, uh huh
Amsterdam a lod’, uh uh

V Kodani dopijam shot, uh huh
Toto je freestyle drop, uh
Zvuk ako my nema nikto, hm
Debili dostavaju dick do, hm
Na beate som ako Big Boy, hm
V ruke ribezlové vino, hm

Na sebe mikina Reebok, hm
Sportovy §tyl vychod, hm

JBL a cigo, hm

Jau, Ze vraj stale pisem o tom istom
Mesto, kalba, suseda Magda

Koncerty a podobné psycho, okej ticho!
Je mi 26, a dnes uz skoro vobec nebeham
po debilnych afterkdch

I don't give a fuck

V strede tyzdna v noci davno neopustam
byt

Radsej sa opustam na gauci ked’ pustam
beat (Uh)

A suseda Magda, tak ta ma zacina mat’
celkom rada

Hlavne vtedy ked vychdadzam z brany a
do auta sadam

Lebo dobre vie, ze cely vikend

Bude mat odo mnia kl'ud

A ja od nej, takze dobre, brr

Opustam hood

Jazdim hore, dole, stari fellas na telefone
Sa ma pytaju, Gleb co je?

P-P-Prave grillujeme na predmesti pri
jazere

Niekde medzi polom a madarskou
dedinou

Mal by si prist’ ved’ sme sa nevideli cely
rok

Rad by som im odpovedal ok

No som busy, sorry blizki

Hudba je laska, ale aj tak trocha biznis
Treba predat listky, ved’ moj koncert sa
blizi

Na benzinke na mna opdt cumia blbé
ksichty

Ak mas na Slovensku pekny outfit, tak si
divny

D-D-Divny ako to zZe prave Gleb Gulomet
Dneska spittuje na boom bap

Ale drumova pasaz naskoci skoro hned’
Tymto posielam vsetkym raverom check,
A nenavidim sa fotit, ale na sklade je
novy merch

Takze sleduj moju debilnu pozu

Kamera, blesk

Gleb je sick, uh huh
Sample, snare a kick, uh huh
Berlin metro shit, uh huh

Barcelona trip, uh huh



Spomaleny krok, uh huh
Amsterdam a lod, uh uh

V Kodani dopijam shot, uh huh
Toto je freestyle drop, uh
Zvuk ako my nema nikto, hm
Debili dostavaju dick do, hm
Na beate som ako Big Boy, hm
V ruke ribezlové vino, hm

Na sebe mikina Reebok, hm
Sportovy styl vychod, hm

JBL a cigo, hm

Um, jau

Rozumiem ti G, mozno sa nepozname
osobne

No ked’ ta bavi tento sound, tak mame
nieco spolocné

Rozumiem ti G, mozno sa nepozname
osobne

No ked’ ta bavi tento sound, tak mame

nieco spolecné

Aa, zoberiem ta na miesto, kde sa nikto
nebude predvadzat

Rave, stage, bass, boy, I don't give a fuck
Zoberiem ta na miesto, kde sa nikto
nebude predvadzat

Rave, stage, bass, boy, I don't give a fuck

Odpocivadlo Zamarovce, meskam na
koncert
Niekto po mne krici, kto to je, a kurva co

chce?

O par sekund ku mne pribehol, a cumim
Ze to je moj stary fella Peto

Vies kto, ten z Blbych pribehov

Bol to taky problemovy typek, chodil so
mnou na strednu skolu

Kazdy den testoval inu choru drogu
Teraz mi hovori ze je dobry, robi jogu
Zasvitil svoj zZivot bohu, nepije chlast ani
Colu, iba vodu (Au)

Ze vraj nasiel pokoj v dusi a Zivotnii
rovnovahu

Zda sa mi Ze mi trepe polopravdu

Biela kosela, Sialeny vyraz

Peto sa asi dostal do sekty, to je bizar
"A Co ty, stale robis hudbu?" Ano robim
A prave meskam na koncert, tak sorry
musim odist

Milujem hudbu, ale nic¢ okolo nej

Vtedy, a vtedy bud’ tam

Usmievaj sa, a smej

Nezabudni odpisat’ na mail, jou
Telefonaty a spravy, ¢im viacej na mna
tlacite

Tak tym neskor to spravim

To je pravidlo, Zeriem na pumpe Haribo
Rozmyslam nad tym zZe album Lavicka
Pimpin' uz zacina byt pomaly stary, bro
Preto plujem nové bary o

Tom jaky som retardovany boy
Stretavam sa na parkovisku s Dalybom
Dufam ze ste vSetci zdravy dawg

Sever, vychod, zapad, juh

Mam pre vas novy zvuk

Zdravim, uf (gleb : zoo — motorest, 2018)



PRILOHA P VII: TEXT SKLADBY — KABRIO (SIMA)

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Na konte FEMINA mam ju v zlate
Na sebe handry klasika H&M

No a ¢o ze moje auto stalo halier
Pockaj az pridem raz na Ferrari jak

Madej

12 prstenov a 20 retazi

Je mi jedno co je IN nedam sa nakazit
Nepoznam Ziadne pravidla a zakazy
Mam v pici trendy brandy za tak vela

penazi

Instagramové muzy ja nemusim tie cuzy
Pri cudzich autdach stepuju a robia tie
pozy

Fotia svoje nechty s volantom od Bentley
Chvalia sa Ze im cavo kupil zas nové

Fendy

Niektori ludia su fakt eeeeasy
Za posledné love kupi Yeeezy

A potom vravi Ze je reeeeal

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Vraj som spravila dieru na Zenskej scéne
Vraj by som sa mala spravat ako vzor ne
ne

Ty sledujes trendy my si robime co
chceme

V tricku za 5 E Ziarim viac ako ty

v SUPREME

Mam radsej cheese kludne nechaj si to
sushi

Mam radsej tepldky nez vytrtkané Gucci
Vravia mas make upu moc a dredy nenos

Je mi to jedno dnes mam MFP mood

Nenosim kabelky od Louis Vuitton

Na chrbte ruksak vzdy ked’ chodim von



Cisté tenisky a rozbity fon

Vidlicka v pravej kaslem na bonton

Staré faro vo velkom styyyle
Sinko nesvieti no ja mam bryyyle
Hudba na plné Cardi B

Je mi to jedno ja mam piii

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre

Mario
Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio

Jazdim ako frajerka aj bez Kabrio
Milujem svoj Zivot a aj to moje super
CLIO

Zbieram peniazky poctivo ako v hre
Mario

Raz kupim mojej mame vilu jak ma

DiCaprio (SIMA — KABRIO, 2018)



PRILOHA P VIII: SCENAR ROZHOVORU

V uvodu rozhovoru je ucastnik privitdn a sezndmen s pribéhem rozhovoru a délkou jeho
trvani. Je pfedstavena autorka vyzkumu, kterd projekt uvadi, ptiblizuje zékladni tematické
aspekty a pfipomina ucastnikovi zkoumanou problematiku. Respondent je také informovan
o tom, ze bude vyzkum nahravén a jeho audiovizudlni zdznam bude slouzit pouze pro
potieby bakaléaiské prace a nebude dale Sifen. Respondent je vybidnut k tomu, aby
reagoval spontann¢ a vyjadfil svlij osobni nazor. Nasledn¢ je respondent pozadan o souhlas

s uvedenymi podminkami vyzkumu a dochézi k jeho zahajeni.

Pozn.: Polostrukturovany rozhovor se sestava z 8 obecnych otdazek/téemat, které jsou pro
vSechny rozhovory totozné. V prubéhu jednotlivych rozhovorii dochdzi k uvedeni nékolika

dopliujicich otazek, které se vztahuji ke konkrétnim skladbam jednotlivych interpretil.

Otazka 1) Kolik placenych spolupraci v souCasné dobé mate? Vybirate si, se kterymi

znaCkami budete spolupracovat? Jaka kritéria vybéru jsou pro Vas stézejni?
Otazka 2) Jaké jsou podminky spoluprace s Vami? Mate cenové minimum?

Otazka 3) Je pro Vas stézZejni, aby znacka, kterou propagujete, uzce souvisela s Vasimi
hodnotami a zivotnim stylem?

Vv

dobrou vizitku v o¢ich vetejnosti?
Otazka 5) Zalezi Vam na tom, jakym zplisobem vnimaji spoluprace Vasi fanousci?
Otazka 6) Znacky, které vkladate do svych textli, jsou jen soucasti flow, nebo za né

dostavate zaplaceno? Ozyvaji se Vam zpétné, kdyZ je do svého textu zaradite nahodné&?

Otazka 7) Je ze stran sponzort Castéji poptavano umisténi produktu v textu ¢i videoklipu

skladby? Jak se tento faktor podepisuje na cen¢?

Otazka 8) Co je pro vas dualezité pfi umistovani znacky do Vaseho videoklipu? Stalo se
Vam né¢kdy, Ze jste dal/a znacku do videoklipu zcela ndhodné, aniz byste si promyslel/a

souvislost s t¢ématem videoklipu? Jak tohle vnimate u svych konkurenti?

V zavérecné fazi Setfeni je respondentovi poskytnut prostor pro doplitujici komentéie ¢i
otazky. Nasledné je ze strany autorky vyjadieno podékovani respondentovi za jeho Ucast a

rozhovor je ukoncen.



PRILOHA P IX: DOTAZNIKOVE SETRENI3¢

Dobry den,

jmenuji se Helena a jsem studentkou oboru Marketingovych komunikaci na Univerzité
Tomase Bati ve Zliné. Abych mohla dokonc¢it své studium, budu potiebovat Vasi pomoc
pfi vyplnéni tohoto kratkého dotazniku na téma Product placement v rapové tvorbé

ceskoslovenské hudebni scény.

Vase odpovédi mi pomohou posoudit soucasnou situaci v oblasti product placementu, jez
se nachazi vhudebni tvorbé, ktera zanrové spadd do kategorie Ceskoslovenské rapové
scény. To, jakym zplisobem vnimate product placement v hudebnich textech ¢i videoklip

pravé Vy a Vasi kolegové z cilové skupiny, je pro moji praci stézejnim zjisténim.

Dotaznik je rozdélen do nékolika samostatnych ¢asti, které na sebe plynule navazuji.
Nekteré otazky mohou plisobit velmi podobné, ale véite, Zze jsou odlisné. Veskeré otazky
jsou zanrov¢ zameétfeny na Ceskou a slovenskou rapovou scénu. Dotaznik je anonymni a

nezabere Vam vice nez 5 minut.

Pfedem velmi dékuji za Vasi pomoc.

Helena

1. Poslouchate cesky a slovensky rap? (vyberte jednu moznost)
O ano

o ne (ukonceni dotazniku)

2. Kolik hodin tydné stravite poslechem CZ/SK rapu? (vyberte jednu moznost)

o 0-2
o 24
o 4-6
o 6-8
o 8avice

80 Vysledky Setient jsou k dispozici pod odkazem https://bit.ly/3GtOVSM.



https://bit.ly/3GtOVSM

3. Jak CZ/SK rap poslouchate? (vyberte jednu moznost)

o

o

o

o

pouze jako kulisu
peclivé posloucham text
zamétuji se primarné na videoklip

vénuji pozornost textim i videoklipu

4. Kdy CZ/SK rap poslouchate? (zvolte vSechny platné moznosti)

o

o

5. Jak

v auté

pii praci

s kamarady
pfi cvi€eni
v MHD

na koncerté

jiné (uvedte):

casto se divate na rapové hudebni videoklipy? Mpysleno je opravdové

sledovani videoklipu, nikoliv jeho pusténi do pozadi jiné cCinnosti. (vyberte jednu

moznost)
o kazdy den
o nékolikrat tydné
o nékolikrat mési¢né
o jednou za mésic
o mén¢ nez 1x za mesic
o vibec se nedivam

6. Prostrednictvim jakého kanalu je nejéastéji sledujete? (vyberte jednu moznost)

o

o

YouTube na telefonu

YouTube na pocitaci



o hudebni kandly v TV
o internetové magaziny
o socialni sité

o vubec se nedivam

o jiné (uvedte):

7. Z jakého divodu videa sledujete? (zvolte vSechny platné moznosti)
o divam se, abych si mohl/a poslechnout hudbu
o pro dokresleni déjové linky pisné
o kvili prezentaci interpreta
o je to pro mne forma zabavy
o sleduju hudebni novinky na trhu
o hledam inspiraci pro svoji tvorbu
o vibec se nedivaim

o jiné (uvedte):

8. Kdy videoklipy sledujete? (zvolte vSechny platné moznosti)
o hned po probuzeni
o pfi cviceni
O uprace
o pted spanim
o béhem jidla
o pfi cest¢ MHD
o s kamarady
o vibec se nedivam

o jiné (uvedte):




9.

Vite, co znamena pojem product placement? (vyberte jednu moznost)
o ano

o nec

Pokud respondent odpovédél ne, ziskal nésledujici vysvétleni: Product placement je

zdmerné a placené umisténi znacek nebo produktu do audiovizuédlniho ¢i jiného dila za

ucelem propagace vyrobku, sluzby ¢i znacky).

10. VSimate si product placementu v hudebnich videoklipech CZ/SK rapové

11.

12.

scény? (vyberte jednu moznost)

o urcité ano

o spiSe ano

o spiSe ne

o urcité ne

Vsimate si product placementu v hudebnich textech CZ/SK rapovych pisni?
(vyberte jednu moznost)

o urcité ano

o spiSe ano

o spiSe ne

o urcité ne

Myslite si, Ze je zminka produktu/zna¢ky v textu spiSe placena spoluprace,
nebo nahoda? (vyberte jednu moznost)

o urcité ano

o spiSe ano

o spiSe ne

o urCité ne



13. Do

jaké miry souhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (ke kazdému tadku pfirad’te

jednu z moznosti)

zcela spise spise zcela
nevim
souhlasim souhlasim nesouhlasim nesouhlasim
o Product placement mi v hudebnich videoklipech vadi.
o 'V hudebnich videoklipech CZ/SK rapové scény je dodrzen legislativni ramec
product placementu.
o Product placement mi z moralniho hlediska nepftijde spravny.
o Pfitomnost redlnych znackovych vyrobkl déla video realistictejSim.
o Product placement je lepsi nez klasicky reklamni spot.
o Umisténi produktu do hudebniho videoklipu zvySuje jeho atraktivitu v oc¢ich

zakaznik.

14. Co vam na product placementu v hudebnich videoklipech vadi? (vyberte jednu

moznost)

©)

nedostatecné propojeni autora/tématiky pisné se znackou
nevhodné umistény produkt, ktery je piilis viditelny a "dotérny"
product placement mne rusi ve sledovani videa

nemam k product placementu vyhrady

15. Ovliviiuje vas spiSe vizualni ¢i textova stranka hudebni skladby? (vyberte jednu

moznost)

o

o

hlavneé textova
spiSe textova
spiSe vizualni
hlavné vizualni

ob¢ stejné



16. Pfemysleli jste jiz nékdy o nakupu produktu, ktery jste vidéli ve videoklipu

rapové skladby? (vyberte jednu moznost)
o urdité¢ ano
o spiSe ano
o spiSe ne
o urcité ne
17. Koupili jste si jiZ nékdy néjaky produkt na zikladé jeho zminky v textu ¢i
videu ¢eské nebo slovenské rapové skladby? (vyberte jednu moznost)
o ano (pfesun na otadzku 18)

o ne (pfesun na otazku 19)

18. O jaky produkt (resp. znacku) se jednalo a v jaké skladbé se objevil?

Vase odpoved™:

19. Kolik je vam let? (vyberte jednu moznost)
o ménénez 15 let
o 15-19 let
o 20-25let
o 26-30 let
o 31-35let

o vicenez 35 let

20. Jaké je vaSe pohlavi? (vyberte jednu moZnost)
o muz

O Zena

21. Z jaké jste zemé€? (vyberte jednu moznost)
o Ceska republika

o Slovensko



o jiné (uvedte):

Vw7

22. Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani? (vyberte jednu moznost)
o bez vzdélani
o zakladni vzdélani
o stfedoskolské bez maturity
o stfedoskolské s maturitou
o vyssi odborné vzdelani

o vysokoskolské vzdélani

Déekuji Vam za Vas Cas a za vyplnéni tohoto dotaznikového Setieni. Vase informace budou

peclivé sttezeny a pouzity pro vyhodnoceni mé bakalaiské prace.

Pteji Vam krasny den.

Helena



PRILOHA P X: GRAFICKY PREHLED OTAZEK

Poslouchate Cesky a slovensky rap?
N=372

= ano

"ne

Graf 11 — Poslechovost CZ/SK rapu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Kolik hodin tydné stravite poslechem CZ/SK rapu?

N=344
37
26
152
57 |
72

® 0-2 hodiny = 2-4 hodiny = 4-6 hodin 6-8 hodin = vice nez 8 hodin

Graf 12 — Cetnost poslechu (Zdroj: vlastni zpracovani)



Jak CZ/SK rap poslouchate?
N=344

180 166
160
140
120
100
80
60
40

20
2

0
pouze jako kulisu  peclivé posloucham zaméfuji se primarné  vénuji pozornost
text na videoklip textlim i videoklipu

Graf 13 — Zamér poslechu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Kdy CZ/SK rap poslouchate?
N=344
vautt [ 228

pii praci . 133
s kamarady I a7
pficviceni 100

vMHD S 204
nakoncert¢ 11

jiné I 38
0 50 100 150 200 250

Graf 14 — Cas poslechu (Zdroj: vlastni zpracovani)



Jak Casto se divate na rapové hudebni videoklipy?
N=344

= kazdy den

= n¢kolikrat tydné

= nékolikrat mési¢né
= jednou za mésic 93
= mén¢ nez 1x za mésic

= vubec se nedivam

Graf 15 — Cetnost sledovani videoklipti (Zdroj: vlastni zpracovani)

Prostifednictvim jakého kanalu je nejcastéji sledujete?
N=344

= internetové magaziny
= YouTube na telefonu
= hudebni kanaly v TV
113 = socialni sité

= YoutTube na pocitaci

= vibec se nedivam

Graf 16 — Pouzity kanal ke sledovani videoklipti (Zdroj: vlastni zpracovani)



Z jakého diivodu videa sledujete?
N=344

divam se, abych si mohl/a poslechnout hudbu
pro dokresleni déjové linky pisné

sleduju hudebni novinky na trhu

kvuli prezentaci interpreta

je to pro mne forma zabavy

I 132
T 107
103

140

128

hledam inspiraci pro svoji tvorbu 16
vibec se nedivam I 43
jiné I3
0 20 40 60 80 100 120 140 160
Graf 17 — Divod sledovani videoklipti (Zdroj: vlastni zpracovani)
Kdy videoklipy sledujete?
N=344
121
120 114
100
80 63
60 48 46
40 29
20 12 I
,
pficviceni u prace pred béhem  pfi cesté ] viibec se jiné
spanim jidla MHD  kamarady nedivam

Graf 18 — Cas sledovéni videoklipti (Zdroj: vlastni zpracovéni)



Vite, co znamena pojem product placement?
N=344

= ano

"ne

Graf 19 — Znalost pojmu PP (Zdroj: vlastni zpracovani)

VSimate si product placementu v hudebnich
videoklipech CZ/SK rapové scény?
N=344

160
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120
100

80

60

40

20

0
urcité ano spise ano spise ne urcité ne

Graf 20 — Pozorovani PP ve videoklipech (Zdroj: vlastni zpracovani)



Co vam na product placementu v hudebnich
videoklipech vadi?

N=344

= nedostatecné propojeni 6

autora/tématiky pisné se znackou

= nevhodn¢ umistény produkt, ktery
je prilis viditelny a "dotérny" 112

= product placement mne rusi ve
sledovani videa

= nemam k product placementu

vyhrady

jiné

Ovliviiuje vas spiSe vizualni ¢i textova stranka hudebni

skladby?
N=344

hlavné textova

114

Graf 21 — Odiivodnéni postoje k PP (Zdroj: vlastni zpracovani)

spiSe textova IEEE———mn

ob¢ stejn¢
spiSe vizualni

hlavné vizualni

|
24
B4
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Graf 22 — Ovlivnéni jedince (Zdroj: vlastni zpracovani)
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Premysleli jste jiZz nékdy o nakupu produktu, ktery jste
vidéli ve videoklipu rapové skladby?
N=344
180 168
160
140
120 7
100
80

60
41

40
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S
0
urcité ano spise ano spiSe ne urcité ne

Graf 23 — Potencialni zajem o koupi produktu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Koupili jste si jiZ nékdy néjaky produkt na zakladé jeho
zminky v textu ¢i videu ¢eské nebo slovenské rapové
skladby?

N=344

" ano

"ne

320

Graf 24 — Mnozstvi zakoupenych produktli (Zdroj: vlastni zpracovani)



Kolik je vam let?
N=344
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Graf 25 — V¢k (Zdroj: vlastni zpracovani)

Jaké je vaSe pohlavi?
N=344

190

®muzZ ®Zena

Graf 26 — Pohlavi (Zdroj: vlastni zpracovani)



Z jaké jste zemé?
N=344

= Ceska republika = Slovensko

Graf 27 — Narodnost (Zdroj: vlastni zpracovani)

Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
N=344
180 169
160
140
140
120
100
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40
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RNEER . s
0 _ I
bez vzdélani zakladni  stfedoskolské stfedoskolské s vyssi odborné vysokoskolské
vzdélani bez maturity =~ maturitou vzdelani vzdelani

Graf 28 — Vzd¢élani (Zdroj: vlastni zpracovani)



Koupé produktii zminénych v textu ¢i videoklipu

na zakladé véku
N=344
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Graf 29 — Koup¢ produktii vs. veék (Zdroj: vlastni zpracovani)

Koupé produktii zminénych v textu ¢i videoklipu

na zakladé vzdélani
N=344

100%
80%
60%
40%
20%

0%

bez vzdélani zakladni stiedoskolské stiedoskolské vyssi odborné vysokoskolské
vzdélani bez maturity s maturitou vzdélani vzdélani

Ene Mano

Graf 30 — Koup¢ produktti vs. vzdélani (Zdroj: vlastni zpracovani)



