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Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cilll a metod prace

Uroveri teoretické ¢asti prace

Urover analytické ¢asti prace

Uroveri projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdrojl a prace s nimi v textu

Jazykova a formalni Groven prace
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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Vhodné stanoveny hlavni cil prace.

Kombinace kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu.

Velikost vzorku kvantitativniho vyzkumu.

Kvalitné zpracovana nakladovost projektu.

Peclivé zpracovana rizikova analyza navrhu, véetné protirizikovych opatreni.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Studentka uvadi v seznamu literatury autory, na které jsem nenasla odkaz v textu prace,
napt. Slachta, 2017, Oupic, 2017, Oupic, 2019, Macek, 2022 a naopak vyuZiva ve své praci
autora, kterého nema uvedeného v seznamu zdroj(i, konkrétné: Magretta, 2012.

V préaci se vyskytuji drobné jazykové chyby a formalni nedostatky — zejména Spatné
koncovky.

Neujasnénost pojmu: metody sbéru dat a metody analyzy dat. Vramci kapitoly 4. 4
Metody sbéru dat jsou uvedeny v posledni kapitole i metody analyzy dat (Porter(iv model
péti sil). V kapitole 4 postradam konkrétni metody analyzy dat ziskanych prostfednictvim
kvantitativniho a kvalitativniho sbéru dat. O metodé sbéru dat Desk Research pise
diplomantka jako o metodé analyzy dat.

Vzhledem k tomu, Ze diplomantka pouzivad pozorovani jako kvantitativni zpisob vyzkumu,
postradam v ramci kapitoly 4 nédvrh na vyuziti alespon zakladni popisné statistiky.

Kapitola 7 neni analyzou, ale pouze popisem.

Nepresnosti ve vyuzivani pojmu ,.zefektivnéni“ a ,zdokonaleni“ marketingovych aktivit.

Otazky k obhajobé:

Proc¢ je Makro zatazeno do tradi¢niho trhu, kdyz tradi¢ni trh podle Skdaly (2011) chapeme

jako nezavisly trh, pro ktery jsou typické mensi formaty prodejen, ktery tvofi tuzemsti

retailefi (viz str. 19)?
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e Uvedte shrnuti drovné trade marketingovych aktivit znacky Vitana a konkurencnich
znacek Kotanyi a Avokado. V ¢em je uroven trade marketingovych aktivit znacky Vitana

lepsi a kde by se mohla inspirovat?
e Upresnéte vypocet triniho podilu firmy Okrla na ¢eském trhu (rok 2021 pro firmu Orkla,

4/2021 - 3/2022 celkovy trh, pocet baleni — jaké velikosti?)
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