Filmovy trailer jako jeden ze zakladnich komuni-
kac¢nich nastroju filmového marketingu

Bc. Josef Fojtik

Diplomova prace Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2008 Fakulta managementu a ekonomiky




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky

Ustav managementu
akademicky rok: 2007/2008

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pifjment: Josef FOITIK
Studijni program: N 6208 Ekonomika a management
Studijni obor: Management a marketing

Téma prace: Filmovy trailer jako jeden ze zakladnich
komunikaénich nastroji filmového marketingu

Zasady pro vypracovani:
Uvod
I. Teoreticka €ast

e Zpracujte teoretické poznatky z marketingové komunikace a filmového
marketingu.

Il. Prakticka ¢ast

o Popiste, charakterizujte a analyzujte komunikaéni nastroje vybranych filmovych
kampani se zamé&fenim pfedevsim na filmovy trailer.

e Realizujte projekt navrhu komunikaénich nastroji filmové kampané za vyuziti
piedevsim filmového traileru.

Zaveér



Rozsah prace: 70 stran
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani diplomové prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

KOTLER, F. Marketing management. Praha: Grada, 2007. 720 s. ISBN 80-247-1359-4.
DURIE, J., PHAM, A., WATSON, N. Marketing and Selling Your Film Around the World:

A Guide for Independent Filmmakers. Silman-James Press, 1998. 260 s. ISBN
1-879505-43-6.

MARICH, R. Marketing to Moviegoers: A Handbook of Strategies Used by Major Studios
and Independents. Focal Press, 2005. 312 s. ISBN 0-240-80687-5.

BOSKO, M. S. The Complete Independent Movie Marketing Handbook: Promote,
Distribute, & Sell Your Film or Video. Michael Wiese Production, 2003. 361 s. ISBN
0-941188-76-0.

LUKK, T. Movie Marketing: Opening the Picture and Giving It Legs. Silman-James Press,
1997. 240 s. ISBN 1-879505-38-X.

Vedouci diplomové préce: Magr. Jan Kramolig
Ustav ekonomie

Datum zadani diplomové prace: 14. bfezna 2008
Termin odevzdani diplomové prace: 5. kvétna 2008

Ve Zliné dne 14. bfezna 2008

; 1
o | : LS. S{ X
| 2 SC, OO
doc. Dr. Ing. Drahomira Pavelkova ; Ing. Pavla Starkova, Ph.D.
dékan Feditel ustavu



ABSTRAKT

Diplomova prace pojednava o vyuziti filmového eail v marketingové komunikaci fil-
moveého marketingu, respektive marketingové komunikaela fiktivniho filmu vytvde-
ného pro pdeby této prace. Teoretickést prace nejive obecl popisuje marketing a
jeho ¢tyii zakladni prominné, poté filmovy marketing a také jeho odliSnosgtpraktické
¢asti prace je pozornostmwovana uz samotnému filmovému traileru a jeho ofpecnale-
Zitostem a také medialnimu priedi vhodného k jeho umésti. Poté byl vytvéen projekt

navrhu filmového traileru k fiktivnimu filmu a ndvijeho umisini do fiznych meédii.

Klicova slova: marketing, marketingova komunikace, fifitmovy marketing, filmovy

trailer, kino, televize, audiovizualni nosj internet

ABSTRACT

This thesis concerns itself with the use of thefifailer in marketing communications of
the film marketing or more precisely in marketimgranunications of the totally fictional
film created only for the purpose of this thesibeTtheoretical part describes marketing
and its four basic elements in general, then time fharketing and its distinctions. The
practical part focuses on the film trailer itseffdaits commonly used elements and on the
media highly suitable for its placement. Then thejgrt to create the film trailer for the
fictional film was set up and so did the projectplace the film trailer into the different

media.

Keywords: marketing, marketing communications, fifiim marketing, film trailer, cine-

ma, television, audiovisual media, internet
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UvoD

Filmova dila, jednoduse filmy, jsou dnes &asti zabavy mnoha lidi po celémegy Filmy
nas nafpiklad dokazi zavést do dob davno minulych a umaiam alespt trochu poznat
jejich atmosféru, jejich krasy, ale i jejich stinatganky, piblizit osudy postav, o kterych
treba éteme v knihach o historii acabnicich djepisu (historické filmy), umaiuji nam
poznat nové sty a kultury, které jsou nam neznamiékteré jsou nam velmi vzdalené
(filmy jednotlivych narod, skupin, undlecké filmy), ale také nam dovoluji zbavit se stre-
su, uvolnit se a uklidnit se, pobavit se u nicteasmlce se u nich zasmat (komedidhtk-

né filmy), zarové i prijemre se bat, pocitit ,mrazeni na zadech*, ,huskik (thrillery a
horrorové filmy), zvysSit adrenalin, zazivat éak scény, u kterych se mnohdy taji dech
(akeni filmy), také nam dovoluji endm¢ ,roztat”, ema@né se uvolnit a nechat svym
volny prabéh, rozplakat nas, a t@&tginou S¢stim, ale obas i zarmutkem nad osudy jednot-
livych filmovych postav (romantické filmy) apod. ®& vSe, teba i najednou, v jednom

filmovém dile.

Filmy jsou produktem, ktery ma oproti jinym prodikt sva uéita specifika, ktera je tudiz
nutnd brat v Gvahu, se kterymi je fedia pditat a kterymi se tak zarovgodstats odliSu-

je od jinych produkt.

Stejre ale jako jakykoli jiny produkt i filmové dilo ptgbuje a vyZaduje @itou jednotnou,
integrovanou marketingovou komunikaci k tomu, abgpdila, podnitila a utitym zpi-
sobem pozitiva naladila a fiméla své potenciondlni zdkazniky, respektivipadné diva-
ky k tomu, aby film shilédli. A protozZe je v podst&azdy no¢ uvadcny film i zcela no-
vym produktem, o kterém jeho mozni, potencionalaéd jesSt vibec nemaji po#i, je

jeho marketingova komunikace pr&§ mepostradatelna.

Filmovy marketing vyuzZiva k marketingové komunikéithovych &l mnohych nastraij,

ale Zejm¢ nejznandjSim, nejvice vyuzivanym a néjangjSim nastrojem ke komunikaci
s potencionalnimi divaky a mezi nimi s@sré velmi oblibenym, ktery jim zaroviejako
jediny dokaze nabidnout moznost alasprechu si ,vyzkousSet, osahat” dany produkt, tedy

filmové dilo, je filmovy trailer, neboli filmova wzkaci filmova upoutavka.

Cilem této diplomové prace je, na zaklahromazénych teoretickych poznaika zjise-

nych vysledk jednotlivych analyz, vytvieeni navrhu filmového traileru pro zcela fiktivni
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film, jenZ byl vytvaeen pouze pro pteby této diplomové prace a zarawe/tvoreni navrhu

umiseni daného filmového traileru do vybranych médii.
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.  TEORETICKA CAST
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1 FILM A MARKETING — FILMOVY MARKETING

Témei vSichni vyrobci jakéhokoli zboZ¢i sluzby viceci mére vyuZivaji marketingu
k oboustranné komunikaci se svymi stalymi i potenélnimi zakazniky tak, abyipesl
Z&douci uzitek jakém, ktei stoji na stratinabidky, tak idm, ktei stoji na stra# poptav-

ky. Stejr¢ je tomu i u filmu.

Takeé filmovy marketing zahrnuje tzv. 4P — produdnu, misto a propagaci. Alék nez
se zé&neme zabyvat marketingovym mixem, budeme &wovat filmu jako takovému a

filmovému pamyslu.

1.1 Film a filmovy pramysl

N¢jaky film vidél asi kazdy z nés. &tefi se divaji na filmy pouze v televizi, jini chodi i
do kina, jini si také kupuji pujcuji prenosné nose, jini je sleduji také na internetu¢N
kteri sleduji filmy velmic¢asto, jini jen obas, rekteri jen Zidka, rékteri témet vibec, ®-

ktefi zcela vibec. Ale co to film pesre je? Jak mZeme film definovat?

Filmy jsou kulturnimi artefakty vytu@né specifickymi kulturami, které reflektuji tytalk

tury a které je zgné ovliviuiji. [2]

Film je sekvence obrasikzobrazuijici lidi a pedméty v pohybu, kterd je nahravana na za-

znamové médium a ktera jecana k promitani.1]

Film se sklada z jednotlivych obrdzkazyvanych snimkyfameg. Pokud jsou tyto snim-
ky promitany dostate¢ rychle a souvisle za sebou, dochazi u divaka,ilite se lidé i
piednity pohybuji. Divak totiz nevidi mihotani mezi jedinoymi snimky, a to diky efektu
zvanémuypersistence of visiofi2] Lidské oko ma uitou setrvénost tzn. obrazistava po
urgitou dobu zaznamenan na sitnici. Diky tomu se d&owy iluze spojitého pohybu
z rychle se stdajicich obrazk. Film vyuziva 24 snimkza jednu sekundu, je to frekvence,
pii které lidské oko vidi spojity obrag3] Pohyb pak divak také vnima diky psychologic-
kému efektu zvanémhbeta movemen{2] Beta movemene viemova iluze, kdy mozek

spoji dvati vice obrazk do zdanlivého pohybii4]

Pavod nazvu film“ vychazi z faktu, Ze fotografickyirh byl historicky prvni médium,

kterého se pouzivalo k nahravani a promitanitfilyg]
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Prvni filmové gedstaveni pro wejnost se uskutailo 28. prosince 1895. Toho dne lirat
Louis Jean a Auguste Lumiérovi promitli jedenéditkych filmi, kdy kazdy z nich trval
zhruba jednu minuty5] Poté nasledovala dalSi a dalSi filmowadstaveni, jejichz obliba
neustale rostla, a to nejen ve Francii, ale i gidal zemich s\a. Brzy na to vznikala i
prvni filmova studia. S rostoucim gem filmovych studii rostl i p&et vyralgnych filma.
Postupemcasu, jak se roz&val paet riznych lidskych obar a ¢innosti spojenych
s tvorbou filmi, se vytvdil filmovy pramysl, ktery se svou 8irozvinul az do dnesni po-
doby.

1.1.1 Tvorba filmu

Tvorba filmu zahrnuje 5 hlavnich fazi: developmemte-production, production, post-
production a distribution.6] Kazda z &chto fazi, respektive jefiinnosti jsou jedinéné a
nenahraditelné pro tvorbu filmu, ale neplati zdavjato, Ze by az po ukdeni jedné faze
zatala ta dalSi. Jednotlivénnosti danych fazi se naopak mohu prolinat, vstapdo ji-

nych fazi a utvidet tak jeden velky celek vzajeee dophujicich a navazujicictinnosti.
Development

V této prvni fazi musi producent filmu najit reaatelny rukopis. Po vyiou vhodného
rukopisu se fipravi synopske Pak se vypracuje step outlfine treatmerit Nasleduje na-
psani scér@, coz niiZze trvat i gkolik mésiai. Mnohdy ale producentiipdchézejici kroky
pieskakuji a cely proces &aaji vylkerem uz hotového scéfea Zarova je také zapdebi
kontaktovat filmového distributotaktery by ngl stanovit gedpokladany trzni a fin&ni

Uspsch filmu. Pak seifpravi tzv. pitch.

! Synopse — stimy piehled, obsaH7]
2 Step outline — detailni vykladiphu. [8]
® Treatment — popisifbshu, jeho nalady a posta]

* Filmovy distributor — spolgost nebo osoba, ktera vystupuje jako agent meziybéni spolénosti a pro-

vozovatelem kinal.9]

® Pitch — striné a vystizna slovnigkdy i obrazova, prezentace idey filmu realizovanagrodukini spole-

nosti kvili snaze vytvait u nich zdjem o film a ochotu jej financovfiQ]
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Pre-production

V této fazi je film naplanovan, vytvése storyboafda produkni rozp@et. Zarové se
najimaji herci alenové filmového Stabu, mezi které bychom mohtiad# reziséra, asis-
tenta reziséra, prodtkiho managera, kameramana,élenkého reziséra, zvuka hudeb-

niho skladatele, choreografa, sdovace atd.
Production

V této fazi dochazi k vlastnimu naéhi filmu podle natgeciho planu. Také se najimaji

dalSiclenové filmového Stabu.
Post-production

V této fazi se film kompletuje —i$ha se. Procesighani filmu ma d¥ varianty — bd’ je
originalni kamerovy film (negativ) za pomodi zakladnich barevipveden na barevny
film a pak sesthan pomoci mechanickéhaibfciho stroje, nebo je originalni kamerovy
film (negativ) vyvolan a fenesen do elektronické formy, aby mohl byt nasiesistihan

pomoci pegitatového stihaciho softwaru.

Stiiha¢ provede nejtive hrubé segthani filmu, aby vybral ty nejlepsSi z&ly, a potom pro-
vede dalSi seihani, aby spoijil jednotlivé zaty do jednolitého, hladkéhoripéhu. Poté,
co vytvai finalni verzi filmu, putuje film do zvukoveho oééni, kde pro & vytvori hud-
bu. Pak je obrazova i zvukovdst filmu spojena dohromady a nakonec je film znovu

sesfihan.
Distribution

Distribuce je posledni fazi celého procesu tvoibyd, kdy se finalni verze filmu distri-
buuje do kin, nebo se distribuuje dznych forméatech (DVD, VCD a dalSich) déziné

obchodni sit. V této fazi se také 2ama s marketingovou komunikagg]

Tvorba filmu je dlouhy proces, kteryte trvat gkolik mésiai i nekolik let nez je film

zcela hotov affpraven k promitani. Cely proces zahrnuje mnohiodigkjich¢innosti, také

® Storyboard — je velky seridlovy obrazek celéhmiilnebo jehaasti, ktery pomaha vizualizovat scény a

najit potencionalni problémy jédtitive nez se objevjl]]
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zahrnuje mnoho technického i technologického vyhavéo z celé tvorby filmu &a
mnohdy velmi drahou zéaleZitost, kterou tak neni méogodcéovat a je nutné ji velmiid
kladre pripravit. Byly nat@eny mnohé filmy, jejichz rozget cinil kolem dvou set a vice
miliont dolaii (Vodni swt — 1995, Pearl Harbor — 2001, Terminator 3: Vzpostrofi —
2003, Spider-man 3 — 2007 a dalsi), jiné naopal stkolik desitek tisic doldr (nag.
Zahada Blair Witch — 1999);¢ét8ina filmi se ale pohybuje v relacékolika desitek milio-

na dolaf.

Tyto nemalé&astky tak z filnii délaji velmi nakladné produkty. VSechny osoby, kigs@u
zainteresované na financovani filimuegpokladaji utité zhodnoceni svych vlozenych

finan¢nich prostedk.

Mnohé filmy vyctlavaji — trzby za & pokryvaji jejich naklady a zaroiea vytvéreji zisky
(asi nejvysSi hrubérfimy — prijmy z prodeje listik do kina zaznamenal film Titanik z roku
1997, kter&inily celoswtoveé zhruba 1 835 300 000 dolampricemz naklady na filnginily
kolem 200 000 000 dota). U rekterych filma je to ale naopak.

Proto je nutna ucelena marketingova komunikaceakby nejen uspokojila poZzadavky
vyrobai, ale také jejich zakaznik Marketingovou komunikaci se budeme zabyvat ve dru

hé kapitole.

Ne vzdy ale filmy, jejichZ trzby nejsou schopny pgknaklady na jejich realizaci, ¢
Spatnou, nevhodnati nedostat&nou marketingovou komunikaci. Mnohdy je onim fakto-

rem Spatny film.

1.2 Marketing

Co je to marketing? Zeho se marketing sklada? Jak funguje? Je nutnéditvat? Fina-

Si marketing gjaké vysledky? Prose o #m neustale mluvi?

Tyto a mnohé dalSi otdzky sitre polozZit kazdy. Marketing je pamé mladou ¥dni
disciplinou, mladym oborem, o kterém spousta leliha mnoho tuSeni; mnohdy maji jen

kusé informace ziznych¢lanka, informace z doslechu apod.

Marketing je komplexni koncepci, ktera se snazilrspit zajmy prodejt a kupujicich.
V pomysiném stdu marketingu stoji zakaznik, kterého jerglod poznat, zjistit jeho po-
tieby a pani a tomu pak organizacézptsobuje své produkty.émi pak jednotliva pani

a poteby zakaznik uspokojuje. Zarovevsak jimi uspokojuje i své vlastni geby.
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Definice marketingu

viN 7

Existuji mnohé definice marketingu.¢které z nich jsou sttméjSi, jiné zase obsahlejsi.
VSechny ale maji jednuée spol€énou — ve sedu zajmu stoji vzdy zakaznik. Asi nejzna-
mg¢jSi je definice od Philipa Kotlera (1992), kterymgzuje marketing taktqQSpoleé¢ensky

a Fidici proces, jehoz pomoci jednotlivci a skupiny gkavaji to, co chéji a potrebuiji,

prostiednictvim vytvaieni a vymeény vyrobkia a hodnot s druhymi.”

Kotler a Armstrong (2005) definuji marketing jakBroces, kterym spol&nosti vytvaie-
ji hodnotu pro zakazniky a kterym buduji silné vztehy se zakazniky, aby na oplatku

ziskali hodnotu od zakaznila."

Americk& marketingova asocidc€007) definuje marketing taktgMarketing je ¢&in-
nost, soustava opateni a procesy, které vedou k vytv&geni, komunikaci, dodani a vy-

mény nabidky, kterd m& hodnotu pro zakazniky, klienty partnery a SirSi vaejnost.”

Marketing je tedy Sirokou Skalotinnosti vedoucich k neustalému uspokojovanigiot

z&kaznik, které ginaSeji okma stranam pozadovanou hodnotu.

1.2.1 Marketingovy proces

Marketingovy proces zahrnuje 5 kiiokPrvni 4 kroky vytvéeji hodnotu pro zakaznika a
také buduji vztahy se zakazniky. V poslednim krepale&nost sklizi odranu za budovani
silnych vztal se zakazniky — naoplatku ziskdva hodnotu od zékaza to ve forré pro-

deji, ziski a dlouhotrvajici zakaznicke ekvifyl4]

S budovanim vztahse zakazniky je Uzce a neslitetiné spjatorizeni vztal se zdkazniky
— customer relationship management (CRM). PodlépR@hiKotlera a Garyho Armstronga
(2005) je customer relationship managemg®tuhrnny proces budovani a udrzby zis-

N 1

kovych vztahi se zakazniky poskytovanim vyssi zakaznické hodno#yspokojenosti.”

" Americka marketingové asociace — je jednou zdgjeh profesnich organizaci marketingovych pracovni
kt, kterd ma 38 00@leni po celém siété. Asociace vznikla v roce 1937 splynutim dvou oigaci, a to

National Association of Marketing Teachers a Amamid/larketing Society.12]
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Prvni krok marketingového procestegstavuje porozuémi trhu a pateb a pani zakazni-
ka. Ve druhém kroku marketévytvori zakaznicky orientovanou marketingovou strategii
(segmentace rozdleni trhu na segmenty zakazajkargeting— rozhodovani o votburdi-
tého segmentu — zacilepipsitioning— postaveni na trhu). V dalSim kroku markiepéed-
stavi marketingovy program skladajici se ze 4 efginmarketingového mixu, které trans-
formuji marketingovou strategii do skdte hodnoty pro zakaznik¢tvrty krok predsta-
vuje budovani ziskovych vztars cilovymi zakazniky. V poslednim, patém, krokolep
nost sklizi odrénu ve forn& hodnoty od zdkaznik Poskytovani vysSi hodnoty zakazniko-

Vi vytvaii vysoce spokojené zakazniky, teakupuji vice a ki€ nakoupi znovu.14]

Proces marketingového procesu je velmi obsahiftppse dale, ve sténosti, budeme &
novat jen druhému ddtimu kroku marketingového procesu — tedy vkgna zakaznicky
orientované marketingové strategie a marketingovpmgramu — marketingovému mixu

(jeho obecnému pojeti a se zgamim pro filmovy marketing).

1.2.2 Marketingova strategie

Aby organizace ,nasla“ tu nejlepsi marketingovaatstgii a marketingovy mix, musi pro-
jit marketingovou analyz8umarketingovym planovanfirmarketingovou implementa@i
a marketingovou kontroldd. [14] Témito ,aktivitami“ se v8ak zabyvat nebudeme ke

jdeme rovnou k marketingové strategii.

8 Marketingova analyza — kompletni analyza postaspolé&nosti — analyza vlastnich trta marketingového

prostedi (mikro a makroproi&di).[14]

® Marketingové planovani — proces marketingovéhaglani zahrnuje &kolik etap: 1. vstupy strategického
planu podniku (poslani podniku, podnikové cile)aBalyza situace (marketingova analyza, analyza WO
klicové faktory uspchu), 3. formulace marketingové strategie (markgtugé cile, strategie marketingového

mixu), 4. realizace a kontrola (marketingové progyarealizace, kontrola)15]

19 Marketingova implementace — Kotler a ArmstrongQ®&)p ,Proces, kterym se marketingové strategie a

plany uvéadji v marketingovowinnost, a to tak, aby byly uskdét@ny cile strategického marketingui14]

1 Marketingovéa kontrola — Kotler a Armstrong (2008)roces zahrnuijici #ieni a vyhodnocovani vysletlik

marketingovych strategii a pléa korekni ¢innosti k zaji&ni dosazeni dil“ [14]
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Kotler a Armstrong (2005) definuji marketingovouasegii takto:,Marketingova strate-
gie je marketingovym usuzovanim, kterym organizaceoufa v dosaZeni svych marke-

[*RN1}

tingovych cili.

Marketingova strategie zahrnuje rozhodovarsegmentaci trhi{rozcleni trhu na mensi
skupiny kupujicich), @acileni — targetingrozhodovani o atraktivnosti trznich segnieat
0 vybéru segmerit trhu, na které organizace vstoupi) szmim umisini — positioning(vy-

tvareni konkurenniho postaveni produktu).
Segmentace trhu

Segmentace trhuiedstavuje rozéleni trhu na mensi skupiny kupujicich, iktenaji po-
dobné charakteristické vlastnosti. Jde tedy o dlerd jedné, zcela heterogenni skupiny na

mensi, relativéi homogenni skupiny, jejichz jednotlivé prvky majidobné viastnosti.

Segmentaci trhu fizeme provagt riznymi metodami, podle kterych ibeme rozdlit
segmentaci nageografickou segmentaalemografickou socioekonomickqubehavioris-
tickou psychografickousegmentace podle distritni cesty pouzivani hromadnych krité-

rii apod.

TrZzni segment by sh byt: meéritelny (méteni velikosti trhu, kupni sily apod.dlostupny

(snadno dosazitelnypdlisSny(rozdilnost v reakcichfjostaténé velkyaakceschopny
Zacileni — targeting

Pti vyhodnocovani trznich segméninusi organizace vzit v Gvahi faktory: velikost
segmentu a jehaist, strukturalni atraktivnost segmenaikompatibilitu s firemnimi cily a
zdroji. Po vyhodnoceni rozdilnych segmese organizace musi rozhodnout, jakeé trhy jsou

pro ni atraktivni a na které vstouit4]

Organizace si live vybrat ze 4 targeting strategiiediferencovany marketin@ahrnuje
masovou produkci, masovou distribuci a masovou etargovou komunikaci ve stejném
stylu vSem zakaznikn), diferencovany marketingraizné nabidky &kolika segmeriim),
koncentrovany marketingkoncentrace na jede n¢kolik trznich segmeri) a mikromar-
keting (prizpasobeni produki a marketingovych prograipotebam a fanim jednotlivé
nebo lokalnich skupin zékaziitkzahrnujelokdlni marketinga individuélni marketindy
[14
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Trzni umisténi — positioning

Poté, co se organizace rozhodla, na jaké segmtystoupi, musi dit svou positioning
strategii. Trzni umighi zahrnuje 3 krokyidentifikace moznych konkum@rich vyhod(na
kterych Ize vystagt pozici vyrobku),vyker spravnych konkuremich vyhoda vyker sou-

hrnné positioning strategi¢14]

Souhrnna positioning strategie se nazZjwénotova nabidka zn&ky. Ta zahrnuje 5 hlav-
nich moznych variantvice za vignadstandardni produkt za vysSi cemige za to sameé
(srovnatelnd kvalita jako u ,vice za vic", ale 2a3h cenu)to stejné za nii(stejna kvalita

za nizSi cenu)meére za mnohem ménnizsi kvalita nebo ménsluzeb za mnohem nizsi

cenu) avice za mi (vysSi kvalita nebo vice sluzeb za nizSi cenu).

Trzni umiséni — positioning identifikuje pozici zkiky (brand) organizace ve vztahu k jeji
konkurenci. Zarovie analyzuje, které atributy zéley vytvai pozitivni vztah ke znae a
které naopak. Na zakladoho organizace identifikuje hlavni (poskytovahéyinoty zn&

Ky, potenciélni hlavni hodnoty a bariéfy6]

1.2.3 Marketingovy mix (obecné pojeti)

Organizace, s ohledem na svou marketingovou stratgtyaii marketingovy mix. Co to

ale marketingovy mix je?

Philip Kotler a Gary Armstrong (2005) definuji matingovy mix takto;,Marketingovy

mix je soubor taktickych marketingovych nastroji — vyrobkové, cenove, distribédni a
komunikaéni politiky, které firm é umoziuji upravit nabidku podle prani zakazniki

na cilovém trhu."

Marketingovy mix zahrnuje vSechnyildzité aktivity, kterymi se organizace zabyva, aby
podnitila poptavku po svém produktu. Tyto aktivig rozdlit do 4 pronénnych: produkt,
cena, misto (distribuce) a marketingova komunikace.

Produkt

Pod pojmem produkt se rozumi nejen samotny vyr@ébskizba, ale také obal, styl prove-
deni, kvalita, design, ztka, servis apod. Philip Kotler (1992) definuje pukd takto:

.Produkt je cokoli, co Ize nabidnout trhu k prozkoumani, ziskani, uzivani nebo ke
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spoticebé a co miZze uspokoijit néjakou potirebu nebo poZzadavek. Mohou to byt hmotné

piedméty, sluzby, osoby, organizace a myslenky.*“

Cena

viN 7

¢initeli (nap. naklady, konkurence, pohled zakaznika a dal&jlek a Armstrong (2005)
definuji cenu jako;MnoZstvi vSech hodnot, které zakaznici vyréiuji za benefity ply-

nouci z vlastnictvi nebo pouzivani produktu nebo aéby.”
Misto (distribuce)

Mistem se rozumi, kde a jak se bude produkt prddava
Marketingova komunikace

Marketingova komunikaceéika, jak se zakaznik dozvi o produktu. Philip Kof{#992)
definuje marketingovou komunikaci taktgMarketingova komunikace je dlouhodoby
procesftizeni a usnériovani nakupniho chovani zakaznila ve vSech fazich, tedy fed

uskute¢nénim prodeje, pii nakupu, p¥i spoticebé a po ukonteni spofeby.”

Uvedli jsme definice jednotlivych prainnych marketingového mixu. V nasledujici pod-

podkapitole jednotlivé prosmné popiSeme z pohledu filmového marketingu.

1.2.4 Marketingovy mix filmového marketingu

Filmovy marketing také ve svém marketingovém miyuaiva ogch znamych taktickych
marketingovych nastraj tzv. ,4P* — produktu, ceny, distribuce a marketingové komun

kace.

V piedesSlé podpodkapitole jsme uvedli obecné definecngtlivych taktickych nastrdj
marketingu a v této podpodkapitole se 2eme uZz konkrét&i na jednotlivé z nich ve

vztahu k flmovému marketingu.
Produkt

Produktem je filmové dilo. Kazdy film je jeditreym a unikatnim dilem, ale ii@sto je
potreba kazdy film jash a Zetelrt ,identifikovat. Kazdy film je poteba identifikovat
z pohledu nazvu, zanru, hereckého obsazéiti¢hu, stylu, délky trvani, vizualni kvality,

z pohledu kvality hudby, ffpadré specialnich efekt z pohledu reziséra& kameramana
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apod. Oilezité je identifikovat film z pohledu prodtki spol€nosti, ktera zajifvala

tvorbu filmu.

Nejde jen o to zattit svou pozornost na kot:eeho zakaznika, tedy divaka, ktery film
shlédne v kig, nebo si koupi fgnosny audiovizualni nasatd. Jde i o to, aby film byl

atraktivni pro filmové distributory.

S filmem jako takovym mohou byt spojeny i dalSi a&yjici produkty, které z filmu mo-
hou udlat jeden komplexni vyrobek. Navazujicimi produkitghou byt: filmy naidznych
pienosnych nosich (videokazeta, VCD, DVD, HDDVD, Blu-ray disky{;D se sound-

trackem k filmu, specialni gtatelské edice, také hiky, obleteni, hry a mnohé dalsi.
Cena

VySe ceny se v fib¢hu tvorby filmu a po ni velmi #mi. Nagiklad scénaristé prodavaji
filmovym producenim, producenti investém a distributoitm, distributdi provozovate-
lam kin, obchodninfetzcim a internetovym dealim, obchody prodavaji jednotliim,

jednotlivci ,prodavaji“ svym znamynjl13]

Konetnou cenu pro kori@eho zakaznika — divaka, ktery film shlédne wkicela uuje

kino, ve kterém se dany film promita.

Cena se takeé liSi podle toho, na jakém médiu diiakshlédne — zda si koupi listek do
kina, zda si koupi VHS, CD, VCD, DVD, HDDVD, Bluyalisk atd., nebo si jeufi ve
video a DVD pijcovre, pijcovne CD apod. Za witou cenu jsou prodavany i dalSi vyrob-

Ky, které souvisi s filmem — n&kglad hra&ky, obleteni a dalsi.
Misto (distribuce)

VétSinou prvnim mistem, kde si lze ,koupit* film, pektive ,koupit* jeho shlédnuti, je
kino. O rekolik mésial pozdji je pak film dostupny i na audiovizualnich néish (W&tsi-

nou na DVD, ale i jinych) a oéoo pozdji je k vidéni i v televizi.

Navazujici vyrobky spojené s filmem jsou obvyklestipné poté, co se z filmu stane tzv.
blockbuster tedy velka senzace, kdy je pro disttiblispol€nosti vyhodné nabizet vyrob-
cim rizné licence a prava k vyrélyyrobki s pouzitim charakteristik filmu a pro vyrobce
je nakupovat v ¢ekavani jejich nasledného @Spého prodeje. Seasnym pikladem ta-
kovéhoblockbusteranize bytShreka jeho dalSi dvpokratovani Shrek 2a Shrek 3, kdy

se do BzZné prodejni sétdostaly mnohé vyrobky s tématikaichto filmu.
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Marketingova komunikace

Marketingovou komunikaci filmového marketingu sedéeme podrob¥i vénovat

v nasledujici kapitole.
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2 MARKETINGOVA KOMUNIKACE FILMOVEHO
MARKETINGU

Filmovy praimysl zahrnuje mnohotieznych organizaci (najklad produkni spol€nosti,
filmova studia, filmové distributory, kina atd.)ejichz marketingovd komunikace je
v mnohem totozna, ale také dkierych snérem ttiznoroda. V této praci se budemene-
vat marketingové komunikactiznych organizaci filmového fomyslu, ktera je zastena

na koneéného zakaznika — divaka.

Marketingovd komunikace hraje v marketingovém nuxela nezastupitelnou roli. VZgly
obecrt plati, Ze produkt, ktery nedisponuje jasnou a vioodmarketingovou komunikaci,
realizuje mnohem mensSi obchody a mnohem pomalgjivéii poZzadovanou pozici na

trhu. | v tomto pipack ale plati, Ze vyjimka potvrzuje pravidlo.

Marketingovd komunikace vSak nezahrnuje potineosti, kterymi organizace informuje
sveé zakazniky o svych produktech, ale Zaji takécinnosti, kterymi podécuje zakazniky

ke koupi svych produfita¢innosti, kterymi realizuje zfthou vazbu od svych zakaziik

Vyzvou marketingové komunikace je komunikovat sp@ay zpravu, spravnym apobem,

spravnym lidem, na spravném ndistve spravnyas.[17]

Diive, nez se budemeénovat jednotlivym nastrém marketingové komunikace filmového
marketingu, tedy komunikaimu mixu, ,podivame“ se na integrovanou marketirgo

komunikaci a komunikani proces.

2.1 Integrovana marketingova komunikace

Problémem mnoha organizaci je neschopnost sjedsladit a unifikovat svou marketin-
govou komunikaci, respektive zkoordinovat a integtosvé propagai piistupy a komu-
nikacni kanaly.

Vysledkem tak potom byva jakasi vSehothkomunikace se zdkazniky. Niégad reklama
v masmédiichiika jednu ¥c, zatimco podpora prodeje vysila jiny signal adpkdova
znaka jest dalSi, odliSnou zpravu a firemni webové strankydai byt naprosto nesyn-

chronizované sdbec néim. [14]

Pricinou toho byva fakt, Ze za zpravy vysilané jedmgitii komunik&nimi nastroji byvaji

zodpowdné fizné osoby, které vytv@ji s\ij vlastni pohled na poskytovanou zpravu.
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Vhodnou koncepci ke koordinaci komunikého mixu jeintegrovana marketingova ko-
munikace (IMC)

Kotler a Armstrong (2005) definuji integrovanou ketingovou komunikaci taktgKon-
cept, kterym organizace integruje a koordinuje svénnohé komunikaéni kanaly tak,
aby vytvorila jasnou, konzistentni a fes\wd¢ivou zpravu o organizaci a o svych pro-
duktech.”

Pickton a Broderick (2005) definuji (ve zjednoduséorne) integrovanou marketingovou
komunikaci takto:,Managersky proces integrace aktivit marketingové lomunikace

napri¢ relevantnim publikem k zajisténi vétSi soudruznosti ke znéce."

Integrovana marketingova komunikace je tedy konigdgiera je navrzena tak, aby spojila
vSechny aspekty marketingové komunikace dohromagaiyn&la je vzajems spolupraco-

vat.

Integrace jednotlivych eleméntkomunika@niho mixu finasi synergicky efekt ktery

umoaiuje efektivitu celkové marketingové komunikafE?]

Integrovana marketingova komunikadéngsi organizaci mnoho benéfitMezi tyto bene-
fity Ize zaadit: tvirci integrity, konzistentni zprayybjektivni marketingova dopafeni,
lepSi z@sob vyuzivani meédwetSi marketingovou preciznostperativni efektivituispory

nékladi, vysoce kvalitni konzistentni serngsazsi pracovni vztahyetSi odpovdnost [17]
Proces realizace integrované marketingové komunika&c

Proces realizace integrované marketingové komuaikabrnuje &kolik kroki: identifika-
ce cilového publik§segmentace a targetingjanoveni komunikaiho cile(stadia pipra-
venosti kupujiciho — informovanost, znalost, ohtibist, preference,reswdceni, nakup),

vytva'eni obsahu zpravivytvoieni (&inné zpravy — model AIDA), vybsr komunikanich

12 Synergicky efekt — efekt spaieého fisobeni vice prvi ktery je obvykle ¥tsi nebo kvalitativia lepsi nez
prosty sodet efekfi ze samostatnéhdigpobeni jednotlivych prvk [20]

13 AIDA — model AIDA piedstavuije wiité promenné, které by rla mit efektivni zprava. Jsou jimi Attention
(zprava by nila ziskat pozornost), Interest (zprava by slawdrzet zajem), Desire (zprava bglanvzbudit

touhu) a Action (zprava by #a dosahnout akce).
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kanal: (kanaly osobni a neosobni komunikaag)er zdroje zpravydefinovani rozpéu
(vybér z miznych metod stanovovani rozo marketingové komunikat®, mereni efek-

tivnosti (vyzkum odezvy — zfina vazba)[18], [19], [14]

2.2 Komunikaéni proces

Je velmi dlezité pochopit, jak probiha proces komunikaceoJaebrozungni je totiz pro
organizaci, jeji marketéry, velmiitkzitym krokem k tomu, aby vyt¥ih adekvatré fungu-
jici marketingovou komunikaci a mohli se tak takgarovat gipadnym nezadoucim exce-

sam v jeji realizaci.

Odesilatel f—jpd Eddovan i Zprava =] Delidovani p=——jm] Fiijemce

Média
4 Sum
Zpétna ¢
Cdpoved
varba

Obr. 1. Komunikani proces/14/

* Odesilatel Strana séujici zpravu druhé stran
» Koédovéni Proces fevedeni myslenky do symbolické formy.
e Zprava Soubor symbdi, které odesilatel vysila.

» Média Komunikani kanal, kterym se zpravaemasi od odesilatele kipmci.

4 Metody stanoveni rozptu — metoda istatkového rozptiu, metoda procentudlniho podilu z obratu, me-

toda konkureéni parity, metoda aila Uloh
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» Dekodovani Proces, jehoZz prastdnictvim gijemce pipisuje vyznam symbém

vysilanym odesilatelem.
» Prijemce Strana, kteraijima zpravu vyslanou druhou stranou.
» Odpowd” Soubor reakciifijemce poté, co byl vystaven zpe&v
» Zpetna vazbaTacast odpowdi piijemce, ktera se vraci &k odesilateli.

« Sum Neplanované poruchy nebo zkreslené vlivy ¥phu komuniké&niho proce-
su.[14]

Cilem komunikace jefesun zpravy od odesilatele ¥jpmci a jeho zgtna vazba k odesi-
lateli. Nezadoucéasti tohoto komunikaniho procesu j8um ktery mize vice¢i mérg ne-

gativre ovlivnit cely tento proces.

Komplikace v komunikaci mohou nastat v jakékoliif@zocesu komunikace. Problémy
mohou nastat najklad uz @i kodovani zpravy, kdy odesilatel nesrozumigerakoduje

zpravu, vyldrem nevhodného komunikaiho kandalu, ktery neoslovi, nebo jen nepatrn
Zadouci publikum, o dekddovani zpravy, kdyipemce neinterpretuje zpravu tak, jak ode-

silatel zamyslel, nebo odp&l’ neni takova, jakou odesilatel planoval.

Snahou organizace, ktera komunikuje se svym puhlikey ne€lo byt dosazeni co mozna
nejefektivrEjSi komunikace, kterd by ji zajistila, Ze jeji zakeci zcela getelre pochopi, co

se jim snazi sdit a ktera u nich vyvolad&kavanou zgtnou vazbu.

2.3 Komunikaéni mix filmového marketingu

Komunikani mix marketingové komunikace filmového marketingahrnuje reklamu,
podporu prodeje, public relationgimy (direct) marketing a osobni prodegniito nastro-

ji organizace sleduje napvani a uskut@ovani svych marketingovych @il

PopiSeme si vSechny nastroje marketingové komuejka&tSi pozornost ale budeme-v
novat reklamd a podpoe prodeje, kterych filmovy markeétéryuzivaji zejména i propa-
gaci dila konénym zé&kaznikm — divakim. Popis jednotlivych néstribjmarketingové ko-
munikace zar¥ime z pohledu Hollywoodu — tedy z pohledu ameribkifenovych marke-

téra.
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2.3.1 Reklama

Kotler a Armstromg (2005) definuji reklamu taktdakakoli placena forma neosobni

prezentace a podpory myslenek, zbozi a sluzebditym sponzorem.”

Z&kladem planovani reklamnihoégehi je reklamni plan, kterym by si organizacélan
stanovit: cile reklamniho sdéleni (Mission), kolik finarchich prostedk: je schopna a
ochotna do reklamniho &@ni investova{Money),jakou zpravu bude sthvat (Message),
dostaténe vhodné meédiundi média (Media) azpisoby hodnoceni vysletlkeklamniho

stkleni (Measurement).
Mission

V této fazi je zapdebi ukit cile reklamniho séleni — tedyjakou cilovou skupinu chce or-
ganizace reklamnim sgnim oslovit jaky je komunikéni cil s&leni (informovat, pe-
swdcovat, Fipomina), jaka je pozadovana zma ajaky je casovy horizon{doba, za ja-

kou chce organizace dosahnout poZadovaréyg)r21]
Money

V této fazi se organizace musi rozhodnout, kolaftnich prostedki je schopna a ochot-
na investovat do reklamniho &ehi. Organizace tedy rozhoduje o ro#jpo K sestaveni
rozpaitu mize pouzit iznych metodmetoda #statkového rozptu, metoda procentual-
niho podilu z obratumetoda konkuremi parity, metoda cit a Uloh marginalni analyza

metoda neiénosti metoda libovolné alokacg?1]
Message
V této fazi je pateba vybrat kyZeny styl, ton, slova a format zpravy.

» Styl— vysek ze Zivota, Zivotni styl, fantazie, nalasdoo image, hudebni, symbol

osobnosti, technicka odbornostégecke dkazy, doporgeni.[19]
» Ton- nagiklad humorny, vaZzny apod.
» Slova- vytvaeni vhodného sloganu.

» Format— vybir fontu, velikosti pisma, barvy apod.
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Zprava by nila také spilovat ukité podminky, a tavyznamnos{zdirazreéni benefiti pro-

duktu), dizveryhodnost(produkt ginese slibované benefity) \eyznanost (¢im je produkt

lepSi nez konkuremi). [14]

Media

Tato faze, kdy dochazi k rozhodovani o &ybmeédii, ma #kolik kroki. Nejdiive je zapo-

tiebi vzit v dvahuwosah,cetnost a dopad médiaoté nasledujsamotny vyér média po-

tom vyker medialniho nositela nakonec je ptgba rozhodnout nacasovani[14]

Filmovy marketing pro sva reklamni&eni vyuziva tizna reklamni média.émi jsou:

Televize

Radio— celostatni a regionalni

Noviny— celostatni a lokalni deniky.

Casopisy- tydeniky¢trnactideniky, misiéniky a vice; cilové zastieni.

Venkovni

o Indoorova reklama

o Billboardy vSech velikosti

Billboardy

Bigboardy

Megaboardy a fasadni reklama

Back light plakéaty — velkoploSné panely, city light

Atypické produkty — exteriérové podlahové reklamy

o Pohyblivé nogsie — autobusy, balony, trolejbusy, tramvaje, vialeadla

atd.

Internet

Kino

Prenosné audiovizualni n@si— VHS, CD, VCD, DVD, HDDVD, Blu-ray disk
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Medialnimi nositeli reklamniho sgténi v kooperaci siznymi reklamnimi médii mohou
byt (jak ukazuje Tab. 1):

Tab. 1. Medialni nositelé reklamnihockhi v kooperaci s reklamnim médiem (vlastni

zpracovani)

Medialni nositel reklamniho sdleni Reklamni médium

_ o Televize, kino, internet, ipnosné audiovizualni
Filmovy trailer

nosce
Reklamni spot (trailer) Televize, radio, internet
Filmovy klip Internet
Tistené reklama Noviny, ¢asopisy

] Kino, venkovni + ostatni mista dana k vylepu
Plakéat .
plakat

Standup (vol# stojici papirova po- |Kino

stava z filmu v Zivotni velikosti)

Oficialni weboveé stranky filmu Internet
Banner Internet
Letak Kino + dalSi mista vhodna k jeho ungisit
Brozura Kino + dalSi mista vhodna k jeho ungist

Word-of-mouth marketing’

Nejvice pouzivanym komunikaim médiem ve filmovém pmyslu je televize, ktera
umoziuje navzajem kombinovat zvuk, obraz i pohyb. Aitkdyz tSina filmovych mar-

ketér uvadi, Ze televize jeihs drahym meédiem.22]

15 Word-of-mouth marketing — word-of-mouth marketingee budeme zabyvat v podkapitole 2.4.
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Measurement

V této fazi je pateba zjistit a zhodnotit, jakou do reklamni sdleni (Einnost, jaky nglo
koneny efekt. V ramci evaluace efektivnosti posuzujepredejni @¢innost a komunik&

ni (Cinnost.
* Prodejni winnost— zda doslo ke zvySeni protepbratu atd.

» Komunikani innost— zgEtné analyzovat reklamu, provést zay do budoucna.
[21]

2.3.2 Podpora prodeje

.Kratkodobé stimuly pro povzbuzeni nakupu nebo proceje vyrobku ¢i sluzby.” Takto

definuji podporu prodeje Kotler a Armstrong ve &néze Principles of marketing2005).
Filmovi marketé vyuzivaji iznych stimuli k povzbuzeni nakupu.ddterymi z nich jsou:
» Sporebitelské sod¥e nagiklad:

o volné listky na pedpremiéry a premiéry filmovychgdstaveni (nap doho-
da filmového distributora s radiem, kdy poslutihalaji nebo piSou do ra-

dia, aby vyhrali listky)
» Customer loajality program nagiklad:
o nabidka nizSich cen listkha filmova gedstaveni préasté navévniky
o nabidka darkovych karet nézna filmova pedstaveni apod.

o prodej tzv. permanentek — kina miaprodavaji permanentky, kdy jejich za-
kaznici maji moznost za ¢itou cenu po uitou dobu volg navsévovat

filmova predstaveni
» Slevy a srazkyagiklad:

o kina nabizeji slevy pro studentyaahodce, rodiny sa@mi (rodinné vstup-

né), slevy v ufité dny apod.
o0 razné slevy a srazky se uplaji zejména u vyrobk které jsou spojeny
s merchandisingem; tyto slevy a srazky — jejichzbeéni, rozsah aifpadna

vySe pak uz ale byvaji v rukou danych obchodnik
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Darky, nagiklad:

0 give aways — rozdavacterméty

Filmové festivaly

o filmové festivaly gedstavuji mista, kde se filmovi producenti, &ufibtmo-

vych &l mohou setkat s prodakimi spol€nostmi, investory, filmovymi

distributory a dalSimi jedinci a institucemidnych oboi filmového pi-

myslu

o filmové festivaly jsou vyuzivané mnohymi autoryriibvych @l, kdy praw

filmoveé festivaly jsou prvnim mistem, kde mohou $lrdova dila gedsta-

vit divakam

o vyznamnymi filmovymi festivaly v Severni Americejs

Kanada -Toronto International Film Festivdl34], Montreal World
Film Festival[36] (logo viz. Riloha P I, Obr. 38)

Spojené staty americkéStamdance Film Festivdlogo viz. Riloha
P 1, Obr. 39),Sundance Film FestivdB4] — oba jsou zattené na
nezavislé filmy, TriBeCa Film Festiva[36] (logo viz. Riloha P I,
Obr. 40)

o vyznamnymi filmovymi festivaly v Evrapjsou:

Ceska republika Karlovy Vary International Film Festivaflogo
viz. Friloha P 1, Obr. 41)

Francie -Festival de Cannefdogo viz. Riloha P I, Obr. 42)
Italie —Mostra Internazionale d’Arte Cinematografica di \ézia

Némecko —Internationale Filmfestspiele Berliflogo viz. Riloha P
[, Obr. 43)

Spartlsko —Festival Internacional de Cine de San Sebastlago
viz. Friloha P I, Obr. 44)

Svycarsko Festival Internazionale del Film Locarno

o dalSi vyznamné filmoveé festivaly, ndklad:
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Argentina —Festival Internacional de Cine de Mar del Plaiago
viz. Ftiloha P 1, Obr. 45)

= Egypt —Cairo International Film Festivallogo viz. Riloha P I,
Obr. 46)

= Japonsko Fokyo International Film festival

» Rusko -Moscow International Film FestivgB6] (logo viz. Riloha
P I, Obr. 47)

e Tie-ins/Cross promotion

o spol&éna marketingova komunikace filmu jak filmovou (disticni) spo-

le¢nosti, tak i firmou, jejiz jméno, vyrobky apod.dgevi ve filmu

0 dva vyrobci vytvéi spol&énou nabidku, kterou kazdy svymi komuniké

mu kanaly adresuji svym zakaziiik [33]
* Product placement

0 jedna se o umi®vani vyrobk do audiovizualnich d za aplatu[31],
ovSem velmiasto ,rozeznatelné” vyrobky, které se objevi venfivém di-
le, nemaji uzatenouproduct placemensmlouvu — vyrobky se prashodi
do scéenge [22]

o vyhodou placeného umésti vyrobku je pedevSim interaktivita (zapojeni
do gje), spojeni zniky s oblibenou postavou dimwzené propojeni ko-
meriniho sdleni s undleckym zangrem|[31], zaroveé také snizuje naklady
na produkci32]

0 negastjSimi vyrobky, které jsou umievany do filmovych dl, jsou auto-
mobily (Ford, General Motorsatd.), mobilni telefony (n&fklad Motorola,
Nokia), potraviny Pizza Hut McDonald’s a dalsi), napojeQoca-Cola
Pepsiatd.), sportovni obteni (nap. Adidas, Nike, Reebok) apod.

* Merchandising

o0 jedna se o poskytovani licenci a prav filmovoutfscni) spol€nosti fir-
mam, které pak vyr&i vyrobky s tématikou filmu; takovymi vyrobky jsou

hratky, obleteni (tricka, cepice, spodni pradlo, mikiny, ponozky atd.),
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masky, hry, osusky a &niky, povig€eni, hrnéky, talire, krabéky na svéi-
ny, aktovky, sbratelské karty, také hry do mobilnich telefiprvyzvareci
melodie a tapety na displej do mobilnich teléformpety a screensavers do

pocitatt a mnoho dalSich

o merchandising se velntasto pouziva u fil zantienych na &ské publi-
kum (nap. série filmi Spider-Man filmy The Incredibles — UZzaékovi
Toy story — Pibeh hracek), ale i na dosfié publikum (napiklad série filmi
Scream

2.3.3 Public relations

Public relations je mnoZstvi programvytvoirenych pro zlepSeni, udrzeni nebo ochranu
image firmy nebo vyrobku. Je to planovita a systgrkacinnost, jejimz cilem je vytiéni

a upeviovani divéry, porozungni a dobrych vztahs klicovymi skupinami véejnosti.[21]
Public relations filmového marketingu zahrnuje mmgnogrand, kterymi komunikuje se
svymi cilovymi skupinami. Bkteré nejpouzivaijSi jsou uvedeny v tabulce (Tab. 2).
Tab. 2. Public relations programy filmového markgti (vlastni zpracovani)

Public relations program Médium

Behind-the-scenes documentary | Televize, radio, internet, ipnosné audiovizudlni

(film o filmu) nosce

L Televize, radio, internet, novinyasopisy, penosné
Rozhovory (s herci, reziséry apod. o .
audiovizualni nosie

Review (recenze) Televize, radio, novinyasopisy

Clanek Noviny, ¢asopisy, internet

Fotografie (herai, reZiséra, kame- | Noviny, casopisy, internet
ramana a dalSich vyznamnych osadb
filmu, fotografie z nata‘eni filmu

apod.)
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2.3.4 Primy (direct) marketing

Piimy marketing je cilené osloveni konkrétniho segmndrhu s cilem ovlivnit chovani
zakaznika na trhu. Je to interaktivni marketingeystém, ktery pouZziva jedno nebo vice

reklamnich médii pro vyt¥éni nefitelné odezvy nebo transakce v jakémkoli sig21]

Filmovy primysl v celé své &i vyuziva iizné nastroje imého marketingu, my se ale

zminime jen alirectmailuaelektronickém marketingu
Directmail

Directmalil je jakakoli propagai zalezitost zaslana pomoci posSty nebo distnbsit
piimo osols, které chce prodejce produkt nabidng@i] Toho je hojg vyuzivano nafi-
klad @i prodeji filmového scérfé@ produknim spolénostem, fi prodeji, udleni prav a
licenci, cenovych nabidek apod. distributorem filohchodnikm k prodeji audiovizual-

nich nostu atd.
Elektronicky marketing

Filmovy pramysl vyuZiva v ramcelektronického marketingaternetového obchodovafi
kontextové  reklanty,  grafické  reklamy  (bannen4  link  building™,

% Internetové obchodovani — znamé také jako e-sketore, online shop, virtual store apod. Jedné se
nakupovani vyrobk¢i sluzeb v prosedi internetu. Zakaznici online obchodu mohou zpkoé zbozi zapla-
tit rtaiznymi zpisoby (platebni a kreditni kartouiznymi typy elektronickych peia, dobirkou, Sekem,ipvo-
dem z @tu, platba pes telefon, darkovymi Seky, PayPal atd.) a stegk i zbozi jim nize byt dodano ¢ko-
lika zpiisoby (stazeni do péate, dordeni donfi, vyzvednuti v obchay. [68]

" Kontextova reklama — jde o internetovou reklamer& zobrazuje steni zadavatele v kontextu s obsahem
webové stranky. Kontextova reklama je cilena nekkémni slova a souslovi zji§té v textovém obsahu stra-

nek.[63]

'8 Graficka reklama (bannery) — forma reklamy narim¢ovych strankach. Bannery mohou byt statické (ve
formatech JPG a PNG) a animované (GIF, FLASB4]

19 Link building — jedna se o vytiéni zgtnych odkas. Zpstné odkazy mohou byt interni — pokud se stran-
ky, nagiklad stranka A, kter4 odkazuje na stranky B, naefidna tomtéz webu, nebo externi — pokud je

stranka A na jiném webu nez strankd &)
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email marketing’ a dalsi. Toho veho pouZivéefevsim v satinnosti s reklamou jako

takovou.

2.3.5 Osobni prodej

Osobni prodej je Ustni prezentade kpnverzaci s jednim nebo vice potencionélnimi za-

kazniky za Gelem realizace prodejg21]

Osobni prodej je v marketingové komunikaci filmogémarketingu spojen zejména
s procesem tvorby filmu, kdy néklad scénaristé nabizeji své sa@nfimovym producen-
tam, filmovi producenti nabizeji film filmovym spdleostem a jinym investém, kteri by
byli ochotni jej financovat a filmovym distributiom, ktei by zajistili jejich naslednou dis-
tribuci apod. V &chto fazich Zivotniho cyklu filmu je osobni prodegnahraditelnym néa-
strojem marketingové komunikace. Osobni prodegie tspojen s prezentaci na filmovych

festivalech i s dalSimiiznorodymi aktivitami.

2.4 Word-of-mouth marketing

Marketingova komunikaceigs internet, jakoz i jakakoli jina marketingova kamkace, je
vSeobec# spojena svord-of-mouth marketingenkterého se samtgm¢ snazi docilit i
filmovi marketdi, neba’ plati, Zeword-of-mouth marketingktery by se d@estiny dal pe-

lozit jako slovni marketinje mnohem lewv&jSi nez placeny marketing.

Word of Mouth Marketing Association (2006) definujperd-of-mouth marketing jako:
.Dat lidem divod k tomu, aby mluvili o produktech a sluzbach dag spol€nosti a
také usnadiovat danou konverzaci.” Word-of-mouth marketingodrecuje lidi k tomu,
aby sdileli své zkuSenosti, nadzory, informace apald.zahrnuje také reakce spmlesti na

pozitivni i negativni konverzacg37]

20 Email marketing — formaifmého marketingu, ktera vyuziva elektronické pgakp zpisobu komunikace.
Jeho pomoci Ize velmi jednoduchym a zarovkevnym zpisobem oslovit velké mnozstvi stavajicich i poten-
cionélnich zékaznik Email marketing, respektivetimy marketing obech) je spojen s Upravou OPT IN
(nutny souhlas zakaznika k zasilani reklamni¢tesd) a OPT OUT (reklamni 8kbni Ize zasilat zdkaznikovi
tak dlouho, dokud to neodmitng§6] [67]
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Word-of-mouth marketingahrnuje mnoho technik, které maji potipgovzbudit a po-
moci lidem komunikovat mezi sebou o produktechwglshch. Jsou jimi néjklad Buzz
marketing Viral marketing Community marketingdrand Blogginga dals{37], které jsou

¢asto pouzivany filmovymi marketéry k marketingowérunikaci.
Buzz marketing

Buzz marketinge marketing zagteny na vyvolani rozruchu okolodité znaky, produk-
tu.[3§]

Viral marketing

Viral marketing(cesky viralni marketing) je forma marketingu, ktepativa ve vytvdeni
zajimavé kreativy (obrazku, videa, aplikace), kiesojiz nasled#é uzivatelé internetu sami

pieposilaji. Kreativa byvagsinou vtipna, Sokujici, s originalni myslenkou dd@9]
Community marketing

Community marketinge forma marketingu zaloZzena na formovani a péelg@munit,
které by pravépodobré sdilely zajem o produkt spaleosti (napiklad skupiny uzivate,
fan kluby, diskuzni fora)[37] Community marketinge zamtuje na pateby jiz existuji-
cich zakaznik. Existuji dva typy: organicky (vyt¥any uzivateli bez zasahu sp@testi) a

sponzorovany (hostovany a podporovany spadeti).[40]
Brand Blogging

Brand Blogginge zaloZen na vyt¥éni blogdi a participovani na nich a poskytovani dosta-
tecného mnozstvi informaci a podpofR7], [41] Je to také snaha najit zdkazniky,ikte

jsou natolik spokojeni se z&kou spolénosti, aby o tom napsalé41]

Word-of-mouth marketintge rozeélit do dvou skupin: narganicky(vytvéri se girozerg,
kdy se z lidi stavaji ,advokati“, protoZe jsou spgni s danym produktem a kdy mafi-p
rozenou touhu sdilet 8yentuziasmus) aesileny(objevuje se tehdy, kdy mark&tépusti
kampar k tomu, aby povzbudili a urychliword-of-moutha to jak v jiz existujicich, tak i

v novych komunitach).37]
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SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Filmovy primysl jako takovy zahrnuje mnoho specifickych a @ razné propojenych

¢innosti, které spolu twdjeden velky celek.

Filmovy marketing, jako jakykoli jiny oborovy markeg, vyuziva souboru taktickych mar-
ketingovych nastrdj, kterych pouziva k podpe poptavky po svych produktech, po pro-
duktech filmového pmyslu. Vyuziva tedy znama 4P — produktu, cenyrihiste a mar-

ketingové komunikace.

V ramci marketingové komunikace vyuziva filmovy keting ke komunikaci vSech jejich
nastrofi, a to reklamy, podpory prodeje, public relatiopgméeho marketingu i osobniho
prodeje, akorat siznymi odchylkami kli ur¢itym specifikim, ktera filmovy pémysl ma

a ktera jsou prodj typicka.

Da sefici, Ze vice nez kdekoli jinde plati, Ze filmovy rketing a zejména marketingova

komunikace filmového marketingu je velice Uzce mjepa s word-of-mouth marketin-

gem.
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1. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA FILMOVEHO TRAILERU

Mriviw s

marketingu, kterého filmovi markétéyuZzivaji pro propagaci filmu nejen na internéta
oficialnich webovych strankach filmu — riégad http://www.beowulfmovie.comebo na
jinych webovych strankach émujicich se filmu, filmovym trailéfm apod. — nap
http://www.apple.com/trailegshttp://movies.go.comhttp://www.horror.czatd.) a v ki,
ale také v televizi (zde se jedn& o velmi zkracewenzi filmoveého traileru; jde uz spiSe o

reklamni spot v délce trvani negahujici 30 sekund).

Filmovy trailer je reklamou na dany film, ktery albaije série vybranych z&ih
z propagovaného filmu. Jehdealem je pilakat publikum na film, vzbudit u divaka touhu
vidét film, proto jsou jednotlivé zaoy vybirany z nejvice vzruSujicich, napinavych,

legratnich a jinychtasti, které stoji za zminku, ale ve zkracené pédab]

Na tvorbu filmovych trailel ve Spojenych statech americkych macmyavliv Motion

Picture Association of America, Inc.
Motion Picture Association of America, Inc.

Motion Picture Association of America, Inc. (MPAj&) americkou neziskovou asociaci
zaloZenou v roce 1922, jejimz prioritnim cilem g@ebecna podpora amerického filmové-
ho pimyslu v jeho mnohaiznych aspektech. Jejirdieny jsouParamount Pictures Cor-
poration Sony Pictures Entertainment, Ind@wentieth Century Fox Film Corporatipn
Universal StudiosWalt Disney Studios Motion PicturesWarner Bros. Entertainment,
Inc. [26]

Cinnosti, kterymi asociace nejvice owvlivje filmovy trailer, jsou nédzeni ugujici jeho

maximalni délku aijevazr pak jeho rating.

Motion Picture Association of America, Ineaizuje, Ze filmovy trailer mZe byt dlouhy
maximalre dvé a pal minuty, picemz kazdy rok udluje kazdému hlavnimu filmovému
studiu (respektive distributorovi) jednu vyjimKi24] VétSina filmovych traileit ma zhruba

minutu a fl.

Svym ratingem asociaceduje, jakému publiku rize byt filmovy trailer pedstaven; tedy

jeho dostupnost pro jaké publikum. Samotny rateng3Jak v rukou tzvkRating Board ne-



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 39

boli Board of Parentszcela nezavislé organizace, ktera jecastiMPAA ktera ma 10-13

¢leni a ktera tvéd tzv. Classification and Rating Administration (CARE9]
CARArating filmu se sklada zépbodoveé stupniceG, PG, PG-13 R, NC-17.

» G: General audience <iptupné vsem.

* PG: Parental guidance suggestedtktary material nemusi byt vhodny prétid

* PG-13 Parents strongly cautioned <€ktery material mze byt nevhodny proéti

mladsi 13 let.
* R Restricted — osoba mladsi 17 let vyZzaduje doptawedict nebo dosgé osoby.

e NC-17 negistupné vSem, kterym je 17 a n¢efR2)

Filmové trailery jsou hodnoceny dvoubodovou, resipektiibodovou stupnici: filmovy
trailer ugen Sirokému (vSemu) publiku, filmovy traileréen omezenému publiki22] a
filmovy trailer uken pouze ¥kové primérenym internetovym uzivatémn. O ratingu filmo-

vého traileru se zminime podrafjiny podkapitole 3.2.

Systém filmového ratingu je dobrovolnym systémemenkse zavazaliigmout ¢lenové
asociace MPAA. AvSak tento systém se rdlz8atolik, Ze ho pijimaji i ostatni produ&ni,

respektive distributio spolenosti.[29]

3.1 Historie filmového traileru

Prvni filmovy trailer byl pedstaven publiku v roce 1912 v Rye Beach, New Ykt&ry
propagoval americky amy ftfinactidilny serial Jhe Adventures of Kathlynktery ngl

premiéru v ki v roce 1913[27]

Z patatku byly filmové trailery promitany az po filmovépbedstaveni, odtud také pochazi
jejich anglicky nazevtyailer®. [24] V roce 191@Paramountstudio z&alo jako prvni ofici-
alne vytvéret trailery pro své &které filmy. Do roku 1919 studia‘rlilo svou vlastni ,trai-
ler divizi* a zahajilo produkci trailérpro vSechny své filmy. Ostatni flmova studiara-

mountnasledovalo jen velmi pomalf27]

V roce 1919 vzniklaNational Screen ServicNSS, ktera postuph zatala pro vSechna

hlavni filmova studia a dalSi vyznamné prodiukspol€nosti v Americe, na zaklgdon-
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trakta, vytvéet propageni materialy, které zahrnovaly i produkci filmovyttaileni. Spo-
le¢nost si Bhem kratkého obdobi vytvita témet monopolni postaveni na trhu, ktery si
drzela rkolik desetileti, zhruba do poloviny 60. let 20lsti. Filmové trailery v této daéb
vypadaly a z#ly skoro stej&; vzdyt' byly vytvéeny jednou spolaosti.[27]

Postupentasu vznikaly i dalSi spaleosti, které nabizely produkci propg&gach materia-
I, ale jejich Uspch v té dob nedosahoval UgphuNSS Ackoli filmova studia zéala vy-
tvéret vlastni oddeni zabyvajici se tvorbou filmovych traitervelmi casto se obracela na
specializované spataosti. Nekteri producenti i rezigé si zaali vytvaret filmové trailery
sami a mdli s nimi velky usgch. Byli to nagiklad David O. SelznickCecile B. DeMillea
predevsimAlfred Hitchcock™. [27]

Mnoha filmova studia pgtkem 60. let minulého stoleti ¢l zmenit uz casem atepany
format filmovych traileéi, a tak se na scérobjevily nové spokénosti, které jim nabizely
sveé sluzby. Tyto spobaosti z&aly s filmovymi studii a produinimi spol€nostmi uzavi-
rat nové kontrakty &lSSvelmi rychle upadala do pozadi a postpe z ni stavala uz jen

distribwni spol€nost.[27]

Jednou z&hto novych spolmosti byl i Kaleidoscope Filmskterou v roce 1968 zaloZil
Andrew J. Kuehma ktera je az do dnesSnich dni jednou z nejvyzggium spolénosti za-
byvajici se tvorbou filmovych trailér Tato spolénost, respektivéndrew J. Kuehvelmi
zmenil cely format filmoveého traileru, ktery nasletlprevzaly i mnohé dalSi spdieosti.
[28]

Do té doby se filmové trailery vytvené NSSskladaly z pomalu sd#tanych scérasto
bez jakéhokoli vypravovani a z velkych slov ,rdfidf/ch“ na obrazovce. Naopakndrew
J. Kuehn pouzil filmové dialogy k vypr&ni piibéhu a rychlé gthani scén spojené

s dramatickou hudbo(24] Tento novy format filmového traileru se pouzivadatnes.

2L Alfred Hitchcockéasto vystupoval ve filmovych ukazkéach na své viaiimy, napiklad v ukazce na jeho
film Psychoproved! divaky mistentinu, poukazoval na Bates Motel a proved! je takénelm Batese a v

ukazce na filnPtaci vedl p'ednasku na téma vztahu melmvékem a ptakem.
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3.2 Casti filmového traileru

Kazdy filmovy trailer se sklada z mnobasti. Nekterécasti jsou spokné pro ¥tSinu trai-
leri, naopak dkteré trailery mohou mit i specialeédsti. Casti, které jsou spalaé pro t-
Sinu filmovych traileét (ve Spojenych statech americkych), jsgueen/red/yellow band
production logo voice-ovey hudbg cast run nazev filmydatum premiéry filmubilling
block [24]

Green/red/yellow band

Na zaatku filmového traileru se vzdy objevi zeledérvena nebo Zluta plocha s ratingem

filmového traileru, tedy jeho ,vhodnosti* pro jakegkovou skupinu divak.

Zelend plocha uvadi, Ze filmovy trailer jeten Sirokému (vSemu) publikTlie following
PREVIEW has been approved for ALL AUDIENCES by the Motion Picture Associ-
ation of America, Inc.) (Obr. 2) a nize zde byt uveden i rating samotného filmu (Obr. 3)
[25] Tento filmovy trailer nize byt promitan jed jakkoli hodnocenym filmemQ, PG,
PG-13 R aNC-17. Zarover to znamend, Ze takovyto trailer 8di, dodrzuje standardy
filmové propagace anutymi asociacMPAA které zahrnuji eliminovani hrubého jazyka
a nasili, sexualnich a jinak spornych, nezadoueyptvi. [24] Takovyto trailer niZze byt
reklamou na jakkoli hodnoceny film; to zfiaze i film, ktery je hodnocen n#&glad R’
muze mit trailer, ktery je hodnocempproved for ALL AUDIENCES *, tedy uen Siro-

kému (vSemu) publiku — musi ale spVat standardy stanoveMPAA

Cervena plocha uvadi, Ze filmovy trailer neni vhogm$ Sirokou veéejnost; naopak, je
uréen pouze omezenému publiklihg following PREVIEW has been approved for
RESTRICTED AUDIENCES by the Motion Picture Associaion of America, Inc.)
(Obr. 4) a nize zde byt také uveden i rating samotného filmur(Gh Takovyto trailer
muze byt v ki promitan pouzefpd filmem, ktery je hodnocen ,R", ,NC-17" nebo fil-
mem, ktery nebyl hodnocd@5], a to kvili tomu, Ze nespluje standardy filmové propaga-
ceMPAA

Na internetu jsoued bandfilmové trailery dostupné négixlad na oficialnich webovych
strankach filmu (najklad red band trailer k filmiResident evil: Extinctiomlostupny na
http://www.sonypictures.com/movies/residentevitekibn/site] (Obr. 6), kde je mozné je

shlédnout pouze po verifikacEku nebo na webovych strank&ch vice meenujicim se
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red band trailerim (nagiklad na http://www.trailerspy.com/movie-

trailers/channel/19/redbanyl/

Zluta plocha uvadi, ze filmovy trailer je &@n pouze &kové priméienym internetovym
uzivatem (The following PREVIEW has been approved ONLY for ACE-
APPROPRIATE internet users by the Motion Picture Asociation of America, Inc)
(Obr. 7) a nize zde bat uveden i rating samotného filmu (Obr.T&nto novy rating
umo#iuje prezentovat ,drsisi“ filmové trailery mnohem volgji na internety25]; svym
charakterem vSak nejsou az tak ,drsné", jadt bandtrailery; neobsahuiji tolik nasili a se-

xualniho obsahy30]

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR
ALL AUDIENCES
BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA, INC.

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR

THE FILM ADVERTISED HAS BEEN RATED

PG-13]PARENTS STRONGLY CAUTIONED 2>
)

werw filmratings.com WWW.mpaa.org

ALL AUDIENCES
BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA

www flimratings.com

Obr. 2. Filmovy trailer ufen Sirokému Obr. 3. Filmovy trailer u¢en Sirokému

publiku /69/ publiku s ratingem samotného filmu

[70/

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR
RESTRICTED AUDIENCES ONLY
BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA, INC.

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR
RESTRICTED AUDIENCES ONLY

BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA, INC. THE FILM ADVEATISED HAS BEEN RATED

RESTRICTED €&D

b LIFEALAGY E0

Obr. 4. Filmovy trailer uten omezené- Obr. 5. Filmovy trailer ufen omezenému

mu publiku/71/ publiku s ratingem samotného filrite/
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RED BAND TRAILER

lamthe p 058 NaAme 1 and my information is true and correct.

+ SUBMIT

Obr. 6. Red band trailer k filmu Resident Evil: iBgtion
dostupny pouze po verifikaaiku /73]

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED

ONLY ror AGE-APPROPRIATE
INTERNET UBERS
THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED

ONLY ror AGE-APPROPRIATE BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA. INC.
INTERMET USERS THE FILM ADVERATISED HAS BEEN BATED

R/| RESTRICTED a»

FOR VIOLENCE/TERADA AND LANGUAGE

BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA, INC.

e Himestings. nam

e mpna oG

Obr. 7. Filmovy trailer uten pouze &ko- Obr. 8. Filmovy trailer ufen pouze &kow
vé primérenym internetovym uZivafeh primérenym  internetovym  uZivadeh

[74] s ratingem samotného filmus/

Production logo

Na za&atku filmového traileru se po Uvodnim ratingu obeykbjevi logo produkni spo-
le¢nosti a take i distribini spol€énosti. Mezi nej¥tSi americké filmoveé produki a rov-
n¢Z i distribwini spolé€nosti paki 20th Century FoXObr. 9),Columbia PicturegObr. 10),
Metro Goldwyn Mayer (MGM{JObr. 11),Paramount PicturegObr. 12),Universal (Obr.
13), Walt Disney Picture¢Obr. 14) aNVarner Bros. Picture§Obr. 15).
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Obr. 9. 20th Century Fox lo- Obr. 10. Columbia Pictures
go [76/ logo /77]

** K%
P ¥ ;

* — ’
" r{ ;f:’aﬁmm.wf

Obr. 11. MGM logq/78/ Obr. 12. Paramount
Pictures logo/79/

~

W1V ERSAIL

Obr. 13. Universal logg80/ Obr. 14. Walt Disney Pictures
logo /81/

Obr. 15. Warner Bros. Pictures
logo /82/
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DalSimi znamymi a usnymi americkymi produinimi a distribénimi spol€nostmi,
které pisobi v americkém filmovém fmyslu ,pouhych” gkolik let, jsou nagiklad Dre-
amWorks SKG (Obr. 16), Lionsgate (Obr. 17), Twisictures (Obr. 18) a dalSsi.

"-M

r

IDNSGATE

A 3

Obr. 16. DreamWorks SKG Obr. 17. Lionsgate loggB4/
logo /83/

lwie!ml..'-"'n_int!!me

Obr. 18. Twisted Pictures logo
85/

Voice-over

Voice-overy se dateského jazyka daliplozit jako ,hlas provazejici filmovym trailerém
Je to velmi uzitenym nastroj, jehoz pragdnictvim ma publikum Iépe porozétrzapletce
filmu; nastroj, ktery ma pomoci 8kit hlavni d&jovou linii filmu ¢i poskytnout vysetleni

v mistech, kde je to zagebi.[24]
Hudba

Hudba pomaha stanovit ton a celkovou néladu celénového traileru. Ob§ejné viak
hudba pouzita ve filmovém traileru neni z danéhudi(negasgjSim divodem pro pouziti
jiné hudby nez té z filmu je to, Ze hudba k filne3§ nebyla zkomponovéana). Hudba pou-

Zita ve filmovém traileru rize byt:
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e Hudba z jinych filn.

* Velmi dolre zndma nebo popularni hudba, kterd je velasto pouzivana Kwi
svému ténu, rozpoznatelnosti apod. Takovouto hugemagiklad hudba &mec-

kého filmového skladateldanse Zimmera
» UZ diive slozena hudba pro reklamni ity .

e Speciald slozena hudba pro peby daného filmového traileru. Jednim

z nejznangjSich skladatel hudby pro filmové trailery jdohn Beal

* Znémé pisa [24]

Cast run

Jde o seznam znamych higrktefi se objevi ve filmu. Také je mozno zminit i retzsée-
bo producenta daného filmu, ktery neboiktdskali réjakou znamou filmovou centi
vytvorily néjaky usgsny film. [25] Predstaveni takového reziséfigproducenta mze mit
mnoho podob. Naiklad ,From the Academy award/Golden Globe award/...
winnng/nominated director/producer of name of the movie nebo ,From direc-

tor/producerof name of the film ¢i pouze ,Fromdirector/producer‘ apod. (Obr. 19)

Obr. 19. Cast run (Pirates of the Ca-
ribbean: At world’s end — 2007)
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Nazev filmu, Datum premiéry filmu, Billing block
Nazev filmu se ve filmovém traileru objevuje az t&ma jeho konci.

Datum premiéry filmu se obvykle uvadi po ,nazvunil“. Toto datum uvadi datum premi-

éry filmu ve Spojenych statech americkych.

Billing block je seznam hlavnich hdra ¢lena filmoveho Stabu, kterym kan vétSina fil-
movych traileti (Obr. 20).

CHRIS CURLING
OIND De LAURENT

Obr. 20. Billing block (Hannibal rising — 2007)

Krome jiz zmininého rozleneni filmoveého traileru na jeho jednotlivésti mizeme filmo-
vy trailer obect rozadlit do tii fazi: nazacatek (jimz se divaci uvasji do cje), napro-
strednicast (ptibéh se dale rozvadi a cela tatst obvykle koti dramatickym vyvrchole-
nim) akonec(tatocast jecasto zdrazréna dramatickou hudbou; obvykle se téést traile-
ru sklada ze seaghu napinavych, efektnich, egrach a jinych momeiitfilmu a také nize

obsahovat cast ruf24]



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 48

4 ANALYZA MEDIALNIHO PROST REDIi VHODNEHO
K UMIST ENi FILMOVEHO TRAILERU

Medialni prostedi nabizi filmovym marketingovym pracoviif velmi Siroké moznosti.
Filmovy trailer tak mohou divaci shlédnout v &jrdoma v televizii na audiovizudlnich

nostich nebo na internetu.

4.1 Kino, televize a audiovizualni nosie

Tradicnimi médii, kde je mozné shlédnout filmovy traigektera jsou pouzivana k untist
filmového traileru uz dlouhou dobug¢kolik desitek let, jsou kino, televize azné audio-

vizualni nosie.
Kino

| kdyZz se obeahnavstvnost kin mirg snizuje, da seéici, Ze je kino stale velmi popular-
nim médiem. Kino je také netrgdim médiem, mistem, které jéimo ueno k promitani

filmu a tim padem i ukdzek na nadchéazejici filmy, tédydvych trailef.

ProtoZe je kino fmo ukeno k promitani film a filmovych traileti, dok&dze gimo postih-
nout a oslovit cilové publikum filmu,fi@emz ma schopnost oslovit i dalSi potencionalni

¢ast cilového publika, tedy obecmSechny navsétniky kin.

Mnozstvi promitanych filmovych trailérje v kiné caso¥ omezeno. Filmové trailery se
promitaji vzdy ped promitanim kazdého filmu a je jiknovano zhruba kolem 10 — 20

minut.

V kiné mohou divaci shlédnout tzgreen bandrailer. V nedavné dabnekterd kina zéala
S promitanim i tzvred bandtraileri, ale pouze omezeén(pied rekterymi filmy) a jen

v nékterych kinech. Tzwyellow bandrailer zde divaci shlédnout nemohou.
Televize

Televize pedstavuje ejmé nejpopularsjSi médium, které najdeme skoro ve vSech do-
macnostech a jehoz obliba mnohonasopievysuje oblibu vSech ostatnich médii.uv

tomu je televize nadéle nejvyuziwggim médiem marketingovymi pracovniky mnoha a

mnoha obak lidskéginnosti.
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Televize obech dokaze oslovit velké mnozstvi potencionalnich zakd, v piipads fil-
mového pimyslu gedevsim velké mnozstvi potencionalnich divaRiky mnoha rozdil-
nym televiznim stanicim (fiznou mirou rozsahu a dosahu) a programové sklgdimot-
livych televiznich stanic, dokaze televize pong presré zasdhnout a oslovit cilové publi-

kum reklamnich sfleni.

Filmovy trailer je mozné v televizi shlédnoutedevsim v jeho zkracené podohtera ne-
piesahuje 30 sekund, a to &kterém z reklamnich bldik které televizni stanice untiige

pied televizni programy, dédhto program a po nich.

V televizi je mnozstvi vysilanych filmovych traiter respektive reklamnich sppttake
¢aso¥ omezeno. Reklamnim spot jsou v televizi ¥novany reklamni bloky, zhruba 5 —
7 minut soustavnéhdasu, které se opakuji zhruba kazdych 15 — 30 nviradtvislosti na

televizni stanici, vysilacirtsase a televiznim programu.

V televizi je mozné shlédnout pouze tgveen bandrailer. Ostatni, tzwed bandtrailer a

tzv. yellow bandrailer, zde divaci shlédnout nemohou.
Audiovizualni nosice

Audiovizualni nosie se v dnesni débtedy v dok velkého rozmachu internetu, stavaji
stale meén atraktivrejSim médiem, a tofedevsim kuli neustale rostouci moznosti shléd-

nout¢i stdhnout si film imo na internetu.

| presto ale staleistavaji relative oblibenym médiem pro filmové marketéry kam umistit
filmovy trailer, protoZze Upadek audiovizudlnich rdspostupuje jen pomalu a takétkv
tomu, Ze se na trhu objevuji nové formaty audio&imich nosit (HDDVD, Blu-ray disk),
které gitahuji i zcela nové zakazniky a které zatovgySuji atraktivnost audiovizuélnich
nosku.

Také audiovizualni nog dokazou fimo oslovit cilové publikum filmu, respektive jeho

jednucast, a to publikum, které ma rado stejny Zatipguré herce, reziséra apod.

MnoZstvi filmovych traileit umisgénych na audiovizualnich né$th je omezeno volnou
pantti, volnym mistem nasthto nostich. VEtSinou jsou na tyto nas umisény zhruba 2

— 3 filmové trailery.

Na audiovizualnich no&ich je mozné shlédnout pouze tgveen bandrailer. Ostatni, tzv.

red bandtrailer i tzv.yellow bandrailer na nich v fevazné wtsSineé shiédnout nelze.
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4.2 Internet

Internet je médium, které umindie zobrazit velké mnoZzstvi filmovych traitenajednou a
kdykoli, protoZze neni omezen pétinaudiovizualnich no&i nebo ¢asem, kterému je
v kin¢ ¢i televizi vénovano promitéani, respektive vysilani filmovychilewd, reklamnich
spofi.

Na internetu je mozné shlédnout vSechingituhy filmového traileru, tzn. tz\green band
trailer (ktery je nejbzr¢jSi a nejdostupt)si), tzv.red bandtrailer (hife dostupny) i tzv.
yellow bandtrailer (pongrné novy druh filmového traileru, jehoZ roesni je dosud po-

meérné malé).

Filmové trailery je moZné shlédnout na oficidlnigebovych strankéch filmu nebo na ji-

nych webovych strankacknujicich se filmu, filmovym trailémm apod.
Oficialni weboveé stranky filmu

Filmovy trailer Ize na oficialnich webovych strackéilmu wtSinou vidt v nékolika veli-
kostech a také vizné kvalig; k tomu je vSak zapi#bi, aby nil divak na svém p#iteci

nainstalovany takovyiphrava videi a s nim spojeny software, ktery dokaze bei#zp
identifikovat a pehrat forméat prezentovaného filmového traileru.dss§ji pouzivanym
piehrav&em, ktery je pdeba mit nainstalovany na @ti, je Flash Player(od spolénos-
ti Macromedig, Windows Media Playefod spolénostiMicrosoff) acasto takéQuickTime
Player (od spolénostiApple.

Filmové trailery, které jsou uvddy na tchto strankach, je uz mozné také sdilet
s kamarady, znamymi apod. Po vygih rekolika zakladnich adéj (Obr. 21) je mozné
poslat na email zpravu, ktera odkazuigm na filmovy trailer nagchto webovych stran-
kach.
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: Your Name
: Your Email

Your Friend's Name

: Your Friend's Email

Obr. 21. Tabulka s udaji, které je peba vy-

plnit pro sdileni filmového traileryB6/

Jiné weboveé stranky ¥nujici se filmu, filmovym trailer am apod.

Na internetu existuje négbernému mnozstvi webovych stranek, které éseijv filmam,
filmovym traileim atd. Nekteré z nich jsou nawstovany velmi hojg (nagiklad rekteré
maji rekolika set tisicovou nav8tnost den#) a jsou tak asi nejvhodjsi pro filmove
marketéry, kté maji zajem na tom, aby jejich filmové traileryd#fio co nejvice lidi, jiné
maji nav&tvnost mnohem mensi, protoZze hapemaji celosstovou znamosti maji pou-
ze regiondlni charakter nebo s&énwji pouze witému Zanru apod. V nésledujici tabulce

(Tab. 3) jsou uvedenyhteré znanysi i mére zname webové stranky.
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Tab. 3. Soupisdkterych webovych stranek, na kterych je mozné sbigdiimoveé trailery

(vlastni zpracovani)

Jazyk stran-

Velikost filmoveé-

Moznost sta-

Nazev webové stranky ‘ ho traileru (vétSi- | Zeni traileru
y
nova) do potitace
Anglicky Standardni (smallAno*
_ medium, large) +
http://www.apple.com/trailers
HD (480P, 720R,
1080P) + iPod
http://movies.go.com Anglicky Standardni Ne
http://imdb.com Anglicky Standardni Ne
http://www.rottentomatoes.com Anglicky Standardni + HD | Ne
http://movies.aol.com Anglicky Standardni Ne
http://www.cinema.com Anglicky Standardni Ano
http://www.csfd.cz Cesky Standardni Ne
http://www.moviezone.cz Cesky Standardni Ano
http://www.horror.cz Cesky Standardni Ne
Francouzsky | Standardni + HBno*

http://www.cinemovies.fr

(low, high)

* Trailer je mozné stahnout do §tece, pokud ma navdinik nainstalovany v potaci

QuickTime Pro(ten Ize ziskat poté, co si nausdtik zakoupiQuickTime Proregistr&ni

kod, kterym pak femeni swvij stavajiciQuickTime 7 PlayenaQuickTime Pr.

Oficialni webové stranky filmu a jiné webové strgnknujici se filmu, filmovym traile-

ram apod. nejsou jedinymi webovymi strankami, na&f@movi market& zamgiuji svou

pozornost. Staleastji totiz vénuji pozornost i dalSim moznostem, které interadstizi.
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DalSi webové stranky

Filmovi marketé se z&inaji ¢im dalecasgji obracet na takové webové stranky, jejichz
navstvnost mnohdy fekraiuje rékolik miliont navstv denrg, coz z nichéini velmi

atraktivni ,mista“ pro marketingovou komunikaci.

Jde tSinou o stranky, jejichz prastdnictvim mohou jejich uzivatelé sdilet sva videa-(
piiklad YouTubgnebo se jedna o stranky virtualnich komunit, jajieh uzZivatelé vytvie-

ji sit¢ svych kamarai s kterymi sdilejittzné informace (nagklad MySpacg
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5 PREDSTAVENI FILMU ,THE PAST TELLER*

Film The Past Telleje zcela fiktivnim filmem, ktery jsem si vymyslgto poteby své di-
plomové prace. &oli je to imaginarni film, je vhodné ho popsat gajné, realné filmy
k vytvoreni predstavy otem dany film bude, co odkho divdk niize aekavat, co v &ém

zhruba uvidi apod.

5.1 Zzakladni charakteristika filmu

V tabulce (Tab. 4) je uvedena zakladni charaktkaisiimu, respektive zakladni informace

0 ném.
Tab. 4. Zakladni informace o filmu ,The Past Télledastni zpracovani)
The Past Teller
Zanr Horror, thriller
Rezisér Tim Burton
Produkce Peter Guber, Sam Raimi, Gary Bryman,
Scéna Andrew Kevin Walker
Rachel Taylor, Jonathan Rhys Meyer, Daniel Day-lse\Matha-
Herecké obsazeni niel Parker, Robyn Moore, Christopher Denham, DabegSan-
to, Helena Bonham Carter, John Reidy
Hudba Mychael Danna
Stih Jeff Betancourt

Produlk‘ni spolénost | Mandalay Pictures

Filmovy distributor Universal

Datum a misto premiéngervenec 2008, New York a Los Angeles (USA)

Misto vyroby Spojené staty americké

Lokalita nata'eni Velka Britanie

Jazyk Angli¢tina
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Film The Past Tellefe novym dilem amerického reziséfama Burtona ktery uz vytvéil
neékolik filmu, jejichz Gsgch byl a stale je vice mé&rmobrovsky.Tim Burtonma na svém
kont nekolik hororovych/thriller filmi (nagiklad Sleepy Hollow~ 1999,Sweeney Todd:
The Demon Barber of Fleet Stree007).

Film The Past Telleprodukuje gkolik znamych produceiyt a toPeter Guber(produko-
val nagtiklad film The Jacket 2005),Sam Raim{produkoval nafiklad filmy The Grudge
— 2004,The Grudge 2- 2006 a produkuje také filthe Grudge 3ktery ma byt uveden ke
konci roku 2008) &ary Bryman(produkoval nafiklad film Boogeyman 2 2007).

Scéna k film napsalAndrew Kevin Walkerktery uz napsal scéfgak rékolika usgsSnym
filmam (nagiklad 8mm-— 1999 &Sleepy Hollow 1999).

Ve filmu The Past Tellerse objevuji dktefi pomerné znami herci (najklad Rachel
Taylor, Jonathan Rhys MeyerPaniel Day-Lewi}, ktefi uz zazéli v mnoha filmech a

které divacké publikum zna p@mmé dokre.

Hudbu k filmu slozil kanadsky skladatelychael Dannaktery slozil hudbu i pro jiné fil-
my, nagiklad Vanity Fair — 2004,Little Miss Sunshine- 2006,Surf ’'s Up— 2007, gih
filmu je dilem Jeffa Betancourtgstiihal nagiklad filmy The Exorcism of Emily Rose
2005 awhen a Stranger Calls 2006).

Film vznikéa v produkni spol€nosti Mandalay Picturesa distributorem filmu je spate

nostUniversal

Ackoli film samotny je&t nebyl asociacMPAA ohodnocen, respektive mu nebyldan
rating, Ize pedpokladat, Ze bude hodnocen ratingeémRestricted- osoba mladsi 17 let

vyZaduje doprovod rodi nebo dosglé osoby. S tim také souvisi jeho cilové publikum.
Cilové publikum filmu The Past Teller

Film The Past Tellese nezartuje na veSkeré mozné publikum. Naopak, cilovou skup
nou filmu jsou pedevsim osoby (Zijici ve Spojenych statech amecitkye ¥ku 17 — 25
— 35 let (pedevSim muzi), ki@ radi (acasto) chodi do kina, maji radi zanry horror a
thriller, radi se ,boji* a maji v oblibnagti, kteri travi cast svého volnéhéasu na interne-

tu nebo sledovanim televize.
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5.2 Popis pibéhu filmu ,The Past Teller*

Pribéh filmu The Past Tellese odehrava v Anglii 19. stoleti a je zasazenrdstedi re-

kolika vesnic pobliz Londyna.

AristokratJohn LockwoodDaniel Day-Lewi}, ktery Zil na svém venkovském panstvi po-
bliz Londyna, byl nalezen mrtev v mistnim lese,etdsh do tmavého roucha a s kapi na

hlawe.

VysSetovanim jeho vrazdy je peéien prominentni konstabl londynské policidbert
Prompt (Nathaniel Parkey. Do vySetovani vrazdy je zapojenalJenney Grud€Rachel
Taylor), mlada Zena, ktera Zije na okraji Londyna a k&ekdbnstablenPromptemspolu-
pracuje uz #kolik let kvili svym schopnostem ,vid“ minulost, které konstablovi

Promptovipomohly vyesit rekolik ptipadi.

VySetovani v rodig mrtvéhoJohna Lockwoodgde velmi pomalu, vSe jakoby tam bylo
zahaleno tajemstvim. Jeho manzellaura (Tilda Swinton ténmet nespolupracuje, stejn
tak ani jejich dti Richard (Jonathan Rhys Meyédra Kathy, ani rodie mrtvého. VySéb-
vani se dotyka také dalSich aristokratickych radjejich¢lena, ktefi by mohli pomoci p
objasrni Lockwoodovysmrti. Konstabl Prompt se setkav&®abertem Parksonei@@ohn
Reidy a s jeho Zenotielen (Robyn Moorg Edwardema ElisabethGrantovymia Timo-

thymaDiane Ratchfordovyma dalSimi.

Jenneyinwidiny jsou velmi intenzivni¢imz je sama velmiigkvapena. V nich je zavede-
na do mista, kde bylohn Lockwoodzavrazén a nalezen mrtvy, objevuji se ji v nich po-
stavy zahalené do rouch a s &dyp na hlavach, postava neznamého mladého muze-a neu

stéle se opakujici vrazd&jaké mladé Zeny.

Patrani po vrahovi znamého aristokrata neni jedipgtranim, které v této oblasti probiha.
Jiz dlouhych dvacetdp let zde probiha péatrani po vrahovi mladych diaelen, které byly

nalezeny znasitimé a mrtvé také v mistnich lesich.

Ackoli se konstablovPromptovia Jenneyze z&atku zda, Zeifpady nemaji nic spateé-
ho, ukaze se, Ze je tomu naopak. Wghu vySetovani k mnoha nekanym zvraim a
Jenneyse diky svym vidinam dovida o své minulosti, orswv@ném étstvi, s kterym jsou

spojeniRichard Lockwood John Lockwood
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6 TRAILER K FILMU ,THE PAST TELLER"

K filmu The Past Tellewytvotime nejen tzvgreen bandrailer, ale takéred band trailer
i ,yellow band trailer. Jelikoz je green banttrailer urgen Sirokému publiku, vyuzijeme
ho k marketingové komunikaci asi nejvice, a pradademe v nasleduji podkapitole za-

byvat vytva@enim pra¥ tohoto ,green bandtraileru k filmu The Past Teller

6.1 Nalezitosti a c€jova posloupnost traileru k filmu ,The Past Teller*

Filmovy trailer k filmuThe Past Tellerstejré jako jakykoli jiny filmovy trailer ve Spoje-

nych statech americkych, obsahujsitérnélezitosti, které musi mit a které byl mit.

Trailer k filmu The Past Telletak obsahuje Gvodni plochu s ratingem samotnéimm¥ie-

ho traileru (rating filmu zde neni uveden, protgZEe nebyl ohodnocen). Dale pak obsa-
huje logo distributora filmu i logo prodaki spol€nosti, na konci je uveden nazev filmu,
datum jeho premiéry a oficialni webové stranky fillNa Uplném konci je pak uveden tzv.
Billing block ktery obsahuje zakladni informace o filmu (jméeaiséra, producenta, za-

kladni herecké obsazeni apod.)

Cas (s) D¢ Hudba, zvuky

0-3 Zadna hudba ani zvuky.

THE FOLLOWING PREVIEW HAS BEEN APPROVED FOR

ALL AUDIENCES
BY THE MOTION PICTURE ASSOCIATION OF AMERICA

wwiw fllmratings.com

Obr. 22. Tabulka, ktera uvadi, Ze filmovy
trailer k filmu ,The Past Teller* je uten
Sirokému publiky69/
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Cas (s) D¢ Hudba, zvuky
5-7 Zadna hudba ani zvuky.
Obr. 23. Logo distributora filmy80/
8-10 Zadna hudba ani zvuky.
{!‘f ——
NN
ENTERTAINMENT
Obr. 24. Logo produkni spolenosti filmu/87/
11 - 13| Pohled na rbwné nasinné kyvadlové hodinyJedno hlasité odbiti hodin.

které visi na cihlové zdi.

14-17

Noc, jas® sviti mesic. Fouka vitr. Pohled na m

dou Zenu, kteradii lesem (z dalky). # béhu mg

Zena ped sebou ruce, kterymi se chrani prat-

vickam strond a kd.

a&adna hudba ani zvuky.
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Cas (s) D¢ Hudba, zvuky

18 — 20| Pohled na tbwné nasinné kyvadlové hodinyJedno hlasité odbiti hodin.
které visi na cihlové zdi. Pohled je o trochu odda-
leny.

21 — 24| Noc, jas® sviti mssic. Fouka vitr. Daldi pohled | Zadna hudba, zvuky lesa a
mladou Zenu, kter&hi lesem (z mensi vzdalengpraskani wtvicek, po kterych
ti). Lze uZ rozeznat jeji obdeni. Progih na jinoy Slape Zena, kter&bi lesem a
Zzenu, ktera se vrti v posteli. jeji oddechovani.

25 — 27| Pohled na tkwné nasinné kyvadlové hodinyJedno hlasité odbiti hodin.
které visi na cihlové zdi. Pohled jesdm trochu
vice oddéaleny. Vpravo i vlevo nat®je vidt né-
jaka zde.

28 — 31| Noc, jas® sviti mesic. Fouka vitr. Pohled nadi|Zadna hudba, zvuky lesa a
nohy, které ,Bzi“ lesem. Prosih na starSiho mypraskani wtvicek, po kterych
Ze na ,policejni stanici*. »Slapou“ dané nohy.

32 — 34| Pohled na tkwné nasinné kyvadlové hodinyJedno hlasité odbiti hodin.
které visi na cihlové zdi. Pohled je&m trochu
vice oddaleny. Vpravo i vlevo je uz ¥tdmnohem
vice réjaké zde, ktera jakoby ,plapola“.

35 — 38| Noc, jas@ sviti msic. Fouka vitr. Pohled na&n Zadna hudba, zvuky lesa a

M

¢i* nohy, které BZi lesem. Rychlé oddéaleni
celou postavu. Je to osoba, ktera je zahalern

jakoby mniSského roucha s kapi na klav

praskani wtvicek, po kterych

Slape dana osoba.
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Dgj

Hudba, zvuky

Pohled na tkwné nasinné kyvadlové hodiny
které visi na cihlové zdi. Pohled je&m trochu
vice oddaleny. Vpravo i vlevo jsou uz ¥iddwe
planouci pochodh(na kazdé stranjedna), ktere

jsou za¥sSeny na cihlové zdi.

Jedno hlasité odbiti hodin.

Noc, jas® sviti mesic. Fouka vitr. Vitr osabza-
halené do roucha ak&pi na hlay odfouknecast
kape z hlavy a je vidt jeji tvé. Je to mlady mus:

Ten si rychle kapi zpravi.

Zadna hudba, zvuky lesa a
praskani ¥tvicek, po kterych

muz Slape.

Pohled na tewné nasinné kyvadlové hodiny
které visi na cihlové zdi. Pohled je&m trochu
vice oddaleny. Vpravo i vlevo jsou ¥iduZz ¢tyfi
planouci pochodh (na kazdé strandw), které
jsou za¥Seny na cihlové zdi. Jde uz poznat,

cast cihlové siny, ktera je vidt, je zaoblena.

Jedno hlasité odbiti hodin.

Cas (s)
39-41
42 — 45
46 — 48
49 — 52

Noc, jas® sviti nesic. Fouka vitr. Pohled na Ze
a muze, ktd bézi lesem (muz uz té dohan
Zzenu). Prosth na mladého muzZe, ktery
v n¢jakém panském do¥n stoji u vitriny se zbre

némi a vytahuje z ni jednuigtinou zbré.

Zadna hudba, zvuky lesa,
praskani vtvicek, které se
lamou pod nohama ZzZeny i

muze a kik Zeny.
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Cas (s)

Dgj

Hudba, zvuky

53 -55

Pohled na tkwné nasinné kyvadlové hodiny
které visi na cihlové zdi a rayii pochodi zaw-
Senych na cihlové zdi. Pohled s&ina@ oddalova
smérem nahoru, zabira dalSi planouci pochio

Zda se, Ze mistnost je kruhova.

Jedno hlasité odbiti hodin.

56 — 59

Noc, jas® sviti mesic. Fouka vitr. Bzici Zena ¢
néco zakopne a spadne na zeteldm kzemi).
Bézici muz ji dostihne a stoji nad ni. Zena seiq

na zada a pomalu se posunuje pozadd. pry

Zadna hudba, zvuky lesa,
praskani vtvicek, Kik zeny

a oddechovani.

60 — 62

Pohled na kruhovou mistnost (rychlé @oi ko-

lem dokola). Pohled pak ustane upfedtmistnost

ti, kde je umisin dreweny siil a kolem ®&j, doko-

la, sedm zidli.

Jedno hlasité odbyti hodin.

63 — 66

Pohled na muze (zahaleného do rouch&agps na
hlaw), ktery k&zi lesem gkam pry. Pohled pa
z WtSi vzdalenosti sklouzne n&ld Zeny, kterg
nehybré lezi na zemi. Prosh na d¢ malé dti,
které lezi v postylkach méjaké tmavé mistnosti

placou.

Pl& dvou dti.

67 — 69

Do kruhové mistnosti vked, za s¥étla plapolaji-
cich pochodni, sedm osob aémych do roucha
skapi na hlay a usednou ke kruhovému stq

Pred kazdou z nich lezi papir a tus s perem.

Jedno hlasité odbiti hodin.
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Cas (s)

Dgj

Hudba, zvuky

70-73

Pohled na Zenu, ktera sedipesteli (prudce s

probrala a zvedla se).

Zvuk Zeny i rychlém pro-

buzeni.

74 -76

Sedm zahalenych osob sedi u kulatého stolu.

d& z nich 8co piSe na papir.

Kiarino hlasité odbiti hodin.

77 —-80

Pohled na d¥ malé dti, které lezi wostylkach
Muz zahaleny do roucha &&pi na hla¥ vtrhne

do mistnosti, vezme jedno & utika pry.

Pl& dvou dti.

81 -83

Sedm zahalenych osob sedi u kulatého stolu,
da ged sebou ma popsany papir. VSechny
z pod roucha vytahnou dykiiznou se do prstu

krvi potom stvrdi papiryied nimi.

Karno hlasité odbiti hodin.

84 — 87

Pohledy, prosthy, na velkou skupinu lidi, ki€
maji na sob masky. Tito lidé jsou vdakém vel-

kém, rozlehlém panstvi.

Zadna hudba, jen veseli lidi.

88 — 90

Noc, jas® sviti mesic. Fouka vitr. Pohled na se
zahalenych osob, kteréogt venku, ped réjakou
nizkou budovou u lesa. Jedné aSolitr trochu
sfoukne kapi hlavy, a tak se objevi jeho tvale

to postarsSi muz.

Jedno hlasité odbiti hodin.
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Cas (s)

Dgj

Hudba, zvuky

91-94

Pohled na mladého muze (ktery ukived vzal
zbrar zvitriny) a postarSiho muze (kterému
odhalila kag, kdyz stal venku), kié stoji proti
sokE. Mlady muz mifi zbrani na starSiho. Obr
ztmavne a dojde k vyislu.

Zadna hudba, pouze zvuk

vystielu ze zbra&

95 -98

Tmavé pozadi, na kterém se objegdizev filmu,
datum jeho premiéry a oficialni webové stra

filmu.

Zadna hudba ani zvuky.

99 — 102“ Tmavé pozadi, na kterém se otélling block

Zadna hudba ani zvuky.
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7 SITOVA ANALYZA A GRAF PROJEKTU VYTVO RENI
FILMOVEHO TRAILERU K FILMU ,THE PAST TELLER*
Vytvoreni filmového traileru zahrnuje soubokgkolika ¢innosti, které spolu souviseji a

které na sebeffmo ¢i ne@imo navazuji. V nasledujici tabulce (Tab. 5) jedererozpis,

doba trvani a jednotlivéinnosti, které je nutnécinit pro vytvaeni flmového traileru.

Tab. 5. Popis projektu vyti#eni flmového traileru k filmu ,The Past Teller®

s uvedenim rozpisu, doby trvani a jednotlivgicimosti (vlastni zpracovani)

. . . Doba trva- | Piredchazejici
Cinnost Nazevéinnosti ) )
ni (dny) ¢innosti
A Uvodni konzultace se zadavatelem 5
B Sttih hrubého filmového materialu 18 A
C Slozeni hudebni skladby 3 A
D Nahrani hudebni skladby 1 C
E Stih hudebni skladby 1 D
F Fidani ,zelené plochy”, loga distnid B
buéni a produkni  spol€nosti
k filmovému materialu
G Stih filmového materialu 3 F
H Stiih sestihaného filmového materig2 E,.G
lu a sedfihané hudebni skladby
I Konzultace se zadavatelem 1 H
J Finalni apravy 1 I
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Pomoci volg dostupného softwaru pro matematické modeloVdmQSBa jeho modulu
PERT-CPMjsme nalezli za vyuziti algoritm@PM nejdelsi, kritickou cestu celého projek-
tu vytvareni filmového traileru k filmurhe Past Tellertedy nejdelSi moznou cestu a zaro-

vei nejkratSi moZznou dobu, kterou budeme k jeho wgnb(k uskutenéni daného projek-

tu) potebovat.

04-09-2008 | Activity | On Crtical | Activity | Earliest | Earliest | Latest | Latest| Slack
12:02-16 Mame Path Time Start Finizh | Start | Finish | [L5-E5]
1 A Yes h 0 h 1] Li] 0
2 B Yes 18 h 23 L] 23 0
] C no 2 L] g 22 25 17
4 D no 1 L] ) 25 26 17
h E no 1 9 10 26 27 17
[ F Yes 1 23 24 23 24 0
¥ G Yes ) 24 27 24 27 0
g H Yes 2 27 29 27 29 0
i | Yes 1 29 30 29 30 0
10 J Yes 1 30 n 30 | 0
Project Completion| Time = K days
Humber of  Cntical Path[=] s 1

Obr. 25. VyslednéeSeni vytvieené pomoci programu WinQSB

Obr. 26. Sfovy graf projektu vytv@ny pomoci programu WinQSB
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Dale jsme vyp¢itali, nejdive mozné z&tky a konce jednotlivycltinnosti, nejpozgi
piipustné z&tky a konce danyctinnosti a tak&asové rezervyethto ¢innosti (Tab. 6),
¢imz jsme dosli k poznani, o kolik, o jak velk&gisovy interval je mozné zpozdit realizaci

jednotlivych¢innosti tak, aniz by negatigrovlivnily realizaci celého projektu.

Tab. 6.Casové rezervy jednotlivyefinnosti projektu vytv@ni filmového traileru k filmu

.The Past Teller (vlastni zpracovani)

Nejdiive moz- | Nejpozdéji p ¥i- . ]
Doba ) ) Casove rezervy
5 ny pustny
Cinnost| i, trvani
(ti) zafatek | konec | zafatek | konec| RC;j; RV | RN;j ne-
ij
(TM;) | (TM;) | (TP;) | (TP;) |celkova| volna | zavisla
A 1,2 5 0 5 0 5 0 0 0
B 2,5 18 5 23 5 23 0 0 0
C 2,3 3 5 8 5 25 18 0 0
D 3,4 1 8 9 25 26 17 0 0
E 4,7 1 9 27 26 27 17 17 0
F 5,6 1 23 24 23 24 0 0 0
G 6,7 3 24 27 24 27 0 0 0
H 7,8 2 27 29 27 29 0 0 0
I 8,9 1 29 30 29 30 0 0 0
J 9,10 1 30 31 30 31 0 0 0

Zjisteni nejkratSi mozné doby gebné k vytveeni filmoveho traileru k filmuThe Past
Teller je dileZité propoijit s celou realizaci trailer kampaak, aby filmovy trailer byl zcela

hotovy a pipraveny k pouZziti jegtpred planovanym zatkem trailer kampan

Nejkratsi mozna doba gebna k vytvéeni filmového traileru k filmurhe Past Telleje 31

dni. Je to tedy doba nutna k zabegpe vSech jednotlivych, dilch ¢innosti.
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04-09-2008 Crtical Path 1
1 A
2 B
3 F
4 G
5 H
6 |
¥ J
Completion Time 3

Obr. 27. Tabulka s vyjagnim kri-
tické cesty projektu vytiena po-

moci programu WIinQSB
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8 POUZITA MEDIAK UMIST ENI FILMOVEHO TRAILERU
K FILMU ,THE PAST TELLER"

Filmovy trailer k filmuThe Past Telleumistime do televize, do kin, na internet — naiofi
alni webové stranky filmu, na webové strankpwjici se filmovym trailakm a také na jiné

weboveé stranky, kde je mozné filmovy trailer shiégina na audiovizualni nds.

8.1 Televize

Televize je #ejm¢ nejrozstergjSim médiem, které je dostupné v térkazdé domacnosti.
Odtud také plyne jeho popularita mezi marketingovymacovniky, nebo televize ma

velmi velky dosah i dopad.

Stejre tak televizi hoj@ vyuZzivaji i filmovi marketingovi pracovnici. Rozthauti 0 umis-
téni reklamniho spotu, respektive zkracené verzeofii@ho traileru, do televizniho vysilani
je ¢asti pomdrné dlouhého procesu, ktery mimo jiné zahrnuje idé@ii cilového publika,

vybér vhodné televizni stanice i vifovhodného televizniho programu.

Televizni stanice, které vyuZijeme pro uraisttraileru k filmuThe Past TellerjsouABC,
CBS FOXaNBC. Jsou to vyznamné a velmi oblibené televizni stgriiteré na trhu ame-

rického televizniho vysilani zaujimajigaini pozice.

ABC — American Broadcasting Company

Obr. 28. Logo televizni
stanice AB(88/
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Vhodnym televiznim programem, kde by bylo moZné siiinfeklamni spot na filnThe
Past Teller je televizni serialost (v ¢eském pekladuZtracen), ktery je velmi popularni

ve Spojenych statech americkych.

SerialLost vysila televizni stanicABC ve svém hlavnim vysilacigase, tzv. primetimu.
Jeho sledovanost se pohybuje kolem 15 milidivaki [42] a od toho se také odviji cena

jednoho 30 sekundového reklamniho spotu. Ta selqupdkolem $328 00(43]

CBS - Columbia Broadcasting System

®CBS

Obr. 29. Logo televizni stanice CER/

Vhodnymi televiznimi programy, kde by bylo mozné istit reklamni spot na filnThe
Past Teller jsou televizni serialfCold Case(v ceském pekladuOdlozené gipady), Cri-
minal Minds (v ¢eském pekladuMySlenky zleince), CSI: Crime Scene Investigatiqm
ceském pekladuKriminalka Las Vegags CSI: Miami (v ¢eském pekladuKriminalka Mi-
ami), CSI: NY (v ¢eském pekladuKriminalka New York Ghost WhispererWithout a

Trace(v ceském pekladuBeze stopy

VSechny zmitné serialy vysila stanicEBSve svém hlavnim vysilaciase. V tabulce
(Tab. 7) jsou uvedeny jejich imérna sledovanost &iplizné ceny jednoho 30 sekundové-

ho reklamniho spotu.
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Tab. 7. Pfimerna sledovanost aiblizné ceny jednoho 30 sekundového reklamnihauspot

u jednotlivych televiznich prograingvliastni zpracovani)

Néazev televizniho progra- Priblizna cena 30 sekundového
Priamérna sledovanost
mu reklamniho spotu
Cold Case 14 miliona [44] $129 000
Criminal Minds 14 miliéna [45] $121 000
CsSl 20 miliona [46] $248 000
CSI: Miami 15 miliéna [47] $180 000
CSI: NY 14 miliéni [48] $140 000
Ghost Whispere 10 miliéna [49] $97 000
Without a Trace 15 miliona [50] $190 004 43]
FOX

ZoX

Obr. 30. Logo televizni stanice FG%0/

Vhodnymi televiznimi programy, kde by bylo mozné istit reklamni spot na filnThe
Past Teller jsou televizni serialR4, Bones(v ¢eském pekladu Skeratelé kostj, House,
M.D. (v ¢eském pekladuDr. Hous§, Prison Break(v ¢eském pekladuUtek z zen) a

The Simpsons

VSechny serialy jsou vysilany v hlavnim vysilacfase a v tabulce (Tab. 8) jsou uvedeny

jejich primérna sledovanost aiplizné ceny jednoho 30 sekundového reklamnihowspot
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Tab. 8. Pimerna sledovanost aiblizné ceny jednoho 30 sekundového reklamnihauspot

u jednotlivych televiznich prograingvliastni zpracovani)

Nazev televizniho progra- Priblizna cena 30 sekundového
Pramérna sledovanost
mu reklamniho spotu
24 13 miliéni [52] $364 00(5]]
Bones 9 miliéna [53] $130 000
House, M.D. 19 miliéna [54] $294 000
Prison Break 8 miliona [55] $200 000
The Simpsons 8 miliéna [56] $315 004473

NBC — The National Broadcast Company

g
NBC

Obr. 31. Logo televizni sta-
nice NBC/91/

Vhodnym televiznim programem, kde by bylo moZné siiinfeklamni spot na filnThe

Past Teller je televizni seri@Heroes(v ceském pekladuHrdinové.
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SerialHeroesvysila televizni stanicBIBC ve svém hlavnim vysilacidase. Jeho sledova-
nost se pohybuje kolem 13 milidf57] a @iblizna cena jednoho 30 sekundového reklam-
niho spotu se pohybuje kolem $296 ORLE]

8.2 Kino

Kino je jednim z obvyklych médii, kdetrbe divak shlédnout filmovy trailer na nadchaze-
jici film. V ,bé&znych* kinech se promitaji pouze tgreen bandrailery, tedy trailery, kte-
ré jsou uéeny Sirokému publiku a které je tudiz mozné umgsat jakymkoli promitanym

filmem.

S ohledem na cilové publikum filmLhe Past Telleje vhodné umistit jeho filmovy trailer
pied takové filmy, které by mohly mit podobné cilguéblikum jako filmThe Past Teller
dale umistit ped filmy, které jsou stejného Zantupied filmy, které pipadré natcil stej-

ny rezisér apod.

V tabulce (Tab. 9, Tab. 10, Tab. 11) jsou uvedeanptlivé nadchazejici filmyted kte-

rymi by bylo vhodné umistit trailer k filmlihe Past Teller

Tab. 9. Nadchazejici filmy vesici kwtnu, peed kterymi by bylo vhodné

umistit trailer k filmu ,The Past Teller* (vlastrapracovani)

Kvéten
Nazev filmu zanr
I[ron Man Action/Advanture
Frontier(s) Horror
Midnight Meat Train Horror

Indiana Jones and the Kingdom of the Crystal Skalttion/Advanture

The Strangers Horror

Stuck Horror[58]
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Tab. 10. Nadchazejici filmy wgici ¢ervnu, ged kte-
rymi by bylo vhodné umistit trailer k filmu , The §ta

Teller* (vlastni zpracovani)

Cerven
Nazev filmu zanr
The Happening Thriller
The Incredible Hulk Action/Adventure
The Love Guru Comedy
Wanted Action/Adventure 59

Tab. 11. Nadchazejici filmy wesici cervenci, ged kte-
rymi by bylo vhodné umistit trailer k filmu ,The §la

Teller* (vlastni zpracovani)

Cervenec

Nazev filmu Zanr

Hellboy II: The Golden Army Action/Adventure

The Dark Knight Action/Adventure

Lost Boys: The Tribe Comedy/Horror/Thriller

X Files* * Drama/Mystery/Sci-fi
[60]

*if@sny nazev filmu jeStnebyl zvéejnen.

VétSina zmignych filma sice neni stejného zZanru jako filfhe Past Telle(krome nekoli-
ka filma v kvétnu, jednoho ervnu a jednoho ¥ervenci), ani jeden z nich nené&icstej-
ny rezisér jako rezisér filmihe Past Telle(Tim Burtor), avSak vSechny z nich by mohly

mit podobné publikum jako filfihe Past Teller
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Jedna se totiz o filmy, jejichz Zanry jsou u danéhového publika velmi oblibené a které
by tak mohly pildkat do kin velké mnoZstvi divékcilového publika filmuThe Past Tel-

ler, kteti by pak shlédli filmovy trailer k tomuto filmu.

Filmovy trailer k filmuThe Past Tellefe do kin uvadn distributorem daného filmu, tedy
spole&nostiUniversal ktera jednotlivym kim prodava licence k promitani tohoto filmu,
respektive kina si jednotlivé filmydpcuji na ugitou dobu za Uplatu @Sinou procentni

podil z gijmu kina za dany film).

V nésledujici tabulce (Tab. 12) jsou uvederitaré vyznamné americkéttzce kin, do

kterych bude uveden filmovy trailer k filmLhe Past Tellerrespektive film samotny.

Tab. 12. Nkteré vyznamné americkétezce kin

Nazevretézce P&et kin | Pocet platen
Regal Entertainmer 527 6 388
Group
AMC Theatres 304 4 437
Cinemark Theatres 287 3 654
Carmike Cinemas 276 2 399
National Amusements 78 901[61]
Kerasotes Theaters 95 853
Marcus Theatres 42 507
Rave Motion Pictures 28 44562

8.3 Internet

Internet je médiem, které v posledniatkalika letech nabyva ve filmovém jomyslu na
dulezitosti. Jeho moznosti pouziti jsou velmi Sirokéto jeho obliba neustale roste a po-

stupre se stava kdiovym médiem pro filmové kampéan

Stejre tak vyuzZijeme internetu i my pro marketingovou korikaci filmu The Past Teller

Zametime se ale jen na vyuZiti internetu pro ugristiimového traileru.
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8.3.1 Oficialni weboveé stranky filmu ,The Past Teller*

Oficialni webové stranky filmu jsou dostupné na ey
http://www.thepasttellermovie.corkteré jsou fistupné na internetu po celéemsgyv Pro-
toZe jsou dostupné opravdu Sirokému publiku, jedvigoje ,nabidnout” v &kolika jazyko-

vych mutacich tak, aby byly srozumitelné i publikteré nehovii anglicky.

Oficialni webové stranky filmirhe Past Tellenabizeji nejen zakladni informace tykajici
se filmu samotného, ale také informace o jeho éedis, kameramanovi, hercich apod.,

informace o dostupnosti filmu a dalSi aktualni mface o filmu.

Kazda oficialni webova stranka filmu nabizi svymv$tévnikim moznost shlédnout trailer

k danému filmu. Stephtak i oficialni webova stranka filmtihe Past Teller

Traier k filmuThe Past Tellefe mozné na jeho oficialnich webovych strankadiédstout

v rizné kvalit a v rekolika raznych velikostech, a to podle rychlostigmjeni uzivatele

k internetu. Trailer je nabizen ve standardni k&aliv HD rozliSeni. U standardni kvality
je nabizen ve velikoste®mall MediumalLarge v HD rozliSeni je nabizen ve velikostech
480P, 720Pa1080P

Zarover navstvnici oficialnich stranek filmurhe Past Tellermohou shlédnout i velmi
zkracené verze daného filmového traileru, tedy e/ekteré jsou pouzity do televizniho

vysilani (reklamni spoty), tz\¥.V Clips

K tomu, aby mohl uzivatel shlédnout trailer k filiilne Past Tellerje zapotebi, aby il
na svém péitaci nainstalovdnWindows Media Playefod spolénosti Microsoff), ktery
podporuje jeho fghrani. Ke shlédnuti traileru v HD rozliSeni je aigbi mit na poitaci

nainstalovanyuickTime Playe(fod spolénostiApplg, ktery podporuje jehorphrani.

Protoze uzivatelé tyto programy nemuseji mit nals\paitacich v dokE navstvy stranek
nainstalovany, je vhodné mit na nich odkaz na weélstkanky, kde si je mohou uzZivatelé

na swij pocita¢ stdhnout.

Oficialni webové stranky filmrhe Past Telleby meély byt dostaténé prehledné, aby na
nich kazdy jejich nav8vnik mohl lehce najit dostupné informace. To saduvis

s p‘ehlednym rozmighim nabidkyMeny které by ndlo byt co moZna nejsrozumitejsi.

Po kliknuti na nabidkTrailers & Clips se rozbali dalgyjodmenus nabidkoureaser Trai-
ler, Trailer, Red Band TraileaTV Clips
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Po kliknuti naTeaser Trailetho mohou navstnici shlédnout pouze v jedné kvala veli-
kosti, protozeTeaser Trailerma pouze informovat o nadchazejicim filmu (sezmhdmuibli-

kum s tim, Ze dany film budou moci v budoucnu shééd v kirg; zahrnuje tedy pouze
z&kladni informace o filmu). Nawici ho tedy mohou shlédnout pouze ve standardni

kvalité¢ (ne v HD rozliSeni) a ve velikodtledium

Po kliknuti naTrailer se zobrazi nabidka s moznosti &ybjeho kvality a velikosti (jak uz

bylo zmiréno v textu dive).

Po kliknuti naRed Band Trailesse zobrazi tabulka, kterou musi névatk vyplnit a ode-
slat k potvrzeni a po @eni spravnosti mu je pak kKmu umozgn piistup. Red Band
Trailer k filmu The Past Tellemohou nav&vnici shlédnout ve standardni kvalia ve

vSech tech velikostech; ve velikoste@&mall Mediumalarge

Po kliknuti naTV Clipsje mohou navétnici shlédnout pouze ve standardni kéaditve

velikosti Medium

Trailers & Clips

Obr. 32. Pracovni podoba navigai liSty Menu (vlastni zpracovani)

8.3.2 Webové stranky &nuijici se filmovym traileriam

Z Sirokého mnoZstvi webovych stranednujicich se také filmovym trailém vybereme
piedevsim ty, které maji vysokou nawgtost a které jsou zatteny na pordrné Sirokou
verejnost. Jsou tdttp://www.apple.com/trailershttp://movies.go.comhttp://imdb.com

http://www.rottentomatoes.cqittp://movies.aol.coma http://www.cinema.com



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 77

http://www.apple.com/trailers

Jde o velmi popularni webovou stranku, kterageovana pedevsim filmovym trailgm.

Tyto stranky jsou pravidetnaktualizovany a dopbvany o nové trailery.

Filmovy trailer k filmu The Past Telleumistime na tyto stranky zejménaikwomu, Ze
filmoveé trailery jsou zdeighledr roztlerény podle kkolika hledisek Just Added- prag

pridané,Exclusive Just HD— pouze HDMost Popular— nejobliberjsi, Genres— Zanry,
Movie Studio- filmové studio), coZz naw8tnikim tchto stranek zr@é ulehtuje hledani

Z&danych filmovych trailér

DalSi vyhodou této stranky je moznost staZzeni darfi#fimoveho traileru do p@tace na-
vsttvnika, coz tak nav&tnikovi umoiuje realizovat #kterou z foremword-of-mouth
marketingy tedy moznost igposilani daného filmového traileru dalSim lidemSém za
predpokladu, jak jsme uz uvedliide, Ze ma& na svém §iteci nainstalovany program
QuickTime Prood spolénosti Apple kterym niize z tchto stranek filmovy trailer stah-

nout).
http://movies.go.com

Jedné& se o webovou stranku, kterd sauje filmim jako takovym. Jejich nav&inici zde
ziskaji zakladni informace o nadchazejicich filmgefich premiérach, apod. a také zde

najdou moznost shlédnout filmové trailery.

Tato stranka také pro své uzivatele nabizi moangstru filmovych trailefi ze Sirokého a

piehledného seznamu, kde jsou filmové trailery abecedazeny.

Filmovy trailer k filmuThe Past Tellezde umistime kili tomu, Ze se jedna o velmi na-
vSttvovaneé stranky, kde jejich nawshici ziskavaji prvni informace o nadchéazejicidh fi

mech promitanych v kinech, ke kterym mohou zati@srédnout filmovy trailer.
http://imdb.com

Jedna seiejme¢ 0 nejvice navstzovanou webovou stranku, ktera se zabyva filmykipos
je podrobné informace o filmech (i nadchazejichaké nabizi moznost shlédnout filmo-

vé trailery (fipadré odkazuje na jiné webové stranky, kde je moznélgdsout).

Filmovy trailer k filmu The Past Tellezde umistime proto, nebayto strAdnky navstivi
n¢kolik miliona uzivateh denr€. Zarove jsou zde filmové trailery fighledré abeceda

sdazeny. Jejich seznadita rekolik tisic polozek.
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http://www.rottentomatoes.com

Jde o webovou stranka, ktera je zéema pedevsSim na filmy, které se prapromitaji

v kinech a na nadchazejici filmy.

Filmovy trailer k filmu The Past Tellerzde umistime kili tomu, Ze jsou tyto webové
stranky velmi oblibené mezi uzivateli internetwert tak maji pogrné vysokou navsiv-

nost.
http://movies.aol.com

Jde o webovou stranku, kterd poskytuje informadién@ch, o nadchazejicich filmech, o

datech promitani fildnv kinech apod. Také nabizi moznost shlédnuti iy trailef.

Filmovy trailer k filmuThe Past Telleede umistime kili univerzalnosti &chto webovych
stranek a moznosti snadného nalezeni Zzadanéhovémodraileru. Ty mohou jejich uziva-
telé hledat bdito u jednotlivych filmi (stejré jako na vSech ostatnich zfovanych webo-

vych strankach), podle filmovych zZdnmebo podle abecedniho seznamu.
http://www.cinema.com

Jedna se o webovou stranku poskytujicit @dkladni informace orte promitanych, pra-

vé promitanych a nadchazejicich filmech.

Filmovy trailer k filmuThe Past Tellezde umistime ki tomu, Ze tyto webové stranky
poskytuji porgrné ucelené informace o filmech a nabizi vynikajidiatdazi filmovych trai-
lera, které mohou uZivatelé hledat nejen u jednotliviithi, ale také v fehledném abe-

cednim seznamu.

DalSi vyhodou této webové stranky je moznost stadaného filmového traileru do fie

tade uzivatele.

8.3.3 Jiné webové stranky

Filmovy trailer k filmu The Past Telleumistime také na webové stranky, na kterych mo-
hou jejich uzivatelé sdilet videa a na stanky wiich komunit (social networking).
V nésleduijici tabulce (Tab. 13) jsou uvedeny takmwéebové stranky, kam umistime trai-

ler k tomuto filmu.



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 79

Tab. 13. Webové stranky ke sdileni videi a strékyalnich ko-

munit (social networking) (vlastni zpracovani)

L Virtualni komunity (social networ-
Sdileni videi _
king)

http://www.youtube.con http://us.myspace.com

http://video.google.com| http://spaces.live.com

http://www.facebook.com

Vyhodou vSechéchto zmignych webovych stranek je vysok&itpmnost a schopnost rea-
lizace word-of-mouth marketinguredevsimviralniho marketinguUgelem je tak vzbudit

pozornost a zajem o dany filmovy trailer, respekiivdany film.

http://www.youtube.com

You ([T

Broadcast Yourself™

Obr. 33. Logo
YouTubg92/

Filmovy trailer k filmu The Past Telleje velmi vyhodné umistit na tyto webové stranky,
protozZe jejich denni nawdinost zahrnuje gkolik miliona uzivateti. Jedna se o takové

webové stranky, kde mohou jejich uzivatelé sdilehé videa.

Videa, dany filmovy trailer, je mozné n&hto strankach sdilet s dalSimi uzivateli, a to jak
s uzivateli &chto stranek, tak je také mozné poslat odkaz k tomideu na email komuko-

li jinému.

Jelikoz tyto webové stranky nedovolujimpé stazeni videi do pitace uzivatele, bylo vy-

tvoreno mnoho program které stahovat videa &chto stranek dovoluiji.
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Hledani videi nagchto strankach je zaloZzeno na hledani zadanitnpbesného nazvurpe
Past Telle), nebo jehaéasti¢i na hledani zadanim kbvych slov. Proto je vhodné zajistit
pro filmovy trailer k filmu The Past Tellejasna kiéova slova, naipklad trailer(s), film

trailer(s), movie traile(s), horror, thriller.

Na tyto webové stranky je mozné umistit i texd band trailerk tomuto filmu, tedy tako-
vy trailer, ktery neni fistupny Sirokému publiku a jehoZ shlédnuti 1ze @dgsformalns
omezit nutnym fihlaSenim na strankyouTube(negihlaSeni uzivatelé se musfilasit
nebo zaregistrovat a potvrdit, Ze jsou stargitémo wku) ¢i také jeho tzvyellow band

~ 7

trailer, ktery je mozné shlédnout pouze na internetu iy ktesahuje i ,drsgsi“ scény.

http://video.google.com

Google

Video

Obr. 34. Logo Google Vide®3/

Pro film The Past Telleje také velmi uzittné umistit jeho filmovy trailer na webové
strankyhttp://video.google.conkteré jsou jednou ze s&asti Sirokého portfolia spairos-

ti Googlea jsou tak zndmy po celémesy

Hledani videi naéchto webovych strankach je zaloZeno na stejnéntipurjako na stran-
kach http://www.youtube.contedy zadani igsného nazvu videa, filmového traileru, jeho

casti nebo zadani kbbvych slov.

Video, filmovy trailer, Ize i nag&chto webovych strankach sdilet. Sdilet je ho mdakgéze
uzivatel stranek odesle komukoli email s odkazenstn@nku, kde Ize dané video shléd-

nout.

Velkou vyhodou &chto stranek je moznostimého stazeni daného videa, filmového traile-
ru, do pditace uZzivatele (Fmo stahnout Ize pouze videa, kterd jsou uloZena na
htp://video.google.comma €chto strankach je totiz mozné shlédnout také viaeatranek

YouTube kter4 ale nelzeipmo stahnout do pdtace). MoZnou nevyhodou aletbe byt
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format stahovanych videi (ten je .mp4). Proto jendumit na svém pitaci nainstalovany

piehrava&, ktery podporuje fehrani takovéhoto formatu.

DalSi velkou vyhodouéthto stranek je moznost stazeni videa na iPod a(PRlStation
Portable), na kterych je mozné shlédnout dané vidd tato zdizeni, iPod i PSP, jsou
velmi popularni a velmi pouzivanaitzzeni mezi nejen mladymi lidmi ve Spojenych sta-

tech americkych.

Také zde Ize umistit jakébny tzv.green band trailertak i még bézny tzv.red band trai-

ler ¢i nejmérg pouzivany typ traileru tzwellow band trailerk filmu The Past Teller

http://us.myspace.com

ﬁmyspace.com.,:.

a place for friends

Obr. 35. Logo MySpac®4/

MySpace.conje nejpopulargsi virtualni komunitou na internetu, proto bylm byt na-
prostou samaejmosti umistit filmovy trailer k filmuThe Past Tellema tyto webové
stranky. Filmovy trailer k tomuto filmu ma tak maist vidit velké mnozstvi uzivatélna

jednom mist.

MySpace.cone virtualni komunitou, kde si jejich zaregistrovaiZivatelé mohou persona-
lizovat, tedy utvéet podle svych vlastnichigdstav syj viditelny profil (vytvaret vlastni
pozadi stranky profilu, nahravat obrazky, videagditv odkazy na zajimavé stranky apod.).
Jednd se social networkingstranky; jejich uzivatelé si tak vytkgi si’ svych kamaratl

s kterymi mohou chatovat, sdilet obrazky, videansno dalSiho.

Také na &chto webovych strankach probiha hledani danéhacayidespektive filmového
traileru na stejném principu jako na jisive zmihovanych strankach. | zde je tak nutné pro
dany filmovy trailer zajistit vhodné a dostaté mnozstvi tagy Témi by mohly bytThe

Past Tellertrailer, movie tralef The Past Telletrailer, Universal apod.

DalSi moZnosti, jak ,hledat* dany filmovy trailex prostednictvim stranek (profil uziva-

telh) zarazenych do sftuzivatele. UZivatel rive ve své siti posilat, sdilefizna videa se
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svymi kamarady, ki¢ jsou do této sétzarazeni. Jednoduchou formou takize byt dany
filmovy trailer preposlan velkému mnoZzstvi uzivatdéchto stranek (pyramidovym efek-

tem se dostane do p@lomi zn&né Sirokému okruhu jejich uzivatiel.

Videa uloZena nasthto strankach lze sdilet i mimo tyto stranky, aotteslanim emailu
s odkazem na dany filmovy trailer. Po a&wi odkazu a jeho odkliknuti dojde

k ptesngrovani na strankilySpace.corkde je mozné ho shlédnout.

VSechna uloZzena videa n&hito strankach nelzefimo stadhnout do gétace uzivatele. Je

mozné je shlédnout pouze online.

http://spaces.live.com

Obr. 36. Logo Windows
Live Spacegds/

DalSi dilezitou a také velmi oblibenou virtualni komunitgel Windows Live Spaces
VSechny virtudIni komunity, stejntak i tato, pracuji na stejném principu. Ve sit
uzivateh, ktefi spolu navzajem sdilejiizné informace, kemuz jim pomaha mnoho uzi-

tecnych ,z&izeni", které jsou saasti takovychto stranek.

Windows Live Space®bizi svym registrovanym uzivaiel moznost hledat novéiele a
voln¢ si prohliZet jejich profily a tim padem mitigtup k jejich videim, kterd mohou mit

umis€na na svych profilech.

| zde je mozné dand videa sdiletiznymi uzivateli ¥chto stranek, stefntak je mozné
posilat odkazy i mimo tyto stranky odeslanim ematfidea je mozné také shlédnout pouze

online.
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http://lwww.facebook.com

facebook

Obr. 37. Logo Facebog6/

Facebookpiedstavuje dalSi virtualni komunitu, kde je mozngaeover vhodné umistit
trailer k filmu The Past TellerJako vSechnyipdes|é virtualni komunity, takéaceboolje

zaloZen na vyti&ni sit pratel uzivateli této komunity.

| zde maji registrovani uzivatelé této komunity mast navitvovat stranky s profily svych
pratel z@#azenych do své sitTaké mohou sdilet se svymigpeli nizné informace, jako
nagiklad sva videa. Ta mohou uZivatelé wohrahravat ze svéhi jiného paitate na svj
profil a sdilet je nebo je nahravatiganim videa fimo ze specialnich webovych stranek
této komunity, kde si mohou obchodnici vblralozit stranku, profil, se svym produktem a

vytvaret k nim své fanousky.

To Ize také pouzit pro filnThe Past TellerJe mozné zde zalozit profil daného filmu, na
kterém budou poskytovany informace tykajici se tdilanpro jeho nav&tniky bude nabizet

i shlédnuti filmového traileru. Tento trailer sikpaohou uZivatelé virtualni komunifya-
cebookpridat do svého profildi ho sdilet se svymiiateli poslanim odkazu na tento profil,

respektive trailer.

Odkaz na filmovy trailer k danému filmu uloZenémtéehto webovych strankach je moz-

né poslat i na jakoukoli emailovou adresu.

VSechna zde uloZena videa nelze stdhném@do pdéitace uzivatele této komunity; Ize

je shlédnout pouze online.

8.4 Audiovizualni nosice

Filmovy trailer k filmu The Past Telleumistime na nasledujicigmosné audiovizuélni

nosce: DVD, HDDVD a Blu-ray disky. Bude se jednat odak audiovizualni no&e, kte-
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ré jsou souvasti portfolia stejné distrildni spol€nosti, ktera distribuuje i filmThe Past

Teller, tedy spolénosti Universal které je distribuuje po Spojenych statech amgcick

Ale nejen tam. Tento filmovy trailer je mozné untistna audiovizualni noge s filmy

jinych distribwnich spolénosti; v tomto fipadt je vhodné ho umistit k filim podobné-

ho zanru.

Ackoli vyroba tchto nosta s filmy mize a je porérné nakladnou ¥ci, samotné umi&ni

filmového traileru k filmuThe Past Tellema dané audiovizualni ndsi je tak nejméh

nékladnou sotésti trailer kampaf protoZze nemusime platit za jeho urmstna nosi (v

piipadt umiseni traileru k filmim stejné distribéni spol€nosti).

V néasledujici tabulce (Tab. 14) jsou uvedegitaré filmy, které vyjdou na audiovizual-

nich nostich a ke kterym je mozné umistit trailer k filmithe Past Teller

Tab. 14. Filmy, které vyjdou na audiovizualnichidiet a ke kterym je mozné umistit trai-

ler k filmu ,, The Past Teller”

Nazev filmu

RPenosny nosi

Datum uvedeni na trh

The 4400 —The complete fourt
season (2004)

DVD

6. kvétna 2008

V for Vendeta (2006) Blu-ray disk 20. &na 2008
Rambo (2008) Blu-ray disk 27. &wna 2008
Rambo: First Blood Part 1l (1985)] Blu-ray disk Xyetna 2008
Rambo Il (1988) Blu-ray disk 27. Ktna 2008
The Eye (2008) Blu-ray disk 8ervna 2008
Signs (2008) Blu-ray disk dervna 2008
Alive or Dead (2007) DVD 17%ervna 2008
Barman Begins (2008) Blu-ray disk &rvence 2008
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9 CASOVA POSLOUPNOST UMISTENI FILMOVEHO TRAILERU
K FILMU ,THE PAST TELLER" DO VYBRANYCH MEDIIi

Jak uz jsme uvedli vipdeslé kapitole, filmovy trailer k filmiihe Past Telleumistime do
riznych médii, a to do televize, do kin, na intermet oficialni webové stranky tohoto fil-
mu, na jiné webové strankymujicim se filmu a filmovym trailéim a na jiné weboveé

stranky) a na audiovizualni nosi

Ackoli jsou vSechna tato vybrana média pro filmowjlar k filmu The Past Tellerrespek-
tive pro samotny film velmi wezita, intenzita jejich vyuzivani neni stejna. MiryuZziti
daného média souvisi s tim, s jakou intenzitou dek#asahnout cilové publikum, s jeho

cenovou narénosti, s jeho viralni schopnosti apod.

Jak ukazuje tabulka (Tab. 15), intenzita vyuzitinetlivych médii vybranych k umisti

filmového traileru k filmuThe Past Telleneni stejna. Ba naopak, velmi gemi.

NejvytizergjSim médiem je internet, kde dany filmovy trailenistime od z&atku, tedy od
zapaeti celé trailer kampa&n Divodem umisini filmového traileru na internet je velka
schopnost internetu intenz&rezasahnout cilové publikum, jeho pé&me nizkd cenova
narainost a zarove jeho velmi vysoka viralni schopnost. Filmovy teaik filmu The Past
Teller zde mizeme a také ponechame i po stemi promitani filmu v kinech ve Spojenych
statech americkych, a to iV internacionalni podob internetu, ktery mize pozitivré
ovlivnit a motivovat publikum ke shlédnuti filmwijinych zemich sita; tedy tam, kde ho

jeho distribiéni spol€énost bude nabizet.

Druhym nejvytizetjSim médiem je kino, kde dany filmovy trailer uniisé zhruba o &
sic pozdji nez zapdne celd trailer kampia Z paiatku bude intenzita daného traileru
v kinech mensi (zhruba po doliiimésial), poté ale jeho intenzita vyrazstoupne (zhru-
ba dalSiii mésice a bude pok&avat az do premiér v jednotlivych ,hlavnich® kingcRak
bude z kin stazen. Hlavnimidodem umisini daného filmového traileru do kin je oslovit
piitomné divaky a povzbudit je k nawgt kina a ke shlédnuti daného filmu &m. Vyho-
dou tohoto média je moznostimo a gesr® zasahnout cilové publikum (souvislost
s umisénim daného filmového traileruigd filmy s podobnym cilovym publikem). Jeho

nevyhodou mze byt vySSi cenova namost oproti internetu a mensi viralni schopnost.
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Tretim nejvytize®Sim mediem, co se &g ¢asoveho vyuziti, jsou audiovizualni ngesi
Filmovy trailer z&neme na tyto no& umisovat zhrubait mésice od z&tku celé trailer
kampai a budeme poktavat @iblizné jeS€ jeden ngsic po premiie filmu. Divodem
umisgni daného filmového traileru na tyto n@si tedy jejich vyhoda, je jejich schopnost
piimého osloveni cilového publika filmu a také refainizka cenova natoost (i umis-
téni daného filmového traileru na ndésj které obsahuiji filmy stejného filmového distribu

tora). Zarové maji i vysokou viralni schopnost.

Poslednim médiem, do kterého umistime filmovy érail filmu The Past Tellerje televi-
ze. Filmovy trailer zde umistime zhrulfarhésice ped jeho planovanou premiérou. Prvni
dva mésice bude jeho intenzita v tomto médiu nizkd, peité intenzitu vyrazgji zvySime.
Vyhodou tohoto média je jeho schopnost oslovit diagel velké mnoZstvi potencionalnich
divaka a zarové tak i jeho cilové publikum. Jeho nevyhodou je \aémi vysoka cenova

nara:nost, ktera pevysuje vSechna ostatni média a také mensi vséhdpnost.

Tab. 15.Casova posloupnost umdaf filmového traileru k filmu ,The Past Teller* dey-

branych médii v lokalitdch New York a Los Angeltss{ni zpracovani)

Kino

Televize

Oficialni weboveé stranky

Webové stranky se zaranim

na film a filmovy trailer

Ostatni webové stranky

t = 20. srpna 2008 = premiéra filmu

Kino — nizk& intenzita Kino — vysoka intenzita

Televize — nizka intenzita Televize — vysoka intenzita
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Z uvedené tabulky je patrné, Ze @i intenzity zasahu médii na cilové publikum jeido
leno vdold t — 2at - 1, tedy zhruba dva #&sice ped mésicem, v 8BmZ je naplanovana
premiéra filmu a samaéejmeé v doke t, tedy v nésici planované premiéry filmu. \é¢hto
obdobich psobi intenzivi na cilové publikum filmu vS8echna vybrand médiaiit tele-
vize vdokkt—2at—1).
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10 SWOT ANALYZA FILMOVEHO TRAILERU K FILMU ,THE
PAST TELLER"

Pomoci SWOT analyzy zhodnotime silné a slabé syré®kengthsa Weaknessesa file-
Zitosti a hrozby Qpportunitiesa Threatd filmového traileru k flmuThe Past Teller
SWOT analyzou zhodnotime vimit a viEjSi prostedi dotykajici se daneho filmového trai-
leru. Vnitini prostedi specifikuje silné a slabé strankygjén prostedi specifikuje flezi-

tosti a hrozby.

Silné stranky

+ Siroka dostupnost filmového traileru (v televiziking, na internetu, na audiovizu-

alnich nostich).

Filmovy trailer je dostupny ve formatech, které dbau gehrat BZn¢ pouzivané

piehravae, jenz jsou zarowe voln¢ stazitelné na internetu.

Moznost shlédnuti daného filmového traileru ve WSgeho podobach @reen

band trailer, ,red band trailer i ,yellow band trailer).

Moznost uzivatdl internetu, respektive uzivatehe¢kterych vybranych webovych
stranek stahnout si dany filmovy trailer do¢fiate a také moznost upraveniep
sttihani, filmového traileru podle vlastniho uvazenélao ogtovné umisini na in-

ternet.

Charakter daného filmového traileru.

Velka oblibenost filmovych zaatorror a thriller.

Slabé stranky
* Velka orientace na internet.
+ Velka orientace na televizi.

* Charakter daného filmového traileru.
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Ptilezitosti

ZvySeni sledovanosti reklamnich spettelevizi, respektive televiznich program

do kterych je reklamni spot (dany filmovy trailernisen.

ZvySeni pétu novych uzivatel vSech danych webovych stranek.
Zvyseni pdtu domacnosti sifstupem na internet.

ZvySovani potu navsevnika Kin.

Objev a rychlé zavedeni nového média, které Blp schopnost pogmné s nizkymi
néklady pokryt velké mnoZstvi potencionalnich divéakzarové melo schopnost

piehrani filmoveého traileru.

Hrozby

Nezéjem cilového publika o dany filmovy trailer.
Nefunkcnost vybranych webovych stranek.
Vyrazné snizeni oblibenosti vybranych webovychnstka

Technické problémy na internetu, které by ovlivriilynkénost vybranych webo-

vych stranek.
Nahlé a vyrazné zvySeni ceny reklamniho spotuevizal

Nahlé a vyrazné snizeni sledovanosti reklamnichisptelevizi, respektive tele-

viznich program, do kterych je reklamni spot (dany filmovy trajlemig’ovan.

Zpoplatreéni stazeni fehravat podporujicich pehravani formdit daného filmové-

ho traileru.

Upadek nebo krach provozovdtelybranych webovych stranek.
Upadek nebo krach hlavnich poskytovateternetového fipojeni.
Nahly krach vybranych televiznich stanic.

ZruSeni reklamnich spiov televizi.

Vyrazné sniZzeni oblibenosti internetu.
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* Nefunkénost internetu.

« Upadek internetu.

SWOT analyza filmového traileflihe Past Tellebyla pouZita ke stanoveni strategie, ktera
bude vyuZita k podge marketingové komunikace daného filmu, respekkiydpde
marketingové komunikace realizované filmovym tnaha. Vybranou strategii je strategie

maximalizace silnych stranek a minimalizace hrozeb.

Pro distribéni spol€nost je proto dlezité zangiit se na maximalni podporu silnych stra-
nek, tedy zartit opravdu Sirokou dostupnost daného filmovéhddrai (sledovat, zda se
trailer objevuje ve vSech vybranych médiich a jestl v nich objevuji podle uzgsnych
podminek apod.), podporovat co mozna &ésjvrozsteni flmového traileru ve vSech jeho
podobéach, a to zejména na internet, ktery s uvedtemédii pedstavuje jediné misto, kde
je mozné vSechny podoby daného filmového trailenistit, umoZznit napklad uzivatehm
oficialnich webovych stranek stdhnuti takovydelpavau, které podporu;ji fehrani for-

mati daného filmového traileru apod.

N¢které z gipadnych hrozeb jsou vicemé&nerealné, neuskuteitelnéci nejsou realizova-
telné v kratkéntasovém intervalu, ale ir@sto teoreticky existuji. Mnoh&ipadné hrozby
distribwni spol€nost ovlivnit neniZze, nebd nagiklad neni provozovatelem vybranych
webovych stranek, televiznich stanic, neni poslatielem internetovehoftipojeni atd.
Ptipadnym hrozbam tize ale pedejit jasnymi, detailnimi aresreé specifikovanymi ob-
chodnimi smlouvami kujkladu s televiznimi stanicemi nebo distributoryl@wizualnich
noskt, provest dkladnou analyzu vSech vybranych televiznich staeieviznich progra-
mu a webovych stranek s pohledu oblibenosti mezvgitopublikem a jejich sledovanim

¢i vyuzivanim &chto médii atd.
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SHRNUTI PRAKTICKE CASTI

Filmovy trailer k filmu The Past Tellewytvorime, na zaklag analyzy filmového traileru,
ve vSech jeho podobach, to znamena Wytae tzv. green band trailer, ktery
k marketingové komunikaci vyuzijeme nejvice, dakét tzv.red bandtrailer, kterého vy-

uzijeme mnohem méri tzv. yellow bandrailer, kterého vyuzijeme jen miniméln

Tento filmovy trailer (tzvgreen bandrailer) umistime do kina, do televize, na int¢rne

na audiovizualni no&e.

Co se tye kina, umistime filmovy traileripdevsim do velkychetézci kin, které operuji
desitky az stovky kin po celém Uzemi Spojenychiséaterickych, ale samignmé i do
dalSich tak, aby film prathl celymi Spojenymi staty. V kinech pak tento filmyotrailer
umistime ped takové filmy, které by mohly mit podobné cilguéblikum jako filmThe

Past Teller

V televizi umistime filmovy trailer k filmurhe Past Telledo ¢tyt celonarodnich televiz-
nich stanic, a to dABC, CBS FOX aNBC. V ramci &chto stanic pak tento filmovy trailer
umistime do jimi vytvéenych televiznich prograim které by mohly mit podobné cilové

publikum jako samotny film.

Na internetu umistime tento filmovy trailer na @iloi webové stranky filmu
(http://www.thepasttellermovie.cdma stranky #nujici se filmu a filmovym trailém
(http://www.apple.com/trailers http://movies.go.com http://imdb.com
http://www.rottentomatoes.cqrhttp://movies.aol.cona nahttp://www.cinema.cojma na
dalSi webové stranky, které unioii sdileni videi YouTubea Google Videda na stranky

virtuélnich komunit lySpaceWindows Live Spaces-acebook

Filmovy trailer k filmuThe Past Telleumistime i na audiovizualni nési a to na DVD,
HDDVD a Blu-ray disky a k takovym filim, které by mohly mit podobné cilové publi-

kum a na nose s filmy nejen stejné distribni spol€nosti, ale i jinych.

Do vSech jiz zmitnych médii vSak filmovy trailer k filmarhe Past Tellemeumistime
souwasre, ve stejnou dobu, ale naopak, velmi rozglilm to kvili jejich odliSné schopnosti
piimo a gesré zasahnout cilové publikum, WV jejich rizné cenové natomosti a kvili

jejich nestejné viralni schopnosti.
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ZAVER

Filmovy trailer je nedilnou sa@asti marketingové komunikace filmového marketingu,
integralni souasti marketingové komunikace té&hkazdého filmu. &koli jsou si vSechny
filmové trailery v mnoha svych aspektech velmi pmo®, jsou v podstatkazdy z nich
jedingnym untleckym dilem, které svym divékn nabizi moznostipmé ,ochutnavky”
filmu, k jehoz komunikaci byl dany filmovy trailerytvoien. To z gho cla velmi neoby-

¢ejny komunik&ni nastroj skytajici pro filmové marketéry velké znosti a pilezitosti.

Filmovy trailer je obec® velmi levny na vyrobu, ale velmi drahy ke komurk&roto je
vzdy nutné velmi pdivé stanovit a analyzovat své cilové publikum (cilgeblikum da-
ného filmu) a s ohledem n&jrvybrat také vhodna média, ktera je mozné pouninkstni

filmového traileru a ktera mu tak dovoli komunikaanimi.

Stejre tak jsme postupovali i u filmirhe Past Tellerabychom zajistili a zatui jeho pl-
nohodnotnou marketingovou komunikaci, kterou bychmdpdili a povzbudili gipadné

divaky k tomu, aby film shlédli.

Spojené staty americke, respektive jejich medi@dstedi nabizi dostatek moZznosti
k osloveni cilového publika filmiihe Past Telleprostednictvim jeho filmového traileru.
Ackoli vyuzijeme k umisini filmového traileru k filmuThe Past TellewSechna nejvice
pouzivana média cilovym publikem filmu, nebudemeyjezivat ve stejné rig, a to kli

jejich miznym vlastnostem a specitif.
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