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ABSTRAKT

Tato diplomova prace mapuje vyvoj puvodnich modnich zna¢ek v kontextu novodobé ¢eské
historie a jejich udrzitelnost. Zamysli se nad moznostmi vychovy nové generace profesim
potiebnym K realizaci modniho designu a udrzeni femeslného standardu vysoké krejcoviny
v Ceské republice. Cilem bylo analyzovat souasny stav a vytvofit ramcovy piehled jako
teoretického vychodiska pro zahajeni ucinné diskuse a hledani koncepcnich feSeni
problematiky udrzitelnosti pivodni ceské mody. Vysledky dosazené prostrednictvim
dotaznikového Setfeni a expertnich rozhovorti hovoii o nutnosti nejen restrukturalizace
vychovy budoucich odbornikt, ale také potieby edukace Siroké vetejnosti o hodnotach a

celkovém obsahu pojmu udrZitelnost ve spojeni s modou.

Kli¢ova slova: moda, Haute Couture, prét-a-porter , ¢eskd modni znacka, navrhat, odévni

tvorba, historie, tradice, femeslo, odbornost, udrzitelnost

ABSTRACT

This work maps the development of original fashion brands in the context of modern Czech
history and their sustainability. It considers the possibilities of educating the new generation
in professions needed for realisation of fashion design and for maintenance of the craft
standard of haute couture in the Czech Republic. The goal was to analyse the current
situation and create a general overview as a theoretical starting point for starting an effective
discussion and searching for conceptual solutions to the issue of sustainability of original
Czech fashion. The results achieved by questionnaire survey and expert interviews speak of
the need not only to restructure the education of future experts, but also of the need to educate
the general public about the values and overall content of the concept of sustainability in

connection with fashion.

Keywords: Fashion, Haute Couture, prét-a-porter, Czech fashion brand, designer, clothing

creation, history, tradition, craft, expertise, sustainability
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UvVOD

Ceska republika oslavuje letos tiicaté vyro&i své existence samostatného statu. Stejné dlouho
zde trvale Ziji a aktivné se pohybuji v prostiedi ¢eské mddni reality. Diky vlastni modni
znacce JANA BERG, kterou buduji od konce devadesatych let dvacatého stoleti dodnes,
sama osobn¢ prochazim vyvojem ptvodni ¢eské znacky. Je pochopitelné, ze se zabyvam

také otazkou jeji budoucnosti.

Nejsem tedy pouhy pozorovatel, ale jako piimy aktér na trhu s ptivodni ¢eskou modou
hluboce vnimam procesy zmén, kterymi prochdzi za posledni desetileti nejen spotiebitel, ale
1 mistni moédni pramysl a jeho zazemi. Tyto aspekty se staly inspiraci pro koncept mé
diplomové prace, ktera si klade za cil konkrétné precizovat problematiku dal$iho sméfovani

vyvoje ¢eské mody a jeji udrzitelnosti.

Teoreticka ¢ast této prace se zaméii na popis deseti nejvyznamnéjsich soucasnych ptivodnich
Ceskych znacek zalozenych v 90. letech, jemuz bude ptredchdzet vhled do historie
novodobych d¢jin naroda a prostiedi, z kterého tradice Ceské moddy vysla. Problém
udrzitelnosti téchto znacek a viibec plivodni ¢eské mody shleddvam nikoliv v nedostatku
napadi modnich tvircel a kvalité jejich designu, ale blizici se neschopnosti tyto realizovat.
Situace v nabidce kvalifikovanych odbornikli z fad femesIn¢ zruénych krejcich a specialistli
technické podpory vyroby odévil je diky pretrzce ve vychové novych generaci téchto
pracovniku za¢atkem milénia v Ceské republice kriticka. Zmapovat ji ma za cil kapitola o

vzdélavani v oboru v zavéru teoreticke Casti prace.

V minulosti silny odévni primysl Ceské republiky s jeho pfidruzenymi vzd&lavacimi
zatizenimi v podob¢ uc¢novskych odbornych stfedisek nevratime, ale je tieba hledat a rychle
vytvofit cestu, jak femeslo a technické odbornosti modelari stiihi, technologt, stfihaci a

krej¢ovskych mistrli jesté zachranit a tim dat ¢eské mode budoucnost.

Soucasti komplexniho feseni tohoto zasadniho problému soucasné ceské mody je podle
mého néazoru nejen ve vzdélavani novych odbornikl a jejich piilezitosti ziskat odbornou
praxi, ale 1 v a€inné informovanosti ohledné udrzitelnosti modnich znacek u eské vetejnosti

obecn€.
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Tuto nutnost se pokusim dokazat vyzkumem v praktické ¢asti prace, zabyvajicim se prioritné
problematikou povédomi o ¢eskych znackach a vyznamem udrzitelnosti. Vybrany segment
respondentl jsou studenti, ktefi maji potencial byt pro navrhare a jejich znacky v blizké

budoucnosti nejatraktivnéjSim spotiebitelem.

Cilem mé diplomové prace bude analyzou vySe uvedenych faktord vytvofit zaklad pro
zahajeni opravdové diskuse ve spolecnosti ohledn¢ udrzitelnosti toho, na co byl v minulosti

Cesky narod hrdy — tradici kvalitni ¢eské vyroby a zlatych Ceskych rucicek.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PUVODNI CESTI NAVRHARI A JEJICH ZNACKY V KONTEXTU
VYVOJE CESKYCH DEJIN OBDOBI 20. STOLETI

Predmétem zajmu teoretické casti této diplomové préace je analyzovat vyvoj pivodni ceské
modni tvorby a zaradit ji v kontextu definici pojmt Haute Couture — Fashion Designer —
Brand na pozadi spoledenského prostiedi Ceskoslovenska, respektive Ceské republiky 20.

stoleti.

1.1 Terminologie

V tvodu teoretické casti je dilezité obeznamit se s vyznamem ¢Etyt z kli¢ovych pojmi této
diplomové prace — Haute Couture, Fashion Designer, Brand, Prét-a-porter — které figuruji
V celém rozsahu textu. V' ¢eském prostiedi se uzivaji tyto pojmy v oblasti moédniho pramyslu
Vv pivodni jazykové verzi, nebo v ¢eském piekladu. V ptipadé Haute Couture neni pieklad
— vysoka krejcovina — tolik Casty a neznalost pfesného vyznamu tohoto oznaceni zptsobuje
Casté pouzivani pojmu Vv nerelevantnim kontextu. Vysledkem byva zkreslujici popis pivodni

Ceské tvorby a tato prace si klade za jeden z dil¢ich cilu tento rozpor vyjasnit.

1.1.1 Haute Couture

Haute couture — v Ceském piekladu vysokd krejcovina — je oznaceni pro model odévu
vytvofeny na miru urcitého zakaznika, pti jehoz vyrob¢ je pod dohledem tviirce — navrhare
kladen extrémni diiraz na vybér exkluzivnich materialt a precizni krejéovské vypracovani v
kazdém detailu. Byt' se v ¢eském modnim prosttedi mezi navrhafi pojmenovani ,,Haute
Couture* pouziva hojné, neni to zcela korektni.

Haute Couture je od 23. ledna 1945 pravné registrované kvalifika¢ni oznaceni pro modni
dim, ktery splituje ptisné podminky pro tento titul. Jedind instituce, kterd je oprdvnéna
schvalit zplisobilost znacky pro toto oznaceni je zvlastni komise pod zaStitou ministerstva
pramyslu Francouzské republiky Chambre Syndicale de la Haute Couture. Tato komise
spadéa pod Fédération de la Haute Couture et de la Mode,! zased4 jednou roéné a schvaluje
aktualni ¢leny Haute Couture. | tito jsou rozdéleni na nékolik kategorii: staly ¢len, hostujici

¢len, korespondent (zahrani¢ni znacka) a specialni sekci tvoti Haute Joaillerie — Sperk.

Y Fédération de la Haute Couture et de la Mode [online]. Paris: FHCM [cit. 2023-02-08].
Dostupné z: [http:/Fédération de la Haute couture et de la mode | FHCM
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Vznik Haute Couture se datuje do druhé poloviny 19. stoleti, jako reakce na zavedeni
primyslové vyroby odévi po vynalezeni Siciho stroje béhem prvni primyslové revoluce. Za
otce Haute Couture je povazovan Charles-Frederic Worth, ktery sezonou podzim-zima
1857/58 oteviel v Patizi vlastni krej¢ovsky dim na adrese rue de la Paix 7. Jeho originalnim
pfinosem bylo, Ze zdkazniklim poprvé v ptepychovych salonech svého domu nabizel osobité
pfedem piipravené modely, které se nasledné dotvaiely a uzpisobovaly podle volby
objednatele na miru nositelky, coz bylo v té dobé velmi revolu¢ni. Dalsi, komeréné Gispésna
inovace, bylo prezentovani modeli zakaznikiim na mladych divkach, v té dobé zvanych
sosies — dvojnice, dnes je povazujeme za piedchidkyné manekyn. Worthovym
nekonvenénim ptistupem moda vstoupila do nové éry — modni tvorba je tviréim podnikem,
ale také se stava velkou reklamni podivanou. Worth odstartoval vznik dalSich desitek
modelovych domt slavnych znac¢ek v Pafizi dodavajicich své produkty po celém svété. Tim
ziskala Haute Couture ve 20. stoleti diileZitou roli také ve francouzské ekonomice? a Francie
si ji chrani jako narodni kulturni bohatstvi.

Principy fungovani Worthova krejéovského domu tedy polozily zaklad pro oznadeni titulem
Haute Couture.

Drzitel oznaceni Haute Couture musi spliiovat velmi pfisna pravidla stanovena v roce 1945
a aktualizovana institutem Chambre Syndicale de la Haute Couture v roce 1992. Zde jsou
uvedena néktera z nich: znacka nebo designer opravnény uzivat oznaceni Haute Couture
musi své modely zhotovovat na miru zakaznikovi s minimalné€ jednou zkouskou v poméru
90% ru¢ni prace, musi provozovat ateliér v PafiZi s minimaln€ 15 zaméstnanci na plny
uvazek, dale dilnu s alesponi 20 technickymi zaméstnanci na plny vazek v jednom ateliéru
a prezentovat se minimaln¢ dvéma kolekcemi ro¢né (kazdou sezonu), které obsahuji alespon
50 originalnich modelti od dennich po vecerni.

Naplnéni téchto podminek a jejich aplikace je v soucasnosti v ¢eském prostiedi pro mistniho
moddniho tviirce mimo realné moznosti. OvSem dluzno fict, Ze fascinace ¢eskych navrhaii
patizskou Haute Couture je pochopitelna, je pro né€ velkou inspiraci. Proto bude toto
oznaceni pro potieby diplomové prace nadale uzivano — pro rozliSeni vSak psdno malymi

pismeny — nadhradou za ne zcela odpovidajici preklad ,,vysoka krej¢ovina®.

2 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: Méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. Pielozil Martin
Pokorny. 1. vyd. Praha: PROSTOR, 2002. ISBN: 80-7260-063-X, s. 100-101.
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1.1.2 Fashion designer

Instituce Haute Couture dala vzniknout profesi Fashion designer (moédni navrhat,
couturiér). Vytvoreny odév je produktem, ktery zhmotiuje piedstavy a fantazie svého tviirce
— navrhaie, ten rozhoduje o finalni podob¢é modelu. Fashion designer predpoklada, ze jeho
nadéni a tvofivost jsou vefejné obdivovany a uznavany — svoji vlastni modni vizi ovliviiuje
vkus dalSich lidi. V ramci opravdovych domt Haute Couture je hlavni mddni ndvrhat
podpofen tymem spolupracovnikti — stylistli, rozvijejicich imaginace navrhaie do kolekci
V jim uréovaném stylu znacky. V ¢eském prostiedi oznaceni stylista ziskalo, bohuzel, jiny
vyznam, ktery je obsahem vice podobny anglickému vyrazu look maker — poradce ve vécech
stylu odivani ¢i Gpravy zevnéjsku.

V predchozi kapitole je zminovan Charles-Frederic Worth, obecné uznan za zakladatele
Haute Couture. Jeho zpusob prace a prezentace také definoval specifickou napli prace
navrhafe — couturiéra — fashion designera, odlisnou od prace krejc¢iho, ¢i modelafe odévi.
Jeho géniovi lze pripsat jest¢ jedno prvenstvi — jako prvni ,,podepisoval® své modely
vySivanou etiketou se svym jménem podobné jako umélec své obrazy — modni navrhat

vystoupil z anonymity — zrodil se Brand (znacka).

1.1.3 Brand

Jména tvlrca se stavaji samotnou znackou — Brandem. Americka Marketingova Asociace
pojem Brand definuje tak, ze znacka je jméno, oznaceni, termin, symbol ¢i design nebo
kombinace téchto pojmi, slouZici k identifikaci vyrobkl nebo sluzeb k jejich odliseni vici
konkurenci na trhu.? Diky znadce je zakaznik schopen odligovat produkty stejného druhu.
Znacka definuje styl, kvalitu 1 cenu. Kellerova definice zni: “Znacka je produktem, ale
takovym produktem, ktery dodava dalsi dimenze, jez znacku odliSuji od ostatnich produktt
vytvofenych k uspokojeni téze potieby.” V rdmci mody a odivani to znamena vlastnit a
nosit designovy model od navrhare — znacky, kterou uzivatel cti a obdivuje. Originalni model
z produkce vyvoleného designera uzivateli ptisobi emocionalni uspokojeni a pomaha utvaret

jeho identitu a status ve spole¢nosti.

3 HANZELKOVA, Alena. Strategicky marketing: Teorie pro praxi. 1. vydani. Praha: C. H. Beck, 2009. ISBN
978-80-7400-120-8
4 KELLER, Kevin Lane. Strategické rizeni znacky. 1. vyd. Praha: Grada, 2007. ISBN 978 80-247-1481-3
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1.14 Prét-a-porter

Tento mezinarodné pouzivany termin z francouzstiny, ve stejném vyznamu lze pouzit také
jeho v anglickou verzi Ready-to-wear oznacuje odévy vyrobené prumyslovym zplisobem
v menSich sériich od 5 do 500 kust, vice kusové série se oznacuji nazvem konfekce. Na
rozdil od modelové tvorby Haute Couture pro konkrétniho klienta, jsou tyto kolekce
hotovych vyrobkd zakaznikim nabizeny K okamzité koupi ,ze stojanu™ ve
standardizovanych konfekcnich velikostech. Pritkopnikem prét-a-porter byl modelovy dim
Pierre Cardin, ktery v roce 1959 jako prvni z ¢lent sdruzeni znacek Haute Couture spolecné
s modelovou kolekci piinesl na trh fadu obleceni uréeného k okamzitému noSeni. Za tento
pocin byl na ¢as ze spolecenstvi Chambre Syndicale de la Haute Couture vylou¢en a posléze
pfijat zpét. Dnes jsou kolekce prét-a-porter neodmyslitelnou souéasti produkce vsech
modelovych domti Haute Couture.

Zakladni myslenkou kolekci Ready-to-wear (malosériové vyroby) je dostupnost a
demokratizace designového obleceni, a také zefektivnéni nakladt na vyrobu na rozdil od
drah¢ zakazkové vyroby modelti Haute Couture.

V soucasnosti malosériova vyroba prét-a-porter nenapodobuje kolekce Haute Couture, ale
ma vlastni designerské osobnosti a jejich znacka osobity styl. Kolekce prét-a-porter jsou
vytvateny na principech personalizace a estetiky podobné jako ty Haute couture, zlistava na
pramyslové konfekci. Sezonni kolekce prét-a-porter jsou standartné prezentovany dvakrat
ro¢né v ramci Fashion Week Vv hlavnich méstech mody. Ty obvykle dopliiuji mensi kolekce

(Cruise a Pre-Fall) produkované zna¢kami pro zvyseni jejich maloobchodni hodnoty.
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1.2 Historicky kontext a prostiedi vzniku pivodnich ¢eskych mdédnich

4 4

znacek a nejvyraznéjsi modni tvirci

Piehled pivodnich ¢eskych mddnich znacek je v této praci rozdélen do tii bloku podle etap
vyvoje novodobych &eskych d&jin — nejdiive v ramci Ceskoslovenska prvni republiky a
protektoratu, pot¢é CSSR a nasledné samostatné Ceské republiky po rozdéleni Cesko
Slovenské federativni republiky na dva suverénni staty.

Vyvoj Ceské mody je zde definovan nejen popisem spolecenského prostiedi a situace
vV mdédnim odvétvi, ale také vybérem nejvyznamnéjSich navrhaii své doby a stru¢nym

popisem filozofie jejich tvorby.

1.2.1 Prvni vina — Ceskoslovensko 1918 a7 1948

Era prvni viny usp&nych paivodnich eskych fashion znatek zapocala rozpadem Rakouska-
Uherska po prvni svétové valce a vznikem Ceskoslovenska. Mlada republika zrozena
ptedevsim diky iniciativé a obratné zékulisni diplomacii T. G. Masaryka byla oteviena svétu,
prinesla demokracii, vlastni kulturu a alespon c¢aste¢né naplnéni emancipacnich snah.
Prosperita funkéniho hospodatstvi v druhé polovin€ dvacatych let 20. stoleti dala vzniknout
novym elitdm. Riznoroda ¢eska ,lepSi spolenost” vesmés pochdzela z nizSich vrstev a
vytvarela relativné oteviené prostfedi, v némz rozhodujici roli nehrél plivod ani majetek, ale
spiS§ dobra povést, nenucena elegance, vtip, uméleckd vnimavost a socidlni kapital
spo¢ivajici ve vlivnych znadmostech.® Za prvni republiky byl Zivot nové zalozen na
principech socidlnich kontakti na vSech urovnich. Lidé se mohli oteviené bavit navstévou
divadel, biografl, restauraci, kavaren a riznych vefejnych spoleenskych pfilezitosti.
Nebyvaly zajem o architekturu, uZité uméni, estetiku Zivotniho prostedi a modu je pro prvni
republiku piimo typicky a souzni s potfebami vkusu a kvality.®

Kulturné a spoleéensky vramci odivani — 1 pies vznik nového pravniho statu
Ceskoslovenska — ¢esky narod nadéle fungoval podle tradic a estetickych norem, které mu
vtisklo do DNA Rakousko Uhersko. Béznym standardem bylo vyuzivat sluzeb nejen
modnich domd, ale také femeslnych mistra — krej¢ich, kozesnikt, rukavickara a dalSich —

Kk pofizeni si vysoce kvalitniho zbozi na miru.

5 UCHALOVA, Eva a kol., Prazské médni salony — Prague Fashion Houses 1900-1948. 2. vydani. Praha:
UPM Arbor vitae, 2018. ISEN 978-80-7101-176-7 (UPM), s.16.

6 UCHALOVA, Eva. Ceskd méda 1918-1939: [elegance prvni republiky]. 1.vydani. Praha: Olympia, 1996.
ISBN 80-7033-424-X, s. 8.
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Mezivaleéné obdobi mladého statu pfindsi mimo jiné zdsadni zménu v postaveni Zeny ve
spole¢nosti diky emancipaénimu hnuti pod vedenim predsedkyné Zenské narodni rady a
senatorky Frantisky Plaminkové. Zeny postupné ziskaly ndktera politicka, spoletenska a
pracovni prava rovnocenna s pravy muzu. Jeste tésn¢ pred prvni svétovou valkou bylo témér
nemyslitelné, aby si zena oblékla kratkou sukni nebo kalhoty, zapalila si cigaretu na
vefejnosti nebo provozovala sporty uréené vyhradné muzim. V dovrseni Zenské emancipace
ma Ceskoslovensko v d&jinach odivani specifické prvenstvi: na prelomu let 1929 a 1930 se
v brnénském pavilonu Ales konala vystava ,,Civilizovana Zena“. V ramci jedné z expozic
byl prezentovan Zensky Satnik zalozeny vyhradné na kalhotach. V té dob¢ originalni pokus
o0 reformu damského Satniku z dilny Bozeny Hornekové-Rothmayerové predbéhl svoji dobu
téméf o 40 let.”

Nové postaveni Zeny se projevilo také v poctu Zen mezi provozovateli tspésnych modnich
podniki nijak nezaostavajicich za svétovymi trendy. Mezi uspésné majitelky modnich
znacek V mezivaleéném obdobi, krom¢ Hanny Podolské — v dané dobé a prostiedi
fenomendlni marketérky — patfily naptiklad ArnoStka Roubickova, Therese
Fleischmannova, Anna Masakova, Eliska Ecksteinova, Marthe Loeffova, Hedvika Vikova a
dalsi.

Zazemi pro puvodni ¢eskou modu na evropské urovni tvofil jednak rozvinuty tuzemsky
textilni, kozatsky, kozeSnicky a sklafsky primysl poskytujici tvircim kvalitni textilie,
dopliiky, knofliky a bizuterijni komponenty, ale také mozZnost cestovat a inspirovat se
Vv kulturnich centrech na kontinentu i v USA, ale piedevsim v PafiZi.

Nemaly podil na rozmachu mnoha vyhlasenych prazskych modelovych domui ceskych
navrhaii méla také opravdu Sirokd zakladna kvalifikovanych krejéi organizovanych
v Prazském spolecenstvi krejéich, nasledné Zemské jednoté spolecenstev krej¢i a v dobé
Protektoratu v Jednoté spoledenstev krejéi pro Cechy a Moravu. Tyto organizace mély za
ukol peCovat o prosperitu v rdmci oboru a organizovat akce na podporu krej¢ovstvi. Mimo
funkce spravni, dané ptisnym zivnostenskym fadem, méla spolecenstvi také funkci socialni.
Ta spocivala v upravé a kontrole pomérti mezi majiteli krejcovskych zavodi a jejich uéni,
korekei jejich poctu, vydavani kolektivnich zaméstnaneckych smluv, péci o nemocné ucné i
vyslouzilé €leny organizace. SpolecCenstvi mélo pravo zatazovat krej¢i do jakostnich tiid

podnikl podle jejich rozsahu a kvality. Na konci tficatych let 20. stoleti zivnostenskeé

" BURIANOVA, Miroslava. Méda v ulicich protektoratu. Praha: Grada Publishing, a.s., 2013. ISBN 978-80-
247-4791-0, 5.12
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podnikdni vyrazné omezily statni z4jmy a hospodaiské poméry takzvané druhé republiky.®
Dusledky padu newyorské burzy v fijnu 1929 v podobé¢ nejvétsi ekonomické krize 20. stoleti
nenechaly na sebe dlouho &ekat. Nevyhnuly se ani Ceskoslovensku, ptivodné dobie
prosperujicimu diky své ekonomice zaloZené na exportu. Hospodatska krize pfinesla s sebou
krizi socialni, nezaméstnanost zasahla téméf tfetinu obyvatelstva republiky. Vysoka
nezameéstnanost, spole¢né Se silicim vlivem nacismu v Evropé, znaéné radikalizovala
spole¢nost. Rozptyleni v t€Zké dobé piinesl ozvuceny film, prvni takovy — americky muzikal
,,Lod’ komedianti* - se promital v srpnu 1929 v prazské Lucerné. Zvukovy film ptilédkal do
Kin nové navstévniky, mél velmi mnoho pfiznivcd. Zatim co vroce 1930 bylo
v Ceskoslovensku 148 zvukovych kin, v roce 1938 jich bylo az 1268. Jejich nav§tévnost se
pohybovala v desitkach miliont divakd.® V popularité vedly u divakd pavodni ¢eské filmy
se svymi hvézdami A. Mandlovou, L. Baarovou, O. Novym, V. Burianem a dal$imi z
produkce Barrandovskych filmovych ateliéri vybudovanych po vzoru hollywoodskych
studii podnikatelem Milosem Havlem. Ateliéry zakomponoval do urbanistického projektu
svého bratra Viaclava s ndzvem Barrandovské terasy. Ty se staly mistem, kde se setkaval
svét filmu a obyvatelé Prahy, domlouvaly se zde obchody, konala zakulisni jednani.
Plavecky aredl a restaurace nabizely navstévnikim novy zpusob traveni volného casu
okofenény moznosti potkat zde své idoly stfibrného platna. Barrandovskym terasdm se
piezdivalo novodoby prazsky hrad.*®

Ceska filmova tvorba byla vyuzita také k dobové propagandg, idealni Zenou byla kombinace
dvou hrdinek — milujici domaci hospodyiky a ,.femme fatale” z filmového hitu Kristidn
s Oldifichem Novym, Natasou Gollovou a Adinou Mandlovou.

Obdobi protektoratu a druhé svétové valky doprovazené nedostatkem a nacistickymi
perzekucemi vsech vrstev obyvatelstva fungovani ¢eskych salonu zasadné ovlivnily, ale az
na vyjimKy, nezpisobily jejich konec. Euforie naroda z konce valky na okamzik zastiela
rozdilné piedstavy o budoucnosti jednotlivych obcanti. Povale¢na vlada s prezidentem E.
Benesem méla snahu vytvoiit z Ceskoslovenska stat zarudujici obyvatelim socialni

bezpecnost. Znarodnéni bank, pojistoven, dold, elektraren a velkych podnikd bylo

8 UCHALOVA, Eva a kol., Prazské médni salony — Prague Fashion Houses 1900-1948. 2. vydani. Praha:
UPM Arbor vitae, 2018. ISEN 978-80-7101-176-7 (UPM), s.35

9 BURIANOVA, Miroslava, HEROLDOVA, Helena, MACHALOVA, Jana, TABORSKY , Ondfej, JUNEK,
Marek. Mdda v kruhu ¢asu Retro — 200 let inspiraci, 1.vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2016. ISBN 978-
80-271-0185-6, 5.116

10 Tamtéz, s.116
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povazovano za akt socialni spravedlnosti v situaci obecného nedostatku zakladnich
zivotnich potieb. Bohuzel, diky Siroké zakladné volicii v tézké Zivotni situaci dané dobou ve
volbach v kvétnu 1946 zaznamenala velky uspéch Komunisticka strana. Ta prosazovala
vedouci roli statu v fizeni vSech oblasti déni v¢etné kultury. Pod heslem ,,Oteviit lidu brany
kultury” prosly postupnym znarodiiovacim procesem nejen podniky, ale i velka cast
kulturnich instituci jako rozhlas, film, knizni trh, nakladatelska ¢innost a tisk — to vSe spadlo
pod kontrolu statu. Vlada s pievahou komunistd Vfizeni Kkultury vénovala znaénou
pozornost také odivani a modé. Strana si uvédomovala, kromé naléhavosti obléknout
vale¢nou nouzi stradajici obyvatelstvo, také vhodnost vzkiisit modni tvorbu, které vysoka
uroven méla pred valkou svétovy vehlas. Organizace SpoleCenstvi krejc¢ich proklamovala
ambici vytvofit z Prahy modni centrum pro stfedni a vychodni Evropu. Nové zalozené
propagacni komise potadaly fadu piehlidek v Praze a lazeiiskych meéstech po vzoru
prvorepublikovych saloénd, vychazely nové Casopisy a stranické modni listy. Mezi
nejvyznamnéjsi patiil titul vydavany od fijna 1946 Usttednim vyborem KSC s ndzvem
»Nase Zena a sv€t kolem ni“ — mdda se redlné stava nastrojem politiky. Omezeni textilni
vyroby ve prospéch tézkého primyslu, nucend narodni sprava zavedend bezprostfedné po
valce do vSech Vétsich podnika (50 a vice zaméstnanct) a jen velmi pomalé a nedostateéné
odbouravani obtizi ptidélového systému ptipravilo ptidu pro definitivni konec zivnostnikii
V zajmu budovani nové socialné rovné spolecnosti vV unoru 1948.

Vitézny unor pfinesl novy tstavni zdkon prosazujici spolecné vlastnictvi, modelové domy a
odévni zavody byly zndrodnény, Zivnosti dle Zivnostenského tadu postupné zlikvidovany.
Definitivné je zrusil Zakonik prace vydany v roce 1965. To vSsak neznamenalo, ze se povedlo
vyhubit krejcovské femeslo a tradici ,,zlatych Ceskych ruci¢ek®, pouze se — s nadsazkou
fe¢eno — stahly do ilegality a domaciho S$iti.

Za nejvyraznéj$i znacky Ceské modni scény obdobi od prvni republiky po tnorové
znarodnéni lze bezesporu oznacit dva prazské modelové domy — jediné fungujici podle
standarda francouzské Haute Couture — vedené navrhaii Hannou Podolskou a Oldfichem
Rosenbaumem.

Oba podniky kromé zakazkového krejcovstvi na nejvyssi urovni predvadely své modelové
kolekce na pravidelnych sezonnich a polosezonnich piehlidkach. Trvale zaméstnavaly dle
pfedpisit haute couture pozadované mnozstvi kvalifikovanych pracovnikii od krejc¢ich,
kreslifli, navrhait, modelart a stfihacl pfes Svadleny a aranzéry az po vlastni kabinové
manekyny. Kromé krejcovskych sluzeb dopliovaly sortiment produkty vlastnich

kozes$nickych, galanterijnich, modistickych, ptipadn€ obuvnickych dilen.
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Modelovy diim Rosenbaum
Oldiich Rosenbaum (1896 Praha — 1991 New York)

Tento luxusni prazsky krejéovsky zavod pusobici Vv mezivaletném obdobi v rozsahu
patizskych domt Haute Couture vyrostl na zakladech polozenych Elisabeth Steinovou
Rosenbaumovou matkou Oldficha Rosenbauma na konci devatenactého stoleti. Byla
vyucend damska krejcova, svij prvni zivnostensky list ziskala v roce 1881 a od tinora 1902
je jeji salon zapsan jako Moédni sifi pro ddmy na adrese Stépanska 53a. Zde Eligka, jak si
Elisabeth fikala a nasledné jeji nejmladsi syn Ulrich — Oldfich, firmu provozovali az do roku
1928. V roce 1909 je firma Rosenbaum uvedena v seznamu krej¢ich novomeéstskych ve
skupin€ I.A. To znamena, ze patfila mezi nejlepsi ddmské krej¢ovské podniky, kterych na

Novém mésté bylo jedenact.!!

V roce 1928 byl zavod piestchovan na lukrativnéjs$i misto na
Narodni tfidé €. 17. Oldtich Rosenbaum si pii projektovani domu architektem B. Schwarzem
objednal pro sviyj podnik dvé horni patra Palace Crystal nad pfizemim obsazenym panskym

krej¢ovskym salonem Frantiska Barty.

Styl modelového domu ur¢oval sdm Oldfich Rosenbaum nejen jako majitel, ktery korigoval
kolekce, ale také jako navrhat znamy svym modelovanim a aranzovanim kreaci pfimo na
manekynach — pracoval jako skutecny couturiér, ktery své modely tvoii na figurach jako

opravdové umélecké dilo (podobné jako madame Grés nebo Madeleine Vionnet v Pafizi). 1?

Oldfich daval ve svém salonu prilezitosti k uplatnéni nejen domécim ale 1 zahrani¢nim
krejéovskym odbornikiim S vytvarnymi ambicemi. Jako piiklad uved'me Chorvata Otto
Bergera, ktery piesel k Rosenbaumovi z videiiského zavodu E. Griinbaum & Co. Ze stejné
firmy pfisla do Prahy pozd¢;si vedouci zavodu ,,directrice Kristina Mayerova. Ptiblizné od
roku 1925 u Rosenbauma pracovala jako kreslicka modeld Zdenka Fuchsova, ktera v dal§im
roce zacala pravidelné s Oldfichem Rosenbaumem jezdit do PafiZe na inspira¢ni modni
prehlidky. Dal§im odbornikem, kterého si majitel ptivedl do prazského salonu ze zahranici
byl stfiha¢sky mistr S praxi ve Francii, Belgii a Anglii — odbornik na vyrobu luxusniho
damského odévu Francouz Camille Chastrusse. V roce 1935 pfijal Oldtich do svého tymu

mladic¢kého studenta prazskych gymnazii, talentovaného navrhare Mikulase (Niko) Pouzdra,

11 UCHALOVA, Eva a kol., Prazské médni salony — Prague Fashion Houses 1900-1948. 2. vydani. Praha:
UPM Arbor vitae, 2018. ISEN 978-80-7101-176-7 (UPM), 5.95

12 Tamtéz, s.105
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ktery se stal jeho blizkym spolupracovnikem. V modelovém domé pracoval i po jeho

znarodnéni a pfejmenovani na Styl — n.p. Mddni zavody Praha jako hlavni designér.

Klientelu luxusniho modelového domu Rosenbaum?? tvofily pfedev§im manzelky ¢eskych,
némeckych a zidovskych podnikateld, hereCky a manzelky diplomata, ale i cizinky
vyjmenujme manzelky feditele Zivnostenské banky, manzelku feditele Uhelné spolegnosti
a manzelku feditele Baiiské a hutni spole¢nosti. Dale manzelku prezidenta Skodovych
zavodli a mimo jiné i pani Batovou manzelku ,krale obuvi ze Zlina. Podle Zdenky
Fuchsové byl nejvyznamnéjSim stalym zdkaznikem modelového domu Rosenbaum
americky herec Douglas Fairbanks s choti. Damy mély v salonu svoji tzv. matetskou kartu
se vzorky materialti a poznamkami o spole¢enském prostedi, ve kterém se pohybuji , aby
se predeslo setkani dvou dam v modelu ze stejného materialu na jedné akci. Z dtivodu
»prohlidky modelid* a také nakupu krejéovskych ptiprav, latek a také vzori modeli a kreseb
z prehlidek Oldfich Rosenbaum casto cestoval do zahranici, kromé cest do Pafize Ctytikrat
ro¢né, také do Drazd’an a Berlina, do Vidn¢ a do Mad’arska a také do Anglie a Italie. Provoz
modniho domu Rosenbaum byl organizovan zcela dle francouzského vzoru domu Haute
Couture. Krom¢ piehlidek pro zakazniky, potfadala znacka Rosenbaum piehlidky pro
odborniky ze stfedni a vychodni Evropy za ucelem prodeje vlastnich modelti odbornym
zdkazniklim k reprodukci. Své aktivity dopliioval po vzoru francouzskych modelovych
domt doplitkovym prodejem parfémd, spodniho pradla a jiného bilého zbozi, obuvi a také
vyhlasenych kozeSinovych modeld ze svych dilen vedenych Ludvikem Dobisem, rodakem

ze sv. Mikulase.

Nevazany zivotni styl, homosexualita a zidovsky ptvod Oldficha Rosenbauma na konci
tiicatych let stile vice ohrozovalo zvySujici se napéti v radikalizujici se spolecnosti.
Rosenbaum nachézi feSeni v odst€hovani se do Patfize za G€elem zfizeni filidlky, které mu
je povoleno na konci roku 1938. V kvétnu 1940 je vydano policejnim feditelstvim osvédéent,
ze se Oldfich Rosenbaum odstéhoval ,,neznamo kam* a je zbaven protektoratniho obCanstvi.
Jeho proziravost mu zachranila zivot, po piesidleni do Patize pokracuje do USA, kde v New
Yorku zahy buduje sviij novy krejéovsky salon pod jménem Ulrice Royce. Diky prestizni

klientele vede uspé$né svij salon do svého odchodu na odpocinek v poloviné Sedesatych let.

130d roku 1928 sidlo na Narodni tfidé 17, Praha
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V obdobi protektoratu prazsky modelovy dim Rosenbaum funguje dal pod nucenou spravou
a v iijnu 1940 je firma zkonfiskovana gestapem. Do konce valky se vysttidalo ve vedeni a
vlastnéni salonu nékolik arijskych majitelti. Diim oblékal predev§im manzelky vyznamnych
fasistickych pohlavaru v ¢ele s manzelkou K. H. Franka. Po znarodnéni doslo k

ptejmenovani modelového domu z Rosenbaum na Styl — n. p. Modni zavody Praha.

V dobé pisobeni Oldficha v modelovém domé¢ Rosenbaum byl nejvétsim konkurentem
saléonu modelovy dim Hanna Podolska. Nutno ale fici, ze ani v dobach nejvétsi slavy a
soupefeni majitelé netrpéli zbyte¢nou fevnivosti a neméli problém zavolat si a domluvit se,
po navratu z inspirac¢nich piehlidek v Pafizi, kdo uzije, ktery model ve svych kolekcich.
Tolik taktu, ohleduplnosti a jisté koordinace v podminkach lokalniho trhu se v nasledujicich

letech v ramci konkuren¢niho boje znacdek jen tézko hleda.

Modelovy diim Hanna Podolska
Hana Podolska (1880 Hesensko — 1972 Praha)

Modelovy a zakazkovy dim Hanna Podolska!* zalozeny v roce 1915 se vyvinul z malé
krej¢ovské dilny Johanny VoSahlikové zacinajici ohlaSenim Zivnosti $iti damskych a
détskych odévil v Praze-Nuslich v kvétnu 1905. Piesné za deset let se se svym krejcovskym
salonem jiZ pod manzelovym jménem stéhuje do palace Lucerna ve VodiCkové ulici.
Komeréni uspéch firmy je dolozen skute¢nosti, Ze je pani Podolska o dva roky pozdé&ji na
zaklad€ dosazenych piijml vyzvana, aby sviij zavod zapsala do v obchodnim rejstiiku u C.
K. Obchodniho soudu. V tijnu 1917 je tedy zaregistrovan zavod pod novym nazvem firmy

Hanna Podolska, modni sin pro damy.

Hanna Podolska je oznaCovana za nejvyznamngjsi tvurkyni mezivaleéné Ceskoslovenské
mody, které se prezdivalo Ceska ,,Coco Chanel“ ackoliv sama své modely nenavrhovala, ani
nekreslila. Podolska pouze urcovala styl a osobné dohlizela jak na profesionalni realizaci
modeld, tak na prezentaci znacky, v ¢em byla naprosto vyjimecna. Kazdoro¢né jezdivala pro
inspiraci na sezénni modni piehlidky do Pafize v doprovodu kreslifek salonu, snachy Véry
Podolské Cerné a Hedviky Vlkové. Tau Podolské pracovala jako kreslitka a navrhaika uz v
prubéhu svych studii od roku 1922 az do roku 1938, kdy se rozhodla zalozit si vlastni salon.

Na model z dilen znacky Hanna Podolska byly klientky ochotné ¢ekat i pal roku. Ke

14 0d roku 1931 sidlo v paléaci Riunion Adriatica v Jungmannové ulici 38, Praha
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klientele tohoto modelového domu se fadily spolecensky vyznamné damy prvni republiky a
protektoratu — od manzelky prezidenta Hany BeneSové, ptes herecké celebrity v Cele s
Adinou Mandlovou a Olgou Scheinpflugovou, az po automobilovou zavodnici Elisku
Junkovou a sopranistku Narodniho divadla Jarmilu Novotnou. Modelovy dim Hanny
Podolské se zaméroval na cilenou propagaci v dobovém odborném i spole¢enském tisku —
nebylo vyjimkou, ze byly publikovany fotografie nejen modeli a reportdze z mddnich
prehlidek, ale také momentky ze soukromi rodiny Podolské.

Vyznamna byla aktivni prezentace znacky v ramci spoluprace s Barrandovskymi filmovymi
studii. Dukazem je nepopiratelny product placement V zabérech filmu Kristian nebo
Katakomby, pro které salon vytvarel ty nejluxusnéj$i modely. Prezentace na zivych
modelkach, ¢asto z fad herecek, se neomezila pouze na sezéonni modni piehlidky, ale i na
cilen¢ organizované navstévy spoleCenskych udalosti jako byly dostihy nebo nedélni
promenady.

V lednu 1931 Hanna Podolska sté¢huje sviij zavod modelové tvorby do modernich prostor
palace Riunione Adriatica v Jungmannov¢ ulici na dosah od konkurenéniho Rosenbauma
Vv ulici Narodni. O Sest let pozdé&ji ohlasuje zfizeni komanditni spolecnosti a ¢asteéné méni i
prodejni strategii své znacky, kterou nové zaméiuje na export. Kromé vyhlasenych akei pro
zakazkovou klientelu pofada modni prehlidky uréené prevazné krejc¢im z profesionalnich
krejéovskych salonii s imyslem prodeje kopii svych modeli v celém Ceskoslovensku, ale i
v cizing. Oslovuje pfedevsim trhy ve Svédsku, Norsku, Holandsku a Anglii, zamé&fuje se
dodavani modelovych kolekci tém, kdo nemaji mozZnost z jakychkoliv divodi nakupovat
Vv Pafizi.

Smysl pro profesionalitu majitelky modniho domu se projevil také ve vybéru
spolupracovniki pro fotografovani svych modeli, Podolska spolupracuje piedev§im s
FrantiSkem Drtikolem a FrantiSkem Vobeckym. Tento uznavany surrealisticky malif a
fotograf byl civilnim zaméstnanim krej¢i zaméstnany od roku 1928 v jejim modelovém
domé jako modelér a hlavni stfiha¢ modelti navrzenych skvélou Hedvikou Vlkovou do jejiho
odchodu a rozhodnuti otevfit si vlastni podnik v roce 1938. Vobecky ptsobi v médnim domé
Hanna Podolské do jeho znarodnéni, od roku 1949 vyucuje stiih v nové vzniklém ateliéru
odévni tvorby na VSUP v Praze a vénuje se své vytvarné tvorbé. Ve funkci navrharky domu
podolskd Vlkovou nahradily Anna Homolkova a manzelka syna Viktora, kreslitka Véra

Podolska Cernd. Ta koncem roku 1947 hostuje jako navrhatka pii pfipravé jarni kolekce



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

znacky Aquascutum v Anglii. Z pobytu v Anglii se do byvalého rodinného podniku ani vlasti

uz nikdy nevrati.

Hedvikou VIkovou, dlouholeta kreslifka a navrhairka modniho domu Hanna Podolska,
zahajila svoji samostatnou kariéru otevienim vlastniho modniho zdvodu Heda Vlkova
v ¢ervenci 1938 ve Vodi¢kove ulici. Svym talentem, vytvarnym vzdélanim a odbornou
pripravou ziskanou V ptredchozich zaméstnanich a kurzech se mohla stit vyznamnou
konkurentkou Rosenbauma a Podolské. Bohuzel tomu nepiala doba a politicky vyvoj v
Ceskoslovensku. Své zku$enosti nakonec uplatnila pii zaloZeni a dlouholetém vedeni

ateliéru odévni tvorby Vysoké skoly uméleckoprimyslové v Praze.

Po tinorovém pievratu 1948 byl mddni zdvod Podolské v ¢ervnu téhoz roku znarodnén a
zaClenén do Odévnich zavodi Jiftho Wolkera v Prostéjové a nasledné pieveden pod narodni
podnik Odévni tvorba. Pfedmétem podnikani Odévni tvorby n.p. byla ,,vyroba odévil pro
pfedem znamého zakaznika na miru, vyroba a prodej modelové konfekce a odévnich
soucastek vieho druhu.“ ¥ V realu to znamenalo, Zze zavod pokracoval ve své ¢innosti déle,
stale zaméstnaval stejné zaméstnance, vCetné majitelky Hanny Podolské, nyni vSak jen
na podruznych pozicich prodavacky nebo pomocné sily az do jejiho odchodu do dichodu.
Systém fungovani je zcela prevzaty z ptediinorové éry, pouze se zménil nazev na ,,Modelovy
dim Eva“ a postupné se ménila také klientela salonu — zakaznice z fad divadelnich a
filmovych herecek a osobnosti z diplomatickych kruhti jsou vystifidany manzelkami novych
politickych funkcionatt, které pottebuji reprezentovat — v ¢ele s novu pani prezidentovou
Martou Gottwaldovou. Jméno Podolska bylo synonymem elegance, kultivovanosti a
spolecenské prestize, $it v jejim salonu se zdalo byt pro novou honoraci zaru¢enou zkratkou
pii pokuse dosahnout zminénych atributti. Tato potieba svym zplisobem zachranila v jisté
formé to, co — predevsim vyjimecné obchodné zdatnd — Hanna Podolsk4, vice nez tficet let

budovala.

Ostatni vyznamné modelové domy a mdédni zavody obdobi prvni republiky

Ceskd moda dvacatych let byla budovédna na pevnych zakladech proslulé tradice
krej¢ovského femesla ,,zlatych ¢eskych rucicek*, které bylo vysoce cenéno jiz od poloviny

19. stoleti nejen v domacim prostiedi, ale i na mezinarodnich vystavach po celém svété od

15 UCHALOVA, Eva a kol., Prazské médni salony — Prague Fashion Houses 1900-1948. 2. vydani. Praha:
UPM Arbor vitae, 2018. ISEN 978-80-7101-176-7 (UPM), s.187
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Paiize po New York. Po vzniku Ceskoslovenska, kromé& jiz zavedenych prazskych
modelovych domii Rosenbaum a Podolskd, vzkvétda mnoho dalsich krej¢ovskych domu,
salond, ¢i ateliéri po celé zemi, nejen v Praze. Jejich Cinnost je zalozena na spojeni
krejcovského femesla, povédomi o svétovych trendech a osobitého stylu couturiéra — ve
veétsing piipadt majitele podniku. Vyjmenujme zde alespon nékteré. Mezi nejvyznamng;jsi
prazské salony patiily mimo Podolské a Rosenbauma modelovy dim ArnosStka
Roubi¢koval®, modni modelovy salén Marthe Loeffoval’, Maison Mimi'®, médni zavod

19 médni salén pro damy a pany Frantisek Kotalik?® a modni zavod

Madlén Marie Hazové
Hedy Vlkové®!. Ryze panské klientele se vénovaly podniky jako Knize a spol.?? nebo
Frantisek Barta a spol.?® V moravské metropole se klientele dostdvalo prilezitosti k vybaveni
damského i panského Satniku dokonale navrhové i krej¢ovsky zvladnutymi modely
v mddnich zavodech dvacatych let 20 .stoleti ozna¢ovanych ,,Maison®. Salény Maison svym
rozsahem a pusobnosti nedosahovaly podminek modelovych domti haute couture, piesto
fungovaly na vysoké urovni. Svoji produkci prezentovaly zakazniktim méodnimi piehlidkami
po vzoru francouzskych znacek ptimo ve svych prodejnich prostorach, reportaze z téchto
ptehlidek a vybrané modely uvetejiiovali v dobovych ¢asopisech a revuich. Za zminku jisté
stoji nejvyznamné&jsi brnénské modelové zavody Femina Emmy Javirkové?*, modelovy
diim Motice Hartmanna %, Maison Chic Olgy Schickové a Maison Emmy Herinkové?®.
Prestoze se tato prace z jiz v ivodu zminénych divodu specifické situace modnich znacek
na slovenském tizemi Ceskoslovenské republiky vymezuje pouze na éeskou provenienci,
uved’'me zde alespon nékteré vyznamné bratislavské salony Christy Nase, Gitty NemeSove;j

a Modesalon Mary majitelky Marie Gelnay.?’

Na zavér této kapitoly Ize vyslovit ndzor, Ze znacky Hanna Podolskéd a Rosenbaum prokézaly
svou dlouhodobé tispésné existenci, ze za jistych podminek mize fungovat pivodni ¢eska

znacka na nejvysSi urovni podle vzoru modelového domu Haute Couture i ve

186 Od roku 1924 sidlo palac Koruna na Vaclavském nam. 846/1, Praha
17.0d roku 1936 sidlo palac Riunion Adriatica v Jungmannové 41, Praha
18 Od roku 1929 sidlo palac Riunion Adriatica v Jungmannové 41, Praha
19 0d roku 1937 sidlo v Palackého ulici 15, Praha

20 Od roku 1932 sidlo na Narodni tfidé 31, Praha

2L Od roku 1938 sidlo ve Vodi¢kové ulici 15, Praha

22.0d roku 1934 sidlo Na Piikopé 10, Praha

23 0d roku 1929 sidlo na Narodni t¥idé 17, Praha

24 0d roku 1924 sidlo Ceska 9, Brno

%5 0d roku 1933 sidlo Masarykova tiida 25-27, Brno

% Sidlo Minoritska 12, Brno

21 SIDLIKOVA, Zuzana, Méda na Slovensku vV mezivojnovom obdobi (1918-1939), SLOVART Bratislava
2011, ISBN 978-80-556-0456-5, s.84
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sttedoevropskych podminkach. Jejich majitelé a navrhaii se stali inspiraci pro druhou vinu
Ceskych fashion designéri ptichdzejicich na scénu az po roce 1989 v disledku zasadnich
spolecenskych zmén spojenych se sametovou revoluci.

To viak neznamena, 7e by moda z Ceskoslovenska fizeného Komunistickou stranou po dobu
pftistich 40 let zmizela, pouze byla nucena ptizplsobit se nestandartnim podminkam, které

budovani lidové demokratické a nasledné socialistické chiméry vytvofilo.

1.2.2 CSSR a &eské modni zna¢ky v obdobi budovani socialismu 1948-1989

V povale¢né obdobi se kultura zapadniho svéta vzhlédne v honbé za konzumem. Rychly
technologicky rozvoj v podobé¢ riznych pfistroji do domacnosti a nastup plastickych hmot
piinasi pohodIngjs$i a barevnéjsi Zivot S rozsifenim prostoru pro volny ¢as napii¢ vSemi
spolecenskymi vrstvami. To méni pohled na jejich klasifikaci, métitkem se stava uspéch a
bohatstvi. lidé se odlisuji zivotnim stylem. Otazka individuality, sebeprezentace a osobniho
vkusu se dostava do poptedi. Modni trendy se k spotiebiteli §iti nejen skrze celebrity
zZ oblasti filmu, také nové popularni hudby.

Vlada v Ceskoslovensku, které se po roce 1948 ocitlo politicky na druhé strané Zelezné
opony, ma po vzoru Sovétského svazu tendenci usmériiovat spole¢nost zcela opaénym
smérem. Mimo jiné se pokousi vV ramci boje o zniceni socialni nerovnosti a o regulaci vkusu
nastolenim hegemonie komunistické estetiky spocivajici v kampani proti piezitkim vkusu
méStanskych vrstev. Tento, pro ¢lovéka uvédomélého a pochazejiciho z d€lnicke tiidy,
nepiijatelny prezitek byl definovan jako népodoba neproduktivniho zivotniho stylu
aristokracie.?® V obdobi stalinismu se zajem a péce o vzhled jedince direktivné piesunula
Vv ramci priorit aZ za kolektivni prospéch. Tato propaganda neméla pouze ideologicky
vyznam, byl to také kryci manévr neschopnosti uspokojit zakladni potfebu obyvatel
povéle¢ného Ceskoslovenska obléknout se. Tuto vaznou situaci zptisobilo nékolik faktori:
jednak zlikvidovani soukromého podnikani, zivnosti a sluzeb znarodfovacim procesem
komunistické vlady, nedostatek latek a vSech druhii textilniho zboZi potfebného k vyrobé
odévi, rozhodnuti vyrazné¢ omezit investice do valkou zni¢enych podnikli spotiebniho
primyslu a jeho pomalé obnovovani, kolisava kvalita jednotlivych vyrob, a v nemalé mite

nuceny 0dliv pracovni sily z lehkého do tézkého primyslu — zakladniho stavebniho kamene

lidové demokratické ekonomiky.

28 BURIANOVA, Miroslava, HEROLDOVA, Helena, MACHALOVA, Jana, TABORSKY , Ondiej, JUNEK,
Marek. Mdda v kruhu ¢asu Retro — 200 let inspiraci, 1.vydani. Praha: Grada Publishing, a.s. 2016. ISBN 978-
80-271-0185-6, 5.133
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Emancipaéni proces V ¢eské spolecnosti zapocaty ve dvacatych letech oficidlni statni
propaganda stalinistického rezimu taktéz pojala po svém — zenam prisoudila vyznamnou roli
v chab¢ fungujicim hospodarstvi — spocivala v jejim zapojeni do pracovniho procesu tak,
aby zastoupila jakoukoliv chybé&jici pracovni silu. Zde dochazi k prvnim pokustim o
genderovou rovnost v pracovnich ptilezitostech, ne vsak z pohledu vyhod a pfilezitosti pro
zeny, ale s ohledem na potieby statu. Tak ptichazi v Ceskoslovensku do médy pongkud
androgynni typ Zeny, ktera ma byt sebevédomou jetfabnici, fidickou tramvaje nebo
nakladniho vozidla, obsluhovat velké obrabéci stroje, montovat elektrické stozary a je tedy
tteba vhodného odévu pro tuto pracujici zenu. Pracovni odév se stal ustfednim tématem
tvorby modnich navrhatt. Vroce 1950 uvadi $éfredaktorka asopisu Zena a moda
vydavaného Radou Zen a narodnim podnikem Textilni tvorba Jifina Spalova ve svém ¢lanku
»Pracovni odév* mimo jiné ndsledujici: ,, V popredi vytvarného zajmu bude stat oblek

pracovni a7 ného se bude odvozovat na obleky ostatni**.?°

Na druhou stranu panuje v budovani prototypu lidové demokraticky ,,neelitarsky* oblecené
Zzeny velka mira pokrytectvi. Jak bylo uvedeno v minulé kapitole, nejvyznamng&jsi
pfedvalené moéddni salony nebyly zruSeny, ale zndrodnény. Funguji dale, personalné
obsazeny puavodnimi vynikajicimi navrhafi, stiiha¢i a ostatnimi mistry krej¢ovského
femesla, pouze pod lidovou spravou a novym nazvem. Klientela salonu se pozménila,
obl¢kaji se zde ptislusnice byvalé vyssi stfedni tfidy, ale pfedev§im manzelky stranickych
predstavitell, kterd potfebuje pro svoji reprezentaci kvalitni modni odév, v ¢ele s manZelkou
prvniho dé€lnického prezidenta Gottwalda. Lze tedy fict, Ze ani novy politicky systém
deklarujici beztiidni spolecnost pies veskerou snahu a politickou propagandu nezabranil
elitarstvi. Tentokrat ovSem ne na zaklad€ majetkového zazemi a spolecenského statusu, ale
na zakladé prislusnosti k vladnouci garnitufe.

Silny ideologicky tlak v§ak nedokazal vymytit pfirozenost Zenské povahy hezky a modné se
obl¢kat. Vysledkem je, ze politicka propaganda prvni pétiletky na poli mody pftili§ neuspéla.
Umrti Stalina a zédhy prvniho délnického prezidenta Klementa Gottwalda v roce 1953
pfinesly do ¢eské spolecnosti drobné uvolnéni. Pocit zklamani a pochybnosti 0 dokonalosti
vladniho rezimu poslednich péti let u Ceskoslovenskych ob¢ant vyvolala predevsim ménova
reforma, ktera zna¢n¢ znehodnotila jejich uspory. Ideologicky motivované diskuse ohledné
mody a odévu ustaly. V poloviné padesatych let dochazi v ramci ¢eskoslovenskych médii

k opétovnému otevieni se vlivu kultury prichazejici zpoza zelezné opony. Zapadni kultura

29 SPALOVA, Jitina: Pracovni odév, Zena a moda, 1950, &. 7, 5.22
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ptestala byt ¢eskoslovenskému lidu striktné zapovézena, dochazi k postupné liberalizaci a
otevirani se svétovym trendiim v uméni a mode, ¢eska kultura a S ni i modni tvorba opét
navazuje spojeni se svétovymi trendy.

Ptestoze individualni modni tvorba byla po inorovém pievzeti moci do rukou délnické ttidy
nezéadouci a uvazovani statu o odévu mélo pouze ideologicky a kolektivni rozmér, Siroka
diskuse napii¢ vedenim strany dosla k zavéru, ze ani primyslova vyroba se bez uznani
zasadni role vytvarnika neobejde. Za vSe hovoii slova Ivana Holého, naméstka ministra
prumyslu v ¢lanku ¢asopisu Tvar z roku 1949: ,, Neni zajisté pochyby, Ze md-li se nas textil
a odévnictvi ubirat novymi cestami, nezbytné potrebuje uzké spoluprdace S umélci na CO
nejrozlehlejsim podklade... nyni je potreba jen nového kolektivniho usili vSech vytvarniku

V textilu i odévu na cesté za spolecnym cilem. “*

Na rozdil od celosvétového trendu vyvoje trhu smodou smérem K riznorodosti a
individualitam ozna¢enych obchodni znac¢kou urcujici ptivod, kvalitu, styl a cenové rozliSeni
odévu, statni politika lidové demokratického Ceskoslovenska jde pfesné opaénym smérem.
Vladu a kontrolu nad vytvarniky v¢etné odévnich designéri dosahuje centralizaci *pod nové

zalozeny narodni podnik Textilni tvorba, vzorové zavody a modelarny v ¢ervnu 1949.

Narodni podnik Textilni tvorba

Zakladem vybudovani uspésné vyroby textilnich a odévnich podnikl se méla stat symbidza
vysoké estetické trovné a kvalita vyrobki na zakladé spoluprace spravné vyskoleného
vytvarnika a tovarniho technologa. Pro vychovu a regulaci téchto kadri a na podnét
organizace Cesko-slovenskych textilnich zavodi byl vyhlaskou ministerstva primyslu CSR
zalozen narodni podnik Textilni tvorba, vzorové zavody a modelarny Praha. Jeho interni
naplni bylo zajistovani vytvarné wrovné odévni primyslové produkce, vyhledavani
vytvarnych pracovnikd, jejich umistovani do zavodu a vychova novych. Piestoze si podnik
podchytil z pfedinorovych soukromych odévnich podnikti a zakazkovych krejéovstvi
navrhafe, modelare, stiihace a dalsi technické mistry v oboru — za vSechny lze jmenovat
naptiklad Zdenku Fuchsovou, pivodné navrhaiku moédniho domu Rosenbaum — bylo velmi
tézké tyto vysloven¢ zakazkové odborniky implementovat do primyslové vyroby odévd, se

kterou neméli Zadné zkusSenosti.

9 HLAVACKOVA, Konstantina. Méda za Zeleznou oponou. Praha: Grada Publishing, a.s., 2016. ISBN 978-
80-247-5833-6, s 53
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Odévni odbor Textilni tvorby mél za ukol mimo jiné vytvaret jednou ro¢né typizovanou
kolekci uréenou pro cely ceskoslovensky odévni primysl. Kritéria pro vybér nadvrhi do
kolekce byly napf. vyhovujici ideové pojeti odévu, vhodnost pro sériovou vyrobu, zda je

model schopen stiihovych a vzhledovych tGprav, naro¢nost vypracovani modelu apod.

Navenek ptsobila Textilni tvorba jako organizace uréujici orientaci vefejnosti vV ramcei vkusu
a pohledu na odév Vv duchu statni ideologie. K tomu vyuzivala spolupraci s masovymi
organizacemi, napf. Ceskoslovenskym svazem Zen a své publikaéni ¢innosti. V letech 1949
50 vydava Casopis S nazvem Textilni tvorba. Spole¢né s Radou zen vydava ve stejném roce
jako zminénou publikaci je§té mési¢nik Zena a moéda. \V poloviné padesatych let zaéne
Textilni tvorba také pravidelné vydavat Textilni zpravodajstvi poskytujici informace o
svétovych trendech a zahrani¢nim vyvoji. To vyrazné pomahalo orientovat a vyvijet se
vytvarnikiim a technickym pracovnikiim narodnich podnikd.

Propagacni ¢innost Textilni tvorby neziistava pouze u ¢asopist, organizuje mddni prehlidky
béznych a pracovnich odévu nejen v Praze, ale i po rtiznych primyslovych zavodech na
tizemi Ceskoslovenska, obzvlast’ Gisp&sné na Ostravsku.

Narodni podnik Textilni tvorba vyvijel snahu prezentovat ¢eskoslovenskou odévni tvorbu i
za hranicemi statu, nejdiive v ramci socialistickych stati. Velkou zasluhu mél tento podnik
na zapojeni svych odévnich vytvarnikii do pfipravy mimotadné uspésné ceskoslovenské
expozice na vystavé EXPO 58 v Bruselu a v dal$ich mezinarodnich prezentacich.

V roce 1958 narodni podnik Textilni tvorba ukonéil svou ¢innost. Diky reorganizaci
spotiebniho primyslu se jeho napli stala sou¢asti nové oborové rozsitené organizace Ustavu

bytové a odévni kultury.

Ustav bytové a odévni kultury (UBOK)

Ustiednim ukolem organizace vzniklé k 1 .1. 1959 transformaci svého pravniho predchidce
narodniho podniku Textilni tvorba bylo vytvateni ,,stylu socialistické epochy* soucasné
v oblasti bydleni i odivani. Zakladni ¢innosti UBOKu bylo vytvafeni , inspira¢nich kolekci.
O jejichz uplatnéni ve vyrobach rozhodovala Ustfedni rada spole¢né s posudkovymi
komisemi ustavu. Zasadni vliv na nezrealizovani Castokrat velmi kvalitnich a designové
hodnotnych modeld mély omezené vyrobni, technologické a surovinové moznosti
primyslovych podnikii, své ,,zafidil“ také nezajem ze strany zastupcti tovaren. Ustav bytové

a odévni kultury byl ¢lenem Stalé pracovni skupiny RVHP pro ekonomickou a
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védeckotechnickou spolupraci v oblasti odévniho primyslu a kultury odivani. Po deseti
letech svého plisobeni a otevienim zépadnich hranic diky do¢asnému politickému uvolnéni
na konci Sedesatych let se UBOK stava &lenem mezinarodnich organizaci puisobicich
v oblasti médy INTERCOLOR (Mezinarodniho centra pro barvy a vzorovani textilnich
vyrobkil v Pafizi) a MODEUROP (Mezinarodni spole¢nosti pro stanoveni modni barevnosti

a uprav usni pro odév, obuv a doplitky v Zeneve).

Se daldi zménou po nasilném obsazeni Ceskoslovenska vojsky VarSavské smlouvy a
federalizaci statu dvou socialistickych republik ( Ceské a Slovenské socialistické republiky)
se ptisobnost a kompetence Ustavu bytové a odévni kultury rozsituji. UBOK je zaglenén do
nové vytvoreného ministerstva priamyslu s jasné formulovanymi aktivitami spocivajicimi
pfedev§im v feSeni a koordinaci zasadni teoretické otdzky vyvoje spotifebnich vyrobku
z vytvarného hlediska, organizovani dalsi vychovy tvircich pracovnikl vyroby diky edi¢ni
ginnosti a odbornym seminaitim a zpracovavani piehledii o vyvoji vyrobkia v CSSR do
fundovanych zprév, které poskytuje Gistav Hidicim organtim. Dale UBOK organizuje &innost
stalé pracovni skupiny RVHP pro kulturu odivani a ¢innost Ustfedni vytvarné rady jako
poradniho organu fediteltt UBOKu a Institutu pro vyzkum trhu a zboZi. Taktéz ¥idi &innost
Statni zkusebny ¢.219 s autorizaci pro textil, odév, sklo, porcelan a keramiku. Ve vlastnich
ateliérech a poloprovozech vytvaii zminéné inspirativni kolekce a projednava jejich realizaci
ve vyrobnich podnicich. UBOK spoluptisobi v poradnich organech generalnich feditelt
socialistickych vyrobnich podnikl pfi tvorbé slozeni jejich vyrobnich sortimentd. Tuto
spolupréci s vyrobami ma pravn¢ zabezpecenou konkrétnimi hospodarskymi smlouvami.

Cinnost UBOKu sméfuje ke zvyseni estetické urovné vyrobki jako nedilné souéasti uzitné

hodnoty a ke zlep$eni vyvoznich moznosti.3!

Na konci sedmdesatych let ma organizace UBOK v resortu odévnim a textilnim dohled nad

zhruba 1400 navrhéfi viech kvalifikaénich stupiiti piisobicich v zavodech po celé CSSR.

Po zméné statniho ziizeni vyvolané sametovou revoluci v zavéru roku 1989 a spolecenskymi
zménami napfi¢ vychodni Evropou vcetné zaniku Rady vzajemné hospodaiské pomoci
vroce 1991 se stal statem zfizend organizace UBOK — Institut mody a designu
V podminkach trzni ekonomiky neudrzitelnou instituci. Usnesenim ¢. 590 ze dne 14. 10.
1992 schvalenym vladou CR podle privatizaéniho projektu ¢. 1487 pieslo jméni zanikajici

organizace do nové vzniklé spoletnosti LINEA-UBOK a.s. prostiednictvim svého

31 HLAVACKOVA, Konstantina. Mdda za Zeleznou oponou. Praha: Grada Publishing, a.s., 2016. ISBN 978-
80-247-5833-6, s 60
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zakladatele Fondu narodniho majetku Ceské republiky.®? Nésledn& dochéazi k postupné
privatizaci a transformaci z akciové spole¢nosti na spole¢nost s ru¢enim omezenym V roce
2016 a o tifi roky pozdé¢ji dochazi rozhodnutim jediného spoleénika k navrhu zruseni
spolecnosti s likvidaci.

Dne 4. listopadu 2021 se vymazanim z Obchodniho rejsttiku definitivné uzavira zivotni
draha instituce, kterd vice nez Ctyficet let diktovala vkus ceskoslovenské spolecnosti a
snazila se o dustojnou prezentaci a publicitu pavodni Eeskoslovenské modni tvorby
v zahraniéi. Také zajistovala piiliv informaci a byla matefskou organizaci pro navrhaie, kteii
by jen tézko v podminkach socialistického rezimu hledali bez ni uplatnéni. Mnozi z nich
uspésné pokracovali po revoluci v samostatné tvorbé pravé diky zkusenostem ziskanym ze
spoluprace s UBOKem. Za viechny dluzno vzpomenout tieba Ninu Smetanovou, Ceslava

JaroSe, Alenu Blazkovou, Petra Tylinka nebo Hanu Havelkovou.

Akademicka maliitka Alena Blazkova®® vystudovala ateliér odévni tvorby VSUP u
profesorky Zdenky Bauerové a spolupraci s Ustavem bytové a odévni kultury zahajila uz za
studii svoji diplomovou praci. V jeji projektové casti realizovala navrhy vlastni kolekce
pletenin na zakazku ptimo pro tuto instituci. Po uspé&sném ukonceni studia byla v roce 1987
pfijata do tymu kmenovych vytvarnikit UBOK. Zde pracovala ve funkci navrhaie a nasledné
vyvojafe po dobu jedenacti let — prosla nékolika fazemi vyvoje instituce — od obdobi plné
podpory socialistickym statem S potiebami fidit estetiku a praci vyvojovych oddéleni
velkych textilnich a odévnich primyslovych podnikd, pfes snahu organizace najit své misto
Vv novém trznim hospodafistvi po sametové revoluci, privatizaci ustavu a pierod na akciovou
spole¢nost LINEA-UBOK s hledanim nové naplné podnikani v ramci oboru, az po zaatek
agonie fungovani soukromé firmy.

V rozhovoru s autorkou této prace Alena Blazkova predeslala, ze Ustav bytové a odévni
kultury dlouhodobé realné plnil funkci autority v oblasti estetického sméfovani produkce
textilnich a odévnich vyrobnich podnikd, které v roce 1990 zaméstnavaly témét 200 tisic

obyvatel Ceské republiky. Hlavni role tistavu bylo vyhledavat, ptijimat, zpracovavat a dale

32 penize.cz: [online]. ©2000-2023 Penize.cz a dodavatelé. [cit. 2023-04-23]. Dostupné z: http://LINEA —
UBOK s.r.0.'v likvidaci' = ICO: 49240099 - Obchodni rejstiik | Penize.cz (penize.cz)

B BLAZKOVA ALENA — akademicka maliika, absolvovala v roce 1987, od stejného roku pracovala v UBOK
jako navrhaika a pozdgji vyvojaiska. Po odchodu z UBOK navrhaika na volné noze pro JHS Pardubice
(zprivatizovany zavod Pragodévu Pardubice). Publikovala odborné ¢lanky v &asopise Textil Zurnal. Byvala
$éfredaktorka Gasopisu Svét textilu a obuvi. K veletrhu Styl Kabo Brno spolupoiadala prezentaci Textil Zurnalu
na trendovych forech doprovazejicich tento veletrh mody, vytvarnice na volné noze.
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komunikovat informace o svétovych trendech v odivani ve stfizich, barvach a materialech.
UBOK organizoval sezonnich $koleni a odborné seminaie pro vyvojova oddéleni a
modelarny prumyslovych podniki, jeho tym vytvarnikt ptipravoval sezonni koncepce a
tvoril inspiratni kolekce pro odévni podniky ve wvlastnich vyvojovych dilnach.
Shromazd’ované materialy ukladal do vlastni odborné knihovny, zajist'oval také spolupraci
s externimi vytvarniky a jejich hostovani na akcich pofadanych tstavem. Zde vzpomnéla
akademicka malitka na zacatky kariéry Natali Ruden, jejiz tvorb¢ se tato diplomova prace
vénuje konkrétnéji v nasledujici kapitole. Po ukonceni privatizace se spolecnost LINEA-
UBOK kromé trendii orientuje piedevsim na organizovani odbornych cest vytvarniki a

odbornych pracovniki odévnich podnikii na svétové veletrhy s modou.

Se zanikem vétSiny odévnich podnikii na uzemi Ceské republiky diky privatizaénim
procesim a jejich neschopnosti cenové konkurovat dodavatelim z Asie, postupné ztraci
UBOK jako instituce smysl nejen pro provozovatele, ale piedeviim pro potencionalni

Klienty.

Ustiedi lidové umélecké vyroby (ULUV)

Instituce Ustiedi lidové umélecké tvorby vznikla v ¥jnu 1945 na zakladé dekretu prezidenta
E. BeneSe jako organizace sdruzujici vyrobce zabyvajici se uméleckofemeslnou vyrobou.
Ukolem této instituce bylo hajit zajmy svych &lend, starat se o zasobovani surovinami a
strojovym vybavenim jejich dilen, déale pecovat o vysokou vytvarnou Uroveil vyrobkl a
jejich prodej. Dva roky od zalozeni organizace vznikly pod hlavigkou ULUV vzorové dilny
v Uherském Hradisti, Brné a v Praze za ticelem vytvateni soudobych inspira¢nich vzorti pro
své ¢leny — drobné femeslniky, druZstva nebo vétsi vyrobni podniky S vyrobnim programem

vychazejicim z inspirace lidovou tvorbou.

Po tnorovém pievratu v roce 1948 se rozvoj Ustedi lidové umélecké vyroby v pivodnim
fadu zastavil. V rdmci spolecensko-ekonomickych zmén zavadénych vladou délnické ttidy
byly soukromé vyroby zlikvidovany a vyrobni druzstva a podniky prosly reorganizaci.
Vroce 1953 ULUV jako samostatna statni organizace piesla pod spravu ministerstva
kultury. Zéakladni idea zaloZena na vyuzivani tradi¢ni lidové tvorby zistala, ovSem Casto
byla zneuzivana K propagandé a politické agitaci. Lidovy odév se stal jednim z mala
inspiracnich zdroji pro moznost kreativniho pojeti novodobého obleceni pracujici Zeny

prvni pétiletky. Na konci $edesatych let se tvorba ULUV piirozen& napojila na soudobé
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svétové modni trendy hlasajici souznéni s ptirodou a tradicemi. Produkce pod zastitou
Ustiedi lidové umélecké vyroby — nejen odév, metraz (ruéné tkané a tisténé latky
zZ piirodnich surovin, vySivky, palickovana krajka) a modni dopliky, ale i textilni vyrobky
pro bytovy design nebo drobny nabytek se staly Zadanym vyvoznim artiklem podporovanym
statem. Vyhodou vyrob sdruzenych pod ULUV byla vétsi pruznost pii realizaci navrhii podle
zadani designéra, moznost malosériové vyroby a pomérné rychla cesta k zdkaznikovi.
Vyrobky se v ramci Ceskoslovenska na trh uvadély prostfednictvim siti prodejen UVA a
nasel a byl ve velké oblibé&. Tvorba textilnich vytvarniki zaméstnavanych Ustavem lidové
umélecké tvorivosti byla vysoce cenéna nejen zakazniky, ale i odbornou vefejnosti. Pod
hlavickou této instituce V dobach socialistického realismu tvofili vyborni nejen odévni

vytvarnici, za v§echny jmenujme alespoil Libénu Rochovou.

Odévni ateliér Vysoké §koly uméleckoprimyslové Praha (UMPRUM)

Novy spolecensky systém nastoleny diktaturou délnické t¥idy orientovany na kolektivizaci
a potfeni individuality pti v§i své aroganci nakonec celkem brzy pfiznal jak potiebu
vytvarniki pti textilni a odévni vyrobé ,,nového* odévu, ale také to, Ze je tieba pro tyto ucely
vychovavat a vzdélavat novou generaci. Lihni téchto kadru se stal odévni ateliér pii textilni

katedie na Vysoké $kole uméleckoprimyslové v Praze.®*

Svoji ¢innost zahajil v zafi 1949.
Vedenim ateliéru byla povéfena akademickd malitka Hedvika Vlkova, o niz se hovofi
Vv piechozi kapitole této prace. Vlkova piisobila ve vedeni ateliéru do roku 1970, kdy predala
vedeni své zakyni a asistentce Zdené¢ Bauerové. Za dobu plisobeni této dal$i vyrazné
osobnosti ¢eské mody ve vedeni odévniho ateliéru absolvovalo mnoho vynikajicich
osobnosti ¢eské mody V éele s Josefem Taptuchem, Danielou Flejsarovou, Blankou
Kyselovou-Matragi nebo v piedchozi kapitole zminéni navrhati UBOK Nina Smetanova,
Alena Blazkova, Ceslav Jaros a dalsi.

Smyslem a zakladnim tukolem ateliéru pii jeho zakladani zacatkem padesatych let bylo
vychovavat vytvarniky nikoliv projevujici svoji vlastni individualitu a styl, ale navrhafe
souznéjici s masovou vyrobou, schopné zapadnout do soukoli primyslového vyrobniho

procesu a ochotné podilet se a ptispivat svym dilem ke kolektivnimu vysledku.

¥ HLAVACKOVA, Konstantina. Mdda za Zeleznou oponou. Praha: Grada Publishing, a.s., 2016. ISBN 978-
80-247-5833-6, s 65
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Filozofie médni tvorby zapadnich statu se orientovala zcela opanym smérem — oslavé

individuality a také konzumu.

Zdena Bauerova (1930 Bechyng¢)

Byla piijata do ateliéru odévniho vytvarnictvi na Vysoké Skole uméleckoprumyslové pod
vedenim docentky Hedviky Vlkové v roce 1952. Tomu piedchazelo vyuceni se damskou
krejcovou na Skole pro zenskd povolani a absolvovani oboru odévniho vytvarnictvi a
scénografie na Stfedni uméleckoprimyslové skoly v Brn¢. Své studium v odévnim ateliéru
VSUP ukongéila v roce 1959 a v roce 1965 se vratila zpét jako aspirantka a asistentka vedouci
ateliéru doc. Hedviky Vikové. V roce 1970 od ni vedeni ateliéru pievzala a vedla ho i po
ziskani profesury v roce 1982 az do roku 1998. Ve své pedagogické praci Kladla nejvyssi
duraz nejen na dokonalost femeslného vypracovani a stithového feseni, ale také na
individualni pfistup a respekt ke svym posluchac¢tim. Prosazovala plné otevieni prostoru pro
jejich volnou kreativitu. Z fad svych student si nasledné vybirala spolupracovniky pro svoji
vlastni modni tvorbu. Po dobu svého piisobeni na VSUP se soub&zné s pedagogikou ¢innosti
vénovala spolupraci s televizi a filmem navrhovanim kostymii, pfedevSim s reziséry Jifim
Krej¢ikem a Vojtéchem Jasnym. Aktivné se podilela na piipraveé eské tiCasti na Svétovych
vystavach v Bruselu, Montrealu nebo Osace.

Ale jadrem jeji tvarci ¢innosti mimo té pedagogické byla prace navrhaiky pro dva exkluzivni
zakazkové krejcovstvich Eva — do roku 1962 a Styl — od roku 1963 do 1991. Prvni z nich byl
vunoru 1948 znirodnény a piejmenovany modelovy dim Hanny Podolské, druhy
Rosenbaum.

V téchto dvou damskych krejcovskych salonech prezivala Ceska plivodni vysoka krej¢ovina
svym vlastnim utajenym Zivotem i v dobéch, kdy zékladni filozofii lidové-demokratického
a nasledné socialistického statu bylo potlaceni individuality a projevu osobitého stylu
designéra ¢i nositele za tcelem kolektivizace a stejnosti vedouci ke spole¢nému cili —

budovani beztiidni a rovné spole¢nosti upfednostiiujici stejnost a masovost.

1.2.3 Druha vina — Ceské médni zna¢ky po roce sametové revoluci a rozdéleni

Ceskoslovenska v roce 1993

Rozdéleni federativniho Ceskoslovenska na dva samostatné a svébytné staty Ceskou

republiku a Slovenskou republiku v lednu 1993 odstartovaly spole¢enské zmény, které



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

s sebou piinesla nézna revoluce v listopadu 1989. Vysledkem prvnich demokratickych voleb
po &tyfiadtyficeti letech v Gervnu 1990 obéané Ceskoslovenska jasné vyjadiili sviij nazor pro
konec vlady komunistt, KSC ziskala ve volbach pouhych 13 %. Nesporné vitézstvi ziskalo
v Cechach revoluci stvofené politické seskupeni Ob&anské forum utvofené z vyznavadh
riznych demokratickych proudt. Prezidentem byl podruhé, tentokrat svobodné zvolenych
Federalnim shromazdénim Viaclav Havel. Po volbach nastaly zdsadni zmény v obsazeni
fidicich pozic ve staté, Casto ovlivnéné spiSe emotivnim nabojem a snahou o zménu za
kazdou cenu nez odbornou zpusobilosti pro plnéni funkce. Jednim z hlavnich tkolt nové
vlady bylo transformovat fizené hospodafstvi na trzni model, do jehoz fizeni stat zasahuje
minimaln€. Transformacni proces prechodu statniho majetku zpét do soukromych rukou
probihal jednak zahdjenim restituci — navraceni znarodnénim vyvlastnéného majetku
pivodnim majitelim. Hlavni formou byla privatizace statniho majetku a jeho pfevedeni do
soukromého vlastnictvi. Ustfedni postavou transformaéniho procesu byl ekonom Vaclav
Klaus, pozdg&j$i nastupce Véclava Havla ve funkci prezidenta Ceské republiky. Piestoze
privatizacni proces devadesatych let miizeme odsoudit z dneSniho pohledu za piekotny, a ne
zcela prazracny, provadéné zmény vytvotily prostiedi pro svobodnou ¢innost a soukromé

podnikéni ve vSech sférach.

V oblasti moédy a odévniho primyslu dochdzi zacatkem devadesatych let k definitivnimu
ukonceni ¢innosti dvou prazskych modelovych domi Styl a Eva (respektive Rosenbaum a
Podolska) fungujicich i v dobach budovani socialismu na principech francouzskych domu
Haute Couture. Do poptedi se dostavaji navrhafi , ktefi pivodné pracovali v anonymité pod
hlavi¢kou statnich podnikd, ale i nové 0sobnosti s ambici tvofit ceskou modu a budovat
vlastni znacku. Mnozi z nich funguji na principu ,,modelovych krej¢i“ kombinujicich vlastni
modelovou tvorbu v podobé nékolika modelti nebo celych sezonnich kolekcei a zakazku.
Vznikaji prvni firmy produkujici pivodni ¢eskou prét-a-porter. Zde nachazi uplatnéni
mnoho byvalych odbornikli a zaméstnanct zrusenych podnikt Eva a Styl. VSichni tito tviirci
se snazi o co nejveétsi a nejucinnéj$i prezentaci své tvorby nejen formou vetejnosti
oblibenych modnich prehlidek, soutézi a eventli — velmi silnym médiem byly popularni
soutéze krasy, ale také prostiednictvim televize a tisku. Prave finadlové vecery MISS uvadéné
Vv piimém pienosu v sobotnim prime time vefejnopravni a pozdéji soukromych televizi
zaji§tovalo navrhafi soutéze vyjimeéné postaveni v povédomi vefejnosti. V Cechach za¢nou
pod licenénimi smlouvami vychazet kromé Burdy ceské verze svétovych lifestylovych tituld

jako je Elle (1994), Cosmopolitan (1994) nebo Harper’s Bazaar (1996). Samoziejmosti je i
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rozsifeni nabidky plvodnich soudobych ceskych spolecenskych ¢asopisu, napiiklad
Xantypa a Kleopatra. Velkou medialni moc maji zenské Casopisy a ptilohy vyznamnych
deniku. Prezentace modniho tviirce, jeho znacky a prace v téchto periodikach znamenala pro

n¢j status verejn€ uznavaného navrhare.

Mimo vlastni modelovou tvorbu se ¢esti modni designéti porevoluéniho obdobi uplatiuji
V navrhovani firemnich a pracovnich odévii, scénickych kostymi pro divadlo a film. Zcela
novou zénou pusobnosti &eskych médnich navrhaia je reklama a videoklipy.® Do popredi
se dostava styling a spoluprace s celebritami, které oblékaji navrhati pro jejich vefejna
vystoupeni. V devadesatych letech jsou jesté stale vyhledavani a oslovovani ke spolupraci
se stavajicimi pramyslovymi odévnimi zdvody a konfekénimi firmami. Ty ovSem postupné
z trhu mizi kvili své neschopnosti konkurovat nejdiive vychodoevropskym a posléze
asijskym cendm prace. Vyroba v Cechach se stava draha, podniky krachuji, jejich vyrobni
arealy se stavaji developerskymi projekty, odévni primysl a jeho tradice péje na prelomu
tisicileti svoji ,labuti pisen. Odborné a zkuSené personalni zdroje uvolnéné likvidaci
primyslovych podnikl se stdvaji vyrobni zédkladnou pro realizaci odévni tvorby Ceskych
navrhaid. Ti maji pfed sebou jeste zhruba dve desetileti, kdy maji pfilezitost z téchto

lidskych zdrojti bohatych na znalosti a zkuSenosti v oboru Cerpat.

Euforie, kterou v porevoluénich letech pfinesla zména politického systému s otevienymi
mozZnostmi cestovani, volnym piistupem k informacim, touha po vefejném projevu vlastni
tvarci individuality a umoznéni soukromého podnikani a tvorby na volné noze byla hnacim
motorem pro zrod silné generace puvodnich modnich tviirct a jejich znacek, které maji
stabilni pozici na trhu dodnes. Pro potieby této pace byl vybran vzorek deseti designért a
jejich znacek, které autorka prace povazuje za nejvyraznéjsi osobnosti druhé viny ptivodnich

¢eskych modnich znacek 20. stoleti.

Libéna Rochova (1951, Brno)

Tato mozna nejvyrazngjsi zenska osobnost ¢eské modni tvorby konce 20.stoleti vystudovala
v letech 1968-1972 Stfedni primyslovou skolu textilni v Brné. Od té doby se aktivné
vénovala modnimu navrhatstvi nejdiive pod hlavickou instituce ULUV a od pielomu

sedmdesatych a osmdesatych let navrhuje vlastni kolekce pod znac¢kou LR. V roce 1999

35 JAROSOVA, Helena, KYBALOVA Ludmila. Soucasnd ceskd méda. ALLCORE, 2002.
ISBN 80-903151-0-0, nestr.
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zalozila Studio LR a v letech 2005-2010 vedla Studio LR-Gallery zaméfené na rozvoj
mladych designéri. To se snoubilo s jeji pedagogickou ¢innosti, od 2008 pisobi Libéna
Rochova v Ateliéru designu odévu a obuvi na Vysoké skole uméleckopriimyslové v Praze.

V cervnu 2018 byla prezidentem republiky M. Zemanem jmenovana profesorkou.

Jeji tvorba je prezentovana nejen v Cechach, ale s uspdchem i v zahraniéi. V CR je drzitelkou
Grand designér roku na cendch Czech Grand Design 2015.

Svoji tvorbu vénuje pfedevS§im navrhovani solitéra, Kk odévu piistupuje jako k uméleckému
objektu — je vice oteviena vytvarné nez ryze odévni formé.*® Zabér ¢innosti se neomezuje
pouze na navrhovani odévi a umeéleckych odévnich predmétl, navrhuje také sklenéné
Sperky, sklenéné objekty a pracuje s papirem. Vénuje se navrhovani kostymu pro divadlo a
film, vecernich toalet pro celebrity a soukromé zakazniky, prezentuje se vlastnimi
unikatnimi kolekcemi. Pracuje jako navrhaf na volné noze, realizace modelt fesi u externich
dodavatell, nema zameéstnance.

V roce 2021 Libéna Rochové vénovala do sbirek Moravské galerie Brno uceleny prifez
svoji tvorby od 90. let. Dar obsahoval desitky modelt z kolekci, napt. Pocta sklu, Timeless
nebo Doteky véetné bot, paruk, $perkt a dopliikli a také modely vytvorené pro soutéz Ceskou
Miss.

PhDr. Helen JaroSova ve své publikaci ,,Souc¢asnd moda“ o Rochové napsala:

“Pokud jde 010, z jakych materialii a jak zamér realizuje, je Libéna Rochova velmi svéhlava
a prisnd vyznavacka dobré kvality, Femesla a vSestranné ndrocnosti. Tu pak konci

spontdannost, doména vyrazu a zacina vazna vystavba: fantastka elegance se stava peclivou

delnici“.(2002)

Kontakt: www.libenarochova.cz

Josef Tapt'uch (1948, Krnov)

Josefa Taptucha mozno v historii vyvoje ¢eské moédy povazovat za opravdovou osobnost,
ktera se uspesné prosadila ve trech riznych kariérach, jak fika sam navrhar, nejen na ¢eském
trhu, ale i ve Francii, pomysiné Mekce mody. Sva studia zacal v Brné na Stiedni

uméleckoprimyslové Skole textilni v roce 1963. Vysokoskolské studium na UMPRUM

36 JAROSOVA, Helena, KYBALOVA Ludmila. Soucasnd ceskd méda. ALLCORE, 2002.
ISBN 80-903151-0-0, nestr.
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Vv Praze v ateliéru odévniho vytvarnictvi u profesorky Zdeny Bauerové ukoncil v roce 1978
titulem akademicky malif. V obdobi prazskych studii se vénoval predevsim vlastni mddni
tvorbé, patfil k inicidtoriim popularizace role navrhare s pravem plné rozvinout svou tvorbu,
navrhovat soucasnou odévni produkci v pramyslovych podnicich, jejichz vyroby notoricky
postradaly aktualni modni vyraz.3” Ihned po $kole absolvoval stipendijni pobyty v Rimé na
Accademia di Alta Moda e Costume Teatrale se stazi u zna¢ek Valentino a Brugnoli a
néasledné na paiizské Ecole Superiére des Arts Décoratifs. Po ukonéeni staze byl zaméstnan
ve Studiu moédy Pierra Cardina jako stylista a ilustrator stylu modelového domu.
V osmdesatych letech, kdy ziskal francouzské obcanstvi, spolupracoval také s médnimi
domy Jean Patou, André Courreges, Helene Rubinstein a Paco Rabanne. Po sametové
revoluci se vratil do Ceskoslovenska s vlastni tvorbou pod znackou Taptuch & Brokoff
v letech 1992-2002. V devadesatych letech spolupracoval s prumyslovymi podniky
byvalého Ceskoslovenska prostiednictvim kolekei na objednavku, jako napiiklad Otavanem
Ttebon s panskou kolekci PROBENE, damskou fadou MAXIMA Makyty Pachov, nebo
inspirativnimi kolekcemi bizuterie vlastniho designu a odévnich modelt pro tehdejsiho
monopolniho vyrobce ¢eské bizuterie podnik Jablonex. Svoji kariéru odévniho tvirce
ukongil dle vlastnich slov v roce 2008. Na konci osmdesatych let Josef Taptuch zahajil také
svoji pedagogickou kariéru, nejdiive na patizskych skolach modniho designu ESMOD a
FORMAMOD école supérieure de la mode&de la lingerie, kde piednasel styl, marketing
modni kresby a kresbu do roku 2009. V roce 1992 stal u zalozeni ateliéru odévniho designu
na VSVU v Bratislavé, ktery vedl do roku 1996. Nasledné od roku 2003 do 2012 piisobil
jako vedouci ateliér odévni tvorby na UMPRUM v Praze. V roce 2018 byl stejné jako Libéna
Rochova jmenovan prezidentem republiky profesorem. Dnes se vénuje konzultantské
¢innosti a prednaskam z oblasti mody a marketingu v modé. V rozhovoru uvefejnéném
v rubrice Vogue Leaders uvedl: ,, Uspéch kazdé médni znacky by mél byt piimo vimérny
Jejimu obchodnimu uspéchu. Kreativn/ autorskd méda se nikdy neproddvala snadno...

chybéji viziondii mezi investory a nedostatek odvahy obchodnikii. <%

87 Tamtéz

38 Vogue CS [online] ] Josef Taptuch: Uspéch modni znacky by mél byt piimo umérny jejimu obchodnimu
Gispéchu, Vogue CS 20.11.2021 [cit. 2023-04-27] , dostupné z: http://Josef Taptuch: Uspéch modni znaéky by
mél byt piimo amérny jejimu obchodnimu Gspéchu | Vogue CS
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Blanka Matragi (1953, Svétla nad Sazavou)

Akademicka malitka Blanka Kyselova Matragi pochazi ze sklarského prostredi, otec byl
brusi¢em skla. Vystudovala stfedni odborné ucilisté sklarské ve Svétlé nad Sazavou (1968-
71) a poté Uméleckoprimyslovou $kolu sklaiskou v Zelezném Brodé (1971-74). Posléze
byla piijata do ateliéru odévni tvorby UMPRUM k profesorce Zden¢ Bauerové. Jednim
z Gispéchil V jeji ranné kariéte z dob socialistického Ceskoslovenska bylo vitézstvi v tendru
na kolekci pro reprezentaci na Olympijské hry v Moskve 1980. Po svém siatku s Makramem
Matragi opustila zemi a usidlila se v Libanonu. Po kratkém pusobeni v rodinném podniku
Mekkawi v roce 1982 oteviela v Bejritu na tfidé Hamra svij salon s nazvem Blanka Haute
Velmi dobie navnimala mistni vkus, extrémné zdobny styl a filozofii obchodu blizkého
vychodu, ¢im se ji povedlo pfed¢it nabidky vyznamnych francouzskych a italskych médnich
domu. V roce 1987 navrhovala uniformy pro policejni a bezpecnostni slozky Abu Dhabi,
jeji nabidka uspé€la pravé diky zdobnosti v konkurenci designerskych hvézd jako Pierre
Cardin. Po patnacti letech kariéry na Blizkém vychodé se vraci na cesky trh, kde
systematickou propagaci svych uspéchli a stylu pohddkovych princezen orientu ziskdva
prizen Ceskych klientek, které chtéji také snit svilj sen. Jeji tvorba je zalozend na vysoce
vytvarném stylu, autorské malbé na modely, ruc¢ni pfipravé materialli, komplikované
sttthové konstrukci a maximalnim obsahu rucni prace pii vypracovani modelu. Ptesto, ze
potieby a zivotni styl ¢eskych zen jsou naprosto odlisné od palacového, pro ktery tvoii
znacka Blanka Haute Couture, svoji klientelu si znacka nasla v Ceské republice mezi
celebritami a manzelkami uspé$nych podnikatel. Od dvacatého vyroci zalozeni svého
salonu potada v Praze kazdych pét let velkolepé modni show. Také se prezentuje vystavami
svych modeld, v roce 2006 to byla vystava k 25. vyroc¢i znacky v prostorach Obecného domu
Vv Praze, aktualné je to vystava Timeless na stejném misté, doprovazenou komentovanymi
prohlidkami autorkou osobn¢. Blanka Matragi ma v obchodnich prostorech Obecného domu
také butik, ve kterém nabizi pfedevSim kolekce prét-a-porter své znacky a pfijima
objednavky na zakdzky. Dal§im nastrojem prezentace znacky je prezentace modelil na
v soutézi Ceska Miss 2016 odvysilané na TV Prima. Zasadné dilezita je pro znacku a jeji
majitelku sebeprezentace navrhaiky jako ikony, donedavna byla sama nejoblibené;si
modelkou a tvaii vlastni znacky. Dusledné pracuje na svém medialnim obrazu ucasti
Vv riznych televiznich potfadech a talk show. Vysledkem je ziskané povédomi diky médiim i

Vv prostiedi, které se o mdédu nijak nezajima.
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Blanka Matragi v Praze provozuje také své designové studio, ve kterém se vénuje mimo
mody navrhim umeéleckého skla, uzitého designu v ramci bytové kultury a $perkd. Mimo to
se vénuje vlastni malifské a sochaiské tvorbé. Nejvice je znaméd u vefejnosti svym

excentrickym vzhledem a povle¢enim firmy Matéjovsky s jejim designem.

Kontakt: www.blankamatragi.eu

Beata Rajska (1962, Liptovsky Mikulas)

Tato navrhatka je absolventkou Stfedni primyslové $koly odévni v Tren¢iné (1976-80) a
filozofické fakulty Univerzity Komenského v Bratislavé (1986). Profesionalné se vénuje
modni tvorbé od roku 1997 po své predchozim pedagogickém ptisobeni na Stiedni $kole
odévni ve Zd’afe nad Sazavou. V roce 2001 zalozila vlastni znacku Beata Rajska a jak uvadi
na svych webovych strankach: ,, a od té doby vytvorila se svym tymem neskutecné mnozstvi
kolekci, projektii a modelii, které byly prezentoviny nejen v Ceské republice, ale i ve svété.
Od okamziku zalozeni znacky Se navrharka snazi predstavit kazdy rok dvé sezonni kolekce
V Praze a Karlovych Varech po vzoru francouzskych domt Haute Couture. Znacka Beata
Rajska nabizi jako hlavni sluzbu zakdzkové Siti luxusnich damskych odévli na miru pro
jakoukoliv pfilezitost s individualnim pfistupem ke kazdé zikaznici.®® Dale se znacka
specializuje na realizaci modnich ptehlidek svych kolekei na kli¢ s osobni Gcasti navrharky
Beaty Rajské. V portfoliu je také poradani seminafi a prednaSek na téma odév a byznys,
protokolarni odév a designerka nabizi sluzby osobniho lookmakera pro specialni ptilezitosti.
Doménou znacky Beata Rajska byla do roku 2010 prezentace tvorby spojena se soutézi krasy
MISS Ceské republiky Milose Zapletala. V oblékani celebrit byla dlouhodobé spojovéana
predevs§im s byvalou Miss Slovensko Andreou VereSovou. Piehlidky Beaty Rajské jsou
desetileti neodmyslitelnou soucéasti Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary.
Médii, kterymi se znacka a navrhaika dlouhodobé prezentuje, je kazdoro¢né vydavany

tematicky kalendaf a potadani plesu Beaty Rajské ve Zd'afe nad Sazavou.

Autorské kolekce a novinky pro danou sezoénu nabizi k prodeji na e-shopu svych webovych

stranek a osobn& v showroomu v Siroké ulici 37/7 v centru Prahy. Pravni forma znacky je

39 BEATA RAJSKA: sluzby [online]. © 2021 Beata Rajska — design s.r.o.[cit. 2023-04-20]. Dostupné z:
http://sluzby | BEATA RAJSKA
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dle vyplnéného dotazniku spole¢nost s ru¢nim omezenym, zaméstnava 6 az 15 zaméstnanct

a navrharka uvazuje o predani znacky nékomu ze svého blizkého okoli.

Nejveétsi aktualni prezentaci znacky Beata Rajska bylo vytvoieni outfitu pro manzelku

prezidenta P. Pavla pro ucast na korunovaci krale Karla III. v Londyné (kvéten 2023).

Kontakt: www.beatarajska.com

Natali Ruden (1970 Kyjev, Ukrajina)

Navrhatka Natalie Haltmarova majitelka znacky Natali Ruden je ptivodem z ukrajinského
Kyjeva, kde absolvovala obor Navrhatr odévii.na Kyjevské akademii designu v roce 1992.
V témz roce se prestéhovala do Ceskoslovenska a nejdiive pasobila ve Zling. Od roku 1998
puasobi aktivné v ¢eském modnim prostiedi a svoji tvorbu prezentuje pod znackou Natali
Ruden. Jeji navrhaisky rukopis je nezaménitelny, snadno rozpoznatelny a na stiedoevropské
poméry hodné vyrazny v tvarech, barvach i vybéru materiali. Butik znacky je
Vv bezprostiednim sousedstvi designového obchodu Klary Nademlynské v Dlouhé ulici ¢islo
3. Systematickou prezentaci vlastnich kolekci si vybudovala pevnou pozici na trhu s ¢eskou
puvodni fashion a za dobu jejiho plisobeni ji Ize zatadit mezi pivodni Ceské znacky.

Natali Ruden obvykle ptfedstavuje své ucelené kolekce dvakrat do roka. Mimo mddni
piehlidky jsou kolekce k vidéni v butiku, kterého nabidka je prubézné dopliovana novymi
modely. Soucasti butiku je sluzba Ateliér pro zdjemce o individudlni zakazky. Sortiment
obchodu je doplnén o nabidku paski, kloboukt, rukavic a dalSich dopliikd. Stejné jako u
Beaty Rajské, je ve fungovani znacky citit vyrazna snaha o pfiblizeni se domu haute couture.
K prezentaci znacky jsou opét vyuzivany celebrity, u této znacky je to herecka Katefina

Brozova, Dara Rolins nebo Andrea VereSova.

Natali Ruden byla v minulosti spojend s fanalem soutéze krasy MISS v roce 2006 a v 2019.%
Jako dalsi sluzby navrhatka nabizi sluzby osobniho lookmakera a produkci eventi na kli¢ se
zakomponovanim vlastnich modnich piehlidek. Standartné svoji prezentaci spojuje
s riznymi spolecenskymi eventy znacek operujicich mimo segment mody. Navrhaika hojné

vyuziva moznosti prezentace jak v médiich, tak na socialnich sitich.

Kontakt: www.nataliruden.cz

40 Natali Ruden, Reference [online].© 2017 Natali Ruden, [cit. 2023-04-20]. Dostupné z: http://Reference
Natali Ruden
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Klara Nademlynska (1969, Praha)

Klara Nademlynska vystudovala Stéedni primyslovou odévni v Praze v letech 1984-1988.
Hned po ukonceni studia, jesté za ptedrevoluéniho rezimu odjela se svym manzelem
fotografem Goranem Tacevskym do Pafize. Zde se rok zabyvala modelingem a potkala se
s ostatnimi ¢eskymi modelkami, Tereza Maxova je muzou jeji znacky Klara Nademlynska
zalozené v roce 1998 uz vice nez dvacet let. Zalozeni vlastni znacky pfedchazela sedmileta
zkuSenost prace modelarky stfihi a asistentky u znacky France Petrovich & Eva Robinson.
Zde ziskala znalosti ve vybéru kvalitnich materialti, prace se stiihem a fungovani prét-a-

porter, kterou si pfinesla z Patize zpét do Prahy.

Charakteristickym rysem kolekci Klara Nademlynska je Cista stylova linie, spojeni stylové
krej¢oviny s Zenskosti a kvalitnimi materialy, které si vybira pfevdzné na patizskych
veletrzich Premiére Vision. Dlouha 1éta byly oporou tymu znacky kromé navrhaiky jeji
matka s letitymi zkuSenostmi z Odévni sluzby a manzel navrhaiky fotograf Goran Tacevsky,
se kterym spolecn¢ vytvareli vizudly kolekci a kampané srovnatelné se svétovymi.
Prezentaci znacky zajiStuje také oblékani ceskych celebrit, kromé Terezy Maxové, byvalé
Miss Europe Tatiany Gregor Brzobohaté, tenistky Petry Kvitové, herecky Anny Geislerové,
zpévacky Tonyi Graves a dalSich. V roce 2005 Klara uvedla na trh prvni kusy své $perkové
fady nahrdelniki inspirovanych amulety a starymi hrackami. Klara Nademlynska
spolupracovala pii piipravé kolekci pro znacku Pietro Filipi. Cast jeji kolekce "Cosmos"
vytvofena pro Expo 2010 v Sanghaji je vystavena v Uméleckopriimyslovém muzeu v Praze.
Dale je znacka pravidelné prezentovana ucasti na akcich Designblok nebo Mercedes Benz
Prague Fashion Week. V roce 2018 pracovala na inspira¢ni kolekci ,,atelier Bohemia™ pro

spolecnost PRECIOSA Components.

Znacka se specializuje na kolekce v limitovanych edicich. Ty prezentuje dvakrat ro¢né
prostfednictvim modnich ptehlidek. Prodej kolekei zajistuji e-shop na webovych strankach
znac¢ky a ve svém designovém butiku na Praze 1 v ulici Dlouhé 924/3 navrzené studiem
OlgojChorchoj. Znacku Klara Nademlynska Ize oznacit za dlouhodobou jistotu nabizejici
konstantn¢ vysoky standard puvodni ceské ready-to-wear jak v designu a image, tak

v kvalité.

Kontakt: www.klaranademlynska.cz
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Tatiana Kovaiikova (1966, Usti nad Labem)

Névrharka Tatiana Kovatikova je absolventkou brnénské Stfedni primyslové Skoly textilni,
stejné jako Lib&na Rochova a Josef Taptuch. Skolu ukoné¢ila v roce 1984 a v letech 1990 az
1992 studovala v Praze na DAMU scénografii. V za¢atcich kariéry predvadéla pro UBOK
jako manekyna mimo jiné s Katefinou Kornovou. Jeji prvni ,,hvézdné“ zakazky byly od
Jitiho Korna pro televizni pofad To znam. V roce 1995 zalozila znacku Tatiana, ktera nese
osobity styl charakteristicky minimalismem, jednoduchosti v silueté¢ s drobnym naznakem
extravagance v detailech a nad¢asovosti. Ve stejném roce se pokusila o vlastni fadu damské
primyslové kolekce s ndzvem Tatiana Collection pro Otavan Ttebon, podobny pokus
zopakovala v roce 2000 s ocenénou kolekci Ellen pro Haka-Kras Brno. Také vytvaiela
navrhy firemniho oble¢eni, napiiklad pro Prazskou plynarenskou, Ceskou spravu letiit' nebo
hotel Radisson Sas.

Konzistenci stylu v tvorbé Tatiany Kovaiikové prokazuje prirozena moznost kombinovani
jednotlivych solitérit z riznych kolekci, minimalné podlé¢hajicich trendtim. prét-a-porter.
Mezi osobnosti, které rady prezentuji jeji znacku patii celebrity ¢eského showbyznysu
Helena Vondrackova, Jitka Asterova, Bara Nesvadbova nebo Tereza Kostkova a ucinkujici
z televizniho projektu StarDance. Tato navrharka je také autorkou divadelnich a scénickych
kostymu, Casto pracuje jako kostymni vytvarnice pro ceské filmy a televizni seridly.
Vyjimecné postaveni ma Tatiana Kovatikova mezi ¢eskymi tviirci v tom, Ze je prvni ¢eska
navrhaika, které model se objevil ve svétovych médiich diky exkluzivni nositelce.
Vévodkyn¢é Sophie z Wessexu, manzelka prince Edwarda, nejmladsiho syna kralovny
Alzbéty obdrzela vecerni model znacky Tatiana jako dar od britské obchodni komory DofE
pfi navitévé Ceské republiky. Nasledné si ho oblékla na svatbu $védského prince Carla
Philipa v roce 2015.

Kromé této medialni prezentace se ziicastnila Tatiana Kovatikova za svoji kariéru mnoha
fashion eventil, jako naptiklad Prague Fashion Weekend, Unique fashion week, Fashion
Point veletrhu Styl/Kabo, Vienna Fashion Night a Designblok. Své modely a kolekce ready
—to — wear nabizi v butiku TATIANA v prazské Dusni ulici 1, nadosah od showroomu Klary

Nademlynské.
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PhDr. Helena JaroSova ohledné navrhaiciny tvorby prét-a-porter s minimalnim poctem kust
ve své publikaci napsala: ,,...pFipomind spise praktiky umeélcii uzité tvorby ¢i uméleckého

Femesla, Kteii svym rucné zhotovenym vyrobkiim vikaji repliky.. <

Kontakt: www.tatiana.cz

E.daniely
Daniela FlejSarova (1954 Praha) a Helena Janouskova (1955, Ceské Budé&jovice)

Znacka E.daniely byla zalozena v roce 1991 jako spoleény projekt dvou svébytnych
modnich navrhaiek, Daniely Flejsarové a Heleny Fejkové. Znacka E.daniely se zaméfuje
pfedevSim na vytvareni sezonnich kolekci prét-a-porter. Ty prezentuje pravidelné na
prehlidkach mezinarodniho veletrhu Styl v Brné. Kolekce E.daniely jsou charakteristické
jednoduchosti ve stylu i barevnosti a maximalni kombinovatelnosti jednotlivych solitéru.
Znacka si po celou dobu trvani udrzuje konstantné vysoky standard v kvalité materialt a
vypracovani veskerych vyrobkd vzorovanych a Sitych v tuzemsku. Produkty znacky
E.daniely bylo mozné v roce 2020 najit mimo prodejni galerii v centru Prahy a e-shopu na
vlastnich webovych strankach znacky, také v nabidce vice nez 30 retailovych obchodii
v Cechach a na Slovensku. V pfipravé byla expanze na rakousky trh.

Mimo to E.daniely ptipravuje dvakrat roéné prezentacni piehlidkovou kolekcei a tu dopliiuje
nabidkou modelti na zakazku pro svoji klientelu. Znacka E.daniely oblékala na prelomu
tisicileti Ceské herecky, politicky, manZelky prezidenti, podnikatelky i1 pfedni Ceské
modelky po vzoru ptivodnich modelovych domut prvni republiky. V devadesatych letech
taktéz vyuzila moznost prezentace v ramci soutéze krasy MISS CR, vytvofila kolekci
spolec¢enskych modeld pro ro¢nik 1998. Designérky FlejSarova a JanouSkova jsou autorkami
kolekce pro ¢esky olympijsky tym na olympiady v Londyné (2012) a Rio de Janeiro (2016).

Daniela Flejsarova vystudovala v letech 1973-1979 odévni vytvarnictvi na UMPRUM u
profesorky Zdeny Bauerové. Od zacatku osmdesatych let pracovala jako samostatna
vytvarnice pod znackou ,,daniely*.

Eva Janouskova vystudovala prava na Karlové univerzité, kde posléze vyucovala do roku
1992. K rozhodnuti vénovat se Cist¢ odévni tvorbé ji ptivedla do t€¢ doby nahodila prace na

kostymech pro film a kostymni tvorba pro divadlo Semafor.

4 JAROSOVA, Helena, KYBALOVA, Ludmila. Soucasnd ceskd méda. ALLCORE, 2002.
ISBN 80-903151-0-0, nestr.
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Setkani obou navrharek a jejich vzéjemna tviiréi symbidza se staly impulzem pro zaloZeni
spole¢né znacky E.daniely. Letitou funkéni spolupraci navrhaiek lze oznacit v ¢eském
prostiedi za vyjimecnou.

V roce 2016 vstoupili do spole¢nosti vlastnici znacku E.daniely novi spolecnici manzelé
Marcela a Jifi Linhartovi. VétSinovy podil ziskala Marcela Linhartova Travnickova - 51 %,
jeji manzel odkoupil 13 % a navrhatrky si ponechaly spole¢ny podil 36 %. Koncem druhého
desetileti nového milénia se zacali majitelé E.daniely rozhlizet mezi mladymi navrhaiskymi
talenty po spolupracovnikovi, respektive pi¥ipadném pokracovateli designové linie znacky.
Vybér padl na Pavola Berky, absolventa ateliéru modni tvorby na UPRUM u profesora
Josefa Taptucha. Pavol Berky, rodak z Rimavské Soboty, se stal v roce 2020 za velké
medialni podpory $éfdesignerem znacky E.daniely. Od bfezna 2022 podle Obchodniho
rejstiiku vlastni 100 % znacky manzelé Linhartovi a hlavni navrhatkou se je sama Marcela
Linhartova Travni¢kova.

Znacka se pod vedenim manzelll Linhartovych nadale orientuje na tvorbu prét-a-porter
kolekci a jejich prodeji vramci B2C i B2B trhi. Marketingovou komunikaci stavi na
spolupraci s celebritou, tvafi znacky je aktualné here¢ka Chantal Poullain. Znacka E.daniely
zintenzivnila svoji propagaci nejen prostfednictvim socialnich siti, ale specializuje se
predevsim na off-line prezentace prostfednictvim maddnich piehlidek jednou mési¢né jako
soucasti eventli partnerd znacky. Vétsi prehlidky jsou potadany jednou za tfi mésice.
Sezonni kolekce prezentuje E.daniely na piehlidkach veletrhu Styl, nikoliv vSak jako
vystavovatelé s vlastnim stankem.

Sviij pohled na cesky modni primysl a mezinarodni veletrh Styl vyjadrila Marcela
Linhartova Travni¢kova (2020) v expertnim rozhovoru takto: ,,Je hodné oviivnény ceskou
naturou, tudiz bych jeho situaci popsala takto, zakaznici chtéji néco krasného a vysoce

kvalitniho, ale za cenu laciného inského trika “ *2

Kontakt: www.edaniely.cz

42 ERIEBOVA, Sandra. Marketingovd komunikace na B2B a B2C online trzich médy [online]. Praha, 2020 [cit.
2023-05-05]. Dostupné z: https://theses.cz/id/dylo22/. Bakalaiska prace. Vysoka Skola ekonomie a
managementu, 0.p.s.
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Helena Fejkova (1954, Nachod)

Odbornost ziskala tato navrhaika vystudovanim Skolniho Gistavu umélecké vyroby v letech
1969-1974 v Praze, obor zpracovani ru¢né tkanych latek a palickovana krajka.*® Kratce
pracovala ve vzorovacim stiedisku podniku TIBA ve Dvote Kralové nad Labem, tehdejsiho
nejvetsino vyrobee potisténych tkanin. V roce 1990 zalozila zna¢ku Helena Fejkova Prague.
ZnaCka zastfeSuje individudlni tvorbu navrhaiky vénovanou zakazce, produkci
malosériovych kolekci pod touto znakou a galerijni ¢innost. Od roku 1991 postupné
oteviela pod brandem Helena Fejkova Prague dvanact odévnich ateliérii a galerii v riznych
méstech Ceské republiky. Svymi galeriemi na po&atku devadesatych let vytvofila piileZitost
pro prezentaci a prodej tvorby nejen své, ale i dal$ich navrhaii odévii, modnich doplnkd,
také keramiky, designového skla, Sperku, fotografie a grafiky. Nejvyznamnéjsi a nejdéle
fungujici znich byla Galerie médy v prazské Lucerné (1991-2010). Zde wvzniklo
Vv prostorach 450 m2 krom¢ galerie také Divadlo mody — ptivodni projekt Heleny Fejkové.
Také se zde uskute¢nila vétSina prezentaci novych kolekci fady odévnich navrharek, nez
vznikly jejich vlastni butiky. Mimo tech, které jsou zminéné v této kapitole — Ruden,
Kovatikova, Rajska — to byly napiiklad Hana Havelkova, Martina Nevatilova, Jaroslava

Prochazkova a dalsi.*

Tvorba Heleny Fejkové je charakteristicka spolupraci s technology pii vyrobé latek mnoha
ve své dob¢ tspéSnych Ceskych textilek na pielomu tisicileti, jako naptiklad Texlen Trutnov,
Karnola Krnov, Tiba Dvir Kralové n/L, Moravolen Sumperk, Tylex Letovice, Mileta

Hoftice, Slezan Frydek-Mistek, Textilana Liberec.

PhDr. Ludmila Kybalova, CSc. se k tvorbé Heleny Fejkové vyjadtila nasledovné: ,, Ve
vlastni odévni tvorbé Heleny Fejkové patri dominantni misto jejimu specifickemu nadani:
porozumeéni materialu a procesu jeho vzniku...opakované vstupuje do procesu vyroby , aby

ovlivnila kvalitu nové vytvarenych druhii latek.“*

Neschopnost konkurovat asijskym dovozcim a nasledna hospodaiska krize v roce 2008

ukoncily textilni vyrobu ve vétSin¢ ze uvedenych podnikd, které se staly nasledné pouhymi

4 Dnesni Vy38i odborna $kola textilnich femesel a stfedni umélecka $kola textilnich femesel, Praha 1, U
Pujcovny 9, ztizovatel kraj

Y“Helena Fejkova Prague — modni origindlni odévni design [online] ©2012 Helena Fejkova [cit. 2023-05-06].
Dostupné z: https://www.helenafejkova.cz/

45 JAROSOVA, Helena, KYBALOVA,Ludmila, Soucasnd ceskd méda, ALLCORE 2002,
ISBN 80-903151-0-0, nestr.
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chatrajicimi areédly ¢ekajici na zménu Vv developerské projekty. V roce 2010 ukoncila svoji
pusobnost Galerie mody v palaci Lucerna. Ateliér, dilny i butik Helena Fejkova Prague od
roku 2011 sidli v Praze na adrese Vinohradska tiida 156. Zde se navrharka vénovala

predevsim modelové a malosériové vyrobé damské a panské mody pro kazdou piilezitost.*®

Pravé v téchto kvétnovych dnech roku 2023 sviyj obchod uzavira a planuje se vénovat pouze

ateliérové praci.

Kontakt: helenafejkova.cz

Hana Zarubova (1975 Praha)

Skupinu deseti ¢eskych navrhaii a jejich znacek vybranych coby reprezentativni vzorek
generace modnich tviirci vychovanych ideologii a podminkami vytvofenymi budovanim
socialistického Ceskoslovenska uzavira nejmladsi z nich, Hana Zarubova. Studia médniho
navrhafstvi zah4jila rok pred sametovou revoluci na Stfedni primyslové Skole odévni
v Praze, na n&j navazala postgradualnim studiem dne$ni VOS Praha. Nésledné absolvovala
ateliér odévniho designu v letech 1994-1999 u profesorky Zdeny Bauerova a profesora
Josefa Taptucha.*” V roce 2000 vyhrala soutéz mladych navrhaii Smirnoff International
Fashion Award a reprezentovala Ceskou republiku v Hong Kongu. Od prvopocatku vytvaii
vlastni kolekce pod znackou by hanazarubova. Deset let navrhovala pro ptivodni ¢eskou
odévni znacku Pietro Filipi, posledni tfi roky vedla znacku jako kreativni feditelka. Zde
ziskala zkuSenosti pro vytvoreni konceptu své vlastni znacky. V roce 2010 pozici opustila a
spolupracuje s Pietro Filipi pouze externé navrhovanim kolekce Smart Casual Weekend. V
témz roce zalozila spolu s grafickym designerem Stépanem Malovcem label No., kterou
nabizi studio.no na Janském vrsku 9. Jde o limitované kolekce napaditych odévi ready — to
— wear a doplnkd Vv kombinaci barev ¢erné, antracitové a svétle Sedé s originalnimi
grafickymi detaily. Ve stejném obdobi se Hana Zarubova prezentuje modely v ramci ceské
expozice na svétové vystavé Expo 2010 v Sanghaji. V roce 2015 oteviela vlastni showroom
s krejcovskou dilnou na adrese Biskupsky dvir 6 na Praze 1. Vénuje se rozvoji své vlastni
znacky a produkci sezonnich kolekci prét-a-porter typickym rukopisem. Styl Hany Zarubové

Ize charakterizovat jako minimalisticky, vychazejici z geometrie S technicky dokonale

% Helena Fejkova Prague, modni origindlni odévni: [onling] ©2012-2023 Helena Fejkova Prague [cit. 2023-
05-06]. Dostupné z: doi:https://www.helenafejkova.cz/

47 Dedukce autorky odvozena z obdobi plisobeni obou profesort na fakults
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pomyslenou konstrukei stfihu odévu v kazdém modelu. Barevnost je vzdy monochromni,
zakladni ¢erna, antracitova a dalsi odstiny Sedé jsou doplnény bilou a pfirodnimi odstiny, ve
vybéru materidll je navrharka velmi progresivni. Tvorbé Hany Zarubové vévodi
minimalismus. Ve svych autorskych kolekcich prezentovanych pfevazné na prazském
mezinarodnim festivalu designu Designblok jde v jejich myslenkovych konceptech do
hloubky. Své témé&f pravidelné nominace na cenu Czech grand design dvakrat proménila ve
vitézstvi s kolekcemi fix-you (2010) a Panto.No (2012). Designova linka Hany Zarubové je
konstantné Cista, nepodléha sezénnosti trendd, ma kosmopolitni styl nepodléhajici tlakiim
¢eského prostredi.

Sama autorka tika: ,,Geometrie mé bavi. Jsem technictéjsi navrhar a porad se kolem

zdkladnich tvaru motam. Mam pocit, Ze jsem trochu dospéla a véci stale zjednodusuji.
Ocisténé formy jsou mi blizké.“*®
Svoji tvorbu navrharka dopliluje praci na zakazkovych modelech pro svoji klientelu.

Laickou vetejnost zaujala Hana Zarubova jako médni navrharka podilejici se na tvorbe

Satniku nejuspésnéjsi zenské kandidatky prezidentskych voleb 2021 prof. Danuse Nerudové.

Kontakt: www.hanazarubova.cz

www.nofashion.eu

Vybrana skupina ¢eskych navrhaiti oznacenych v této praci za druhou vinu pivodnich
¢eskych modnich znacek - L. Rochova, J. Tantuch, B. Matragi, B. Rajska, N. Ruden, K.
Nademlynska, T. Kovatikova, D. FlejSarova a E. Janouskova za E.daniely, H. Fejkova a H.
Zarubova — zahrnuje modni tvirce se specifickymi piistupy K tvorbé odévu i jejimu
uplatnéni na trhu. Spojujicim prvkem je moZno oznacit politické prostfedi a spolecenské
podminky, ve kterych se vyvijeli a nasledné tvofili — vétSina z nich doposud aktivné. Za
kreativné i komercné nejsilngjsi obdobi v kariérach téchto navrhati 1ze oznacit u vsech prvni
desetileti 21. stoleti, kdy jesté mnozi spolupracovali s vyrobni podniky jako kreativni autofi
jejich konfekénich kolekci a pro vlastni tvorbu byl relativné dostupny femeslny support
Vv podobé odbornik a zru¢nych krej¢i vychovanych pti pramyslovych vyrobach. Galerie

mody méla smysl pro mladsi zac¢inajici znacky, nez oteviely své vlastni showroomy a ¢esky

® Hospoddiské noviny, Od bilé az po ernou. [online] ©1996-2023 Economia,a.s.[cit. 2023-05-01].
Dostupné z: doi:https://vikend.hn.cz/c1-58009520-0d-bile-az-po-cernou-proc-kolekce-hany-zarubove-
vyhrala-na-designbloku
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spotiebitel nebyl prehlcen nabidkou zahrani¢nich brandu a fast fashion produkci. Zakaznici
znacek méli zajem projevovat svoji individualitu skrze osobity styl vybraného designera a
také jeho prostfednictvim ziskat jisty spolecensky status definovany znac¢kou navrhaie.

Kazda ze znacek a navrhari vyobrazenych Vv této kapitole je jedinecna a orientovana jinym
smérem. Libéna Rochova vysostné pristupuje k modé jako uméni, kromé modelové tvorby
se posledni desetileti intenzivné vénuje pedagogické ¢innosti na UMPRUM v Praze podobné
jako Josef Taptuch. Ten uzaviel svoji aktivni kariéru navrhaie pred patnacti lety. Blanka
Matragi, Natali Ruden a Beata Rajska se snazi o fungovani svych znacek stylem mddnich
domu Haute Couture v ¢eském, popiipadé castecné slovenském prostiedi. Zde bohuzel
chybi kosmopolitni charakter kultury prvni republiky a dnes uz také dostatek femeslnych
odbornikt. Klara Nademlynska a Tana Kovatikova jsou stalicemi na ¢eském modnim trhu
s nabidkou svych malokusovych kolekci prét-a-porter doplnénych modelovou tvorbou na
zakéazku. Navrharky Daniela FlejSarova a Eva Janouskova daly za dobu svého aktivniho
pusobeni solidni zdklad ptivodni designové konfekéni znacce E.daniely v podobé jasné
definovaného stylu, nastavenim slusného standartu kvality, vybudovani solidni image
znacky — polozily zaklady jeji tradice. Po tficeti letech piedaly znacku mladsi generaci
prostiednictvim prodeje. Helena Fejkova dala ve své Galerii mody pfilezitost mnoha jinym,
které by mohla povaZovat za konkurenty, odkaz pro pfisti generace je v jejim smyslu pro
spolupraci nejen mezi jednotlivymi designéry, ale také aktivni komunikaci s prvovyrobami

pfi vzorovani materidlli pro své modely.

Seznam néavrhatskych osobnosti, které tato kapitola popisuje uzavird Hana Zarubova. Tim,
7ze je nejmladsi a vyvoj jeji kariéry v oblasti mody zasahla doba socialistického
Ceskoslovenska jen okrajové oproti ostatnim. Jistym zpiisobem se tedy ze skupiny
vymezuje. V identité jeji znacky je znat vice nez u ostatnich vlivy zkuSenosti v prostiedi
trzniho hospodafstvi, odborné zkusenosti v jeho redlném provozu propojené s jednodussim
ptistupem k informacim, novym materialim a inovativnim technologiim. Mix uvedeného
¢ini jeji tvorbu tolik odlisnou od stylt zbyvajicich deviti navrhait. Vzhledem k véku a také
potencidlu nad€asového stylu tvorby Hany Zarubové ma jeji znacka jesté velky potenciél a
redlnou budoucnost letitého trvani. Tuto navrhaiku lze oznacit za posledni z generace
,sametovych® navrhati, nebo také za prvni prikopnici nové vyrazné generace Ceskych

designéri s vlastnim brandem, které pfineslo nové milénium.
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1.2.4 Shrnuti teoretického prehledu vyvoje jmenovanych ¢eskych médnich

znacek a tivaha o jejich udrZitelnosti

Tti rizné spolecenské situace v béhu novodobych ¢eskych dé&jin od roku 1918 utvarely velmi
zasadnim zptisobem spolecensky vyvoj naroda a ruku v ruce s ni i ptivodni regionalni médu
S jejimi tvarci.

Prvni obdobi formovala adaptace na odtrzeni se Cechti a Slovaka od mnohonarodnostni
konstitu¢ni monarchie na konci prvni svétové valky a euforie nové vzniklého samostatného
Ceskoslovenska s kosmopolitnim dosahem. Ekonomicky silné dvacata 1éta, emancipace Zen,
noveé vznikla ,high society a vyrazné napojeni na Pafiz jako centrum moédy vytvorily
prostiedi pro vznik dobfe prosperujicich prazskych modnich domt po vzoru fungovani
patizské Haute Couture. Situaci Vv soudobém trendu odivani lze popsat slovy G.
Lipovetského: , neustalé modni zvraty vyplyvaji predevsim z nového stanoveni
spolecenskych hodnot, spjatych s novou pozici a reprezentaci jedince ve vztahu ke Kolektivu.
Moda nepredstavuje duisledek okazalé spotreby ani strategie tridniho odliseni, nybrz je

projevem nového vztahu viastniho ja k druhym a touhy stvrdit viastni osobitost. “ *°

Modelové domy Podolska a Rosenbaum diky své pevné vybudované podnikové struktuie,
zalozené na tradici a referencich spokojené klientely, piezily zatéz hospodaiskou Krizi,
druhou svétovou valkou i nouzi bezprostiedné po ni. Prestaly, byt pfejmenovany na zavody
Eva a Styl ale s piivodnim organiza¢nim fadem, dalSich Ctyficet let vlady délnické tiidy a
budovani socialismu po tnorovém pievratu v roce 1948. Jejich konec zpusobila Zivelnost,
neodbornost a hamiznost vykonavatelti privatizace pii pfechodu statu na trzni ekonomiku
zaCatkem devadesatych let.

Cas ukaze, jestli se v regionu najde investor ve spojeni s mladymi designéry a s ochotou
vlozit kapital a umyslem vytézit pravé tradici a potencial jmen Podolska nebo Rosenbaum
po vzoru ze zahrani¢i. Comeback a opétovny uspéch znacky slavi ve svété Balenciaga
(ptivodné modelovy dam Cristobal Balenciaga, konec 1968) dnes vlastni znacku nadnarodni
korporace specializujici se na luxusni znacky Kering. Nebo Schiaparelli (ptivodné modelovy
dim Elsa Schiaparelli, konec 1954), vlastnéna Diegem Della Valle piedsedou italské

skupiny vyrobct luxusni obuvi a kozeného zbozi znacky Tod’s.

49 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: Méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. Praha: PROSTOR,
2002.I1SBN: 80-7260-063-X, s. 85



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 51

Kulturni vzorec beztiidni spolecnosti v letech 1948-89 nijak nepodporoval zakladni princip
mody definovany opét slovy francouzského filozofa a sociologa Lipovetského: ,, Moda v
sobé nese zakoreneny konflikt. Nesmeruje ke konsensu. Moda predstavuje bytostne

spolecensky a historicky iitvar, ktery se omezuje na urcity typ spolecnosti. “>

— timto typem
spole¢nost Ceskoslovenska budujiciho komunismus rozhodné nebyla. Pies veskerou snahu
se diktatuie délnické tiidy nepovedlo vymytit z Ceskoslovenského obyvatelstva smysl pro
kvalitu, tradici krej¢ovského femesla a potfebu dobie a hezky se obléknout. Netspéch usili
strany scilem obratit vkus zen k unifikaci a obecnému jednotnému vizualu pracujici
superzeny byl zcela zietelny v zavéru prvni budovatelské pétiletky. Piimél tedy stat pripustit
nutnost vychovy novych kreativnich kadra pro zatraktivnéni produkce lokalniho textilniho
primyslu  pfedev§im pro zahranicni trhy. NeutéSeny nedostatek novych
konkurenceschopnych navrhii vytvoftil Zivnou ptidu pro vznik ateliéru odévniho vytvarnictvi
na Vysoké skole uméleckoprimyslové v Praze. Ateliér odévni tvorby UMPRUM po dobu
svého pusobeni i za naro¢nych podminek totalitniho rezimu vychovalo generaci skvélych
modnich tvarct. Ti tvofili v prozatimni anonymité kolektivniho dila pod hlavi¢kou statnich
organizaci Odévni sluzba, UBOK, ULUV a jinych narodnich podniki. Situace dala taktéz
moznost preziti nejen zminovanych byvalych prvorepublikovych modnich domd, ale i
dalsich ptivodnich dilen na vysoké femesIné urovni a malosériovych vyrobnich druzstev.

Krejcovsti zivnostnici prenesli své femeslo do ilegality domacich dilni¢ek za kuchyni.

Sametova revoluce V listopadu 1989 oteviela oc¢i, obchodni a technologické moZznosti i
hranice. Demokratizace ceské spolecnosti a navrat K trznimu hospodaistvi — bohuzel
S minimalnimi znalostmi, pokorou a zkuSenostmi — zpusobil opravdovy boom na
ceskoslovenském trhu s modou. Nabizely se neuvétitelné obchodni prilezitosti, ale také
moznosti prezentace, dostupnost informaci ze svéta prostfednictvim svétovych mddnich
¢asopisu a filmd, technologické inovace.

Zvysovani zivotni tGrovné 1 narokd, snadnéjsiinformovanost, masové podnécovani
k hédonismu noveé vzniklou kulturou blahobytu a touha po individualismu dala prostor v§em
navrhaiim a designérum, ktefi byli dosud nuceni pracovat téméf anonymné. Ptisel Cas tvorit
vlastni znacku, jeji status a klientskou zakladnu. Méda se v Cechach postupné stavala
dostupna Sirokym masam, modni novinky jsou na konci devadesatych let povazovany za

samoziejmost.

50 Tamtéz, .30
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Hlavnim cilem uzivatele mody konce tisicileti je vypadat dobfe a byt ,,in“. Tato poptavka
poskytla velky prostor a prilezitost ¢esky navrhaifim a znackam prét-a-porter ceskych
vyrobct. Zdravé konkurenéni prostfedi vytvofila jednodu$si dostupnost zahrani¢ni
konfekce, jez byla v naprosto jiném designu a stupni kvality vypracovani, nez byl spotiebitel

statem fizené masové priimyslové vyroby zvykly.

Ne vSechny Ceské znacky a navrhaii turbulentni dobu ptelomu tisicileti @ hospodatské krize
Vv roce 2008 zvladly. Tato kapitola diplomové prace nabizi piehled nejvyraznéjSich osobnosti
puvodni ¢eské modni tvorby, jejichZ znacka je stale pojmem na ¢eském modnim trhu i po

vice nez tficeti letech od sametové revoluce.

Snahou autorky prace neni pouze podat ptehled o vybranych navrhatich a jejich aktivitach,
ale také se ve spojeni s nimi pokusit predikovat budoucnost jejich znacek. Tato myslenka se,
bohuZzel nesetkala se z4jmem. Odpovédi na zaslany dotaznik obsahujici Sest uzavienych a
jednu otevienou otazku byly ziskany pouze od Libény Rochové a Beaty Rajské. Dale
reagovaly omluvou za odmitnuti spoluprace z ¢asovych divodi Hana Zarubova, Klara
Nademlynska, Natali Ruden a Blanka Matragi. Josef Taptuch vyjadiil svoji
nekompetentnost odpoveédét z davoda ukonceni své aktivni navrharské Cinnosti jiz pied
patnacti lety. Podobn¢ Helena Fejkova aktualné ukoncuje ¢innost své Galerie mody a stahuje
se do prostfedi privatniho ateliéru. Navrharky Daniela FlejSarova a Eva Janouskova na
zaslany dotaznik nereagovaly, divod je pochopitelny. Otazku pokracovani své znacky
vyfesily jejim prodejem, jeji jméno dnes spravuji a obchoduji novi majitelé manzelé
Linhartovi, hlavni designerkou znacky E.daniely je Vv soucasnosti Marcela Linhartova
Travnickova. Ta, s navrharkami FlejSarovou a Janouskovou, které ukoncily svoji aktivni
kariéru v roce 2021, dlouhd 1éta pracovala V jejich ateliéru. I pies veskerou snahu a

intervence nereagovala také Tatiana Kovatikova.

Smyslem této diplomové prace je prozkoumat Zivotaschopnost a moznosti udrzitelnosti dnes
jiz tradi¢nich pavodnich ¢eskych znacek, které tito navrhaii po zhruba tii desetileti budovali.
Dale prozkoumat povédomi a zajem mladych spotiebiteli, bez jejichz podpory
prostfednictvim zajmu a nakupu produkti znacek z4dnd nemé budoucnost. V neposledni
fad€ ma prace ambici nabidnout nastupujici generaci navrhaiti a designérti vhled do vlastni
nedavné minulosti oboru, ve kterém se chtéji realizovat. Z n€j mohou Cerpat pti budovani

vlastnich znacek, i kdyz v odlisnych spolecenskych podminkach.
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Potieba znalosti femesla, schopnost ziskat kvalifikované odborniky a vyrobce pro realizaci
navrht a zakazek a orientace v prostiedi trhu s médou budou tieba pifi budovani kazdé modni

znacKy. Mit obecny piehled o ¢eské modni tvorbé se muze stat jistou vyhodou.
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2 VLASTNIi ZNACKA JANA BERG

Druha kapitola této prace popisuje vlastni realnou zkuSenost autorky s budovanim puvodni
znacky v prostedi ¢eském trhu s médou. Protoze se jedna o sugestivni postoj, povazuji za

pfijatelné celou kapitolu vénovanou popisu vlastni znacky formulovat v prvni osobg.

Jsem z generace ndvrhdrii popisované v predchozi ¢asti prdace — vyrostla jsem ve stejnych
politickoekonomickych podminkdch socialistického Ceskoslovenska, sametova revoluce mé
zastihla rok pred ukoncenim studia stiedni primyslové Skoly odévni. Méla jsem podobné
kompetence pro vybudovani modni znacky jako kolegové, ale zirejme mi, oproti nim, chybéla
dostatecna mira ambice ,,dobyt svét“. VI dobé svych studii jsem neméla nijak vyhranéné
zajmy, jen jsem vedela, co nechci. Studium modniho navrharstvi bylo ve chvili rozhodovani
pouze néco, co bylo v socialistické Sedi omezenych moznosti vyjimecné a nemélo to prilis
daleko od uméni, které mé zajimalo podstatné vice nez méda. Nemyslela jsem si, Ze budu
nékdy pracovat v tomto oboru. Moje kariéra se ubrala jinym smérem, nez byly mé predstavy
a moda se stala jistotou na mé cesté Zivotem. Pochdzim zrodiny, kde se cenila
predevsim poctivé odvedend prdce a vydrz. Jsem vychovana K zodpovédnosti za své ciny, K

ucte K tradicim, remeslu a K prdci jinych.

Moji motivaci pro vybudovani viastni znacky byla moje potireba zabezpecit si Zivobyti nécim,
co nebude stereotypni a bude mé bavit. Ddle, ze vyuziji védomosti a zkuSenosti ziskané
studiem a predchozimi zaméstnanimi, viada nad vlastnim casem, a predevsim vyzvy a
prilezitosti, které mé potkdvaly. Jednou z nich byla moznost ziskani fungujici krejcovské
dilny s kvalifikovanymi krejcimi vyucenymi veholi modeldrny dnes jiz neexistujiciho
odévniho podniku Haka-Kras Brno. To rezonovalo s moji vychovou a nabizelo moznost
realizace viastnich ndapadii. S porizenim takové dilny jsem vsak prijala take zodpovédnost za
existenci vice nez patnacti rodin svych nové ziskanych zaméstnancu, kterym bylo treba
sehnat prdci a také ji zaplatit. Nenasla jsem nikdy zpiisob, jak toto vyjimecné zdzemi
prestéhovat do Prahy, a proto jsem po celou dobu trvani znacky JANA BERG regionalni
brnénskou znackou s presahem do Prahy a v dobdch nejveétsi slavy i do zahranici. Miij obdiv
k svetovym tvitrcim klasické Haute Couture, zhlédnuti se v tradici prvni republiky a zdjem
0 personalizaci zdkaznika ovlivnily filozofii mé znacky. Po celou dobu existence se
specializuje pouze na zakdzkovou vyrobu panskych a damskych modelii dle zadani a

perfektnimu servisu zakaznikovi. Miij vztah se zakaznikem je velmi osobni, nejduleZitéjsi je
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Jjeho spokojenost, kterd zarucuje sanci, ze se vradti a také poda kladnou referenci ve svém

okoli. Timto zpiisobem se nejcastéji rozsiruje klientela znacky JANA BERG.

Moje budovani znacky a jejiho povédomi je spis spontanni a intuitivni Proces s vyuzitim ,,7a
pochodu“  ziskavanych novych teoretickych védomosti a praktickych zkuSenosti.
Systematicnost, odbornost a disciplina jsou, a vzdy byly, nezbytné pro rizeni vyrobniho
zazemi znacky — zde jsem soucasti soukoli, které musi fungovat., nejen tvari a majitelkou
znacky. Vysoka kvalita vypracovani a vyuzZivanych materidlu, naslouchani pranim a
potrebdam zdkaznika, osobni pristup V navrhovani i realizaci modelu a spolehlivost jsou
zakladnimi piliri znacky JANA BERG.

Nejsem navrharem v pravem slova smyslu, jsem vice ,,lookmakerem* s perfektni znalosti
Femesla a povahy zdkaznika, jak jsem jiz zminila, ambice byt opravdovym navrharem jsem
nikdy neméla, presto moje znacka existuje pres dvacet let a ma své misto na ceském trhu

S modou.
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2.1 znacka JANA BERG

2.1.1 Historie znacky

Zacatky:

1999 — zalozeni a registrace ochranné znamky znacky JANA BERG

zalozeni akciové spole¢nosti Morthon a.s. s minoritnim akcionafem Janou Bergovou
(bez jakékoliv predchozi osobni zkuSenosti s podvojnym ucetnictvim a zaméstnavanim
lidi), kterd ke dni 1. 2. 1999 ptevzala fungovani a zavazky panské krejcovské dilny Ing.
Jana Waidhofera se 14 kmenovymi zaméstnanci a tfemi mistry krej¢imi ve

starobnim dichodu pracujicimi na ivazek DPP

zakazkova dilna v arealu byvalé brnénské textilni tovarny Mosilana Brno je v roce 1999
specializovana na vyrobu panskych modelti. MUj zajem bylo udrZet a provozovat one
piece koncept ve vysoké kvalité nadale a aplikovat dovednosti panskych krejéich a

femeslnou dokonalost vypracovani do zptisobu zhotoveni damskych modeld

zakaznicka zakladna je tvofena prevzetim klienti odkoupené dilny Waidhofer, bohuzel,
seznam klientll nebyl pfi nakupu aktualni, redlnych zakaznikli byla necela tietina z
piedaného seznamu. Cast klientely, predevsim damské, jsem piivedla z predchoziho
pracovniho vztahu. Vedla jsem obchod s médnimi dopliiky pro svého zaméstnavatele
s nabidkou tvorby modeld na zakazku podle mych navrhl. Celkovy pocet klientli na
vytizeni dilny s tolika zaméstnanci zakazkovou vyrobou modeld piesto nedostacoval. V
zacatcich mého vedeni jsme pftijali zakdzky na vyrobu modelovych kolekci pro jiné
navrhare a znacky. Ja ve spolupraci s nimi vidéla pfinos pro obé¢ strany, nikdy jsem se
tomu nebranila. Vytizit vyrobni kapacity nam tehdy pomahala zakazka z ,,dédictvi* po
byvalém majiteli na Siti spolecenskych uniforem pro HZS okresu Brno venkov a Uherské
Hradisté. VSechny se vyrabély bespoke zptusobem, ovSem za cenu konfekéni vyroby.
Byla to z obchodniho hlediska pro mé velka skola a tréning asertivity v praci se

zakaznikem. Zpétné€ jsem za tu zkuSenost opravdu vdécna, nejen pro to, ze v zacatcich
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pomohla znacce a firm¢ finanéné prezit. Tvrda prace v prvnim roce piinesla dobré

reference, diky doporuceni spokojenych zakaznikt ptibyvala nova klientela. Vyhodu

byla nevyhranénost znacky a schopnost zakazkové damské i panské vyroby. BéZné se

novym klientem stal nékdo z okoli toho stavajiciho. Spokojenost zakaznika se sluzbami

znacky pfinesla rozsifeni jeho poptavky u znacky na vytvoreni nejen osobniho Satniku,

ale casto také firemniho looku a realizaci pracovniho obleceni pro firmu. Takto znacka

JANA BERG oblékala personal hotelii, restauraci, soukromych zdravotnich zafizeni,

¢leny klubt a asociaci, ale vzdy systémem bespoke — zakazkové vyroby na miru.

2001-2002 znacka JANA BERG obléka zacinajici zavodni tym Super Race Truck

BUGGYRA vcetné piipravy a vzorovani merchandisingové kolekce

2003—-2008 uzka spoluprace znacky se znackou Le Chaton Praha Heleny Konarovské
/ dvakrat rocné spole¢né sezonni piehlidky ddmského spodniho pradla a modelt

znacky JANA BERG

2009-2012 provoz Studia Jana Berg v centru Prahy na adrese Ruzova 14 a
prezentace samostatnymi tematickymi modnimi show JANA BERG pro 250 az 500

hosti:

duben 2006 - Rudolfinum Praha ,, Duse klasiki

fijen 2006 — pamatnik Vitkov Praha a Studio BMW Kosice ,,COOL 2006
unor 2007 — veletrh STYL/KABO piehlidka kolekce ,,Take me to Heaven*
kvéten 2008 — jizdarna Prazského hradu ,,Polibek Praze*

fijen 2009 — klub SaSazu Praha a Hilton Double Tree Kosice ,, TOUCH*

bfezen 2010 — Forum Karlin Praha, kolekce spolecenskych vecernich $atli finale

MISS 2010
prosinec 2010 — Spolecensky pavilon Kosice, ,, TRANS®

¢erven 2011 — Rudolfinum Praha, ,,La Femminezza“ — pro NF Femina
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prosinec 2012 — hotel International Brno, ,,Cty#i kiizky*

e 2013-2022

Studio se st&huje do prostor na adrese VIkova 14 na prazském Zizkové Vv sousedstvi
Rajské zahrady. Zde v prostorach showroomu se zahradou poifadame eventy,

workshopy a piehlidky pro klienty znacky JANA BERG a jeji partnery.

e listopad 2018 — Bombaj Indie, kolekce ,,My Bindi“ — piehlidka 50 vecernich rob
znatky JANA BERG pfti prilezitosti svétovych oslav 100. vyro¢i zalozeni

Ceskoslovenska.

Kolektiv zaméstnanci pracujicich na realizacich modeli znacky JANA BERG se postupné
zmens$oval vlivem nasledujicich spolecenskych i osobnich faktord: konec produktivniho
véku a odchod do starobniho diichodu, neschopnost pokracovat ve vykonu zaméstnani ze
zdravotnich diivodil, nemoznost ziskat nové pracovni sily bud’ z divodu nezéjmu o naro¢nou
préaci, nebo nedostatecné kvalifikace zajemctl. Z tohoto divodu se radikélné snizil stav
zaméstnanci z 12 vroce 2019 na dnes$ni 4 zaméstnance. Proto se cCinnost znacky
preorientovava na osvétovou cCinnost a ziskani kvalifikace pro pedagogickou c¢innost
v oboru. Dale vSak pokracuje V praci na zakazkach pro svoji klientelu i diky externim
dodavatelim realizaci, coz neni Uplné¢ komfortni pro kontrolu zachovani vysoké kvality

produktl znacky JANA BERG.

Organizacni struktura znacky JANA BERG je sloZena z navrhového studia Jana Berg
Studio, vyrobni spole¢nosti TYJANY, ob¢ spole¢nosti se sidlem v Brné¢ a M TIME CZ se
sidlem v Praze. VSechny tii firmy funguji na pravni bazi spolecnosti s ru¢enim omezenym,

majitelem a jednatelem je Jana Bergova.

Kontakt: www.janaberg.com

2.1.2 Jana Bergova profesni C.V.

Jana Bergova (1972, Znojmo)


http://www.janaberg.com/
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Vzdélani, které spolecné s téméf tficetiletou praxi v riznych aktivitdch spojenych s médou

prokazujici moji kompetenci pro vedeni vlastni modni znacky.
Zde nabizim jejich vycet:

e 1987-91 Stredni primyslova Skola odévni Trencin, obor Navrhat a modelat odévi

(maturitni vysvédcena)

e 1991-92 Akademie marketingu a strategického managementu Zilina (projekt
Svycarské vlady — diplom)

Soubézné pracuji do zaii roku 1993 v zaméstnaneckém poméru jako navrhat soukromé
znacky Maria Salén. V Prievidzi na Slovensku znacka provozovala moddni salon
s krejéovskou dilnou s 6 specializovanymi odborniky (modelaf, stiiha¢ a kvalifikované
damské krej¢i) a nasledné konfekéni vyrobu s 20 $vadlenami. Znacka produkovala vlastni
kolekce prét-a-porter prodavané na izemi tehdejsiho Ceskoslovenska (v Castoria Praha v 5.
nadpodlazi obchodniho domu Bat'a na Vaclavském namésti), v Bratislavé (v Dome mody
Dunaj), v Tren¢in¢ (OD Zlata Fatima v dobé otevieni) a v mnoha retailovych obchodech
v ramci federativni republiky. Toto je moje jedina zkusenost s realizaci malosériové vyroby.
Po finan¢nich potizich zpisobenych druhotnou platebni neschopnosti se vedeni firmy
rozhodlo pro praci ve mzdé pro némecké odbératele. Pro me byt soucasti takového podniku

postradalo smysl.

VEtsi primyslové provozy jsem zazila jen na povinnych Skolnich praxich a pozdé&ji jako

externi navrhaf, nikoliv zaméstnanec v realiza¢nim tymu.

e 1993-97 OSVC, zakazkova tvorba modeli pro soukromou klientelu s vyhleddvanim

externich dodavateld jejich vyroby
e 1997 — spoluprace s firmou Rolny Prostéjov — modelova kolekce

e 1998-1999 — zaméstnanecky pomér ve spolecnosti NAX s.r.0., vedeni prodejny

modnich doplitkl a ndvrhy modelii na zakézku realizovanych ve vlastni dilng.
e 1999 — zalozeni znacky JANA BERG

e 2006-2009 externi spoluprace se spolecnosti TESCO UK, supervizor médnich
piehlidek v ramci lauchingu znadek Cherokee a F&F na trzich statd V4 —

sttedoevropsky trh.
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e 2006 a 2007 namét a supervize piehlidek spodniho pradla TOP SECRET Hilton
Praha

e 2009 otevieni samostatného studia JANA BERG v Praze v Bredovském dvofe na

ulici Razova s dal§imi 3 zaméstnanci.

Jsem jednim z péti signatait Memoranda o spolupraci a vzajemné podpoie pfi pripraveé

zakl na povolani v oborech vzdélani s vyuénym listem v hl. mésté Praha
e 2010

supervize projekta Oblecte Prahu pro MHMP (soutéz pro stfedni odévni Skoly a

ucnovska strediska na uzemi Prahy)

supervize celostatniho projektu Ctrndct klenotii v srdci Evropy pro agenturu

Czechtourism se zastitou Obchodni komory CR
e 2011

- zalozeni Nada¢niho fondu Femina na podporu Zen po rakoving prsu za u¢elem nakupu

rekonstruk¢nich implantatt

- navrh drest pro hokejovy klub Kometa Brno ve spojeni s NF Femina, poprvé ve finale

Ceské Extraligy

- supervize projektu Transformation of Beads — Jablonec nad Nisou — otevieny workshop
pro zaky zakladnich a stfednich Skol, ru¢ni prace s jabloneckymi sklenénymi biZzuternimi

komponenty
e nam¢ét a supervize projektu Glass Art Festival Praha na Staroméstském namésti
o 2012

namét a supervize projektu Glass Art Festival — Czech road show. Pojizdna vystava

ceskych kiistalovych lustra a skla instalovana v kamionu.

Ke svym ctyficatym narozenindm jsem se rozhodla vénovat se dale pouze praci pro vlastni

znacku JANA BERG a jeji klientele.
e 2008-2014

spoluprace s Divadlem Bez zéabradli jako kostymovy vytvarnik nékolika divadelnich

pfedstaveni.
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e 2015-2016
po tii sezony navrhuji a vytvaiim odévni prototypy pro znacku PRECIOSA Components

urcené pro prezentaci komponentti na veletrzich a vystavach po svéte.

e 2018

externi spoluprace s vyrobnim druzstvem MODEVA Konice — piehlidkova kolekce pro
prezentaci na veletrhu STYL/ KABO

e 2019-22
Mod Spe Paris CE, Bratislava obor Fashion Product Manager — studium (titul Bc.)
e 2022-2023

Univerzita Tomase Bati Zlin, obor Arts Management — magisterské studium.
ZapadocCeska univerzita Plzen — Studium v oblasti pedagogickych véd se zaméfenim na

ptipravu ucitelti odbornych predméta.

Aktudlné se kromé provozu znatky JANA BERG vénuji studiu soub&zné na dvou
univerzitich s tmyslem byt kvalifikovana vyuce na stfednich odbornych $kolach. Mam
zajem o kompetentni predavani svych odbornych znalosti a zkuSenosti v moédnim businessu

nové generaci.

2.1.3 Profil zakaznika znacky JANA BERG
Profil zdkaznika znacky JANA BERG vzdy byl, a je dodnes definovan nasledné:

muz nebo Zena ve véku nad 30 let, s finanénim backroundem, pracovné vytiZeny se zajmem
o kvalitni obleceni na miru, splitujici jeho pozadavky na padnuti odévu, pohodli, kvalitu
materidlu a osobity design ladici jeho stylu. Potrpi si na diskrétnost, pohodli ptatelského
ptistupu, bezproblémovy servis i po dokonceni vyrobku v podobé doladéni doplnkd,
stylingu, ptipadné konzultace po telefonu. Bézna je povyrobni péce o vyrobek, piipadné

opravy a upravy modelu po dobu jeho Zivotnosti.

Klient znacky JANA BERG neni ,,znackovou obéti“, vyhledava nase sluzby pro svijj
komfort a potiebu personalizovaného piistupu, nikoliv ziskani spolecenského statusu. Z toho
také vyplyva obchodni model, na ktery se znacka JANA BERG specializuje — B2C a filozofii

one piece konceptu.
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2.14 Komunikace znacky JANA BERG

Po celych vice nez dvacet let trvani znacky si uvédomuji, ze pro funk¢ni preziti a uziveni se
znacky je nevyhnutné vytvaret povédomi 0 ni prostiednictvim dostupnych komunika¢nich
nastroju. Ty je vsak tieba umét zafinancovat. V této podkapitole jsou popsany komunikacéni
nastroje, které jsem kdy vyuzivala pro komunikaci své znacky. V nékterych ptipadech
uvadim také komparaci se zplUsoby komunikace znalek deseti navrhari popsanych

Vv ptredchozi kapitole.

Webové stanky

Webové stranky znacky JANA BERG funguji od roku 2001, maji informativni a referen¢ni
charakter. K jejich aktualizaci dochazi pouze v ptipadé zmény zasadnich informaci, nebo pfi

zmén¢ partnertl znacky.

Webové stranky maji v§ichni navrhafi ze skupiny uvedené v prvni ¢asti této prace kromeé

prof. Josefa Tuptucha.

Reklama

Nejbéznéjsim zpusobem marketingové komunikace je placena prezentace znacky
prostiednictvim reklamy v médiich jako je televize, inzerce ve vyznamném lifestylovém
magazinu nebo billboardova reklama. Tento zplsob prezentace je pifinosny predev§im

-----

Placend reklama je vSak i nejdrazsi zptisob komunikace znacky.

Je dulezité dobie uvazit tuto investici vzhledem k piedpokladanému dopadu a G¢innosti pro
naplnéni stanovenych cilti. Pokud do placené reklamy nechcete nebo nemizete investovat
vlastni kapital, nezbyva nez byt natolik zajimavy svym produktem, Ze si znacku najde sam
vydavatel magazinu nebo produkce TV poradu, nebo si zajistit reklamniho partnera, ktery
bude mit ze spojeni s vasi znackou sekundarni profit a investovat do vasi reklamy se mu
vyplati. V paméti mi utkvéla masivni billboardova reklama znaCky Beata Rajska pfi

rrrrrr

zaregistrovala i v Brné v roce 2017.
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Televizni reklama

Pokud padne rozhodnuti reklamu zaplatit, je pro omezeni dopadu vydaji za reklamu na
plynuly chod firmy mozné fesit situaci nabidkou sménného obchodu dodavateli reklamy
V podobé protisluzby nebo vyménou za své produkty. Tuto nabidku je tfeba mit dobie
ptipravenou S ohledem na obchodni strategii win-win. Pied jejim uvefejnénim je dobré
dikladné vyhodnotit, co by mohlo byt pro protistranu obchodniho partnera dostate¢né
zajimavé. Stejnym zpusobem je vhodné pfemyslet i pii hledani sponzoringu a partnert své
znacky. Renomé znacky a jejiho partnera by mélo vhodné konvenovat, ale nebyva na to vzdy

bran ztetel.

V prvnim desetileti 21.stoleti byla reklama v televizi svym plosnym zasahem a referenci
nejatraktivnéjsi. Vetejnopravni Ceska televize ve svém brnénském studiu léta produkovala
potad ,,Moda — Extravagance — Manyry “, vysilany kazdy tyden v premiéte a dvou reprizach.
Nabizel nejen pichled o déni na svétovych piehlidkovych molech, ale daval velky prostor
reportazim z doméci scény. Dal$i mozZnosti propagace jména navrhafe prostfednictvim
televize byla spoluprace na projektu soutézi krasy Miss Ceska republika a Ceska Miss.
Finale soutézi krasy spojené s prehlidkou vecernich modelii navrhaita byvaly vefejnosti
sledované a diskutované porady vysilané ¢eskymi televiznimi stanicemi. Timto zptisobem
reklamy si proSly v minulosti Libéna Rochové, Natali Ruden, Tatiana Kovartikova,
E.daniely, Blanka Matragi 1 Beata Rajska. Znacka JANA BERG byla prezentovana
Vv pfimém prenosu vysilani finile Ceské Miss televizi Prima v roce 2010. Také byla
n&kolikrat prezentovana ve vysilani kanalti Fashion TV a O¢ko. V soudasnosti se televizni

reklama pfesunula spiSe do gesce internetové televize.

Reklama ve spolecenskych magazinech v off-line a on-line prostoru, socialni sité

v

Plosna digitalizace a roz§itfeni mobilniho internetu, klasickou televizi jako reklamni médium
pro médu upozadilo. Trendem je prezentace na socialnich sitich. Je jednodussi, okamzita,
nakladové pfivétivd. V tomto piipadé je dilezity profil zédkaznika znacky. Zékaznici
pfevazné vétSiny ,,posametovych® navrhaii jsou konzervativni, ddvaji prednost klasické
pfimé komunikaci pted sledovanim siti. Rozhodujici je pro né Casto autentické doporuceni
nekoho, s kym se znaji. Socialni sité vyuzivaji omezen¢, vétSinou k ovéfeni si referenci a

informaci. Proto je prezentace moji znacky na socialnich sitich velmi slaba. Stejné jako moje
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znacka vyuziva omezené socialni sité a online prostor Josef Taptuch a také Helena Fejkova.
E.daniely po vstupu manzelti Linhartovych do spole¢nosti hodné zacililo své prezentacni
aktivity do prostoru online. Samoziejmosti jsou pro komunikaci znacky Helena Zarubova.
Znacky produkujici kolekce ready-to wear jsou socidlni sité¢ nezbytnosti vcetné jejich e-
shopti (Ruden, Matragi, Nademlynska, Kovatikova).Pusobeni na socialnich sitich je ptimo
umérné snaze a potieb¢ zasahnout co nejvétsi okruh zajemcti o znacku a ziskani novych
zakaznik.

vvvvvv

uzaviené klientely a osobniho doporuceni.

Podobné¢ funguji pro moji znacku PR ¢lanky v lifestylovych ¢asopisech v off-line i on-line
prostoru. Prezentace v nich znacce piidava na vefejném povédomi nikoliv na hodnot¢.
Témito médii jsou statisticky nejcastéji prezentovany Libéna Rochova, Hana Zarubova a

Kléara Nademlynska.

V piipad¢ mé znacky a osoby vysly desitky PR ¢lankti a rozhovort, n¢které jsou uvedené na
mych webovych strankach. V souasnosti se sama vénuji pravidelnému psani texti do

rubriky Styl tradi¢niho tisténého lifestylového magazinu.

Vydani publikace o vlastni znacce a praci jako autor

Tuto formu prezentace jsem prozatim nevyuzila, stale nemam pocit uzavieni své prace, a
tedy nepovaZzuji tento pocin za vhodny. Moje ambice se jisty €as orientovala na vytvoreni
odborné ptirucky pro vyuku odévnich materiali pro studenty obchodu s médou na Mod Spe

Paris CE, bohuzel stale nedoslo k finalizaci.

Autorska publikace byla vydana Libéné Rochové sndzvem Fashion / Moéda®, Blance
Matragi celkem dvé — v roce 2006 publikace Blanka Matragi®? a Jedu dal®o pét let pozdgji.
Dale vysla Daniele Flejsarové v roce 2007 kniha Pordd pred prehlidkou® a Beaté Rajské
s nazvem Ustiizky Beaty Rajské®® v roce 2013.

51 BILA, Lucie, ROCHOVA, Libéna, Méda = Fashion : Libéna Rochovdi — Lucie Bila, TATE International
2005, ISBN: 80-86813-05-3

52 MATRAGI, Blanka, Blanka Matragi, NLN — Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny 2006, ISBN: 80-7106-
791-1

5 MATRAGI, Blanka, Jedu dal, Praha: Knizni klub 2011, ISBN: 978-80-249-1692-7

5 FLEJSAROVA, Daniela, Pordd pred piehlidkou, Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny 2007, ISBN:978-80-
7106-901-0

5% RAJSKA, Beata. Ustiizky Beaty Rajské. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 2013, ISBN: 978-80-2043-159-2
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Moédni prehlidka

Autorské modni prehlidky navrhaia jsou oblibené u veiejnosti obecné, ale predevSim u
zakaznikli znacky. Jejich prezentace je spoleCenskou piilezitosti. Naklady na uporadani
autorské prehlidky znacky JANA BERG se Citaly na statisice bez zapocteni nakladi na
realizaci samotné kolekce obsahujici 50-60 modeld. Pro financovani téchto projekta je

dulezité sehnat partnery, kteti ze spoluprace také profituji.

Namét a zajisténi finan¢ni podpory byly pro piehlidky JANA BERG vzdy prvoiadé, pak uz
bylo dulezité ,,pouze zajistit tym spolehlivych spolupracovnikl, technické zdzemi a
vytvorit kolekei modelii. K spolupraci na téchto eventech byla pfizvana fada skvélych

profesionali a ume¢lct.

Krom¢ vlastnich autorskych ptehlidek lze prezentovat znacku mensi kolekci v rdmci
sdilenych modnich prehlidek, kdy je koncept postaven na prezentaci kolekci vicero autort
v prubéhu jedné prehlidky. Takové piehlidky jsou obvyklé na veletrzich a v komer¢nich
centrech, kde se prezentuje obvykle nabidka konfekénich znac¢ek obchodniho centra a vrchol
programu tvoii piehlidka designéra. Znacka JANA BERG byla timto zpisobem
prezentovana v OC Olympia Jihlava a Brno, nebo AUPARK Bratislava. Taktéz je bézna
prezentace znacky subdodavatelsky, kdy si klient objedna modni piehlidku znacky na klic
jako soucast programu svého eventu. Timto zpisobem se znacka JANA BERG prezentovala
naptiklad na akcich jako Tour film, Ples méstské ¢asti Prahy 6, oslavach vyroc¢i uspésnych
firem svych klientt, otevirani autosaléonu a podobné. Tento komunikaéni nastroj — ptehlidku
na kli¢ — nabizeji vS§echny znacky od Heleny Fejkové, Beaty Rajské pies E.daniely po Natali

Ruden a Tatianu Kovafikovou.

Klientsky nejatraktivnéjsi zptisob prezentace znacky JANA BERG modni piehlidkou jsou
navrharkou komentované komorni piehlidky pouze se 2—-3 manekynami piimo ve vlastnim
Studiu pro uzavienou spole¢nost 15 az 50 hosti. Tento model ma nejvyraznéjsi komeréni

dosah.

Tiskové materialy, katalogy, vizual znacky billboardova kampan

V zacatcich budovani znacky bylo prvoradé vytvofit logo a od né&j odvijejici se graficky

manual. Logo znacky JANA BERG vychazi z mého realného podpisu ve spojeni se znakem
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Infinity. VV modelech, které to umoznuji se pouziva kompletni logo vysité piimo do vyrobku
vySivacim strojem. Pokud jde o vyrobek, ktery tento zpisob brandingu nesnese z divodu
mista, nevhodného materiadlu nebo technologie vypracovani, se nahrazuje tkanou textilni

etiketou s logem JANA BERG bez znaku Infinity, s oznacenim PURE.

U vsech modelll je k brandingu piipojen VSechny modely spolecné vySity monogram
zakaznika. Oznaceni vyrobku monogramem putisobi na klienty velmi pozitivnim dojmem.
Castym jevem je, Ze si na svém ,,premiérovém* modelu na miru od nas vi§imnou této jemné

ale vyznamné personifikace az v soukromi a zpétné ji velmi ocenuji.

Déle se logo znacky uziva na visackach, zakazkovych listech, vizitkach, prezentacnich
kartach, prepravnich vacich na odévy a webovych strankach. V ptipadé modni piehlidky je
logo soucasti vizualu pozvanky, programové karty nebo letaku, roll-up reklamnich nosiét,
a samoziejmé, V Cele mola. Logo znacky byva zakomponovano do doplikii modelti na

prehlidkovém mole, napt. slunecnich brylich.

Direct marketing a osobni prodej, vizualni merchandising

Vzhledem k tomu, ze se znacka vymezuje na zakazkovou vyrobu modelti na miru, je vztah
s klienty velmi blizky az pratelsky. Direkt marketing v provedeni znacky JANA BERG je
velmi ptimy, jde 0 osobni formu oslovovani jednotlivct s piedem pfipravenou konkrétni
nabidkou. Stejné osobni je i prodej modeld. U kazdé poptavky o nase sluzby jsem osobné
jako navrhaf i obchodnik v jedné osob€ v pfimém jednani se zdkaznikem. Také se i€astnim
minimalné jedné az dvou zkousek modelu. Damské modely zkousim sama osobné
s ptipadnou konzultaci se stfihaci, u panskych zakazek asistuji kolegovi panskému mistru
krejéimu pfi zkouSeni jako navrhat a lookmaker. Téméf vzdy jsem i u piedani zakazky a
trvam na kontrolnim vyzkouseni hotového vyrobku klientem pied definitivnim vydanim.
Vizualni merchandising je tvofen V prostorach showroomu a dilny vystavenim a
obménovanim modelt oble¢enych na figurinach a rozpracovanych vyrobki na krej¢ovskych

bustach.

Prezentace prostiednictvim spojeni s celebritou
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Tato velmi oblibena forma prezentace u mnoha z ostatnich navrhait, jak je zminéno v jejich
profilech v ptedchozi kapitole, byla vyuzivana znackou JANA BERG intenzivné v prvnim
desetileti 21. stoleti. ZnaCkou se prezentovala spojeni, se jmény Marek Vasut, Karel
Heifmanek st. (herci), Richard Kroc¢il (baletni mistr, drzitel ceny Thalie), Martin Koloc
(automobilovy zavodnik). Damské modely prezentovaly Iva Kubelkova, Jana Stefankova,
Ilona Csakova, Klara Meliskova, Hana Hefmankova a finalistky ceské Miss, které se
prezentovaly na soutézich v zahrani¢i. Za nejatraktivnéjs$i a nejucinnéjsi prezentaci touto
formou povazuji zaptjéeni outfitd feditelce Ceské Miss v roce 2011 Michaele Malagové.
V piimém ptenosu 7. findlového vecera soutéze v TV Prima z Karlinského divadla Michaela
Malacova odprezentovala znacku slovnim podékovanim tésn¢ pied vyhlaSenim vitézky

finéle soutéze Jitky Novackové.

Nevyhodou spoluprace s celebritami v Ceské republice je, Ze se modely vraci asto ve stavu,
které si ani Saty, ani navrhar nezaslouzi. V poslednich letech jsem od této sluzby upustila a
fidim se heslem, Ze pro nasi znacku je celebrita kazdy, kdo si u nds model objedna a také si

ho zakoupi.

Veletrhy a vystavy

Znacka JANA BERG byla prezentovana autorskou kolekci Také me to Heaven vytvotenou
piimo pro zahajovaci event veletrhu STYL / KABO tnor 2007, pfimo na vyzvani
potadatelem veletrhu. Nasledné byla moje znacka prezentovana v roce 2018 v ramci
prehlidek vystavovateli na stejném veletrhu diky prezentacni kolekci navrhnutou pro
vyrobni druzstvo MODEVA Konice. Modéva Konice, jiz tradi¢ni vystavovatel veletrhu
STYL kolekci péfovych bund a kabata vystavovalo spoleéné se svym standartnim
kontraktaénim programem.

Toto je forma, kdy se navrhaf mize prezentovat na tak nakladné akci jako je modni veletrh
— ve spojeni s nékterym z vystavovateli (at’ uz vyrobct nebo dodavatelt matrialt). Ve

veétsing piipadi je GiCast na veletrzich a jejich prehlidkach placena.

Prezentace své znacky na veletrhu STYL/KABO pravideln¢ vyuziva predevsim znacka
E.daniely. V minulosti prezentace navrhare ve spojeni s vyrobcem vyuzili naptiklad Josef
Taptuch a Tatiana Kovaiikova ve spojeni s firmou Otavan, Helena Fejkova se vyrobcem Inii
Moravolen Sumperk, Libéna Rochova vystavovala své modely v zagatcich veletrhu v sekci

vytvarniki.
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Charitativni ¢innost

V ramci charitativni ¢innosti se znacka JANA BERG vV letech 2011 az 2022 spojovala
s Nada¢nim Fondem Femina, kterého jsem byla aktivnim spoluzakladatelem. Cinnost
nada¢niho fondu se zamétovala na ziskavani financnich prostredkti potiebnych k nakupu
rekonstruk¢nich implantatl pro Zeny, které kviili rakoving prosly ablaci prsu. Moji snahou
bylo propojit obchodni aktivity a propagaci znac¢ky pravé s nadacnim fondem. Za jeden
z nejzdafilejSich poc¢inii povazuji ziskani finanéni odmény za zakazku na navrhy (bez
realizace) reprezentacnich dres hokejového klubu Kometa Brno v sezéné 2011/12. Jak jiz
bylo zminéno, v ¢eském prostiedi je velmi tézké ziskat placenou zakazku pouze na napad, i
podilu 1,-K¢& z kazdé prodané vstupenky na doméci zapas. Vzhledem k velikosti brnénského
stadionu a poctu zapasu diky probojovani se klubu v dané sezoné az do finale, jsem byla za
svij napad ,,honorovana“ ¢astkou témer Ctyfi sta tisic korun ve prospéch Nada¢niho fondu

Femina. Ziskané finance poslouzily na nakup 40 rekonstruk¢énich implantat.

Moédni prehlidky kolekci navrhait jako soucéast nebo hlavni program charitativnich eventii
je bézna, stejné probéhla prezentace mé kolekce La Femminezza v Rudolfinu v roce 2011.
V piipad¢ spoluprace znacky JANA BERG s charitativnimi organizacemi je vhodné jeste
zminit vénovani vitézného modelu ze soutéZe Svatebni Saty roku 2001, ktery do aukce
pofadané v ramci spole¢enského vecera Nadace Terezy Maxové v Brné, ktery byl vydrZzen

ve prospéch nadace za 122 tisic korun.

Prace s mladezi a edukativni ¢innost

Znacka JANA BERG je spojena s aktivitami vénovanymi zatraktiviiovani krejcovského a
ostatnich krasnych femesel. Na rozdil od profesionalni pedagogické Cinnosti profesort
Rochové a Taptucha se prozatim vénuje popularizaci a edukaci formou piednasek na

stitednich odbornych Skolach a praci na projektech s timto zamétenim.

V této oblasti jsem byla inicidtorem i realizatorem nékolika projektti, naptiklad Oblecte
Prahu! (2009), workshop tvorby sklenéné bizuterie pro mladez Transformation of Beads
(2011), a piedevsim supervize celostatniho projektu /4 klenotii v srdci Evropy v roce 2010.
Do projektu se zapojilo celkem 13 stiednich odbornych $kol a stfednich odbornych ucilist

vychovavajicich budouci mddni profesiondly. Zadanim bylo vytvoftit vytvarné pojaty odévni
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objekt, ktery bude prezentovat kraj, ve kterém Skola pisobi. Mym vstupem do projektu byl
ideovy namét, kreativni a organizac¢ni supervize a komunikace s realizacnimi tymy (celkem
142 osob). Zdroje na financovani projektu poskytlo Ministerstvo mistniho rozvoje
prostiednictvim agentury Czechtourism, veskeré marketingové aktivity a komunikaci
zajiStovala agentura PGM public relations & consulting, ktera zastteSovala produkéni ¢ast
projektu. Prezentace projektu byla realizovana prostfednictvim vytvoieni Casosbérného
dokumentu pro Ceskou televizi, tiskovymi konferencemi, odprezentovanim projektu ve
spojeni s finale Ceské Miss 2010, naslednymi modnimi piehlidkami a vystavami
realizovanych modeltl (napt. MZ CR foyer Cerninského palace, nadvoii palace Kinskych
NG Praha, Narodni dim na Vinohradech, hotel Pupp Karlovy Vary, Orea resort Spindlertiv
mlyn a dals$i). Na prehlidkovém molu se kolekce 14 klenott v srdci Evropy objevila mimo
Prahu jako kolekce prezentujici Ceskou republiku v Belgii, na Slovensku, v Mad’arsku,

Rusku a dalSich destinacich.

Z mého pohledu bylo nejdulezitéjsi ukazat budoucim mladym tvircim mody dilezitost
znalosti historie a tradice, poznani kolektivni prace a spoluprace a moznost zkusit si tvorbu
bez omezeni v designu, funk¢nosti a také financi, které jsou zasadni v bézné realizaci modeld
pro zékazniky. A v neposledni fad¢ zkuSenost s zivou prezentaci a ucasti v zakulisi v ramci

piimého pienosu finale soutéze krasy Ceska Miss 2010.

2.1.5 Uvaha o udrZitelnosti zna¢ky Jana Berg

V uvode této podkapitoly je tfeba najit definici vyznamu slova udrzitelnost, kterd stanovi
parametry pro moznost vyjadieni se k udrzitelnosti z pohledu mé jako supervizora vlastni

znacky.

Pojem udrZitelny vyvoj osobn€ vnimam jako soubor aktivit znacky vykonavanych pro jeji
budouci existenci. Na webovych strankach Ministerstva pro mistni rozvoj CR je uvedena
nasledujici definice: ,, UdrzZitelny rozvoj znamena integraci ekonomickych, socialnich a
environmentalnich cilii, dale znamend vytvorit takovy rozvoj, ktery je socialné Zadouci,

ekonomicky Zivotaschopny a ekologicky udrzitelny. “*

5 Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — Zakladni pojeti konceptu udrzitelného rozvoje Object moved [online]
©2023 Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, vSechna prava vyhrazena [Cit.2023-05-11], Dostupné z:
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V zacétcich budovani znacky JANA BERG bylo zdsadni vytvofit ekonomicky stabilni
fungujici spolecnost ( respektive soubor kooperujicich firem), kterd ekonomicky zvladne

zajistit provoz svoji ¢innosti a zajisti obzivu vSech ¢lent tymu pracujicich pro znacku.

Rizeni viech ¢innosti fungovani znacky silné ovliviiovalo také hledani rovnovahy mezi
zajisténim prosperity, v ramci moznosti ohleduplného chovani se produkce k zivotnimu
prostfedi, a pfedevSim z4jmem o socialni aspekty v ¢innosti znacky JANA BERG nejen
uvniti spole¢nosti. Dlouhodobé vkladam vice ¢i méné Gspé$né energii do Sifeni osvéty
V ramci oboru mezi mladeZi, coz pocit'uji jako osobni odpovédnost vii¢i budouci generaci.

Obecné definované tfi zékladni pilife udrzitelnosti: ekonomicky — environmentalni —

socialni se ve fungovani znacky JANA BERG projevuji nasledné:

Ekonomicky — firmy, které vytvareji support znacky nemaji dluhy vicéi zaméstnancim,
mzdy byly vzdy vyplaceny v€as a v plné vysi, prokazatelna je taktéZ bezdluznost vici

statnim institucim a dodavatelum.

Environmentalni — vzhledem Kk velikosti vyrobni zakladny a zptsobu realizace produktl
znacky je velmi dobfe mozné dodrzovat zasady environmentdlni udrzitelnosti pii spotiebe
energii, materialli a kontrole odpadového hospodéistvi. Kromé standartniho tfidéni odpadi
na pracovistich, je dlouhodobé feSeno vyuzivani textilnich zbytkd z vyroby modelt
hledanim jejich dalSiho vyuziti. To znacka nachdzi pfedevSim mezi piispévkovymi
organizacemi jako jsou zakladni Skoly, détské domovy, zajmové volnoCasové vytvarné
krouzky, ale také psychiatrické 1é¢ebny, vyuZzivajici zbytkové materialy K terapii rukodélnou
tvorbou nebo zatizeni vézenské sluzby. VEtsi zbytky metraze davame k dispozici stfednim
a vysokym skolam do jejich ateliérti na vzorniky, pfipadné tvirci ¢innost studentd.

Dalsi projevy environmentalné ohleduplného chovani znac¢ky je snaha najit feSeni v piipade,
Ze se s naSimi vyrobky stane klientim nehoda, dojde k poskozeni opotfebovanim, nebo
zménou velikosti. Také redesign a upcykling v rdmci modeltl znacky JANA BERG neni
problémem. Vyhybani se nadbytecné spotiebé obalti naSich modelt feSime dohodou

s klienty, ktefi nam nepotfebna raminka nebo vaky na obleceni vraci k opetovnému pouziti.
Socialni — pro sluzby, které znacka JANA BERG nabizi jsou velmi dilezité lidské zdroje
v zdzemi znacky. VZdy bylo moji snahou vytvofit co nejkomfortnéj$i podminky a pracovni

prostiedi pro zaméstnance a podpofit tim kvalitni vysledek tymové prace. Presto , Ze jsem

https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/regionalni-rozvoj/informace,-aktuality,-seminare,-pracovni-
skupiny/psur/uvodni-informace-o-udrzitelnem-rozvoji/zakladni-pojeti-konceptu-udrzitelneho-rozvoje



https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/regionalni-rozvoj/informace,-aktuality,-seminare,-pracovni-skupiny/psur/uvodni-informace-o-udrzitelnem-rozvoji/zakladni-pojeti-konceptu-udrzitelneho-rozvoje
https://www.mmr.cz/cs/ministerstvo/regionalni-rozvoj/informace,-aktuality,-seminare,-pracovni-skupiny/psur/uvodni-informace-o-udrzitelnem-rozvoji/zakladni-pojeti-konceptu-udrzitelneho-rozvoje
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nadfizena, uvédomuji si, ze jsem soucasti soukoli, kde musi fungovat kooperace,
ohleduplnost a maximalni tcta k praci kolegti. Rizeni znagky je vedeno spise jako rodinny
podnik vzhledem k letitym pracovnim vztahim. V nasem tymu mimo jiné osm let pracoval
neslySici pansky krejci vyuceny jesté v uchovském sttedisku pro pracovniky s omezenou
pracovni schopnosti v HAKA Kras Brno. Socialni aspekt chovani znacky JANA BERG
vidim také v jiz zminéné edukativni Cinnosti a spolupraci se studenty, nase dilny jsou

oteviené zajemciim o absolvovani praxi v ramci jejich stiedoskolskych povinnosti.

Zajem o udrzeni tradice krej¢ovské femeslné vyroby ve stylu ,bespoke*®’ nejen pro
zachovani mé znacky je hnacim motorem hledani v moznostech vychovy mladé generace

V jeji prospéch.

Ohledné¢ udrzitelnosti ¢eskych znacek jsem vedla v pribéhu ptipravy této diplomové prace
také expertni rozhovory se dvéma odborniky na modu, kterych si nesmirn¢€ vazim. A to s
mezinarodn¢ uznavanou teoretickou mody a autorkou odbornych publikaci Janou
Machalovou a akademickym malifem Ceslavem Jarogem. Ten se pii své bohaté zkugenosti
stale aktivniho odévniho navrhatre specializujiciho se na firemni lookmaking vénuje také
pfipravé nové generace modnich designéru na vyssi stiedoSkolské trovni v Praze. Tyto

rozhovory jsou uvedeny Vv ptiloze 1 a 2 této prace.

2.2 Vzdélavaci support odévniho designu v CR

Pro perspektivni budoucnost ptivodni odévni tvorby v Ceské republice je tieba odborna
vychova nejen novych textilnich a odévnich designérl, ale pfedev§im odbornych

technickych kadrt a femeslné€ zdatnych fundovanych odbornikii a krej¢ich.

Prozatim si generace ,,posametovych® mddnich znacek vystacila s technology, konstruktéry
stfihli, modelafi, stfihaci a krejéimi vychovanymi za predchoziho rezimu. Ale i ti nejmladsi
z nich jsou dnes v preddiichodovém veku a jejich profesni kariéra je ve finalni fazi. Je
nejvyssi ¢as, pokud ne pozdé — jak se domniva Ceslav Jaros — aby tito predali své znalosti a

zkuSenosti mladSim kolegiim.

" model vytvofeny konkrétnimu zékaznikovi na miru
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V socialistickém rezimu bylo samoziejmosti, Ze si narodni podniky vychovavaly dle svych
potieb budouci zaméstnance v piipojenych pramyslovych skolach a u¢tovskych stiediscich.
Privatizace a po vétSin€ nasledna likvidace téchto podnikl pfinesla osamostatnéni skol a
zruseni odbornych ucnovskych zafizeni. Nabidka moznosti ziskat odborné vzdélani
odpovida poptavce a zajmu mladych lidi o krejéovské femeslo — je téméf miziva. Alarmujici
je obecné nepochopeni nutnosti zachovani kontinuity jak ve vzdélavani novych odbornikd,
tak potieby téchto realizator sebegenialnéjsich ideji designért. Ani ten nejlepsi navrh odévu

nema potiebnou hodnotu, pokud neni realizovan.

Moznost ziskani odborného vzdélani K vykonu profesi dulezitych v ramci odévniho a
textilniho designu nabizi ¢eské Skolstvi ve skolach na tiech riznych trovnich vzdélavani.
Bohuzel je to vzdélani teoretické bez dostate¢ného ziskani zkusenosti z odborné praxe. Podle
Ceslava Jarose, a ja se k jeho nazoru piipojuji: ,,vychovat odbornika, ktery je jaktak
pripraven pro praxi trva celych sedm let. CtyFi roky uceni a tii roky nutné praktické vychovy
ziskavani zkusenosti drilem. Mistrovskad krejcovina se musi vysedet, kvalitu nelze osidit a my
jsme si sami v dobé podnikatelské euforie devadesatek zpuisobili nevratnou pritrz ve vychové
tolik potrebnych odbornikii. Alfa a omega tohoto nesteésti je, ze jsme si sami zborili kominy,

ve kterych prebyval nas narodni poklad...* 8

Zavérem bych rada uvedla na dokresleni situace vyjadieni profesora Josefa Taptucha, ktery
na otdzku své byvalé studentky, soucasné mladé uspéSné modni designerky Terezy Rozalie
Kladosové — kde a jakym zptisobem si ma zac¢inajici modni znacka najit mentora — reagoval
Vv jejich rozhovoru vedeného pro magazin Vogue CS nasledovné: ,, Odpoved’ by mohla byt
velmi jednoduchd, nejlepsi mentoring je praxe. Erasmus vdm v tomto smyslu nabizi moznosti
StaziV zahranict, ale par mésicii nestaci. Naprostd vétsina znamych médnich tviircii zacinala
Svoji kariéru jako asistenti v tymu néjakého studia, ane jednoho, ateprve po letech
zkusenosti zacnou premyslet o vlastni znacce. Ale zarover se spolu s vami musim zeptat, kde
ta studia u nds najit? Kolik je tady funkcnich znacek v segmentu kreativni mody, které by vds

byly ochotny zaméstnat a pri tom piredat vlastni know-how...>®

58 JAROS, Ceslav — akademicky malif, citovano z expertniho rozhovoru s autorkou ze dne 3.5.2023, cely obsah
je uveden v piiloze této prace

5 Vogue CS [online] Josef Taptuch: Uspéch médni znacky by mél byt piimo umérny jejimu obchodnimu
uspéchu, Vogue CS 20.11.2021 [cit. 2023-04-27] , dostupné z: http://Josef Taptuch: Uspéch modni znacky by
mél byt pfimo amérny jejimu obchodnimu aspéchu | Vogue CS
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Tato slova konvenuji S nazorem teoreticky médy Jany Machalové uvedené v prvnim
expertnim rozhovoru vedenému pro potieby této diplomové prace: “Navrhari, aby se
proslavili v zahranici, by museli byt pozvani, aby navrhovali pro néjakou Spickovou znacku.
Museli by se nejprve zviditelnit v jejim ramci a teprve potom se osamostatnit, jak to zndme
z historie i ze soucasnosti. Velmi diilezité je ziskat odborné znalosti. Vivienne Westwood se

pilné ucila krejcoviné, s kreativitou a uménim by nevystacila... “®°

2.2.1 MozZnosti odborného vzdélani v oborech spojenych s tvorbou odévu v CR

Zdrojem informaci pro tuto kapitolu je portal NP1 CR®?, jsou zde uvedeny moznosti vzdélani
Vv oborech poskytujici support pro odévni tvorbu na riznych stupnich odborného vzdélani od
ucnovského pres stiedoskolské a vyssi odborné skoly.

Cilem kapitoly je vytvofit pifehled o moznostech vzdélani a ptipravy studentii pro vykon
profesi, které jsou dulezité pro realizaci navrhii modnich navrhait a odévnich vytvarnikd.
Tyto instituce by mély vychovat zakladnu odbornikd pripravenych vstoupit do praxe.
V nasledujicim ptehledu jsou uvedeny prvnim ¢islem pocty otevienych mist a za lomitkem
pocet piijatych zakid na stfedni Skoly a uénovska stiediska ve skolnim roce 2022/23. Dalsi
Ciselny udaj uvadi planovany pocet mist pro piijeti zaka ke studiu pro nasledujici rok
2023/24.

Kapitolu uzavie informace o poctu absolventt ateliéri vysokych $kol vénujicich se ptiprave

modnich designérti v Ceské republice.

obor KREJCI
Kod oboru: 31-58-H/01

Kategorie vzdélani: Stiedni odborné vzdélani s vyucnim listem

8 MACHALOVA, Jana, citovano z expertniho rozhovoru s autorkou ze dne 10.5.2023, cely obsah je uveden
v piiloze této prace

61 Infoabsolvent.cz [online] NPI CR dostupné https://www.infoabsolvent.cz/Obory/KartaOboru/3143M01
[cit. 2023-05-13].
Nérodni pedagogicky institut Ceské republiky autor oddéleni Setfeni, analyz a vyzkumu, Weilova 6, Praha



https://www.infoabsolvent.cz/Obory/KartaOboru/3143M01
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Skupina oboru: Textilni vyroba a odévnictvi (Kéd: 31)
Vystupni certifikat: vyuéni list
Charakteristika pripravy v oboru

Z4ci se nauéi zpracovavat technické nakresy a technické popisy odévil, konstruovat zakladni
stiithy jednotlivych dilli a soucasti odévli z naméfenych hodnot télesnych rozméra zakaznikd,
zakladim modelovani odévi, uplatiovat estetické citéni pii konstrukénim a modelovém
feSeni odévi, sledovat modni trendy. Naudi se zpracovavat technologickou dokumentaci pro
individualni vyrobu odévii a zhotovovat odévni vyrobky individudlnim a hromadnym
zpisobem. Vzhledem k §ifi oboru se zaci mohou pfipravovat v nékterém ze zaméteni oboru,
napf. na zhotovovani damskych odévii, zhotovovani panskych odévi, zhotovovani odévi
(vybrané damské a panské odévy), na modelovou vyrobu odévill, na vyrobu a chemické
¢isténi odévi apod.

Praha 9 (Hlavni mésto Praha)

Sttedni odborna skola - Centrum odborné ptipravy a Gymnazium, Podébradska 179/1,

Praha 9 - Vysocany
29/30 30

Tachov (Plzensky kraj)

Stiedni $kola zivnostenska a Zakladni $kola, Plana, Kostelni 129, Plana

6/12 12
Louny (Ustecky kraj)

Obchodni akademie a Stfedni odborna $kola generala Franti§ka Fajtla, Louny, piispévkova

organizace, Osvoboditelu 380, Louny

20/30 30
Most (Ustecky kraj)

Stiedni odborna $kola, Litvinov - Hamr, pfispévkové organizace, MladeZznickd 236, Litvinov

14/12 12
Liberec (Liberecky kraj)

Stiedni §kola gastronomie a sluzeb, Liberec, Dvorska 447/29, ptispévkova organizace

19/30 30


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170063/Stredni-odborna-skola-Centrum-odborne-pripravy-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170063/Stredni-odborna-skola-Centrum-odborne-pripravy-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600009971/Stredni-skola-zivnostenska-Zakladni-skola-Plana/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170632/Obchodni-akademie-Stredni-odborna-skola-generala-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170632/Obchodni-akademie-Stredni-odborna-skola-generala-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170667/Stredni-odborna-skola-Litvinov-Hamr-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010686/Stredni-skola-gastronomie-sluzeb-Liberec-Dvorska-/SOS?kodOboru=3158H01
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Ji¢in (Kralovéhradecky kraj)

Stfedni Skola gastronomie a sluzeb, Nova Paka, Masarykovo nam. 2, Masarykovo namésti
2, Nova Paka

9/20 20
Néchod (Kralovéhradecky kraj)

Stfedni primyslova Skola Otty Wichterleho, piispévkova organizace, Hostovského 910,

Hronov
0/15 15
Pelhfimov (Kraj Vysocina)

Stifedni prumyslova $kola a Stfedni odborné ucilisté Pelhfimov, Friedova 1469, Pelhfimov

5/8 20

Olomouc (Olomoucky kraj)

Stiedni odborna $kola a Stfedni odborné uciliste sluzeb Velky Ujezd, s.r.0., Navratilova 321,

Velky Ujezd
6/6 6
Zlin (Zlinsky kraj)

Stiedni $kola odévni a sluzeb Vizovice, TyrSova 874, Vizovice

21/15 15

Celkovy pocet ptijatych zaka do uc¢novskych zatizeni piipravujicich budouci krejéi pro je
108, skoly nabidly pro rok 2022/23 celkem 178 mist, tedy sedmdesat neobsazenych mist.
Pfesto je pro dalsi Skolni rok 2023/24 kapacita navySena o dalSich 12 mist oproti

piedchozimu roku — Skolstvi nabizi k piijeti 190 mist pro studium oboru krejc¢i.

.Z uvedenych udajii je zfejmé, ze nabidka mist je vyssi nez zdjem o studium oboru krej¢i na
SOU. Vyjimkou jsou skoly v Praze a ve Vizovicich, kde je vyrazny potencial pro uplatnéni
v profesi diky absolventim oborii spojenych s odévni tvorbou v ateliérech VOSON,
UMPRUM, a UTB.


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170802/Stredni-skola-gastronomie-sluzeb-Nova-Paka-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170802/Stredni-skola-gastronomie-sluzeb-Nova-Paka-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/691012431/Stredni-prumyslova-skola-Otty-Wichterleho-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/691012431/Stredni-prumyslova-skola-Otty-Wichterleho-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600008487/Stredni-prumyslova-skola-Stredni-odborne-uciliste-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600017231/Stredni-odborna-skola-Stredni-odborne-uciliste-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600017231/Stredni-odborna-skola-Stredni-odborne-uciliste-/SOS?kodOboru=3158H01
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600014487/Stredni-skola-odevni-sluzeb-Vizovice/SOS?kodOboru=3158H01
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Sti‘edni odborné $koly s maturitou

Stfedni odborné Skoly nabizi vzdélani ve dvou specializovanych oborech: Odévnictvi a
Modelaistvi a navrharstvi odévi. Smyslem naplné studia prvniho oboru je pfipravit
technicky kadr pro vyroby odévi, druhy obor se vénuje odborné ptipravé modnich navrhait

a designért.

obor ODEVNICTVI

Kaod oboru: 31-43-M/01

Kategorie vzdélani: Uplné stfedni odborné vzd&lani s maturitou (bez vyudeni)
Skupina oboru: Textilni vyroba a odévnictvi (Kéd: 31)

Vystupni certifikat: vysvédceni 0 maturitni zkouSce

Charakteristika pripravy v oboru

Z4ci se naudi zpracovavat technické nakresy a technické popisy odévii, konstruovat zakladni
stithy jednotlivych dili a soucasti odévii z namétenych hodnot télesnych rozméri zékaznik
v individuélni vyrob¢ a pracovat s tabulkami konstrukénich rozméri pro hromadnou vyrobu
odévi, uplatitovat estetické citéni pti konstrukénim a modelovém feSeni odévi, sledovat
modni trendy. Déle se nauci zpracovavat technologickou dokumentaci pro individualni
vyrobu a ¢ist dokumentaci pro hromadnou vyrobu odévi, sestavovat kalkulace pro vyrobu
odévi, zhotovovat jednoduché odévni vyrobky, kontrolovat vyrobni proces, provadét
rozbory vad a hodnotit kvalitu vyrobki, provadét prizkum trhu s odévnimi materidly a
vyrobky. Zaci se mohou pfipravovat univerzalné na technickou p¥ipravu vyroby nebo se
mohou zaméfit na podnikani, konstruovani odévi, technologii odévi, aplikace informacnich

a komunikacnich technologii v odévnictvi apod
Liberec (Liberecky kraj)

Stfedni prumyslova Skola textilni, Liberec, TyrSova 1, piispévkova organizace, TyrSova

82/1, Liberec
76/60 60
Hodonin (Jihomoravsky kraj)

Stiedni §kola Straznice, piispévkova organizace, J. Skacela 890, Strdznice



https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010643/Stredni-prumyslova-skola-textilni-Liberec-/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010643/Stredni-prumyslova-skola-textilni-Liberec-/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600014690/Stredni-skola-Straznice-prispevkova-organizace/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
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48/27 30
Frydek-Mistek (Moravskoslezsky kraj)

Stfedni Skola gastronomie, odévnictvi a sluzeb, Frydek-Mistek. piispévkova organizace, tf.
T. G. Masaryka 451, Frydek-Mistek

11/10 10

Vvs$si odborna Skola odévniho ndvrhafstvi a Stiedni primyslova $kola odévni, Praha 7,

Jablonského 3, Jablonského 333/3, Praha 7 - HoleSovice

75/30 30

Integrovani stfedni $kola Zivnostenska, Plzefi, Skroupova 13, Skroupova 209/13, Plzei

39/15 15

Celkovy pocet piijatych zaka na stfedni Skoly pfipravujici absolventy pro technicky a
vyrobni support designéri mody je 142 ptijatych z celkového poctu piihldSenych 249
zajemcu pro Skolni rok 2022/23. V dalsim Skolnim roce je pro zajemce pfipraveno

k obsazeni 145 volnych mist ke studiu oboru Odévnictvi.

obor MODELARSTVi A NAVRHARSTVi ODEVU

Kod oboru: 82-41-M/07

Kategorie vzdélani: Uplné stfedni odborné vzd&lani s maturitou (bez vyudeni)
Skupina oboru: Uméni a uzité uméni (Kod: 82)

Vystupni certifikat: vysvédceni 0 maturitni zkouSce

Charakteristika pripravy v oboru

V odborné piipravé pievazuje prakticka slozka. Zaci se nauéi viechny vytvarné techniky
(kresli, maluji, modeluji), v nichz tvofi vécné studie ptirodnich, zivocisnych aj. motivu,
ovladnou postupy stylizace, abstrakce a vystavby kompozice. Osvoji si zdklady pisma a
zobrazeni lidské figury v aktu a kostymu, ovladnou postupy konstrukce, tvarovani a
modelovani odévi vEetné navrhovani netradi¢nich modelovych uprav a zplisoby zpracovani
technické dokumentace. Tyto vytvarné a technické dovednosti vyuzivaji pfi samostatné

tvorb& vytvarnych navrhi naro¢nych a origindlnich odévnich modeld, historickych nebo


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600016242/Stredni-skola-gastronomie-odevnictvi-sluzeb-/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600016242/Stredni-skola-gastronomie-odevnictvi-sluzeb-/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170501/Integrovana-stredni-skola-zivnostenska-Plzen-/SOS?kodOboru=8241M07
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scénickych kostyml a moédnich doplinkt. Pti tom aplikuji ziskané teoretické védomosti z
déjin vytvarné kultury, sleduji vyvoj odévni tvorby a modnich trendii v oboru, vyuzivaji
informacni technologie a bézn¢ pracuji s odpovidajicim programovym vybavenim. Vytvarné
navrhy pak realizuji v odbornych dilnach. K tomu si osvoji potfebné technologické postupy
a techniky, nauci se rozeznavat, posuzovat, spravn¢ volit a kombinovat vhodné materidly a
pouzivat piislusné stroje, nastroje a pomiicky. Zaci jsou vedeni k pe¢livé a presné praci a k
odpovédnosti za jeji kvalitu. Podminkou pfiijeti ke vzdélavani v oboru je uspesné vykonani

talentové zkousky.
Praha 1 (Hlavni mésto Praha)

Vvs$s§i odborna $kola textilnich femesel a Stfedni umélecka Skola textilnich femesel, Praha

1, U Pajcovny 9, U Pajéovny 1274/9, Praha 1 - Nové Mé&sto

Ateliér odévu 49/10 10
Praha 6 (Hlavni mé&sto Praha)

SOUKROMA STREDNI UMELECKA SKOLA DESIGNU, s.r.0., Zalanského 68/54, Praha

6 - Repy
Praha 7 (Hlavni mésto Praha)
Modelafstvi a navrhatstvi odévu 10/6 6

Vys§$i odbornd Skola odévniho navrhaistvi a Stfedni prumyslova $kola odévni, Praha 7,

Jablonského 3, Jablonského 333/3, Praha 7 - HoleSovice

Individualni modelova tvorba a jeji prezentace 97/44 44
Kladno (Stfedocesky kraj)

Stiedni $kola designu a femesel Kladno, piispévkova organizace, U Hvézdy 2279, Kladno

Modelafstvi a navrharstvi odévi 30/30 30
Hodonin (Jihomoravsky kraj)

Stiedni $§kola Straznice, piispévkova organizace, J. Skacela 890, Strdznice

Mobda, styling, média 29/15 15
Nymburk (Stiedoc¢esky kraj)

Stifedni $kola designu Lysa nad Labem, piispévkova organizace, Strzisté 475, Lysa nad

Labem


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600004627/Vyssi-odborna-skola-textilnich-remesel-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600004627/Vyssi-odborna-skola-textilnich-remesel-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600006158/SOUKROMA-STREDNI-UMELECKA-SKOLA-DESIGNU-s-r-o-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600006158/SOUKROMA-STREDNI-UMELECKA-SKOLA-DESIGNU-s-r-o-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600007073/Stredni-skola-designu-remesel-Kladno-prispevkova-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600014690/Stredni-skola-Straznice-prispevkova-organizace/SOS?kodOboru=3143M01&uroven=1
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600007651/Stredni-skola-designu-Lysa-nad-Labem-prispevkova-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600007651/Stredni-skola-designu-Lysa-nad-Labem-prispevkova-/SOS?kodOboru=8241M07
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Odévni design 18/15 15
Jindtichtiv Hradec (Jihocesky kraj)

Obchodni akademie, Stiedni odborna Skola a Stfedni odborné udilisté, Tiebon, Vrchlického
567

Modeléistvi a navrhaistvi odévu 28/30 30
Plzen-mésto (Plzensky kraj)

Integrovana stfedni $kola Zivnostenska, Plzeni, Skroupova 13, Skroupova 209/13, Plzett

Modelaistvi a ndvrhaistvi odéva 31/15 15
Karlovy Vary (Karlovarsky kraj)

Stfedni uméleckoprumyslova Skola keramickd a sklaiska Karlovy Vary, pfispévkova

organizace, nam. 17. listopadu 710/12, Karlovy Vary

Odévni design 36/12 12
Dé&¢in (Ustecky kraj)

Vys§$i odbornd $kola, Stfedni prumyslova Skola a Stiedni odbornd $kola, Varnsdorf,

piispévkova organizace, Bratislavska 2166, VVarnsdorf

Fashion design 10/20 20
Liberec (Liberecky kraj)

Stiedni $kola odévniho designu Katefinky - Liberec, s.r.0., Horsk4 167, Liberec

Fashion design 56/28 30
Néachod (Kralovéhradecky kraj)

Stfedni primyslova Skola Otty Wichterleho, pfispévkova organizace, Hostovského 910,

Hronov
Modelaistvi a navrhaistvi odévu 23/20 17
Usti nad Orlici (Pardubicky kraj)

Stiedni §kola uméleckoprimyslova Usti nad Orlici, Zahradni 541, Usti nad Orlici

design odévu 17/15 15

Brno-mésto (Jihomoravsky kraj)


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600008371/Obchodni-akademie-Stredni-odborna-skola-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600008371/Obchodni-akademie-Stredni-odborna-skola-Stredni-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600170501/Integrovana-stredni-skola-zivnostenska-Plzen-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600009203/Stredni-umeleckoprumyslova-skola-keramicka-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600009203/Stredni-umeleckoprumyslova-skola-keramicka-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010210/Vyssi-odborna-skola-Stredni-prumyslova-skola-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010210/Vyssi-odborna-skola-Stredni-prumyslova-skola-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600010635/Stredni-skola-odevniho-designu-Katerinky-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/691012431/Stredni-prumyslova-skola-Otty-Wichterleho-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/691012431/Stredni-prumyslova-skola-Otty-Wichterleho-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600013138/Stredni-skola-umeleckoprumyslova-Usti-nad-Orlici/SOS?kodOboru=8241M07
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Stiedni Skola uméni a designu a Vy$si odbornd Skola Brno, piispévkova organizace, Husova
537/10, Brno

design odévu 41/13 12
eko textil design 43/13 12
Prostéjov (Olomoucky kraj)

Stfedni $kola designu a mddy, Prostéjov, Vapenice 2986/1, Prostéjov

design odévu 50/15 15

Vysledkem téchto zaznamu je skutecnost, ze pro rok 2022/23 bylo piijato celkem 307 zaka
pro obor Modelar a navrhai odévii oproti celkovému poctu 578 piihlasenych zdjemcti. Pro
Skolni rok 2023/24 je planovano pfijmou na tento Kreativni obor v ramci stfednich

odbornych kol v Ceské republice celkem 304 zaku.

Vyssi odborné Skoly

Kod oboru:82-41-N/03

Kategorie vzdélani: Vyssi odborné vzdélani
Skupina oboru: Uméni a uzité uméni (Kod: 82)
Vystupni certifikat: absolutorium
Charakteristika pripravy v oboru

Zakladnim smérem vzdélavaciho programu je odévni tvorba. Student si ve 2. ro¢niku voli
nékteré z rozSifujicich zaméfeni uméleckofemeslné textilni tvorby. Ziska znalosti o
problematice navrhovani a realizace navrht konstrukéné i technologicky naro¢nych odévu,
plosnych 1 prostorovych textilii, pfipadné navrhovani a zhotovovani scénickych kostymd.
Predméty: d&jiny vytvarné kultury, figuralni kresleni, jednotlivé ateliéry, pocitacova grafika,

teorie designu.

Brno-mésto (Jihomoravsky kraj)

28/15 15


https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600013944/Stredni-skola-umeni-designu-Vyssi-odborna-skola-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600013944/Stredni-skola-umeni-designu-Vyssi-odborna-skola-/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600015181/Stredni-skola-designu-mody-Prostejov/SOS?kodOboru=8241M07
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600013944/Stredni-skola-umeni-designu-Vyssi-odborna-skola-/VOS?kodOboru=8241N03&uroven=8
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600013944/Stredni-skola-umeni-designu-Vyssi-odborna-skola-/VOS?kodOboru=8241N03&uroven=8
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Praha 7 (Hlavni mésto Praha)

Vy3si odborn4 Skola odévniho nivrharstvi a Stitedni primyslova $kola odévni, Praha 7, Jablonského 3,

Jablonského 333/3, Praha 7 - HoleSovice
49/26 26

Dvé Vyssi odborné skoly se specializaci na vyuku odévniho designu V roce 2022/23 ptijaly
ke studiu celkem 41 studentii ze 77 hlasicich se. Pro skolni rok 2023/24 je v planu otevtit ke

studiu opét celkem 41 mist jako v pfedchozim roce.

Z vyjadteni vyucujicich na VOS je zjisténo, Ze zajem 0 studium toho oboru pomémé &asto

~rer r

projevi ti, ktefi neuspéli pii piijimacich pohovorech do ateliéri vysokych skol. Cas straveny
na vys$si odborné skole berou jako ptilezitost ptipravit se na zkousky v nasledujicim skolnim

roce.

Vysokoskolské vzdélani v oboru odévni tvorby a designu médy nabizi tyto vysoké

Skoly®?:
UMPRUM Vysoka $kola uméleckoprimyslova Praha / Katedra uzit¢ého uméni
e mAddni tvorba

e design odévu a obuvi

Univerzita Tomase Bati ve Zliné / Fakulta multimedialnich komunikaci

e ateliér design odévu

Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti n/Labem / Fakulta uméni a designu

e odévni a textilni design

62 Vysokoskolské studijni programy | Infoabsolvent.Cz, [online].lnformacni systém o uplatnéni absolventii
§kol na trhu prace© NPI CR Infoabsolvent.cz [cit. 2023-05-12].Dostupné z:
https://www.infoabsolvent.cz/Obory/VsSkolyProgramy/073



https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/VOS?kodOboru=8241N08&uroven=8
https://www.infoabsolvent.cz/Skoly/Skola/600005861/Vyssi-odborna-skola-odevniho-navrharstvi-Stredni-/VOS?kodOboru=8241N08&uroven=8
https://www.infoabsolvent.cz/Obory/VsSkolyProgramy/073
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Zapadoceska univerzita v Plzni / Fakulta uméni Ladislava Sutnara

e fashion design

Technickd univerzita Liberec / Fakulta textilni
e navrhafstvi (Bc.)

e design textil, odév, sklo Sperk

Univerzita Hradec Kralové / Fakulta pedagogicka

e textilni design (Bc.)

2.2.2 Stru¢né vyhodnoceni stavajici situace

Statisticky ufad Ceské republiky bohuZel neposkytuje informaci o tom, kolik vyslo v roce

2022/23 absolventu ateliérit vysokych skol uvedenych v pfedchozim seznamu.

Porovnanim poctu obsazenych mist pro studium technickych oborl v rdmci odévnictvi a
femeslné vyroby odévill oproti kreativnim na stfedoskolské trovni ve Skolnim roce 2022/23
je vysledny pomér 250 krejcich a technikti k 307 navrhaiim, a to nejsou zapocitani studenti

vysokych skol.

Je to velmi teoreticky vysledek, protoze v ném neni zohlednéno, ze ne vSichni studium
ukon¢i a zlstanou v oboru, ale i hypoteticka pfedpovéd’ je neutéSena. Potencidlni navrhaf

nema ve vysledku k sobé¢ ani jeden cely par rukou k realizaci.

Lze se pouze domnivat, ¢im je zpiisoben tak nizky z4jem o krejcovské femeslo a technické
obory souvisejici s odévni tvorbou. Ze své praxe mohu odhadnout, Ze jsou to nasledujici

dtavody:

e obecné pohrdani a dehonestovani ,,prace rukama® kofenici Vv nazorech generace
vychované socialistickou moralkou. Jesté stale je v Ceské spolecnosti upiednostiiovano

dosaZeni titult pred ziskdnim dovednosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 83

e Pomérné nizké ohodnoceni prace krejcich a podobnych profesi spojenych s vyrobou
odévl oproti praci v jinych technickych oborech. To je Casto zplsobeno neznalosti
technologickych postupech ru¢niho zhotovovani vyrobkll u spotiebiteld, a tedy
neochotou ocenit dostate¢né tuto praci. Prispiva k tomu také cenova politika a
jednoducha dostupnost produkti fast fashion. V tomto sméru chybi opravdu kvalitni

osvéta.

e Nezijem o tyto profese mohou puisobit i obavy z narocnosti. Jak uz bylo zminéno,
krej¢ovské mistrovstvi se musi vydfit neustadlym opakovanim s diirazem na preciznost
provedeni, a to chce Cas, trpélivost, presnost, soustfedéni, dar jemné motoriky a lasku k
profesi. Dani za mistrovstvi V 0boru je ¢asto nadmérné opotiebeni zraku, patefe a kiize

na rukou.

Ptesto se nevzdavam nadéje a véfim, ze se V nejblizsi dobé podati zmenit tento trend a nové

napady mladych designer najdou dostatek zru¢né a technicky zdatnych realizatort.
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3 VYZKUMNE METODY

V teoretické Casti této diplomové prace bylo vyuzito hned nékolik nastrojii pro dosazeni

stanovenych cilt:
e zmapovani vyvoje pivodnich ¢eskych modnich znacek v kontextu novodobych déjin

e analyza zajmu o jejich udrzitelnost.

3.1 Metody vyzkumu — teoreticka ¢ast prace

K vypracovani teoretické ¢asti poslouzil mix nasledujicich metod vyzkumu:

3.1.1 Literarni reSerSe

Vyzkumna metoda linedrni reserSe byla vyuzita pti vypracovani prvni kapitoly teoretické
Casti této prace. V prvni fazi bylo nevyhnutné dohledat dostupné informacni zdroje,
nastudovat podklady, které by mohly souviset s t¢ématem a nasledné vytiidit je vzhledem
k relevantnosti a spolehlivosti informaci. Konkrétné se literarni reSerSe zaméfily na
spoleCensky kontext novodobych cCeskych déjin, vyhledavani informaci o vybranych
modnich tvircich a moznostech ziskani kvalifikovanych pracovniki v oborech nezbytnych
pro realizaci ideji fashion designert. Zpracované vysledky vyzkumu touto metodou se staly
teoretickym vychodiskem této prace na téma udrZitelnosti plivodnich ¢eskych modnich

znacek.

Druha kapitola teoretické ¢asti diplomové prace opisujici budovani a ¢innost vlastni modni
znacky JANA BERG v prostiedi eského trhu poslednich témét pétadvaceti let je vystavéna
na zakladech vyzkumnych metod analogie a komparace.

3.1.2 Analyza

Analyzu — metodu vyzkumu, ktera spociva v hledani totoznych znakt a podobnosti — pouzila
autorka pro definovani systému a jeho fungovani v procesech, kterymi si jist¢ prosly i ostatni
zminované ¢eské znacky a jejich tvlrci.

Metoda analyzy byla uplatnéna také v kapitole o ivaze nad udrzitelnosti analyzované znacky

JANA BERG.
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3.1.3 Komparace

Komparace — metoda vyzkumu srovnavanim — je aplikovana v podkapitole Komunikace
znacky JANA BERG. Tato kapitola se zabyvala porovnavanim zvolenych nastroju

komunikace pfi prezentaci vlastni znacky S postupy ostatnich uvedenych znacek.

3.1.4 Syntéza

Syntéza dovedla autorku k definovani moznych souvislosti pfi¢iny readlného neutéSeného
stavu tykajiciho novych specialistt v oboru v zavéru podkapitoly o moznostech ziskani
odborného vzdélani v oblasti realizace modni tvorby. Zavéry zde uvedené jsou vyvozeny ze
dlouhodobého zkoumani jednotlivych udalosti po dobu budovani vlastni znacky, na zaklad¢,
kterého autorka odvozuje mozny obecny zavér diky vyzkumné metodé netplné indukce.

Znamena to, Ze jeji zaveéry jsou spisSe vysoce pravdépodobné nez jednoznaéné.

3.2 Metody vyzkumu prakticka ¢ast prace

Pfedni ¢esky odbornik na zpracovani dat Jan Hendl definoval védecky vyzkum jako peclivé
naplanovanou ¢innost, ktera je vedena snahou zodpovédét kladené otazky a piispét k rozvoji
daného oboru.%® Lze ho rozdélit na dva rfizné vyzkumy z nich kazdy pracuje s jinymi
metodami vedoucimi k cili stanovenému pied zahdjenim vyzkumnych praci — vyzkum

kvantitativni a kvalitativni.
Pro potieby naplnéni cilii této diplomové prace V jeji praktické €asti budou vyuzity dvé
z metod kvalitativniho vyzkumu: dotaznikové Setfeni a expertni rozhovor.

3.2.1 Dotaznikové Setieni

Za Ucelem komparace jednotlivych znacek vybranych navrhait byl vytvofen pfedem
pfipraveny dotaznik obsahujici 6 uzavienych a jednu otevienou otdzku uréeny pro vyplnéni

navrhafi, respektive znackami uvedenymi v prvni kapitole teoretické ¢asti: Libéna Rochova,

8 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum : Zékladni metody a aplikace. Lektoroval dr. Milos Kucera, CSc. 1. vyd.
Praha : Portal, 2005. ISBN 80-7367-040-2., s. 408
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Josef Tapt’uch, Blanka Matragi, Beata Rajska, Klara Nademlynska, Tatiana Kovatikova,

E.daniely, Helena Fejkova, Hana Zarubova.

Uzaviené otazky v dotazniku se tykaly zaméfeni jejich znacky, pravni formy fungovani,
poctu zamestnanct, rozsahu klientely, jestli je odévni tvorba hlavnim zdrojem pfijmu pro

respondenta, jaky mé plan nalozit se znackou do budoucna.

Dotaznik uzavirala oteviend otdzka, zdali ma navrhat, ktery odpovida na otazky néco, co by

rad sdélil nové generaci .

Cilem vyzkumu pomoci tohoto dotazniku bylo metodou komparace vysledkii vytvorit
prehled systémi fungovani znacek existujicich na ¢eském trhu s médou posledni tfi
desetileti a zjistit, jakou perspektivu podle svych stvotiteld maji do budoucna, tedy otazka

udrzitelnosti téchto vybranych znacek.

Druhy polostrukturovany dotaznik vytvotfeny pro potieby vyzkumu k této diplomové praci
je urcen respondentiim z fad studentd, jinak nema zadna omezeni pro tcast v dotaznikovém

Setfeni, je anonymni. Otazky v dotazniku lze rozd¢lit na 3 okruhy.

Na zikladé¢ odpovédi na prvni Ctyfi otdzky je mozné vyhodnotit profil respondentii
z demografického hlediska. Dals§i okruh otdzek je vénovan vybéru ceskych navrhait
zpracovan¢ho V teoretické Casti prace. Dotazy jsou zaméfeny na povédomi a zkuSenost
respondenta stémito znaCkami. Posledni okruh otazek je sméfovan na predstavy

respondentt, jejich o¢ekavani od znacek a pohled na udrzitelnost mody.

Uzaviené otazky se tykaji zajmu o Ceské piivodni znacky a o¢ekavani respondenta jako jejich
potencialniho zakaznika. Dale respondentovy piedstavy pozice V hierarchii modniho

byznysu, kterou by rad zaujal jako ¢esky modni navrhafr.

V otazce vztahujici se k pozadavkim a o¢ekavanim od mddni znacky je jedna z moZnosti
vybéru odpovédi udrzitelnost. V navaznosti na to je koncipovana zavére¢na oteviena otazka

ve znéni: ,,V ¢em podle Vas spociva udrzitelnost moédni znacky?“

3.2.2 Expertni rozhovor

Pro nalezeni novych souvislosti v nahliZzeni na aktuélni postaveni piivodnich ¢eskych znacek
na trhu a jejich udrzitelnosti je kvalitativni vyzkum prostfednictvim polostrukturovanych
dotaznikd doplnén dal$i metodou — expertnim rozhovorem S kompetentni 0sobou. Za

odborniky s vhledem do situace, teoretickymi znalostmi a praktickymi zkusenostmi autorka



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

prace povazuje dvé vyznamné 0sobnosti — stale aktivné zasahujici do déni v prostiedi ¢eské
mody — teoreticku mody a odbornici na svétové modni trendy Janu Machalovou a pedagoga

a odévniho vytvarnika Ceslava Jaroge.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 METODIKA VYZKUMU

Pro vyzkum byly stanoveny nasledujici vyzkumné otazky:

1) Jaka je budoucnost znac¢ek vybranych deseti pivodnich modni znac¢ek vybudovanych
V porevolu¢nim obdobi a jaky model stoji z jejich dlouhodobou udrzitelnosti?

2) Jaké je aktualni povédomi 0 puvodnich ¢eskych modnich znackach s dlouholetou
tradici v segmentu sttedoskolskych a vysokoskolskych student?

3) V ¢em vidi respondenti udrzitelnost moédnich znacek?

Jako metody vhodné pro sbér dat potiebnych pro dosazeni vyzkumnych cilt této diplomové

prace byly vybrany dotaznik a expertni rozhovor.

4.1 Metoda vyzkumu dotaznikovym Setienim

Definice dotazniku podle Hartlovych pravi: ,Nastroj dotaznikové metody slouzi k
hromadnému ziskédvani udaji pomoci pisemnych otazek, otdzky mohou byt uzaviené,

polozaviené a oteviené, nebo skalové.«®*

4.1.1 Dotaznik €. 1 pro respondenty z ad navrhaia vybranych pavodnich

¢eskych porevolu¢nich médnich znacek

Ziskat odpovéd’ na prvni vyzkumnou otazku bylo planovéno ziskat dotaznikovym Setfenim
mezi deseti vybranymi modnimi navrhafi. Zavér ziskany analyzou odpovédi mél slouzit

k definovani zivotaschopného modelu budovani znacky pro nastupujici generaci designéru.
Sbér dat

Vsech deset znacek bylo obeslano autorkou prace elektronickou postou s Zadosti o vyplnéni
ptilozeného dotazniku vloZeného ke zpraveé ve formé ptilohy na vS§echny dostupné emailové
adresy, které byly ziskany jednak pfi praci na literarni reSersi, ale také pomoci kontaktt z fad
klientely a kontaktt znac¢ky Jana Berg. Jedina odpovéd’ na prvni kolo poptavky bylo piijeti

vyplnéného dotazniku od Libény Rochové a omluva za neticast na Setfeni z ateliéru Hany

64 HARTLOVA, Helena, HARTL, Pavel. Psychologicky slovnik. Portal, 2000. ISBN 807178303X, s.766
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Zarubové z asovych divoda. Dale po deseti dnech bylo uc¢inéno dalsi osloveni pies osobni
telefonni kontakty navrhafi SMS zpravou podpofeno opétovnym zaslanim dotazniku,
tentokrat, pro zjednoduSeni pfistupu, Sotdzkami vlozenymi piimo do téla zpravy.
Vysledkem vynalozeného usili je vyplnény dotaznik Beatou Rajskou, omluva za nevyplnéni
z ¢asovych divodi Klarou Nademlynskou a Blankou Matragi. Natali Ruden nemé zajem
sd&lovat informace cilené na fungovani jeji znatky. Helena Fejkova a Josef Taptuch neciti
za vhodné vyjadfovat se vzhledem k ukonceni aktivni Cinnosti znacky. Bez reakce i pies

intervenci a osobni prosbu ziistalo osloveni znac¢ek E.daniely a Tatiany Kovatikové.

Zavér je, Zze nebylo mozné dojit k zodpovézeni vyzkumné otazky cCislo 1 z divodu nezajmu

respondentt odpovédét na dotaznik.

4.1.2 Dotaznik ¢. 2 zacileny na respondenty z iad studenti

Strfedoskolsti a vysokoskolsti studenti jsou povazovani z pohledu autorky prace za segment
spole¢nosti, ktery ma potencial stat se v budoucnu zakaznikem jak stavajicich, tak nové
budovanych plivodnich ¢eskych znac¢ek. Odpovédi na dotaznik v rdmeci tohoto Sefeni mély
prinést odpovédi na druhou vyzkumnou otazku. Cilem této ¢asti vyzkumu bylo poskytnout
zminénym znackam v piipadé zajmu zpétnou vazbu, kterd by mohla byt dilezita pii

planovani budoucnosti znacek.

Vzhledem k aktualnimu trendu udrzitelného rozvoje, autorka prace povazuje za dilezité
zjistit, co si segment studentd vnima jako udrzitelnost v oblasti mody a znacek. Vyplnénim
povinné oteviené odpoveédi dotazniku bude zodpovézena treti vyzkumna otazka. Zavér z této
¢asti vyzkumu poslouzi k vytvoreni teoretického vychodiska pro G¢innou koncepci edukace

v oblasti udrzitelnosti a budovani moédni znacky.
Sbér dat

Probihal dvéma zptsoby: prvni pomoci dotazniku vytvoieného ve formulaii Google a k jeho
Sifeni poslouzily socidlni sité, popiipadé distribuce piistupového linku k dotazniku
prostfednictvim spolupréce s vyucujicimi na nékterych stiednich a vysokych skolach. Druha
forma dotazniku byla Vv tisténé podobé s totoznymi otizkami. Ty byly vyplnény 94

respondentmi a nasledné vlozeny do Google formy dotazniku.
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4.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznikového Setieni se zacastnilo celkem 353 respondentti. Konkrétné prevazovaly zeny
262 (74,2 %) , muzl se zacastnilo 17 (21,8 %) a 14 ¢lend LGBT+ komunity, tedy 4 %

z celkového poctu respondentt.

Pohlavi

353 odpovédi
® Zena
® muz
@ LGBTQ

Graf 1 — Rozdéleni respondentii podle pohlavi. Zdroj: viastni dotaznikové Setreni

V dotazniku byli respondenti rozifazeni do téi v€kovych skupin. Prvni byla skupina studentt
do 18 let, zodpovédélo 140 (39,7 %) respondentt.

Veék
353 odpovédi

® do 18 let
® 18 ai 26 let

a @ vice nez 26 let

Graf 2 — Rozdéleni respondentii dle véku. Zdroj: viastni dotaznikové Setieni
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Ve skupiné 18 az 26 let zodpovédelo 177 (50,1 %) respondentd a v poctu 36 (10,2 %)
z celkového poctu respondenty bylo starSich 26 let, vétSina respondentd vyzkumu byla tedy

generace Y.

V otazce prostiedi, ze kterého pochazi respondent byly pro potiebu vyzkumu stanovené 4
kategorie. Respondentll pochazejicich z hlavniho mésta bylo celkem 81 (22,9 %) a
z krajskych mést pochazi 42 respondenti. Nejvétsi pocet respondentti je z venkova 141 (39,9
%) a okresnich mést 89 (25,2 %).

Prostredi odkud pochazite
353 odpovédi

@ hlavni mésto a okoli

@ krajské mésto a okoli
okresni mésto

@® venkov

Graf 3 — Rozdéleni respondentii podle prostiedi, ze kterého pochdzi. Zdroj: viastni dotaznikové Setieni

Posledni otazka vénovana charakteristice struktury populace respondenti je zaméfeni studia
respondenta. Dotaznik nabizel vybér ze tii kategorii. Respondentt, ktefi studuji obor
jakymkoliv zplisobem vazany na modu nebo jiné druhy uméni odpovédélo na dotaznik
celkem 195 (55,2 %) z celkového poctu respondentd. Student z ekonomickych obort, ktefi
zodpovéedéli otazky dotazniku bylo celkem 26 (7,4 %). Ve skupiné respondentt studujicich

obory nijak nesouvisejici s moédou a umeénim bylo celkem 132 (37, 4 %).
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Zaméreni studia a vztah respondenta k oboru médni tvorby
353 odpovédi

@ studium oborl spojenych s médou,
popfipadé jinymi druhy uméni

@ studium ekonomickych obort
zamérenych na oblast arts

@ studium nijak nesouvisejici s médnim
odvétvim

Graf 4 — Rozdéleni respondentii podle studia a vztahu oboru k méde . Zdroj: viastni dotaznikové Setreni

Zjistovani informaci o povédomi zkoumaného segmentu populace (mladé generace) 0
vybranych deseti pavodnich ¢eskych moédnich znaCkach se vénuje prostfedni cCast
dotaznikového Setfeni. Zakladni otazka, jestli se jiz s n€kterou z nich setkali respondenti,
byla zodpovézena konkrétné¢ 257 respondentmi, zbyvajicich 96 dotazovanych s témito
znackami nema zkuSenost nebo uvedlo pouze jiné znacky. Nejcastéji se respondenti setkali
se znac¢kou Blanka Matragi (30,7 %), Beatou Rajskou (8,9 %) a Libénou Rochovou (5,4 %).

Tyto tii znacky tvoii dohromady vice nez polovinu z kladnych odpovédi.

Setkali jste se s nékterou z nésledujicich plvodnich ceskych znacek? oznacte vSechny, které znate
257 odpovédi

@ LIBENA ROCHOVA

@ JOSEF TAPTUCH

@ BLANKA MATRAGI

@ BEATA RAJSKA

@ KLARA NADEMLYNSKA
@ TATIANA KOVARIKOVA
@ NATALI RUDEN

® E-DANIELI

1710 VW

Graf 5 — Zndzornéni znalosti vybranych modnich znacek respondenty  Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Déle bylo téma rozvijeno skupinou 10 otevienych podotadzek — co pro respondenta oznacena
modni znacka nebo navrhar zosobnuje. Zde je z dotaznikového Setfeni nejzajimavéjsi rozsah
mnoznosti pro definovéani jediné znacky. Podle vysledku Setfeni, kompaktné piisobi z
téchto deseti znacek na respondenty pouze znacka Beata Rajska. Tuto znacku si respondenti

svorné spojuji s pojmy, které bylo pii ziskaném poctu 36 odpoveédi vitbec mozné graficky

zobrazit.
4
4 (1181 %)
3
2 (5,6 %)

2

1 (2B(213(213(2:8 %2 BR1RRBERREZBEBER1REB21IB(ZBERR2DBEB(2;8 YN(2R(2BERERE2BERRBEBEREB(21R(21B(2;8
1
0

emmeemeae Letni Saty S herci butik, kamenny ob... osobnost Saty, $at...

Celebrity Miss Cr Znam jen jméno a... jmeno jsem zaslec... styl, osobnost

Graf 6 - Beata Rajska, definovani znacky respondenty Setieni. Zdroj: viastni dotaznikové Setreni

Pouze 67 (19 %) z celkového poctu 353 respondentti vlastni nebo ma ve svém blizké okoli
nékoho, kdo mé ptimou zkuSenost s produktem nékteré z uvedenych znacek.
Vlastnite Vy nebo nékdo z Vasich blizkych a pratel produkt (odév nebo doplnék) plvodni ceské

modni znacky?
353 odpovédi

® ano
®ne

Graf 7 — Zndzornéni znalosti vybranych médnich znacek respondenty Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Nejcastéji je to matka respondenta nebo on sam, Casto byl ziskan darem.
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Hodny hlubsiho zamysleni je vysledek odpovédi na otazku, odkud je ziskavané povédomi
respondentli o uvedenych znackéach. Vice nez polovina 181 respondentt (51,3 %) ma
informace o vybraném navrhaii — zna¢ce z médii, jen 33 (9,2 %) ma piimou zkusenost, 2 %
dotazanych vi o znaCkach ze Skoly a tém¢éf tretina respondentli nema informace nebo zajem

o Ceské znacky.

Z vyzkum vypliva, jak moc je pro Ceské navrhafe a jejich znacku dilezita komunikace

wevr

je dle tohoto vyzkumu Blanka Matragi. Marketingova politika v ptipad¢ této znacky pracuje
s tim, ze celebritou je sama navrharka se svym excentrickym chovanim a exotickym
ptibéhem, o které projevuji zajem sama média. AZ na dal$im misté je styl, design, napln,

cena a uzivatelské moznosti produktu znacky.

Odkud jste ziskali Vase povédomi o uvedenych znackach?
353 odpovédi

@ média

‘ / @ piima zkusenost
- nijak
k . ® nemam
@® neznam

® skola

®ne

® Nikde
17111 V¥

Graf 8 — zdroje ziskdni povédomi respondentii o vybranych ceskych médnich znackach Zdroj: viastni

dotaznikové Setreni

Treti tematicky okruh dotaznikového Setfeni se zamétil na pohled do budoucnosti ptivodnich
ceskych znacek a ziskani informaci, jak skupina respondentii — studentd, pfemysli nad
modou V ¢eském prostiedi a jeji udrzitelnosti. Na otazku vztahujici se k z4jmu byt do
budoucna zdkaznikem ptvodni ceské znacky 134 (38 %) respondentil se jasné vyjadiilo, ze
nema zajem byt zakaznikem Ceské znacky, celkem 18 (5,1 %) respondentu jiz zakaznikem
¢eské modni znacky je. Pozitivni pro budoucnost Ceské mody je, Ze témét polovina

respondentt 147 (41,6 %) uvazuje o tom, Ze se stane zakaznikem ¢eské modni znacky.
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Citite se jako potencidlni zakaznik ¢eské modni znacky?
353 odpovédi

@ jiz jsem zakaznikem

@ blizké okoli je klientem nékteré plvod...
@ uvazuji o tom

@ nemam zajem o Eeskou médu, davam...
@ je mito jedno

@ Upiné potencialnim zakaznikem nejse...
@ neméam na to finance

® nezodpovézeno

16 'V

Graf 9 — zndzornéni zdjmu respondentii stdt se zakaznikem ceskych médnich znacek. Zdroj: viastni

dotaznikove Setieni

Dotaznikové Setini se dotyka také predstavy o praci samotného navrhare a pivodni mddni
znacce. Proto byl dalsi dotaz zaméfen na piedstavy respondentl, vypovidajicich také o mife
odpovédnosti, kterou by byli ochtoni pfijmout. 134 (38 %) respondentli by budovalo vlastni
znacku a 87 (24,6 %) by pracovalo jako designér na volné noze. 64 (18,1 %) respondetii by
dalo prednost jistoté prace pro zahrani¢ni korporatni znacku nebo zaméstnani u jiz existujici

Ceské znacky 52 (14,7 %).

Pokud byste méli byt v roli ¢eského navrhare, kterd pozice v ramci ceského prostredi by byla pro Vas
nejpfijatelnéjsi?
353 odpovédi

@ zaméstnanec u jiz existujici znagky

@ designer na volné noze

@ budovani vlastni znagky

@ prace pro zahraniéni korporatni znaék...
@® CEO

@ Té&2ka Gvaha, protoZe by zaviselo na...
@ nevim

® Ne

1713V

Graf 10 — Zdjem o potenciondlni pracovni zarazeni ve vnitini strukture znacky Zdroj: viastni dotaznikové

Setreni
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Cilem posledni uzaviené otazky dotaznikového Setfeni je zjistit, co respondenti povazuji za
nejdulezitéjsi je z pohledu respondenti povazovéana originalita designu, t¢ dava prednost

celkem 98 (27,8 %) respondentl. Na druhém misté je kvalita a servis, které znacka

vvvvv

vvvvv

medialni povédomi, reference a doporuceni od okoli, osobnost navrhate, spoleCensky status

poskytovany znackou a dalsi.

Dutlezité sdeleni z vysledi Seteni je, Ze hned za prvnimi tfemi nejvice vyzadovanymi
vlastnostmi je na ¢tvrtém misté udrzitelnost — celkem ji povazuje za nejdulezitéjsi 27 (7,6

%) z celkového poctu respondenti.

Co by bylo rozhodujici pro Vas pro vybér obleceni nebo dopliki z produkce ceské znacky? moznost
vybéru vice odpovédi
353 odpovédi

@ originalita designu
@ osobnost navrhare

povédomi o znacce v medialnim prost...
@ celebrity, se kterymi spolupracuje
@ kvalita a servis, které poskytuje
@ reference a doporuéeni od lidi, které z...
® spoledensky status ziskany noenim...
® cena

16 ¥

Graf 11 - Charakteristika znacky rozhodujici pro ziskdni respondenta jako zakaznika — Zdroj: viastni

dotaznikové Setieni

Udrzitelnost je v dnesni dobé velmi frekventované celosvétové téma, proto mu vénuje
prostor 1 zavérecna oteviend otdzka v dotaznikovém Setieni, kdy bylo pozadovéano
vyjadfeni respondentti k tomu, v ¢em podle nich spoc¢iva udrzitelnost znacky. Vzhledem
k tomu, Ze ¢ast dotaznikti (94) byla v tisténé formé, v ¢asti z nich nebyla uvedena
odpovéd’, coz elektronicka forma dotazniku neumoznovala. Proto je ve vysledcich jako
moznost oznaeni ,,neuvedeno®, vzniklo to pfi ruénim vkladani odpovédi z tisténych

dotazniku.
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Vysledek Ize shrnout do zavéru, ze presto, ze je udrzitelnost velmi frekvetovany pojem,
vétsinovy podil respondentl (Generace Y ovlyvnéna rychlym rozvojem technologii a
jednochym piistupem k informacim) nevi pfesné, co si pod timto ozna¢enim vV modni branzi

predstavit, nebo ji vnima udrzitelnost jako zaleZitost ochrany zivotniho prostiedi.

Toto poznani otevitd prostor zamyslet se nad zplisoby a moznostmi smysluplné a ucinné
edukace o udrzitelnosti jako komplexniho tématu Vramci stfedoSkolského i dalsiho

vzdélavani profesi potfebnych pro spésny modni byznys.
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4.3 Expertni rozhovor

V pribéhu pfipravy této diplomové prace byly vedeny dva expertni rozhovory
s kompetentnimi osobami za uCelem ziskani informaci od kompetentnich 0sob
S potencidlem obohatit hodnotu jejiho sdéleni. Pro potifeby prace byli vybrani dva
respondenti, kteti dle autorky maji odborné védomosti z problematiky, kvalifikaci,
povédomi i povést v oboru a autentické zkuSenosti z prostiedi ¢eské mody. Prvni

respondentkou je mddni teoretiCka a odbornice na trendy Ing. Jana Machalova

Ing. JANA MACHALOVA (1952, Praha)

Jana Machalova je absolventkou Vysoké skoly textilni v Liberci a postgradudlniho studia na
katedfe estetiky FF UK v Praze u prof. Jizla. V letech 1978-1987 pracovala jako vyzkumny
pracovnik ve Statnim vyzkumném tstavu textilnim v Liberci a nasledné v Ustavu bytové a
odévni kultury (UBOK) v Praze jako specialistka na modni trendy. V sou¢asnosti se zabyva
teorii mdédniho navrhatstvi v kontextu déjin uméni a spolecenskych véd, zkouma odévni
trendy a jejich vyvoj v mezindrodnim métitku se zamétenim na 20. stoleti a soucasnost.
Organizuje a vede odborné seminafe o odévnich trendech, pfednasela na ceskych a
slovenskych univerzitich (FF UK katedra psychologie, UMPRUM, Vysoka Skola
vytvarnych uméni v Bratislavé, Univerzita Tomése Bati ve Zlin€, v soucasnosti FSV UK
Katedra marketingové komunikace a public relations).

Publikuje odborné 1 populdrné¢ naucné clanky v ceskych a slovenskych periodikéch.
Absolvovala staZe ve Skotsku a na VnéjSich Hebridach.

V oblasti mody vydala odborné publikace: Modou posedli (Moraviapress 2001), Méda 20.
stoleti (Lidové noviny 2003), Budiz moda — Priivodce déjinami mody 20. a 21. stoleti (Brana
2012). V roce 2010 vysla autor¢ina prvni kniha o renesanci s nazvem Pribéhy slavnych
italskych vil (KANT 2010), na kterou volné navazala ve své druhé knize na toto téma Pribéehy

slavnych vil renesancniho Rima (FILOSOFIA 2020).

Jana Méchalova se vénuje od poloviny osmdesatych let také literarni tvorb¢, debutovala
sbirkou basni Ndvrat ztraceného odpoledne (1985), déale vySly jeji basnické sbirky
Navzdycky zapykana (1994), Zustan mi (1994) a Stin radosti (2010). Jeji sbirka povidek nese

nazev Az pristé mi to povis (1988).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 100

Akad. mal. CESLAYV JAROS (1957, Praha)

Odévni vytvarnik a stylista Ceslav Jaro§ ziskal vysokogkolské vzdélani absolvovanim
ateliéru odévniho vytvarnictvi na UMPRUM v Praze u profesorky Zdeny Bauerové (1977-
1983), po ptedchozim studiu na Stiedni odborné Skole vytvarné na prazském Hollarové
namesti. Uz pii své diplomové praci se specializoval na panskou mddu a obdrzel cenu za
nejlepsi diplomovou préci, jejiz téma bylo Primyslové zpracovani panské konfekce. Cas
obéma Skolami pracoval rok jako aranzér textilni metraze pro obchodni diim Ara, kde ziskal
znalosti a praktické zkuSenosti pro praci s odévnimi materialy. Po absolutoriu pracoval Ctyfti

roky v Ustavu bytové a odévni kultury, kde se setkal také s Janou Machalovou.

Od roku 1986 se zabyva odévnim designem jako soucasti image firem a spolecnosti
zahrnujici celkovou ideovou a barevnou koncepci véetné vybéru materidlli a komplexnich
dodéavek zakaznikovi. Zakaznické portfolio firemnich klientd je velmi Siroké, od realizaci
uniforem CSA a Policie CR, Cesky olympijsky vybor, pies firemni obleeni Skoda auto,
Ceské pojistovny a Dopravniho podniku mésta Prahy aZ po obleeni hotelového personalu,
napi. hotel Hilton Praha, Radisson SAS, InterContinental.

Ma vice nez tficet pét let praxi s navrhovanim panskych odévi na zakazku zpracovavanych
tradi¢ni formou bespoke pro svoji stalou klientelu ve spolupréci se salonem Letna.
Spolupracuje s konfekénimi vyrobei odévu jako jsou Gala Prostéjov, Otavan Trebon nebo

znacka Koutny.

Od roku 1991 donedavna provozoval na prazskych Vinohradech soukromé studio figuralni
kresby Domino, kde pfipravoval mimo jiné uchazefe o stfedoSkolské a vysokoskolské

studium vytvarného charakteru.

Vroce 2001 pfijal nabidku vedouciho vytvarnika na Vys§i odborné Skole odévniho
navrhafstvi v Praze, kde pfipravuje pfes dvacet let budouci mddni ndvrhafe a odévni
designéry.

Letita pedagogicka praxe spojena s praci navrhafe jak v zakazkové, tak v konfekéni vyrobé
se staly motivaci vybéru akademického malite Cestmira Jarose jako vhodného respondenta

pro expertni rozhovor vyzkumu pro tuto diplomovou praci.
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Vyvozeni zavéru z vysledki expertnich rozhovoru

Z expertnich rozhovori vedenych s Janou Machalovou a Ceslavem Jarosem je dluzno

vyvodit nasledujici zavéry:

oba respondenti se shodnou — pokud ma mit ¢eska mddni tvorba a design budoucnost
— na nepostradatelnosti vychovy nové generace profesionalné schopnych a femesiné
zdatnych odbornikii pfedev§im z fad krejcovskych mistrl, technologi a modelart
stiihu.

nezbytnou soucasti ptipravy na plnohodnotnou profesi je nutnost ziskani zkusenosti
praxi, nejlépe ve vicero firméach a na riznych pracovnich pozicich alespon v Cesku,

nejlépe i v zahranici.

femesla zanikaji, absolventi Skol znaji technologie vyroby minimélné. Ptesto
celkovy nedostatek pfilezitosti ziskat praxi a zkuSenosti zredlného prostiedi

pramyslu nebo femesel, ptevysuje nabidka volnych mist zajem absolventt.

ve stavajici okolnosti neni schopen ani jeden z respondentd predikovat S urcitosti
vyvoj modnich zna¢ek v Cechach. Divodem je, Ze vyvoj situace v Cechach obraci
jinym smérem, nez je celosvétovy trend. Zatimco svét cti tradicni femeslo jako
exklusivni zaleZitost nejvyssiho stupné, v podminkéach ¢eské mody neni povazovana
za dileZitou ani jeho zakladni znalost pfi pfijimacich zkouskach na druhy nejvyssi

stupe hierarchie vzdélani (VOS) v oboru médni navrhat (fashion designer).

u dotazu na ocekavani Ceského zakaznika od plvodni Ceské mddni znacky se
odpovédi respondentll zdsadné lisi, ovSem ani jeden z nich na otdzku neodpovida.
Zatim co Jana Machalova se na odpovéd’ diva z globalniho hlediska a nevymezuje
se vici Eeské modeé, Ceslav Jaro§ odpovida, co by mél spotiebitel davat Geské znadce
(vérnost, uctu, hrdost), nikoliv naopak. Tento ndzor prameni zfejmé z toho, Ze je

Ceslav Jaro$ sam aktivnim modnim navrhafem.
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ZAVER

Soubézné s magisterskym studiem oboru Arts management na UTB, navstévuji v Plzni
Studium v oblasti pedagogickych véd se zaméfenim na piipravu uciteli odbornych predméta
na Pedagogické fakulté ZCU. V ramci tohoto studia musim naplnit povinné penzum
pedagogické praxe ve své specializaci. Pfi vyuce nebo i jen tematickych prednaskach na
stiednich odbornych $kolach vSech stupnu jsem v piimém kontaktu s budoucimi navrhafi,
stylisty, modelafi a dalSimi technickymi profesemi modniho primyslu v¢etné¢ budoucich
krej¢i a setkavam se s naprostou absenci o realité fungovani modniho byznysu. To bylo
prvotni motivaci pro vypracovani mé diplomové prace. Jeji ambici bylo v budoucnu slouzit
jako zakladni teoreticka piiru¢ka mapujici historii pivodnich ¢eskych modnich znaéek a
jejiho presahu do soucasnosti. Duvod také ten, ze odborné predméty historie mody v
Ramcovém vyukovém planu odbornych Skol se nezabyvaji blizkou minulosti. Tato, vSak
ovliviiuje souc¢asné déni v odivani mnohem vice nez napiiklad vyvoj odévu baroka, kterému

SVP vénuje &étyfi vyudovaci hodiny z celkovych 36 za $kolni rok.

V prvopocatku piiprav této diplomové prace bylo zamysleno vénovat se pouze zmapovani
nejvyznamngéjsich ¢eskych modnich znacek a jejich ¢innosti v kontextu historie poslednich
sto let pomoci vyzkumné metody literarni reSerSe a dotaznikového Setfeni. Zamérem bylo
oslovit respondenty — navrhare vybranych znacek a spole¢né se pokusit predikovat blizkou

i dlouhodobé;jsi perspektivu jejich znacek.

Pfi vyhledavani a ziskavani informaci ohledné vybranych znacek bylo zjisténo nasledujici:
ptredstava, ze bude jednoduché vyhledani dostatku relevantnich informaci 0 navrhatich a
znackach, které funguji na ¢eském trhu pfiblizné ¢tvrt stoleti, byla zcela mylna. Internet a
socialni sit¢ jsou zahlceny mnozstvim informaci, ale ty jsou spise bulvarniho charakteru bez
moznosti ovéfeni jejich faktické spolehlivosti. Pro akademické potieby jsou tedy
nepiijatelné, a piiprava podkladt pro teoretickou ¢ast prace se stala téméft praci detektivni,
Casto spoléhajici na dedukci a skladani drobnych kousku skladacky do piijatelného celku.
V ramci svého bakalaiského studia na Mod Spe Paris CE oboru Fashion Product Manager
jsem se pti ziskavani informaci setkala s naprosto jinym ptistupem. Pravdou je, ze se pfi
vyzkumech jednalo o mezinarodni fashion znacky, ale informace byly alespon v zakladech
jednotné a dohledatelné na volnych nebo placenych portalech. V ¢eském prostiedi toto
neexistuje. Velmi tézko se dohledavaji zakladni informace o majitelich nebo pravnim statusu
znacky, neni mozné zjistit pocet zaméstnancii a externich spolupracovnikl, uz viibec ne

objemy produkce, obraty a zisky. Tyto faktory bézné v zahranic¢i slouzi pro téely komparace
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uspésnosti znacek, positioningu, vyhodnocovani konkurence a dalsich marketingovych
aktivit dulezitych pro budovani povédomi a udrzitelnosti znacky.

Bohuzel, nedostala jsem se k témto informacim ani pfimym dotazovanim konkrétnich
navrhaii. Domnivam se, Ze tato ,,tajemnost zptsobuje dezinformaci a pomaha tvorbé
zkreslenych a cCasto zromantizovanych piedstav o svété mody, piedevSsim v Ceském
prostiedi. Rozhodla jsem se tedy v zajmu smysluplného naplnéni cile mé diplomové prace
poskytnout pro moznost vyuziti vyzkumné metody porovnavani maximum informaci o své
vlastni znacce JANA BERG, ktera je na trhu ptiblizn€ stejné dlouho jako zbyvajicich deset
vybranych: Libéna Rochova, Josef Taptuch, Blanka Matragi, Beata Rajska, Natali Ruden,
Klara Nademlynska, Tatiana Kovatikova, E.daniely, Helena Fejkova a Hana Zarubova,

pouze nikdy neméla ambice z Brna ,,hrat nejvyssi ligu®.

Piedpoklad, ze kazda z téchto znacek, stejné jako ja, potifebuje nutné novou krev pro sviij
vyrobni backround v podobé¢ kvalifikovanych a femesIné zdatnych odbornikt, rozhodl 0
dalsim sméru mé diplomové prace a vedl k analyze sou¢asného potencialu moznosti ziskat

takové vzdélani, které by bude v oborou mody vysoce cenéno.

Diky aktualni genera¢ni vyméné a zdsadnim zménam ve spole¢nosti méni také zvyky,
potieby a piedstavy spotiebitele. Jaky je tento novy zakaznik, jestli ma povédomi o ptiivodni
Ceské modné a znackach, zajem o jejich udrzitelnost a co v ni vidi, bylo feSeno v této

diplomové praci dotaznikovym Setfenim v segmentu student.

Vysledky dotaznikového Setfeni hovoti o tom, ze pokud chceme ptvodni ¢eskou tvorbu
vidét Zivou a s budoucnosti, je nutné problematiku ¢eské mddni scény fesit komplexné. A to
hledanim cest, jak femeslo a technické odbornosti modelait stiiht, technologt, stiihaci a
krejcovskych mistrti je$té zachranit a Sifit dal, tedy vytvofit pro mladé lidi zajimavé
podminky a moZnosti ziskavani kvalitni praxe. Také vytvofit smysluplny a realizovatelny
koncept edukace vefejnosti nejen o modé a trendech, ale obecné o tradici a dulezitosti
femesIné vyroby, jeji jedineCnosti a potieby umét ji ocenit dostate¢né také finan¢né, aby se

pro mladé lidi stalo byt jeji soucasti atraktivni vyzvou.

Pevné véiim, ze se mi touto svoji praci sepsanou V nejlepsi vife, na zakladé vlastnich
podnikatelskych, pedagogickych i zivotnich zkuSenosti S odévni tvorbou Vv mistnim
prostiedi povede uvolnit stavidla a oteviit cestu zdravému rozumu a usili zachovat a obnovit,
to na co mohli byt nasi ptedci vzdy hrdi - tradici kvalitni ¢eské vyroby a zlatych ¢eskych

rucicek, které budou schopné kvalitné realizovat originalni myslenky naSich designéru.
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PRILOHA P I: DOTAZNIKOVE SETRENI - KOMPLETNI
VYSLEDKY

Pohlavi
353 odpovédi
® Zena
® muz
© LGBTQ
Vék
353 odpovédi
® do 18 let
® 18 ai 26 let
@ vice nez 26 let
Vék
353 odpovédi
® do 18 let
® 18 ai 26 let

@ vice nez 26 let




Prostredi odkud pochéazite
353 odpovédi

@ hlavni mésto a okoli
@ krajské mésto a okoli
@ okresni mésto

@ venkov

Zameéreni studia a vztah respondenta k oboru médni tvorby
353 odpovédi

@ studium oborti spojenych s médou,
popfipadé jinymi druhy umeéni

@ studium ekonomickych oboru
zamérenych na oblast arts

@ studium nijak nesouvisejici s médnim
odvétvim

Setkali jste se s nékterou z nésledujicich plivodnich ceskych znacek? oznacte vSechny, které znéate
257 odpovédi

@ LIBENA ROCHOVA

@ JOSEF TAPTUCH

@ BLANKA MATRAGI

@ BEATA RAJSKA

@ KLARA NADEMLYNSKA
@ TATIANA KOVARIKOVA
@ NATALI RUDEN

@ E-DANIELI

1710 VW



Pokud jste zaskrtli znacku LIBENA ROCHOVA, napiste, s &im si ji spojujete?

(barva, styl znac¢ky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

36 odpovédi

Jeji osobnost, napady, vystupovani, spoluprace s ni celkové...pokazdé to bylo velmi
profesiondlni a milé.

Sije pro celebrity

rozprskla barva

cernd barva, ofina, UMPRUM

Elegance, UPRUM

Vedeni ateliéru na UMPRUM, vice umélecka "vytvarna" tvorba, elan, pfisnost

S UMPRUM

Cerna, elegance s napadem, minimalismus, ikona,

Skola

odévni designérka

umprum, sklo, moravska galerie

navrharka

ma hodné specifické stfihy

barevna jednoduchost (€ernobild), kdyz jsem u ni byla na konzultaci, nebyla ke me tplné
mila

Osobnost navrhare

se Skolou

pfipomina mi hrochy

LGBT neni pohlavi :D

rizné materialy

UMPRUM, ¢ernd, uméni, jedna z nejlepsich ¢eskych navrharek, rozlitana, cilevédoms,
nezodpovédna, sebestiedn3, kritickd, neempaticka, znam4, volna tvorba, vlastni znacka,
Praha, upravenad, konzultace na UMPRUM, vlasy v culiku dole

s Umprum a traumatizovanymi uchazeci o studium po pohovoru

Jeji ateliér na UMPRUM, prehlidka spiSe médnich objektd, které financuje z vlastnich
prostfedkd, protoZe na ¢eském trhu ji to nikdo nezaplati, déla to pro radost

moc si ji nespojuji, znam pouze jméno

Znama osobnost

Obléka znamé osobnosti

S Umprum

cerna — bila

Osobnost, méda jako uméni

Jeji Uzasné designy a vystava na Design bloku

styl, osobnost, cena

celebrity

Cerné vlasy, sympaticka zena, hravost,

STYL ZNACKY

Umprum, nad¢asové vkusné odévy

barevnost



Pokud jste zaskrtli znacku JOSEF TAPTUCH, napiste, s éim si ji spojujete?

(barva, styl znac¢ky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

13 odpovédi

plsobeni na umprum

NEVIM

S takovym starsim stylem oblékani
maodni navrhar

nevim

Celebrity

TUL, vyuka, textilni a odévni tvorba, starsi
s uc¢enim fashion kresby na umprum
Super prednaska o prac. pozicich v médé
Pribéh

pedagog, specialista

PRIBEH

Pokud jste zaskrtli znacku BLANKA MATRAGI, napiste, s ¢im si ji spojujete?

(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

100 odpovédi

styl znacky

osobnost

hedvabi

Styl znacky

Krasné extravagantni Saty (drahé, ale kvalitni), médni prehlidky

Styl, osobnost, materialy, navrhy

podle stylu navrhu

Blanka Matragi byla prvni médni navrharka, kterou jsem poznala. Hodné se mi libi jeji
vlastnorucni vyroba Satll. Méla jsem moznost se s ni setkat osobné, kdyz tehda délala
pravodkyni svou vystavou. Dojalo mi také jeji pribéh, kdyz jsem si precetla jeji 2 knihy. Je
pro meé velkou inspiraci.

Pokud jste zaskrtli znacku BEATA RAJSKA, napiste, s &m si ji spojujete?
(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

36 odpovédi
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emmeemeae Letni Saty S herci butik, kamenny ob... osobnost Saty, $at...
Celebrity Miss Cr Znam jen jméno a... jmeno jsem zaslec... styl, osobnost

Pokud jste zaskrtli znaéku KLARA NADEMLYNSKA, napiste, s &im si ji spojujete?
(barva, styl znacky, osobnost ndvrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

10 odpovédi

modni ¢asopis a navrhy

Podle vybéru na klauzurni praci
navrharka

nevim

Praha, butik, odévni znacka, blond
Na prvni pohled neptsobi jako navrharka, ale jako obycejnd mila Zena, styl spojeny s
Ceskou tradici

Znama osobnost

Styl

CENA

Pokud jste zaskrtli znacku TATIANA KOVARIKOVA, napiste, s &im si ji spojujete?

(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

14 odpovédi

Elegance, velmi stylova, high society, pratelska
miss

Skolni referat, libi se mi

Ze jsem to uz nékde zaslechla

obchod v centru Prahy, Saty

S celebritou

Stardance



znam jméno a vim ze je to modni navrharka, ale nevybavim si jeji tvorbu ¢&i styl

CT, televizni program, ¢erng, syn, Spatné rodinné vztahy, odévni znacka, Praha, Siti na
zakazku, ambiciézni, sebestfednd, znamé osobnosti jako zdkaznici

Celebrity

Cernd

CELEBRITA

jen sem slySela jméno :D

Pokud jste zaSkrtli znacku NATALI RUDEN, napiste, s €¢im si ji spojujete?

(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pribéh, cena...)

10 odpovédi

Rusky styl, nékdy extravagance, jindy trendy/cool

osobnost

Osobnost navrhare

Jen minimalni povédomi z internetu

Celebrity

Saty, které jsem jednou vidéla ve vyloze a Uplné se do nich zamilovala
Miss czech republic

celebrity

Pokud jste zaskrtli znacku E-DANIELI, napiste, s ¢im si ji spojujete?
(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

16 odpovédi

Byli jsme na prehlidce, moc krasné Saty

maoda pro starsi lidi, elegantni

Styl znacky

prohlidka v Lysé

navrhuji oblec¢eni k béZnému noseni maji méné maodnich vystrelkd, prevazuji spiSe jemné
barvy — Seda,bézova,Cerna, cenové bych rekla ze jsou vice pfistupni nez jini navrhari,
zaméruji se na damské odévy, které si Zena mize vzit i v obycejny den

zndm jméno a vim Ze je to modni navrharka, ale nevybavim si jeji tvorbu ¢i styl
STYL-KABO, médni prehlidka, odévni znacka, butik, klasika

Znam ji pres svou sestru, ktera ve firmé jednu dobu pracovala.

Styl

libi se mi jeji styl

Madni prehlidka, na které jsme byli se Skolou

byla jsem na prehlidce



STYL ZNACKY
volny styl
kapsy a kapuce

Pokud jste zaskrtli znadku HELENA FEJKOVA, napiste, s éim si ji spojujete?

(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

5 odpovédi

zndm jméno a vim Ze je to modni navrharka, ale nevybavim si jeji tvorbu ¢i styl
OSOBNOST NAVRHARE

slySela jsem o tom, Ze bude koncit.

BARVA

Pokud jste zaskrtli znatku HANA ZARUBOVA, napiste, s &im si ji spojujete?
(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

6 odpovédi

Saty, elegantni oversize

Monochromatické spektrum, decentni kousky, nad¢asovost
srdce

Minimalismus, minimalni potisk, hrani se stfihem

PRIBEH

Pokud jste zaskrtli a vyplnili jinou zna€ku, napiste, s ¢im si ji spojujete?
(barva, styl znacky, osobnost navrhare, celebrity, pfibéh, cena...)

9 odpovédi

nezndm ani jednu zndm treba tobias equipment nebo Vandu Jandu anebo znacku Jan
Znam ho z Instagramu. Pfijde mi dost minimalisticky stylem, a to se mi libi

Jednoduchy styl, propracované strihy, kvalita

Navrharka predevsim pouziva jemné barvy — jemné odstiny riZzové, bézové, jeho osobnost
je energicka a neboji se prijit s nécim novym odlisnym, je pfizplsobiva dnesni dobé -
predevsim pro mladé lidi, cenu ma vymérenou na produkt

boty, Cervena

pribéh, osobnost, cena, znacka,

NEZNAM ANI JEDNOHO



vymeéna manzelek

Odkud jste ziskali Vase povédomi o uvedenych znackach?
353 odpovédi

@® média

@ piima zkusenost
@ nijak

® nemam

@ neznam

® skola

® e

® Nikde

17111 'V

Vlastnite Vy nebo nékdo z Vasich blizkych a pfatel produkt (odév nebo doplnék) plvodni ¢eské
maédni znacky?

353 odpovédi
® ano
®ne
Pokud ano, tak kdo?
55 odpovédi
6
5(9,1 %)
4(7,3%)
4
3 (5,5 %)
2(3,6 %) 2(3,6 %)
2
(1 (RERGECRRE B, C B, (BRI (LR ERET (RO (RECEEBI, (RO (RO B (RO R (RS

- Ja Ma babicka babi¢ka maminka sestra
Blackmountain Kamaradka TVOJE MaMa LO... jasama, vlastnim... ne



Jak byl model &i doplnék ziskan?
49 odpovédi

3 (6% %)
2(a,1%) 241%) 2(2@N%)  2(41%) 2(4,1%)

(2 (2 %) (2 (A (A (22 %) (2 (A (A (2 2 T (A (" 2% (20 (2% ) (41 (A (2 %) (41 (2 (2 (A (A (A (&1 (2% (4 ‘(2.
1

- Koupen Néco dar. Néco kou... darkem nicim
Darek Koupil ho Zakoupen jako darek koupila jsem si ho pfes mého teidniho...

Citite se jako potencidlni zékaznik ceské modni znacky?
353 odpovédi

@ jiz jsem zékaznikem

@ blizké okoli je klientem nékteré pivod...
@ uvazuji o tom

@ nemam zajem o &eskou médu, davam...
@ je mi to jedno

@ Uplné potencialnim zakaznikem nejse...
@® nemam na to finance

® nezodpovézeno

176 W

Pokud byste méli byt v roli ¢eského navrhare, kterd pozice v ramci ceského prostredi by byla pro Vas
nejpfijatelnéjsi?
353 odpovédi

@ zaméstnanec u jiz existujici znagky

@ designer na volné noze

@ budovani vlastni znagky

@ prace pro zahraniéni korporatni znagk. ..
@® CEO

@ Té&zka Gvaha, protoZe by zaviselo na...
® nevim

® Ne

113



Co by bylo rozhoduijici pro Vés pro vybér obleceni nebo dopliki z produkce ceské znacky? moznost

vybéru vice odpovédi

353 odpovédi

@ criginalita designu
@ osobnost navrhare

povédomi o znaéce v medialnim prost...
@ celebrity, se kterymi spolupracuje
@ kvalita a servis, které poskytuje
@ reference a doporuéeni od lidi, které z...
@ spolecensky status ziskany nosenim...
® cena

16 ¥

V ¢em podle Vas spociva udrzitelnost modni znacky?

353 odpovédi

nevim

Nevim
nezodpovézeno
originalita
kvalita
Madni trendy
Marketing
Netusim
Originalita
Material
Popularita
bez odpovédi

lidskost, spokojeni zaméstnanci, materidl z udrzitelnych zdrojl

Propagace

Kvalitni materidl, nad¢asové kousky
Jeji kvalita a public image

Dodrzeni médy s dobou u mladé generace a inspirace ze zahranici kde se nejvice médy

rozviji

ZAavisi, jaka je to znacka. U nékterych to mize byt cena, u jinych tfeba originalita atd.

prizplsobeni dobé, generacni predavani otézi

material
prodeje

Dobra propagace a kvalita

nadcasovost

Obnovitelnost a opétovné vyuziti

V penézich



Originalni ale pfitom obycejné

kvalita materidlt, minimalni barvy minimalizmus

Cena, kvalita, nositelnost

Pouziti kvalitnich materidli a nad¢asovych stfih(, které vydrzi roky a lidi se k nim stale
vraci. Udrzitelnost mddni znacky se docili i silnym povédomim mezi lidmi. Modni znacka se
Iépe udrzi, pokud bude zastavat hodnoty, které reaguji na potfeby svéta a lidi. V dnesni
dobé se opét vraci trend recyklace a pfirodnich materiald, protoze je na svété nadprodukce
odévll z umélych vldken (H&M, Zara, Mango). Dnes se uz neceni fast fashion kv(li vSem
jejim negativnim dopad(lim na planetu.

Kvalita a design

Ve stdvajicich reklamach

kvalita a originalita

Materidl, kombinovatelnost

recyklace materialQ

nezniCi se tak rychle jako produkce fast fashion

pravidelné prehlidky, akce, socialni sité = cena, originalita, zaméreni na cilovou skupinu
Byt originalni, nepfedrazovat, byt vidén

kvalita, cena, reference a doporuceni od klient(.

inovace, trend

V popularité

je mi to jedno

Udrzitelné materialy, lokalni malosériova produkce, spoluprace s chranénymi dilnami nebo
podobnymi institucemi, nad¢asovost v navrzich, dobra prace a komunikace se zakazniky,
tfeba i mistnost dosit oble¢eni na miru (prosté ne ten nehezky standard S, M, L a konec)
autenticita znacky prizplisobena trendiim

zamezeni Fast fashion

znamost znacky

nové kolekce, jeden styl

kvalita, skvéla cena

Odlisnost od jinych znacCek, originalita, kvalita

Nic

Pouzivani kvalitnich materiald, které vydrzi dlouhou dobu pouzivani. Vyuzivaji lokdlnich
dodavatel.

udrzovani kvality, pfichazeni s inovacemi, dostupna cena

nevim kvalita ruéni prace

trend

cena a praktické vyuziti

Z jakého materialu je vyroben

délat kvalitni odévy které budou vzdycky v modé a sluset ke vS§emu. Taky vysoka kvalita
materidll a zpracovani

v kvalité a ne kvantité

Komunikace

nevim, nezajem

Setrnost k zivotnimu prostredi

V uziti materidld, v lokalni vyrobé, celkové v lokdlnosti, ve vyrobé kvalitnich nesezénnich
produkt(, pfipadné upcyclovana tvorba atd.



Souhrn odolnosti a ochrany

V kvalité

Recyklace materidl(, pair pay

recyklace

recyklace textilii, dlouhy lifecycle, moznost repurposenout item na néco jiného
ve kvalité obleceni

Originalita, propagace (prehlidky, noviny...)

nécim vyniknout

dobra reklama, celebrity

Ve vyrabéni urcitého mnozstvi kusll obleceni a vyhybani se masové produkci, v plivodu
materidl( a recyklovani starych materiald,

reklama a propagace znacky + marketing + Setrné k zivotnimu prostredi, obleceni by mélo
dlouho vydrzet

Aby byla kvalitni a pfijemna na noSeni

Coze?

obména designu

v jejich vydajich, jak se zbavuje zbozi, a ne fast fashion z ¢eho jsou véci vyrabény, jak se
zasilaji lidem (uhlikova stopa)

nove napady

Kvalita, design

Lze ji nosit kdykoliv.

Nechapu. Co se déje? Co to vyplnuji. Xdd

neodpovézeno

Prizplisobovani se poptavce

V jeji kvalité a peclivém vybéru materiall, produktl (zkratka zdrojl)

Historie a budoucnost

(V)

Ne

Ve volbé materiald, v eko baleni, férovém ohodnoceni zaméstnancu.
Nositelnost odévl

spoluprace

novinky, trendy, obleceni

zamezeni fastfashion



PRILOHA P I: EXPERTNI ROZHOVOR S ING. JANOU
MACHALOVOU

1. Kde jsou koreny tvé vasné pro modu?

Vzdy jsem se rada oblékala, ale to nesouvisi s tim, pro¢ se modou zabyvam v SirSim
kontextu. M¢é touhy by mne zavedly zcela jinam nez na Vysokou skolu textilni, ale srpen
1968 mnohé zménil. Po studiu jsem nastoupila do Statniho vyzkumného tstavu textilniho v
Liberci, kde jsem pracovala jako védeckd pracovnice v oddéleni pletotkanin, navrhovala
jsem nové typy textilii a soucasné jsem méla staz v Ustavu odévni a bytové kultury (UBOK)
v Praze, kde jsem pozdéji nastoupila a vénovala se médnim trendlim ur¢enym pro textilni
vyrobu u nas. Vyborna knihovna se spoustou zahrani¢nich publikaci v 80.letech byla néco

uzasného.

Obrazek 1 - Ing. Jana Machalova Zdroj: archiv respondentky

Zacala jsem se zabyvat historii svétové mody, nebot’ praveé na ni byly odkazy v zahrani¢nich
zdrojich a u nés Zadna publikace predstavujici dokonale modu 20. stoleti a subkulturni styly
nebyla. Pozdéji, kdyz se svét oteviel a mohla jsem navstévovat zahraniéni veletrhy v Patizi,
Florencii, Milan¢ a Birminghamu, jsem si opatiovala jiz potfebnou literaturu sama a ¢erpala

informace pfimo v centrech svétového déni. Bohuzel se tehdy zacaly textilni podniky u nés



rusit, nebyla snaha vyrobu udrZet. Se smutkem jsem sledovala, jak byl jeden podnik za
druhym vytunelovan nebo jak firmy zanikaji, protoze nejsou schopny konkurence
nespravnym vedenim. Dnes se ruSi i pfisluSnda vyuka: posledni textilni primyslovka
Vv Liberci. Neotviraji se krejcovské obory, znalci technologii a femesla postupné vymiraji.
Podobné byl vytunelovan i UBOK. Zagatkem 90. let byl piejmenovan na LINEA-
UBOK, v roce 2002 byli propusténi odborni zaméstnanci, rozprodala se knihovna a posléze
i budovy v Praze Na Piikopé.
V semindrni &innosti, kterou jsem délala na UBOKu, pokraduji dodnes. Potadam trendové
seminafe, nav$tévuji mezinarodni veletrhy a sleduji vyvoj sv€tové moddy v kontextu
S proménou spolecnosti, politickymi zménami i s uménim. Jinak se dostat ke kofentim mody
nelze. Moda neni povrchni, jen si to mnozi mysli a povrchné s ni zachazeji. Tak jsem to
nikdy délat nechtéla. Bavi mne spousta véci a kdyz ¢lovék sleduje historii, nejen tu modni,
a soucasné se vénuje aktualnimu déni, zjisti, kolik je v tom ptib&ht a jak vSe do sebe zapada.
Dnes jsou informace diky internetu mnohem snadnéji dosazitelné, o to dilezitéjsi je dat je

vhodnym zpisobem do souvislosti a pfedavat je neotfelym kreativnim jazykem.

2. Jak jsi se dostala k praci v UBOKu? Jaké spojeni mélas a mas s Alenou BlaZzkovou?
Co Ti UBOK dal a co Ti vzal?

V roce 1987 jsme se s manZelem a détmi prestdhovali z Liberce do Prahy. Na UBOK mne
ptijali, protoze jsem tehdy nékolikrat vyhrala soutéz nazvanou Mlady modni tviirce. Na
UBOKu jsem poznala akademickou maliiku Alenu Blazkovou a aZ po revoluci jsme se
sptatelily, spojil nds spole¢ny zdjem o vytvarné uméni. Velmi jsme si rozumély i po osobni
strance, dodnes jsme v uzkém kontaktu. Po 90. roce nepanovala uz v UBOKu moc radostna
atmosféra, vedeni chtélo podnik rychle privatizovat, rivalita byla dost nepfijemna, ale my
S Alenou jsem plné vyuzZivaly moZnosti se vzdélavat a cestovat. Seminafe tehdy
navstévovala vice neZ stovka odbornikl z textilniho primyslu, pofadaly se z4jezdy na
veletrhy.

Pozd&ji jsem méla je§té moznost stazi, ale to uz ne pies UBOK, ale pres British Council.

3. Jsi specialistka na svétovou médu 20.stoleti. MiiZe§ shrnout, jak svétovai mdda

ovlivnila tvorbu posametové generace ¢eskych znacek v dobrém i zlém?

Moznost ziskavat zkuSenosti v zahranic¢i zacali mit po roce 1990 i studenti. Navrhati mohli

konecné pracovat se Spickovymi materidly, coZz bylo vyhrou pro ty, ktefi pochopili, ze



investovat perfektni krej¢ovinu do laciného, banalniho materidlu se nevyplati. Ale jesté kdyz
jsem na pocatku 90.let méla za kol usporadat mddni prehlidku ¢eskych navrhait, rozhodla
jsem se spojit s hercem Borisem Hybnerem a pojala jsem to spiSe jako divadelni pfedstaveni.
Byla to totiz stale jesté tvorba, ktera ve srovnani s piehlidkami v zahrani¢i nesla stopy
kutilstvi. Mnozi tehdy jesté Zadné trendy nesledovali. Tvrdili, ze délaji uméleckou tvorbu a
nepotiebuji je. Dokonce, kdyz jsem sepsala knihu o subkulturnich stylech, které
v devadesatych letech byly vyuzivany jako inspirace SpiCkovymi svétovymi navrhafi a
posléze je vyuzivala komer¢ni moéda, jedna historicka moédy mi fekla, ze naSi navrhaii
s témito styly nepracuji a Ze je to zbytecné. S timto postojem, nestarat se prili§ o historii a
soucasné trendy, jsem se setkdvala nejen u navrhait, ale i pedagogi. Tak jsem se tomu
vénovala na svych seminafich a pfedndskach na vysokych Skolach, publikovala ¢lanky
Vv ¢asopisech, napf. Art and Antiques, V Hospodaiskych novinach apod. Pozdé&ji jsem se
zaCala zabyvat italskou renesanci, a to mne vyrazn¢ zaméstnavalo. Pobyvala jsem casto

Vv zahrani¢i a na sledovani ¢eské mody mi jiz ¢as nezbyval.

4. Ma ceska moda vibec potencial prosadit se v evropském kontextu? Co si mysliS o
pivodnich &eskych ,,posametovych® znakach v mé praci: Rochova, Taptuch, Matragi,
Ruden, Rajska, Kovarikova, Nademlynska, E-daniely, Zarubova, Fejkova — jakou

myslis, Ze maji budoucnost po triceti letech piisobeni na trhu?

Navrhafi, aby se proslavili v zahrani¢i, by museli byt pozvani, aby navrhovali pro néjakou
Spickovou znacku. Museli by se nejprve zviditelnit v jejim ramci a teprve potom se
osamostatnit, jak to zndme z historie 1 ze soucasnosti. Velmi dileZzité je ziskat odborné
znalosti. Vivienne Westwood se pilné ucila krejcoviné, s kreativitou a uménim by
nevystacila. K ruce je dale tfeba mit odbornika na trh, ekonoma atd. Nestaci jen talent, kdyz
schazi perfektni $vadleny a krej¢i. To bylo znamo jiz zakladateli haute couture Charles
Frederickovi Worthovi, Angli¢anovi, ktery véd¢l, ze kdyz ma ve svété moédy v poloviné 19.
stoleti uspét, musi jit tam, kde jsou nejlepsi Svadleny a krej¢i, tedy do Patize. Zase se toc¢ime
v kruhu...

5. Kam, dle Tvého nazoru, sméifuje mlada generace ¢eskych navrhaii, je cesky fashion

design udrzitelny?

Netusim, myslim, Ze je Skoda, Ze studenti nemaji ptileZitosti ziskat praxi v textilnich

podnicich, jak tomu bylo kdysi. A jak jsem fikala, zanikaji femesla. Na moje seminaie



ptichazeji ndvrhafi, které zndm z minulosti, jsou jiz v dichodovém véku a nemohou za sebe

sehnat nahradu. Absolventi technologie vyroby neznaji.

6. Co o¢ekava podle Tebe Cesky spotiebitel/trh od piivodni ¢eské médy?

Nevim, co mnozi oéekavaji. Saty jsou bud’ dobré, nebo $patné. Je tieba si uvédomit, e dusi
Satd, jejich vnitinim fadem, je funkcnost, estetika je obalem. Aby odévy uspély, mély by byt
nositelné, kvalitni s peceti originality a za pfijatelnou cenu, coz je ukol nelehky. K tomu je
nutné najit zékaznika, ktery si uvédomuje, Ze investovat do kvality a ekologie néco stoji.
Mobda u nas pro mnohé byla popelkou, pro jiné krdlovnou. Najit spravny postoj je otdzkou

vychovy a vzdélani.



PRILOHA P Il1: EXPERTNI ROZHOVOR S AKAD. MALIREM
CESLAVEM JAROSEM

1. Kde jsou koreny Vasi vasné pro médu?

Tata byl architekt, ktery cely zivot kreslil, vyrustal jsem tedy od mala s tuzkami a pastelkami
Vv ruce. Moje piedstava o tom, co budu jednou délat byla jasna, budu kreslit plakaty, ilustrace
nebo kreslené filmy, proto také ta Hollarka a obor propaga¢ni vytvarnictvi.?®> Kromé kresby
m¢é ovlivnil také tim, Ze to byl ,,libovy playboy* v pravém slova smyslu — ruéné $ité boty,
obleky, hral golf a nosil hedvabné kravaty, mél prosté styl a ja to miloval. Kdyz pfisel ¢as
rozhodnuti se pro studium na vysoké skole, pfi vyhodnoceni pravdépodobnosti piijeti na
UMPRUM bylo jasné, ze mam vétsi Sanci jako kluk v ateliéru odévu nez na grafice, kam
byl v t¢ dobé obrovsky pietlak. Dostal jsem se tam az napodruhé, ov§em nebylo to Gplné
zcestné rozhodnuti. Jednak jsem mél za sebou né&jaké soutéze a kresby oblec¢eni publikované
v Casopise Mlady svet. Ale hlavné geny — moje maminka byla vyucena damskou krejcovou
specializovanou na lehkou krejcovinu — tedy halenky, sukné, Saty — v modelovém domé
Rosenbaum, §ila tiecba Saty z hedvabi Adiné Mandlové. Tuto dobu jsem, samoziejmé,
nezazil, ale po znarodnéni podniku Rosenbaum mnoho ptvodnich klientek salonu, manzelek
lékat, diplomatt a potentati chodilo K ni §it soukromé i nadale. Maminka pti tom byla fadné
zaméstnana v dilnach Ustavu bytové kultury Na Piikopech 27, takZe jsem détstvi stravil
doprovodem mamy na zkousky k zakaznicim, a kdyz mé& nemél kdo hlidat, kreslil jsem si

vedle mistrii navrhait na modelarné v UBOKu.

2.V Ustavu bytové a odévni kultury jste byl zaméstnan, co Vam UBOK dal a co vzal?

Jak jsem tekl, znal jsem UBOK diky mamé od mala, proto moje cesta po absolvovani §koly
vedla pravé tam. Zaméstnancem UBOKu jsem byl necelé tfi roky po absolvovani ateliéru
odévniho vytvarnictvi u mé skvélé profesorky Bauerové. Od roku 1987 jsem umélcem na
volné noze, uZ jsem nechtél byt zaméstnan. Byla to vSak vyborna Skola Zivota. Mési¢né se
vyvijelo 16 az 18 modelt, které slouzily jako inspirativni produkty pro vyrobce v ramci
RVHP, k prezentaci na EXPO a rlznych veletrzich a vystavach. UBOK byl trendova

instituce, placena ministerstvem lehkého pramyslu. Cinnost &asti jeho zaméstnancii bylo

8 Stfedni odborna $kola vytvarna na Hollarové nam. v Praze



jezdit po svétovych veletrzich, sbirat trendy, které se nasledné¢ vnasely do primyslovych
vyrob v podnicich v Ceskoslovensku. Z metraZi vyrobenych ve vyvojovych stiediscich
textilek se v UBOKu navrhovaly a vyvijely trendové inspiraéni kolekce predvadéné
zastupcim modelaren Ceskoslovenskym odévnich zavodt na seminafich, které instituce
poradala. Také jsme fungovali na kontraktac¢nich akcich pro obchodniky jako poradci
s doporucenim pii vybéru zbozi do obchodl. To ja uz davno stal na opaéné strané barikady

jako navrhat, kterého jméno na etiketé pramyslové produkce vsivaly do svych kolekei.

Kazdopadng, vyvijené inspiraéni kolekce se v UBOKu piimo vyrabéli ve tfech patrech
budovy Na Piikopech, kde byli shromazdéni ti nejlepsi mistii v oboru, byvali pracovnici

prvorepublikovych médnich domt a krejéovstvi — a mezi nimi moje mama.

3. Rozsah aktivit ve VaSem portfoliu je velmi Siroky. Ktera z nich je v soucasnosti ta

nejvyraznéjsi?

Moji celozivotni specializaci je panskd moda, muj ptistup k odévu je spiSe architektonicky,
asi po tatovi nez mékce improvizacni, nejdulezitéjsi je pro mne stavba odév a to, Ze je
postaven na kvalitni poctivé ruéni krej¢oviné a také mém umeéni pracovat se zakaznikem.
Tedy, doposud se aktivné staram o svoji letitou klientelu, je pocit'uji akutni nedostatek
pracovni sily schopné pracovat na vysoké femeslné urovni, na kterou jsme byli zvykli, ale
ktera nebyla uz pedana dal$im generacim. U toho vytvaiim na zakazku navrhy kolekei pro
konfekéni znacky, hodné spolupracuji se znackou Koutny a Otavanem Tiebon na velkych

zakazkach, jako je ted’ tfeba vyvoj kolekce obleceni pro Dopravni podnik mésta Praha.

4. MuZete bliZe vysvétlit to ,,nepredani“ tradice Femesla?

KdyZ jsem zacinal pracovat uz na Skole jako navrhar na volné noze, lanafil mé k sobé& do
tehdejSiho HAKA — Kras v Brné jeho vyrobni ndméstek néjaky Ing. Vlastimil Rejc. J& byl
tehdy prazsky frajirek bez pokory, kterého zajimala PafiZ, Italie, svét, a ne néjaka fabrika
Vv Brné€. On mi tehdy tekl: ,, musis jit tam, kde je komin, protoze tam kde je vyroba, tam se
néco déje, tam je obrat.* My jsme si kominy zbourali — OP Prostéjov dokonce vyhodili do
povétii... Podle mé neni tolik skoda téch zbouranych fabrik a rozprodanych stroju, ale my
jsme si zrusili femesIné know-how a lidsky potencial, ktery tu byl, nepfedal se a zmizel. Ti
lidé, kteti to uméli skoncili na pracaku, v dichodu nebo v upln¢ jiné profesi. Dédictvi
femesIné tradice se prosté generacné nepiedalo, a to uz nezvladneme napravit. V euforii

ruseni fabrik, pfesouvani vyroby do Asie v domnéni, ze usetiime a propousténi lidi jsme si



odrovnali odborny support sami svymi manazerskymi rozhodnutimi t¢ doby a ti 1lidé uz se
k odévni vyrobé nikdy nevrati, zajimavéjsi podminky jim nabidnou cizi korporaty, kde
s ¢istou hlavou prekladaji baliky ve sklad€é nebo vybaluji zbozi.

Lidé dnes uz nevi, o ¢em je femeslo a uz tu pomalu neni kdo by mohl ty nové naucit. Ti, co
se ho snazi propagovat malokdy védi, co to obnasi. Chybi tu ucebni obor pansky a ddmsky
krej¢i s maturitou, minimalné 4lety, dalsi 3 roky praxe trva, nez je absolvent pouzitelni.
Byt dobrym krej¢im je vlastné ,,mit ocelovou prdel®, musi se prost¢ vysedét... Z mého
pohledu je konec, mij nejmladsi krejéi ma 55 let, a i kdyby ted” hned ptiSel mlady

perspektivni dokonaly student, pro mé ¢ekat sedm let na to az bude ,,hotovy* je netesitelné.

Obrazek 2- Akad. mal. Ceslav Jaro§ Zdroj: Jan Handrejch, Pravo

5. Jaké jsou tedy predpoklady stat se mistrem Kkrejcéim?

Prvni je pevné rozhodnuti, Ze opravdu chce zajemce tu praci délat, potfebuje mit femeslnou
fundovanost, talent, zrucnost, vidéni, umét myslet a védét, co je Vase profese — fundovany
femeslnik, ne navrhaf, ne designer, ne obchodnik...Dnes neni trend, aby se n¢kdo vyucil.
Kazdy chce byt manager, ale nebude mit co managovat, protoze nikdo nic nevytvaii, ani

z direva, ani z kiize, ani latek, jen se chce obchodovat....

6. Na VOSON pfiipravujete mladé a perspektivni profesionaly pro prostiedi ¢eské
mody, jak?



Na Vyssi odborné skole odévniho navrhatstvi u¢im od roku 2001. Snazim se vzbudit ve
studentech zajem a lasku k oboru, je to zabava, dobrodruzstvi, krasu a radost, chyba znamena
umélecky zamér. Délat odévni design je prosté zabava podlozena femeslem.

Absolvent nasi §koly ma opravdu Siroké spektrum uplatnéni v praxi:

muze byt na vedouci pozici v né¢jakém designovém centru, designere, stylistou, mize se
uplatnit jako technicka pfiprava vyroby, urCovat trendy ve vyrob¢, nebo dé¢lat séfa nakupu.
Také navrhovat scénicky, divadelni nebo filmovy kostym, pracovat v oblasti PR, zvlada
produkci a organizaci modnich prehlidek, muze psat ¢lanky do mddnich ¢asopist, nebo byt
modni ilustrator — tedy opravdu velky zabér. K pfijeti na Skolu je vyZzadovano maturitni
vysvédceni a prokazani talentu pii talentové zkousce, krejcovska praprava pozadovana neni.
Z vlastni zkuSenosti mohu fict, ze ze Skoly odchézi dva typy absolventu. Jedna jsou Ti, ktefi
nechtéji tento obor délat jako profesi, vyhovuje jim 3 roky fajn straveny ¢as pfijemnou praci
se statusem studenta. Vétsinou nejsou vsak schopni realizovat nakonec zakazku, protoze ve
Skole pfi vyuce nepiijdou do kontaktu s redlnym zdkaznikem S vlastnim nazorem a
potiebami, se kterym je tfeba psychologicky pracovat. Ve Skole pracujeme s modelkami
Vv klasické velikosti a jejich nazor pro studenty — tviirce modelu neni dilezity.

Druhy typ studenta zije v iluzi, ze bude délat slavnou modni navrharku/ navrhare. Ale vice
chce byt slavnou ( ¢imkoliv) nez médni navrharkou, budovat vlastni znacky a vSechny ty
véci nakoukany v sladkobolnych serialech. Iluze skonci, kdyz zjisti, ze se ni nejde nakrmit
a zaplatit ndjem a naklady na Zivot, a tak se nechaji nasledn€ zameéstnat vétSinou mimo obor.
Pak je varianta, Ze mam od svych znamych a kolegu ve vyrobach jako pedagog vyssi odborné
Skoly neustale dostavam poptavku na odborné specializované lidi. Bohuzel, nasi absolventi
nejen Ze nejsou ochotni takovou praci pijmout, protoZe jsou vyroby vét§sinou mimo Prahu.
Ale a je to ptedevsim prace na plny tivazek od — do (modelafi, technicka ptiprava vyroby,
pocitani kalkulace, dat vyrobek dohromady bezchybny, aby byl vyrobek akceptovatelny
zakaznikem a prodejny) — t0 je dennodenni prace podminéna kazdy den chozenim do prace,
a to se mym studentim zda pfili§ pfizemni... nemohu nabidnout takového absolventa,

protoZe to nechce a neumi délat, tady se prosté miji poptavka s nabidkou.

7. Co mladé generaci chybi a co ji prebyva:

Chybi jim trpélivost, tah na branku, soustavnost a hloubka poznani.

Prebyva sebevédomi (n€kdy zbytecn¢€), ptebyva jim povrchnost — jedou po povrchu!
Vysvétlim: za mych studentskych let, kdy nebyly k dispozici pocitace a internet , kdyZ jsem



pracoval na zadaném tukolu, musel jsem si zajistit informace, zjistit v jaké literatuie a kde ji
ziskam v jaké knihovné, pak jsem tam musel dojet, vykomunikovat si moznost vypujceni
nebo aspon nahlédnuti a tyto informace ru¢né opsat nebo obkreslit (zadné kopirky, zadné
scany...) - pak az jsem mohl aplikovat. Dne$ni student si vS§e béhem chvile vygoogluje a
ziskanou informaci povazuje za znalost. Problém je, Ze jak rychle ziskal, tak rychle ztrati,
zapomene. Kdezto ja si tu svoji ,,vydienou® zkuSenost pamatuji dodnes, protoze tam byl

proces, ktery dnes chybi, nejde se do hloubky.

5. Kam, dle Vaseho nazoru, sméiuje mlada generace Ceskych navrhari, je cesky
fashion design udrzitelny?

Jsem optimista, K lepsim zittkiim, ale nevim jak a kam? bude jina doba, bude to jinak...

6. Co, podle Vas, ofekava Cesky spotiebitel/trh od pivodni ¢eské mody?

Myslim, Ze by se Cesky spottebitel mél vratit k ceskym znackam, mél by si je vazit, méla by
by tam byt hrdost.

Vidim to tak, Ze jestli bude v budoucnu v Cechach viibec n&jaka zakazkova vyroba panskéa
nebo damska — to opravdu nevim kdo to bude délat — ale vim, ze bude to brzy vyjimec¢né.
Muz, ktery bude do takového salonu chodit §it své saka a obleky , bude ve své limuziné
vzdycky sedét vzadu. Protoze ten, co ji fidi na to nebude mit. Zakazkové Siti bude velmi
specifickou zalezitosti rukodélného charakteru na hranici vysokého luxusu. Pro fidice a
ostatni zlstane nabidka sluzeb méfenky nebo konfekce. Zakazkova vyroba se musi umét
zaplatit. zhotoveni ru¢né Sitého panského saka trva 80 hodin prace, a to musi byt v cené
zohlednéno. Celosvétovy trend je sméfovan k obdivu a cenéni si ru¢niho femesla — Vis
prezentace postavena na ru¢ni praci znacky Hermes, v Cechach jsme si femeslo téméf

pohibili, snad je jesté alesponl néjaka nadgje.



PRILOHA PIV: PORTFOLIO ZNACKY JANA BERG /ARCHIV
AUTORK

Obrazek 2 - Jana Bergova Zdroj: archiv autorky



COOL 2006 Pamatnik Vitkov

Kapacita: 400 divaka divadelni sezeni

- médni show kolekce prezentujici fotoobrazy Marka VasSuta — jejich prezentace
zakomponovand piimo do tisku na textilie, ze kterych jsou modely vytvoieny, nebo jsou
pouzity jako inspirace. PoZzadovana atmosféra je vytvofena promitanim Vasutovych d¢l na
ledkové stén¢.

Specifikum: specidlni molo, ve kterém lezelo v prabéhu show pies 60 teenagerti, ktefi
pomoci svych rukou po stranach mola vytvareli choreografii Lenky Vinické.

COOL EXHIBITION - 60denni vystava fotoobrazi Marka Vasuta v prostoraich MHMP
pii piilezitosti jeho otevieni ve Skodové palaci v Jungmannove ulici.

Repriza médni show: BMW HOUSE KOSICE spojena s drazbou dila M. VaSuta ve
prospéch charity.




POLIBEK PRAZE

5.kvétna 2008
Jizdarna PraZského hradu

Kapacita usazenych 400 mist u zaloZzenych stolii s obCerstvenim a dalSich 100 mist divadelni
sezeni.

Specifikum: Filmové projekce na téma Praha promitané na ledkovém cele mola s rozlohou
40 m2, molo v délce 20m, celovecerni hudebni doprovod Varhan Orchestrovi¢ Bauer a
OkamZity filmovy orchestr 40 ¢lenii a Gregoriansky muzsky pévecky sbor.




TOUCH

7. Fijna 2009

Klub SaSaZu Praha

Kapacita 500 hostt divadelni sezeni.

- multimedidlni moédni show - predstaveni kolekce znacky JANA BERG v
multimedidlnim obraze, obsahujici 60 model rozdélenych do péti tematickych tad: ohen,
voda, zem¢, vzduch a ,,paty element.

Specifikum: neotelda kombinace prezentace klasické modni piehlidky doprovazené
projekcemi promitanymi na jednotlivych monofilovych platnech podél mola, vybranym
hudebnim doprovodem se specialnimi zvukovymi a svételnymi vjemy pod taktovkou DJ
RIDA. Projekt obohacen vystoupenim Gabriely Demeterové, svétoznamé houslistky a
Richarda Krocila, drZitele ceny Thalie a s6listy Baletu Narodniho divadla v Praze. V rdmci
akce je nabizena zéazitkovd vecefe se Ctyfmi druhy specidlnich degusta¢nich menu v

restauraci SaSaZu.




OBLECTE PRAHU — KLENOT EVROPY

Listopad 2009-Biezen 2010
Supervize Soutéze pro prazské stiedni odévni Skoly a odborna uciliste, zadanim je
vytvoieni vypravného modelu obleceni, které zdirazni tradi¢ni odévni prvky reprezentujici
hl. mésto Praha. ,,Klenot Evropy* je projektem, ktery umozni vefejnou prezentaci
dlouhodobého prazského projektu ,,Remeslo Zije“ prostfednictvim velmi atraktivni formy
souté¢ze mladych modnich navrhaii a ucii z oboru odivani .

Finale 16. b¥ezna 2010

Rezidence primatora hl. m. Prahy, Marianské namésti 1, Praha 1

PRAIHA
PRA|GUE

PRA|GA
PRA|G

Cas bod programu kdo poznamky
Zastupci Skol budou pozvani na

14:00 Priprava akce, zkouska.... vSichni ¢tvrtou hodinu.

17:45 Otevieni prostor pro hosty

18:00 Zahajeni, privitani hostt moderator

18:05 Vystoupeni vlajkonose "vlajkonos" scénicky tanec
Moderator predstavi naméstkyni a udéli ji

18:10 slovo

Projev - téma Projekt "Remeslo zije!",
soutéz Obleéte Prahu - Klenot Evropy M. Kousalikova
Moderator predstavi Janu Berg a preda ji

18:15 slovo
Projev -téma - Oblecte Prahu - 14 klenota v

18:20 srdci Evropy Jana Berg

18:25 Predstaveni poroty moderator

18:27 Predstaveni v§ech ziéastnénych Skol moderator

18:30 Modelky s viajkami 5 modelek Modelky J. Berg
Predstaveni jednotlivych modelud moderator
1. Skola Drtinova moderator + promitani zabérud z pfipravy modelu
2. Skola Jablonského moderator + promitani zabéra z pfipravy modelu
3. Skola Novovysoc€anska moderator + promitani zabéru z pfipravy modelu
Moédni prehlidka Jany Berg - na téma

18:40 historicky vyvoj Prahy porota se radi a rozhodne o vitézi

vyhlaSeni vitéze, pfedani cen a
18:55 Velké finale zavére€né defilé
19:05 Zavérecné defilé a pozvani na raut

Zndame vitéze soutéZe Oblecte Prahu

- Klenot Evropy | Zpravy | Tiscali.cz



https://zeny.tiscali.cz/zname-viteze-souteze-oblecte-prahu-klenot-evropy-26321
https://zeny.tiscali.cz/zname-viteze-souteze-oblecte-prahu-klenot-evropy-26321

14 KLENOTU V SRDCI EVROPY

Zavi 2009—duben 2010

Projekt vytvoteny pod zastitou MMR a Asociace krajii CR spocival v osloveni 14 stiednich
$kol a stiednich odbornych uéilist v jednotlivych krajich Ceské republiky, jejichz ukolem
bylo vytvofit v tymové spolupraci pedagogl a studentli vypravny model charakterizujici
jejich kraj. Uéelem bylo podpofit v mladych lidech zdjem o propojeni designu, femesla,
tymovou praci a narodni povédomi. Timto projektem vznikla jedine¢na kolekce umoziujici
atraktivni formou prezentovat Ceskou republiku u nas i v zahraniéi.

Namét a supervize: Jana Bergova

Poradatel a dodavatel: PGM public relations & consulting

Klient: Agentura Czechtourism

Forma prezentace: Zivd modni prehlidka nebo statickd vystava

Dokumentarni film z realizace projektu: Festival TOUR FILM 2010 Karlovy Vary

Premiéra piedstaveni kolekce: TV Prima p¥imy pitenos CESKA MISS 2010-v ramci
prezentace designéru — predstaveni tymu jednotlivych skol

Dalsi prezentace Ceské republiky na mezinarodnich soutézich MISS — vyuziti na soutéZich
v kategorii narodni kostym.

Nasledné prezentace:

Dokumentarni film z realizace projektu: Festival TOUR FILM 2010 Karlovy Vary
Kalendai CZECHTOURISM pro rok 2011-12

Fijen 2010 —- TOURFILM hotel Pupp Karlovy Vary — staticka expozice

leden 2011 - ITF Slovakia Tour Expo Aréna Bratislava 2011 — piehlidka

¢erven 2011 - La Femminezza, Rudolfinum Praha — pfehlidka

zaii 2011 — Glass Art Festival Praha Palac Kinskych — staticka expozice

prosinec 2011 - Narodni dim na Vinohradech — 2.ro¢nik Mezinarodni vystavy panenek —

staticka expozice
leden—iinor 2012 —- MZV CR, Cerninsky Palac Praha — staticka expozice
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GLASS ART FESTIVAL 2011
» Transformation of Beads*

24.-30.7.2011 workshop Jablonec nad Nisou Transfotmation of baadss
Projekt ,,Transforrmation of beads* byl urcen pro skupinu mladych talentovanych tvirct,
ktefi se neboji v oblasti bizuterie a dalSich mddnich doplinkt ze skla tvofit, ale také své
napady a myslenky realizovat a ukazat svétu. Skupina 15 osob byla vybréna ze vSech
piihlasenych mladych lidi ve véku 14—18 let z celé Ceské republiky. Cilem workshopu bylo
vytvofeni plivodnich origindlnich objektd ze sklenénych komponentii slouzicich

k prezentaci Ceské republiky a jeji tradice sklafské bizuterie na domacich a zahrani¢nich
akcich.

VyhlaSovatel: agentura Czechtourism
Supervize: Jana Bergova

Odborny garant: G&B beads
Promotér: PGM

Prezentace projektu:

4.-7. zari 2011 BIJOURKA PARIS - staticka expozice v ramci stanku agentury CZECH
TRADE

24, - 25. zari 2011 PRAGUE FASHION WEEKEND piedvedeni kolekce produktii TOB
v ramci open air mddnich prehlidek v Patizské ulici

24.-25. zari 2011 — GAF 2011, Praha, naddvoii NG Palac Kinskych — workshop a staticka
expozice

6.- 8. Fijen 2011 —- TOURFILM Karlovy Vary — staticka expozice

listopad-prosinec 2011 - ORBIS
Ceska centrala cestovniho ruchu,
Praha Vinohradska tf. - staticka
expozice
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GLASS ART FESTIVAL 2011
24.-25.9. 2011 Praha, NG nadvori Paliace Kinskych, stage Staroméstské namésti

Dvoudenni open air festival ¢eského skla a koralkovani spojené s vystavou 14 Klenotl v
srdci Evropy a s doprovodnym programem na Staroméstském namésti.

VyhlaSovatel: agentura Czechtourism
Supervize: Jana Bergova

le
r

www.glassartfestival.cz |

Promotér: PGM K

Navstévnost: pies 20 000 navstévnika CzechRepublic
Sad wm rtfestival.cz
m www.glassa
zenes rtfestival.cz

www.glassa

20.25.9. 2011

Doprovodny program: - workshop koralkovani na nadvoii Palace Kinskych
- Hudebni vystoupeni skupiny PYJAWICE a folklorniho souboru
LIPKA z Jablunkova
- zépis do knihy svétovych rekorda




GLASS ART FESTIVAL 2012
., Rozsvit'te Cesko!*

zari 2012 road show

Druhé pokracovani uspéSného projektu na podporu tradiéni produkce skla, bizuterie a
sklenénych komponenti Glass Art Festival s podtitulem ,,Rozsvitte Cesko™ se v podobé
kamionové road show pohybujici se od zacatku zaii po trase: Liberec — Karlovy Vary —
Brno — Praha. Festival se v rocniku 2012 kromé sklenénych koralkti zaméfil na lustry,
svitidla a tradi¢ni dekorativni sklo.

Soucasti putovni expozice originalnich a luxusnich svitidel byla i ,pocitova
vystava“ zobrazujici genezi vzniku svitidla jako uméleckého dila od navrhu, vyrobu az
po prezentaci hotového produktu. Na vsech zastavenich probihaly workshopy, soutéz a
prodej ruéné vyrabénych naramki ze sklenénych koralkii spojeny s vefejnou sbirkou na
podporu nada¢niho fondu FEMINA.

VyhlaSeni vitéze soutéZe probéhlo v Divadle Bez Zabradli pii prileZitosti predstaveni
vénovaného podpoife NF FEMINA.

GLASSROZSVITTE e o et s s
HRTCESKO Vyuzijtc moZnost konzultace s odborniky

FESTIVHL! na prevenci a 16¢bu rakoviny prsu
2012

TADY.A TED!
(sobor S edi: 10.00 - 13.00 hed.

A




,, MY BINDI

17. listopad 2018
Hotel ROOF TOP TRIDENT, BOMBAI Indie

Autorska prehlidka kolekce 70 spolecenskych modelit MY BINDI na vyzadani velvyslance
Ceské republiky v Indii Ing. Milana Hovorky a honorarni konzulky Rashmi Jolly pii
piilezitosti oslav 100. vyro&i zalozeni Ceskoslovenska. Organizace piehlidky na misté
zajiSténi backstage bylo poZadovano po autorovi.

Akci piedchazela prezentace kolekce v Ceské republice na privatni pozvéani Studia Jana Berg
v Praze 7.11:2018 a na Celadné 9.11:2018.

@ Czechlrade
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FUTURUM — SVATEBNI VELETRH 2020

15.-16. unor 2020
OC FUTURM BRNO

V Obchodnim centru FUTURUM pofadala reklamni a modelingova agentura DFC Fashion
Club jiz 15.ro¢nik svatebniho veletrhu. Kromé vice nez 50 vystavovateld se b&hem
vikendového maratonu modnich piehlidek piedstavilo nékolik salont a designéri se svymi
modely a kolekcemi. Doprovodny program nabidla skupina 05SARADECEK.

M TIME CZ s.r.0. byl v pozici konzultanta organizace a zajistovani finan¢ni podpory.
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JANA BERG STUDIO
organizovdni vlastnich spolecenskych eventii

Dva krat ro¢né, pokud nejsou spolecenskd omezeni vyplyvajici z natizeni vlady, organizuji
vlastni eventy ve Studiu Jana Berg v Praze na Zizkové pro pozvané hosty. Tyto akce jsou
tematické, koncipované tak, aby zicastnéné spojovaly a zaujaly svymi tématy. Snazim se
pokazdé prekvapit kaleidoskopem toho, co je zajimavé, nové, inspirativni nebo tieba i
poucné nejen v mode, ale 1 oblastech kultury, gastronomie, techniky, vzdélani. Pii téchto
prilezitostech vyuzivam své dobré vztahy s klienty a pracuji na vzajemném propojeni.

Uvedena fotodokumentace je z eventu ,,Magické Sestky* 6.6.2019 na zahradé Studia, kde
byla instalovana expozice dél mladé brnénské tviirkyné Eriky Voith ve volném prostoru.
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