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Tabulka A

Hodnoceni naro¢nosti tématu na: Uroveii
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teoretické znalosti
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praktickeé zkuSenosti
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sbér a zpracovani podkladl a vstupnich dat

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracovani dat, interpretace zavért ap)
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Tabulka B

Kritéria hodnoceni prace diplomanta:

Uroven

nadprimérna

pramérna

podprimérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

metodologicka kvalita postupu

X

uroven teoretické ¢asti

prace s literaturou (citace)

X
X

uroven analytické Casti

e

adekvatnost pouZzitych metod

uroven navrhu feseni (realizace)

jazykova roven prace

formalni Groven (text, grafy, tabulky)

piehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

PR XX




Piipominky a otazky k obhajobé:

Teoreticka ¢ast BP je velmi povrchni a piili§ obecna. Prestoze autorka v seznamu literatury
uvadi 4 tituly vénujici se Internetovému marketingu, tak v teoretické ¢asti je Internetovému
marketingu vénovan pouze kratky obecny odstavec. Na druhou stranu v teoretické casti
rozebird a popisuje jednotlivé nastroje marketingové komunikace, které nemaji prakticky
7adnou ndvaznost na analytickou &ast prace. Cast o Analyze konkurence souvisi spise
s konkureci mezi vyrobnimi podniky, ktera je dosti odlisnd od analyzy webovych projektt a
tudiz jen velmi malo souvisi s analyzou konkurence zpracovanou v praktické ¢asti.

Vuvodu praktické casti je uvedena statistika névStévnosti analyzovaného webu. Pro
zhodnoceni efektivity navstév by vSak bylo vhodné uvést také dalsi statistiky, které vice
vypovidaji o kvalité navstévnosti a z jakych zdrojii navstévy ptichazeji (vyvoj primérného
poctu shlédnutych stran za navs$tévu, vyvoj primérné doby na strance, statistika ,,bounce
rate®, statistika podilu hlavnich refereri). Dale praktickd cast obsahuje velmi zajimavy
prizkum provedeny mezi navstévniky analyzovaného webu a také velmi cennou analyzu
stranek konkurence a jejich navstévnosti a dalsi pro konkurenci diilezité informace ziskané pfi
osobnich rozhovorech. Tuto ¢ast povazuji za nejcennéjsi ¢ast prace. Na druhou stranu by tyto
informace a jejich interpretace meéla vést k hlubsSimu zamysleni se nad zménami, které by mél
analyzovany portal udélat, aby byl schopen zménit vlastni slabé stranky (pfilisSnd dominance
vyznamu casti Fotoreporty nad véSkerym ostatnim obsahem) a celit konkureci zjinych
regionil a také celorepublikové konkurenci (Techno.cz). Také chybi jakéko zhodnoceni
ekonomicko-obchodni stranky provozovani webu a tudiZ ekonomickou udrzitelnost webu.

Otazky:

1. Jak by mohly stranky Vychytane.cz vyuzit fenoménu Web 2.0, pfedev§im vyvoje
internetu smérek ke komunitam, sdileni informaci a uzivateli generovanému obsahu a
co by to mohlo témto strankdm piinést?

2. Jak by mohly stranky Vychytane.cz zvySit vyuzivanost/oblibu jinych casti webu
(jinych nez jen Fotoreporty) - ¢lanky, akce, soutéze...?

3. Na jaké metody marketingové komunikace by se mély stranky Vychytane.cz zaméfit,
pokud by se chtély rychle etablovat v novych regionech?

Praci doporuduji / nedeperuéuii k obhajobg. *)
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