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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Za silné stranky bakalarskej prace povazujem najma:

- Vyber aktudlnej témy so zameranim na Specificky detailingovy trh v ramci B2B segmentu a
praktické zameranie bakaldrskej prace.

- Autorkin prehlad'v danej problematike, jej praktické skisenosti a dobru orientaciu v zvolenej
téme.

- Logicku Strukturu prace a vzajomnu nadvaznost jednotlivych Casti prace.

- Jasne nastavené ciele prace a logicky formulované vyskumné otazky.

Slabé stranky:

- Viaceré kapitoly a podkapitoly v teoretickej casti bakalarskej prace by si zasluzili
podrobnejsie spracovanie, najma ¢o sa tyka podkapitoly 1.5 Identita znacky (Co tvori identitu
znacky a z akych zloZiek sa sklada? Aky je vztah medzi identitou znacky a imidZom znacky?),
podkapitoly 1.5 Zdkladni prvky znacky (okrem ndzvu, loga, sloganu, maskota a obalu pouziva
znacka v praxi omnoho viac prvkov). Autorka mohla v teoretickej ¢asti prace taktiez venovat
daleko vacsi priestor analyze konkurencie (podkapitola 5.4, s. 28), kedZe konkurencna
analyza je sucastou nielen samotného ndzvu prace, ale aj praktickej Casti.

- Pri analyze konkurencie autorka porovndva znacku KiurLab s konkurentmi na zaklade
parametrov - propagdacia, postoj voci KiurLab a vlastna skisenost. Najma vlastna skusenost
autorky s konkurenénymi produktmi vsak moézZe byt znacne subjektivnym hodnotenim.
Analyza konkurencie mala byt spracovana podrobnejsie a doslednejsie, podla jasne
meratelnych a porovnatelnych parametrov, napr. podla modelu 4P marketingového mixu,
ktory autorka popisuje aj v teoretickej ¢asti prace (4. kap., s. 24). Vdaka tomu by bolo mozné
vzajomne porovnavat produktové portfélio znaciek, ich cenovu politiku, rozsah distribucnej
siete a moznosti dodania produktov, ako aj komunikacnu stratégiu a marketingovo-
komunikacné aktivity realizované v praxi, tak by znacky vedela objektivne porovnat.

- Uvital by som prehladnejsie spracovanie vysledkov hibkovych rozhovorov na zaklade
odpovedi jednotlivych participantov (11. kap.), pretoZe sa v nich Citatel straca a v zavere
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tejto kapitoly chyba d6slednejsie zhrnutie zistenych skutoénosti v podobe kltucovych zaverov
vyplyvajucich z vysledkov rozhovorov (podkapitola 11.4 Shrnuti, s. 54).

- V texte by bolo potrebné déslednejsie pracovat so zdrojmi (priame citdcie uvadzat v kurzive),
niekde zdroje absentuju Uplne (napr. z akych zdrojov autorka vychdadzala pri zostavovani kap.
9?) a aby sa autorka opierala o vac¢sie mnoistvo odbornych zdrojov, najma aktualnejsich
publikdcii zameranych na zvolenu tému bakalarskej prace.

- Formdlne nedostatky prace — miestami sa v praci objavuju rézne jazykové chyby a Stylistické
nepresnosti.

- Zaver prace je struény a uvital by som aj konkrétne odporucania pre skimanu znacku
vyplyvajlce z vysledkov analyzy a vyskumu, ktoré by bolo mozné funkcne aplikovat do praxe.

Na zdklade uvedeného predlozenu bakaldrsku pracu odporuéam k obhajobe a
navrhujem hodnotenie C (dobre).

Systém na kontrolu plagiatorstvi (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedouci prace
konstatuje, Ze prace neni plagiat.
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