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ABSTRAKT

Cielom tejto bakalarskej prace je primarne analyfostav a vyvoj sektora kreativity
a kultary v spolonej ekonomike krajin Europskej ekonomikej zony ak&onkrétne Slo-
venskej republike. Praca v teoretickejsti podava ohraéenie terminu kreativnej ekono-
miky vyuZzitého pre vyhodnotenia v Eurépe, podaviarimacie o rozdielnych portféliach
hodnoteni v USACine a Eurépe a vysvetie dévody tychto rozdielov. Nasledne praca
informuje o dvoch kritickych databazach, zdrojaldt z ktorych praca zakladne vychadza
pre jej praktickl ¢ag’. V praktickej ¢asti sa praca venuje samotnym analyzam
a vyhodnoteniam stavu a vyvoja kreativnej ekonomikyajinach Eurépskej ekonomickej

zbény a v Slovenskej republike.

Kracové slova:kreativita, kultira, ekonomika, pridana hodnotd&)RJ nezamestnangs

inflacia, portfélio, sektory;

ABSTRACT

The objective of this thesis is primarily to an&lys state and development of cultural and
creative sector of European Economic Area countaigesvell as to concentrate further on
Slovak republic. Thesis in its theoretical sectpovides delimitation of a term creative
economy used for studies in Europe and providesrnmdition about different portfolios
used for studies in USA, China and Europe. In amfithe thesis explains reasons behind
these differences. Finally, it provides informat@mout two critical databases used as so-
urces of data which are a foundation of practieakisn. Practical section is then devoted
to analysis of the state and development of creasonomy in European Economic Area

countries and Slovak republic.

Keywords: creativity, culture, economy, value added, GDReraployment, inflation,

portfolio, sectors;
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UvoD

.Musime sifazit v kazdej oblasti. My v Eur6pe nemame lacna pradositu, nemame
vel’ké zasoby nerastnych surovin. Jedinu vec, ktord en&in naSe vedomosti a nasu krea-
tivitu. Toto sU naSe silné stranky, preto im musiveeova pozornog a vieme ako to
spravi. Musime inovové, by najinovativnejSou, technologicky najvyvinutejSou
a najvyvinutejSou ekonomikou v oblasti kvality, dlej udrzaténosti a socialnej zodpo-
vednosti na svete,” povedal viceprezident eurépglenisie a komisar pre podnikanie

a priemysel Giinther Verheugen na stretnuti EurbipeEOVA™,

Vo Valencii v novembri 2006 sa stretli na vyznamkepferencii Europe INNOVA 2006
po iniciative regionalnej spravy a eurdpskej komigastupcovia priemyselnych oblasti,
vyskumnici a politici. Citom stretnutia bolo prediskuto/goziciu Eurépy na dneSnom
globalnom trhu a jej budice pokmvanie a smerovanie s teen trvalej udrzaténej kon-
kurencieschopnosti. Predstavitelia Europskej Umigamuju ¢oraz v&Siu pozornog na
budice ekonomické postavenie Eurdpy, pretoZze siameju pritvrdzujlice sa konkurén
né prostredie na globalnom trhu. Staty LatinskejefiRy s krajinami s viékymi zasobami
nerastnych surovin laiddského potencialu, gom ekonomicky rast za posledné roky je
omnoho vasi ako tomu bolo doter&zEkonomicky ras€iny je najrychlejsi za poslednych
13 rokov a za rok 2007 dosiahol rast HDP hodnotd%f Pricom Eurépa nie je schopna
konkurova® Cine niz&imi nakladmi na pracovnu silu i v pripatie,by do Eurépskej Gnie

bolo prijaté Tureckd.

Z tohto dévodu je kriticky potrebné aby si Eurépalda smer ktorym pdjde ak ma snahu

zachovd si svoje ekonomické postavenie. Ako spomenul pantr Verheugen, Eurdpa

! GUNTHER, VerheugenEurope INNOVA 200§on-line]. 2006 [cit. 2008-05-10]. Dostupny z WWW:

<mms://webstream.ec.europa.eu/scic/entr/The_Kejnnovation _doc.wmv>.

2 O'GRADY, Mary AnastasiaPeru's Born: Again Free Marketeer. The Wall Street Journatljoe]. 2008
[cit. 2008-05-09]. Dostupny z WWW: <http://onlinesjicom/article/SB120977171596164055.html>.

*Rastcinskej ekonomiky vlani dosiahol 11,4 @ peniazoch [on-line]. 2008 [cit. 2008-01-26]. dhapny z
WWW: <http://openiazoch.zoznam.sk/info/zpravy/zmasp?NewsI|D=58896>.

“Prof. Butt, Alan PhilipsBritain and the EU, 26. 3. 2008, Fakulta socialnych vied, In&tit@dzinarodnych

stadii, Univerzita Karlova v Prahe, Jinonice, Prateska republika, kurz.
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musi inovové a to v kazdej oblasti a jeho myslienky dobre nady@ na vytgenu Lisa-
bonskl stratégiu z marca 2000, ktorej ambicioupf@wt’ do roku 2010 Eurdépsku Uniu

najkonkurencieschopnej$ou a dynamicky znalostnon@kikou na svete.

Rola kreativneho a kultirneho sektora v tejto aimbima zn&nd dobu ignorovana. Jed-
nym z dévodov bol nedostatok Statistickych nastrgotrebnych pre vyhodnotenie udajov
a dblezitosti tohto sektora ako aj abstrakthbedndt istych oblasti kreativity a kultary,

ktora robi merat#os’ ekonomického vyznamu o to zloZitejSou.

Ciel'om tejto prace je preto v teoretickgsti charakterizowapojem kreativna ekonomika,
charakterizové zloZenie sektorov kreativneho priemyslu, gbddormacie o kreativnom
indexe a jeho merdbeosti, zaoberasa rozdielnagami v meraniach v USAGine a Eurépe

a charakterizovanie merani a zdrojov dat meranzipgih v tejto praci.

Praca vyuziva ako podkladovy material Studiu vypvaou spoldnog’ou Media Group
v spolupraci s vyskumnou a konzuéh@u spolénogou MKW Wirtschaftsforschung
GMbH, Udaje z databdzy AMADEUS do ktorej mi bol umeny pristup po konzultécii
s Rudolfom Cevelom, udaje z internetovych stranogdkinarodného menového fondu,
Udaje z databazy Eurostat, Slovenského Statistickéadu al’alSich materialov menova-

nych v kapitole Pouzita literatara.

®BROCKOVA, Ingrid.Stratéga znalostnej ekonomiky na Slovengkorld Bank Group [on-line]. 2006 [cit.
2008-04-08]. Dostupny z WWW:

<http://www.edi.fmph.uniba.sk/kalas/rozne_dokumétglostna_ekonomika.ppt>.
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1 CHARAKTERISTIKA KREATIVNEJ EKONOMIKY

Kreativna ekonomika Statu as’ ekonomiky tvorena sektormi, zlozenymi z odvetvarg

su v tom State povaZzované za odvetia produkujucebky alebo sluzby primarne kultar-
neho charakteru, alebo ich pridana hodnota je ealbha odvetvi kreativity alebo kultary
alebo su to vyrobky a sluzby, ktoré do tohto sekteepatria primarne, no su s nim silne
spaté® Tato definicia, respektive ohraanie pojmu kreativnej ekonomiky je navrhom po-
jmu a chapania pre vyuZzitie v Statoch Europskepekackej zony d'alej ako krajiny EEA
alebo EEA). Do dnesnej doby nebol ustanoveny Ziackdosvetovo uznany Standard
v otazke pojmu kreativnej ekonomiky a jej charaktekéeho indexu. Z tohto dévodu na-
chadzame markantné rozdiely vo vyfmrh vykonnosti kreativnych a kultirnych sektorov

ekonomik, ktoré tieto krajiny previedli. Zavery #sgh Stadii sa ale zhoduju v 4 bodoch:

= Kkreativny a kultirny sektor ekonomiky rastie rygsile tempom ako u&ina ostat-

nych sektorov

= kreativny a kultarny sektor Zma zastavapopredné miesto medzi ostatnymi sek-
tormi v oblasti pridanej hodnoty ku HDP krajiny &oeomického spolkenstva

v ktorom krajina pdsobi

* je nevyhnutné stana¥isp6sob merania vykonnosti kreativneho a kultUrrssko-

ra tak, aby bolo moZzn# najobjektivnejSie metaa porovnavajeho vykonnosg

» existuje prekazatea zavislo8 medzi rastom Zivotnej Urovne a rastom pridanej

hodnoty kreativneho a kultirneho sektora

Studie sa taktiez v pozadi zhoduji na prekazkaiché kst kladené hlavne v fam bode
objektivity meraténosti a komparativity vykonnosti sektora, pretozenstni autori diel
spadajucich do odvetvi kreativity a kultdry argumogin mnohokrat proti finatnému hod-
noteniu umenia, ktoré si ma ponetlabstraktni hodnotu. Nasledujucou otazkou je kate-
gorizacia oblasti, ktoré do odvetia kultiry a kgt patrit maju a ktoré nie a akou vahou
a hodnotou do nich maju patriTato otdzka predstavuje v detailnej kategorizeeiékciu

abstraktnych poloZiek.

*MKW WIRTSCHAFTSFORSCHUNG, GMbH, MEDIA, Groufihe economy of culture in Eurap@tudy
prepared for the European Commission. 2006, ne. 355. Dostupny z WWW: <http://www.keanet.eu/>.
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1.1 Vyznam kreativnej ekonomiky na dosiahnutie lisabonsych cie’ov

V marci roku 2000 na stretnuti hlav Statov EurOpskeie a EurOpskeho parlamentu
v Lisabone bol stanoveny jasny Eigspravt’ Europsku Uniu najs@zivejSou a dynamicky
vedomostne zalozenou ekonomikou sveta, schopnoiatgirého ekonomického rastu
ponukajucou vé&Sie mnozstvo a kvalitnejSie zamestnanie @sne vasSiu socialnu kohé-
ziu’ Ked’ze kreativny sektor prispieva ku rastu HDP Eurépsiee kriticky doleZitou
c¢ag’ou, ako bude podlozené faktami v praktickagti prace, je nevyhnutné preto definbva
a charakterizowakreativnu ekonomiku ako aj z dévodu neexistujuckbtesenzu jednot-
nej svetovej terminolégie a jej nevyhnutnosti pagotpracu. Po preStudovani mnohych
zdrojov je az prekvapujuce aké mnozstvo rozdielrtgeiminov je pouzivanych pre charak-
terizovanie ekonomiky kultary. Kultarny priemysekiemysel autorskych prav, priemysel
obsahu, zazitkova ekonomika, kreativny biznis seloltarny a komuniké&ny priemysel,
priemysel médii, znalostna ekonomikdasie terminy ktoré prispievaju ku nejednotnosti
vystupov a zlozitosti hodnotenia. Nejednoth@®jmov a ich vystupov kladi¢alSi déraz
na jasné definovanie zloZenia kreativne ekonomikoy & zdrojov dat na zaklade ktorych

su vytvorené zavery.

'S/ETERSDAL , Katarina. EFTA FOLLOW-UP TO THE LISBON STRATEGY. Report. 2002, no. 1, s. 6.
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2 VYSTUPY KREATIVNEHO PRIEMYSLU

Merania vystupov kreativneho priemysluCine su v séasnej dobe zaloZzené na indexe
kreativity, ktory je vysledkom snahy definovaniae&tivneho priemyslu a portfolia sekto-
rov ho tvoriacich v Stadii Study on creativity indpod vedenim Desmonda Huiho. Praca
je polozena na zakladoch modelu 3T od RichardaiddprTinaliho indexe kreativity
a indexe kreativnej komunity vytvorenom v SilicoalMy pricom sa snaZzi vyroviiaskres-
lenia a vychylky v hodnoteni. Hodnotenim kreativimgiiemyslu v USA je poverena ne-
ziskova organizacia Americans for the arts a vymEamostatne zvolené portfélio ktorého
zloZenie je uvedené v prilohe (Priloha P 1) a viper sa pouzival donedavna ,Euro-
Creativity Index" ktory bol zaloZeny taktieZ na prd&icharda Florida ktora je v dnesnej
dobe povaZovana za hodnotiacu s priliskymi odchylkami® Z tohto dévodu bola pre
na zakladoch inych predchadzajucich modelov, nazioleny samostatny pristup na me-
rani jednotlivych konkrétnych ekonomickych Gdajowe pvSetky zvolené sektory
v portféliu. Toto zdanlivo nerealizovdt® meranie bolo umoznené vyuzitim databazy
AMADEUS, ktora obsahuje fin&né informacie z vySe 9 miliénov spélmwsti pdsobia-
cich v Eurépe a Statistickej databazy Eurostatréktammbinuje Statistické udaje z krajin
Eurdpskej unie, krajin EFTA a kandidujacich krajifakto rozsiahly Statisticky subor

umoziuje vytvort’ doteraz najkonkrétnejSi obraz o stave kreativmeteonysiu.

8DESMOND, Hui,Open Forum — Session, 2006, Asia Cultural Co-operation Forum 2006nskaipt pri-
hovoru. 5 s. Dostupny z WWW:

<http://www.accfhk.org/ACCF2006%20Transcript/Ser&@03/Desmond%20HUl.pdf>.
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2.1 Rozdielne vystupy pre USACinu a Eur6pu

Portfélio kategorii tvoria sektory ekonomiky ktohyspol@nosti, organizacie, agentury,
jednotlivci tvoria zaklatu pre Statisticky subor pouzity na meranie vykotinagativneho
priemyslu. Ke'Ze do dnesSnej doby neexistuje konsenzus nielemmirielogii ale taktieZ aj
v samotnom portfoliu, vystupy merani jednotlivyctajin nemézu bty objektivne porov-

navané. Len v samotnej Eurdpe existuju 4 rozdipiietupy:
= kreativny priemysel — pristup Spojenéholkréstva
= Kkultdrny priemysel — franctzsky pristup
» zazitkova ekonomika — norsky pristup

= 3pecificky Studované sektory — pouzivané v irskal'sku, Portugalsku, Slovensku

a Spanielsku

2.1.1 USA

Spojené Staty Americké vyuzivaju pre hodnoteniguwsta progresu kreativneho priemyslu
portfélio sektorov spokne nazyvanych ,arts-centritako je znézornené v prilohe (Prilo-
ha P 1) aspoknosti obsiahnuté v meraniach su nazyvané ,artsicemiusinesses".
V hodnoteni kreativneho priemyslu v USA je vyuzi@dobné portfélio spotmosti ako
v eurépskej studii no jednou z hlavnych nekomphtilidajov je fakt, Ze americka Studia

nevyuziva pre hodnotenie hodnoty obratu a pridaaénoty ku narodnému HDP.

2.1.2 Cina

Vystupy a hodnotenia kreativnej ekonomiky st ses@iej dobe Cine zaloZené primarne
na modeli 3T (talent, technoldgia a tolerancfapd Richarda Florida, ktory na zéklade
svojho modelu vytvoril hodnotenie kreativnej ekotikyraj pre Eurépu a na hodnoteni 5C:
ludsky kapital (human capital), kultirny kapital Iawal capital), socialny kapitél (social
capital), Strukturalny a inStitucionalny kapitatr(stural and institutional capital) a na vy-

stupoch kreativity (outcomes of creativityjaiko znazatuje obrazok (Obr. 1)

’AMERICAN FOR THE ARTS Creative Industries 2005The Congressional Report. Report. 2005, no. 1, s
20. Dostupny z WWW:

<http://ww3.artsusa.org/pdf/information_resourcesative _industries/the_congressional_report.pdf>.
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5Cs: Outcomes of Creativity + 4 Capitals

OUTCOMES

: OF
*. CREATIVITY

Obr. 1 — princip 5C vyuzity pre hodnotenie indexedkivity vCine

2.1.3 Eurépa

Z vySSie uvedenych dévodov rozptylov vo vytmeh jednotlivych pouzitych metod bola
pri Studii na ktorej je zaloZzena moja praca poudigtdda kombinujuca Udaje z databazy
AMADEUS a Eurostat primarne. Navrhovana definiciagtivnej ekonomiky je zaloZzena

na principe ohragenia pojmu ekondmia kultiry nasledovne:

= Kkultirny sektor - pozostavajuci z tragiych oblasti umenia a kultirneho priemys-

lu, ktorého vystupy su prioritne kultirneho chaeait

~rr.

= Kkreativny sektor - zahina zvysSné oblasti priemyslu a aktivit, ktoré poupivaultd-

ru ako pridan( hodnotu pre produkty nie kultirneharakteru primarng.

°FL ORIDA, Richard.The Rise of the Creative Cladsew York : Basic Books, 2003. 434 s. ISBN 978-
0465024773

1 DESMNOND, Hui.A study on creativity indexHong Kong, 2005. 102 s. $tidia. Dostupny z WWW:
http://ccpr.hku.hk/HKCI-InterimReport.pdf
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2.2 Portfélio sektorov pouzité pre merania v Eurdpskejekonomickej

oblasti

Za &elom Setrenia Statistického suboru bol navrhnutyvany radiany proces, ktory je

zaloZzeny na centre, mieste ktoré predstavuje prniyn&rod kreativnych myslienok

a vyzaruje smerom von z centra tie myslienky, k®iigkombinované naslednel’alSimi

vstupmi za Gelom produkcie $irSieho a SirSieho spektra produkto

Tento takzvany radémy proces umailje identifikaciu roznych sektorov a aktivit pokry-

tych v ekonomii kultdry. Rozdelenie je nasledovné:

centrum — oblag primarneho umenia — neindustrialne kultdrne proguk
prvy okruh — kultdrny priemysel — vystupy primarne kultGrneti@rakteru

druhy okruh — kreativny priemysel a aktivity — zidla funkcné vystupy obsahujlice

elementy centra a prvého okruhu

treti okruh — pridruzeny priemysel — priemysel, ktory nie jeamo s@as’ou kul-

turneho a kreativneho sektoru, no je s nim sil@ysp

Nasledujuca taldka (Tab. 1) obsahuje rozdelenie oblasti, sektoreubsektorov tvoria-

cich portfélio pre Statistické merania vystupovtluaheho a kreativneho priemysilu.
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Tab. 1 — navrhnuté ohrasinie kultirneho a kreativneho sektora

Oblast’ Sektory Subsektory

remeselnictvo, niha,
sochérstvo, fotografia

divadlo, tanec, cirkus,

vizualne umenie

Oblast’ primarneho  hrané umenie

. festivaly
umenia
o muzea, kniznice, archeo-
dedistvo U, .
logické naleziska, archivy
film a video
televizia a radio
video hry
trh nahravanej hudby, zZivé
Prvy okruh - kultarny hudobné predstavenia,
priemysel hudba prijem z liceknych po-
platkov za reprodukované
diela
knihy a tla pupllka}0|a hydby atta
knih acasopisov
maédny dizajn, graficky
dizajn dizajn, dizajn interiérov a
Druhy okruh - kreativny produktov

priemysel a aktivity  architektira

reklamna a inzertn&n-
nog’

vyrobcovia pditacov,
prenosnych prehravav
Treti okruh - pridruzeny audio a video zdznamov,
priemysel priemysel s prenosnymi
komunikanymi zariade-
niami
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3 KRITICKE ZDROJE DAT

V zaujme relevantného objektivheho Setrenia pogkgtino ¢o najpresnejSi obraz o vy-
konnosti kreativneho a kultdarneho priemyslu je Butguzt’ zdroje informacii ponukajuce
data tak ako z privatneho tak z verejného sekfrave z tohto dévodu boli pre tentéell
vyuzité dva najrozsiahlejSie zdroje dat dostuprieukopskej ekonomickej zény a to data-
baza AMADEUS a databaza Eurostat.

3.1 AMADEUS

Databéaza je rozsiahlou, paneurépskou databazomgjdsau finagné informacie o vySe 9
milionoch verejnych a sukromnych spétosti. Kombinuje data z 30 Specializovanych
zdrojov pomocou vyfadavacieho a analytického softwaru umgac medzinarodné vy-
hradavanie a porovnavanie udajov v jednotnom formasgabaza vyuziva taktiez inklu-
zivne kritérid aby bolo mozné predchatizadchylkam vo vystupoch. Je exkluzivnym
vlastnictvom spolénosti Bureau van Dijk Electronic Publishing a jejarmainych zdro-

jov.t?

Priklad vylfadavania v databaze gadnormy NACE revizie 1.1 je uvedeny na obrazku
(Obr. 2) a vysledok wyladavania kategorie Vyroba textilu v oblasti druhékauhu krea-
tivneho priemyslu, konkrétne dizajnu aplikovanéhalmemie Slovenskej republiky je uve-

dené na obrazku (Obr. 3)
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£ https:}jamadeus.bvdep.com]version-2008424{caifuserinfo.di7tpl=searchjLookupHier_frame.tplBpopup_title=Selection%s20by%s20industryBcontext=CI4ZEMats=12353C v |

Selectthe Industry Classification ‘NACE Rev. 1.1 |v

4P B3. Suppotting and awdliary transport activities; activiies oftravel agencies
<k 84. Postand telecommunications

=k 65 Financial intermediation, except insurance and penzion funding
4P 66, Insurance and pension funding, except compulsory social security
SR BT Activities awdliary to financial intermediation
<P 70. Real estale activities
7 Renting of machinery and equipment without operator and of personal and household goods
4R 72, Computer and related activities
=P 73. Research and developrment
<P 74. Other business activities
<k 74. Public administration and defence; compulsory social security
<P 80. Education
< 85. Health and social work
<ran Sewage and refuse disposal, sanitation and similar aclivities
4R 91, Activities of husiness, emplovers and professional organisations
=82 Recreational, cultural and sporing activities
=P §21. Motion picture and video activities
<k 822, Radio and television activities
=823, Other entertainment activities
9231, Artistic and literary creation and interpretation
89232, Operation of arts facilities
9233, Fair and amusement park activities
9234, Other entertainment activities n.e.c
4R 324, Mews agency activities
== Q245 Library, archives, museums and other cultural activities
9251, Library and archives activities
9262, Museums activities and preservation of historical sites and buildinas
9253, Botanical and zoological gardens and nature reserwves activities
k926 Sporting activities
<k 827, Other recreational activities
<P 33. Other senvice activities
4P 85, Activities of households a5 emplovers of damestic staf v

(=) Primary code Al codes

DERE

https: {famadeus. bvdep. com{version-2008424/caifuserinfo. ditpl=searchjLookupHier_frame.tplspopup._ttle=Selsction%20by %2 0industr & Internst

Obr. 2 — stanovenie kritériladania v databdze AMADEUS

Qs silteo e it o sopport 1idhn ¢

Bewid Cons.
pimay  Code

Company name Company category Country Aetiverinactive

1L.EBE [E] [] HB REAVIS MANAGEMENT, §.R.0. Large SLOVAKIA 7420 u1 Active
2 EE £ [] 20AT0, 5RO, Laige SLOVAKLA 740 W Aetive
BB & [] 1STROENER GO GROUP, A5 Large SLOVAKLA a0 01 Active
4 EE ] [] VITKOVICE AP SLOVAKA, R0 Lage SLOVAKIA 7420 Wt Active
sEE [ IMPA P TOVSIKY MIULAS 5 .0 Lage SLOVAKIA 7420 vt Aetive
s BE [ IRANSELEKTRO SLOVENSKD, AS Lage SLOVAKIA 7420 U1 Aetive
7BE [] SIEMENS ENTERPRISE COMMUNICATIONS, A5 Large SLOVAKIA 740 1 Aetive
B L] BOPRAVOPROJEKT. A5 B SLOVAKIA a0 u Aative
a. @ E E COVEPOL AS. Large SLOVARIA 7420 ut Autive
0. !E E‘ E INTECH, § R.0 Large SLOVARIA 7420 ut Active
11, E E] E SKK SROUF IZOFAN, 5.R.0. Large SLOWARIA 7420 u1 Awtive
2 EBE [ KeRamNG A8 Medium sized SLOVAKIA 7420 w1 Active
1w B8 [Jvopatike - me sro Medium sized SLOvAKIA a0 vt Active
wEE [ 4cRovos, 5RO Medium sized SLOVAKIA a0 vt Aetive
5. BE [ AUTO - PRIEMYSELNY PARK S B 0. LOZORND Lage SLOvAKIA a0 vt Active
®.BF [l Enseco as SERVICES & CONSULTIN  Medium sized SLOVAKUA 740 U1 Aetive
7.BE [] SE0CONSULT, 5RO Medium sized SLOVAKIA 7420 1 Aetive
wHE []CoPROJECT A8 Medium sized SLOVAKIA a0 0 Aetive
10. & B E REMING CONSULT, AS. Medium sized SLOVARIA 7420 u1 Ative
20, E E‘J E INGED, A5 ZILINA Very Laige SLOVARIA 7420 u1 Ative
21, @ E E AT - ENGINEERING, §.R.0. Medium sized SLOVARIA 7420 u1 Active
2 EBE [ pEKons, sRO Medium sized sLovAKIA 7420 vt Active
2. BE [ MOTA ENGIL SLOVAKIA, A Medium sized SLOVAKIA a0 vt Active
#EE [ stuoio, sRO Medium sized SLOVAKIA a0 w1 Active
5. BE [] PROJEKTINK HUMENNE, 4.5 Medium sized SLOVAKLA a0 01 Active

Obr. 3 — vysledok vyradavania kategoérie 1700 gackategorizacie NACE

revizie 1.1 aplikovaného na Uzemie SR (zobrazepyeych 25 poloZiek)

?BUREAU van Dijk Electronic PublishingAMADEUS brochureAMADEUS [online]. 2006, no. 1 [cit.
2008-04-08], s. 6. Dostupny z WWW:
<http://www.bvdep.com/pdf/brochure/ AMADEUS%20BROCRHB%20FINAL.pdf>.
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3.2 Eurostat

Eurostat je Statistickou kancelariou Eurdpskej Ukiera zbiera Udaje z narodny Statistic-

kych institutov a ostatnych kompetentnych zdrojated’uje ich do jednotnej metodoldgie.

Publikuje oficialne harmonizované reporty Eurépskag, krajin EFTA a krajin Eurépskej

ekonomickej zény. Ciele Eurostatu s nasleddvné:

dodava eurdpskym institiciam data, ktoré potrebuju ku patitickym rozhodnu-

tiam

dodava obtanom Eurdpy a spatoostiam rozsiahle Statistické Udaje, ktoré potre-

buju pre ich rozhodnutia

kooperovd s narodnymi Statistickymi inStitaciami a vytvworjednotny Eurépsky

Statisticky systém (ESS)
vytvorit’ spolupracu s ostatnymi krajinami ako: ECB, OECDI, @ iné.

spolupracovés krajinami tretieho sveta na Statistickej rovni

¥Eurostat [online]. 2007 [cit. 2007-12-08]. DostupnWWW:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page? igrayE94,47773485,1194 47782287:1194 66724556& d
ad=portal& schema=PORTAL>.
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. PRAKTICKA CAST
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4 KRAJINY EUROPSKEJ EKONOMICKEJ ZONY A ICH
PRISPEVKY KU RASTU HDP EUROPY

4.1 Zlozenie sektorov ekonomiky podia ich prispevkov ku rastu celko-

vého HDP eurdpskej ekonomickej zény

Sektor kultary a kreativity v roku 2003 zaznameoiadat 654 288 milionov eur. V termine
pridanej hodnoty ku eurépskej ekonomike ako cetktn ¢islo reprezentuje 2,6 % HDP

Eurdpy.

Sektor kultary a kreativity zéna nadobudarelevantna vahu, v pomere ku ostatnym od-
vetviam. Pre ilustraciu uvediem priklad sektoruoby strojov a vybavenia ktory svojim
prispevkom Slovenska ku HDP Eurdpy predstavovad \bpojme pridanej hodnotyo je

0 0,5 % menej ako sektor kultary a kreativity. Teeaektor vo vésine krajin EU prevySuje
ostatné sektory ako vyroba textilu a textilnych obkov alebo ¢innosti suvisiace

s nehnutEnog’ami. Nasledujuca talika (Tab. 2) a taliika (Tab. 3) obsahuju informacie o
prispevkoch jednotlivych sektorov do europskej ekoiky v hodnotach vyjadrenych per-

centualne z HDP pre jednotlivé krajiny EU.
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Tab. 2 — prispevky ekonomicky sektorov krajin EBAr&stu pridanej hodnoty HDP

Eurdpy v percentach

Vyroba chemi-
kalii, chemic-
kych vyrobkov a

Vyroba potra-

b L Vyroba textilu a
vin, ndpojov a

Vyroba gumy a

Krajina tabakovych vy- textllnychovy- rugne vyrobe- vyrobkog z plas-

robkov (%) Bl ) nych materialov tu (%)

(%)

Rakusko 1,70 0,50 1,10 0,70
Belgickom 2,10 0,80 3,50 0,70
Cyprus 2,70 0,40 0,50 0,30
Ceska republika 2,80 1,00 1,30 1,50
Déansko 2,60 0,30 1,70 0,70
Estonsko 2,20 1,90 0,60 0,60
Finsko 1,50 0,30 1,10 0,70
Francuizsko 1,90 0,40 1,60 0,70
Nemecko 1,60 0,30 1,90 0,90
Grécko X X X X
Mad’arsko 2,90 X 1,90 0,90
irsko 5,30 0,20 11,50 0,30
Taliansko 1,50 1,30 1,20 0,70
LotySsko 3,20 1,20 0,50 0,30
Litva 2,50 1,60 0,40 0,50
Luxembursko 1,00 0,90 0,40 2,00
Malta X X X X
Holandsko 2,20 0,20 1,70 0,40
Par’sko 4,70 0,80 1,40 0,90
Portugalsko 1,90 1,90 0,80 0,50
Slovensko 1,50 0,70 0,60 0,90
Slovinsko 2,00 1,30 3,40 1,40
Spanielsko 2,20 0,70 1,30 0,70
Svédsko X X X X
Spojené krd’ovstvo 1,90 0,40 1,40 0,70
Bulharsko 2,20 2,00 1,10 0,40
Rumunsko 1,90 2,10 0,80 0,50
Norsko 1,70 0,10 0,80 0,20

Island X X X X
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Tab. 3 — prispevky ekonomicky sektorov krajin EBAr&stu pridanej hodnoty HDP

Eurdpy v percentach

Aktivity savisia- Aktivity savisia- Kultdrny a kre-

Vyroba strojov

Krajina a vybavenia (%) ces neh_nutlé— ces v;_'/p(ﬁtovou ativny sektor
nostami (%) technikou (%) (%)

Rakusko 2,20 2,20 1,10 1,80
Belgickom 0,90 1,00 1,20 2,60
Cyprus 0,20 X 0,60 0,80
Ceska republika 2,30 1,40 1,20 2,30
Déansko 1,90 5,10 1,50 3,10
Estonsko 0,60 2,80 0,70 2,40
Finsko 2,10 1,80 1,50 3,10
Francuizsko 1,00 1,80 1,30 3,40
Nemecko 2,80 2,60 1,40 2,50
Grécko X X X 1,00
Mad’arsko 1,20 1,80 0,80 1,20
irsko 0,50 1,20 1,70 1,70
Taliansko 2,10 1,00 1,20 2,30
LotySsko 0,50 2,10 0,70 1,80
Litva 0,40 1,10 0,30 1,70
Luxembursko 0,60 X 1,20 0,60
Malta X X X 0,20
Holandsko 1,00 2,30 1,40 2,70
Par’sko 1,20 1,30 0,60 1,20
Portugalsko 0,70 0,60 0,50 1,40
Slovensko 1,50 0,50 0,60 2,00
Slovinsko 2,20 0,40 0,80 2,20
Spanielsko 1,00 3,00 1,00 2,30
Svédsko X 4,00 2,20 2,40
Spojené krd’ovstvo 1,00 2,10 2,70 3,00
Bulharsko 1,30 0,40 0,30 1,20
Rumunsko 1,00 0,50 0,50 1,40
Norsko 0,80 2,70 1,30 3,20

Island X X X 0,70
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96%

4%

m Staty EEA spolu O Slovenska republika

Obr. 4 — prispevok kreativneho a kulturneho sektora

SR v pomere ku ostatnym krajinami EEA

4.2 Vyvoj rastu prispevku kreativneho a kultirneho sekbra ku ekono-

mickému rastu krajin Eurépskej ekonomickej zony

Nominalny rast pridanej hodnoty kreativheho a kukho sektora ku hodnote HDP kom-
binovanej hodnoty krajin Eurépskej ekonomickej zérori spolu 19,7 %, pokfarast HDP
EEA spolu za roky 1999 az 2003 predstavujel’'paztroja Eurostat nominalnu hodnotu
rastu 17,5 % ako je znazornené v prilohe (Prilohg, BRo znamena, Ze rast kultirneho a
kreativneho sektora bol 0 12,3 % vysSi oprotiwddDP ako je znazornené v tdka
(Tab. 4)

Noveé ¢lenské Staty su charakteristické vySSim rastomtolmroti Statom predchadzajlce-
ho zloZenia eur6pskej desiatky. Tento fakt je pbely rychlym rastom ekonomik novych
¢lenskych Statov a ich snahou dosiahelkonomické pozicie pévodnej desiatky. Jedinou
krajinou spomedzi krajin EEA, ktora zaznamenalaatiggy rast pridanej hodnoty bolo
Dansko,¢o bolo spbésobenéinnog’ou danskych vydavatev, hudobnych a reklamnych

producentov.
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Tab. 4 - rastu prispevku kreativneho a kultirneho

sektora

Krajina

Rakusko
Belgickom
Cyprus
Ceska republika
Dansko
Esténsko
Finsko
Franctuzsko
Nemecko
Grécko
Mad’arsko
irsko
Taliansko
LotySsko
Litva
Luxembursko
Malta
Holandsko
Pal’sko
Portugalsko
Slovensko
Slovinsko
Spanielsko
Svédsko
Spojené krd’ovstvo
Bulharsko
Rumunsko
Nérsko
Island

EU 25

EEA

Rast vo vyjad-

Priemerny rast I [PHEENE

hodnoty ku

obratu za roky HDP EU za

1999 - 2003
roky 1999 -
2003

5.4% 2.8%
5.2% 7.7%
N/A N/A
15.5% 56.0%
2.7% -1.9%
11.5% 9.1%
7.1% 11.1%
6.7% 7.1%
4.9% 6.6%
5.4% 4.4%
17.1% 7.6%
7.7% 8.8%
5.3% 7.3%
7.7% 17.0%
5.1% 67.8%
2.9% N/A
0.1% N/A
5.0% N/A
6.1% 13.0%
10.6% 6.3%
3.9% 15.5%
17.9% 5.4%
10.5% 9.0%
7.8% 2.6%
6.6% 1.7%
13.8% N/A
20.2% 29.0%
4.8% 3.8%
8.3% 4.1%
5.4% 6.6%
8.1% 12.3%
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4.3 Analyza a prispevkov kreativneho sektoralenskych Statov ku HDP
Eurdpskej unie
ZloZenie sektorov Statnych vydavkov na kultaru
= hrané umenie zahajuc divadlo, tanec, hudobné predstavenia, festival
= kultdrne dedistva zahiajuc muzeéa a kniznice

= archeologické naleziskd, archivy, audiovizualnenaézy zakiajuc filmy a video,
knihy, tlat, hudbu, vizualne diela zatajuc architektaru, dizajn, remeselnicke ume-

nie, md&by, sochy a fotografie

4.3.1 5 najvaSichélenskych Statov

Spojené kreovstvo, Nemecko, Franclzsko, Taliansko a Spaniedskspoléne podi¢aju
na takmer troch Stvrtindch celkového ekonomickéfstupu HDP v oblasti kreativneho
sektora Eurdpskej unie ptal Udajov z databazy AMADEUS a Eurostat. Tento fakt
v sulade s celkovym zloZenim HDP eurdpske duwagsky, kde kombinované HDP tych-
to krajin predstavuje 74 % celkoveho HDP EU.

4.3.2 Slovenska republika

Slovenska republika so svojim prispevkom 2,00 &attvneho a kultirneho sektora pred-
stavuje 15 prigku v prispevkoch 29 krajin EEA (Europskeho ekond@lio priestoru).

Tato hodnota predstavuje sama o sebe median hagadbmu tak napriek tomu, Ze Statne
vydaje na kultiru predstavuju iba 121 miliénov eia,je takmer najnizSia hodnota Stat-

nych prispevkov na kulttru ptal idajov spracovanych spdims’ou Media Group

(Tab. 5).
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Tab. 5 - Priame $tatne vydaje na kulfuru

Priame Statne

vydaje na kul-
taru (mil. €)

Rakusko 1890 2002
Belgickom 3 000 2002 ** g ***
Ceska republika 654 2004
Déansko 1480 2002
Esténsko 86 2005*a1l
Finsko 745 2001
Francuzsko 8 444 2002
Nemecko 8 000 2004
Grécko 300 2005 *
Mad’arsko 445 2003
Island 199 2001

irsko 124 2006 *
Taliansko 1860 2006 *
LotySsko 135 2004 **
Lichtenstajnsko 13 1999 *
Litva 96 2003

Malta 9 2004 *

Nérsko 2 000 2004 ** a 3

Por’sko 1 000 2004
Portugalsko 632 2003
Slovensko 121 2006 *
Slovinsko 194 2003
Spanielsko 5100 1999 ***
Svédsko 1880 2002 ** Hkx
Holandsko 3000 2003
Spojené krd’ovstvo 5100 2004, 2005 a.
Bulharsko 66 2004
Rumunsko 302 2003

SlEUs W‘i;‘c’)'l‘g 46.6 miliarde

* Vynimajic vydavky obci na kultaru

** \ratane licernych poplatkov za verejné vysielanie médii
*** \/ratane Sportovych aktivit.

1. - Vynimajuc dotacie na kultaru

2. - Vratane Statnych loterijnychinnosti: lotto, lotéria a stavky na Sportové podigaSpolu 204.5 miliénov
eur za rok 2001

3. - Vynimajuc narodné lotérie
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5 ANALYZA POSTAVENIA KREATIVNEHO A KULTURNEHO
SEKTORA SLOVENSKEJ REPUBLIKY V EU

Po stretnuti hlav Statov eurdpskych krajin v Lisaba vypracovani Lisabonskej stratégie,
bolo Glohou kaZzdého Statu vypracoévakzvané narodné lisabonské stratégietoré budu
smerovd krajinu na zaklade individualnych € ku dosiahnutiu ci®v stratégie primar-
nej. Na zaklade tohto rozhodnutia bola pre Slovenspubliku vypracovana Stratégia
konkurencieschopnosti Slovenska do roku 2010 Menssvom financii Slovenskej repub-

liky pod vedenim Martina Bruncka.

Za &elom naplnenia ci®v Lisabonskej stratégie si muselo Slovensko Zwdéstnu cestu

ktorou pdjde a ktord ho dovediec¢t najlepSim vysledkom. K&e Slovenska republika
v roku 2000 eSte hiboko zaostavala za ekonomickpelymi krajinami zapadnej Europy,
Narodné lisabonské stratégia sa zamerala na neljejiiie sektory slovenskej ekonomiky,

ktoré sa primarne tykali:
» (OspeSné dokamnie Strukturalnych reforiem a udrzZanie ich vystadk

= systematické zameranie sa na naplnenie rozvojaatj Lisabonskej stratégie

5.1 Analyza st¥asného stavu a predikcia budiceho vyvoja

V dnesnej dobe sa ukazuju vysledky reformfienosti nie len v poklese nezamestnanosti
a inflacie, no taktiez aj v raste Zivotnej Urovnmiaozstve zahratmych investicii plyna-
cich na Slovensko. Nevyhnutiogasadnych ekonomickych reforiem bola ale prioritou
pred rozvojom kultirnej a kreativnej oblasti ekorlomnapriek tomu, Ze patrila tak ako
do pbvodnej, tak do slovenskej Narodnej Lisabonskejtégie Coho vysledok je mozné
vidiet znazorneny v talie (Tab. 5) priamych Statnych vydajov na kultlriktarej sme
na 23. mieste ako aj v grafe (Graf 1) zamestnawostilasti kultiry z celkovej zamestna-

nosti krajin eur6pskej dvadspa’ky v ktorom je Slovensko na Uplnom dne.

! isabonska stratégia a Slovensk@eda a technika v Slovenskej republie-line]. 2007 [cit. 2008-03-10].
Dostupny z WWW: <http://www.veda-technika.sk/lisalisabon.htm>.

®BRUNCKO, Martin, et alStratégia konkurencieschopnosti Slovenska do ro#id 2Narodné lisabonska
stratégia. Slovensko : Ministerstvo financii Slostegj republiky, 2005. 19 s. Dostupny z WWW:
<http://www.rokovania.sk/appl/material.nsf/0/BEB 7?66 C4758EC1256FA50031AD36?0penDocument>.
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Graf 1 — zamestnands oblasti kultiry percentuélne vyjadrena z celjaamestna-
nosti za rok 2004

Situacia v oblasti kultary a kreativity na Sloveuasje z dévodu nutnych Strukturalnych
reforiem, ktoré sa tykali aj davych reforiem pochopitea, pretoze krajina ktorej inflacia
bola za rok 2001 7,1% (Graf 2) a nezamestnadds2% (Graf 3) musi v prvom rade vy-
rieSi’ najkritickejSie oblasti ekonomiky a az naslednens®@e venova investovaniu do
oblasti kultary a kreativity, ako je to spominaa&tieZz v sprave Ilvana MikloSa podpredse-
du vlady Slovenskej republiky pre ekonomiku v reépobtratégia konkurencieschopnosti
Slovenska do roku 2010 Ked'Ze situacia dnesnej nezamestnanosti, rast HDP @raf
a inflacia sa dostava do hodnét priemeru Europskepomickej zony otvaraju sa pre Slo-

vensko moznosti aby Zalo investova do sektora kreativity a kultary.
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Hruby domaci produkt Slovenska rastie eSte rycimefgmpom ako HDP EEA&0 zname-
n4, Ze Slovensko je na dobrej ceste. Inflacia statbov roku 2007 na hodnotu 2,76¢80
je oproti 3,39 % priemeru EEA eSte pozitivnej$ia hodnota ako je znazornené ate gr
(Graf 2).
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Graf 2 - Vyvoj inflacie SR za roky 2000 — 2010 wgentach

(odhad ponuc rokom 2007)

Ocakéavané réna nezamestnanbsa Slovensku za rok 2008 predstavuje 738 & znai
vyznamny pokrok aj v tejto oblasti. Porovnanie ablavnych ekonomickych ukazovate-
lov je mozné vidig v prilohe (Priloha P lIl). Rast HDP, pokles inflc nezamestnanosti

a rast kipyschopnosti obyvéseva® st véetko pozitivne informacie o raste celkovepti

nej urovne na Slovensku. Na zaklade Uudajov z dataBMADEUS a Studie The econo-
my of culture in Europe Slovenska republika inveata takmer najmenej finanych pro-
striedkov do oblasti kultary z verejnych financinachadzala sa na uplnom dne spomedzi

vSetkych krajin EEA v otazke percentualneho mn@idi zamestnaného v sektore

“®|nternational Monetary Fund [online]. 2008 [cit. 2008-03-18]. Dostupny z WWW:
<http://www.imf.org/external/pubs/ft/iweo/2008/01data/index.aspx>.

YStatisticky urad Slovenskej republikjonline]. 2008 [cit. 2008-03-18]. Dostupny z WWW:

<http://portal.statistics.sk/showdoc.do?docid=19>.
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kultary a kreativity z celkovej zamestnanosti. Nakrtomu, jej prispevok kreativheho
a kultrneho sektora v podobe pridanej hodnoty KdPHEurdpskej Unie predstavovalo
median krajin EEA ptiom tieto hodnoty Slovensko nadobudalo eSte v roB@32 kel
hlavné ekonomické ukazovatele boli v pomere shaaji EEA hlboko pod priemerom.
Tento fakt je mozné odbvodncharakterom kultdry na Slovensku, ktora ma dIrgidniu
aludia maji snahu navstevavalivadla a mizea uz oddavnBaldim faktom je, Ze
v poslednych rokoch skudia snazia b/ viac individualni,¢i to uz v oblasti obliekania,
interiérového dizajnu alebo byvania celkovo,sposobuje’alSie financie plyntce do sek-
torov kreativity. Na zéklade porovnania ekonomidkyakazovatbov a minulého stavu
prispevkov, zamestnanosti a dotacii je mozné vyvoéier, Ze v nasledujucich obdobiach
bude patti Slovensko medzi krajiny ktoré budl eSt&3Gu mierou prispievado rastu
HDP Eurdpskej unie sektorom kreativity a kultdrya Maklade rastlcej Zivotnej arovne
maju obyvatelia Slovenskej republiky 888 mnoZzstvo financii, ktoré im umafe by’
viac individualni v celkovom Zivotnom Style atiewnahy sUc¢oraz markantnejSie aj
z dovodu byvalého komunistického rezimu, ktoréhahsm bol presny opak. Tento celko-
vy trend vyvoja Slovenska podporuje argument, Z&&isko bude v nasledujucich obdo-
biach eSte vyznamnejSim kaoin pre Eurdpsku Uniu ajej ekonomicky rast. Posledn
podpornym argumentom je stretnutie v Lisabone wr@R00 a slovenska Narodna lisa-
bonska stratégia, ktora hovori o zamerani sa Siikeena vzdelanostnu a kreativnu oblas

ekonomiky po vyrieSeni najkritickejSich otazok.
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ZAVER

Bakalarska praca poskytuje informacie o pojme kveatekonomika, ktory bol dlha dobu
v minulosti znamy, no kvoli abstraktnosti portfélloziek merani nebol z&al dobu
predstavovany v presnycislach. Poskytuje informéacie o sp6sobe merani wyksti krea-
tivnej ekonomiky v Spojenych $tatov americky€ine a Europe a vysvelfie rozdiely me-
dzi meranim vykonnosti americkou organizaciou Aweats for Artsg¢inskym tymom pod
vedenim Desmonda Huiho a poslednou Studiou z Ekeppsie vypracovanou MKW
Wirtschaftsforschung GMbH a Media Group, ktora siddneSnej dobe ako refekara pre
krajiny EEA. Praca vysvétije a odévoduje nevhodnaspouzitia metdédy 3T od Richarda
Floridy, ktory vypracoval hodnotenie vykonu kreatho priemyslu a zamestnanosti
v oblasti kultdry a kreativity v minulosti ako p&pojene Staty americké tak aj pre Eurdp-
sku Uniu. Ako zdroj dat primarne slizila databa2d ADEUS a databaza Eurostat a ich
volba bola spravena z dévodu potréoynajrozsiahlejSej zakladne udajov, ktoré by mohili
byt spracované a analyzované. Databdza AMADEUS pagskytformacie o priblizne 9
milionoch spoldnosti posobiacich v Europép predstavuje 95 % vSetkych spitosti

v Eurépe, pdom ich zjednocuje do jednotnej formy, v ktorej jedné ich Statisticky ana-
lyzovat. Eurostat ponuka druhu potrebnu zakladidajov, ktora sluzi ako doplnkova ku
udajom z databaze AMADEUS ale aj ako z&kkdidajov potrebnych na komparécie.
V praktickej ¢asti je praca zamerana na analyzovanie vykonnosttiknej ekonomiky
v krajinach EEA a v Slovenskej republike. Na zaklgdrovnani prispevkov pridanej hod-
noty ku HDP Eurépy, vyvodzuje vyznamiiosektora kreativity a kultary pre ekonomiku.
Pri analyze minulého stavu a vykonnosti kreativnahaltirneho sektora Slovenskej re-
publiky praca poukazuje na fakt, Ze napriek minam& nizkym Statnym vydavkom na
kultru a oblag kreativity a najnizSej zamestnanosti obyVatea v oblasti kultary
a kreativity s pomedzi krajin EEA, Slovenska rekalprispievala pomerne vyznamnou
mierou ku rastu HDP Eur6py. Praca vyvodzuje zaveosdava predikciu budiceho vyvoja
prispevku ku HDP Eurépy na zaklade analyzy minulstavu a hlavnych ekonomickych
ukazovatéom s kladenim dérazu na Narodnu lisabonsku stragégharakter slovenského

obyvaté'stva.

Praca tak ponuka skompletizovany obraz od vysvietlpajmu kreativna ekonomika, cez
vysvetlenie jej dblezitosti a zloZenia, cez infooeéo minulom vyvoji v krajinach EEA, az

po analyzu s¥asného stavu a podanie predikcie vyvoja na budidelna.
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PRILOHA P I: ZLOZENIE SEKTOROV

BUSINESSES®

L. Museums & Collections
*  Museums
+ 7Zoos and Botanical Gardens
e Historical Societies
¢ Planetarium

ZARTS-CENTRIC

11. Performing Arts

e Music
— Music groups
—  Orchestras
— Composing & arranging

—  Recorded music sales
—  Swudios
— Concert management
— Instruments (manufacture &
distribution)
+ Theater
—  Professional companies
— Amateur companies
* Dance
—  Dance companies
+ Opera
— Opera companies
+  Services & Facilities
—  Costume/scenery rental
—  Theatrical producers
—  Casting & booking agents
—  Ticket agencies
—  Performing arts centers
—  Dance halls & stwudios
—  Theatrical equipment
e Performers (not elsewhere classified)
—  Entertainers
- Actors

111, Visual Arts & Photography (cont.)
o Supplies & Services
—  Retail stores
— Artdealers
— Antique art stores
—  Services & supplies

— Recording & playback equipment

IV. Film, Radio, & TV
* Motion Pictures
—  Production
—  Distribution
- Services
— Equipment
—  Theaters
—  Video tape rentals
o Television
—  Stations
—  Producers
* Radio
—  Stations
—  Producers
— Disc jockeys

L11. Visual Arts & Photography
e (Crafts

—  Stone, clay, & glass

- Jewelry

—  Stained glass

- Textiles

— Home furnishing crafts
e  Visual Arts

—  Arist studios

—  Art galleries
e Photography

- Studios

— Commercial photography

—  Photo finishing labs

— Equipment

V. Design & Publishing
e Architecture
— Architects
—  Architecture supplies
*  Design
— Commercial & industrial
— Interior
— House
e Publishing
—  Art periodicals
— Ans publishing
— Books
—  Book clubs
o Advertising
- Ad agencies
— Display products

V1. Arts Schools & Services

¢ Arts Councils

e School & Instruction
— Artschools
—  Arts & crafts instruction
— Dance schools & instruction
—  Music & drama schools

* Agents
—  Agents & brokers
— Patents & licensing




PRILOHA P 1I: VYVOJ RASTU HDP KRAJIN EUROPSKEJ
EKONOMICKEJ ZONY ZA ROKY 1999 — 2003°

Krajina / Rok

Rakusko
Belgickom
Cyprus
Ceska republika
Déansko
Esténsko
Finsko
Francuzsko
Nemecko
Grécko
Mad’arsko
irsko
Taliansko
LotySsko
Litva
Luxembursko
Malta
Holandsko
Pal’sko
Portugalsko
Slovensko
Slovinsko
Spanielsko
Svédsko
Spojené kr&’ovstvo
Bulharsko
Rumunsko
Island
Nérsko

EU 25

EEA

200025
238233
9008
55345
163200
5226
120965
1366466
2012000
117850
45075
90612
1127091
6752
10169
18739
3633
374070
157617
114192
19131
20152
579983
238020
1374500
12164
33388
7969
148373
8468054
8669948

210392
251741
9895
60397
173598
5940
130859
1441372
2062500
123173
51039
104379
1191057
8379
12408
21279
4095
402291
185775
122270
21926
20814
630263
262550
1564573
13704
40346
9220
181079
9072963
9317313

215878
258884
10599
67960
179226
6676
136472
1497184
2113160
131769
58419
117114
1218535
9227
13556
22020
4218
447731
212196
129143
23322
22018
679842
247253
1602840
15250
44904
8579
189632
9425241
9683605



Krajina / Rok

Nominalny rast
za roky 1999 -

Rakusko
Belgickom
Cyprus
Ceska republika
Déansko
Esténsko
Finsko
Francuzsko
Nemecko
Grécko
Mad’arsko
irsko
Taliansko
LotySsko
Litva
Luxembursko
Malta
Holandsko
Pal’sko
Portugalsko
Slovensko
Slovinsko
Spanielsko
Svédsko
Spojené krd’ovstvo
Bulharsko
Rumunsko
Island
Nérsko

EU 25

EEA

220688
267578
11073
78388
184744
7472
140853
1548555
2145020
142369
69622
130515
1260598
9792
15017
22806
4281
465214
209431
135001
25733
23699
729021
258878
1667312
16589
48442
9078
202319
9773659
10050086

226968
274582
11704
80254
188662
8138
143807
1585172
2163400
154153
73538
139097
1300929
9861
16443
23956
4217
476349
191408
136967
28952
24860
780550
269548
1598172
17785
50688
9362
197012
9911689
10186475

2003 spolu
13,50%
15,30%
29,90%
45,00%
15,60%
55,70%
18,90%
16,00%

7,50%
30,80%
63,10%
53,50%
15,40%
46,00%
61,70%
27,80%
16,10%
27,30%
21,40%
19,90%
51,30%
23,40%
34,60%
13,20%
16,30%
45,70%
51,80%
17,50%
32,80%
17,00%
17,50%



PRILOHA P Ill: POROVANIE HLAVNYCH EKONOMICKYCH
UKAZOVATE 20OV SLOVENSKEJ REPUBLIKY A KRJIN EEA 1617

25000 e 2000 84917
2001 8566,8
2002 9371,9
2003 11410,6
2004 131630
2005 137438
2006 14612,3
2007 16850,1
2008 185127
2009 19254,1
2010 2010 20284,8
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Akumulované HDP krajin EEA v milionoch USD za rak§00 —

— 2010, (odhad gmuc rokom 2007)
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Vyvoj priemernej nezamestnanosti krajin EEA zayrdB00 —

— 2010 v percentach, (odhadcpac rokom 2007)
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5,97
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2000 5,700
2001 4,998
2002 3,673
2003 2,944
2004 3,174
2005 2,899
2006 3,162
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