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ABSTRAKT

Diplomové prace se zamétfuje na stfihovou skladbu v internetovém fenoménu zvaném
unboxingové video. V teoretické Casti prace rozebira unboxingové video jako pojem, jeho
historii, rozebira jeho ucel a d€li ho na kategorie. Nasledné zde pak definuje, jak stfihova
skladba v ramci unboxingového videa pracuje. Tyto poznatky nasledn¢ vyuziva v analytické
casti, kde prace zkouma stfihové pfistupy v riznych kategoriich unboxingu a praci s
definovanymi kategoriemi. V projektové ¢asti prace pietvaii unboxingové video do formatu

TVC a zamé&fuje se na jeho funk¢nost.

Kli¢ova slova: unboxing, sttihova skladba, YouTube, internet, TVC

ABSTRACT

This master‘s thesis is focused on the editing of an internet phenomenon called unboxing
videos. In the theoretical part, the thesis analyzes the unboxing video as a concept, its history,
defines its use, and categorizes it. Subsequently, the thesis defines how editing works within
unboxing videos. It uses this knowledge later in the analytical part, where the thesis inspects
editing inputs in different categories of unboxing videos and analyzes its use of defined
categories. In the project part, the thesis transforms the unboxing video into TVC format and

analyzes its functionality.

Keywords: unboxing, editing, YouTube, internet, TVC
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UVOD

Prace se vénuje internetovému fenoménu poslednich let, a to unboxingovému videu. Do
brzkého zacatku dvacatého prvniho stoleti byl pojem ,,unboxing® pouzivan pouze jako
pojem pro vyndani objektu z krabice.! To vie se vSak zménilo s pfichodem internetu a jeho
velkého rozmachu. Prvni zminky o unboxingu jako o videu se zacaly na internetu objevovat
kolem roku 2006, kdy se na internetovém portale YouTube objevilo video, ve kterém muz
jménem Vincent rozbaluje mobilni telefon Nokia E61 a prezentuje ho na kameru.
Unboxing od té doby nabyl obrovské popularity. Jiz zminény portal YouTube na svém blogu
v listopadu 2023 uvedl, Ze doposud videa s terminem ,,unboxing® v nazvu piesahla pocet
25 bilion® ptehrani.? Néktera z nich maji vice piehrani, néktera méng. Viechno se to odviji
od jejich zpracovani. A nejde jen o to, jak tato videa natocit, ale i jejich postprodukci.

rowr

Teoreticka ¢ast prace se vénuje predstaveni pojmu unboxingové video a rozebira jeho
specifika. Nasledné unboxingové video déli do kategorii podle obsahu, ktery video obsahuje
(uzivatelska technologie, hracky atd.), a demonstruje je na ptikladech. Kromé& toho prace
uvadi pravidla, kterd by unboxingové video mélo obsahovat. V druhé poloviné teoretické
Casti se prace zaméfuje na to, jak stiithova skladba pracuje v unboxingovém videu.
V analytické ¢asti prace vyuziva poznatkil z teoretické ¢asti a aplikuje je na vybranou baterii
unboxingovych videi. Z t¢€ se pak prace snazi vyhodnotit a vytvofit idealni postup pro tvorbu
unboxingového videa. Vzhledem k tomu, Ze unboxing miize promovat urcity vyrobek, lze
jej zafadit do reklamniho Zanru. Na toto se zamétuje projektova Cast, kde prace pietvari
unboxingové video tak, aby mélo stopaz TVC formatu, ale zaroven stale splnovalo
definovana pravidla pro unboxingové video, a dalo se tak klasifikovat (pro tcely prace jsou
vybrany formaty pilotniho 30sekundového spotu a nasledné mutace do spotu 20 a 10

sekund).

' Unboxing Meaning & Origin Slang by Dictionary.com, 2024. Online. Dictionary. Dostupné

z: https://www.dictionary.com/e/slang/unboxing/. [cit. 2024-03-11].
2 Taking a peek into the world of unboxing on YouTube, 2023. Online. YouTube Official Blog. Dostupné
z: https://blog.youtube/culture-and-trends/unboxing-on-youtube/. [cit. 2024-03-11].


https://www.dictionary.com/e/slang/unboxing/
https://blog.youtube/culture-and-trends/unboxing-on-youtube/
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Diplomova prace ma za kol odpovédét na tyto vyzkumné otazky:
e Existuje ,,recept” na idedlni unboxingové video?
e Jaka je nejlepsi stfihova struktura pro unboxingové video?

e Miize unboxing fungovat v TVC formatu?
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I. TEORETICKA CAST
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1 UNBOXINGOVE VIDEO

Oxfordsky slovnik slovo unboxing definuje jako proces, pii kterém je produkt vybalen
z krabice, obalu ¢i jiného baliciho materialu. Cely tento proces je pfi tom dokumentovan na
videokameru &i jiné obrazovo-zdznamové zaiizeni.? P¥i vybalovani produktu taktéz dochéazi
k ukazani veskerého ptislusSenstvi ¢i produktli navic, které jsou soucasti baleni, jak se s nimi
pracuje, jak je spravné slozit a podobné. Cely tento proces je po celou dobu prezentace
a vybalovani dokumentovan, bud’ na videokameru, fotoaparat, mobilni telefon ¢i jiné
zdznamové zafizeni. NatoCeny materidl je poté sestithan, doplnény hudbou, piipadné
1 grafikou, a nasledn€ vypustén na internetovy portal ¢i socialni sité. Toto je v jednoduchosti

popsany princip, jak unboxingové video vznika.

Hlavni naplii videa je obsazena jiz v samotném ndzvu — unboxing. Walter Isaacson z Apple

packaging prohlasil:

“Steve Jobs a ja travime balenim produktu hodné casu. Miluji proces toho néco rozbalit.
Navrhnete si ritual rozbalovani tak, aby vam produkt pripadal specidlni. Baleni produktu
miiZe byt jako divadlo, miiZe tvoFit pribéh.

Divaky u obrazovek drzi jejich ptirozenad zvédavost. Chtéji védeét, co se v krabici nachazi,
a budovani napéti je to, co celé unboxingové video pohani. Zvédavost se d4 pojmout jako
pomyslny prvni akt piibéhu rozbalovani. Uzivatelé vzdy hledaji informace o nové
vychazejicich produktech a chtéji zjistit, jestli se jim vyplati utratit za né¢ své penize.
Unboxingova zkuSenost neboli velké odhaleni aneb to, na co divaci ¢ekaji, dava vyrobciim
ukézat svoji peclivost, preciznost a tvrdou praci. Jak fekl Walter Isaacson, baleni produktu
muze byt jako divadlo, a pfesné tak to mohou vidét i uzivatelé. Samotny produkt jako takovy
tvoii pouze ¢ast tzv. ,,wow* momentu. Tu druhou ¢ast tvoii samotné baleni. Je to Cast, na
kterou se prezentujici ve svych videich ¢asto zamé&fuji a hodnoti ji.°> Baleni je to, co odliduje

produkt od konkurence. Pti baleni je nutné zhodnotit potieby a chti¢e zakaznika. Baleni je

3 Unboxing noun — Definition, pictures, pronunciation and usage notes | Oxford Advanced Learner's Dictionary
at OxfordLearnersDictionaries.com, 2024. Online. Oxford Learner's Dictionaries. Dostupné z:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/unboxing. [cit. 2024-05-15].

4 The Anatomy Of A Killer Unboxing Video: How and Why | Packhelp Blog, 2023. Online. Packhelp.
Dostupné z: https://packhelp.com/unboxing-phenomenon-why-people-watch-unpacking-videos/. [cit. 2024-
05-15].

> Why Unboxing Videos Are Great For Your Business — PakFactory Blog, 2023. Online. PakFactory. Dostupné
z: https://pakfactory.com/blog/consumers-unboxing-videos/. [cit. 2024-05-11].
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také odrazem produktu uvniti a znacky jako takové. Mnoho znich provadi rozsahlé

vyzkumy potieb zakaznikii, aby jejich baleni bylo co nejvice atraktivni a presvédgivé.®

Google studie z roku 2014 indikuje, Ze 1 z 5 uZivateld sledoval unboxingové video a 62 %
z nich tak ¢inilo v rdmci jejich rozhodovani o koupi produktu. Studie déle fika, Ze nérust ve
sledovani oproti roku 2013 ¢inil 57 %.” Tohoto trendu si v§imly i samotné znacky a zadaly
unboxingu vyuZivat jako reklamniho nastroje pro podporu prodeje svych produktd.®
Dtivodem tohoto vyuziti je hlavné autentické zhodnoceni a reakce na prezentovany produkt.
Tviirci unboxingového videoobsahu nevyuzivaji ve svych videich zadné reklamni triky,
které by jejich ndzor na produkt ovliviiovaly. Potencialni zadkaznik diky tomu vidi produkt
tak, jak ho vyrobce zamyslel, a tviirce na produkt dava ve videu upiimnou zpétnou vazbu
anazor. Zaroven je toto efektivni cesta pro komunikovani informaci o produktu Siroké

vetejnosti a z pohledu vyrobce zcela zdarma.

Dalsi vyhodou unboxingu oproti reklamé je nelimitovana stopdz. Zatimco reklama se
vétSinove pohybuje na stopazi 30, 20, 10 nebo 6 sekund, unboxingové video neni technicky
ani kreativné limitované. Uzivatel platformy YouTube vystupujici pod piezdivkou Alfred
DiBlasi vydal vroce 2013 video s ndzvem ,, World’s Longest & Worst Unboxing Video
Ever!* o délce 47 minut a 36 sekund. Jesté delsi video vydal naptiklad ¢esky YouTube kanal
Paransky raj v roce 2019. Video nese nazev ,, Nejvetsi UNBOXING / INBOXING: Nintendo

Switch | Prozkoumani konzole a prislusenstvi | CZ 1440p ““ a je dlouhé 59 minut a 39 sekund.

® The Importance of Product Packaging, 2023. Online. PTPackaging. Dostupné z:
https://www.ptpackaging.com/blog/the-importance-of-product-packaging/. [cit. 2024-05-11].

7 Why unboxing videos are a growing phenomenon on YouTube — Think with Google, 2014. Online. Think
with Google. Dostupné z: https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-strategies/video/youtube-insights-
stats-data-trends-vol7/. [cit. 2024-05-11].

8 Black Friday 2021 shopping preparation — Think with Google, 2021. Online. Think with Google. Dostupné
Z: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-emea/consumer-insights/consumer-trends/black-friday-
shopping-mena/. [cit. 2024-05-11].



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Avi

» Pl O ooe/sa38

UNBOXING / INBOXING: Nintendo Switch | Prozkouméni konzole a pfisluSenstvi | CZ 1440p

Pripajitse (b3 | G Hsdlet L snow @) oy

Zobrazit prehravani chatu

Obrazek 1 — YouTube video od Paranského rdje
Diky své delsi stopazi unboxingové video nabizi moznost jit vice do hloubky s prezentaci
funkci a pfisluSenstvi produktu. Muze si napiiklad dovolit detailné¢ ukazat veskeré
zajimavosti produktu pomoci imageovych zabérti a mize jich vyuzit libovolny pocet podle
potieby.” Unboxingové video oproti reklamé ukazuje i veSkeré prisluSenstvi, které je
k produktu ptilozené. V dnesni dob¢, kdy se u vyrobcii stalo trendem, Ze naptiklad soucasti
baleni jiz neni nabijeci adaptér, je vice nez piinosné divakim ukazat veskeré dostupné

vybaveni, aby se tak zamezilo jejich pfipadnému zklamani.

® Z4bé&ry, které nejsou soucasti hlavni akce videa. D4 se prelozit i jako ,,b-roll footage*.
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= > YouTube unboxing

» Pl o) 1:24/1323 - Unboxing > v B %" & O I3

Samsung Galaxy Fit 3 Unboxing & First Impressions!

(@ SINNG SyNONCs @ 5192 CJ st L Sheowt ) Dky ¢ Kip

Obrazek 2 - obsah baleni smart hodinek Samsung Galaxy Fit 3
Nekteti vyrobcei vyrabi urcité prisluSenstvi tak, ze funguje s vicero zafizenimi stejné znacky.
Koupi produktu zédkaznik ziska vybaveni, které miize ptipadné€ vyuzit i pro jiny pfistroj, ktery

jiz ptipadné vlastni.

= > YouTube

P Pl ) 16/355

Tycovy vysavac Rowenta RH98COWO X-Force Flex 12.60 Aqua modry | unboxing

u Patan.cz 0‘ Odebirat L 13 o) 7 Sdilet

Obrazek 3 — shodny kus prislusenstvi v baleni vysavacit Rowenta
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= » Youube

Flex trubice

P Pl W) 1417355 u B @O

Tycovy vysavac Rowenta RH2079WO0 X-Force Flex 9.60 Animal Care 3v1 | unboxing
Sanuic: O &8 CD b sdlet L swhnowt  GC Kip = Ulodit

Obrazek 4 - shodny kus prislusenstvi v baleni vysavacit Rowenta
Dle statistik se z unboxingovych videi nestal pouze trend, ale rostouci fenomén s vice jak
90 000mési¢nimi vyhledavanimi na internetovém portalu YouTube a miliony zhlédnuti.

Unboxing, stejn¢ jako kazdy internetovy fenomén, musel nékdy, nékde a néjak zacit.

1.1 Historicky kontext

Pojem unboxing se ve smyslu videa poprvé objevil na internetu v roce 2006 ', kdy na portal
YouTube nahral uzivatel ,, Unbox.IT* video s nazvem ,,Unbox.IT: Unboxing Ceremony of
Nokia E61“!". Jedna se unboxing mobilniho telefonu Nokia E61. Koncept celého videa je
velice prosty. Na zacatku videa se nam ukaZze logo spolecnosti Aradius Media Network.
Nasleduje textova animace, kterd uvadi divaka do problematiky videa. Spolu s dokon¢enim
animace nasleduje prolinacka do zébéru, ve kterém sedi za pocitatem osoba a drzi v rukou
krabici s jiz zminénym telefonem. Postava se ptfedstavi jako Vincent z Aradius Media

Network, predstavi produkt a zacne jej rozbalovat. Vincent postupné vybaluje

10 Why Unboxing Videos Are So Satisfying, 2014. Online. Yahoo!Tech. Dostupné z:
https://www.yahoo.com/tech/why-unboxing-videos-are-so-satisfying-

99561095209.html?guce referrer=aHROcHMO6Ly91bi53aWtpcGVkaWEub3JnLwé&guce referrer sig=AQA
AAJRpBRYLUyxYO3nrgsTCICFFahLy66L719V62CBh3n_cFnGNAQHSSnmLabm5B8zsbHn8qazWa61r17
x2Q5K3IH7QcXRdcuFNNGoMipemFFCkG11TQolxpa9Y 2roKVWbK4x319FQWkLIXEF8IVX4cUwKlaa92
WM2CPhMdiMORztNMo. [cit. 2024-05-15].

' Video dostupné na: https://www.youtube.com/watch?v=uJAYO0gxpdY
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a pojmenovava soucasti baleni od baterky az po samostatny telefon. Pii tom kazdou soucast
baleni ukazuje na kameru. Po vybaleni a ukézani veskerého obsahu baleni se Vincent

s divaky rozlouci a je zde ndznak pokusu o humor, kdyz se Vincent pokusi o vtip s dvéma

totoznymi telefony. Poté nasleduji zavérecné titulky a konec videa.

Obrazek 5 — Vincent ukazujici dva totozné telefony
Video obsahuje logo agentury, kterd video vytvoftila, ivodni titulek, samotny unboxing ve
formé& jednoho statického zabéru bez jediného stiihu a zavérecné titulky. Sila videa je zde
v jednoduchosti a ptfimocarosti. Ze sledovani je divdkovi jasné, ze video ma za tikol mu
predstavit prezentovany produkt tak, jak ho dostane i on v pfipadé jeho koupé. Oproti
unboxingovym videim, jak je zndme dnes, postrada toto video naptiklad popisky, imageové
zab&ry nebo ukazani produktu v akci. Je zde patrné, ze unboxingové video jako forméat bylo

v této dobé ve velice ranné podobé a nedalo se o ném jako o formatu jesté viibec mluvit.

V roce 1982 vSak vzniklo video sndzvem ,,Commodore 64 Training Tape with Jim
Butterfield. “ Toto video slouzi jako videonavod pro tehdej$i novinku na trhu, pocitac
Commodore 64. AvSak prvnich 8 minut videa je vénovano cist€ vybalovani produktu
z krabice, piedstaveni samotného produktu a jeho veskerého ptislusenstvi. Dalo by se tedy

fict, ze unboxingové video existovalo jiz v roce 1982, aniz by o tom samotni tvtrci védéli.
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P> Pl ) os8/e2

Commodore 64 unboxing in 1982 by Jim Butterfield

Obrazek 6 — unboxing Commodore 64
At uz bylo prvni unboxingové video to od Vincenta nebo rozbalovani Commodore 64, je
nutné si povSimnout, ze ob& videa se v konkrétnich bodech shoduji. Ob¢é maji tivod,
unboxing produktu zkrabice, vizudlni prezentaci na kameru vcetné prislusenstvi
a zakonceni. D4 se tedy fici, Ze toto je prvotni struktura unboxingového videa, ze které

paradoxn¢ moderni unboxingy doted’ vychazi.

1.2 Obsahova stranka unboxingového videa

Oproti prvotni struktuie prosla ta soucasnad razantnim vyvojem. S vyvojem a dostupnosti
dne$nich modernich technologii dostali tviirci do rukou nastroje ke zkvalitnéni tvorby videa
a samotného procesu unboxingu. Jsou dostupné naptiklad kvalitni kamery se zdznamem
v rozlideni az 4K, je $iroka dostupnost inspiraci diky rozsiteni internetu atd. Umérné se viak
s vyvojem technologii vyviji 1 ndroky na kvalitu findlniho vystupu. Kazdé unboxingové

video by mélo po obsahové strance splitovat tyto body'*:

12 Unboxing Videos: Everything You Need To Know, 2023. Online. TheMatic. Dostupné z:
https://hellothematic.com/unboxing-videos/. [cit. 2024-04-07].
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1.2.1 Uvod

Prezentujici predstavi sim sebe a prezentovany produkt. Kromé toho dé divakiim kontext,

proc¢ rozbaluje zrovna ten konkrétni produkt, a nalaka je ke sledovani zbylé ¢ésti videa.

1.2.2 Baleni produktu

Prezentujici by na tento bod nemél zapominat. Ano, divak se pfiSel podivat hlavn¢ na
produkt, ale ukazani baleni dokdze vytvofit pfedstavu o jeho velikosti, vzhledu a jak se
pfipadné otevird. Nékterd baleni produkti mohou byt specialné navrzend a designovana,
tudiz jejich otevirani nemusi mit standardni postup, jako naptiklad klasicka kartonova

krabice.

1.2.3 Unboxing produktu

Tato faze ma za cil vybalit produkt z baleni a ptedstavit ho sledujicimu. Co je v tomto bodé
vSak dulezité, je vyvolat v divdkovi ,,wow* moment a aby s nim prezentujici sdilel své

pocity.

1.2.4 Popis produktu a jeho vlastnosti

V této fazi by mél prezentujici detailné predstavit divakovi produkt vcetné jeho vlastnosti
a dulezitych prvku. Pti této fazi tak prezentujici dostava prostor a moznost predstavit produkt
svymi slovy, poukézat na funkce ¢i vlastnosti, které jsou podle n¢j dilezité, a ,,polidstit™ tak
informace, které by jinak mohly byt napsané pouze v manualu nebo popisu produktu od

vyrobce.

1.2.5 Ukazani produktu v akei

Pti této fazi je na prezentujicim, aby co nejlépe odprezentoval produkt pfi jeho pouzivani.
Pokud se jedna naptiklad o elektroniku, prezentujici by mél ukézat naptiklad jeho UI, rizné
funkce atd. Pokud se jednd o naptiklad o videohru, neméla by chybét ukdzka ze samotné
hry. Pokud je k produktu jakékoliv pfisluSenstvi, prezentujici by ho mél pii této fazi

odprezentovat také.
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1.2.6 Porovnani s jinymi produkty ve stejné kategorii

Tato faze je ve vétSiné piipadu volitelna, ale mize prezentujicimu pomoci vice ptiblizit

divaktim predstavu o daném produktu.

1.2.7 Imageové zabéry

Tato fadze dava prezentujicimu prostor na ukazani produktu ,,v celé své krase.” Zabéry by
m¢ély obsahovat samotny produkt, maximalng¢ spole¢né s ptislusenstvim. Zabéry by mély byt
spravné komponované, nasvicené a mély by byt rtiznorodé. Tvilirce by se nemél bat pracovat
s riznymi Uhly a velikostmi zabért. Pokud se jedna napiiklad o novy mobilni telefon

a prezentujici chce poukazat na cocky fotoaparat, mél by zvolit naptiklad detail a ne celek.

1.2.8 Vlastni nazor prezentujiciho

Prezentujici ma v rukou silnou moc svym nazorem ovlivnit nazor publika na dany produkt.
Prezentujici by mél byt vzdy ve svych nazorech ohledné produktu ke svému publiku
upiimny. Zarovei by se prezentujici nemél bat ve videu projevit svoji personu, nebot’ i to je
diavod, pro¢ ho pravdépodobné jeho sledujici sleduji. Cela tato faze by méla byt pojata
takovym stylem, Ze prezentujici odpovida na otazky, které by jeho samotného ohledné

produktu zajimaly.

1.2.9 Zakondceni

Prezentujici by vtéto fazi mél zakoncit video sumarizaci jeho vlastnich zkuSenosti
s produktem, kde by se mél vyjadrit k celému procesu od prvniho spatieni krabice az po
pouzivani produktu. Zaroveil by mélo zaznit, zda prezentujici produkt doporucuje nebo ne.
Tato informace reflektuje nazor prezentujiciho na dany produkt a mlze ovlivnit nazor

sledujicich.

1.3 U&el unboxingového videa

Kromé podpory prodeje nékteti tviirci tvoii unboxingova videa jako svoje hobby nebo
dokonce berou tvorbu téchto videi jako svoji praci na plny uvazek, ktera je zivi. K lednu
2024 vyuzivalo internet piiblizné€ 5,35 biliont uzivatelti. Z toho socialni média vyuZzivalo

priblizn& 5,04 biliond.!® Pravé internet a socialni sit& jsou misto, kde Ize unboxingova videa

I3 Internet and social media users in the world 2024 | Statista, 2024. Online. Statista. Dostupné
z: https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/. [cit. 2024-03-12].


https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
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najit. S nejvétsi pravdépodobnosti vétSinu z nich naleznete na internetovém portalu

YouTube.

Po tspéchu prvniho unboxingového videa vznikaji na YouTube dal$i uzivatelské kanaly
zaméfujici se na unboxingovy obsah. Tito tvirci tvoii videa o pocitacich, mobilnich
telefonech, ale i obsah netykajici se unboxingu uzivatelské elektroniky. Tvlrci unboxuji
tenisky, hracky a spoustu dal$iho Jednim z pionyrt tohoto ,,YouTubového hnuti“ je
napfiklad videobloggerka Justine Ezarik, vystupujici na YouTube pod piezdivkou iJustine.
Dé se povazovat za jednu z nejvétSich tvirkyn unboxingu Apple produktl na soucasné

YouTubeové scéné. Na jejim kanale lze nalézt vice nez desitky unboxingovych videi jen na

samotné¢ iPhony, nepocitaje dalsi Apple produktu jako jsou MacBooky ¢i iPady.

Obrazek 7 — Justine Ezarik (iJustine)

Videa od tviirct jako je iJustine nedavaji striktn¢ diraz na to, aby prodaly produkt. Tato
videa jsou tvofena jako obsah pro fanouskovskou zakladnu daného tviirce. V tomto ptipadé
totiz iJustine neprezentuje primarn¢ samotny produkt, ale také sama sebe jako osobnost.
Samotnd iJustine se totiZ stavd znackou, ktera se musi dobie prodavat, aby mél kanal
neustale dostatecny pocet divakl, v lepsim piipade, aby tento pocet stle rostl. Jeji tvorba je
vyrazna i diky propojovani unboxingti s ¢astmi, kde prezentuje a sdili s divaky 1 sviij osobni
Zivot.

Dalsim vyznamnym tviircem je Lew z YouTubového kanalu Unboxing Therapy. Jiz nazev

napovida, ze tvirci kanalu se na unboxingy piimo specializuji. Tento kandl je prikopnikem
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toho, kam az se daji hranice unboxingové tvorby posunout, a posunul tak i divackou
zkuSenost. Na tomto kanale krom¢& unboxingl na klasické produkty, jako jsou napiiklad

sluchatka, mobilni telefony ¢i hodinky, naleznete 1 produkty nadmérnych velikosti jako jsou

naptiklad automobily.

Obrazek 8 — Lew z Unbox Therapy prezentujici GMC Hummer EV
Tato unboxingova vide 1ze oznacit za nezavisla. Videa délaji z vlastni viile a chtice a nazory,
které ve videich zastavaji, jsou upiimné a objektivni. Unboxing vSak neni jen trend popularni
mezi nezavislymi tviirci. Cim dal vice velkych korporatnich firem tzv. ,naskoéilo na vinu

trendu‘ a zacalo samo produkovat unboxingova videa.

YouTube mésiéné hlasi 4,95 bilionu aktivnich uZivateld!*. To je piesné 4,95 biliont
ptilezitosti pozvednout védomi o své znacce a upevnit vztahy se svymi uzivateli. Zaroven je
znacka schopna vytvorit chtic po stejné zkuSenosti s rozbalovanim produktu, jako mél
prezentujici v jejich videu.'> Baleni produktu je dilezité, jak fikal Walter Isaacson.

Z vyzkumu zroku 2018 vychazi, ze sedm z deseti uzivateli souhlasi s tim, ze design

1423 Essential YouTube Statistics You Need to Know in 2024, 2024. Online. The Social Shepherd. Dostupné
z: https://thesocialshepherd.com/blog/youtube-
statistics#:~:text=Y ouTube%20has%202.1%20billion%20monthly,122%20million%20users%20per%20day.
[cit. 2024-05-11].

5 Why Unboxing Videos Are Great For Your Business — PakFactory Blog, 2023. Online. PakFactory.
Dostupné z: https://pakfactory.com/blog/consumers-unboxing-videos/. [cit. 2024-05-11].
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a provedeni baleni produktu dokaZe ovlivnit rozhodnuti o koupi.!'® Unboxing jako podporu

prodeje produktu vyuziva napiiklad elektroobchod Datart.

Obrazek 9 — unboxingové video elektroobchodu Datart

Jejich unboxingy vznikaji na produkty, které prodavaji. Pomoci videi chtéji zvysit povédomi
o jejich existenci a zvysit jejich prodej. Jedna se vétSinou o nové nebo populdrni produkty.
Datart své unboxingy umistuje na sviij YouTube kandl a zarovei i na sviij e-shop piimo

k danym produktim.

16 New Survey Unveils 7 in 10 Consumers Agree Packaging Design, 2018. Online. GlobeNewswire. Dostupné
z:  https://www.globenewswire.com/news-release/2018/05/04/1496881/0/en/New-Survey-Unveils-7-in-10-
Consumers-Agree-Packaging-Design-Can-Influence-Purchasing-Decisions.html. [cit. 2024-05-15].



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

Rozméry vyrobku

SiFia virobku

UNBOXING S
Rowenta RH2079WO :
X-Force Flex 9.60

Rozmry baleni

Gl

Animal Care 3v1 . pr—

Vysila: @B Voulube

Klitové viastnosti:

Dokumentace k tomuto
produktu

2.2 Manual

Obrazek 10 — unboxingové video na webu Datart

Zakaznik mé takto moZznost si do detailu prohlédnout samotny produkt (diky produktovym
zabériim na konci kazdého videa) a zaroven i jeho ptislusenstvi, které ma Datart ve svych
unboxingovych videich vzdy do detailu popsané. Unboxingy jsou timto prospesné jak pro
samotny Datart, tak i znacky prezentovanych produktii. Konkrétné tyto unboxingy ovSem
nejsou objektivni. Hlavni slovo zde ma znacka, ktera logicky chce, aby se jeji produkt
prodéaval co nejlépe. Najaty herec v téchto videich tak fika pfedem nauceny text, ktery je
schvaleny znackou, a do videa se nesmi dostat nic, co by né¢jakym zptisobem mohlo poskodit

image znacky nebo produktu.

Kromé Datartu vytvaii vlastni unboxingy naptiklad konkurencni 4/za nebo Dotekomanie.
Vytvafi je 1 pfimo samotné znacky, jako napiiklad Cubenest nebo Vivo, které ve svém

unboxingu na socidlnich sitich zvolilo metodu stop motion videa.
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@ LEARN MORE

Obrazek 11 — videa od Cubenest a Vivo
Vyse zminéna videa se zamétuji prevazné na unboxing uzivatelské elektroniky. Toto ovSem
neni jedina kategorie, kterou se unboxingové video zaméfuje. V dneSni dobé naleznete
unboxingové video skoro na jakykoliv produkt si usmyslite. Naleznete video na hracky,

obleCeni, nebo i drahé cennosti atd.

1.4 Kategorizace unboxingovych videi

Typové miizeme na internetu najit mnoho typti unboxingovych videi a jejich tviirct. Kazdy
z téchto tviircl se ve vétSing piipadii zaméfuje na néjaké konkrétni spektrum produkti, které
ve videich ukazuje a prezentuje. Mezi nejpopuldrnéjsi kategorie miizeme zatadit napiiklad

tyto.

1.4.1 Uzivatelska elektronika

Tviirci v této kategorii se zamétuji ve svych videich na unboxingy produktl jako jsou
telefony, chytré hodinky, sluchatka atd. Mezi tuto kategorii spadaji i vétsi produkty jako jsou
napftiklad tablety, laptopy, stolni pocitace nebo monitory. V podstaté do této kategorie Ize

zatadit jakoukoliv elektroniku, ke které ma bézny uzivatel ptistup a kterou 1 denné vyuziva.

Mezi tviirce v této kategorii se da zatadit jiz vySe zminény Unboxing Therapy, iJustine nebo
naptiklad YouTuber Marques Brownlee. Z naSich vod by do této kategorie spadaly
YouTubefi jako jsou Duklock, Petr Mara nebo Roth Welden.
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Obrdazek 12 — tvurci Marques Brownlee a Roth Wellden
1.4.2 Make-up a skincare

Tvarci v této kategorii se zaobiraji, jak jiz nazev napovida, kosmetickymi produkty
a produkty pro péci o plet’. Tato kategorie je cilend spiSe na div¢i publikum, které zajima
make-up, novinky z kosmetického svéta, ¢i uz profesiondlni maskérky, které se chtéji néco

nového dozveédet nebo inspirovat.

Mezi tviirce v této kategorii patii naptiklad Kelly Strack, Leah Janae nebo Juicyjas.
Z Ceského YouTubového svéta by se sem dala zatadit naptiklad Petralovelyhair, Tynus

Tresnickova nebo Sugar Denny.

= » Youlube

Obrazek 13 — tviirkynée Kelly Strack a Tynus Tresnickova

1.4.3 Hracky a sbératelské produkty

Tato kategorie pojima od hracek ptes sbératelské karti¢ky az po naptiklad figurky a jakékoliv
cennosti, at’ uz z komiksového ¢i jiného fantasy svéta. Zajimavosti o této kategorii je to, ze
vékova skupina tvlirci ma snad nejsirsi rozsah ze vSech kategorii. Diky zaméteni 1 na hracky
existuji tvlrci v détském véku. Prikladem je Ryan z YouTubového kandlu Ryan’s World,

ktery unboxoval a recenzoval hracky jiz ve svych Sesti letech. Jako dal8i zastupci v této
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kategorii jsou naptiklad Cupcake Squad nebo Lorien’s Toy Box. Z Ceské scény do této

kategorie miizeme zatadit Taryho, Mara Sportscards nebo Kartickarna.

= > Youlube - » Youlube

W & _®err

il

£ARNA

Furby Connect toy for Kids Unboxing and Playtime with Ryan ToysReview

L

Obrazek 14 — tvurci Ryan z kanalu Ryan’s World a Kartickarna
1.44 Modda

Internet zménil nas zplsob Zivota v mnoha ohledech a modni priimysl neni vyjimkou. Diky
internetu a socidlnim sitim modni znacky dostaly novy nastroj pro komunikaci a marketing
svych produktii online publiku.!” Neni tak ndhodou, Ze mddni podkategorii najdeme i ve
svété¢ unboxingu. Zde mizeme obsah délit na obecnéjsi ¢i zaméfeny na jednu konktrétni
oblast modniho priimyslu (naptiklad YouTuber Harrison Nevel spada svymi unboxingy do
kategorie moda, ale ve svych videich se zabyva hlavné unboxingem tenisek a obuvi.) Do
této kategorie dale miizeme zaradit kanal Connor TV nebo Jaime Xie. Pod tuto kategorii také
muze spadat otevirani mystery boxu, které ve svych videich ¢asto otevira napiiklad Connor.
Koncept mystery box1i je postaveny na tom, ze kupujici koupi box s obsahem ur¢ité hodnoty.
Nikdy vsak dopfedu nevi, co vSechno za své utracené penize v boxu najde. Z Cesko-
slovenské scény muzeme do kategorie moda zaradit naptiklad jiz dfive zminénou 7Tynus

Tresnickovou nebo Charlie’s Factory.

17 How the internet has transformed the design and fashion industries, 2023. Online. Open Access Government.
Dostupné z: https://www.openaccessgovernment.org/internet-transformed-design-fashion-industries-social-
media-e-commerce/152624/. [cit. 2024-04-07].
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= » Youlube con g = 2 ¢ YouTube

Obrazek 15 — tviirci ConnorTV a Charlie Sramek z kandlu Charlies’s Factory

1.4.5 Videohry

Mize se zdat, ze vzhledem k ustupu prodeje krabicovych verzi videoher a prevladnuti
digitalniho prodeje ptes herni klienty nemliZze byt ani co rozbalovat. Opak je ale pravdou.
Ve videich v této kategorii se tvlrci zamétuji na sbératelské edice, doplinkovy prodejni
material a vS§e mozné s videohrami spojené. Jedna se napiiklad o tviirce Phoenix Resale nebo
OpenGame, ktery ve svych videich vyuziva princip ASMR!® videi (taktéZz fenomén na
platformé YouTube vyuzivajici fyziologické reakce na rizné podnéty jako jsou napiiklad
klepani prsty, $eptani, Skrabani atd; tyto spoustéde zplisobuji pocit relaxace'”). U nas se této
kategorii vénuje naptiklad vySe zminény Roth Welden, Duklock nebo EvilBender.

= » Youlube e [ 4 > YouTube

— i

= PlayStation

[ )
UNBOXING - DOOM Collector's Edition

o EIBOGors7 Oy iy

Obrazek 16 — tvurci OpenGame a EvilBender

¥ ASMR = autonomous sensory meridian response

1 What ASMR means: How it works and why it's popular | Nebraska Medicine, 2022. Online. Nebraska
Medicine. Dostupné z: https://www.nebraskamed.com/neurological-care/asmr-videos-are-exploding-online-
but-what-is-asmr-and-does-it-work. [cit. 2024-04-07].
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2 STRIHOVA SKLADBA V UNBOXINGOVYCH VIDEICH

Stiihac¢ pii své praci technicky upravuje zabéry a sklada je za sebe. Diky tomuto se poprvé
objevi, zda rezijni zdméry vysly podle planu a jak na sebe zabéry vazou.?’ Unboxing v tomto
neni vyjimkou. Stejn¢ jako hudebni videoklip, reklama nebo film ném i stfihova skladba
unboxingovych videi nabizi urCitou moznost, jak s natoenym materialem pracovat. Kazdy
z tvlrcll vytvaii unboxingova videa jinak. Nékteti pfistupuji k tvorbé velice jednoduse —
natoci unboxing produktu na jednu kameru, nevyuziji stfihové skladby ¢i jiné postprodukéni
moznosti a video v takové podobé vypusti na internet. Takova videa ale vétSinou nejsou tak
uspésna jako ta propracovanéjsi, nebot’ po chvili zacnou divéka nudit. Timto se odkazuji na
kiivku zrani zabéru, kterd nam tik4, zZe v nastfihu na konkrétni zaber stoupé divaklv zajem,
dosahuje v konkrétnim bodé maxima a poté klesa.?! Divak takto o video ztrati v pritb&hu
sledovéni z4jem a video nedokouka do konce. Autofi, ktefi sva unboxingova videa obohati
o hudebni slozku, stfihovou skladbu ¢i produktové zabéry maji daleko poutavéjsi vysledky.
Staci se podivat na nejsledovanéjsi tvlirce, kteti maji miliony shlédnuti na portalu YouTube
a vS§imneme si, Ze zadné z jejich videi neni Cisté jeden zabér. Prave stithova skladba nabizi
spoustu moznosti, jak unboxingové video obohatit. Autor muZze vyuzit montaze,

rapidmontaze, neviditelné stiihy, efektové stfihy atd.

2.1 Funkce stfihové skladby

Unboxingové video neni formatem, ktery by standardné nabizel prostor pro budovani
dramatickych situaci ¢i jinych typicky filmovych pfistupl. Zaroven ale tviircdm nikdo
nebrani sva videa o piipadnou komickou ¢i dramatickou scénku obohatit. Jak je v praci
zminéno, jiz prvni unboxingové video na internetu obsahovalo komickou vsuvku. Pfi tvorbé
ale musi mit tviirci na paméti to, ze hlavnim cilem unboxingového videa je odprezentovat
produkt. Stfihova skladba ma v unboxingovém videu divdka provést od prvniho ukazani

baleni produktu pies jeho rozbaleni aZ po samotnou prezentaci.

Prezentace a

Unboxing produktu predstaveni

produktu

Obrazek 17 — zdkladni strukturdlni body unboxingového videa

20 VALUSIAK, Josef, 2017. In: Zaklady stfihové skladby. 5. vydani. V Praze: Nakladatelstvi Akademie
muzickych uméni, s. 6. ISBN 978-80-7331-455-2.

2l TROGLER, Daniel, 2021. Kfivka zrani scény. Diplomova prace, vedouci doc. MgA. Libor Nemeskal, Ph.D.
Zlin: Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedialnich komunikaci.
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V idealnim ptipad¢ by tomu tak mélo byt linearn¢. Jako ptiklad 1ze pouzit unboxingové
video Datart. Zde stfihova skladba vypada takto: video zacina logem obchodu Datart, poté
nasleduje titulek, na kterém je napsan nazev produktu a o jaky typ videa se jedna. Poté nas
stithova skladba pfenasi uz piimo k prezentujicimu a samotnému produktu. Prezentujici
pozdravi divaky, uvede produkt a zacne jej rozbalovat. Pfi této fazi ma stfihova skladba
k dispozici dvé ¢i vice kamer, které jsou nastaveny v ruznych uhlech a vyskach viaci
produktu. Vice kamer napomaha cCistot¢ stiihové skladby, protoze prezentujicimu se nemusi
vzdy na prvni pokus podafit oteviit baleni produktu a diky vice kameram je poté stfihac
videa schopen tuto situaci piekryt zabérem z druhé kamery a celému nepovedenému otevieni
se tak vyhnout. V navaznosti zabéru je vSak nutné dbat diiraz na nenasilnosti spojeni a Cistoty
stiihu, abychom divéka zbyteéné nevyrusili.?? Stiihova skladba nés po rozbaleni veskerych
krabic atd. ptenese k piedstaveni obsahu baleni, ¢ili produktu ¢i pfipadného ptislusenstvi.
Nasledné prezentujici produkty vyrovna na kameru tak, aby byly vSechny vidét, a stiihova
skladba ndm v tento moment predstavuje zavérecny slide, na kterém je logo firmy, ndzev
produktu, vlastnosti a specifikace prezentovaného produktu. Po slidu nasleduje série
produktovych zabért na produkt, odhlaSka prezentujiciho, ve které se rozlouci s divaky,
a odkaze je na YouTube kanal Datartu, kde najdou dalsi unboxingovéa videa a logo obchodu

Datart. Miizeme fici, ze video je tedy oramované logem obchodu.

prezentujici a
predstaveni
produktu

nazev produktu a

logo Datartu i e

série produktovych
zabéru

unboxing produktu

W ’ zavéreCny slide
a prislusenstvi y

odhlaska logo Datartu

Obrazek 18 — schéma stiihové skladby unboxingového videa Datart

2 VALUSIAK, Josef, 2017. In: Zaklady stiihové skladby. 5. vydani. V Praze: Nakladatelstvi Akademie
muzickych uméni, s. 107. ISBN 978-80-7331-455-2
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Jinak zase vypada stfihova skladba naptiklad ve videu od Unbox Therapy.

Uvod, predstaveni
produktu a
prezentujiciho

unboxing produktu Predstaveni
a prislusenstvi designu produktu

Predstaveni Predstaveni Finélni zhodnoceni
fotoaparatu displeje a rozlouceni

Obrazek 19 — schéma strihové skladby unboxingového videa ,, This Smartphone Changes
Everything... “ od Unbox Therapy
Stiihovéa skladba se odviji 1 od materidlti, které ma k dispozici, napiiklad velikosti a typy

zabért. Ty maji funkci v souvislosti se strukturou uméleckého nebo publicistického dila?.
Musime brat v potaz, Ze unboxingové video neni filmovy pocin, tudiz nebude s velikostmi
zabéri pracovat tak kvétnaté jako film. Ve vétsing pripadu se zde setkdme bud’ s pouzitim
celkli nebo polocelkii. Tyto velikosti zabérti jsou nejefektivnéjs$i pro unboxing z toho
divodu, Ze jejich velikost je dostatecnd pro ukazani jak prezentujiciho, tak produktu
v dostatecné vzdalenosti, aby byly Citelné napisy na baleni atd. Velikost produktu v tento
moment udava, jestli prezentujici zvoli celek nebo polocelek. Nékteti tviirei pro veétsi pokryti
procesu vybalovani pouzivaji i top shoty. Kromé polocelki, celki a top shotlh unboxingy
taktéZ pracuji s polodetaily a detaily. Tyto velikosti zabér tvlrce voli v pfipadé, kdy
napiiklad natd¢i imageové zdbéry na prezentovany produkt. Tyto zabéry mohou byt jak
statické, tak dynamické. Produktové zadbéry miize tviirce poté pouzivat naptiklad na konci
videa a vytvofit z nich tzv. outro videa, nebo v pribéhu celého unboxingu. Toto celé se odviji

od autorovy nastavené koncepce a jakou funkci kterym zabérim ptidéluje.

2 KUCERA, Jan, 2016. In: Stiihova skladba ve filmu a v televizi. 3. vydani. V Praze: Akademie muzickych
uméni, s. 40. ISBN 978-80-7331-386-9.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

TRIPLE CAMERA 1118/ 26 ‘

Obrazek 21 — vyuziti detailu v unboxingovém videu Datart
Kazdy tvlrce pfistupuje k tvorbé unboxingi jinak. N&kteti tvirci upfednostiiuji pfi
unboxingovych videich fyzicky vystupovat (jiz zminéni UnboxingTherapy, iJustine nebo
Marques Brownlee,), ukazovat jejich emoci pfi samotném rozbalovani, cely proces slovné
komentovat a délat zunboxingu tak trochu show. Tvlrce se timto stavd samotnou
plnohodnotnou soucasti samotného videa. Oproti tomu je jiny extrém, ktery naptiklad
praktikuje ve svych unboxingovych videich tviirce OpenGame. Ten ve svych videich

nevystupuje jako cela postava, vidime jen jeho ruce. Misto mluveného slova dava diiraz na
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zvuky prostfedi a rozbalovani produktd. Zlaty stfed mezi témito dvéma extrémy jsou
naptiklad unboxingy od Datartu. V téchto videich herec vystupuje pouze jako nastroj
k odprezentovani produktu, a neni tak jeden z hlavnich bodt celého videa. Datart se ve svych
videich snazi soustfedit co nejvice na produkt a vétSinu Casu videa vénovat jeho dikladné

prezentaci. Idealni vysledek je takovy, Ze zdkaznik si produkt na zadklad¢ videa koupi.
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3 METODIKA

Prace pfistupuje k rozborim dvéma zpiisoby. Prvné provadi rozbor vybrané baterie v 15
videich na zakladé obsahovych bodl definovanych v teoretické ¢asti a vytvaii vizualizaci
stithové skladby ve videu. Kazdy autor pfistupuje k tvorbé jinym zptisobem. Nékdo pii
prezentaci a unboxingu vystupuje piimo pred kamerou, n¢kdo cely proces komentuje
a nékdo pfimo naopak. Z tohoto diivodu préace ptidava 5 dalSich bodil k analyze, které jsou
uzce spojené s unboxingovymi videi. Nésledné vysledky ziskané zanalyz porovnava

a ziskavam odpovédi na 2 ze 3 vyzkumnych otdzek diplomové prace.

Pro prvni ¢ast vyzkumu vyuziva analyzu konkrétniho prosttedku. U vSech 15 vybranych
videi provadi dikladnou analyzu se zaméfenim na definovani a odhaleni jednotlivych
obsahovych bodl v ramci videa a vytvofeni kapitol stiihové skladby. Jejich analyzovanim
obdrzi informace, kolik obsahovych bodt video obsahuje a kolik obsahuje z 5 ptidavnych
bodii. Analyza konkrétniho prostfedku ovSem praci omezuje pouze na zkoumani prvkl

v jednom konkrétnim videu. To pro vyzkum neni dostacujici.

Timto se dostdvame ke komparacni analyze. Ta dovoluje porovnat vysledky ziskané
analyzou konkrétniho prostfedku a vytvotit pomyslny prusecik, ktery zjistuje spojitosti mezi
zkoumanymi videi, a vytvaii na zaklad¢ toho seznam aspektii, ktery je nezbytny pro
jakékoliv unboxingové video, aby jej bylo mozné takto klasifikovat. Zaroven prace ze
ziskanych vysledkt vytvafi idedlni skladebnou strukturu. Pro vytvafeni vizualizace struktur

prace vyuziva nelinearniho stfihového programu DaVinci Resolve.
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II. ANALYTICKA CAST
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4 VYZKUM KONKRETNIHO PROSTREDKU

Tato kapitola se zaméfuje na analyzu stiihové skladby v unboxingovych videich péti
nejpopularngjsich unboxingovych tvirci na internetu. Klicem pro vybér pétice
nejpopularngjsich tvircti bylo protnuti vicero internetovych zebiickt. Tvirci byli do
pomyslné top pétky vybrani na zakladé poétu vyskytt skrze zebiicky?*. V ptipadé, Ze se
o misto uchdzelo vice tviircl, rozhodoval o jejich vybéru pocet odbératelt k sou¢asnému

datu. Tabulka s vybranymi tviirci vypada nasledovné:

Influencers Marketing Hub Reviewzone Student Pocket Guide FeedSpot Smarty Ranker Neoreach Medium
Ryan Toys Review Ryan Toys Review Unbox Therapy Unbox Therapy Unbox Therapy Unbox Therapy Linus Tech Tips B&D Product & Food Review
Unbox Therapy Unbox Therapy Dope or Nope Marques Brownlee ~ Marquees Brownlee Marquees Brownlee Everything Apple Pro UrAvgConsumer
Fun Toys Collector Disney Toys Review Marques Brownlee Jacques Slade Tech Unboxing Jonathan Morrison Dave Lee Dope or Nope Austin Evans
Marques Brownlee Nikkie Tutorials The Relaxing End SmartWatch Ticks Geekyranjit TheRelaxingEnd iJustine Marques Brownlee
Dope or Nope Dope or Nope iJustine Jim O Brien Tech Dope or Nope Linus Tech Tips JerryRigEverything  Unbox Therapy
iJustine Skincare By Hyrem Tofanger UrAvgConsumer The Relaxing End
Austin Evans QrewTV Game & Unboxing Mrwhosetheboss Geekyranijit
Jonathan Morrison Automate Your Life Unboxing Sve JerryRigEverything Jonathan Morrison
Kid's Toys Sheetal Chintapatla iJustine UrAvgConsumer
Geekyranijit Unboxing King Kuber Austin Evans Lamarr Wilson

Obrazek 22 — Zebricky s tviirci unboxingovych videi

Na zédkladé protnuti a spocitdni poctu vyskytl byli vybrani tito tvlrcei:

Nézev YouTube kanalu tviirce Pocet vyskytt v tabulce
Unbox Therapy 7
Dope or Nope 5
Marques Brownlee 4
1Justine 4
Austin Evans 3

Tabulka 1 — vybrani tvurci a pocet vyskytu v zebriccich

U téchto péti zvolenych tvlirct byla pro analyzu vybrana vzdy jejich tfi nejpopularnéjsi videa
najejich YouTube kandle. Kritériem pro vybér videi byl jejich pocet shlédnuti k sou¢asnému

datu.

Mezi 5 dodatecnych aspektii hledani patii nasledujici body:

24 Tabulka s Zebficky dostupna on-line na adrese:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1 AzOlThMpjSWaKIWM6Lk5iW601F9cgGMNaz-
Zv2n6MC4/edit?usp=sharing



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

e Vystupuje prezentujici pfed kamerou?
e Obsahuje video mluvené slovo?

o Komunikuje tviirce s divaky?

e Objevuje se ve videu grafika?

e Obsahuje video element navic (gag, montaz atd.)?
4.1 Unbox Therapy

4.1.1 Analyza konkrétniho prostiedku
Video €. 1 —,,This Smarthpone Changes Everything...“

Jedna se o nejvice sledovany unboxing na kanalu Unbox Therapy, ktery ma k dubnu 2024

22 062 713 zhlédnuti. Lew v ném prezentuje telefon Find X od znacky Oppo.

Strukturalné se d4 video rozdélit na Ctyfi kapitoly.

00:07:13:06

: R VLASTNi NAZOR
UVOD UNBOXING POPIS PRODUKTU A JEHO VLASTNOSTI, UKAZANi PRODUKTU V AKCI PREZENTUJICIHO

Sl El i £ 6 #ou ?

@ ThisS.. @ ThisSmartp.. ¢ This Smartphone Changes Everything...mp4

@ ThisS.. @ ThisSmartp.. ¢ This Smartphone Changes Everything...mp4.

BALENi PRODUKTU ZAKONCENI

Obrazek 23 — strihova struktura videa ,, This Smartphone Changes Everything... "
V ivodu Lew hned nastavuje energickou ndladu celého videa, diky jeho energickému
vystupovani a prezentacnimu stylu. Ve videu produkt popisuje jako revolu¢ni a oznamuje,
ze divéci si ho uz nyni mohou také potidit. V dalsi ¢asti Lew ukazuje krabici telefonu, kterou
nasledné rozbaluje. Krom¢ krabice také prezentuje ptislusenstvi telefonu jako jsou
nabijecka, sluchatka, sponka na vlozeni SIM karty atd. Hned po této ¢asti 1ze fici, ze video
nema linearni sttthovou skladbu, nebot’ pro rozbalovani videa je pouzita série rychlych stfihi
a dba se pouze na konzistenci mluveného slova. V dalsi ¢asti Lew popisuje design telefonu,
jeho revoluéni technologii vysuvnych fotoaparatti, vSechny mozné sensory a technologii pro
odemykani telefonu pomoci biometrie (za pomoci obliceje.) Lew pfi prezentaci telefonu
dosti ¢asto dba 1 na kvalitu selfie kamery, jejiz test nechybi ani v tomto videu. Vyfocenou
fotografii v ¢ase 5:14 ukazuje na kameru a hodnoti jeji kvalitu. Tuto kapitolu zakoncuje

hodnocenim displeje telefonu, ktery testuje za pomoci pichravani videi na YouTube
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a uzivanim uzivatelského prostiedi telefonu. V zavérecné kapitole Lew dava vlastnimi slovy
hodnoceni telefonu, kde vystihuje jeho vlastnosti, které napiiklad konkurenéni znacky
nemaji. Na zavér fika divakim, ze produkt vid€li na jeho kandle a za pomoci textu je vyzyva

k prihlaseni se k odbéru.

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2.13.|4.|5.]6.|7.|8.
This Smarthpone Changes Everything...

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

This Smarthpone Changes Everything...

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaceni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 2 — vysledky analyzy pro video ,, This Smartphone Changes Everything... "
Lew ve videu vystupuje jako realna postava pied kamerou a pii prezentovani je mu vidét do
obliceje, je vidét jeho gestikulace atd. Mluvené slovo se vtomto videu objevuje jako
kontaktni zvuk z placu, kdy miizeme vidét i slySet Lewa mluvit o produktu, k divakiim nebo
ke ¢lentim $tabu. Tim je splnén i dalsi zkoumany aspekt, ze tvlirce komunikuje s divaky.
V tomto pifipad¢ je komunikace slovni i pohledova, nebot’ Lew koukd piimo do kamery,
kdyZ mluvi s divaky. Grafika se ve videu objevuje ve velmi malé mife, ale objevuje se.
V priibéhu videa se textové na obrazovce objevi technické specifikace telefonu a na
samotném zaveru videa se objevi textova vyzva k ptihlaseni odbéru. Jako element navic se
v tomto videu da klasifikovat Lewiiv energicky projev, nebot’ i to je néco, co je pro Lewa

a cely kanal Unboxing Therapy typické.
Video €. 2 — ,,This Cup Is Unspillable — What Magic Is This?“

V tomto videu Lew piedstavuje produkt s nazvem Mightymug. Jedna se o kelimek, ktery

nelze prevrhnout bez pouziti vétsi fyzicke sily.
Video se da strukturdlné rozdélit na ¢tyfi kapitoly.

00:03:31:15

UKAZANIi PRODUKTU V AKCI

UNBOXING VLASTNIi NAZOR
PRODUKTU PREZENTUJICIHO

INFONOMVZ

-

@ This Cup Is Unspillable - What Magic Is This.mp4 @ This Cup Is Unspillable - What .. ¢ This Cup Is Unspillable - What Magic Is This.mp4 & This Cup...

B oroee bbb ot Ao
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Obrazek 24 — strihova struktura videa ,, This Cup Is Unspillable — What Magic Is This?
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Vuvodu Lew stejné jako u ptredchoziho videa nastavuje energetickou hladinu svym
projevem, a udava tak naladu celého videa. Sdm tikd, Zze v tomto videu ma pro své divaky
néco specidlniho, nebot’ se ve vétsSing svych videi vénuje spise uzivatelské elektrotechnice,
nikoliv v8ak nécini, které bézn¢ lze nalézt v kuchyni. Za pomoci svého projevu taktéz
pfedstavuje produkt a jeho nejvyraznéjsi vlastnost — neptevrhnutelnost. V dalsi ¢asti Lew
rozbaluje produkt a ukazuje ho na kameru. Popisuje vzhled produktu a zamétuje se hlavné
na spodni ¢ast kelimku, nebot’ zde se ukryvéa technologie, diky které kelimek nelze
ptevrhnout. V dalsi ¢asti Lew prezentuje technologii neptevrhnutelného kelimku v praxi. Do
kelimku leje tekutinu a za pomoci uderti otevienou dlani se snazi kelimek pievrhnout,
a vyvratit tak to, co o vyrobku tvrdi vyrobce. Vysledek testu je ovS§em opacny a kelimek se
Lewovi nepodafilo ptevrhnout. Nasledné je na kelimek nasroubovano vicko, aby Lew
demonstroval, Ze s nasazenym vickem se z kelimku ani pfi uderu nedostane kapka tekutiny
uvniti. Piipadné se tato ¢ast s vickem da povazovat jako tutorial pro divéky, ktefi by si
produkt potidili a nevédéli by jak vicko spravné nasadit tak, aby dobfe tésnilo. Zaroven v této
¢asti komunikuje se znackou Coca-Cola a vtipnym projevem je vyzyva ke spolupraci.

V posledni ¢asti Lew shrne produkt vlastnimi slovy a rozlouci se s divaky.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.|2.|3.
This Cup Is Unspillable - What Magic Is This?

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.]2.|3.
This Cup Is Unspillable - What Magic Is This?

vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaleni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 3 - vysledky analyzy pro video ,, This Cup Is Unspillable — What Magic Is This? “

Lew ve videu vystupuje jako realnd postava pted kamerou, kterda produkt prezentuje a je
pfiznana jako privodce/moderator videa. Zaroven ve videu komunikuje s divaky a zbytkem
Stabu. Komunikace je stejné jako u ptedchoziho videa slovni i pohledova. Jako element navic
se zde da brat opét Lewova pozitivni energie a humor, ktery miize ptildkat divaky na

sledovani dalSich videi v€etné tohoto. V tomto videu se nevyskytuje grafika.
Video €. 3 — ,,The 4 Dollar Android Smartphone“

V tomto videu Lew ptedstavuje mobilni telefony znacky Adcom. Zajimavosti tohoto
produktu je to, ze vzhledové se jedna o kopii iPhonu 5 a prodejni cena této napodobeniny

jsou Ctyfti dolary, coz je s pfipoctenim inflace sto dvacet dva korun Ceskych.

Video se dat strukturdlné rozdé€lit na pét kapitol.
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Obrazek 25 — stiihova struktura videa ,, The 4 Dollar Android Smartphone *
V uvodu videa Lew zacina slovy, ze tento produkt byl fanouskovsky nejzddanéjsi v historii
celého YouTube kanalu. Opét svym projevem nastavuje pozitivni a energickou naladu pro
celé video. Zaroven ve videu podava divakim zdkulisni informace ohledné vzniku
mobilniho telefonu. V dalsi ¢asti popisuje a prezentuje baleni produktu, ze kterého divakiim
¢te technické specifikace mobilniho telefonu. Nasledné krabici rozbaluje. Pii rozbalovani
Lew rovnou vlastnimi slovy hodnoti kvalitu telefonu a jeho ptisluSenstvi. Zaroven ukazuje
divakiim vzhled telefonu do detailu vcetné ¢asti pod zadnim krytem, kam se umistuje SIM
karta, pamétova karta a baterie telefonu. Ve tfeti ¢asti Lew prezentuje funkce telefonu
a ukazuje, jak telefon funguje v praxi. Vlastnimi slovy zde hodnoti funkcionalitu telefonu,
jak reaguje na pohyby po obrazovce, znéni reproduktord, vykon obrazovky a kvalitu
predniho i zadniho fotoaparatu. Ve ctvrté ¢asti Lew podava divakiim celkové objektivni
zhodnoceni telefonu. V posledni ¢asti pak vyzyva divaky ke koupi, louci se s nimi a pousti

ukazku z nésledujiciho videa s cilem naldkat divaky k odbéru kanalu.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.|2.|3.|4.|5.|6.|7.]8.
The 4 Dollar Android Smartphone

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1. 2. 3. |4.|5.

The 4 Dollar Android Smartphone

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaleni kategorie v teoretické cdsti prace

Tabulka 4 - vysledky analyzy pro video ,, The 4 Dollar Android Smartphone *
Lew ve videu vystupuje jako realna postava, kterd produkt prezentuje a je pfiznand jako
pruvodce/moderator videa. Zaroven ve videu komunikuje s divaky a zbytkem Stabu.
Komunikace je stejné jako u predchoziho videa slovni i pohledova. Ve videu nalezneme
grafiku na konci ve formé textu, ktery laka na ukazku z pfipravovaného obsahu. Jako
element navic se zde da brat opét Lewova pozitivni energic a humor a zatrazeni
piipravovaného obsahu na konec videa pro naldkani divaka k pfihlaseni odbéru a sledovani

1 dalsiho videa.
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4.2 Dope or Nope

4.2.1 Analyza konkrétniho prostredku
Video €. 1 — ,,Unboxing 10 MYSTERY Products From an ABANDONED Storage Unit!“

V tomto videu se ¢lenové kanalu vydavaji koupit opusténé skladistni koje a na kameru
ukazat, co v kojich nasli. Jedna se o princip, ktery miizeme znat naptiklad z amerického
televizniho potfadu Auction Hunters (v ceStiné preloZzené jako Mistfi aukci.) Video
strukturalné délime na 6 kategorii.

00:23:57:14 a
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Obrazek 26 — stiihova struktura videa ,, Unboxing 10 MYSTERY Products From an
ABANDONED Storage Unit!“

Video jako takové je spiSe nez na unboxingu postavené na zazitku a situacich, které plynou
z otevirani ndhodné koupenych koji, u kterych tviirci nékdy ani nevi, jak dlouho jsou
opusténé a co vSechno v nich mohou najit. Nejcennéjsi nalezené artefakty poté nasledné

hodnoti ve studiu.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie)

Unboxing 10 MYSTERY Products From an ABANDONED Storage Unit!

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty)
Unboxing 10 MYSTERY Products From an ABANDONED Storage Unit!
vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 5 - vysledky analyzy pro video ,, Unboxing 10 MYSTERY Products From an
ABANDONED Storage Unit!“

Elementem navic je zde forma videa, kdy je pojaté jako cesta skrz koje, kterd mapuje reakce

ucinkujicich na nalezené predméty, nez jako unboxing samotny.
Video ¢. 2 — ,,Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't Solve!“

Clenové kanalu Dope or Nope v tomto videu prezentuji sledujicim 10 riiznych hlavolami,
které naleznou na internetu. Celé video je pojaté jako moderovana talkshow 3 ¢leny kanélu,

kde mezi sebou o produktu diskutuji a prezentuji ho. Video lze rozd¢lit do 23 kapitol.
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Obrazek 27 — stiihova struktura videa ,, Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't
Solve!

Video se ve svych principech opakuje, nebot’ je ve videu prezentovéano 10 riznych produktii
a u kazdého z nich je potteba provést ten samy proces, kdy je produkt predstaven, objednan,
rozbalen a odprezentovan, v tomto konkrétnim pripad¢ i vyfesen. Sekvence s hlavolamy jsou

prolozeny bloky, kde tviirci komunikuji s divaky a vyzyvaji je k ptihlaseni odbéru.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2.|3.]4.|5.]/6.|7.]8.]9.
Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't Solve!
ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.
Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't Solve!

vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 6 — vysledky analyzy pro video ,, Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't
Solve!*

Obzvlastiujicim elementem je zde naptiklad jiz vySe zminéna forma videa.

Video €. 3 — ,,Unboxing 10 of the WORST RATED Products on Amazon!“

V tomto videu je divakiim prezentovano 10 nejhtife hodnocenych produktli nalezenych na
prodejnim portalu Amazon. Tento koncept v dobu vydani tohoto videa byl velice popularni,

a neni tak divu, ze i ¢lenové kandlu Dope or Nope se chytli tohoto trendu a také piispéli

k jeho rozsiteni. Video délime obsahové na 23 kapitol.
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Obrazek 28 — stiihova struktura videa ,, Unboxing 10 of the WORST RATED Products on
Amazon!*
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Stejné jako u predchoziho videa se zde opakuje ten samy princip, kdy dojde k predstaveni
produktu, jeho nakupu, unboxingu, nasledné prezentaci a vlastnimu hodnoceni celé¢ho
produktu a konecnému rozsudku, jestli se produkt vyplati nebo ne (hodnoceni DOPE nebo
NOPE.)

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2.|3.]4.|5.]/6.|7.]8.]9.
Unboxing 10 of the WORST RATED Products on Amazon!

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

Unboxing 10 of the WORST RATED Products on Amazon!

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaceni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 7 - vysledky analyzy pro video ,, Unboxing 10 of the WORST RATED Products on
Amazon!*

Obzvlastiujicim elementem je zde naptiklad jiz vySe zminénd forma videa, kde 3 moderatofi
primo testuji produkty v praxi a jestli vyrobce opravdu v reklaméch nebo na internetu tvrdi

pravdu.
4.3 Marques Brownlee

4.3.1 Analyza konkrétniho prostiedku

f 66

Video ¢. 1 — ,,Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!

V tomto videu Marques prezentuje divakim mobilni telefon Samsung Galaxy Fold, ktery
v tu dobu byl prvnim skladacim telefonem na trhu. Specidlni vlastnosti tohoto telefonu jsou

jeho silné magnety, které ve videu Marques dikladné testuje. Video délime na Ctyfti kapitoly.
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Obrazek 29 — strihova struktura videa ,, Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!
Cel¢ video zaCina animovanym intrem, kterym Marques v tuto dobu uvadé¢l veskerd sva
videa. Do top shotu poté vsouva krabici s produktem a ptedstavuje divakiim, o jaky produkt
se jedna. Zaroven si pfitom pohrava s folii, kterd svym pohybem po krabici odkryva rizné

obrazce. Pfedélem mezi intrem a unboxingem je textova grafika, ktera divakiim sdéluje cenu
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telefonu. Pti unboxingu Marques komentuje a dava své vlastni hodnoceni na design celé
krabice. Nasledn¢ vybaluje z krabice samotny telefon vcetné prisluSenstvi, jako jsou
sluchatka, nabijeci adaptér, kryt telefonu atd. Pii rozbalovani telefonu vyuziva prvki ASMR
videi a pii sloupavani ochranné félie Marques ml¢i a nechd vyniknout zvuk félie. Tento
prvek vyuziva znovu pifi prezentaci funkénosti telefonu, kde takto nechd vyznit zvuk
magnett telefonu. Ty ve videu ukazuje za pomoci magnetického papiru, aby si divak dokazal
udé¢lat predstavu, kde se magnety v telefonu nachazi. Magnety vystihuje jako silnou stranku
telefonu a jejich silu prezentuje zpiisobem, kdy za pomoci telefonu zvedd riizné matice,

Srouby, ale napftiklad i velky imbus.

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.12. 3. |4. |5. w 7.18.
Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!
ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) H 2.|3.|4. 5.
Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!
vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaleni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 8 - vysledky analyzy pro video ,,Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!*

Marques sice komunikuje s divaky po celou dobu videa, ale neni vidét jako celd postava
a nevidime mu do oblic¢eje. Vidime pouze jeho ruce. Jako pfidana hodnota tohoto videa je

animované intro a outro a vyuziti ASMR prvkai.
Video €. 2 — ,,Apple iPhone X Unboxing!“

V tomto videu prezentuje divakiim mobilni telefon iPhone X od znacky Apple. V tu dobu se
jednalo o velmi zadany produkt a Marques hned na zacatku videa divakiim zminuje, ze toto
je davod, proc¢ jim fikal, aby pteskocili iPhone 8 a pockali si. Video se d4 rozdélit na Ctyii

kapitoly.
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Obrazek 30 — stiihova struktura videa ,, Apple iPhone X Unboxing!*
Video zacind animovanym intrem, které bylo v tu dobu pro autora typické. Nasledné

nasleduje celek scény, kde Marques dramaticky ptich4dzi do zabéru, usedd na zidli a vita
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divaky u unboxingového videa. Ostrym stiihem na top shot video pfechazi do unboxingové
¢asti, kde Marques za pomoci voiceoveru doprovazi rozbalovani a prezentaci baleni
informacemi o telefonu. B€hem unboxingu vyuziva prvky ASMR pii sundavani ochranné
folie telefonu. Krom¢ samotného telefonu vybaluje z krabice nabijeci kabel, adaptér do
zasuvky a sluchatka. Po unboxingové ¢asti Marques divakiim prezentuje vzhled telefonu
a popisuje jeho prvky, jako naptiklad pochromované boky. Nésledné¢ béhem toho telefon
zapina a prechazi do prezentace produktu v akci, kde prezentuje a hodnoti displej, tlacitkové
kombinace, fotoaparat, gesta atd. Nasledn¢ divaklim ukazuje, jak telefon nastavit. Tato Cast
muze byt pfinosnd pro divéky, ktefi naptiklad pfechazi z jiného opera¢niho systému, nez je
10S. Béhem prezentace fotoaparatu porovnava iPhone X kvalitativné s konkurenci, kterou
v t¢ dobé& byl naptiklad mobilni telefon Pixel 2 od Googlu. Na zavér videa Marques svymi

slovy odprezentuje svilij nazor na telefon a rozlouci se s divaky.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2. /3. |4.|5. w 7.18.
Apple iPhone X Unboxing!

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

Apple iPhone X Unboxing!

vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 9 — vysledky analyzy pro video ,, Apple iPhone X Unboxing!*

Pfidana hodnota videa je zde v animovaném intru a outru a vyuziti prvktt ASMR videi.
Video €. 3 — ,,iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demo!“

V tomto videu Marques prezentuje mobilni telefon iPhone 12. Kromé samotného telefonu

zde testuje i v tu dobu novou funkci telefonu — MagSafe. Video se da rozdé€lit na 4 kapitoly.

00:11:26:08

UKAZANI PRODUKTU V AKCI

UNBOXING BALENI POPIS PRODUKTU A VLASTNi NAZOR
PRODUKTU PRODUKTU JEHO VLASTNOSTI PREZENTUJICIHO

g INZONONVZ

V1| video1 -

iPhon.. @ iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demol.mp4 @ iPhone 12 Unboxing Experien Mﬂgsaf fe Demol.mp4

iPhon.. @ iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demol.mp4 @ iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demol.mp4.

IMAGEOVE POROVNANI S J!NYMI PRODUKTY
ZABERY VE STEJNE KATEGORII

Obrazek 31 — strihova struktura videa ,,iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe
Demo!*

V uvodu Marques definuje, jaké produkty bude ve videu prezentovat. Jedna se o dva iPhony
12 ve dvou barevnych provedenich. Néasledné Marques vyzyva divaky k ptihlaSeni odbéru

kanalu a zaroven k zakoupeni promo produktli na jeho webové strance. Nasledné zacind se
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samotnym unboxingem, kdy postupné prezentuje baleni produktu a pak baleni produktu
rozbaluje. Cely tento proces provadi voiceover, ktery popisuje déni v obraze. Pti rozbalovani
op¢t vyuziva techniky z ASMR videi. Proces unboxingu se opakuje, nebot’ Marques
prezentuje dvé barevné varianty telefonu a porovnava jejich rozdily ve vybaveni, vzhledu
atd. Po prezentaci samotnych telefonii Marques prezentuje novou technologii MagSafe, ke
které vyuziva prezentované telefony, ale i grafiku a animace od vyrobce pro kvalitné;jsi
vysvétleni. Nasledné prezentuje piislusenstvi spojené s touto novou funkci. Poté sdéli

divaktim svij verdikt a rozlouci se s nimi

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.2.13.|4.|5.]6.|7.|8.
iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demo!

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demo!

vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 10 - vysledky analyzy pro video ,,iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe
Demo!*

Jako pfidany element vtomto piipadé povazujeme prvky ASMR videi, prezentaci
technologie izce spojenou s telefony a animované intro a outro.

4.4 1iJustine

4.4.1 Analyza konkrétniho prostredku
Video €. 1 — ,Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!“

V tomto videu iJustine prezentuje model Macu Pro z roku 2019 vcetné monitort Pro Display

XDR od znacky Apple. Video lze rozdélit do 10 kapitol.
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Obrazek 32 — strihova struktura videa ,, Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!*
Video je oproti ostatnim zkoumanym unboxingiim razantné delsi, nebot’ iJustine rozbaluje
vjednom videu vicero produkti. Ve videu postupné vybali veskeré produkty
z prepravovacich kartonovych krabic a vysklada je do zabéru tak, aby byly vSechny vidét
a mohla divakiim odprezentovat baleni produktu jako takové. Nésledné iJustine veskeré

produkty postupné vybaluje z krabic a sestavuje je na prilehlém stole v rohu mistnosti.
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Veskeré rozbalovani a montéz iJustine proklada pasazemi, kde divakiim projevuje své pocity
radosti a nadSeni z praveé rozbaleného produktu. Kromé unboxingu produkty ve videu piimo
testuje a hodnoti a porovnava oproti ostatnim produktim stejné znacky, jako napiiklad
Magic Mouse, kde na kameru porovnava dvé podobné barevné kombinace. Unboxing

a montaz proklada brolly.

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]12.(3.|4.|5.|6.|7.|8.
Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!
ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.12.]3.]4.|5.

Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!

vysvétlivka - Cislo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaceni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 11 - vysledky analyzy pro video ,, Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!

Grafiku v tomto vide lze zahlédnout jakoZzto call out s uzivatelskym jménem iJustine na
socialnich sitich. Pfidanou hodnotou je cely styl videa, kde iJustine z unboxingu déla svym
zpusobem vlastni show, kde divaci nesleduji jenom samotné produkty, ale i ji jako osobnost.
Tomuto faktu napomahéd umisténi vlogové casti ve videu, kde iJustine sdili s divaky svij

osobni zivot.
Video ¢. 2 — ,,Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD!“

V tomto videu iJustine za pomoci kolegy a YouTubera Marquese Brownleeho, diive
znamého jako MKBHD, unboxuji tovarn¢ zabaleny iBook G3, coz je laptop od znacky
Apple z roku 1999. Video 1ze rozdélit na 5 kapitol.
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Obrazek 33 — stiihova struktura videa ,, Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD! **
Video divaci v komentatich popisuji jako 19 minut iJustine a jejiho projevu radosti, nebot’
projev emoci prosakuje skrz celé video. Oba prezentujici ve videu prozivaji navaly nostalgie
a vzpominaji, kde pfesné se s prezentovanym produktem setkali. Kromé samotného laptopu
prezentuji i ptidavné piisluSenstvi, jako je nabijecka, myS nebo instalacni CD. Ve videu dale

laptop zprovozni a prezentuji divakim jeho dovednosti.
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ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2. /3. |4.|5. w 7.18.
Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD!

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD!

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaleni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 12 - vysledky analyzy pro video ,, Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD!*

Grafika je zde pouzita nejen informativné, ale i jako vizualni gag, kdy v jeden moment
1Justine vyuziva Casti krabice jako falesné usi, které svym tvarem pfipominaji maskota
Androidu. Vzhledem k prezentaci produktu od Apple je toto brano jako nardzka na
pomyslnou rivalitu mezi témito dvéma technickymi giganty. Elementem navic je zde

kolaborace mezi vicero tvurci
Video €. 3 — ,,Gold iPhone 8 Plus Unboxing!“

V tomto videu iJustine prezentuje a unboxuje dva mobilni telefony znacky Apple. Jedna se
o iPhone 8 Plus a pro porovnani se ve videu rozbaluje i iPhone 8. Video lze rozd¢lit na 11
kapitol.
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Obrazek 34 — strihova struktura videa ,, Gold iPhone 8 Plus Unboxing!“
Prvky se v tomto videu opakuji, nebot’ se zde jedna o unboxing, ne jednoho, ale dvou
zatizeni. Unboxovani dvou telefonli umoZiiuje porovnani mezi nimi a ukézani funkci, které
ma iPhone 8 Plus navic, jako napiiklad vétsi displej nebo ptidavnd Cocka zadniho
fotoaparatu. Nasledn¢ iJustine ukazuje, jak 1ze mezi iPhony pienéset a synchronizovat data

a prezentuje razné barevné variace kryti telefonu.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2./3.|4.|5.]6.|7.|8.
Gold iPhone 8 Plus Unboxing!
ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.]2.]3. wi
Gold iPhone 8 Plus Unboxing!
vysvétlivka - Cislo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 13 - vysledky analyzy pro video ,, Gold iPhone 8 Plus Unboxing!*
Jako element navic se zde d4 oznadit vyuziti humoru, jako naptiklad na konci, kde iJustine

houpe telefon v naruci jako batole a zpiva mu ukolébavku. Z hlediska stfihové skladby se
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pohybujeme na poli nelinearniho stfihu, kde video kombinuje multikamerové snimani dvou
kamer, kdy jedna z nich je celkova a druhé slouZzi pro snimani detailt ptisluSenstvi a zafizeni,
které¢ na celkové kamete neni tak zietelné¢ viditelné. Multikamerové snimani je zaroven

kombinované s produktovymi zébéry na telefon.

4.5 Austin Evans

4.5.1 Analyza konkrétniho prostredku
Video €. 1 — ,,Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...“

Austin v tomto videu predstavuje herni mechanickou klavesnici znacky Razer, kterd je
celosvétove znama diky svym periferiim, které maji pro tuto znacku typické cerno-neonove
zelené zabarveni. Nazev vide napovidd, Ze by se mélo jednat o nejlepsi herni kldvesnici na

celém svété. Video lze rozdélit na 5 kapitol.
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Obrazek 35 — strihova struktura videa ,, Razer Just Made The Best Gaming Keyboard... *
Video zacina prerollem z jadra videa, kde Austin nastifiuje, na co se divaci mohou tésit,
a zahackovava si je tak pro sledovani zbytku videa. Nasledn¢ ptedstavuje baleni produktu,
které nasledné unboxuje a prezentuje samotnou klavesnici véetné prislusenstvi, jako je
naptiklad ergonomicka podlozka pro zapésti. Kromé klavesnice unboxuje 1 zvétSeny model
tlacitka, na kterém prezentuje, jak funguje mechanicky spina¢ klavesnice. Nasledné

klavesnice otestuje na videohte, da vlastni zhodnoceni a rozlou¢i se s divaky.

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie)

Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty)
Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaleni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 14 - vysledky analyzy pro video ,, Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...
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Elemntem navic je zde 3D vizualizace tlacitka kldvesnice, na kterém Austin prezentuje, jak
tlacitko funguje pfi stlaceni. Z hlediska stfihové skladby se pohybujeme na trovni
nelinedrniho stithu. Video pracuje s multikamerovym setupem o 3 kamerach (staticka
celkova, pohybliva bo¢ni a top shot.) Kromé téchto 3 uhld vyuziva video jesté zvlast

natocené produktové zabéry.
Video €. 2 — ,,PS5 — Unboxing the DualSense Controller!“

V tomto videu Austin unboxuje a prezentuje divakiim v tu dobu novy a nevydany ovladac
k nové vychazejici konzoli PlayStation 5. Video sklidilo velké a pozitivni ohlasy, nebot’
Austin svym divakiim nabidl néco, co nemohli nikde jinde spatfit ¢i si sami v tu dobu pofidit.

Video délime na 11 kapitol.
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Obrazek 36 — stiihova struktura videa ,, PS5 — Unboxing the DualSense Controller!
Toto video je odlisné tim, Ze Austin zde prezentuje prislusenstvi k produktu, ktery v tu dobu
jeste neexistoval, a tudiz ukazka ovladace v praxi tak neni stoprocentni a jedna se spise
o ukazku vzhledu a jak ovlada¢ sedi v ruce, jaky grip maji zadni pogumované tchyty
ovladace atd. Z videa je ale patrné diky komparaci s ovladacem od PlayStationu 4 vidét,

jakym smérem se Sony s novym ovladac¢em vydavalo.

ANALYZA KONKRETNiHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.12. 3. |4.|5.|6.]7.|8.
PS5 - Unboxing the DualSense Controller!
ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

PS5 - Unboxing the DualSense Controller!

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaceni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 15 - vysledky analyzy pro video ,, PS5 — Unboxing the DualSense Controller!
Elementem navic je zde naptiklad komunikace mezi Austinem a jeho Stdbem, nebo zafazeni
mimo unboxingové sekce, kde Austin ptes videohovor komunikuje s americkym rapperem
Logicem, ktery je zndmy tim, ze je fanouskem videoher a tuto tématiku promitd i do svych

pisni, a ukazuje mu novy ovladac, ktery spolu nasledné hodnoti. V ramci sttihové skladby
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video pracuje opét s nelinearnim stithem. Kombinuje uhly ze 3 kamer a také vyuziva
techniky obrazu v obraze, kdy v jeden moment mizeme vidét Austina jak hraje videohru

a v levém hornim rohu vidime zdznam obrazovky s danou videohrou.
Video ¢. 3 — ,,Unboxing Weird Tech from My PO Box*“

V dnesni dobé ma skoro kazdy vétsi internetovy content creator ziizeny tzv. P. O. Box, coz
je schranka, kam mu mohou fanousci posilat darky atd. Této moznosti krom¢ fanouski
vyuzivaji i firmy (startupové 1 ty vétsi) pro propagovani svych vyrobki a posilaji je tvlrcim.
Toto je pfesné piipad tohoto videa, kde Austin unboxuje obsah svého P.O. Boxu. Video
délime na 11 kapitol.
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Obrazek 37 — strihova struktura videa ,, ,,Unboxing Weird Tech from My PO Box “

Vzhledem k unboxingu vice nez dvou produktli v rdmci jednoho runtimu se video mize zdat
az repetitivni. Austin dostane na stil produkt, ktery rozbali, odprezentuje a jde na dalsi
produkt z P.O. Boxu. Nékterym produktiim, hlavné tém vice technickym, se vénuje vice

a ukazuje 1 jejich pouzivani v praxi.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.]2.|3.]4.|5.]/6.|7.]8.]9.
Unboxing Weird Tech from My P.O. Box

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.

Unboxing Weird Tech from My P.O. Box

vysvétlivka — Cislo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaCeni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 16 — vysledky analyzy pro video ,, Unboxing Weird Tech from My PO Box “

Elementem navic je zde naptiklad vyuzivani zabérii z prezentovanych produkt
(360stupniova kamera) vramci stiihové skladby. Ta je vtomto pifipadé dynamicka
a nelinedrni, kde vyuziva jumpcutl a prestfihavani mezi 3 kamerovymi thly jako ¢asovou

zkratku.
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4.6 Komparacni analyza

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.|2.|3.|4.|5.|6.|7.]8.

This Smarthpone Changes Everything...

This Cup Is Unspillable - What Magic Is This?

The 4 Dollar Android Smartphone

Unboxing 10 MYSTERY Products From an ABANDONED Storage Unit!
Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't Solve!

Unboxing 10 of the WORST RATED Products on Amazon!

Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!

Apple iPhone X Unboxing!

iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demo!

Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!

Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD! B

Gold iPhone 8 Plus Unboxing!

Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...

PS5 - Unboxing the DualSense Controller!

Unboxing Weird Tech from My PO Box

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaceni kategorie v teoretické cdsti prace

Tabulka 17 — komparace ziskanych dat z analyzy konkrétniho prostredku v ramci
obsahovych kategorii

Ze ziskanych dat pfi analyze konkrétniho prostfedku na vybrané baterii videi vyplyva, ze
vSechna unboxingova videa pracuji alespon se 4 kategoriemi. Jedna se o kategorie vod,
dosahlo video od kanalu Dope or Nope, ve kterém prochazeji opusténé koje. Toto video
nedava ovSem divakim ten spravny pocit jako jind analyzovana unboxingova videa, nebot’
unboxing neni hlavnim bodem tohoto videa, a to spiSe tézi z momentu piekvapeni, kdy
divaci doptfedu nevi, co vSechno ¢lenové kandlu ve videu najdou. Oproti tomu naptiklad
videa od iJustine, Austina Evanse a Marques Brownleeho dosahly vSech definovanych
kategorii. Tato videa oproti videu od Dope or Nope svoje soustiedéni zaméfuji primarné na
prezentovany produkt a takto vedou celé video. KdyZz pomineme videa od Dope or Nope,
tak vSechna ostatni videa dosahla v analyze minimaln¢ 7 kategorii, kde tviirci vynechévali

nejcastéji kategorie porovnani s jinymi produkty ve stejné kategorii a imageové zabéry.
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ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.]3.]4.|5.

This Smarthpone Changes Everything...

This Cup Is Unspillable - What Magic Is This?

The 4 Dollar Android Smartphone

Unboxing 10 MYSTERY Products From an ABANDONED Storage Unit!

Unboxing 10 Puzzles That You Probably Can't Solve!

Unboxing 10 of the WORST RATED Products on Amazon!

Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets! .

Apple iPhone X Unboxing!

iPhone 12 Unboxing Experience + MagSafe Demo!

Mac Pro and Pro Display XDR Unboxing!

Unboxing a SEALED iBook G3 with MKBHD!

Gold iPhone 8 Plus Unboxing! E

Razer Just Made The Best Gaming Keyboard...

PS5 - Unboxing the DualSense Controller!

Unboxing Weird Tech from My PO Box
vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaceni kategorie v teoretické ¢asti prace

Tabulka 18 - komparace ziskanych dat z analyzy konkrétniho prostredku v ramci
pridavnych aspektii

Z komparacni analyzy ptidavnych bodi vyplyva, ze 10 z 15 videi pracuje se vSemi
analyzovanymi body. Bodem, ktery 4 videa vypustila, byla grafika. Jednalo se o videa od
Unbox Therapy, Dope or Nope, iJustine a Austin Evans. Jediny Marques Brownlee m¢l ve
vSech videich grafiku, ale naopak ve videu ,,Samsung Galaxy Fold Unboxing: Magnets!*
nevystupoval jako prezentujici pfed kamerou. V dalSich dvou zkoumanych videich tomu

jiz tak bylo.

Z obrazku Casovych os analyzovanych videi se dale da vy¢ist, Ze vSechna videa zacinaji
uvodem. Poté nasleduje vétSinové baleni produktu nebo rovnou unboxing. Nésleduje
popis produktu a jeho vlastnosti a poté¢ vétSinové ukazani produktu v akci. Tyto
strukturalni body jsou prolozeny bud’ imageovymi zabéry, nebo vlastnim hodnocenim

prezentujiciho. Videa uzavira kategorie zakonceni.

Odpovédi na vyzkumnou otazku ohledné idedlniho ,,receptu‘ na unboxingové video tedy je
fakt, ze by na 100 % mélo obsahovat tivod, unboxing produktu, vlastni nazor
prezentujiciho a zakon¢eni. Nasledné z analyzy vyplyva, ze pro dosazeni lepsiho vysledku
se doporucuje do videa néasledné zasadit kategorie baleni produktu, popis produktu a jeho
vlastnosti a ukazani produktu v akci. Dle vysledkil analyz se video obejde bez porovnani
s produkty ve stejné kategorii a imageovych zabéri. Pokud mate dostatecné kamerové

pokryti scény a priibéhu unboxingu, produkt jste schopni dostate¢né¢ ukazat v procesu
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a imageové zabéry by tedy byly zabéry navic, které se pfi stfihu nevyuziji. Co se tyce
porovnani s jinymi produkty, tato kategorie je spiSe pro divaky jako takovy bonus, diky
kterému si dokazi 1épe predstavit naptiklad velikost produktu, jak kvalitni snimky potizuje
fotoaparat. Neni to vSak hlavnim cilem unboxingového videa, a lze ho tedy vypustit.
Z analyzy ptidavnych aspektl vyplyva, ze prezentujici by ve svych videich mél vyuzivat
mluvené slovo, komunikovat s divaky a jako tfeSnicku na dortu pfidat element navic,
kterym se odlisi od ostatnich tvirct, stejné€ jako se znacky svym balenim snazi odliSit od
konkurence. Zarovenn se doporucuje ve videich vystupovat jako prezentujici pred
kamerou. Tvirci to mize napomoct vytvofit o své postavé povédomi, se kterym si divak
spoji jeho content. Grafika zlstava v kategorii volitelné, nikoliv povinné. Grafika muze
tvlrci pomoci dovysvétlit ¢i predat informace, které se nedaji podat zvukove ¢i obrazove,

ale pro unboxingové video a jeho proces neni podstatna.
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III. PROJEKTOVA CAST
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5 UNBOXINGOVE VIDEO JAKO TVC

V teoretické ¢asti prace zmifluje, Ze unboxing se dnes vyuziva v rdmci propagace a reklamy.
Ale od TVC formétu je svoji koncepci odligny. Ukolem projektové ¢asti tedy bude pokus
o transformaci unboxingového videa do reklamni podoby tak, aby spliiovala stopaz reklamy,
ale zaroven si udrzela zakladni pravidla unboxingového videa. Prace vytvaii pilotni
30sekundovou verzi a z ni poté nasledné 20sekundovou a 10sekundovou mutaci. Vysledkem
bude objektivni zhodnoceni, zda na zéklad¢ definovanych principt pro unboxingové video

v teoretické Casti stale funguje jako unboxing, nebo nikoliv.

5.1 Datart

Pro projektovou ¢ast bylo vybradna unboxingové video od Datartu, nebot’ autor prace na
téchto videich pracoval z pozice stiiha¢e a ma k dispozici finalni exporty ve vysoké kvalité.
Jedna se o unboxing na bezdratova sluchatka Elite 3 od znacky Jabra o celkové stopazi 2
minuty a 11 sekund. Video je v plivodni podobé stiihané linedrné tak, aby divak nedostal
pocit, Ze se ho Datart snazi ,,081dit™ pomoci skrytych sttihii. Pro ucely projektové ¢asti byla
linearita porusena za ucelem dostani se na pozadovanou stopdz. Neporuseni linearity by

vzhledem ke stopazi videa a objemu prezentovaného piisluSenstvi bylo nemozné.
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Obrazek 40 - projektova cast — Datart unboxing jako TVC (10 s)
5.2 Komparacni analyza

Po provedeni pfestfihu plivodnich videi nésledovalo analyzovani bodl stejn¢ jako
v analytické ¢asti na vybrané baterii videi. Z vysledkl analyzy vychazi, ze nehled¢ na stopaz
si prestifithand videa stale drzi 6 definovanych aspektii z teoretické Casti prace. Jedna se
ouvod, baleni produktu, unboxing produktu, ukazani produktu v akci, imageové
zabéry a zakonceni. Zaroven se se zkracujici stopazi pocet aspektii nemeéni a zlstava stejny

jak ve 30sekundové, tak i ve 20sekundové a 10sekundové verzi.

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (obsahové kategorie) 1.|2.
Datart unboxing-30 s
Datart unboxing-20 s
Datart unboxing-10s

vysvétlivka - ¢islo v horni fadé oznacuje Ciselné oznaleni kategorie v teoretické casti prace

ANALYZA KONKRETNIHO PROSTREDKU (pfidavné aspekty) 1.|2.|3.|4.|5.
Datart unboxing-30 s
Datart unboxing-20 s
Datart unboxing-10s .

vysvétlivka - Cislo v horni fadé oznacuje ¢iselné oznaCeni kategorie v teoretické casti prace

Tabulka 19 — vysledky analyzy projektové casti
Kde vsak ke zmén¢ dochazi, tak je to vramci pridavnych aspektl. Zde 30sekundova
a 20sekundova verze obsahuje 4 z 5 hledanych aspekt. Prezentujici vystupuje pted
kamerou, video obsahuje mluvené slovo a grafiku. Ani jedna verze neobsahuje v této podobé
nic, co by se dalo identifikovat jako element navic. 10sekundovéa verze je rozdilna tim, Ze
neobsahuje prezentujiciho pied kamerou, ktery by napiimo komunikoval s divaky. Kvuli
dodrzeni stopaze bylo potieba od této ¢asti ustoupit a vyuzit pouze zvukovou stopu zabéru,

ktera zni pod zébery na unboxing a prezentaci produktu.

Z vysledki analyz vyplyva, Ze unboxing ve formé¢ TVC fungovat mize, pokud pomineme

fakt toho, Ze unboxing v této podobé neobsahuje bod vlastni ndzor prezentujiciho, nebot’
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nebyl v materidlu vyuzitém ke stfihu projektové ¢asti dostupny. VSechny 3 verze spliuji 6
bodu pro unboxing a 3 body z pridavnych aspektl. V ramci stiihové struktury se unboxing
v TVC formé shoduje s vysledky, které prinesla komparacni analyza vybrané baterie videi.
Stejné jako analyzovand videa zafind Uvodem, nasleduje unboxing produktu spojeny
s balenim produktu, poté ukazani produktu v praxi, po které nasleduji imageové zabéry a
nasledné zakoncéeni. Ve 30sekundové a 20sekundové verzi jsou definované aspekty
rozmistény strukturalné stejné, jen jejich vzdalenost od sebe je u 20sekundové verze diky
krat$i stopazi niz§i. U 10sekundové verze dochazi k prekryvani uvodu, baleni produktu a

unboxingu produktu ve stejny ¢as na zacatku videa.
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ZAVER

Teoreticka ¢ast diplomové prace ,,Stithova skladba v unboxingovych videich® méla za cil
predstavit ¢tenaftim koncept unboxingového videa a pfiblizit mu v ¢em spociva, jak jej tvorit
a kdo patii v tomto oboru mezi nejlepsi tvirce, kterymi by se pii pfipadném chtici se startem
vlastni unboxingové tvorby mohl inspirovat. Nasledné prace predstavuje obsahové body,
které by unboxingové video mélo obsahovat a jednotlivé body detailné popisuje
a pfedstavuje. Kromé¢ unboxingu jako takového prace predstavuje, jak v ramci
unboxingového videa funguje stfihova skladba a s ¢im pracuje. Ziskané informace poté
aplikuje v analytické casti, kde za pomoci analyzy konkrétniho bodu analyzuje vybranou
baterii videi a zkouma4, zda videa obsahuji definované aspekty unboxingu v teoretické Casti.
Nasledné diky komparacni analyze ziskana data porovnava a vyvozuje vysledky na zéklad¢
vyzkumnych otdzek prace. V posledni fadé pak prace v ramci projektové Casti pretvari
unboxingové video do podoby televizni reklamy tak, aby si video stale drzelo aspekty

unboxingu, ale v rdmci stopdze aspekty reklamy.

Prace cerpala pfevazné z internetovych zdroji, nebot’ odbornd literatura zabyvajici se
unboxingovymi videi natolik, aby informace byly pro praci relevantni, neexistuje. Odborna
literatura byla vyuzita v ¢asti prace o stfihové skladbé v unboxingovych videich. Finalni
seznam vyuzitych zdroji se li§i oproti zadani, nebot’ nékteré¢ ze zdroji nebyly pro praci

relevantni.

Analytickd a projektova ¢ast prace méla za ukol ziskat odpovédi na vyzkumné otdzky.

Podafilo se ziskat odpovéd na vSechny 3 z nich.

Otazka 1. Existuje ..recept™ na idealni unboxingoveé video?

Na zaklad¢ ziskanych informaci prace vyvodila odpovéd’ takovou, Ze idedlni unboxingové
video by méla obsahovat alespoii 4 body: uvod, unboxing produktu, vlastni nazor
prezentujiciho a zakonceni. Dle vysledkl analyzy tyto body obsahovala vSechna 4 videa.
Nasledné prace doporucuje zasadit do videa i tyto kategorie: baleni produktu, popis produktu
a jeho vlastnosti a ukazani produktu v akci. Prace do vyzkumu zatadila dalSich 5 bodd, které
s unboxingovymi videi uzce souvisi, a z vysledkll analyzy vychazi, Ze videa by méla
obsahovat prezentujiciho, ktery vystupuje pred kamerou, proces slovné¢ komentuje,
komunikuje pfitom s divaky, a ze by unboxingové video mélo obsahovat element navic.
Analyza byla provedena na baterii videi, kde 12 z 15 spada do zanru uzivatelské elektroniky.

Lze tedy fici, ze prace 100 % nasla odpovéd’ na otazku idedlniho ,,receptu® na unboxingové
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video v zanru uzivatelské elektroniky. Z vyzkumu nelze fici, zda by struktura fungovala
i v ramci dalSich zanra.

Otazka 2. Jaka je nejlepsi stfihova struktura pro unboxingové video?

Ze ziskanych dat prace vyvodila, Ze idedlni struktura posloupnosti videa je takova, Ze video
za¢ne uvodem prezentujiciho, kde predstavi produkt, sdm sebe a co divaky ¢eka. Nasledné
by prezentujici mél zacit unboxing produktu, béhem kterého prezentuje i baleni produktu.
Po unboxingu by m¢l tviirce popsat produkt v€etné jeho vlastnosti, ptipadné v tomto bod¢
popsat i dostupné pfislusenstvi a ukazat produkt v akci. Béhem videa by mél po celou dobu

davat svlij vlastni ndzor na prezentovany produkt a na konci videa se s divaky rozloucit.

Otazka 3. Muze unboxing fungovat v TVC formatu?

Ze ziskanych dat projektové casti 1ze fici, Ze unboxing v TVC formatu funguje jak na stopazi
30sekund, tak i 20sekund a 10sekund. Je tomu ale tak pouze v ptipad¢€, Ze pomineme faktor
toho, Ze jiz ve zdrojovém materialu chybél vlastni nazor prezentujiciho, a nemohl tak ani byt

zafazen v TVC verzi videa.

Unboxingové video je fenomén, ktery v posledni dobé vzal internetové prostiedi ttokem
ajeho trend neni na ustupu, ba naopak. Cim dal vice na vlnu tohoto trendu kromé
nezavislych tvirct naskakuji i velké korporatni firmy, coz pfiléva do pomyslného poharu
unboxingové popularity a napovida, ze unboxing jako format bude popularni jesté dlouha
1éta. Ale jestli tomu opravdu tak bude, na to uz musi unboxingové video natoCit sama

budoucnost.
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