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Poznamky k vypliiovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno vyborné bez vyhrad, B — splnéno velmi dobfe s
drobnymi pfipominkami, C — spinéno priimérné, D — spinéno s nedostatky, E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky, F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdce musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nespliiuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou praci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjddfit ke kaZdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni
1. Cile a metody prace D

KomentdF se zaméii na: srozumitelnost formulace cild price a pouZitych metod zpracovdni prdce; zhodnoceni cili prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro naplnéni cilti prace.

Hlavni cil bakalafské préace je stanoven srozumitelnég, a v souladu s tématem BP. Studentka si na zdkladé hlavniho
cile stanovuje ti dilci cile, a to pro ¢ast teoretickou, analytickou a navrhovou. V rdmci teoretické ¢dsti si studentka
stanovila literarni resersi ze zkoumané problematiky.

Metody zpracovéani BP nejsou zpracovany a pfedstaveny.

2. Teoreticka ¢ast prace C

KomentdF se zaméFi na: obsah kritické literdrni referse; vhodnost zvolenych domdcich a zahraniénich zdroji; zpdsob citovdni
zdroji adekvdtnim zptisobem.

V kapitole Cile a metody zpracovani BP si studentka stanovila cil zpracovat teoretickou ¢ést formou literarni rederse.
To viak neni splnéno. Teoretickd ¢ast je zpracovana formou citovani ¢i parafrazovani autor(l ktefi se zabyvaji
problematikou marketingové komunikace. Cast teorie, zabyvajici se situaénimi analyzami, nemaji v bakaléské praci
opodstatnéni. Studentka se méla zabyvat — dle Zadani bakalaiské prace — marketingovou komunikaci.

3. Prakticka ¢ast prace — analyza E

Komentdi se zaméFi na: vyuZiti poznatkd z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatecny popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni soucasného stavu; dostateénou podloZenost zavéri analyz; ndroénost sbéru dat a jejich zpracovdni.

Praktickd ¢ast zacina piedstavenim spoleénosti a méla by nasledovat analyza marketingové komunikace (viz. Zdsady
pro vypracovani bakaldiské prace). Studentka marketingovou komunikaci — jednotlivé nastroje — pouze popisuje a
vyuiivd k tomu interni materialy organizace. Nelze zde vidét Zadny osobni pfinos, ani Zadnou ,jeji” praci na dane
kapitole — ve je pouze citace internich materidldi organizace, popi. kompletace vice zdrojil internich informaci.
Kapitola tykajici se marketingové komunikace ma 4 stranky, vcetné obrdzku na poloviné strany. Vzhledem
k nedostatetnému rozsahu — jak poctem stranek, tak i obsahové, neni dodriena jedna ze stéZejnich zdsad pro
vypracovéni BP. Nésleduje PEST analyza, benchmarking, Porteriv model péti konkurencnich sil, McKinsey 7S a
dotaznikové $etfeni. Dotaznikové Set¥eni neni zaméfeno na analyzu komunikacnich ndstrojli. Par otazek tykajicich
se komunikace zde m{iZeme naijit, ale vyhodnoceni je mimo zkoumanou problematiku. Pfedchozi diléi analyzy taktéz
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nesouvisi s tématem BP, tematicky se kzadani nevztahuji. Metodika sbéru dat u dotaznikového 3etfeni je
nedostatené popsdna a lze mit silné pochybnosti o tom, zda byl dotaznik spravné distribuovan. Cast otazek
v dotaznikovém 3etfeni se viak tyka tématu. SWOT analyza je nespravné zpracovdna, pfileZitosti nejsou externi
faktory, které organizace svoji ¢innosti nemuze ovlivnit.

4. Prakticka cast prace - fesici / navrhova / vyzkumna D

Komentdi se zamérii na: ndvaznost Ffesici Cdsti prdce na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; splnéni stanovenych cilii. U BP s vyzkumnym zaméienim je nutno zamérit se na diskuzi vysledkit a jejich zhodnoceni,

Navrhy pro zlep3eni jsou obecné. Organizace se na zakladé takhle obecnych ndvrh{ nemiZe orientovat. Ocefiuji ale
vycisleni finan¢nich naklad( na jednotlivé névrhy.

5. Formalni troven prace D

Komentdr se zaméri na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti pfedepsané normy citovdni
zdroji; odpovidajici jazykovou a grafickou troveri.

Formalni droven — prace je v ¢asteéném nesouladu zaddni — text préce.

Zavérecné hodnoceni BP* E

Bakaldfskd préce je zpracovdna na téma Analyza marketingové komunikace vybrané nizkondkladové letecké
spolecnosti. Samotna bakalaFskd prace — bez zadani — je zpracovéna na standardni drovni, hlavnim problémem je
nesoulad zadani a samotné bakalarské prace. Zdvazny dokument, na zakladé, kterého se bakaldFska prace posuzuije,
je pravé Zadani BP — studentka tedy nesplnila zadani.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérif hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:
1. Predstavte komisi metody zpracovani BP.

2. Proc jste nedodrZela zadani BP — jako zdvazny dokument? Pro¢ jste nezpracovala Zadnou analyzu tykajici se
marketingové komunikace organizace?

3. Predstavte komisi fadné zpracovanou analyzu marketingové komunikace organizace.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.
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