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ABSTRAKT

Prace se vénuje marketingové a distribuéni strategii filmu Viny, ktery se stal
nejnavitévovandjsim filmem roku 2024 v Ceské republice. Prace analyzuje jednotlivé slozky
marketingového mixu, které pfispély k mimotfadnému komerc¢nimu uspéchu tohoto
historického dramatu a dostaly se do o¢i potencionalniho publika. Prostfednictvim ptipadové
studie detailn¢ zkoumd marketingovou strategii filmu Viny. Identifikuje klicové faktory
uspéchu, mezi néz patii promyslené nacasovani premiéry, efektivni vyuziti propagacnich

kanalu nebo kvalita hereckého obsazeni.

Kli¢ova slova: Filmovy marketing, filmova distribuce, marketingova strategie, film Viny,

propagacni kandly

ABSTRACT

The bachelor thesis focuses on the marketing and distribution strategy of the film Viny,
which became the highest-grossing film of 2024 in the Czech Republic. The thesis analyses
different components of the marketing mix that contributed to the extraordinary commercial
success of this historical drama and got into the eyes of the potential audience. Through
a case study, it examines in detail the marketing strategy of the film. It identifies key success
factors, including the thoughtful timing of the premiere, the effective use of promotional

channels and the quality of the cast.

Keywords: Film marketing, film distribution, marketing strategy, film Waves, promotional

channels
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UvVOD

Tato prace se zamétfuje na vyzkum marketingové a distribucni strategie filmu Viny
reziséra Jittho Madla, ktery dosahl fenomenalniho tspéchu u ¢eského publika. Analyza se
soustfedi na zplisoby, jakymi promyslend marketingova a distribu¢ni strategie ptispéla

k mimotadné navstévnosti v kinech a celkovému dosahu filmu.

Zatimco vyrobni faze filmové tvorby piredstavuje zéklad kvalitniho filmového dila,
pravé vhodné zvolend marketingova a distribu¢ni strategie casto rozhoduje o tom, zda film
skute¢né najde své publikum. Snimek Viny v tomto ohledu ptedstavuje vyjimecny ptiklad

efektivniho propojeni kvalitni filmové produkce s i€¢innym marketingem a distribuci.

Filmova tvorba pfedstavuje dynamické a komplexni umélecké i ekonomické odvétvi,
kde tspéch dila zavisi nejen na jeho umélecké hodnoté, ale pfedev§im na schopnosti oslovit
divaky. Soucasné trendy wukazuji na rostouci vyznam digitdlnich platforem

a individualizovaného marketingového osloveni cilovych skupin.

Cilem prace je komplexn¢ zmapovat a zhodnotit marketingové a distribu¢ni strategie

filmu Viny a identifikovat klicové faktory, které staly za jeho tspéchem.

V metodologické rovin€ prace vyuziji kombinaci nékolika vyzkumnych piistupti.
Teoretickd C¢ast se opirda o odbornou literaturu zaméfenou na filmovou distribuci

a marketingovou strategii.

Prakticka ¢ast se vénuje detailni ptipadové studii filmu Viny. Zaméti se na podrobnou
analyzu pouzitych marketingovych néstroji, které byly prezentovany potencialnim divakiim
filmu. Pro vyhodnoceni uspé&Snosti jsou vyuzita kvantitativni data (ndvStévnost, trzby).
Soucasti vyzkumu je také komparativni metoda v porovnani s filmem Zatopek, kteréd
umoziuje zasadit zjiSt€né poznatky do kontextu jiného uspéSného ceského snimku.
Pro hlubs$i porozuméni kontextu byl realizovan rozhovor s producentkou filmu Monikou

Kristl.

Prace poskytuje uceleny pohled na marketingové a distribucni strategie u konkrétniho

celovecerniho ¢eského filmu.
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TEORETICKA CAST
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1 MARKETING VE FILMOVEM PRUMYSLU

1.1 Definice filmového marketingu

Filmovy marketing je klicovym prvkem, ktery ovliviiuje uspéch filmového projektu
a jeho schopnost oslovit cilovou skupinu. Jak uvadéji filmovi teoretici filmovy marketing
zahrnuje ,,jakoukoliv aktivitu, kterd pomaha filmu v pribéhu jeho zivotniho cyklu dostat se

k cilové skuping*. !

Filmovy marketing pfedstavuje komplexni a obsahlou disciplinu, kterd vyznamné
ptresahuje béZnou marketingovou komunikaci. Jeho hlavnim cilem je efektivni uvedeni

filma na trh a zajisténi cesty k cilovym skupinam.
Hlavni oblasti filmového marketingu zahrnuji:

e Vyvoj filmového projektu

e Propagaci filmi a kin

e Segmentaci trhu (rozdéleni na skupiny filmovych divakl)

e Filmov¢ festivaly a trhy (obchodovani s licen¢nimi pravy)

e Vyuziti festivalovych ocenéni a hereckych hvézd k propagaci
V soucasné dob¢ jsou vyznamné tyto moderni trendy:

e Crowdfunding — financovani filmu pfes internetové platformy s pfispévky od vétsiho

mnozstvi lidi
e Digitalizace — ovliviiyje distribuci a provozovani kin
e Online distribuce — rostouci vyznam distribuce filmt ptes internet
e Branding — dilezity aspekt filmového a televizniho marketingu
e Roste vyznam online distribuce a streamovacich platforem

Uspé&sny filmovy marketing vyZzaduje propojeni teoretickych znalosti z filmovych

studii a marketingu s praktickymi zkuSenostmi z filmového primyslu.

'KERRIGAN, Finola. Film Marketing (2010), s. 10. ISBN 978-0-7506-8683-9.
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Zahrnuje také dikladnou analyzu propagacnich kampani a neustalé ptizpisobovani se

novym trendim v oblasti distribuce a propagace.
1.2 Marketingovy mix filmu

Nastroje marketingového mixu lze efektivné vyuzit také v oblasti filmového
pramyslu. Kli¢ové je, aby vSechny tyto prvky pfispivaly k dosazeni marketingovych cili
a maximalizaci hodnoty pro divaky. Koncept 4P (Product, Price, Place, Promotion) mizeme
aplikovat na filmovy primysl nasledujicim zpisobem: produkt pfedstavuje samotny film,
cena zahrnuje cenu vstupenky do kina, komunikace se tyka marketingovych materialt jako

jsou trailery a plakaty a distribuce se zamétuje na zptsoby, jakymi je film uvadén do kin.

1.2.1 Produkt

Produkt distribucnich a produkénich spolecnosti je film. Film jako produkt se
od béznych produkti lisi nemoznym vracenim penéznich prostiedkd, pokud se divakovi film
v kin¢ nelibil. Zakaznik se rozhoduje o koupi produktu v tomto ptipadé pouze na zaklad¢

komunikaénich prostfedki filmu a nema jistotu, zda bude uspokojovat jeho potieby.

1.2.2 Cena

Pod pojmem cena se ve filmovém primyslu rozumi pfedevsim cena listku do kina,
akreditace na filmové festivaly, cena licence pro televize nebo cena za DVD (Digital
Versatile Disc). Vzhledem k tomu, Ze se v této praci zamétuji na film Viny, ktery je
v soucasné dob¢ dostupny pouze v kinech, budeme se zabyvat vyhradné cenou vstupenky

do kina.

Ceny vstupenek si urcuji vyhradné provozovatel¢ kin. Mezi cenou vstupenky
a rozpoctem daného filmu neni tedy Zadna spojitost. Provozovatelé kin, tak mohou vyuzivat

rtizné formy podpory prodeje, naptiklad akce, slevy a rtizné vyhodné balicky.>

Kdyz se podivame na to, jak se d€li penize ze vstupenek v king, je to vlastné docela
zajimavy systém, ktery se méni podle toho, jak dlouho film béZzi v kinech. V roce 2023 stala

primérna vstupenka 211 K¢.2

’DOKULILOVA, Barbora. Analyza eského filmového marketingu. Online. Bakalatska prace. Praha: Vysoka skola kreativni komunikace,
s.r.0. 2022. Dostupné z: https://theses.cz/id/3iqaemy/. [cit. 2025-01-05]
3 FONDIK.CZ. Vstupenky do kina cena. Online. Dostupné z: https://www.fondik.cz/clanky/vstupenky-do-kina-cena. [cit. 2025-01-05]



https://theses.cz/id/3iqaem/
https://www.fondik.cz/clanky/vstupenky-do-kina-cena
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Prvni dny po premiéfe si kino nechava vétsi ¢ast penéz (60-70 % z kazdé vstupenky),
jelikoz v té dob¢ chodi nejvic lidi. Distributor, ktery film do kin dodava, dostane mensi ¢ast

(30-40 %).

Po né¢kolika tydnech to zaéne byt ptil na pll. Kino dostavd o néco méné (50-60 %)

a distributor o néco vice (40-50 %).

U filmu, které bézi dlouho mize kino dostat dokonce méné nez polovinu (40-50 %)

a vEtsi ¢ast jde distributorovi (az 60 %).

1.2.3 Komunikace

Marketingova komunikace ve filmovém primyslu zahrnuje celou fadu nastroji,

pficemz dominantou je reklama, neni ale jedinym kli¢ovym prvkem.

Public Relations buduje povédomi o filmu skrze média, tiskové konference
a rozhovory s herci, zatimco direct marketing cili pfimo na diviky pomoci newsletterti
a personalizovanych nabidek. K podpote prodeje slouzi rGzné soutéze, predpremiéry
a specialni akce, které motivuji k navstéve kina. Dal§im nastrojem je online marketing, ktery
pracuje se socialnimi médii, popiipad¢ s konkrétnimi influencery, pro osloveni mladsiho
publika. Partnerské spoluprdce s jinymi znackami a event marketing v podob¢ festival
konferenci €1 setkani s herci pak dotvareji kompletni propagac¢ni mix. VSechny komunikacni

nastroje musi byt vzajemné propojené a piisobit jako jeden celek.

Jejich spolecnym cilem je nejen rozsifit povédomi o novém filmu mezi potencidlni
divaky, ale také v nich vzbudit dostate¢ny zajem, ktery je ptiméje zakoupit si vstupenku

do kina a film skute¢né zhlédnout.

1.2.4 Distribuce

(viz. kapitola 2.1)
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2 FILMOVA DISTRIBUCE

2.1 Definice filmové distribuce

Distribuce hraje velkou roli v marketingové strategii filmu. Zahrnuje Sirokou Skalu

kanala, strategii a rozhodnuti, které ovliviiuji, jak se film dostane k divakovi.

Distribuce filmu zahrnuje pét kliCovych oblasti: ziskdni prav k filmu (akvizice),
technickou ptipravu, marketingové aktivity, logistické zajisténi a samotny prodej. Piestoze
ziskani prav a nasledny prodej jsou povazovany za nejdilezitéj$i ¢asti procesu, vyznam

ostatnich ¢innosti, zejména marketingu, nelze podcetiovat.*

Pro uspésnou distribuci filmu je nezbytné, aby distributor dikladné znal specifika
jednotlivych regiont, kde se film bude promitat. Tato znalost mu umoznuje vytvofit cilené

marketingové strategie ptizptisobené konkrétnim trhiim.

Kdyz zajisti uvedeni filmu v kinech, ziskava tim vyznamnou kontrolu nad jeho dal$im
Sitenim. Zarovenn nese odpovédnost za finan¢éni uspéch filmu a navratnost vlozenych

rozhoduji o tom, jak si film povede na trhu.’

Diky rozvoji digitalnich technologii dochézi v sou€asnosti k vyrazné vyssi produkei
filmh. Zaroven se rozsifily moZnosti, jak Ize film dostat k divakovi, at’ uz prostfednictvim

VOD platforem, kin ¢i televize.

Digitalizace filmu pfinesla revoluéni zménu v oblasti filmové distribuce
a zptistupiiovani obsahu divakiim. Moderni technologie vyrazné zjednodusily cestu filmu
k publiku. Zatimco dfive bylo nutné pracovat s fyzickymi kopiemi pro kino projekce, dnes
se vyuzivaji digitalni klice a soubory. Digitalizace zajiSt'uje SirSi dosah. Filmy mohou byt
dostupné na raznych platformach, ¢imz se zvySuje jejich viditelnost a ptistupnost pro Siroké

publikum.

Tento technologicky pokrok tedy nejen usnadituje samotnou distribuci film,

ale zasadn¢ proménuje 1 zpisob, jakym divéci filmovy obsah konzumuyji.

‘DANIELIS, Ales. Ceska filmova distribuce 2007-2016. [luminace rto&. 29 (2017), & 2 (106). Dostupné z:
https://www.iluminace.cz/pdfs/ilu/2017/02/03.pdf [cit. 2025-01-06]
> KERRIGAN, Finola Film Marketing (2017), s. 124. ISBN 978-1-138-01336-0. [cit. 2025-01-06]



https://www.iluminace.cz/pdfs/ilu/2017/02/03.pdf
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Spravné zvolené distribucni strategie mohou vyrazné ovlivnit uspé$nost filmu.
Je proto velice dulezité najit nejefektivnéjsi zptsoby, jak filmy k divakiim dostat.
Filmy se vyrabéji s cilem oslovit konkrétni divaky a generovat piijmy, filmovy primysl
je tedy oblast zaméfena na tvorbu zisku.

Hlavnimi tkoly distributora je najit spravné divaky, které dany film zaujme a vyd¢lat

dostatek penéz, aby se pokryly ndklady na vyrobu filmu a vznikl aspon néjaky zisk.
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3 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Teoreticka Cast této prace se zabyva komplexnim pohledem na marketing ve filmovém
primyslu, pficemz se soustfedi na dva hlavni pilife, kterymi je filmovy marketing a filmova

distribuce.

V prvni ¢asti prace je piedstaven filmovy marketing jako soubor aktivit, které pomahaji
filmu dosédhnout jeho cilové skupiny. Prace vysvétluje, ze filmovy marketing znaéné
presahuje béznou marketingovou komunikaci a zahrnuje nékolik klicovych oblasti,
od vyvoje filmového projektu pies propagaci az po vyuziti filmovych festivali. Soucasné
jsou zde popsany moderni trendy, které vyznamné ovliviiuji sou€asny filmovy primysl, jako

je crowdfunding, digitalizace a rostouci vyznam online distribuce.

Vyznamnou ¢ast prace tvoii analyza marketingového mixu ve filmovém primyslu.
Produkt je zde predstavovan samotnym filmem. V oblasti ceny se prace zamétuje predevsim
na vstupenky do kin. Zajimavym aspektem je také systém rozdé€leni piijmi mezi kina

a distributory, ktery se méni v zavislosti na dobé od premiéry filmu.

V oblasti komunikace prace popisuje Sirokou Skdlu marketingovych nastroja,
od klasické reklamy ptes PR (Public relations) aktivity az po online marketing a spolupréci
s influencery. VSechny tyto nastroje musi byt vzajemné propojené a pusobit jako jednotny

celek s cilem pfimét divaky k navstéve kina.

Druha ¢ast teoretické ¢asti se vénuje filmové distribuci, ktera zahrnuje pét kli¢ovych
oblasti: ziskani prav k filmu, technickou pfipravu, marketingové aktivity, logistické zajiSténi
a samotny prodej. Prace zdlraziiuje vyznam digitalizace, kterd zasadné¢ zménila zpiisob
distribuce filmu. Zatimco dfive bylo nutné pracovat s fyzickymi kopiemi, dnes se vyuZzivaji
digitalni klice a soubory, coZz znacné zjednoduSuje cely proces a rozSifuje moznosti

dostupnosti filmu.
Zaverem prace poukazuje na skutecnost, Ze filmovy primysl funguje jako obchodni
sféra, kde je kliCové najit spravné publikum a generovat dostatecné piijmy pro pokryti

nakladl a vytvofeni zisku.
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IT ANALYTICKA CAST
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4 METODIKA ANALYZ

4.1 Cile prace

Cilem této prace je provést komplexni souhrn a analyzu marketingové a distribu¢ni
strategie filmu Viny a identifikovat kliCcové nastroje a postupy, které ptispély k jeho

mimotadné uspésnosti a vysoké navstévnosti v kinech.
Tato analyza se zamé&fi na nasledujici aspekty:

e Zkoumat propagacni kanaly: Analyzovat, jaké propagacni kanaly (socialni sité,
uvedeni na festivalu v Karlovych Varech, titulni pisen, FILM TOUR VLNY) byly
vyuzity k propagaci filmu.

e Analyzovat propaga¢ni materialy: Zhodnotit efektivitu marketingovych materiali,

jako je plakat, trailer a teaser.

e Analyzovat cilovou skupinu: Identifikovat a charakterizovat primarni cilovou

skupinu filmu.

e Piedstavit ¢asovy harmonogram: Zkoumat, jak byl film uveden do kin a jaké

Casové strategie byly pouZity k maximalizaci dosahu a uspéSnosti kampang.

e Zhodnotit herecké obsazeni: Posoudit, jakou roli hral vybér hereckého obsazeni

v marketingové strategii a jak ovlivnil pfitazlivost filmu pro divaky.
e Zkoumat ocenéni a nominace: Analyzovat, jaké ocenéni a nominace ovlivnily
marketingovou strategii a vnimani filmu v o¢ich vefejnosti.
4.2 Vyzkumné otazky

VOI1: Jaké klicové marketingové a distribucni strategie byly vyuzity pii propagaci

celovecerniho filmu Viny?

VO2: Jak a jakymi kanaly byl film pfedstavovan vetejnosti?

VO3: Jak se vyvijela navstévnost a trzby filmu Viny v pribéhu jednotlivych tydn od
premiéry?

4.3 Metody vyzkumu

Pro ucely analyzy marketingové a distribucni strategie filmu Viny bylo vyuzito nékolik

vyzkumnych metod, které spole¢n¢ poskytuji komplexni pohled. Prvni klicovou metodou je
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analyza dat, kterd zahrnuje systematicky sbér a vyhodnoceni dostupnych informaci
o propagacnich a marketingovych aktivitach filmu. Tato analyza se zaméfuje predevSim
na medidlni vystupy, titulni pisen, VLNY FILM TOUR nebo socialni sité.
Vyznamnou soucasti je také sbér a analyza dat o navsStévnosti a trzbach z databaze
Unie filmovych distributortt (UFD), ktera poskytuje ptesny obraz o komercni uspésnosti
filmu. Tato Cast tak poskytuje uceleny piehled o tom, jaké informace, dojmy a vjemy se

skutecné dostavaly k divakiim prostiednictvim riznych komunikacnich kanali.

DalSim pilitem je obsahova analyza propagacnich materidlli filmu. V rdmeci této
metody jsou detailné zkoumény vizualni prvky marketingové kampang, zejména filmovy
plakat. Analyza se zaméfuje na kompozici, vizualni zpracovani a celkové komunikacni

sdéleni.

Prace vychazi i z kvalitativni metody, a to konkrétné z rozhovoru s producentkou
filmu Monikou Kristl, ktery byl realizovan pro hlubsi pochopeni zakulisi marketingové

strategie

Vyuzita je také komparativni analyza, a to s filmem Zatopek v uvedeni filma na trh.
Tento snimek byl zvolen pro srovnani vzhledem k podobnému Zanrovému zaméfeni

(historické drama) a vyznamnému postaveni v ¢eské kinematografii.

Vyzkum primarn¢ vychazi z dikladného sbéru a vyhodnoceni veskerych vefejné

dostupnych informaci o propagacnich aktivitach filmu.

Kombinaci téchto metod vyzkum poskytuje komplexni pohled na to, jakym zpiisobem
byl film Viny prezentovan vetejnosti, jaké vjemy a informace o ném byly komunikovany

potencialnim divakim.
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5 PRIPADOVA STUDIE

5.1 Analyza marketingové a distribucni strategie filmu Viny

5.1.1 Anotace filmu

Na konci 60. let, kdy znél z radiovych vin rock-and-roll a studentské revolty menily
svét, nastoupi starsi z bratrti do prestizni redakce rozhlasu. Zahy se ocitne v nebezpecném
souboji redaktort a tajnych sluzeb. Ve viru udélosti pijde brzy v§em o zivot a hlavni hrdina

stoji ped drsnou volbou: ochranit bratra, nebo pravdu a kolegy?®

5.1.2 Tagline

"POKUD TO ODVYSILAJL, ZMENI SVET", tak zni tagline k filmu. Tato dtirazna
kratkd véta divakim naznacuje hlavni konflikt pfibéhu.

Jednoduse a pfimo naznacuje, ze obyc¢ejny akt vysilani ma necekan¢ obrovsky dopad
na cely svét. Spojuje béZnou Cinnost (vysilani) s velkym disledkem (zména svéta), ¢imz
vytvaii napéti a zvédavost. Divak si tak muize klast otazku, co je tak zvlaStniho na tomto
vysilani, Ze dokaze zpiisobit takovou zménu. Tato kratka véta efektivné vzbuzuje zajem a

naznacuje, Ze film bude vypravét ptibeéh o né¢em malém, co mélo velky vyznam.

5.1.3 Zakladni informace

Zdnr: drama, thriller, historicky
Koprodukéni zemé: Slovensko
Rok produkce: 2024

Délka: 131 min

Natdceci format: digitalni, 16mm, 35mm, dobové archivy’

5.1.4 Producent

Film byl produkovan spole¢nosti Dawson Production, kterou jako producentka

zastupovala Monika Kristl.

KARLOVY VARY INTERNATIONAL FILM FESTIVAL. Press Kit: VIny. 2024, s. 3. Online. Dostupné z:
https://www kviff.com/cs/program/film/69/43388/presskit-1.pdf. [cit. 2025-01-08]
"KARLOVY VARY INTERNATIONAL FILM FESTIVAL. Press Kit: VIny. 2024, s. 7. Online. Dostupné z:
https://www.kviff.com/cs/program/film/69/43388/presskit-1.pdf. [cit. 2025-01-08]



https://www.kviff.com/cs/program/film/69/43388/presskit-1.pdf
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Dawson je kreativni spolecnost, kterd poskytuje klientiim osobitou praci a kompletni
produké&ni podporu spojujici umélce z rtiznych audiovizualnich obort.? Spole¢nost Dawson
Film, piisobici na trhu od roku 1994, se primarn¢ specializuje na reklamni tvorbu. Sviij prvni

celovecerni film uvedla az v roce 2009, ¢imz rozsitila své portfolio o filmovou produkei.’

5.1.5 Koprodukce, podpora a partneri

Koprodukéné se na filmu podilelo nékolik vyznamnych instituci a spolec¢nosti.
Konkrétn¢ se jednd o Cesky rozhlas, Ceskou televizi, WANDAL production,

Rozhlas a televizi Slovenska, innogy a Barrandov studia.

Film vznikl za podpory Statniho fondu kinematografie, Audiovizualného fondu,
Prazského audiovizuilniho fondu, Plzefiského kraje a nadace BLIZKSOBE.
Statni fond kinematografie podpofil vznik sedmi celoveCernich hranych filmi, pficemz

nejvyssi dotace ve vysi 15 milionti korun byla ptidélena pravé filmu Viny.'°

Partnery filmu je Bernard pivo, RADOST, SUPRAPHON, bpd partners,
PURE DISTRICT, McDonald’s, Siko, SPSK, #dikyzemuzem, 1981.

Medialni partnefi je VOGUE, DENIK N, TOTALFILM, CSFD, pamét’ naroda,
AMOS vision, METROZOOM, BIG MEDIA.

Za podrobnéjsi zminku stoji partner Bernard pivo. Rodinny pivovar v podpofte filmu
sehral vyznamnou roli. Stanislav Bernard a vrchni sladek Josef Vavra se rozhodli finan¢né
podpoftit projekt Jititho Madla, a to v fadu milionii korun. Jejich motivaci byla dlouhodoba

spoluprace s Madlem a divéra v jeho schopnosti.

Tato spoluprace ma svou historii v nékolika reklamnich projektech, které Madl pro
pivovar natocCil. Nejznamé;jsi je pravdépodobné Cernobila reklama ,,Svét se zblaznil, drz se",
ktera ziskala velkou pozornost béhem covidové doby. Dale pak byla v televizi vysilana dalsi

Madlova reklama, kde Josef Vavra predstavuje nové nealkoholické pivo s grepovou piichuti.

Poté, co Madlovi vypadl jeden z finan¢nich zdroji, Bernard a Véavra se rozhodli film

podpofit, a navic oslovili Dalibora Dédka, majitele skupiny Jablotron. Ten s podporou filmu

$ DAWSON PRODUCTIONS. (n.d.). The Team. Online. Dostupné z: https://dawson.cz/#theteam. [cit. 2025-01-10].

SFILMOVY PREHLED (n.d.). DAWSON production s.r.0. Online. Dostupné z: https:/www.filmovyprehled.cz/cs/person/92581/dawson-
production-sro. [cit. 2025-01-11].

PKRAL, Lukas. Do &eho ptijdou penize z kinematografického fondu? Bude Valka s mloky a Madl zreZiruje okupaci Ceskoslovenska.
Online. In: Kinobox, 15. 03. 2022. Dostupné z: https://www.kinobox.cz/clanky/filmy/2 1745 -statni-fond-kinematografie-podporil-
loutkovou-valku-s-mloky-jiriho-madla-vracejiciho-se-do-obdobi-okupace-nebo-autora-cenene-fantasy-pohadky-princezna-zakleta-v-
case. [cit. 2025-01-11].



https://dawson.cz/#theteam
https://www.filmovyprehled.cz/cs/person/92581/dawson-production-sro
https://www.filmovyprehled.cz/cs/person/92581/dawson-production-sro
https://www.kinobox.cz/clanky/filmy/21745-statni-fond-kinematografie-podporil-loutkovou-valku-s-mloky-jiriho-madla-vracejiciho-se-do-obdobi-okupace-nebo-autora-cenene-fantasy-pohadky-princezna-zakleta-v-case
https://www.kinobox.cz/clanky/filmy/21745-statni-fond-kinematografie-podporil-loutkovou-valku-s-mloky-jiriho-madla-vracejiciho-se-do-obdobi-okupace-nebo-autora-cenene-fantasy-pohadky-princezna-zakleta-v-case
https://www.kinobox.cz/clanky/filmy/21745-statni-fond-kinematografie-podporil-loutkovou-valku-s-mloky-jiriho-madla-vracejiciho-se-do-obdobi-okupace-nebo-autora-cenene-fantasy-pohadky-princezna-zakleta-v-case
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zpocatku vahal. Zlomovym momentem se pro néj stal scénaft, a predevsim Madlav predchozi

film Na stfeSe, po jejichz zhlédnuti se rozhodl film Viny podpofit.

Svou podporu dokonce posunul jesté dal, nechal vyrobit specidlni retro radia
s potiskem Viny a ndpisem ,,JJsme s vami, bud'te s nami". Ta budou slouzit zejména na
podporu podzimni kampané ve Skolach, kde se maji uskutecnit projekce filmu a budou podle
planu rozdavéany vitéziim znalostnich soutézi o udalostech, které osudovy rok 1968 ptinesl
a posléze zapficinil.!!

wrve

mezi Sirokou vefejnosti. Prostfednictvi klobouku, kSiltovek a $atkii popsanymi hlaskami
z filmu nabizi divakiim originalni zpasob, jak vyjadfit své sympatie k filmu a zaroven byt
soucasti jeho ptibchu.

Moédni doplitky nejsou jen pouhou reklamou, ale 1 zplisobem, jak propojit umélecky

zazitek s osobnim stylem a prispét k celkové popularizaci snimku Viny.

5.1.6 Distribu¢ni spole¢nost

Distribuci filmu Viny zajistovala spole¢nost Bontonfilm, kteréd patii mezi etablované
distribu¢ni spolecnosti na ¢eském filmovém trhu. Bontonfilm se profiluje jako distributor,
ktery uvadi do kin pestrou skalu filma od cesko-slovenské tvorby pres zahrani¢ni snimky.
Distribuuje dila soucasné kinematografie a dokaze oslovit rizné divacké skupiny

a podporovat rozmanitost filmové nabidky v tuzemskych kinech.

Do slovenskych kin byl film uveden sesterskou spole¢nosti Bontonfilm SK. Obé tyto
spolecnosti patii mezi pfedni distributory ve svych zemich a maji bohaté zkuSenosti

s uvadénim.

Za pozornost stoji strategické rozhodnuti tykajici se premiérového uvedeni snimku,
kdy slovenska premiéra predchazela té ceské. Na Slovensku byla premiéra 1. 8. 2024

v Ceskych kinech az 15. 8. 2024.

ISAIVER, Filip. Babi¢ka mé budila, Ze je valka. Pro¢ byznysmeni finan¢né podpotili Viny? Online. In: Forbes, 24. 08. 2024. Dostupné
z: https://forbes.cz/babicka-me-budila-ze-je-valka-proc-byznysmeni-financne-podporili-vlny/ [cit. 2025-01-13].
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5.1.7 Cilova skupina

Sam rezisér Jifi Madl tvrdi, ze byl film zamyslen pfedevsim pro Ceské a slovenské
publikum. Pro evropsky trh zamyslen nebyl. Jeho cilem bylo, aby byl snimek konkurence

schopny ve kvalité femesla, ale zaroven byla udrzena idea.'?

Na zaklad¢ dostupnych informaci lze predpokladat, ze cilova skupina filmu byla
definovéana v nékolika rovinach. Z demografického hlediska se domnivam, ze film mohl byt
primarné zaméfen na divaky ve vékové kategorii 16-55 let, ktefi obvykle vyhledava;ji

komplexnéjsi filmova dila kombinujici historické drama s thrillerovymi prvky.

V ramci psychografické segmentace, kterd rozdéluje trh podle psychologickych
a osobnostnich charakteristik spotfebitelil, které zahrnuji hodnoty, postoje, Zivotni styl,
zajmy a motivaci, miizeme pozorovat, ze bylo cileno pfedev§im na publikum se zajmem
o ¢eskou historii, politickou situaci a kulturni kontext. Jednalo se tedy o divaky, pro které

predstavuji témata svobody slova a ob¢anského odporu vyznamné spolecenské hodnoty.

Z geografického pohledu se da predpokladat, ze distribuce byla primarn¢ orientovana
na Cesky a slovensky trh, kde historicky kontext filmu mohl nejvice rezonovat. Zaroven v§ak
univerzalni téma boje za svobodu spolené s napinavou narativni strukturou mohl vytvaret

potencial pro ptipadné uvedeni filmu 1 na mezindrodnich trzich.

Jelikoz oficialni marketingova strategie filmu neni vetejné dostupnd, vySe zminéna
segmentace publika vychazi z mé vlastni analyzy a teoretickych predpokladti o zamysleném

cilovém publiku

5.1.8 Casovy harmonogram

o wr

Vznik filmu Viny ptedstavuje mimotadné ditkladny tviir¢i proces, béhem néhoz rezisér
a scenarista Jiti Madl vénoval celou dekadu vyzkumu a ptipraveé. V priabéhu téchto deseti let
se Madl ponofil do detailniho studia historickych udalosti, pfedev§im do osobnich ptib&ht,
které se staly zadkladem filmového vypravéni. Zasadnim aspektem jeho prace byly rozhovory
s pozustalymi rodinami protagonistti. Desetiletd cesta od prvotniho napadu k finalni realizaci
sveéd¢i o Madloveé peclivém pfistupu k citlivému historickému tématu a jeho snaze

0 maximélné& vérné zachyceni dobovych udalosti.'?

2SERIAL RADIOZURNALU. Jak se to¢ily VIny? Poslechnéte si serial ze zékulisi natageni filmu Jifiho Madla. Online. In: Radiozurnal.
Dostupné z: https://radiozurnal.rozhlas.cz [cit. 2025-01-15].

3K ATERINA HUBEROVA,FRANTISEK TICHY. Do kin jdou Vlny. Zaklad pro pibéh mohl dat Madlovi i trest na vysoké skole.
Online. In: Cesky rozhlas. Dostupné z: https://ostrava.rozhlas.cz/do-kin-jdou-vIny-zaklad-pro-pribeh-mohl-dat-madlovi-i-trest-na-
vysoke-skole-9293135 [cit. 2025-01-15].



https://radiozurnal.rozhlas.cz/
https://ostrava.rozhlas.cz/katerina-huberova-5003778
https://ostrava.rozhlas.cz/frantisek-tichy-5000658
https://ostrava.rozhlas.cz/do-kin-jdou-vlny-zaklad-pro-pribeh-mohl-dat-madlovi-i-trest-na-vysoke-skole-9293135
https://ostrava.rozhlas.cz/do-kin-jdou-vlny-zaklad-pro-pribeh-mohl-dat-madlovi-i-trest-na-vysoke-skole-9293135
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Jiti Madl a Monika Kristl se v roce 2016 s filmem Viny, ktery m¢l tehdy jesté nazev
“Velmi kratké viny*, zucastnili programu Feature Launch v rdmci MIDPOINT Institute,
ktery predstavuje piedni evropskou vzdelavaci a vyvojovou platformu pro filmové tvirce.
Tento program, zamétfeny piedevSim na talenty ze stfedni a vychodni Evropy, nabizi
ucastnikiim komplexni podporu pii vyvoji jejich celovecernich filmi. V ramci
nékolikamési¢niho procesu ziskévaji filmafi cenné zkuSenosti a zpétnou vazbu
od mezinarodnich expertli, coz jim pomaha posunout jejich projekty na profesionalni troven.
Ucastnici programu maji jedinenou piileZitost ziskat vhled do sougasnych trendi filmového
pramyslu, MIDPOINT Institute Feature Launch tak vytvafi unikéatni platformu, ktera
podporuje rozvoj novych filmovych talent a jejich projektii v mezindrodnim kontextu, ¢imz

vyznamné pfispiva k rozvoji filmového primyslu ve stiedni a vychodni Evropg.'*

Natéac€eni probihalo v roce 2023 a po jeho zavrSeni ptesel film do faze postprodukce,
béhem niz probihaly prace na stiihu a zpracovani archivnich materidlti. Vyznamnym
milnikem v cesté¢ filmu k divakim se stala jeho festivalova premiéra na Mezinarodnim
filmovém festivalu Karlovy Vary 1. €ervence 2024, kde snimek sklidil pozitivni reakce jak

od odborné vetejnosti, tak od festivalovych divakd.

Film Viny zah4jil svou distribu¢ni cestu nejprve na Slovensku premiérou 1. srpna 2024,
nasledné vstoupil 15. srpna 2024 do Ceskych kin, ¢imZ zapocala jeho cesta k Sirokému

publiku.

5.1.9 Propagacni kanaly

Mezinarodni filmovy festival v Karlovych Varech se stal vychozim bodem pro
marketingovou kampan filmu V/ny. Slavnostni svétova premiéra, ktera probéhla 1. Cervence
2024 v prestiznim Velkém sale hotelu Thermal, vzbudila zna¢ny zajem meédii 1 filmovych
profesionali. Vyrazny uspéch snimku byl korunovan ziskem divacké ceny Deniku Pravo,
coz filmu poskytlo vyznamnou medialni pozornost a vytvofilo optimalni startovni pozici pro

jeho nasledné uvedeni do §iroké kinodistribuce. '’

Vyznamnym propagacnim kanalem se stala titulni pisenn Viny v podani popularni

zpévacky Ewy Farné, ktera vyrazné pfispéla k propagaci filmu. Klip ke skladbé byl uveden

4 MIDPOINT INSTITUTE. (n.d.). MIDPOINT Feature Launch. Dostupné z: https://www.midpoint-institute.eu/cs/detail/midpoint-
feature-launch-2025-4s99¢0 [cit. 2025-01-17].
15 ANDREA ZUNOVA, LENKA HLOUSKOVA, Vlny rozboufily festivalovou hladinu a vyhraly Divackou cenu Prava. Online. In:

Novinky.cz. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/kultura-mff-kv-viny-rozbourily-festivalovou-hladinu-a-vyhraly-divackou-cenu-
deniku-pravo-40479183 [cit. 2025-01-17].



https://www.midpoint-institute.eu/cs/detail/midpoint-feature-launch-2025-4s99e0
https://www.midpoint-institute.eu/cs/detail/midpoint-feature-launch-2025-4s99e0
https://www.novinky.cz/clanek/kultura-mff-kv-vlny-rozbourily-festivalovou-hladinu-a-vyhraly-divackou-cenu-deniku-pravo-40479183
https://www.novinky.cz/clanek/kultura-mff-kv-vlny-rozbourily-festivalovou-hladinu-a-vyhraly-divackou-cenu-deniku-pravo-40479183
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béhem hudebniho festivalu Rock for People v Hradci
Kralové. Ten den kratce po pulnoci byla skladba
zvefejnéna na streamovaci platform& Spotify. V RS —————
¢eském éteru byla poprvé symbolicky pfedstavena ve

vysilani Ceského rozhlasu Radiozurnal.'®

V ramci digitalni marketingové komunikace se
podivdame na  socidlni  sit€¢.  Dominantnimi
komunika¢nimi platformami se staly Facebook
a predevsim Instagram, kde je budovana obsahova
strategie zahrnujici sdileni medidlnich vystupd,
informaci o festivalovych nominacich a aktudlnich dat

o divacké navstévnosti v kinech.

DalSim kanalem, ktery byl pro digitalni
marketingovou komunikaci filmu vyuzit je ndstroj
Linktree, ktery ptedstavuje souhrn proklika na online
obsah souvisejici s filmem. Tento nastroj byl

strategicky umistén v biografii  oficialniho

instagramového profilu filmu, ¢imz poskytne snadny
ptistup k SirSimu spektru materialti. Odkaz zahrnuje
S'BONTONFILM

pfimé propojeni na vSechny socidlni sit€¢ filmu

(Facebook, Instagram, Threads, YouTube), dale pak
Obrazek 1: Screenchot z profilu

tficeti péti minutovy Spotify playlist film VLNY, ktery filmu na Linktree

si jiz na platformé Spotify ulozilo pies sedm tisic (zdroj: Linktree)
uzivateld. Pfes odkaz je mozné se prokliknout
na oficialni merch k filmu, videoklip k titulni skladbé nebo na vybrané rozhovory s tvilirci

a herci.

Tato strategie konsolidace digitdlnich materidll prostfednictvim Linktree
predstavuje efektivni feseni, jak maximalizovat dosah marketingovych materialii a usnadnit

potencidlnim divakim ptistup ke vS§em formam obsahu souvisejicim s filmem.

16 SEVCIK, Petr. Diky filmu Viny Jitiho Madla se zrodil novy hit. Ewa Farna predstavila pisefi na Rock for People. Online. In:
NaseTema, 15. 06. 2024. Dostupné z: https://nasetema.cz/spolecnost-lide/diky-filmu-viny-jiriho-madla-se-zrodil-novy-hit-ewa-farna-
predstavila-pisen-na-rock-for-people/11355/ [cit. 2025-01-18].



https://nasetema.cz/spolecnost-lide/diky-filmu-vlny-jiriho-madla-se-zrodil-novy-hit-ewa-farna-predstavila-pisen-na-rock-for-people/11355/
https://nasetema.cz/spolecnost-lide/diky-filmu-vlny-jiriho-madla-se-zrodil-novy-hit-ewa-farna-predstavila-pisen-na-rock-for-people/11355/
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Tento nastroj ma vyznam predev§im v tom, Ze shromazd’uje dilezity digitalni obsah
na jednom mist¢ a umoznuje uzivatelim snadno prochézet a zazivat film napfi¢ riznymi
platformami. Diky tomu si divdci mohou film Iépe uzit jest¢ pred jeho samotnym

zhlédnutim.

Mimotadné uGfinnym ndstrojem filmu byla i série predpremiérovych projekei

realizovanych v letnich amfiteatrech napti¢ Ceskou republikou.

Rezisér a scénarista Jifi Madl, producentka Monika Kristl a hlavni piedstavitelé filmu
vytvoftili interaktivni formét zahrnujici talkshow, autogramiadu a doprovodny program.
Pro zvysSeni atraktivity udalosti byl soucasti také fashion pop-up store a stylovy fotokoutek,
coz mohlo pfispét k vytvotreni unikatni divacké zkusenosti.

Takto koncipovany pfistup k predpremiérovym projekcim umoznil divakim
exkluzivni prvni sezndmeni s filmem, ale také vytvofil platformu pro piimou interakci mezi

tvirci a publikem, ¢imz se podaftilo efektivné posilit povédomi o snimku.

EIISER

JIRI MADL £

328 0STRAVA / LETNi SCENA AMFI

828 PLZEN /| AMFITEATR LOCHOTIN

9280 CESKE BUDEJOVICE / LETNI KINO HAJECEK
10:8] BOSKOVICE / AMFITEATR BOSKOVICE

SETKAMNI S HERCI A TYdRCI § FILM VLNY

TALKSHOW, AUTOGRAMIADA, FASHION POP UP STORE,
DJ, FOTOKOUTEK [© FILMVLNY

Obrazek 2: Plakat k VLNY FILM TOUR
(zdroj: TICKETMASTER)

Vyrazné ptispét mohlo i uvedeni ve spojitosti s udalostmi srpna 1968. Film m¢l
v Ceskych kinech premiéru 15. srpna 2024, coz piedstavuje pozoruhodny piiklad

strategického vyuziti historického kontextu v marketingové komunikaci.
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Tento ramec umoznil filmu oslovit jak pamétniky danych udalosti, tak mladsi generace,
které mohou mit k tomuto obdobi vztah prostfednictvim rodinnych vzpominek. Uvedeni
filmu v poloviné srpna, kdy si lidé pfipominaji invazi vojsk VarSavské smlouvy, posililo
emocionalni dopad snimku. Divaci byli motivovani nejen zvédavosti na ptib¢h, ale také

touhou reflektovat a diskutovat o historickych udalostech, které¢ formovaly jejich narod.

5.1.10 Plakat

Plakat filmu je 0¢innym marketingovym ndstrojem, ktery ldka divaky k zhlédnuti
filmu. Plakat pro film Viny zobrazuje hlavni hrdiny pfibéhu v dramatickém pozadi, které
evokuje napéti a historickou dobu. Barvy jsou tmavé a syté, coz dodava snimku véaznost
a intenzitu. Vyvolava pocit napéti a nebezpec¢i. Historicky kontext a dramatické prvky
plakdtu naznacuji, Ze film bude emocionalné silny a napinavy. Pfispivd i doplnéni
symbolického vlnovitého motivu odkazujicim na radiové viny. Vizudlni stranka vyuziva

dobové prvky: typické automobily v pozadi, retro fonty napodobujici tisk 60. let.

vopluter TR Vizualni kompozice plakatu
strategicky pracuje s hereckym obsazenim,
kde vidime protagonistu vyrazné mensiho
nez vedlejsi role. Toto feSeni neni nahodné,
ve vedlejSich rolich se objevuji herecké
osobnosti, které jsou pro riizné segmenty
publika atraktivné&jsi. Pro ¢eské publikum je
vyraznym ldkadlem Vojtéch Kotek,
zatimco slovenské divaky muze oslovit
pfitomnost Tani Pauhofové. Tato strategie
umoziuje efektivné cilit na rizné divacké
skupiny napfi¢ cesko-slovenskym trhem.
Zmenseni postav ve prospéch protagonisty
muze  zdaraznit jeho ,,obyCejnost®

v kontrastu s ikonami doby, jako byli

V KINECH 0D 15, SRPNA 2024

novinafi ¢i politici. Plakat tak balancuje

mezi historickou autenticitou a komerc¢ni
Obrazek 3: Plakat k filmu Viny

(zdroj: CSFD) atraktivitou.



32 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

5.1.11 Trailer a teaser

Audiovizudlni propagacni materidly byly strategicky distribuovany prostiednictvim
nekolika vyznamnych kanala. Prvni teaser v délce 56 sekund byl zvefejnén 28. tinora 2024

na oficialnim YouTube kanalu Ceské televize.

Nasledné byl 4. ¢ervna 2024 uveden oficialni trailer v délce 1 minuta a 55 sekund,
ktery byl publikovan na YouTube kanalech BontonfilmCZ a Ceské televize. O den pozdgji

byl trailer sdilen také prostfednictvim kanalu Totalfilm

5.1.12 Herecké obsazeni

Herecké obsazeni predstavuje jeden z klicovych piliit tspéchu kazdého filmu, coz

plati dvojnésob u historickych snimki.

Obsazeni znamych hercti jako Tani Pauhofové a Vojtécha Kotka predstavuje
strategicky tah, ktery vyznamné pfispivd k atraktivit¢ filmu pro Siroké publikum.
Tito etablovani herci pfinaSeji do projektu nejen své herecké umeéni, ale i znacnou
fanouSkovskou zakladnu. Jejich ptitomnost ve filmu funguje jako pfirozeny marketingovy

nastroj, ktery pomaha ptilakat do kin divaky, kteti sleduji jejich kariéru.

U historického filmu je zvlaste diilezité, aby herci dokazali vérohodné prenést divaky
do zobrazované doby. Silné herecké vykony umoziuji publiku navazat hluboké emocionalni
spojeni s postavami a jejich ptibehy, coz je zasadni pro celkovy divacky zazitek. Kdyz herci
dokazou presvédcive ztvarnit historicke postavy, pomahaji preklenout asovou propast mezi
minulosti a soucasnosti, €ini historické udélosti relevantnéj§imi a srozumitelnéjSimi

pro soucasné publikum.

Pozitivni recenze odbornych kritikli, které vyzdvihuji ptedev§im herecké vykony,
vyznamné piispivaji k celkovému tspéchu filmu. Kvalitni herecké obsazeni je ¢asto prvnim
aspektem, kterého si kritici v§imaji, a jejich hodnoceni miize vyznamné ovlivnit ndvstévnost
filmu. V ptipadé filmu Viny se tato investice do kvalitniho hereckého obsazeni vyplatila, coz

se odrazilo jak v kritickém ohlasu, tak v divacké navstévnosti.
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5.1.13 Ocenéni a nominace

Prvnim ocenénim, které film ziskal bylo jiz pfi jeho premiéfe na 58. ro¢niku
Mezinarodnim festivalu v Karlovych Varech, odkud si snimek odnesl Divackou cenu deniku

Pravo. !’

Umélecké kvality snimku potvrzuje i rekordni pocet nominaci na vyro¢ni ceny Ceské
filmové a televizni akademie. Film ziskal v rdmci 32. rocniku Ceského lva nejvyssi pocet

nominaci ze vSech prihlasenych snimku za rok 2024.

Toto ocenéni od akademikil nejen podtrhlo uméleckou hodnotu dila, ale zaroven poskytlo
dalsi vyznamny marketingovy néstroj pro komunikaci s potencialnimi divaky.

V pondéli 13. ledna 2025 byly béhem dopoledni tiskové konference Ceské filmové
a televizni akademie (CFTA), kterou mimo jiné pienaselo zpravodajstvi Ceské televize,
oznameny nominace pro nadchazejici 32. roénik cen Cesky lev. Na tivod konference byly
tradi¢né udéleny dvé nestatutarni ceny. Cenu za nejlepsi filmovy plakat si letos odnesl
snimek "Amerikanka", zatimco Cenu filmovych fanouski, o niZ kazdoroéné rozhoduji
uzivatelé Cesko-Slovenské filmové databaze (CSFD), ziskalo ispésné drama Jifiho Madla

Viny. Cenu pievzal herec Vojtéch Vodochodsky, piedstavitel hlavni role. '*

Tabulka 1: Nominace a ocenéni filmu Viny na cenach Cesky lev

Nejlepsi celovecerni hrany film

Nejlepsi celovecerni hrany film

NejlepSirezie

NejlepSi rezie

NejlepSi herec v hlavni roli

NejlepSi herecka ve vedlejsi roli

Nejlepsi herecka ve vedlejsi roli

Nejlepsi herec ve vedlejsi roli

NejlepSi herec ve vedlejsi roli

NejlepSi scénar

NejlepSi scénar

Nejlepsi zvuk

NejlepSi kamera

Nejlepsi stfih

Nejlepsi zvuk

NejlepSi hudba

NejlepSi scénografie

NejlepSi kostymy

NejlepsSi masky

(zdroj: vlastni)

7 KARLOVY VARY INTERNATIONAL FILM FESTIVAL (n.d.). Divacka cena deniku Pravo. Online. Dostupné z: KVIFF | Divacka
cena. [cit. 2025-01-18].

'8 GOLDBEATER. 32. Cesky lev: Cenu filmovych fanouski ziskaly Viny!. Online. In: CSFD, 13.1. 2025. Dostupné z:
https://www.csfd.cz/novinky/9266-32-cesky-lev-cenu-filmovych-fanousku-ziskaly-viny. [cit. 2025-01-20].



https://www.kviff.com/cs/program/divacka-cena
https://www.kviff.com/cs/program/divacka-cena
https://www.csfd.cz/novinky/9266-32-cesky-lev-cenu-filmovych-fanousku-ziskaly-vlny
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Film Viny z celkovych tfindcti nominaci
promeénil Sest v ocenéni, jak je patrné z vySe
uvedené¢ tabulky. Film si  odnesl ceny
v nejprestiznéjSich kategoriich vcetné NejlepSiho
filmu a Nejlepsi rezie, coz svédci o jeho umélecké

hodnot¢ i femeslném zpracovani.

Vrcholem mezinarodniho uzndni se stala
nominace filmu jako oficialniho ¢eského kandidata
na Oscara v kategorii NejlepSi zahrani¢ni film.
V konkurenci tfinacti domacich celovecernich
snimkti ziskal film jednoznacnou podporu cCleni
Ceské  filmové a  televizni  akademie
pro reprezentaci zemé& na 97. ro¢niku prestiznich

cen americké Akademie filmového uméni a véd.!?

MIDPOINT Institute e X
2d:- G

Huge congratulations to writer-director Jifi Madl
and producer Monika Kristl from Dawson Productions
for their incredible achievement! Their film Waves has
won the prestigious Satellite Award for Best Foreign-
Language Film, triumphing over six outstanding
nominees. @Y

This remarkable project, developed within MIDPOINT
in 2016, became the highest-grossing Czech film of
2024 and was also shortlisted for the Academy Award

for Best International Feature! &g

The International Press Academy, comprised of film
journalists from around the world, has honored this
stunning work! Jifi, Monika, and everyone behind

Waves, you've made history and made us all proud!

#SatelliteAwards #Waves #midpointalumni
#Congratulations

Waves by Jifi Madl

the Satellite Award for
Best International
Motion Pictue!

MIDPOINT

Obrazek 4: Screenshot pfispévku z
oficiadlniho Facebooku MIDPOINT
Institute
(zdroj: Facebook MIDPOINT Institute)

Snimek Viny reZiséra Jittho Madla se

bohuzel mezi

nedostal finalisty nominaci
na Oscara 2025 v kategorii nejlepsi zahranicni
film, kde mohl reprezentovat Ceskou republiku.2’ Film vSak ziskal ocenéni
na udileni cen Satellite Awards, které kazdorocné ud¢€luje International Press

Academy (Mezinarodni novinarskéa akademie).

PtestoZe se jedna o ocenéni, které by ve svété velkych filmovych cen mohlo
snadno uniknout pozornosti, Ceska média z n¢j dokazala udélat takika historickou
udalost. Zatimco Satellite Awards stoji spiSe na okraji svétovych filmovych

ceremonii, tuzemské zpravodajstvi ho prezentuje s velkym nadSenim.

YCFTA. Viny Jitiho Madla budou bojovat za Ceskou republiku o Oscara. Online. In: CFTA, 10. 09. 2024. Dostupné
z: https://ceskylev.cz/cz/novinky/viny-jiriho-madla-budou-bojovat-za-ceskou-republiku-o-oscara. [cit. 2025-01-22].

2OZBORIL, Jonas, MACA, Tomas. VIny budou bez Oscara. Nejvice nominaci ma Emilia Pérez. Online. In: Seznam Zpravy, 23. 01. 2025.
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/kultura-madlovy-viny-oscar-neziskaji-268705. [cit. 2025-01-25].



https://ceskylev.cz/cz/novinky/vlny-jiriho-madla-budou-bojovat-za-ceskou-republiku-o-oscara
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/kultura-madlovy-vlny-oscar-neziskaji-268705
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Je tteba podotknout, ze 1 mensi filmova ocenéni mohou byt pro tvirce
dtlezitd a kazdy uspéch Ceského filmu v zahranici si zaslouzi pozornost. Nicméné

medialni prezentace by méla byt pfimétfena skutecnému vyznamu dané ceny.

Medialni strategie filmu tézi z kazdého relevantniho momentu ¢i udélosti,
které mohou podpofit jeho viditelnost. Systematicky zpracovavaji veSkery
dostupny obsah, ¢imz udrzuji film v centru pozornosti vefejnosti. Neustaly tok
informaci, rozhovort a ¢lankl vytvari kolem filmu silnou atmosféru, ktera by
neméla uniknout pozornosti divdkd. Tato intenzivni medidlni pfitomnost
ptirozené podnécuje z4jem vefejnosti a motivuje k navstéve kin, ptiCemz kazda
nova zminka v médiich vyvolava dalsi vinu diskusi a zdjmu, coz organicky

posiluje marketingovy dopad a zvysuje celkovou navstévnost filmu.
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6 VYSLEDEK MARKETINGOVE A DISTRIBUCNI STRATEGIE

6.1 Uvedeni na trh ve srovnani s filmem Zatopek

Rok 2024 zaznamenal pro filmovy trh mimotadny jev. NejnavstévovangjSim filmem

roku se stalo historické drama Viny, které¢ dokazalo prildkat vyjime¢né mnozstvi divaka.

Pro porozuméni faktoriim, které ptispély k mimotfadnému uspéchu filmu Viny, je
vhodné provést komparaci s jinym vyznamnym ¢eskym historickym dramatem poslednich
let. Pro identifikaci nékterych kli¢ovych faktord jsem si ke srovnani vybrala film Zdtopek

od reziséra Davida Ondficka z roku 2021.

Film Viny mél svou slavnostni premiéru na Mezinarodnim filmovém festivalu
v Karlovych Varech 1. ¢ervence 2024, avsak do bézné kinodistribuce byl uveden 15. srpna
2024, tedy s odstupem piiblizn¢ Sesti tydnl. Tento Casovy rozestup mezi festivalovou
premiérou a Sirokou distribuci mohl pfispét k postupnému budovéni zajmu divaki

a k vytvoreni ocekavani.

Naproti tomu film Zdtopek mél svou premiéru na karlovarském festivalu 20. srpna 2021
a jiz o Sest dni pozdé&ji, tedy 26. srpna 2021, vstoupil do &eské kinodistribuce.?!
Tento minimalni ¢asovy odstup neposkytl dostate€ny prostor pro postupné budovani

divackého ocekavani a plné vyuziti marketingového potencialu.

Vyznamnym faktorem, ktery mohl filmu Viny vyrazné ptispét bylo ziskani "Divacké

ceny deniku Pravo" na Mezinarodnim filmovém festivalu Karlovy Vary.

Na rozdil od Zdtopka, ktery zvolil standardni distribu¢ni model, Viny realizovaly pted
celoploSnym uvedenim do kin specialni tour po ceskych letnich kinech. Tato strategie

pfinesla n¢kolik zasadnich vyhod:
1. Postupné budovani povédomi o filmu a vytvareni pozitivniho word-of-mouth efektu
2. Formovani specifické divacké komunity a posileni vztahu s publikem
3. Generovani medialniho zajmu v regionalnich médiich

4. Vytvofeni atmosféry oCekéavani pied celoploSnou premiérou

2l IMDB. Zétopek Release info. Online. In: IMDB. Dostupné z: https://www.imdb.com/title/tt4806220/releaseinfo/. [cit. 2025-03-10].
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Podle mého ndzoru vyznamné prispélo k vétsi divacké uspésnosti filmu Viny prave jeho
tematické zaméfeni na udalosti roku 1968, které ma potencial oslovit podstatné S$irsi
spektrum publika nez sportovni tematika filmu Zatopek. Zatimco Zatopek se primarné
soustiedi na sportovni kariéru a osobni zivot vyznamného ceskoslovenského atleta,
¢imz prirozené omezuje okruh potencidlnich divaka predev§im na osoby se zajmem o sport
a biografické snimky, Viny zpracovavaji zasadni historickou udalost s dopadem na celou

spolecnost.

6.2 Navstévnost a trzby v Ceskych kinech

Na zaklad¢ dostupnych dat z oficialnich stranek Unie filmovych distributori (UFD)
jsem vytvoftila tabulku, kterd zachycuje Uspéch filmu. Tabulka nabizi komplexni pohled

na vyvoj filmu v pribéhu jednotlivych tydnli promitani.
Sledované parametry zahrnuji:

Pocet kin za vikend a tyden

Vikendové trzby

Vikendové divaky

Zménu v procentech

Celkové trzby

Celkovy pocet divakl

Film Viny ptedvedl v Ceskych kinech naprosto mimotadny uspéch. Jde opravdu
o vyjimeény pocin, ktery ukazuje, ze tento snimek oslovil divaky naprosto mimotadnym
zpusobem. Udrzet si stabilni divacky zajem po 28 tydnl promitani je v soucasné filmové

distribuci raritou.
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Tabulka 2: Jak se filmu Vlny dafilo v kinech po jednotlivych tydnech?

Jak se filmu Vlny dafilo v kinech po jednotlivych tydnech?

_ Pocet  Vikendtriby  Vikend divaci Zménav % Pocet Min. tyden Min. tyden Celkem triby
kin kin trzby divaci
_ 7 177 275 887 809,10 % 1 19 500 130 362 154
_ 2 207 750 1099 17,20 % 8 207 250 2657 599 879
_ 265 12 460 907 71213 5 898,00 % 98 1837 024 15557 14 846 700
_ 193 12 162 854 66 108 -2,40 % 284 20 161 829 114133 34710476
_ 171 8919 183 50 303 -26,70 % 220 19 302 652 107 004 50 769 457
_ 156 6313 877 35 186 -31,60% 219 13 136 126 75956 61808 072
_ 166 12 642 081 66 360 100,20 % 182 10 391 535 58840 78527810
_ 157 5926 422 33 381 -53,10 % 199 16 070 764 88330 87882915
_ 138 6393 766 35 349 7,90 % 186 8874 837 52097 97 225096
_ 155 5633 868 30 620 -11,90 % 170 8 598 390 49026 105063 588
_ 132 3933240 21809 -30,20 % 181 7 454 455 43055 111513183
_ 105 2 902 656 15 474 -26,20 % 167 5908 908 35146 116 391 507
_ 88 2 673 441 15617 -8,40 % 131 4075 994 23418 120238 286
_ 89 2098 484 12 336 -21,50 % 113 4211 889 24738 123902 128
_ 92 1797 896 10 626 -14,40 % 123 2 947 301 18811 126 686 859
_ 116 3076 494 23713 71,10 % 124 2714 182 18365 130679639
_ 85 2083 835 16 000 -32,30 % 147 4277 288 35218 133964 268
_ 69 1029 381 6488 -50,60 % 105 2642 852 20458 135606 738
_ 55 647 943 4370 -37,10 % 84 1476 471 10211 136701 771
_ 63 632 674 5054 -2,40 % 83 1150 615 9226 138 076 247
_ 112 3027 704 29 413 378,60 % 125 2439032 25111 142936 449
_ 24 905 158 5023 65,40 % 112 2 847 035 26988 143 660 938
_ 30 788 477 4275 -12,90 % 35 1405 292 7894 144 949 549
_ 54 954 691 5494 21,10 % 52 1137 994 6911 146 649 472
_ 44 873 270 5003 -8,50 % 70 1277 223 7697 147 845274
_ 30 601 991 3331 -31,10 % 57 1205 804 7296 148779799
_ 57 1036 148 8249 72,10 % 63 1281 320 9731 150495 276
_ 28 401 975 2250 61,10 % 81 1328 350 10611 151856 434
_ 27 306 553 1574 -23,70 % 46 626 966 3870 152387 978
_ 29 275 354 1637 -10,20 % 43 514 073 3396 152870 852

(zdroj: vlastni)

Celkem divaci

1969
4838
91 897
200 925
292 124
356 730
446 744
502 095
556 160
600 457
640 881
669 692
693 253
715 045
733 416
764 868
792 373
804 059
812 142
824710
874 387
876 985
884 131
895 693
902 899
908 523
923 172
928 045
931 239
934 698
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Vyse prezentované grafy zachycuji navstévnost Ceského filmu Viny v pribéhu
dvaceti osmi tydnl od jeho premiéry. Prvni graf zobrazuje celkovou tydenni névstévnost,

zatimco druhy se zaméfuje specificky na vikendové navstévniky.

Nejsiln€jsim obdobim se stal 2. tyden promitani, kdy film navstivilo celkem 115 000

divak, pficemz 70 000 z nich zhlédlo film béhem vikendu. Vyznamny divacky zajem byl
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také zaznamenan v 6. tydnu, kdy celkova navstévnost dosahla 85 000 divakt a vikendova

67 000 divakd.

Pozoruhodnym jevem je neoCekavany narast navstévnosti v 19. tydnu, kdy pocet
divakt vzrostl. Divodem bylo, Zze se film 16. prosince 2024 dostal do wuzsiho
patnacticlenného vybéru kandidatl na Oscara za nejlepsi cizojazy¢ny film. Tento milnik
pravdépodobné vyvolal dalsi vinu medidlni pozornosti, ktera pokracovala i v nasledujicich

tydnech.

Data celkové dokumentuji pfirozeny pokles divacké navstévnosti v pritbéhu casu,
preruSovany obcasnymi vykyvy smérem nahoru. Grafy také jednoznacné potvrzuji
dominantni podil vikendovych projekci na celkové navstévnosti, coz reflektuje standardni

divacké navyky a zdlraznuje strategicky vyznam vikendovych promitani.
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Grafy vyse sleduji ve dvaceti osmi tydnech vyvoj nasazeni filmu v kinech. Prvni graf

je zaméfen na celkovy pocet kin za tyden a druhy na pocet kin promitajicich o vikendech.

Jako u grafii, které ukazuji navstévnost mizeme vidét nejveétsi nasazeni ve druhém
tydnu, kdy byl film promitin témét ve 400 kinech, coz naznacuje standardni distribucni
strategii s postupnym nabéhem v prvnim tydnu a maximalnim nasazenim v tydnu druhém,

kdy film dosahl vrcholu své distribuce.

V prvnich deseti tydnech je patrny postupny pokles poc¢tu kin z poc¢ate¢nich vysokych
hodnot. Tento trend odpovida béznému distribucnimu cyklu, kdy zdjem o nové filmy

postupné klesa.

Pokles od 27. tydne, tedy v tinoru 2025 byl zpiisoben uvedenim filmu Viny na VOD
(Video on demand ) platformy Film se pfesunul do digitalniho prostoru, kde je nyni dostupny
divaktim na tfech platforméch: Oneplay (dfive Voyo), Kviff. TV a DaFilms. Tento pifechod

na streamovaci sluzby predstavuje standardni zavérenou fazi distribu¢niho cyklu.
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6.3 Zahraniéni distribuce

Film Viny se od 19. 3. 2025 mimo jiné¢ dostal i do francouzskych kin, kde je
distribuovan pod lokalizovanym ndzvem "Radio Praha®. O jeho uvedeni do francouzskych
kin se postarala spolecnost ARP Sélection pod vedenim Michele Halberstadtové.
Pro francouzskou distribuci byla vytvofena zkracena verze filmu, kterd je pfiblizné
o 15 minut krat$i nez ptivodni ceska verze. Podle Halberstadtové bylo toto zkraceni nezbytné
z distribu¢nich diivodi.

Marketingova kampan ve Francii byla postavena na vyraznych plakatech

zobrazujicich rozhlasové mikrofony ohrozované armadni botou.

Obrazek 5: Plakat RADIO PRAGUE

(zdroj: Dawson Production)

22 MARTIN BALUCHA (2025). Neni samoziejmé prodat ¢esky film o udalostech roku 1968. Snimek Viny je ve Francii o 15 minut
kratsi. iRozhlas.cz. Dostupné z https://www.irozhlas.cz/kultura/film/neni-samozrejme-prodat-cesky-film-francouzska-kina-vysilaji-

snimek-viny-zkratila 2503200936_job [cit. 2025-03.-28].
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7 SHRNUTI ANALYTICKE CASTI

Tato zavérecna kapitola shrnuje marketingovou a distribucni strategii filmu Viny. Na
zaklad¢ provedené piipadové studie a komparativni analyzy se snimkem Zatopek lze
identifikovat klicové faktory, které pfispély k mimoiadnému tspéchu tohoto historického

dramatu na ¢eském filmovém trhu.

Z analyzy marketingového mixu vyplyva, ze byla pro uvedeni filmu na trh zvolena
velmi efektivni kombinace nastroju. Dilkladnd desetileta ptiprava reziséra Jittho Madla

zajistila vysokou kvalitu filmového produktu, coz se odrazilo v pozitivnich reakcich publika.

V oblasti distribuce byly identifikovany zasadni strategické kroky, které film odlisily
od konkurence. Casovy rozestup mezi festivalovou premiérou na Mezinarodnim filmovém
festivalu Karlovy Vary a Sirokym uvedenim do kin poskytl prostor pro budovani divacké
anticipace. Specificka tour po letnich kinech pied celoplosnym uvedenim dale posilila

povédomi o filmu.

Z analyzy propagacnich kanali je patrné efektivni vyuziti jak tradicnich, tak digitalnich
médii. Titulni pisen v podani Ewy Farné, strategie na socialnich sitich a spoluprace
s vyznamnymi partnery, jako je rodinny pivovar Bernard, vytvofily komplexni komunikac¢ni
mix. Vizudlni propagacni materidly, pfedevSim plakat a trailer, dokazaly efektivné

komunikovat historicky kontext i emotivni rovinu piib&hu.

Herecké obsazeni kombinujici etablované herce s novymi tvaremi se ukézalo jako dalsi
kli¢ovy faktor tspéSnosti. Tato strategie prispéla k autenticité snimku a zaroven zajistila jeho
atraktivitu pro Siroké publikum. Ziskana ocenéni a nominace, predevSim "Divackéd cena
deniku Pravo" z Mezindrodniho filmového festivalu Karlovy Vary, dale posilila

marketingovy potencial filmu.

Komparativni analyza s filmem Zdfopek odhalila nékolik zasadnich rozdila
v ptistupu k distribuci a marketingu. Zatimco Zdatopek zvolil standardni distribu¢ni model s
minimélnim odstupem mezi festivalovou a Sirokou premiérou, Viny vyuzily strategického
nacasovani a postupného budovani zajmu. Tematické zaméetfeni na udélosti roku 1968 navic

oslovilo 8ir8i spektrum publika neZ sportovni tematika Zdtopka.

Vysledkem téchto strategickych kroka byla mimotadna navstévnost a trzby v Ceskych

kinech. Jak dokladaji data Unie filmovych distributorti, film V/ny dokazal udrzet stabilni



44 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

divacky zajem po neobvykle dlouhou dobu vice nez dvaceti osmi tydni promitani, coz

znaéné prevysuje standardni zivotnost filmu v distribuci.

Celkové Ize konstatovat, ze ptipadova studie filmu Viny poskytuje cenny ptiklad

efektivniho vyuziti néstroji filmového marketingu a distribuce v ¢eském prostiedi.
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ZAVER
Tato bakalarska prace analyzuje marketingovou a distribucni strategii filmu Viny, ktery
se stal v roce 2024 mimotadnym fenoménem ceskych kin. Sbér dat, jejich analyza a nasledna

interpretace byla zamétfena na identifikaci kli¢ovych faktori, které pfispély k tomu, ze

se film dostal k rekordnimu poctu divaki.

V teoretické Casti jsem vymezila zakladni ramec filmového marketingu a distribuce,
coz vytvorilo nezbytny kontext pro naslednou analyzu konkrétniho piipadu. Pozornost byla
vénovana predevSim filmové distribuci, marketingu a s nim spojenym marketingovym

mixem ve filmovém primyslu.

Analyticka cast prace, zaloZzend na dikladném sbéru dat z riznych zdrojt, poskytla
detailni vhled do pfipadové studie filmu Viny. Zkouméni propagacnich materiald,
distribu¢nich kanald a marketingovych aktivit odhalilo promyslenou strategii, jejimz cilem

bylo maximalizovat divacky zasah napti¢ riznymi segmenty publika.

Komparativni analyza s filmem Zdfopek ptinesla dal$i cenna data, kterda pomohla
identifikovat specifické ptistupy k distribuci filmu Viny. Ukézalo se, Ze inovativni prvky
jako promyslené nacasovani premiéry, vyuziti festivalového uspéchu a strategickd tour
po letnich kinech vytvotily optimélni podminky pro to, aby se film dostal k maximalnimu
poctu divaki.

Shromazdéna data o navstévnosti a trzbach v pribéhu dvaceti osmi tydnil potvrdila
mimotadnou tspéSnost zvolenych strategii. Film dokazal dlouhodobé udrzet divacky zajem,

coZ je v soucasném konkurencnim prostiedi ¢eskych kin vyjimecny ukaz.

Vysledky vyzkumu naznacuji, ze klicem k uspéSnému piedani filmového dila divakovi
neni pouze kvalita samotného produktu, ale také zplisob, jakym je komunikovéan
a distribuovan. Film Viny ptedstavuje piikladovou studii toho, jak efektivni marketing

a distribuce mohou zasadné ovlivnit cestu filmu k divakovi.

Zavéry této prace mohou predstavovat cenny zdroj inspirace a praktickych poznatka
pfedev§im pro studenty filmovych obortli, ktefi se chystaji na realizaci svych vlastnich
projektii. Pochopeni efektivnich marketingovych pfistupii a distribu¢nich strategii jim mtize
vyrazn€ pomoci v budoucim profesnim uplatnéni a zajisti, aby jejich filmy naSly cestu k

zamyslenym divakim.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CFTA Ceska filmova a televizni akademie
CSFD  Ceskoslovenska filmova databaze
DVD Digital Versatile Disc

PR Public relations

UFD  Unie filmovych distributorti

VOD Video on demand
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha P I: Rozhovor s producentkou Monikou Kristl prostiednictvim e-mailové

komunikace



PRILOHA P I: ROZHOVOR S PRODUCENTKOU MONIKOU
KRISTL PROSTREDNICTVIM E-MAILOVE KOMUNIKACE

1) Co Vas osobné privedlo k realizaci projektu Viny?

Namét, jiny uhel pohledu na konec 60. let CESKOSLOVENSKA.

2) Kdo je cilovym divakem a ménila se tato definice v priibéhu realizace projektu?

Ano ménila. Védeli jsme, Ze to¢ime film tak, aby byl pfistupny Siroké vefejnosti, ale na
zacatku jsme pocitali s vékovou skupinou 25+, po svétové premiéte na KVIFF jsme méli
nadsené reakce 13. letych, a to nas piekvapilo. Postupné jsme zahrnuli v nasi komunikaci i

mladsi divaky, od stfedoskolakii.

3) Jaké specifické aktivity jste navrhli pro osloveni mladSich divaki, ktefi nemuseji

mit pfimou vazbu na historické udalosti roku 1968?

Pracovali jsme zejména s ,,word of mouth®. PopiSu 3 kroky, které film k mladému divékovi

pomohly piedstavit:

- zacali jsme s projekcemi pro ucitele stfednich a vysokych Skol, ty nasledn€ objednali
projekce pro své tiidy, protoZe film splnil tlohu emoéniho prozitku spolu s faktickymi

realiemi moderni historie CESKOSLOVENSKA

- predpremiéry po celé CR b&hem prazdnin, kde na projekce nékteii pfisli jako cela

rodina

4) Jak jste vyuzili nominace na Ceského lva a nominaci na Oscara v marketingové
komunikaci a distribucni strategii? Méli jste pripravené alternativni scénaie pro

rizny vyvoj? A nyni po ziskini ocenéni?

Distribuéni a marketingova kampaii v CR byla smérem k divékovi, nikoliv k odborné
vefejnosti. Ocenéni Ceského lva tak bylo ovlivnéno nepfimo tim, Ze o filmu akademici
veédéli nejen z platformy, kde sleduji ptihlasené filmy, ale i ze Siroké distribuce. Oscarova

kampaii byla naopak mifena na akademiky, tedy odbornou svétovou vetejnost, ti se o Vlnach



dozveédéli pouze z naSi kampané. Zahrani¢ni distribuce teprve zacina, a naopak

marketingova kampai k Oscariim pomohla film zviditelnit a pomoci k prodeji do zahranici.

5) Jaky byl ¢asovy harmonogram marketingové kampané pred a po uvedeni do kin?

Dva mésice pred distribu¢ni premiérou a zhruba mésic po premiére.

6) Jak byla koncipovana ,,VLNY FILM TOUR* a jaké vysledky prinesla z hlediska

navstévnosti a medialni pozornosti? Pirekvapilo vas néco béhem této tour?

Vlny film tour — potvrzeni nastaveni kampan¢ a piedstaveni filmu divaktim v dobé mezi

svétovou premiérou na KVIFF a distribu¢ni premiérou.

7) Proménila se néjak marketingova a distribucni strategie po ziskani divacké ceny

Deniku Pravo na KVIFF?

Ne. Bylo to potvrzeni, Zze film je pro divdky a toto ,,vysvédCeni” jsme zatadili do

komunikace.

8) Cim si vysvétlujete tak dlouhy zajem divaki v kinech?

Film se stal filmovou udalosti roku a do kina pfisli 1 divaci, kteti do kina nechodi. To, Ze se
film drzel tak dlouho v medidlnim zajmu a byl tématem hovort lidi v kazdodennim zivoté
presvédéilo jit se na film podivat. Cas je velice rychly a nékdy i kdyz vas zajima dany film,
mate svoje Zivotni priority a situace a prostor zajit do kina mlZe nastat az ve chvili, kdy
film je pry¢. Pro divaky VIn se nam podafilo film udrzZet v kinech dlouho, a tak mohli pfijit

1 divaci, ktefi méli zacatek Skolniho roku naplnény jinymi aktivitami.

9) Jak jste pracovali s propagaci na socialnich sitich?

Dodrzovali jsme ve veskeré komunikaci 1 napfi¢ socialnimi sit€émi kreativni brief, ktery
obsahoval navod, jak komunikovat ptib¢h filmu. Bez toho, Ze bychom vymysleli néco jinak.
Vytahli jsme z obsahu filmu a doby, kdy se odehraval tu ¢&ast, kterou jsme chtéli
komunikovat. Zakézané slovo bylo okupace, protoze tato formulace by mylné vedla

potencionalniho divaka do stereotypu, co nds jako prvni napadne po vysloveni rok 1968. A



to by byla chyba. Film vypravi jiny ptibéh a konec 60. let byl o mnoho barevnéjsi, nez v nas

zustalo jako dasledek vpadu vojsk.

10) Co povaZujete za nejucinnéjsi propagacéni kanaly?

Mix komunikace, PR i spojené aktivity, které¢ podpoii uvedeni filmu. Mtze se liSit od daného

filmu.

11) Existovala néjaka strategie pro uvedeni filmu na online platformach (jako Voyo,
nyni Oneplay, a KVIFF.tv) v souvislosti s udélenim cen Cesky lev? NeuvaZovali

jste o uvedeni na online platformy aZ po udéleni cen?

12) Jak vnimate, Ze jsou Viny ve francouzskych kinech a jaky vyznam to pro Vas ma?

Uvedeni filmu ve Francii provazi smiSené pocity. Na jednu stranu radost, Ze film vzalo pod
sva kiidla ARP Selection, coZ je vyznamna distribucni spolecnost, ale film nechali zkréatit a
tim podle mne zasahli do DNA projektu a vzali ¢ast, kterd rezonovala zejména u mladych
divakt. Kampai maji postavenou na lince pravé okupace, kterou jsme si v nasi distribuci
zakazali. I tak ma film ve Francii péknou navstévnost, ale jako art house film. Je to Skoda,
film vyhral ve Francii na festivalu ARRAS cenu divékd, ale stylem komunikace ho zatadili

do art house filmt a tim ztratili potencial mainstream publika.



