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* nehodici se prosim vymazte

Pomoci X oznacte v tabulce hodnoceni u kazdého z kritérii. V pripade, Ze vam tabulka
nevyhovuje, nemusite ji vyuzivat.

, , Velmi Nedokazu
KRITERIA HODNOCENI Nedostateéné | Dostate¢né | Uspokojujici Dobré dobré | Vyborné | posoudit
Naplnéni tématu a rozsah prace X
Nastaveni cill a metod prace X
Uroveti teoretické &asti prace X
Uroven analyticko-vyzkumné &asti prace X
Splnéni cile prace X
Struktura a logika textu X
Kvalita zdrojti a prace s nimi v textu X
Inovativnost, kreativita a vyuZitelnost X
Jazykova a formalni iroven prace, pfilohy X
Konzultace studenta

Tabulku s hodnocenim doplite o strucné vyjadreni (max. 1200 znakii), které vystihne
nejpodstatnéjsi prinos prace, nebo jeji nedostatky.

V teoretické Casti prace jsem predevSim ocekaval vyklad spoluprace mezi producentem a
distributorem ¢eskych filmi. Soucasny stav spoluprace producent — distributor je v poskytnuti
minimalni garance pro dofinancovani ¢eského celovecerniho filmu. Vstupem distributora do
projektu je predpoklad docileni co nejvétsi navstévnosti v Kinech. Hlavni ¢innost distributora
Vv soucasné dob¢ je naplanovani projekci v jednotlivych multiplexech a v kamennych kinech.
Tato hlavni ¢innost je podpofena marketingovou kampani, a predevSim systémovym
promitanim trailerd od daného filmu v dostatecném ptedstihu pied jeho premiérou. Ostatni
¢innosti souvisejici s marketingovou kampani vede producent.

Cena vstupenek v jednotlivych multiplexech a kamennych kinech ukazuje na téméf nemozny
navrat financi vlozenych do projektu. Projekt VIny vzhledem ke své kvalité je toho pravym
opakem. Rozd¢leni prosttedk ziskanych z prodeje vstupenek je v soucasné dobé jiny.



Distributor prostfednictvim kinafe dostava cca 50% ze vstupenky po dobu tfech tydni a ¢im
dal je vétsi zajem o projekt tak se podil za vstupné distributorovi snizuje.

Ceska televize, Televize NOVA a Televize Prima se vétSinou stavaji koproducenty ¢eskych
filma a jejich reklamni kampan je vyraznou podporou ¢eskych celovecernich filmu.

V analytické ¢asti prace je prezentovan skutecny stav projektu ,,.VIny* Dilezitym faktorem je
kvalita natoCeného dila, ktera ptimo ovlivnila marketingovou a distribu¢ni strategii.

Otazky k obhajobé :

1) Vysvétlete vyklad pojmu ,,minimalni garance”
Navrh klasifikace B-velmi dobie
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Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:
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