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, . Velmi Nedokazu
KRITERIA HODNOCENI Nedostateéné | Dostateéné | Uspokojujici Dobré | dobré | Vyborné | posoudit
Naplnéni tématu a rozsah prace X
Nastaveni cilti a metod prace X
Uroveti teoretické &asti prace X
Urove analyticko-vyzkumné &asti prace X
Splnéni cile prace X
Struktura a logika textu X
Kvalita zdroji a prace s nimi v textu X
Inovativnost, kreativita a vyuzitelnost X
Jazykova a formalni tiroven prace, pilohy X
Konzultace studenta X

Studentka Natalie Samalova si zvolila za téma své teoretické Casti bakalafské prace
Marketingovou a distribu¢ni strategii filmu VIny. Jedna se o segment vzniku audiovizualniho
dila (vyvoj, vyroba, distribuce), se kterym se obvykle nesetkava, jelikoZ studenstvo se
vetSinove uz posledni fazi, tedy distribuci az tolik nevénuje.

Studentka si zvolila mimotfadné divacky UspéSny celovecerni hrany film reziséra a scénaristy
Jittho Médla Vlny. V teoretické ¢asti se podatilo studentce UspéSné definovat obecné pojmy
tykajici se marketingu a distribuce audiovizualniho dila, a to na zaklad¢ oborné literatury a
textl. Kapitola Distribuce je nicméné az piili§ zobeciiujici, ale to je dasledek toho, Ze text
teoretické prace ma jisty rozsah. O to hutnéjsi je pak popis uvedeni filmu Viny do ceské
distribuce a pojmenovani propagacnich kanall, které toto uvedeni doprovézelo. Studentka

uvedeni rozvadi cca po dobu jednoho roku az do zvetejnéni filmu Viny na VOD platformach.

Z textu prace bych jesté vytadil kapitolu 5.1.8 Casovy harmonogram, které se vénuje spis
vzniku filmu a nevaze se na zvolené téma prace.




Velmi ocefiuji i popsani kontextu s udélenim naprosto neznamé ceny, ze které se v ¢eském
medidlnim prostoru udélala ,,udalost®.

Studentka se mnou pravidelné konzultovala a podafilo se nam otupit pivodné velmi obdivny
a nekriticky piistup k divackému tspéch filmu, ktery ¢isel 1 z lokdlniho medialniho prostoru.

Celkov¢ praci hodnotim jako velmi dobrou.
Pozor na drobnosti, kdy na s. 25 nejsou spravné gramaticky napsané koproduk¢ni firmy:
,,Cesky rozhlas, Ceskou televizi, WANDAL production, Rozhlas a televizi Slovenska, innogy

a Barrandov studia“. Spravné ma byt: Wandal Production, Barrandov Studio. Obdobn¢ by
bylo vhodné sjednotit i nazvy partnerskych spolecnosti na strané nize.

Otazky k obhajobé (vvhrady, pripominky, naméty. atd):

Me¢lo by smysl pouzivat nastroje marketingového uvedeni VIin i pro studentské filmy
vznikajici v ateliéru Audiovize FMK UTB ve Zlin¢?

V préci chybi rozhovor s distributorem, pro¢ se jej nepodarilo realizovat?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 7 %.
Navrh klasifikace: B — velmi dobie

V Praze dne 6.6.2025
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