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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	A
	Cíle bakalářské práce jsou jasně definovány a odpovídají zadání. Studentka si stanovila hlavní cíl – navrhnout transformaci tradiční marketingové komunikace na digitální ve společnosti Hypoxi Studio Trenčín. Dílčí cíle a výzkumné otázky směřují k analýze současného stavu, zjištění preferencí zákazníků a návrhu zlepšení. Metody práce zahrnují kombinaci teoretické rešerše, situačních analýz (SWOT, PESTLE), analýzy konkurence a kvantitativního dotazníkového šetření. Výběr metod je adekvátní a dobře zdůvodněný, odpovídá potřebám řešení konkrétní problematiky v praxi.


	2. Teoretická část práce
	A
	Teoretická část je rozsáhlá, systematická a opírá se o aktuální českou i zahraniční literaturu. Studentka detailně vysvětluje základní pojmy marketingu a marketingové komunikace, rozlišuje tradiční a digitální nástroje, popisuje marketingový mix a jeho vývoj. Teorie je vždy zasazena do kontextu současné praxe a reflektuje trendy v oboru. V některých pasážích by bylo možné více zdůraznit kritické pohledy na jednotlivé koncepty nebo lépe oddělit příbuzné pojmy. Celkově však teoretická část poskytuje solidní základ pro navazující praktickou analýzu.


	3. Praktická část práce – analýza
	A
	Analytická část je podrobně zpracovaná a vychází z komplexní analýzy marketingového prostředí společnosti. Studentka analyzuje současný stav marketingové komunikace, používá situační analýzy (SWOT, PESTLE), porovnává firmu s konkurencí a realizuje kvantitativní dotazníkové šetření mezi zákazníky. Výsledky jsou prezentovány přehledně, s využitím tabulek a grafů. Oceňuji, že analýza není pouze popisná, ale studentka hledá souvislosti a identifikuje slabé stránky a příležitosti. V některých částech by bylo možné více využít srovnání s konkurencí a lépe kvantifikovat některé trendy, případně stručně shrnout hlavní zjištění na konci analytické části.





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	V řešící části práce studentka navrhuje konkrétní opatření pro transformaci marketingové komunikace společnosti směrem k digitálním nástrojům. Návrh zahrnuje doporučení pro webové stránky, sociální sítě a další digitální kanály. Projektová část je doplněna časovou, nákladovou i rizikovou analýzou, což zajišťuje realistické zhodnocení proveditelnosti návrhu. Studentka reflektuje výsledky dotazníkového šetření a navrhuje řešení, která odpovídají potřebám a preferencím zákazníků. Přínos této části práce je zřejmý – nabízí konkrétní řešení, která mají potenciál zefektivnit digitální komunikaci firmy a inspirovat i další malé podniky v regionu. Pro ještě vyšší úroveň by bylo možné více reflektovat limity navržených doporučení a navrhnout další kroky pro dlouhodobý rozvoj firmy.


	5. Formální úroveň práce
	A
	Práce je po formální stránce velmi dobře zpracovaná. Text je srozumitelný, odborně přesný a přehledně členěný. Citace jsou vedeny korektně dle požadavků fakulty, seznam použité literatury je aktuální a relevantní. V textu se vyskytují pouze drobné stylistické nepřesnosti nebo opakování, které by bylo možné odstranit jazykovou korekturou. Pozitivně hodnotím přehlednost tabulek, grafů i příloh, které zvyšují uživatelskou přívětivost práce.




	Závěrečné hodnocení BP*
	A
	[bookmark: _Hlk98164743]Bakalářská práce Terezy Jurikovič splňuje všechny požadavky na bakalářskou práci z oblasti marketingové komunikace. Přináší originální a prakticky využitelný pohled na marketingovou komunikaci malých a lokálních značek a nabízí konkrétní přínos pro praxi vybrané firmy. Práce vyniká svou aktuálností, důrazem na digitální nástroje a schopností propojit teoretické poznatky s reálnými potřebami konkrétní společnosti. Výsledky práce mají potenciál ovlivnit nejen samotnou firmu, ale mohou být inspirací i pro další malé podniky v regionu. Práci doporučuji k obhajobě s velmi dobrým hodnocením.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Které z navržených digitálních nástrojů považujete pro Hypoxi Studio Trenčín za nejpřínosnější a jak byste doporučila postupně zavádět jejich využívání do praxe?
2. Jak byste na základě výsledků vašeho výzkumu doporučila firmě sledovat efektivitu nové digitální komunikace a jaké ukazatele byste považovala za klíčové pro hodnocení úspěšnosti transformace?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.



Datum 30.05.2025	
	Podpis vedoucího BP
image1.gif
" Univerzita Tomage Bati ve Zlin&
Fakulta managementu a ekonomiky




