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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — spinéno vyborné bez vyhrad, B — splnéno velmi dobre s
drobnymi pripominkami, C — splnéno primérné, D — spinéno s nedostatky, E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky, F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, ktera nesplfiuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace C

Komentdr se zaméri na: srozumitelnost formulace cili prdace a pouZitych metod zpracovadni prdace; zhodnoceni cill prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro napinéni cilt prdce.

Téma prace je zajimavé a prinosné pro praxi. Co se tyka cile prace, mohl by byt I1épe definovan, protoze cilem prace
neni udélat analyzu, ale pomoci analyzy néco zjistit, vtomto pfipadé zmapovat aktualni stav marketingové
komunikace, na zakladé kterého budou navrieny moznosti jejiho zlepseni. | kdyz se studentka v praci odkazuje na
dil¢i cile, v kapitole Cile a metody zpracovani prace nejsou tyto dil¢i cile explicitné vyjadreny. | kdyz mohly byt zvolené
metody prace vice a podrobné popsany v kapitole Cile a metody zpracovani prace, obecné Ize konstatovat, Ze
uvedené metody pomahaji naplnit cile prace.

2. Teoreticka €ast prace C

Komentdr se zameéri na: obsah kritické literdrni reserse; vhodnost zvolenych domdcich a zahranicnich zdroju; zplsob citovdni
zdroji adekvdtnim zplsobem.

V teoretické ¢asti prace vyuziva studentka dostatecného mnoZstvi literatury, zejména monografické, a az na nékteré
vyjimky (napf. Foret, 2003 a 2006, Prikrylova, 2010) je relativné aktualni. Teoretickda ¢ast je hodné obecnd a
vzhledem k zaméreni prace (neziskovy projekt neboli projekt socidlniho marketingu) by se mohla vice zamérovat na
specifika marketingu, marketingového mixu a marketingové komunikace pravé v oblasti neziskovych organizaci a
socidlniho marketingu.

3. Prakticka cast prace — analyza C

Komentdr se zaméri na: vyuZiti poznatki z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatecny popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni soucasného stavu; dostatecnou podloZenost zavért analyz; ndro¢nost sbéru dat a jejich zpracovani.
Analyza ma zejména popisny charakter, mohla byt zpracovana peclivéji a zejména analyza soucasnych forem
propagace projektu by mohla vyuzivat vice analytickych metod, jako napf. analyza engagementu — tzn. méreni
reakce publika na socidlnich sitich: lajky, komentare, sdileni, dosah, mira interakce. | kdyZ neni zfejmé, odkud byly
ziskany nékteré podklady pro SWOT analyzu, je tato analyza vhodnym ndstrojem pro zhodnoceni situace projektu.
Skoda jen, Ze zejména prileZitosti nejsou spravné definovany, jedna se spiSe o slabé stranky (to, co se v ramci
projektu aktudlné nedéla).
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4, Prakticka ¢ast prace — resici / navrhova / vyzkumna B

Komentdr se zaméri na: ndvaznost resici ¢dsti prdce na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; splnéni stanovenych cili. U BP s vyzkumnym zamérenim je nutno zamérit se na diskuzi vysledku a jejich zhodnoceni.

Navrhy na zlep3eni propagace projektu TECHNIKIADA uréitym zpdsobem navazuji na analytickou ¢ast a realizovany
polostrukturovany rozhovor. | kdyz to neni klicovym Ukolem bakalarské prace, jejich prezentace by mohla byt vice
rozpracovana, takto zUstavaji zejména v obecné roviné. Ocenuji myslenku mobilni aplikace, kterd by mohla zvysit
atraktivitu Technikiady. Je otazkou, zda bude mit projekt dostatek financénich prostfedkd na tyto aktivity.

5. Formdlni uroven prace C

Komentdr se zaméri na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti pfedepsané normy citovani
zdroju; odpovidajici jazykovou a grafickou troveri.

Text prace je logicky provdzan a az na drobné vyjimky je vyuZivana spravna terminologie (zejména nejednotnost
vyuzivani pojmd marketingova komunikace a propagace). Ve vétsiné pfipadd jsou také zdroje citovany spravnég, i
kdyz nékteré zdroje v seznamu literatury nejsou spravné dle ISO normy. Také neni vhodné v kvalifikacnich pracich
pouzivat osobni zpUsob vyjadiovani.

Pozn. V této Casti posudku neni hodnocena Uroven pouZitého slovenského jazyka.

Zavérecné hodnoceni BP* C

| pfes vySe uvedené nedostatky lze konstatovat, Ze prdce spliiuje nalezitosti kvalifikacni prace a odpovida drovni
bakalarské prace.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym priamérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Nastr. 14 pisete: , Aby doslo ku splneniu hlavného ciela, je potrebné spinit jednotlivé, Ciastkové ciele.” Uvedte,
jaké dilci cile jste si ve své praci stanovila?

2. Jaka jsou specifika marketingu a marketingové komunikace v neziskovém sektoru? Jak byste charakterizovala
socialni marketing?

3. Kdo ma dlouhodobé na starosti marketing projektu (kromé Vaseho pfinosu v ramci Nadanych studentd) a
z jakych zdrojli by byly financovany Vami navrzené propagacni aktivity?

4. Jak byste zhodnotila vyvoj engagementu na socidlnich sitich za posledni rok (pocty lajkl, sledujicich,
komentard apod.).

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.

Datum 25.05.2025 Pavla Stankova, v. r.




