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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Studentka srozumitelně formulovala cíl práce a vhodně stanovila metody, které byly v práci použity. Vzhledem k tématu BP by však bylo vhodné realizovat i primární výzkum. 



	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.
V teoretické části se studentka zaměřuje na témata úzce související se zaměřením bakalářské práce – konkrétně na online marketingovou komunikaci, influencer marketing a využití sociálních sítí jako nástroje marketingové komunikace. V této kapitole se věnuje dopadům sociálních sítí na společnost, avšak vhodnější by bylo zaměřit se spíše na jejich roli z pohledu marketingové komunikace, například v kontextu aktuálních trendů. Teoretické části by rovněž prospělo stručné shrnutí, které by přehledně uzavřelo klíčové poznatky.

	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

V analytické části studentka popsala vybranou společnost. Následně popsala jednotlivé sociální sítě, které společnost využívá. Dále studentka popsala vybrané konkurenty, avšak zde studentka neuvedla, proč zvolila dané konkurenty. Analýza konkurence by prospělo, kdyby byla realizována například pomocí benchmarkingu nebo kdyby alespoň studentka zpracovala její shrnutí. V práci také studentka zpracovala SWOT analýza, nicméně většina uvedených faktorů jsou stanoveny špatně. I praktická část by si zasloužila shrnutí, a hlavně hlubší a pečlivější zpracování.





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

[bookmark: _GoBack]Návrhová část se zaměřuje na tři oblasti, které úzce souvisejí s tématem bakalářské práce. Studentka se v této části snažila navrhnout konkrétní opatření, která by mohla přispět ke zlepšení marketingové komunikace na sociálních sítí. Stylizace textu v této části však není zcela vhodně zvolena, což snižuje kvalitu práce. Vzhledem k tomu, že práce také neobsahuje primární výzkum a zpracované analýzy jsou spíše popisného charakteru, by bylo vhodné návrhy dále rozpracovat a více je podpořit argumenty či daty. 


	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

V práci by bylo vhodné lépe provázat jednotlivé kapitoly a doplnit jejich úvodní části, které by usnadnily orientaci čtenáře a podpořily logickou návaznost textu. V některých částech práce by také bylo vhodné upravit jazykové formulace tak, aby odpovídaly odbornému stylu. Například na str. 63 se objevuje formulace „Jak už jsme si řekli, ale je taktéž patrné…“, na str. 65 „Za sebe si dovoluji tvrdit, že by vypadala spolupráce nejlépe s influencery…“ nebo „Nebudeme přece navazovat spolupráci s někým, kdo o Rituals v životě neslyšel a nemají se značkou žádný bližší vztah…“. Tyto formulace působí příliš osobně či hovorově a bylo by vhodné je nahradit neutrálnějším odborným jazykem.



	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]
Bakalářská práce je zaměřena na analýzu marketingové komunikace na sociálních sítích ve vybrané společnosti. Přestože práce pokrývá klíčové oblasti tématu, jednotlivé části vykazují určité nedostatky, které ovlivňují celkovou kvalitu zpracování. V analytické části je problematická zejména nepřesně zpracovaná SWOT analýza a absence primárního výzkumu, který by posílil argumentační základ návrhů. Návrhová část pak není dostatečně podložena relevantními daty a místy obsahuje nevhodně zvolenou stylizaci textu, která snižuje odbornou úroveň prezentace návrhů.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jaké jsou aktuální trendy v oblasti marketingové komunikace?
2. Upravte SWOT analýzu.
3. V rámci návrhové části jste doporučila spolupráci s influencery, přemýšlela jste také nad náklady spojenými s navázáním spolupráce?

Práce Zvolte položku. kritéria pro obhajobu BP. Práci Zvolte položku. k obhajobě. 


Datum Klikněte nebo klepněte sem a zadejte datum.	
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