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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — spinéno vyborné bez vyhrad, B — splnéno velmi dobre s
drobnymi pripominkami, C — splnéno primérné, D — spinéno s nedostatky, E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky, F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, ktera nesplfiuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace B

Komentdr se zaméri na: srozumitelnost formulace cili prdace a pouZitych metod zpracovadni prdace; zhodnoceni cill prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro napinéni cilt prdce.

Bakaldarska prace je zpracovana v rozsahu 76 stran textu a neobsahuje pfilohy. Hlavnim cilem BP bylo, zpracovat
analyzy potrebné pro zkoumani marketingové komunikace, a na jejich zavérech, vytvofit doporuceni pro zlepseni
marketingové komunikace vybrané firmy. Autor uvadi zvlast cile teoretické a cile praktické ¢asti. Pro postup
k naplnéni hlavniho cile BP, autor naformuloval tfi vyzkumné otdzky. K analyzam vyuzil pfevdzné sekundarnich dat;
primarni vyzkum proved| v obdobi vlastniho pozorovani a sbéru informaci v priibéhu staZe v analyzované firmé.

2. Teoreticka ¢ast prace B

Komentdr se zameéri na: obsah kritické literdrni reserse; vhodnost zvolenych domdcich a zahranic¢nich zdroji,; zptsob citovani
zdroji adekvdtnim zplsobem.
Teoreticka ¢ast predstavuje zakladni vychodiska pro zkoumané téma. Kritickd literarni reSerSe mohla byt zpracovana

v

vhodnéjsi formou, nez uvadéni autord vZdy na konci odstavcl. Tento zpUsob je pouZit v celé teoretické ¢asti.

3. Prakticka cast prace — analyza B

Komentdr se zaméri na: vyuZiti poznatk( z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatecny popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni soucasného stavu; dostatecnou podloZenost zavéri analyz; ndrocnost sbéru dat a jejich zpracovani.
Student aplikoval poznatky z teoretické ¢asti a vhodné je vyuzZil k prezentovanym analyzam; analyza SWOT mohla
byt zpracovana méfitelnym zplsobem (viz otazky).
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4, Prakticka ¢ast prace — resici / navrhova / vyzkumna

B

Navrhy na zlepseni vychazi z vysledkl provedenych analyz (viz otazky).

Komentdr se zaméri na: ndvaznost resici Cdsti prdce na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; splnéni stanovenych cili. U BP s vyzkumnym zamérenim je nutno zamérit se na diskuzi vysledku a jejich zhodnoceni.

5. Formalni uroven prace

A

zdroju; odpovidajici jazykovou a grafickou troveri.

BP je po formalni strance zpracovdna, jak po strance jazykové, tak grafické na odpovidajici Urovni.

Komentdr se zaméri na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti predepsané normy citovani

Zavérecné hodnoceni BP*

Bakaldarska prace spliiuje svymi vysledky podminky kladené na tento typ prace.

Vyslednd zndmka neni aritmetickym prumérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Jakym zpUsobem byly ovéreny zavéry marketingového mixu, pokud byla analyza zaloZena prevdiné na
sekundarnich internich a externich zdrojich? NemuUzZe tento pfistup vést k jednostrannému pohledu, ktery

nezahrnuje redlnou zkusenost a vnimani klient?

2. Neukazuje SWOT analyza pfilis optimisticky pohled na vnitfni stabilitu spolecnosti, kdyZz soucasné poukazuje
na zavazné nedostatky v marketingové komunikaci a digitalni prezentaci — tedy v oblastech, které jsou dnes

klicové pro rust a konkurenceschopnost na trhu?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.
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