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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle bakalářské práce jsou jasně a přehledně definovány – hlavním cílem je analyzovat vliv influencer marketingu na spotřebitelské chování v módním průmysle, přičemž jsou stanoveny i čtyři dílčí cíle, které jsou konkrétní a dobře propojené s hlavním cílem. Práce vhodně využívá smíšený výzkumný přístup, kdy kvalitativní část (polostrukturované rozhovory) slouží jako podklad pro dotazníkové šetření v kvantitativní části. Postupy a metody jsou srozumitelně popsány a vhodně odůvodněny – především popis respondentů, tvorba dotazníku a zpracování dat odpovídají požadavkům práce na bakalářské úrovni. Menší rezervy vnímám v explicitním zdůvodnění výběru vzorku a kritérií pro tvorbu hypotéz – v textu by bylo vhodné ještě lépe ukotvit metodologické vazby k literární rešerši.


	2. Teoretická část práce
	A
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je rozsáhlá, přehledná a dobře strukturovaná. Přináší podrobné informace o digitálním marketingu, influencer marketingu a chování spotřebitelů v módním průmyslu. Autorka vychází z aktuální literatury (včetně českých a zahraničních zdrojů) a vhodně propojuje teoretické poznatky s cíli práce. Kritická rešerše reflektuje různé názory na roli influencer marketingu, přičemž pracuje s relevantními studiemi a srozumitelně je zapojuje do vlastních úvah. Citace jsou přesné a správně uvedené podle norem. Oceňuji také srozumitelnost jazyka a odbornou úroveň textu.


	3. Praktická část práce – analýza
	B
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

Analytická část práce vhodně navazuje na teoretickou část. Výzkumné hypotézy jsou jasně formulovány a odrážejí poznatky z teorie. Postup sběru dat (kombinace kvalitativní a kvantitativní fáze) je logicky uspořádaný. Interpretace výsledků je přehledná a dobře zpracovaná, zejména v grafickém vyjádření a souhrnných přehledech. Mírně doporučuji zlepšit diskuzi k vyhodnocení jednotlivých hypotéz – některé závěry by bylo vhodné ještě více propojit s teoretickými koncepty, aby bylo zřejmé, jak se opírají o literární rámec a jaké jsou limity generalizace.


	
4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Práce nabízí konkrétní a smysluplná doporučení pro praxi módních značek, které logicky vyplývají z výsledků výzkumu. Návrhová část je dobře propojena s analýzou a je prakticky využitelná. Přesto doporučuji ještě důrazněji zdůraznit praktické implikace navrhovaných doporučení a lépe je propojit s reálnými možnostmi aplikace (například formou diskuse o omezeních a potenciálních překážkách). Celkově ale hodnotím tuto část velmi pozitivně.


	5. Formální úroveň práce
	A
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Práce je po formální stránce na velmi vysoké úrovni. Text je logicky strukturovaný a konzistentní, terminologie odpovídá odborným standardům. Citace jsou v souladu s požadavky normy a jazyková stránka je kultivovaná, s minimem chyb. Grafická úprava (tabulky, grafy, obrázky) je profesionální a přispívá k přehlednosti a čitelnosti práce.




	Závěrečné hodnocení BP*
	B
	[bookmark: _Hlk98164743]
Práce splňuje požadavky kladené na bakalářské práce a prokazuje, že studentka porozuměla zkoumané problematice a umí vhodně aplikovat teoretické poznatky v praktické rovině. Práci doporučuji k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Které konkrétní faktory podle Vašeho výzkumu nejvíce ovlivňují důvěryhodnost influencerů v módním průmyslu?
2. Můžete více rozvést rozdíly ve vnímání mikro-, makro-influencerů a celebrit z hlediska nákupního chování respondentů?
3. Jaké limity byste viděla v aplikovatelnosti Vašich doporučení pro různé velikosti módních značek (malé vs. velké podniky)?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 


Datum 27.05.2025	
	Podpis oponenta BP
image1.gif
" Univerzita Tomage Bati ve Zlin&
Fakulta managementu a ekonomiky




