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ABSTRAKT

Tato bakalafskd prace se zaméfuje na souCasny stav trhu svinem v souvislosti se
spotiebitelskym chovanim. Hlavni cilem bylo zjistit, zda by zména nulové spotiebni dané
na tiché¢ vino zmenila spotiebitelské chovani, dale jestli by tato dafiovd zména ovlivnila
producenty, tedy vinate a zdkazniky na trhu B2B. Ke zji§téni zmén spotiebitelského chovani
bylo pouzito dotaznikové Setfeni. Z analyz odpovédi vyplynulo, Ze vinafe by negativné
ovlivnilo zavedeni nenulové spotfebni dan¢, ale nemuselo by nutné byt likvida¢ni. Déle se
nepotvrdilo, Ze by se spotiebitelské chovani zdkaznikli na trhu B2C zmeénilo se zavedenim
nenulové spotiebni dané. BohuZzel, kvili nedostatecnym datim nelze zcela urcit, zda

a pfipadné jak by se zménilo spotiebitelské chovani na trhu B2B.

Klicova slova: vino, ¢esky vinatsky prumysl, spotiebitelské chovani, spotfebni dan, tiché

vino

ABSTRACT

This bachelor thesis looks at the current situation on the wine market, with a focus on
consumer behaviour. The main aim was to find out if a change from zero excise duty on still
wine would affect consumer behaviour, and also if this tax change would have an impact on
wine producers and consumers in the B2B market. A questionnaire was used to collect data
about consumer behaviour. The results showed that introducing a tax could have a negative
effect on winemakers, but it would not always mean the end of their business. It was also
found that customer behaviour in the B2C market would probably not change much after the
tax is added. Sadly, because of a lack of data, it is not possible to say if and how customers

in the B2B market would change behaviour.

Keywords: vine, czech wine industry, consumer behaviour, excise duty, still wine



Réda bych podékovala své vedouci, pani Ing. Monice Horakové¢, Ph.D. za vedeni mé préce,
cenné rady a trpélivost pfi zpracovani. Dale bych rada podékovala panu Ing. Alesi Kuncarovi
za konzultace pfi tvorbé dotaznikovych Setieni a jejich vyhodnoceni.



UV ODuueeeeierreneceresnecsssseessessssessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 12
CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE ....uouoeeereeeeeeeeessssssssssssssssssssssssssssses 13
I TEORETICKA CAST aieieeeeeeeeesesessesessssassssssssssassssssssssssassssssssssssassssssssssassssssssns 14
1  MARKETINGOVE POJETI SPOTREBITELSKEHO CHOVANI .................. 15
1.1 ZLAKAZNIK et eeeemneeneennenemnnnnnnn 15
1.1.1 ZAKaznik Na trhu B2C ... et ee e e e e e eeeaeeeaaaaaes 15

1.1.2  ZAkaznik na trhu B2B ...t e e e e e e ee e e e e e e e e aaaes 15

1.1.3 ZAKazniK NAa U B2G ...t e e e e e e et e e e e e e aaeaaes 16

1.2 CHOVANI SPOTREBITELE ....cooeeiiieiiiieeeee e 16

2  EKONOMICKE UKAZATELE SPOTREBITELSKEHO CHOVANI. ............. 20
2.1 SPOTREBNI KOS ..o e e e e e e e e e e eaeaeeeeeaaaeaeaeaeaeaeaeaeaeaeaaaeaaaeseaaaaaaaanns 20
2.2 INDEX SPOTREBITELSKYCH CEN — ZIVOTNICH NAKLADU ...oueeeeeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeennnn 22
2.2.1  Vypocet indexu spotiebitelskych cen...........ccevieviiiiiieniiiiniiiieeieee e 22

2.3 DEMOGRAFICKE UKAZATELE ...eeeuteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeseeeeseraeesereeeens 22
2.4 SPOTREBNI DAN ...t e e e e e e e e e e e e e e eaeaeaeaeaaaeeeaeaeaeaaaeaeaeaaaeaeaaneseaaaaaaaanas 24

3 TRH S VINEM wuueoeeereeeeeeeeecesesessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssases 27
3.1 PRODUCENTI/VYROBCI/PESTITELE VINA ..ccoiiiiiiiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaee 27
3.1.1  POVINNOSH VYTODCT....eciieiieeiieiieeiiesiie ettt ettt ettt e ete et eaeeaee e enneas 27

3.2 SVAZ VINARU CESKE REPUBLIKY ...vvvoveveveseeseseseseseesesesesesessesesesesesseseseseseseessesesens 28
3.3 ZPROSTREDKOVATELE/PRODEJCT VINA .....eteeeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaneennes 29
3.3.1  Obchodni zprostiedKOVatelg..........c.cocureriiiniieiiiiieeiieieeeeee e 29

3.3.2  ProdejCi/PriJeMC ..cceceeeieiieeiieiie ettt tte et tee ettt et eseae b e eeseenneas 29

3.4  REGULACE TRHU S VINEM ...uuetiioeieeeeee oot e e e et e e e e eeeeeeeeeeeseeeeeeenee e 31
34.1 KIASTIIKACE VAT 1. et e e e e e e e e e eeaee e e e e eaaaaeeeaaeaaaeaaes 31

342 PUVOA VIN ettt e e e e e e e e e e e e e saaaeeeeeeeeeeaaasaaaaaaaae 33

343  Informacni POVINNOSE .....ccceeecuieruiieiieniieetieriie et eiee et eiteereeseeeereeaeesnbeeneeas 33

344  VINarsky fONd.....c.oooiiiiiiiie e 34

3.5 DALSI FAKTORY OVLIVNUJICI TRH 'S VINEM ..eoiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeee 35
3.5.1  PHrodni faKtOry ....ooouiieiieieciiee ettt 35

3.52  Legislativa a politick€ faktory.........cococviiiiniiiiii 35

3.5.3  COINY ittt et eneas 35

3.5.4  Modernizace/ZemMEABEISIVI 4.0 .ceeenneeeeeeeeeeee e eeeeee e e e e eeeeeeaeeeeeeaaaas 36

3.5.5 Trendy na trhil S VINEIM ..c..eeeiiiiiiiiiiieiieeiieie et 37

4 METODY VYZEKUMU.uououieerreresecessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasassssssssssssses 39
4.1 PRIMARNI A SEKUNDARNI DATA ..ccootiiiiieiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 39
4.2 KVALITATIVNI A KVANTITATIVNI VYZKUM ..ottt 39

4.2.1  BINOMICKY TESt ..eouieiiiiiiieiiieiieeie ettt ettt siae e 39



4.3 SPOTREBITELSKY VYZKUM ....uuueeeuuteueeueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesenesesesesesessesensesnsennsnsnnennnes 40

5  SHRNUTI TEORETICKE CASTL...cutumrerunscrmeecusacssssscsmsssesssnsssssssssssssssssssssnes 41
II PRAKTICKA CAST couueuuncrmnnecnneesnsesesmsssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssses 42
6 CHARAKTERISTIKA TRHU S VINEM V CRu..u.oueeererrrernennensessesssssessssssesses 43
6.1  VINARSKE OBLASTI ..ottt sttt ettt ettt st s sae bt aesnesae e 43
6.1.1  Vinaiskd oblast CEChY ..........c.oouiveviieeieeeeeeeeeeeeee oo 44

o MEINIckd POdODIASE ......ocevieiieiiieiieeie e 45

6.1.2  Vinafskd oblast MOTava..........ccceeviieiieniiieieeie et 46

o Mikulovskd podObIast ..........ceccvieiieiiiieiiecie e 47

o Velkopavlovickd podoblast............occuieiieiiieiieiiieiieie e 47

o SI0VACKA POAODIASE.......eiiiiiiiieiiecie et 48

6.2 ODRUDY VINNE REVY ...ciiiiiiiiiiiiiieieienieienie sttt ettt sttt st 48
6.3 PRODUCENTI — VINARI .....cceiitviieeeetreeeeeeteeeeeeeiaeeeeeeetaeeeeeeaeeeeeeetaeeeeeesneeeeeenseeeennes 49
6.4 KONKURENCE NA TRHU S VINEM .....ociiiiiiiiiiieiiieeeeeireeeeeeteeeeeeeiaeeeeeeiveeeeeeaneeeeenns 51
6.4.1  Konkurence pii off-trade prodeji........cccceevueeriieiiienieiiieieeieeeeeieeee e 54

0.4.2  DOVOZ @ VYVOZ.couutiiiiiieeiiie ettt ettt e st e et e e et esateessreesneeesabeeens 55

0.5 AKTUALNE ...ttt sttt sttt ae e 56
6.6 SPOTREBA VINA V CR ....oovmiiieieiieieeee e 57
6.7  ROLE STATU NA TRHU S VINEM.....c.eeiiimiimiiniiniiniiniieierctenieste sttt 58
6.7.1  Zavedeni nenulové spotfebni dang............ccceeceeeeiieniiiiiiinienieeieeeee e 60

7 PRIMARNI VYZKUM — DOTAZNIKOVE SETRENI .....ccoreurrnneenreenneraenens 62
7.1  CHARAKTERISTIKA DOTAZNIKOVEHO SETRENI.......ovtiriiriiniiiiieieneenieeie e 62
7.2 VYZKUM 1: PRODUCENTI — VINARL......cccoitiiieeiiirieeeeeireeeeeeeneeeeeeeteeeeeeenneeeeeesneeeeas 62
7.2.1  CHle VIZKUMU .ottt et st e e ens 62

T.2.2  HYPOUEZY oottt et et e et e et e st st bee e 62

7.2.3  Vyzkumny soubor reSpondentll.............ceecueereeeiiienienieeniieeieeneesieenieesneens 63

7.2.4  Vyhodnoceni hyPotezZ.........ccceevuieriiiiiiiiiiiieieeieee et 63

7.2.5  Zhodnoceni vysledkl vyzkumu — producenti vinafi ..........c.cceeeeeeveenirennnnne 64

7.3 VYZKUM 2: SPOTREBITELE — ZAKAZNICI B2C.......ccooiiiiiiiniiiiiicicicccicee 65
7.3.1  CHle VIZKUMU .ottt et ettt ens 65

732 HYPOUEZY eeeeneeiieiieeeee ettt ettt et et e et e e e snee e 65

7.3.3  VYZKUMNY SOUDOT ...oouviiiiiiiiiieiieiie ettt e ste et saeeseeeaaeens 66

7.3.4  Vysledky VIZKUMU.......ooiiiiiiiiieieciee et 66

7.3.5  Zhodnoceni vysledkl vyzkumu — spotiebitelé na trhu B2C ........................ 67

7.4 VYZKUM 3: ZAKAZNICI B2B ....ccoiiiiiiiiiiiiicccceeeeeeee e 67
741 Clle VIZKUMU .ottt et sttt e e ens 68

T2 HYPOEZY oottt ettt e et e et e st e s e e sbee e 68

743 VYZKUMNY SOUDOT ...coviiiiiiiiieiieiie ettt ettt et ste et e saeeteeeaaeens 68

7.4.4  Vysledky VIZKUMU.......oooiiiiiiiieiiciteeeeee et 68

7.4.5  Zhodnoceni vysledkl vyzkumu — spotiebitelé na trhu B2B ....................... 69



8  ZHODNOCENI VYSLEDKU VYZEKUMU ...uoverererererererereressssssssssssssssssessssssssssses 70

8.1 DOPADY NA SPOTREBITELSKE CHOVANI........cccoiviiiiiiiiiieeeecreeeeeeceee e e e 70
8.1.1  Spotfebitele B2C ......ccciiiiieiiieiiee ettt 70

8.1.2  Spotfebitele B2B .......ccciiiiiiiieiieeeee e 70

8.2 DOPADY NA PRODUCENTY — VINARE .....ccovviieiiiriieeeeieeeeeeeneeeeeeeaeeeeeerveeeeeeaneeeeas 70
ZAVER .oueeeeercrerernssessessessessesssssesssssssssssssessessessessesssssssssssssessssssessessessessessessssassessessesse 72
SEZNAM POUZITE LITERATURY ..ucucuererrerrensensessessessesessssessessessessessessessessessssessssens 74
SEZNAM OBRAZKU ...uoueeerrrenrserncrssnssssessessessessessessesssssessssssessessessessessessesssssssassessons 82
SEZNAM TABULEK ......cceetererernerenessesessessesessesssssssesssssssssessessassssssssessssessassssessessssessess 83
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK ......uuoceereererrerrensersessessesessesssessens 84

SEZNAM PRILOH ..aeeeceeeeeeeeeeeesesesesssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 85



12 UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

UVOD

V priibéhu poslednich let se trh s vinem méni a vyviji, nejen v souvislosti s nastupem nové
generace spotiebitell, ale také v dusledku diskutovanych legislativnich a dafiovych zmén.
Stava se z né€j nestabilni a tézko Citelny trh. Celkové se jedna o velmi neptedvidatelny trh,
jde totiz o zemé&dé€lstvi, které je ovlivnéno nejen zménami a omezenimi ze strany statu

a spottebiteld, ale také klimatem a jeho zménami.

Priméarné v souvislosti s diskutovanym zdanénim tiché¢ho vina byl k analyze vybran
tento trh s vinem. Dal§im diivodem bylo také autor¢ino osobni zaujeti a hlubsi znalosti

tohoto prostredi.

Hlavnim cilem této prace bylo zjistit, aktualni stav na trhu s vinem a zda by diskutované
zvySeni nenulové spotiebni dan€é zménilo spotiebni chovani zakaznikd a také jak by toto
zvySeni ovlivnilo producenty. K tomuto tcelu, byla vyuzita tfi dotaznikova Setieni pro tfi

skupiny respondentd.

Kazda skupina respondent zastupuje specifickou skupinu na trhu s vinem. Prvni
skupinou jsou bézni spotiebitelé, kteti nakupuji vino pro svou spottebu, jedna se o velky
objem spotiebitelti, ktefi obvykle nakupuji méné tichého vina. Druhou skupinou jsou
producenti vina — vinafi, ti fe$i pfedevsim legislativni stranku celého podnikani s vinem
a své vydélky v souvislosti se zavadénymi zménami. Posledni skupinou jsou prévnické
osoby a zivnostnici, ktefi pouzivaji tiché vino jako nedanovy naklad. Tito spotiebitelé
obvykle nakupuji vétsi objemy tichého vina, které pouzivaji k reprezentaci. Tyto skupiny
respondentl byly vybrany, kvili jejich riznym pohlediim na celou situaci a kvili doplnéni

obrazu na trh s vinem z co nejvice perspektiv a kviili jejich riznym preferencim.

V této bakalaiské praci byly popsany zakladni charakteristiky marketingového pojeti
chovani spotiebitele, trhu s vinem a faktory, které jej ovliviiuji. V této praci je priblizen trh
svinem v Ceské republice a v poslednich kapitolach jsou zanalyzovany odpovédi

respondentl a zhodnoceny celkové vysledky vyzkumu.
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CIiLE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem predlozené bakalaiské prace, byla analyza spotiebitelského chovani na trhu s vinem
a také mozny vyvoj spotiebitelského chovani pii zavedeni nenulové spotiebni dan€ na ticha
vina. Byla zaméfena také na dopad pro producenty tichého vina v souvislosti s touto

danovou zménou.

K tomuto cili byla vyuzita tfi dotaznikova Setieni pro tfi skupiny respondentl, byly
stanoveny alternativni a nulové hypotézy, ovétfovani hypotéz probehlo v programu RStudio.
Pro bézné spotiebitele, zde odpoveédélo celkem 153 respondentt. U tohoto dotaznikového
Setfeni bylo hlavnim cilem zjistit, zda by se v zavislosti na nenulové spotfebni dani zménilo
spotiebitelské chovani respondentl. Hypotéza znéla: Ha: Zméni se spotiebitelské chovani
zakaznik pfi zvySeni ceny vina v disledku danovych zmén. Nulovd hypotéza znéla:
Ho: Nezméni se spotiebitelské chovani zdkaznikd pii zvysSeni ceny vina v disledku

danovych zmén. Vyhodnoceni probéhlo pomoci oboustranného binomického testu.

Dalsi Setfeni bylo ur€eno pro producenty, kde se zapojilo 233 respondenti. U této
skupiny bylo hlavnim cilem zjistit, zda by zavedeni nenulové spotiebni dané negativné
ovlivnilo jejich podnikéani, pfipadné¢ zda by toto opatfeni pro vinate bylo likvidaéni.
Hypotézy pro toto Setfeni zni: Ha: ZvySeni danové sazby ztiché¢ho vina by negativné
ovlivnilo vydélky vinafd. K této alternativni hypotéze byla stanovena nulovd hypotéza:
Ho: ZvySeni danové sazby ztichého vina by negativné neovlivnilo vydélky vinatft. Ha:
Zvyseni daiiové sazby z tichého vina by pro vinafe bylo likvida¢ni. Nulova hypotéza k této
alternativni hypotéze byla stanovena takto: Ho: ZvySeni dafiové sazby z tichého vina by pro
vinafe nebylo likvida¢ni. K vyhodnoceni obou hypotéz byl pouzit jednostranny binomicky

test.

Posledni dotaznikové Setfeni bylo zamétfeno na pravnické osoby a zivnostniky, ktefi
vyuzivaji tiché vino jako néklad na reprezentaci, kde se zucastnilo pouze 14 respondentt.
V tomto Setieni bylo cilem zjistit, zda by se zménilo spotfebni chovani respondentii se
zavedenim nenulové spotiebni dan€. Bohuzel vyzkumny soubor nebyl ptili§ pocetny, coz
bylo zapfic¢inéno firemni politikou firem. Ve firmach se jednalo o citlivé informace, které
nemohou sdilet. Hypotéza byla stanovena nasledovné: Ha: Zméni se spotiebitelské chovani
zakaznikll pfi zvySeni ceny vina v dusledku danovych zmén. Nulova hypotéza zni:
Ho: Nezméni se spotiebitelské chovani zdkaznikd pii zvysSeni ceny vina v disledku

danovych zmén. Vysledky byly zjistovany pomoci oboustranného binomického testu.
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TEORETICKA CAST
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1 MARKETINGOVE POJETI SPOTREBITELSKEHO CHOVANI

Spotiebitelské chovani je mnohem komplexnéjsi, nez by se na prvni pohled mohlo zdat.
Nejedna se pouze o zpisob nakupovani produktii, reflektuje ale také dalsi nakladani

spottebitele se zbozim. (Hoyer et al., 2021)

1.1 Zakaznik

Ackoliv to vypada, Ze zékaznik a spotiebitel jsou jeden a tentyZ pojem neni tomu tak. Termin
zakaznik je v marketingu chapan jako nékdo, kdo produkty nakupuje a pouziva. Firmy chtéji
ze zadkaznika vytvofit spotiebitele diky hlubSimu vztahu, aby ndkup neprobihal pouze
jednorazové, ale opakované. Spottebitel naproti tomu dany vyrobek nebo sluzbu vyuziva.

Nemusi se tedy jednat o osobu, kterd provedla ndkup. (Bacuv¢ik, 2017)

1.1.1 Zakaznik na trhu B2C

Zkratka B2C znamena business to customer, jde o zakaznika na spotfebnim trhu, koncového
spottebitele. (Kotler a Keller, 2013) Zakaznik nenakupuje tak velké objemy, ale na trhu B2C
jich nalezneme velké mnozstvi. Zdkaznika ovliviiuji rizné faktory, které¢ maji vliv na jeho

nasledné rozhodovani. (Formankova, 2013)

1.1.2 Zakaznik na trhu B2B

V tomto pifipad¢ zkratka znamend business to business. Firmy nejen prodavaji, ale také
ziskavaji zboZzi nebo sluzby ke své podnikatelské ¢innosti pravé na B2B trhu. Hlavnimi
odvétvimi, kterd tohoto trhu vyuzivaji, jsou zemédélstvi, lesnictvi, stavebnictvi,

bankovnictvi, doprava atd. (Kotler a Keller, 2013)

Na tomto trhu se jednd o mnohem vétsi mnozstvi zbozi a zaroven je zde i vice penéz
nez na klasickém spottebitelském trhu. Je zde méné zdkaznikii, ale mnohem vétSich,
respektive zdkaznici potiebuji vEtsi objemy zbozi nebo sluzeb. Zaroveil se zde dodavatelé
a zékaznici 1épe znaji, coz nasledné ovliviluje celé vyjednavani podminek obchodu. Zbozi
je nakupovano zkusenym zakaznikem, ktery ma piesné pokyny a omezeni od své organizace.
Rozhodnuti o ndkupu je zde zdlouhavé a obvykle kolektivni. (Kotler a Keller, 2013) Celkové
si vSak zakaznici B2B 1 B2C trhu hodné podobni. Sice u spotiebitelll jde predevsim
o individualni potiebu, ale v obou ptipadech hraji roli také emoce. U B2C spotiebitele jde
o jeho emoce, zatimco u B2B spotiebitelll hraji roli emoce v organizaci mezi lidmi, kteti

déavaji podnéty k obchodiim. (Solomon, 2020)
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1.1.3 Zakaznik na trhu B2G

B2G zkratka znamené business to government. Jedna se o trh, kde obchoduji podniky
s vefejnym sektorem. Zakaznikem na tomto trhu jsou vefejné instituce a vladni organizace.

(Chocova, 2022)

Pfed samotnym uzavienim obchodu se vypisuji vybérova fizeni nebo tendry. Podniky
navrhuji sva feSeni a instituce, tedy zdkaznik si nakonec vybird podnik, ktery ji zajisti
nejlepsi podminky. Celé vybérové fizeni a nasledna realizace zakazek maji piisna pravidla,
ktera musi byt dodrzena. Podniky se musi s danymi pfedpisy seznamit a spliiovat je.

(Chocova, 2022)

1.2 Chovani spotrebitele

Spotiebitelské chovani je mladym védeckym oborem, ktery uzce souvisi s dal§imi obory
a odvétvimi. Jedna se napiiklad o ekonomiku, psychologii, marketing aj. (Babin a Harris,

2023)

Pod pojem spotiebni chovani spada cely proces, ktery souvisi se samotnym nakupem.
Jde o chovani spotiebitele po celou dobu procesu, ne pouze o to, jaké je jeho chovani pfi
spotiebé. (Bacuvcik, 2017) Cely tento proces nakupovani, rozhodovéni a spotfeby spousti
pravé dana potieba, kterou chce spotiebitel v tomto ptipadé zaroven i zakaznik, co nejlépe
naplnit. Tento proces ovliviiuje hned né€kolik psychologickych faktort a je velmi dynamicky.
Cely tento komplikovany proces je provazen né€kolika psychologickymi dé&ji. Pokud je
na konci uspésny, vytvoii hodnotu, ta vyfesi potiebu, kterd cely proces spustila. (Babin

a Harris, 2023)

1.2.1 Faktory ovliviiujici chovani spotiebitele

Chovani spottebitelii je ovlivnéno hned nékolika faktory. Existuje nékolik moznosti
roz¢lenéni; podle Babina a Harrise se jedna o vnitini a vnéjsi vlivy, které se dale rozdéluji.
Clenéni, které je rozdéleno na 4 zakladni skupiny faktord: kulturni, spolecenské, osobni

a psychologické. (Chadt, 2023)

Babin a Harris vnitini vlivy dale rozdé€luji na psychologii spotiebitele a na jeho povahu.
Psychologie spotiebitele zahrnuje jak kognitivni, tak afektivni procesy. Kognitivni procesy
jsou ty, které se mohou stat védomostmi. To znamena napiiklad, ze si clovék ulozi do mozku

néco, co slysi odmalicka. Jako, kdyz détem rodice fikaji, Ze kouteni je Skodlivé. V mozku
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ma tuto informaci dité zakédovano jako néco nezdravého a touto uloZenou informaci si miize
vybudovat odpor ke koufeni, protoze ma koufeni spojeno s né¢im nevhodnym. (Babin

a Harris, 2023)

Naproti tomu afektivni procesy se tykaji pocitli, které jsou prozivany pii riznych
aktivitaich, nebo se mize jednat o pocity, které jsou spojeny se specifickymi predméty.
Na stejném piikladu s koufenim se jedna o to, ze negativni informace, které cely Zivot ¢lovék
o koufeni slycha, si spoji s cigaretami. Mize to tedy vést k automatickému pocitu

znechuceni k cigaretam. (Babin a Harris, 2023)

Tyto vlivy maji spojitost s psychologickymi faktory podle Kotlera, ktery charakterizuje
3 zakladni pfistupy: behaviorismus, kognitivni pfistup a experimentdlni modelovani
a predikce. Behaviorismus se zakladd na objektivité a nebere v potaz subjektivitu
spotiebitele. Kognitivist¢ se naopak zacali soustfedit na wvnitini mentalni procesy
spottebitele. Experimentalni modelovani pfiSlo s uvédoménim, Ze ne vzdy se spotiebitel
rozhoduje na zdkladé modelti nebo predpokladii. V tomto modelovani Ize vidét zmény pii

vyClenéni riznych proménnych. (Chadt, 2023)

Kazdy spotiebitel ma jinou povahu a specifické charakteristické rysy, které ho délaji
jedineénym. V této skupiné vnitinich faktord lze nalézt naptiklad Zivotni styl jedince,
hodnoty, emocni inteligenci nebo motivaci. Zivotni styl a osobnost velmi napoméhaji

stanoveni spotiebitelského chovani urcité skupiny obyvatel. (Babin a Harris, 2023)

V souladu s povahou v Kotlerové rozdé¢leni jsou osobni faktory, kde zahrnuje dale vék,
fazi zivota, zaméstnani nebo ekonomickou situaci ¢loveéka. Vek vyrazné ovliviiuje skladbu
produktt, které ¢loveék nakupuje; existuje zde n€kolik legislativnich omezeni nejen u vina,

ale 1 u dalsich alkoholickych napoju, tabaku apod. (Chadt, 2023)

Kotler rozdélil vék do 7 etap. Moznosti koup¢ vina maji spotiebitelé starsi 18 let, tudiz
ve 4. etap€ (17-23 let), kdy se rozviji spotiebitelské preference. Tato faze je specifickd pro
vytvafeni novych socidlnich kontakti. V 5. etapé (23-45 let) si spotiebitel fixuje své
spotiebitelské navyky a preference, pfi¢emz dochazi ke kvalitativnim zménam jedince. Sesta
etapa (45-65 let) je typickd omezenim preferenci se zdjmem o nové znacky a druhy zbozi.
Spotiebitelé ve veéku 65 let a vice se nachazeji v sedmé etapé, kde se preference komplikuji,

klesa zajem o novinky na trhu a hlavnim hlediskem pfi jejich spotiebé je cena. (Chadt, 2023)

Vnéjsi vlivy jsou vlivy z okolniho svéta, to jsou naptiklad lidé a skupiny, se kterymi

pfijde spotiebitel do kontaktu. Jsou to lidé, které redlné¢ zna nebo zndmé osobnosti.
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Influencefi, ktefi jsou zndmi pouze prostfednictvim internetu a socidlnich siti. Tyto vlivy
jsou déleny na osobni, neosobni a virtudlni. Virtudlni vlivy jsou vlivy z neznamych zdroju,

vétSinou z online zdroji nebo ze socidlnich siti. (Babin a Harris, 2023)

Podle Kotlerova rozdéleni by se tyto vlivy daly pfifadit k faktorim kulturnim, tedy
ke kultufe a kulturnimu prostiedi. Nejvétsim a nejobecnéj$im kulturnim faktorem je kultura
zem& nebo narodnosti. Obecné je kultura soubor charakteristickych rysi, typickych
a dulezitych pro urcitou skupinu. Kotler déale kulturu rozdéluje na subkultury dané zemé

z hlediska ndbozenstvi, narodnosti apod. (Chadt, 2023)

Kazdad kultura mé spole¢né rysy a je ucena, Clovek ji nemd v sobé. Je pfenasena
z generace na generaci ve formé& zvyka a tradic, ustné i pisemné. Je sdilend a mistné
diferencovana. Skupina lidi v jedné geografické oblasti sdili spole¢né hodnoty. (Chadt,

2023)

Na spottebitele také siln€ funguje skupinovy vliv, diky némuz pak funguji dalsi socialni
vlivy. Skupinovy vliv maji ptatelé a rodina. Casto se mize jednat v mlad$im véku o vybér

sttedni Skoly nebo vSeobecné o povolani. (Babin a Harris, 2023)

Poslednimi Kotlerovymi faktory jsou spolecenské faktory, jedna se o hierarchické
rozdéleni lidi. Ve vétsing ptipadi podle stejného povolani nebo podle jméni. DéEli se na tiidy

od nejvyssi, tzv. elitni po spodni, kde se nachéazeji 1idé bez bohatstvi a prestize. (Chadt, 2023)

Dal8im vnéjSim faktorem podle Babina a Harrise jsou situacni vlivy. Situa¢ni vlivy jsou
pouze docasné a jsou svazany s mistem nebo ¢asem, které ovliviiuje hodnotu pro zdkaznika,

a 1 jeho spotfebni chovani. (Babin a Harris, 2023)

1.2.2 Pristupy zkoumani spotiebitelského chovani

Pro sledovani a zkoumani spotiebitelského chovani jsou vyuzivany tfi pfistupy: racionélni,

psychologicky a sociologicky model. (Huddkova, 2021)

Racionalni modely se snazi o vysvétleni spotfebniho chovani na zdkladé ekonomické
vyhodnosti. V téchto modelech je spotiebitelské chovani definovano jako dusledek
racionalni Givahy spotiebitele; pfedpoklada se, Ze jednaji podle kalkulace svych néklada
na dany produkt. Ostatni faktory, jako emotivni, psychologické a socidlni, nejsou hlavnimi
nebo rozhodujicimi vlivy. Vychazi se z toho, Ze spotiebitel ziska informace nebo parametry

a vytvoii si algoritmus podle které¢ho se rozhodne o koupi. (Koudelka, 2006)
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Naopak psychologické modely sleduji psychiku spotiebitele a jeho chovani
na schématu: PODNET => REAKCE. Sleduji tedy spotiebitelovy reakce a nasledné je
popisuji. Snazi se o poznani jednotlivého spotiebitele a jeho motivacnich struktur.

(Koudelka, 2006)

Sociologické modely jsou zalozeny na vysvétleni spotiebitelova chovéani podle jeho
socialniho prostfedi a skupin. Jak na spotiebitelovo nakupni chovani ptisobi lidé v jeho okoli

nebo jestli jeho spotiebitelské chovani ovlivituji aktudlni trendy na trhu. (Koudelka, 2006)

1.2.3 Rozhodovaci proces spotiebitele

Rozhodovaci proces je slozen ze Ctyf Casti: zrozpoznani problému (uréeni potieby),
vyhledavani a sbéru informaci, rozhodovani a poslednim je retrospektivni zhodnoceni

rozhodnuti. (Hoyer et al., 2021)

Ve fazi rozpoznani problému jde o identifikaci neuspokojené potieby spotiebitele,
néceho co by chtél nebo néceho co by potieboval. Po tomto uvédoméni automaticky ptichazi
faze hledani a sbirdni informaci. Spotiebitel si uvédomuje a zjiStuje své moznosti

a pozadavky pro produkt nebo sluzbu, kterou chce. (Hoyer et al., 2021)

Treti faze, rozhodovani, spociva ve zpracovani informaci, jejich analyzovani
a pfemysleni o riznych alternativach produktii nebo sluzeb. V této fazi si spotiebitel utvori
nazor na jednotlivé druhy produktti nebo sluzeb. Toto rozhodovani, ackoliv si to ¢lovek
nemusi vzdy uvédomit, je zalozeno z velké ¢asti na emocich a pocitech. Zalezi také na tom,
jak dilezité spotiebitelské rozhodnuti spotiebitel déla. Jinak uvazuje naptiklad o koupi auta,
kde se vétSinou snazi byt racionalnéjsi, a jinak spotiebitel pfemysli o mensich polozkach

rozpoctu jakou je tieba pravé vino. (Hoyer et al., 2021)

Posledni fazi celého procesu je zpétné zhodnoceni rozhodnuti. V této fazi spotiebitel
hodnoti své findlni rozhodnuti, jestli udélal spravné rozhodnuti a zda ho piisté zopakuje.
Tady opét zasahuje psychologie, naptiklad jak se spotiebitel citil pii sluzb¢, kterou si vybral

nebo pii konzumaci anebo pouzivani daného produktu. (Hoyer et al., 2021)
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2 EKONOMICKE UKAZATELE SPOTREBITELSKEHO CHOVANI

Jednim z hlavnich ekonomickych ukazateld chovani spotiebitelll je spotiebni kos.

2.1 Spotrebni ko$

Tento ukazatel sd¢luje, o jak vyznamné statky a sluzby se pro domécnosti jedna. (Jurecka

a Machacek, 2023)

Jednd se o vybrané druhy statkli a sluzeb, nazyvané cenové reprezentanty. Jsou to ty
statky a sluzby, které se vyznamné podileji na struktuie spotieby domdacnosti. Cenové
reprezentanty jsou ve spotiebnim kosi zastoupeny konkrétnimi vyrobky a sluzbami, které
jsou oznacovany jako variety. Spotiebni koS je zdkladem pro sledovani vyvoje indexu

spottebitelskych cen. (Posta, 2018)

Kazda polozka spotifebniho koSe ma jasné¢ danou véhu, tato vaha se odviji od podilu
vydajii domécnosti na zbozi nebo sluzby na celkovych vydajich domécnosti. Polozky
spotiebniho koSe je nutné aktualizovat z diivodu zmény struktury spotfeby domécnosti
a také z dlivodl vzniku novych nebo zmizeni stavajicich produktii a sluzeb z trhu. (Posta,

2018)

Pti zjistovani cen jednotlivych reprezentantl je postupovano dvéma zptisoby, zéalezi,
o jaké ceny se jednd. Pokud se jedna o ceny tzv. centradln€ planované, neni nutné navstivit
mistni zpravodajskou jednotku tedy obchod. Tyto ceny jsou obvykle uvedeny na internetu
v ruznych vykazech a jsou pro celou republiku jednotné. Druhou protichiidnou skupinou
jsou ceny, které je potieba zjistit zpravidla v mistnim obchodé. Takovéto ceny nejsou
standardizovany. Vazenym aritmetickym primérem je vypoctena primérna cena kazdého

reprezentanta v daném mésici za dany kraj. (Posta, 2018)

Aktualizace spotiebniho kose se v Ceské republice provadi kazdoro¢né. Samotny vybér
je provadén metodou zamérného vybéru, aby nedoslo k vytazeni reprezentanti, jejichz podil

je dominantni. (Indexy spotiebitelskych cen, 2024)

Celkové ma spotiebni ko§ 12 oddilt. (Posta, 2018) Kazdy oddil ma svij kod, jedna
se o klasifikaci ECOICOP, ktera je nafizena Evropskym parlamentem a Radou EU
natfizenim 2016/792 o harmonizovanych indexech spotiebitelskych cen a indexu cen
bytovych nemovitosti a o zruseni natizeni Rady (ES) &. 2494/95. (© Cesky statisticky uiad
(CSU), 2016)
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V tabulce 1 nize lze vidét, o jaké piesné oddily se jednd. Vino se nachazi ve druhém
oddilu spotiebniho kose, jedna se o oddil alkoholickych napojti a tabdku. Ve spotfebnim kosi
pro vypocet spotiebitelskych cen od ledna 2024 je vino zastoupeno dvéma polozkami, vinem
z vinnych hroznti a fortifikovanym vinem. (© Cesky statisticky ufad (CSU), 2024)
Fortifikované vino je tzv. likérové vino, tento druh vina je obohacen o vinny destilat.

(VINSELEKT MICHLOVSKY a.s., 2017)

Tabulka 1 Oddily spotiebitelského koSe

Oddily ECOICOP

. Potraviny a nealkoholické népoje
. Alkoholické napoje a tabdk

. Odivani a obuv

. Bydleni, voda, energie, paliva

. Bytové vybaveni, zatizeni domécnosti, opravy
. Zdravi

. Doprava

. Posty a telekomunikace

. Rekreace a kultura

10. Vzdélavani

11. Stravovéni a ubytovani

12. Ostatni zboZi a sluzby

O |QA|N| N[ [W| N |—

(zdroj: viastni zpracovani dle Ceského statistického viradu)

Pro rok 2024 vuhrnu bylo ve spotiebnim koSi 428 reprezentantii. (Indexy
spotiebitelskych cen, 2024) V tabulce 2 nésleduje porovnani vina, piva a lihovin v ramci
spottebniho kose pro vypocet indexu spotiebitelskych cen do ledna 2024 se stalymi vdhami
roku 2022. Pfi porovnani si Ize povSimnout, ze kazda z téchto skupin mé velmi podobnou
s jinymi polozkami spotiebitelského kose lze vidét podobnou vahu u polozek, jako je chleba,

ovoce nebo syry a jogurty.

Tabulka 2 Porovnani vah vybranych polozek spottebniho koSe

ECOICOP  |Nazev VAHA V %o

E02 ALKOHOLICKE NAPOJE, TABAK 84,622084
E02.1 Alkoholické napoje 38,676896
E02.11 Lihoviny 13,474328
E02.111 DESTILATY A LIKERY 13,474328
E02.12 Vina 11,609869
E02.121 VINO Z VINNYCH HROZNU 11,162832
E02.123 FORTIFIKOVANE (OBOHACENE) VINO 0,447037




22 UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

| E02.13 | Piva | 13,592699 ]

(zdroj: viastni zpracovani dle Ceského statistického viradu)
2.2 Index spotiebitelskych cen — Zivotnich nakladi

Jednad se o jeden znejbeéznéjSich ndstroji k méfeni vyvoje cenové hladiny, oznacuje

se zkratkou CPI z anglického ndzvu Consumer Price Index. (Jurecka a Machacek, 2023)

Cela konstrukce indexu spotiebitelskych cen se zakldda na sledovani tzv. spotiebniho
kose. Tento ukazatel je dilezity pii riznych rozhodovacich procesech statu, kterymi jsou

napiiklad valorizace mezd, diichodd nebo socidlnich ptijmi. (Posta, 2018)

Pii zaméfeni na konkrétni data Ceského statistického ufadu z prosince roku 2024, Ize
zjistit, Ze ceny vina mezirocné klesly o 2,3 %. Ve srovnéni s ostatnimi polozkami ve druhém
oddilu spotiebniho kose se jedna o jedinou polozku, u které probéhlo snizeni ceny. U lihovin
doslo ke zvyseni o 3,4 %, u piva o 4,8 % a u tabakovych vyrobki az o 7,0 %. (© Cesky
statisticky ufad (CSU), 2024)

2.2.1 Vypocet indexu spotiebitelskych cen

., Index spotrebitelskych cen, ktery budeme znacit P, je konstruovan jako
Lapeyresiiv index. To znamend, Ze ma stalé vahy. * (Posta, 2018)

n pt,i
—Do,iq0,i

n
_ T o

P, =
‘ Die1 Po,iq0,i

x 100,
(1)
(zdroj: vlastni zpracovani dle Posta, 2018)

V této rovnici proménna p oznacuje cenu daného reprezentanta a proménné g oznacuje
mnozstvi reprezentanta. Dolni index 0 fika, Ze se jedna o zékladni obdobi. Stala vaha se
rovnd soucinu proménnych p a g v citateli, které jsou vydéleny celkovymi vydaji
ve jmenovateli. (Posta, 2018) V ptipad¢, ze hodnota CPI je vyssi nez 100, cenova hladina

stoupd. (Jurecka a Machacek, 2023)

2.3 Demografické ukazatele

Mezi demografické ukazatele patii n&kolik ukazateli, o kterych v Ceské republice sbira data
Cesky statisticky tfad (CSU). Jedna se o pocet obyvatel, vék obyvatel, vzdélani obyvatel,
pohlavi, poc€et ekonomicky aktivnich obyvatel, pocet lidi ve méstech a na venkové aj. (©

Ceska televize, 2016)
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Pocet obyvatel je zpracovavan na zaklade vysledkt scitani lidu, domt a byti a bilance
demografickych udalosti. Jedna se o pocet obyvatel k ur¢itému okamziku. Do této statistiky
spadaji ob&ané Ceské republiky, cizinci s trvalym pobytem v CR, ob¢ané ze tietich zemi,
kteti maji pfechodné bydleni v CR na zakladé viza nad 90 dnii. Déle jsou zapogitani cizinci
s povolenim k dlouhodobému pobytu ze statd EU, Norska, Svycarska, Islandu
a LichtenStejnska s rodinnymi pfislusniky a s nahlaSenym pfechodnym pobytem na tGzemi
CR, nebo cizinci s mezindrodni ochranou v CR a osoby s do¢asnou ochranou v CR

a s b&znym pobytem v CR. (© Cesky statisticky utad (CSU), 2025)

Celkem podle posledniho s¢itani lidu z roku 2021 na tGzemi zilo 8 838 567 obyvatel
18+, z toho 4 292 230 muzl a 4 546 337 Zen, jak ukazuje obrazek 1. To znaci velky pocet

potencialnich spotfebitell vina.

10 000 000 8 838 567
8 000 000
6 000 000 4292 230 4 546 337
4 000 000
2 000 000
0

celkem muzi zeny

Obrazek 1 Pocet obyvatel 18+ a jeho skladba (2021)
(zdroj: viastni zpracovani dle Ceského statistického viradu)

Standardné statisticky ufad t¥idi pocet obyvatel podle dalSiho demografického
ukazatele, a to podle pohlavi na muZe a Zeny. Dlouhodobé je v Ceské republice vice Zen;
podle dat z roku 2023 se jednalo o 5 557 945 Zen, coz je 51,0 % z celkové populace CR.
Pocet muzi v roce 2023 byl 5342 610, coz je 49,0 %. (© Cesky statisticky Grad (CSU),
2024)

Dalsim ukazatelem je v€k obyvatelstva, tedy veékové sloZeni obyvatelstva. Tento
ukazatel je standardné€ rozdélovan do tii zékladnich vékovych skupin: 0-14, 15-64 a 65+ let.
V ptipadé Prahy je obyvatelstvo déleno do péti vékovych skupin. Vekové slozeni dopliuji
i dalsi ukazatele, jako jsou index stafi, index ekonomického zatizeni, primérny vék obyvatel

a vékovy median. (© Cesky statisticky ufad (CSU), 2025)
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Vzdélanost obyvatelstva je dalSim demografickym ukazatelem; tento ukazatel je
zjistovan pii s¢itani obyvatelstva u osob ve véku 15 a vice let. Udaje z roku 2021 ukazuji,
7e nejCastejsi nejvyssi dosazené vzdélani je stfedni nebo vyuceni bez maturity, jehoz podil
je 32,9 %, auplné stfedni s maturitou véetné nastavbového a pomaturitniho, jehoz podil
je 32,8 %. Tieti nejvyssi dosazené vzdélani je vysokosSkolské s 18,7 %, nasledné pak
zakladni vcetné neukonceného s 13,3 %. Dale pak vyssi odborné a konzervator s 1,7 %
a nakonec bez vzdélani s 0,7 %. V porovnani s rokem 2011, kdy naposledy probihalo s¢itani
lidu doslo ke snizeni poc¢tu obyvatel se zakladnim vzdélanim o 5,3 % a doslo k nartistu
vysokoskolsky vzdélanych jedinci o 5,5 %. Podle téchto dat lze tedy konstatovat, ze
vzdélanost v Ceské republice nariista. (© Cesky statisticky urad (CSU), 2024)

2.4 Spotiebni dan

Mimo jiné danég, jakymi jsou dail z pfijmu nebo dan z pfidané hodnoty, jsou vinafi také
zatiZeni spotfebni dani. (Prisa, 2019) Spotiebni dan se vztahuje pouze na urcité produkty
a vyrobky z vinné révy. Vyrobky, na které se vztahuje spotiebni dan, celkové zahrnuji
mineralni oleje, lih, pivo, vino a jeho meziprodukty a tabdkové vyrobky. (Zakon
o spotfebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003) Jednotlivé predméty spotiebni dané jsou
oznaceny kédy nomenklatury (KN), coz je osmimistny ¢iselny kod. Pod timto kodem jsou
evidovany urcité skupiny produktt. Jsou zde popisy zboZzi, obecnd pravidla pro zatazeni
nebo smluvni celni sazby atd. Pfedevsim jsou tyto kody vyuzivany Celni spravou Ceské

republiky. (Access2Markets, 2025)

Organem, ktery vykonava spravu spotiebnich dani, je Celni sprava Ceské republiky,
kterd se fidi danovym fadem. Pokud se jedna o dovoz nebo neopravnény vstup jiz zminénych
vyrobkl, Celni sprava vykondva svou praci podle pravnich predpisti upravujicich spravu cla.

(Zékon o spottebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Zakon jasn¢ vymezuje, kdo platcem spotfebni dané je a neni, a jasn¢ udava, co je
pfedmétem spotiebni dan¢. V ptipadé vina a jeho meziproduktl platcem dané¢ neni fyzicka
osoba, ktera vyrabi na nasem tzemi pouze tiché vino do 2 000 litrG rocné. Tiché vino je
nesumivé vino, které ma vice nez 1,2 % objemovych alkoholu, ale neptesahuje 15 %. Pokud
je do téchto vin dodate¢né pridavan lih, tak se hranice zvysuje na 18 %. Pokud se jedné podle
téchto podminek o neplatce, toto tiché vino nemtize byt dovazeno ve volném dafiovém ob&hu
mezi ¢lenskymi staty a neni mozné, aby bylo uvedeno do rezimu podminéného osvobozeni

od dan€. (Zakon o spotiebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)
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Podminéné osvobozeni od dané dovoluje u vybranych vyrobki, které nezatézuje
spottebni dan, obéh do okamziku doruceni ke konecné spotieb&. Toto zbozi je
pod administrativnim dohledem, aby nedoslo k daiiovému tniku, coz je nazyvano reZimem
podminéného osvobozeni. Zakladem celého principu jsou danové sklady, coz jsou objekty,
které spliuji podminky stanovené zdkonem. Pfeprava mezi jednotlivymi sklady je pod

daniovym dohledem. (Finan¢ni sprava, 2025)

Predmét spotfebni dané vina a meziproduktli zikon stanovuje jako vino
a meziprodukty, které jsou uvedeny pod kédy nomenklatury 2204, 2205 a 2206, jez maji
vice nez 1,2 % objemovych alkoholu, maximalné vSak 22 %. Pfedmétem je tedy i Sumivé
vino, které je zdkonem definovano jako vyrobek, jenz je plnén do lahvi s hiibovitou zatkou
pro Sumivé vino, kterd je navic prichycena uchytnym zatfizenim, nebo jej definuje jako
vyrobek, ktery pii uzavieném obsahu 20 °C ma pretlak alespont 3 bary nebo vice. (Zakon

o spotfebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Tiché vino je dale definovano jako vyrobek, ktery neni Sumivym vinem a nésledujicimi
kédy nomenklatury. Jednd se o kddy 2204 a 2205, kdy obsah alkoholu ptesahuje 1,2 %
objemovych, ale zaroven nepiesahuje 15 % objemovych ve vysledném produktu kvasného
puvodu. Déle se jedna o produkty stejnych koda, kdy obsah alkoholu pfesahuje hranici 15 %
objemovych, ale neptesahne hranici 18 % objemovych bez dalsiho piidavku lihu a dal$iho
obohacovani. Dalsi produkty spadajici do kédu nomenklatury 2204 a 2205. (Zakon
o spotfebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Mezi pfedmét dané také spadaji vyrobky pod kédem 2206, jestlize nepodléhaji dani
zpiva a zaroven jejich skuteCny obsah alkoholu je vys$i nez 1,2 % objemovych,
ale neptesahuje 10 %. Také se miize jednat o produkty tohoto kédu, které nepodléhaji dani
z piva, ale pfesahuji obsah alkoholu 10 %, ten vSak neni vyssi nez 15 % objemovych
ve vyrobku a je kvasného ptivodu, tedy bez ptidavku lihu. Meziprodukty zékon definuje jako
vSechny vyrobky, které jsou uvedeny pod kody 2204, 2205 a 2206, s vyjimkou ¢asti Ctvrté.
Tyto produkty maji skute¢ny obsah alkoholu vétsinez 1,2 % objemovych a nepfesahuji 22 %
objemovych, zdroven nejsou Sumivym nebo tichym vinem a nevztahuje se na n¢ dan z piva.
Zakladem spotifebni dané je mnozstvi vina nebo meziproduktii, které se vyjadiuje
v hektolitrech. Momentalni sazby jsou uvedeny v nasledujici tabulce 3. Pouze ticha vina
maji prozatim nulovou spotiebni dai, o které¢ se v poslednich letech vedou diskuze. (Zakon

o spotfebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)
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Tabulka 3 Sazba spotfebni dan¢ z vina a meziproduktt

Pfedmét dané Sazba dané
Sumiva vina podle § 93 odst. 2 2 340 K¢/hl
tich4 vina podle § 93 odst. 3 0 K¢/hl

meziprodukty podle § 93 odst. 5 2 340 K¢/hl

(zdroj: vlastni zpracovani dle Zakon o spotiebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Nékteré vino a jeho meziprodukty jsou od dané€ osvobozeny, jedna se konkrétné o vino
a meziprodukty, které jsou urCeny k vyrobé octa pod kédem nomenklatury 2209, nebo
o vino a meziprodukty, které se pouZzivaji pro vyrobu léCiv, pii vyrobé napoji, jejichz obsah

alkoholu neptesahne 1,2 % objemovych. (Zakon o spottebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Déle je osvobozeno vino a meziprodukty, které jsou pouzivany pro vyrobu
potravinatskych produktti a u nichZ neni pfesahnuta hranice 8,5 litru alkoholu na 100 kg,
pokud se jedna o ¢okoladové vyrobky, a 5 litrti alkoholu na 100 kg u ostatnich produkti.
(Zékon o spottebnich danich ¢. 353/2003 Sb., 2003)

Také jsou osvobozeny vina a meziprodukty, které byly v jistych ptipadech znecistény
v ptitomnosti Gifednich osob spravce dang, v tomto piipadé Celni spravy CR. Osvobozuje se
také vino a jeho meziprodukty urcené k rozboru nebo vina a meziprodukty u kterych vznikla
ztrata pii vyrob€. Pokud se jednd o ztratu, kterd vychazi z naturelu vina nebo meziproduktt,
ztéto ztraty se spotfebni dan neplati. Zaroven je povinnosti vést evidenci o takto
osvobozenych produktech oddélené¢ a zachovévat ji po dobu 3 let od konce roku jejiho

vyhotoveni. (Zakon o spotiebnich danich €. 353/2003 Sb., 2003)
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3 TRH S VINEM

Na trhu s vinem vystupuje n¢kolik subjektii, tim hlavnim jsou producenti vina.

3.1 Producenti/vyrobci/péstitelé vina

Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi jasné¢ vymezuje zdkladni pojmy mezi kterymi je také
jasné definovano, kdo je vyrobcem a kdo je péstitelem vina. (Zadkon o vinohradnictvi

a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakont ¢. 321/2004 Sb., 2004)

V ptipad¢ péstitele se jednd podle zakona o osobu provozujici vinohradnictvi na vinici.
Pé&stitel provozuje vysadbu a péstovani révy na vinici za uc¢elem produkce vinnych hroznt,
ptfipadné révovych roubt (jde o zplisob mnozZeni vinné révy (Encyklopedie vina, vinafstvi
a vinohradnictvi, 2006)). Dale provadi jejich sklizen, realizuje vysadbu a péstovani révy
podnozové za ucelem produkce podnozovych ftizkd (,,specidlné vyslechténd réva
pro mnozeni“ (Encyklopedie vina, vinafstvi a vinohradnictvi, 2006)) a produkuje révové
sazenice. (Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakonti

¢. 321/2004 Sb., 2004)

Ptiloha P I obsahuje seznam nejvétSich péstiteltl vinic k 31.7.2023. VétSina téchto

péstitelt se nachézi na Morave.

Vyrobcem muize byt fyzickd nebo pravnickd osoba, kterd vyrabi z vinnych hroznd,
rmutu (jedna se o hmotu vzniklou mletim bobuli nebo celych hroznl (Encyklopedie vina,
vinafstvi a vinohradnictvi, 2006)), z mostu nebo ptipadné z mladého vina v procesu kvaseni
produkt. Vyrabi ho zpracovanim, v€etné zpracovani pro jiné vyrobce, nebo si tento produkt
nechdva zpracovat za ucelem jeho uvedeni do obéhu. (Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi

a o zmen& nékterych souvisejicich zadkont ¢. 321/2004 Sb., 2004)

3.1.1 Povinnosti vyrobci

V casti prvni vinafského zdkona nalezneme §11, ktery jasné definuje povinnosti vSech
vyrobctl. (Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakont

¢. 321/2004 Sb., 2004)

Tyto povinnosti se tykaji poZzadavkl na samotnou vyrobu, jakost a pfedev§im zdravotni
nezavadnost, stanovenou piedpisy Evropské unie a provadécim predpisem. (Zakon
o vinohradnictvi a vinaistvi a o zméné nékterych souvisejicich zdkona ¢. 321/2004 Sb.,

2004)
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Vyrobce je povinen odstranit vedlej§i produkty, které vznikaji pfi zpracovani nebo
vyrob¢ produktl stanovenym zptisobem. Dale jsou povinni dodrzovat pti vyrobé produktii
pozadavky jak na provozni, tak osobni hygienu, tyto pozadavky jsou stanoveny zvlastnim
pravnim piedpisem. (Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi a o zmén¢ né€kterych souvisejicich

zakont ¢. 321/2004 Sb., 2004)

V neposledni fad¢ je také povinny zajistit soustavnou kontrolu své produkce zpisobem
danym ptedpisy EU a provadé¢jicim predpisem. Také je povinny spravovat a zachovavat
evidenci o téchto kontrolach v rozsahu, ktery je stanoven provadé¢jicim pravnim predpisem.
(Zékon o vinohradnictvi a vinafstvi a o zmén¢ nékterych souvisejicich zakoni ¢. 321/2004

Sb., 2004)

3.2 Svaz vinaii Ceské republiky

Jedna se o dobrovolné, nevladni a neziskové sdruzeni pravnickych a fyzickych osob, které
se zabyvaji vinohradnictvim a vinafstvim. Harmonizuje Cinnost clenli, chrani jejich

opravnéné zajmy a zachovava dobré vztahy mezi jednotlivymi ¢leny. (Stanovy, 2023)

Jednim z cilti sdruZeni je prace na stale se vyvijejicim zdkonodarném procesu Zakona
o vinohradnictvi a vinafstvi ¢.321/2004 Sb. a jeho pfedpisech. Dale pak je cilem zajiSténi
zajmu sdruzeni ve vztahu k mezinarodnim strukturdm Evropské unie. Pro svaz je dilezité
utvoreni podobnych podminek pro vSechny pravnické a fyzické osoby v oboru a zaroven
tvrdé sankce pii porusovani téchto piedpisti. (SVAZ VINARU CESKE REPUBLIKY s. z.,
2017)

Svaz nejen Ze zastupuje Ceskou republiku v oblasti vinafstvi a vinohradnictvi
na evropské Urovni, ale také se zamétuje na osobni kontakty se zastupci vinaiskych svazl
clenskych stat. Sdruzeni je pln€ zapojeno do nevladnich struktur Evropské unie a diky tomu
se aktivné podili na rozhodujicim procesu v ramci vyboru pro vino. (SVAZ VINARU

CESKE REPUBLIKY s. z., 2017)

Clenové Svazu vinait Ceské republiky disponuji ndkolika vyhodami, napf. réizné slevy
at’ uz z ucastnickych poplatkii na soutézich nebo na komercné vydané publikace, jsou jim
zasilany informace jak v elektronické, tak v tisténé podobé a také je pro né€ ztizen telefonicky
a celkovy servis, ktery souvisi s vinohradnictvim a vinaistvim. (SVAZ VINARU CESKE
REPUBLIKY s. z., 2017) Logo Svazu vinait Ceské republiky viz piiloha P II.
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3.3 Zprostredkovatelé/prodejci vina

Prodejce je ve vinafském zakon¢ oznacovan jako piijemce, jednd se o provozovatele
potravinaiského podniku. Tento zakon nésledné definuje obchodniho zprostfedkovatele
aurcuje podminky a povinnosti osoby, kterd uvadi produkt do obchu. (Zakon
o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zdkona ¢. 321/2004 Sb.,
2004) Pro prodejce definuje povinnosti Zakon ¢. 65/2017 Sb. o ochran¢é zdravi pted
Skodlivymi ucinky navykovych latek.

3.3.1 Obchodni zprostiedkovatelé

Obchodni zprosttedkovatel je Zakonem o vinohradnictvi a vinafstvi definovan jako fyzicka
nebo pravnickd osoba, ktera nakupuje nebo prodavé produkty v rozsahu svého povolani
eventudlné predmétu své ¢innosti. Dand osoba nema uzivaci pravo k zafizeni a uskladnéni
téchto produktd, ani tyto produkty sama nedrzi v zatizeni k jejich uskladnéni. Jednd se pouze
o prostfednika mezi vyrobcem a kupcem, ktery ale se zbozim fyzicky nemanipuluje. (Zakon
o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakont ¢. 321/2004 Sb.,

2004)

Povinnosti drzitele nebo zprostfedkovatele produktu za ucelem podnikani
nebo k obchodnim céeliim je vést evidencni knihy. Vyjimka plati pouze pro malovinate,
kteti nevyrabi jakostni vina, jakostni vina s pfivlastkem nebo vina originalni certifikace.
(Zékon o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zakont ¢. 321/2004

Sb., 2004)

Podrobnosti o zpisobu, rozsahu vedeni, jeho uchovéavani a piekladani dale stanovuje
provadéci pravni ptedpis a predpisy Evropské unie. Vzor pro vedeni téchto evidenc¢nich knih
je kdispozici na internetovych strankdch ministerstva nebo piimo v registru. (Zakon
o vinohradnictvi a vinafstvi a o zméné nékterych souvisejicich zdkont €. 321/2004 Sb.,

2004)

3.3.2 Prodejci/prijemci

Alkoholické népoje a tim padem i vino je mozné prodavat pouze v potravinaiském podniku,
provozovné stravovacich sluzeb, provozovné vina, ubytovacim =zafizeni, stanku
s obCerstvenim nebo ve stanku specializovaném na prodej alkoholu, ktery je umistény uvnitt

stavby a ve vefejnych dalkovych prostfedcich v zelezni¢nich, leteckych, vodnich
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a autobusovych. (Zédkon o ochrané zdravi pfed Skodlivymi ucinky navykovych latek

¢. 65/2017 Sb., 2017)

Zaroven zékon zakazuje prodej alkoholickych napoji v rGznych zafizenich, jako
napiiklad ve zdravotnickém, Skolském nebo v dopravnim prostredku, ktery je urcen pro
vefejnou dopravu osob. Zakon dale zakazuje prodej vSech alkoholickych napojii pomoci
prodejnich automatt. Také je zakazano prodavat jakykoliv alkoholicky nédpoj osobé mladsi
18 let. (Zékon o ochrané zdravi pted Skodlivymi ucinky navykovych latek ¢. 65/2017 Sb.,
2017)

Prodejce alkoholu je povinen na misté, kde alkohol prodava, umistit viditeln¢ zédkaz
prodeje alkoholickych napojii osobam mlad$im 18 let. Tento napis ma také sva pravidla,
musi byt napsan v ¢eském jazyce a Cernymi tiskacimi pismeny na bilém podkladu, velikost
napisu musi byt minimalné 2 centimetry. (Zakon o ochrané zdravi pted Skodlivymi u¢inky

navykovych latek ¢. 65/2017 Sb., 2017)

Osoba, ktera prodava alkohol, musi byt starsi 18 let, pokud prodej alkoholu nesouvisi
s ptipravou na jeji budouci povolani v oborech gastronomie, hotelnictvi a turismu, obchodu,
potravinafstvi nebo potravindiské chemie. Dale, pokud prodejce zjisti, ze se v jeho prostoru
prodeje zdrzuje osoba mladsi 18 let, pod vlivem alkoholu, je povinen ji vyzvat k opusténi
tohoto prostoru. Také je zakdzano prodavat alkoholicky napoj osobé jiz ovlivnéné alkoholem
nebo jinou navykovou latkou. (Zékon o ochrané zdravi pfed Skodlivymi G€inky navykovych

latek €. 65/2017 Sb., 2017)

Pti pfilezitostném prodeji alkoholickych napojt, naptiklad na ochutndvce vina nebo
na farmarskych a tradi¢nich trzich je mozné prodavat alkohol s maximem 4,3 % objemového
ethanolu a vino. (Zakon o ochran¢ zdravi pfed Skodlivymi u¢inky navykovych latek

¢. 65/2017 Sb., 2017)

Prodej alkoholu na dalku naptiklad prostfednictvim webovych stranek neni zakazan,
pokud je vyloucen jejich prodej osobam mlad$im 18 let. Zarovenn musi byt zakaznik
informovan o zdkazu prodeje osobam mladsim 18 let. Takovyto prodejce na dalku
je povinen uvést v misté nabidky své jméno, adresu sidla a identifika¢ni ¢islo osoby. (Zakon

o ochrané¢ zdravi pted Skodlivymi u¢inky nadvykovych latek ¢. 65/2017 Sb., 2017)
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3.4 Regulace trhu s vinem

Trh s vinem a jeho produkce je regulovana legislativou na narodni Grovni, tedy narodnimi
ptredpisy, a také komunitarnimi piedpisy, tedy evropskymi piedpisy, které jsou vydavany

na urovni Evropské unie. (Prisa, 2019)

Zakladnim ndrodnim pfedpisem je tzv. ,vinaisky zakon®. Piesné se jedna o Zakon
o vinohradnictvi a vinafstvi ¢. 321/2004 Sb., tento zakon byl inspirovan zdkony sousednich
podobnymi geografickymi a klimatickymi podminkami jiz zminénych zemi. Tento zékladni
kodex pak dopliiuji dvé vyhlasky, a to VyhlaSka ¢. 88/2017 provadéci zékon ¢. 321/2004
Sb., jedna se o zékladni provadgjici predpis k vinafskému zakonu. Druhou vyhlaskou je
Vyhlasgka &. 80/2018 Sb., ta stanovuje vinaiské podoblasti, obce a viniéni traté v Ceské

republice. (Prisa, 2019)

Na evropské urovni existuje hned né¢kolik nafizeni, kvuli celkové harmonizaci
na vnitinim trhu Evropské unie. Zdkladnim nafizenim je Natizeni Rady (ES) 1308/2013,
které udava zakladni nafizeni pro celé zeméd¢lstvi, tedy 1 pro vinohradnictvi. Nasleduji
nafizeni o enologickych postupech, o oznaceni vina, o registru vinic, pfepravé vina

a o biovinu. (Prasa, 2019)

3.4.1 Klasifikace vin

Vinafsky zakon velmi ptesné€ klasifikuje vino jako finalni produkt, hlavné pokud se jedna
o cukernatost mostu, ze kterého je dané vino vyrobeno. Cukernatost je métena ve stupnich
normalizovaného moStoméru, tzn. 1°NM = 1 kg cukru ve 100 litrech mostu. Podle minimalni
cukernatosti hroznl se tedy kategorizuje vino na: sudové, zemské, jakostni odridové
a jakostni pfivlastkové. Jakostni vina ptivlastkova se déle rozdéluji, jak je vidét v tabulce 4

nize. (Priiga, 2019)

Tabulka 4 Klasifikace vina v CR podle cukernatosti mostu pfi sbéru bobuli

Kategorie vin Minimalni cukernatost hroznii pri sklizni
sudové vino -

zemské vino 14°NM

jakosti vino

odridové/mémkove 15"NM

Jakostni vina privlastkova

kabinet 19°NM

pozdni sbér 21°NM
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vybér z hroznil 24°NM
vybér z bobuli 27°NM
vybér z cibéb 32°NM
ledové vino 27°NM
slamové vino 27°NM

(zdroj: vlastni zpracovani dle Prisa, 2019 (Zakon o vinohradnictvi a vinarstvi ¢.321/2004
Sb.))

Zakon také ptesné klasifikuje vina podle obsahu zbytkového cukru, tzn. cukr, ktery
ve ving zUstava po vykvasSeni. Roli nehraje pouze zbytkovy cukr, ale také pomér jeho obsahu
a obsahu kyselin ve viné. Podle této klasifikace se vino dé€li na 4 skupiny, jak je vidét

v tabulce 5 na: suché, polosuché, polosladké a sladké. (Prasa, 2019)

Tabulka 5 Klasifikace vina v CR podle obsahu zbytkového cukru

Kategorizace vin | Maximalni vySe zbytkového cukru

suché max. 4 g zbytkového cukru/litr, s ohledem na obsah kyselin
polosuché 4,1 g — 12 g zbytkového cukru/litr

polosladké 12,1 g —45 g zbytkového cukru/litr

sladké min. 45 g zbytkového cukru/litr

(zdroj: viastni zpracovani dle Prusa, 2019 (Zakon o vinohradnictvi a vinarstvi ¢.321/2004
Sb.))

U suchého vina se také ptihlizi na obsah kyselin ve vin¢. Maximalni zbytkovy cukr
v tomto ptipad¢ muze byt az 9 g/l, pokud je obsah kyselin maximalné¢ o 2 g vyssi nez obsah
zbytkového cukru. Napft. zbytkovy cukr je 7 g a kyseliny jsou 9 g, vino je stale zafazeno jako
suché. (Prusa, 2019)

Vinaisky zékon déle definuje tfidéni vin podle barvy, tato klasifikace tizce souvisi se
samotnou vyrobou. Podle Zékona o vinohradnictvi a vinafstvi ¢.321/2004 Sb. je bilé vino
vyrobeno z bilych nebo cCervenych odriild. Riizové vino neboli rosé se vyrabi lehkym
lisovanim odriid modrych bez nakvaSeni na rmutu. Obvykle pii tomto zpracovani jsou

hrozny v celku a nejsou odstopkovany. (Prasa, 2019)

Dalsi skupinou jsou klarety, ty jsou vyrobeny opatrnym lisovanim modrych odrtd také
obvykle v celku. Nasleduje okamzité oddéleni mostu a slupek, ¢imz se zachova ¢ird barva
mostu. Most je tedy bez jakéhokoliv zabarveni do rizova nebo az cervena. Posledni
skupinou jsou vina Cervena, ta se vyrab¢ji z modrych odrid kvasenim na rmutu. (Prisa,

2019)
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3.4.2 Puvod vin

Vinafsky zakon a dalsi vyhlasky specifikuji vinafské oblasti, podoblasti, obce a traté,

ze kterych vino pochazi. (Prasa, 2019)

Diky tomuto systému si kazdy spotiebitel miize zjistit ptivod vina, které bylo v Ceské
republice vyrobeno. Pro jakostni vina s pfivlastkem je vytvofen komplexni a logicky systém
zatfid'ovani pomoci Registru vinic. Jeho vedenim je povéfen Ustiedni kontrolni a zkusebni
ustav zeméd¢lstvi, ktery se fidi Zdkonem o vinohradnictvi a vinafstvi ¢. 321/2004 Sb.
Registr na portalu farmare eAgri poskytuje informace o vinicich ptihlaSenych uzivatelt.

(Priga, 2019)

Pokud chcee vinaf, respektive vyrobce vina, zatadit své vino jako jakostni anebo jakostni
s ptrivlastkem, musi ho nechat Statni zeméd¢€lskou a potravinarskou inspekci (SZPI) zattidit.
Piipadné ho také miZe nechat zatfidit privatnimi subjekty, jako je sdruzeni Vina origindlni
certifikace (VOC). Oznacenim VOC jsou oznacovdna vina, kterd jsou vyrobena
ve schvalenych polohach jednotlivych oblasti a podoblasti, pfedev§im na zakladé vybéru
mistnich vinafti z dané oblasti nebo podoblasti. Toto oznaceni se také pouziva ve Francii,
Italii nebo ve Spanélsku. Zatiidéni daného vina je také vefejné piistupné na webovém portalu

eAgri. (Prisa, 2019)

S novelou vinatského zédkona platnou od dubna 2017 vinafi pouzivaji jednotné znaceni
vin, ktera maji garantovany piavod v Ceské republice. Toto oznadeni garantuje pivody
moravskych a Ceskych vin. Zaroven toto logo vyuziva Vinafsky fond pro spole¢nou
propagaci tuzemskych vin. Zamérem tohoto oznacovani bylo zlepSeni orientace zakazniki
a jeho ochrana proti nekalym praktikdm. Nyni logo nalezne spotiebitel pouze na vinech
tuzemskych. (Vina z Moravy, vina z Cech, 2025) Logotyp je vyse¢i ze znamého loga Vina
z Moravy, vina z Cech a je v podobé& skleni¢ky v narodnich barvach, které tvoii &eskou

vlajku, viz p¥iloha P II. (Vina z Moravy, vina z Cech, 2025)

3.4.3 Informacni povinnost

Zminované piedpisy EU a zékon, také uddvaji, jaké informace musi byt uvedeny

na etiketach vin. (Prasa, 2019)

Konkrétné z ptedpisu EU je nutnost uvadét na etiketach vin proddvanych na ceském

trhu tyto udaje:

e Jedna se o vino,
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e zemé pivodu,

e udaje o vyrobci, popiipadé dovozci, alternativn€ udaje o distributorovi,
e  obsah alkoholu v % obj.,

e objem daného baleni nebo lahve,

e  (islo Sarze nebo datum lahvovani,

e informace o alergenech — nejcastéji o obsahu oxidu sifi¢itého (konzervant). (Prisa,

2019)
Podle vinatského zdkona musi navic etiketa disponovat témito informacemi:

e Nazev vinafské oblasti, kde bylo vino vyrobeno, a podoblasti, kde byly hrozny

pouzité k vyrob¢ sklizeny,

e oznaceni ,jakostni vino s piivlastkem* anebo ,,vino s ptivlastkem®, v€etné¢ daného

druhu, ktery koresponduje se zatfidénim Inspekce,
e cvidencni ¢islo jakosti. (Prasa, 2019)

V ptipadé dovozovych vin se, ale postupuje odlisné. (Prisa, 2019)

3.4.4 Vinarsky fond

Zakonem je také zalozen tzv. Vinafsky fond, jedna se o pravnickou osobu se sidlem v Brné.
Hlavnim tkolem fondu je udrzeni tradice vinohradnictvi v Cechach a na Morave, predevsim

pomoci marketingovych aktivit a finan¢ni podpory. (Vinatsky Fond, 2018)

Vinatsky zakon specifikuje aktivity fondu, mezi, které patii podpora marketingu vina,
informovani vefejnosti o vinohradnictvi a vinafstvi, podpora uchovani a rozvoje
vinohradnictvi a vinafstvi, podpora prodeje a ochrany oznacovani vina podle zemépisného
puvodu a v neposledni fad¢ poskytuje podporu na tyto uvedené ¢innosti subjektiim zadajicim

o podporu. (Priisa, 2019)

Na vSechny jiz zminéné aktivity fond ziskdva pifijmy tfemi hlavnimi zpisoby, které
stanovuje Zakon o vinohradnictvi a vinafstvi ¢.321/2004 Sb. Kazdy vinaf, ktery uvede
do ob&éhu minimalné 1000 litri vina a vice, je povinen odvadét 0,5 K¢ z kazdého litru vina
vyrobeného a uvedeného do ob&hu na uzemi CR. Déle pak odvadi kazdy péstitel, tedy vinaf,
ktery obhospodatuje plochu 1 ha a vice, 350 K¢ z kazdého zapocteného hektaru vinice.

Tento poplatek se odvadi pouze u vinohradu, které jsou starsi tii let, tedy tii roky od vysadby.
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Poslednim hlavnim pfijmem prostfedki je forma dotaci ze stdtniho rozpoctu a finan¢nich
ptispévkl kraji. Dale také fond muze ziskat penézni prostiedky ve formé dart, dédictvi,
urokti z vkladd nebo tfeba i ve formé pendle v diisledku pozdniho zaplaceni odvodi ze strany
péstitelti. (Pria, 2019) Logo Vinaiského fondu a logo projektu Vina z Moravy, Vina z Cech

je k vidéni v ptiloze P II.

3.5 DalSi faktory ovliviiujici trh s vinem

Trh s vinem je ovliviilovan n¢kolika faktory, tim pravdépodobné nejzasadnéjSim je umisténi

Ceské republiky v centru Evropy. (Prisa, 2019)

3.5.1 Prirodni faktory

Tuzemské vinatské oblasti se fadi mezi oblasti ,,cool climate viticulture®, jedna se o oblasti
chladného vinohradnictvi, kde jsou celkové niz§i primérné teploty a jsou zde idedlni
podminky pro péstovani vinné révy. Stiidani teplejSich dnli a chladné&jSich noci plsobi

pfizniv€ v dobé zrani bobuli pro vyvoj aromat. (Pavlousek, 2024)

Silici nedostatek vody se stava v CR stale vét§im problémem pii péstovani révy. (Priisa,
2019) DalSim rostoucim problémem jsou jarni mrazy, které v poslednich letech ptibyvaji.
Piedev§im tento problém snizil produkci vinné révy vroce 2024 o 12 % a celkové

v porovnani s primérem byla produkce nizsi o 18 %. (Ceska televize, 2024)

3.5.2 Legislativa a politické faktory

Trh s vinem se fidi na narodni Grovni Zakonem o vinohradnictvi a vinafstvi ¢.321/2004 Sb.
a jeho doplnujicimi vyhlaskami, Vyhlaskou ¢€.88/2017 provadéjiciho zdkona ¢.321/2004 Sb.
a Vyhlaskou ¢.80/2018 Sb. Zaroven se také musi fidit nafizenimi Rady a Komise ES. (Prtsa,

2019)

Stat vstupuje na trh nejen jako regulétor a kontrolor, ale také jako podporovatel formou
Vinafského fondu, dotaci a jiné podpory domécich vinafi. Zaroven stat reguluje dovoz
a vyvoz pomoci cel, timto krokem chrani ¢esky trh s vinem a tuzemské producenty. (Prisa,

2019)

3.5.3 Cerny trh

Novela vinai'ského zdkona vydand roku 2017 razantné€ zakrocila proti ¢ernému trhu s vinem.

Ten se pfed touto novelou pohyboval podle Svazu vinaitt CR zhruba okolo 20-30 %
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prodan¢ho vina na nasem uzemi. Pfevazné se jednalo o dovoz vina ze zahrani¢i a jeho
nasledny prodej a zarovenl vydavani téchto produktl za ¢eské. Podle statni a potravinaiské
inspekce byla novelizace Gspésna, tedy ubylo falSovanych vin nebo vin s pfidanou vodou.

(Novék, 2019)

Z dat plyne, Ze pied novelou do roku 2016 pravidelné kazdy rok neproslo rozborovou
kontrolou 3143 % vzorki. Po novelizaci v roce 2017 a 2018 se jednalo pouze o 18-25 %
avroce 2020 nevyhovélo pouze 14 % testovanych vzorkd. Z téchto dat vyplyva vétsi

ochrana pro spotiebitele. (WINE OF CZECHIA | VINO Z CESKA, 2021)

3.5.4 Modernizace/zemédélstvi 4.0

Péstovani kvalitni vinné révy neni jednoduché, proto se modernizuje i v tomto zemédélském

oboru. (Vodafone, 2021)

Jednim z moderniza¢nich prvki je internet véci (Internet of Things, loT), chytra vinice.
Ve vinicich se pouzivaji ¢idla, diky kterym maji péstitelé¢ ptehled o tom, co se v jejich
vinohradech dgje. Cidla sleduji hned nékolik parametri, jako je teplota ovzdusi, teplota ptidy
nebo vlhkost. Diky senzoriim také odpadé tak Casta kontrola vinohradu, a to vede k uspoie

lidskych zdrojt. (Vodafone, 2021)

Pro chytré vinohradnictvi se také pouziva pojem Smart Viticulture, jedné se o pouziti
modernich technologii k vyuZziti maximalniho potencidlu vinic. Jednou ze soucasti tohoto
trendu je diferencované hnojeni a ptidoochranné opatieni, to se provadi na bazi ptidnich map.
Toto hospodateni predev§im napomaha k ochrané Zivotniho prostiedi, predevsim omezenim
chemickych ochrannych prostfedkt a hnojiv. Diky datim a elektronice se tyto prostfedky
nepouzivaji v jedné nastavené déavce, ale cely proces aplikace je prizplisoben aktudlnim

podminkam. (Burg, 2021)

Stale Castéji ve vinohradnictvi a vinafstvi funguji tzv. ,,farmbots* a ,,agbots*, jedna se
o robotickd zafizeni, kterd pomdhaji minimalizovat ndklady vinafd. Pozadovanym
parametrem u robota je vysoka vykonost, energetickd nezavislost a zaroven jeho dostupnost
1 pro malé producenty. Toto vybaveni musi byt naprosto neinvazivni, ptedevsim z hlediska

snimacich technologii. (Burg, 2021)

Hlavni motivaci a cilem modernizace vinohradnictvi je podpora celkového
managementu vinic, diky lepsi efektivité, naslednému snizeni nékladd, a to vSe v souladu

s celkovou udrzitelnosti. (Pavlousek 2024)
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3.5.5 Trendy na trhu s vinem

Rok 2024 se podle stranek WINE HOUSE nesl vduchu 5 hlavnich vinatskych
a spotiebitelskych trendt. (WINE HOUSE, 2017)

Prvnim trendem je udrzitelné¢ vinafstvi, udrzitelnost a ekologie rezonuje celou
spole¢nosti napfi¢ riznymi odvétvimi a vinaistvi neni vyjimkou. Jedna se o pfistup, kdy se
vinafi snazi minimalizovat svij ekologicky dopad na ptirodu se snahou o podporu
biodiverzity. Konkrétné se jedna napiiklad o metodu biodynamického zemédélstvi nebo
snizeni pouziti chemickych hnojiv a pesticidl, nebo vyuziti alternativnich zdroji energie
(solarni, vétrné). Biodynamické zemédélstvi vychazi z ekologického, kdy navic zemédélci
zohlednuji kosmické a duchovni vlivy. To je zaloZeno na filozofii Rudolfa Steinera, ktery
klade diiraz na uzkou spojitost zemedélstvi s kosmem. Toto spojeni vede k produkci, kterad

je v souladu s ptirodnimi rytmy. (WINE HOUSE, 2017)

Z dat Ustfedniho kontrolniho a zkuiebniho tstavu (UKZU) zobrazenych na grafu
na obrazku v ptiloze P III vyplyva, Ze od roku 2018 se podafilo snizit spotiebu ptipravkl

na ochranu rostlin o vice nez milion kg, 1. (Vinafsky véstnik, 2024)

Stale CastéjSim a rostoucim trendem jsou rizné prodejni velikosti vina. Na popularité
ziskavaji naptiklad bag in boxy nebo mens$i baleni vin. Také tento trend souvisi
s ekologickymi obaly, v podobé sklenénych uzavera nebo rozlozitelnych zatek. Ekologické
materialy se také pouzivaji na etiketach a v lepidlech. V tomto trendu lze pozorovat zménu
spotiebitelského chovani, kdy se priméarnimi faktory pfi rozhodovéani stava flexibilita

a udrzitelnost. (WINE HOUSE, 2017)

Za posledni roky roste zajem spotiebitelii o zdravy zivotni styl a ten se s vinem uplné
neslucuje, proto spotiebitelé¢ hledaji alternativy v podobé nizkoalkoholickych nebo pfimo
nealkoholickych vin. Prvni nértst trhu s nealkoholickym vinem byl zaznamenéan v roce
2022, kdy jeho velikost €inila vice nez 1 469 mil. USD. Podle dat by tak v roce 2028 mohl
tento trh dosdhnout az hodnoty ptes 4 546 mil. USD. (WINE HOUSE, 2017)

Ctvrtym trendem je riist zajmu o oranZové vino. Jedna se o vino, které ma syté
jantarovou barvu diky jiné vyrobé. Tuto zajimavou barvu ma vino diky dlouhodobému
kontaktu slupek a semen s hroznovou §t'avou v pribéhu fermentace. Jednd se o typicky
postup pfi prirodni vyrob¢ vina, to znamend, ze se snizuje vyuziti chemikalii a téméf se

technologicky do procesu nezasahuje. Vinafi a someliéfi piedpokléddaji opétovnou
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popularitu oranzovych vin, piedev§im kvuli udrzitelné¢ vyrobé a unikatni chuti. (WINE

HOUSE, 2017)

Poslednim trendem je vzestup vinaiské turistiky, a to nejen fyzicky, ale také virtualné
diky modernim technologiim. Virtualni vinatska turistika umoznuje z pohodli domova ucit
se o svete vina a objevovat ho. Kombinace obou typi turistiky mlize ptfinaset zasah Sir§iho

spektra spotiebiteld a tim padem rozsifit dosah vinatstvi. (WINE HOUSE, 2017)

Pokud se zamétime konkrétné na Cesky trh tak, z dat roku 2023 vyplyva, Ze spotiebitelé
vice nakupuji Prosecco a Frizzante (perliva vina (ZNALEC VIN, 2006)). (Vina z Moravy,
vina z Cech, 2025)

Zaroven kvuli financni situaci lidé nakupuji levnéjsi alternativy vin, tedy vina
dovézend. Tudiz se tuzemska vina stdvaji neatraktivnimi. Zaroven s pfichodem nové
generace se meéni spotiebitelé a jejich chovani. Nyné&jsi generace ma odlisné navyky pfi
spotieb¢ vina. Zohlediuji vice vliv vina na zdravi, proto také nealkoholické vina zaZzivaji
svij vzestup. Z dat dale vyplyva, ze pokud by konzumenti nemuseli hledét na cenu vina, tak
by dali prednost tuzemskym producentim. S tim souvisi také pozitivni hodnoceni kvality
tuzemskych vin spottebiteli i v porovnani se zahrani¢nimi producenty. (Vina z Moravy, vina

z Cech, 2025)
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4 METODY VYZKUMU

Pti vyzkumu je nutné zvolit vhodné metody k ziskani prikaznych dat.

4.1 Primarni a sekundarni data

Rozdil mezi primarnimi a sekundérnimi daty je predevsim v jejich sbéru. Primarni data jsou
data nové posbirand pro dany vyzkum. Jsou to vSechna data potizend ke konkrétnimu
vyzkumu. Sbér probihd nékolika zpisoby napiiklad pozorovanim, dotazovanim,

experimentem atd. (Tahal, 2017)

Naopak sekundéarni data jsou shromazdéna k jinému vyzkumu nebo celkové za jinym
ucelem, tedy existuji pfed samotnym vyzkumem. Obvykle se jedna o data levnéjsi a zaroven

rychleji ziskana, mohou to byt napiiklad odvétvové statistiky, reporty atd. (Tahal, 2017)

4.2 Kvalitativni a kvantitativni vyzkum

Clenéni kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu vychazi z dat se kterymi se pracuje pii

vyzkumu. (Tahal, 2017)

Pti kvalitativnim vyzkumu se klade dliraz na motivy. Vyzkumnici pracuji s menSimi
skupinkami a typicky jde o to, odpoveédét na otazku ,,Proc?*. (Tahal, 2017) Kvalitativné
postaveny vyzkum je zalozen na zkuSenostech nebo skute¢ném chovani spotiebiteld. Jedna
se o nestrukturalizovany vyzkum, neni dana jasna Skala odpovédi, vzdy zélezi na odpovédich
respondentl. Kvantitativnimi metodami jsou napf. slovni asociace, projektivni techniky,

vizualizace atd. (Kotler a Keller, 2013)

Naproti tomu kvantitativni vyzkum zjistuje, kolik jednotek (spotiebitelti apod.) ma
dany ndzor nebo postoj k dané tématice, pfipadné produktu. Vysledna data jsou obvykle

pfevedena do grafli nebo tabulek, které nasledné ptinaseji informace. (Tahal, 2017)

4.2.1 Binomicky test

Pomoci binomického testu je testovano, zda procentni vyskyt jevu odpovida predpokladané
Cetnosti. Z tohoto diivodu byl pouzit k vyhodnocovani vysledkd hypotéz. (Holcik, 2015)
V pfipad¢é jednostranné hypotézy se pouziva jednostranny binomicky test, v piipadé
oboustranné oboustranny. O jednostrannou hypotézu jde tehdy, pokud je dany smér rozdilu
mezi populacnim parametrem a hypotetickou hodnotou. V piipad¢€, Ze neni smér urcen je

pouzit oboustranny binomicky test. (Duchoslav, 2012-2015)
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Hladina vyznamnosti alfa () je zvolena hodnota, zpravidla 0,05, podle niZ je urceno,
zda je hypotéza zamitnuta, ¢i nikoliv. Pokud je hodnota p-value niz8i nebo rovna hodnoté

alfa, nulovou hypotézu Ho nelze zamitnout. (8§ Testovani hypotéz, 2025)

4.3 Spotrebitelsky vyzkum

Jedna se o vyzkum, ktery vysvétluje chovani spottebiteltl k urcitému vyrobku. Objastiuje
jeho vnitini motivace k tomuto chovani a zkouma také nézory spotiebitell, jejich postoje

nebo znalosti. (Zdrazilova, 2012)
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5 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Cilem teoretické Casti bylo provést literarni resersi vztahujici se ke spotiebitelskému chovani

na trhu s vinem.

Teoreticka cast popsala spotiebitelské chovani a faktory, které ho ovliviiuji, véetné
shrnuti dulezitych ekonomickych ukazatelll spotfebniho chovani, jako je spotiebni kos. Byly
pfiblizeny demografické ukazatele v souvislosti se spotiebou vina a dalsi faktory, které
ovliviiuji trh s vinem. Dale byla popsana platna legislativa pro trh s vinem na uzemi Ceské

republiky.

Tyto znalosti vychazely zodborné literatury, ¢lankti a statistik, které poskytly
teoreticky zaklad pro vlastni vyzkum. Data byla erpana z CSU, Ministerstva zemé&dglstvi,
Vinafského fondu, Svazu vinaft, Statniho zemédélského intervencéniho fondu apod. a byla

vyuzita pfi ndvrhu dotaznikového Setfeni a interpretaci vysledkii praktické casti.
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II

PRAKTICKA CAST
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6 CHARAKTERISTIKA TRHU S VINEM V CR

Vinaistvi ma v Ceské republice dlouhou tradici, ktera sahd zhruba 2000 let zpét. Diky
soucasnym technologiim a dlouholetym zkuSenostem se ¢eska a moravska vina pravidelné

fadi mezi celosvetovou Spicku. (Krajem vina 2021-2022, 2021)

6.1 Vinarské oblasti

Ceska republika se rozdéluje na dvé zakladni vinaiské oblasti, jednd se o mista, kde
se péstuje vinna réva viz obrazek 2. Kazda oblast mé své podoblasti a kazda je specificka
podminkami pro vinnou révu a také riznymi odriidami vinné révy. (Pavlousek a BureSova,

2015)

Celkové se na uzemi Ceské republiky nachazi 6 podoblasti, dvé ve vinai'ské oblasti
Cechy a &tyfi ve vinaiské oblasti Morava. (Vinatsky trh v Cesku, 2021) Toto rozdé&leni je
déano legislativné, jednotlivé podoblasti jsou dale déleny na vinai'ské obce a vini¢ni traté.

(Asociace Sommelierti CR, 2020)

vinarska oblast
CECHY GSTIN. LABEM ® -

vinarska podoblast:
P Litomsiicka

[
B mélnicka KARLOVY

VARY

g. B

S
‘~/ osTRAVA
v

vinarska oblast
MORAVA

vinafska podoblast:

- Znojemska

P Mikulovska
- Velkopavlovicka

Slovacka

Obrazek 2 Vinaiské oblasti a podoblasti CR
(zdroj: Nejcastéji péstované odriidy révy vinné v Ceské republice, 2019)

Celkova plocha osazenych vinic v roce 2023 tvortila celkem 17 735 ha, zaroven podle
Ustiedniho kontrolniho a zkusebniho tstavu zemédélského za rok 2023 pribylo 296 ha
novych vinic. VétsSinu celkové plochy vinic 1ze nalézt v oblasti Morava, konkrétné to je

17 025 ha. (Kozelsky, 2024)
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Primarni cast této plochy tvofti bilé odridy, jak je vidét na grafu na obrazku 3. Nejvice
péstovanymi bilymi odridami jsou Veltlinské zelené, Ryzlink rynsky, Miiller Thurgau,
Ryzlink vlassky a Rulandské Sedé. Plocha kazd¢ z téchto jednotlivych odrid pokryva vice
nez 1 000 ha. Frankovka je nejpestovan€jsi modrou odridou a pokryva 888, 6181 ha. Dale
pak z modrych odrid Svatovaviinecké, Rulandské modré a Zweigeltrebe. Kazda z téchto

modrych odrid je osdzena na vice nez 600 ha. (Vybér statistik o vinicich k 31.12.2024, 2025)
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Miiller Thurgau
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Rulandské bilé
Rulandské modré
Zweigeltrebe
Muskat moravsky
Modry Portugal

Bil¢ odrady Modré odridy

Obrazek 3 Graf nejvice péstovanych odriid v CR (ha) k 31.12.2024

(zdroj: viastni zpracovani dle Vybér statistik o vinicich k 31.12.2024, 2025, UKUZ)

6.1.1 Vina¥ska oblast Cechy

Vinaiska oblast Cechy je podstatné mensi. Jeji izemi neni souvislé, ale je poskladano

z lokalit, které jsou ptiznivé pro péstovani vinné révy viz obrazek 4. (Pavlousek a BureSova,

2015)

Tato oblast se sklada celkové z 75 vinatskych obci a 171 vini¢nich trati (Narodni
vinafské centrum, o.p.s., 2025). Vini¢ni trat’ je pojmenovani pozemku nebo jeho ¢asti,
popiipad¢é souboru tvoticiho souvisly celek v jedné vinatfské podoblasti, ktery spliuje
predpoklady pro péstovani révy. (Vina z Moravy a vina z Cech, 2025) Oblast Cechy je

tvofena zhruba 710 hektary vinic. (Narodni vinatské centrum, o.p.s., 2025)
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Obrazek 4 Vinaiska oblast Cechy
(zdroj: Nejcastéji péstované odriidy révy vinné v Ceské republice, 2019)
e Litoméricka vinarska podoblast

Litoméficka oblast zahrnuje hned nékolik vini¢nich obci v severnich Cechach, v okresech
mést Most, Litoméfice a Usti nad Labem. Vinice v okoli Litoméfic, Velkych Zernosek a Usti
nad Labem se nachazeji v tdoli feky Labe. N&kolik dalSich vinic se nachazi v okoli Mostu
a Kadani. (Pavlousek a BureSova, 2015) V celé podoblasti lezi 35 vinaiskych obci a 82
vini¢nich trati. (Narodni vinatfské centrum, o.p.s., 2025) Jednd se o nejmensi podoblast

naseho Gzemi, prestoze se zde vinnd réva péstuje déle nez 1000 let. (Decanté, 2025)

Nachazi se zde prevazné bilé mostovité odriidy jedna se zhruba o 64 % z celkové
plochy. Zbylych 36 % plochy tvoii modré odridy. (Pavlousek a Buresova, 2015) Mezi
nejrozsirenéjsi bilé odrudy tohoto uzemi patii Miiller Thurgau, Ryzlink rynsky, Rulandské
bilé a Sed¢. V pripadé modrych odrid jsou nejrozsitenéjsi Svatovaviinecké, Rulandské

modré a Modry Portugal. (Palavska vina, 2025)

e Mélnicka podoblast

M¢lnicka podoblast se rozprostird zejména ve StiedoCeském kraji, konkrétn¢ v hlavnim
meést¢ Praze, vudoli feky Berounky a déale v oblasti KarlStejna. DalS§im centrem
stejnojmenné podoblasti je Mélnik a jeho okoli, na zapad¢ okoli Kralup nad Vltavou
a Slaného. Poslednim velkym centrem této podoblasti je okoli Caslavi a Kutné Hory.
(Pavlousek a Buresova, 2015) Celou podoblast tvoii 40 vinafskych obci s celkem 94

vini¢nimi tratémi. (Narodni vinatské centrum, o.p.s., 2025)

Opét se zde péstuje prevazné bilé vino, jedna se cirka o 62 % plochy, na zbyvajicich

38 % plochy najdeme modré odriidy. (Pavlousek a Buresova, 2015) Nejhojnéji jsou zde
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zastoupeny op¢t bilé odrady Miiller Thurgau a Ryzlink rynsky. Mezi nejrozsifenéjsi modré

odridy se fadi Rulandské modré a Svatovaviinecké. (Decanté, 2025)

6.1.2 Vinarska oblast Morava

Tato podoblast je oproti Ceské vétsi, vyskytuje se zde vétiina vinic, zejména diky idealnim
podminkdm pro produkci bilych vin. Patfi sem také specifické mikroregiony, kde je

soustfedéno péstovani modrych odrad. (Pavlousek a Buresova, 2015)

Cela oblast se nachdzi prfevazn¢ v Jihomoravském kraji, v okresech Znojmo, Bfeclav
a Hodonin. Caste¢né zasahuje do Zlinského kraje v oblasti Uherského Hradi$té, k vidéni
na obrazku 5. (PavlouSek a Buresova, 2015) Celkem oblast tvoti 308 vinafskych obcia 1142
vini¢nich trati. Témi nejvétsimi obcemi jsou Velké Bilovice o rozloze 777 ha, Valtice

s rozlohou 586 ha a Cejkovice s rozlohou 505 ha. (Narodni vinaiské centrum, o.p.s., 2025)

vinarska oblast pLzen
MORAVA
vinarska podoblast: ®
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B Znojemska AW ; Uhersks
° CESKE Hradisté
- Mikulovské 49 ............. becescccenas E.’?P.:’{QY!Q? ..........................................
- :
B Velkopavlovicka \ \<)
Slovacka

Obrazek 5 Vinatska oblast Morava
(zdroj: Nejcastéji péstované odriidy révy vinné v Ceské republice, 2019)
e Znojemska podoblast

Znojemska podoblast se nachazi v Jihomoravském kraji, konkrétné v okrese Znojmo
a ¢asteCné¢ v okrese Brno-venkov a obci Kojetice na Moravé, v okrese Trebi¢ a v kraji
Vyso€ina. (Pavlousek a BureSova, 2015) Jde o nejzapadnéjSi vinaiskou podoblast,
charakteristickou pro svézi aroma a plnost vin. (Narodni vinatfské centrum, o.p.s., 2025)
Podoblast je tvofena 90 vini¢nimi obcemi a 218 vini¢nimi tratémi. (Narodni vinaiské

centrum, o.p.s., 2025)

Znojemska podoblast je diky své pid¢ a idedlnim klimatickym podminkdm vhodna
k vysadbé a péstovani bilych odrid, které¢ zde tvoii 70 % celkové plochy vinic. Zbylych
30 % tvofi modré odridy, které nalezneme pievazné v jiz zminénych mikroregionech.

Jednim z nejvyznamnéjSich je mikroregion Dolnich Kounic. (Pavlousek a Buresova, 2015)
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Nejrozsitenéj§imi bilymi odriidami jsou Veltlinské zelené, Miiller Thurgau, Ryzlink
rynsky a Sauvignon. Modrym odriddm dominuji zejména odridy Svatovaviinecké,

Frankovka, Zweigeltrebe a Rulandské modré. (Pavlousek a BureSova, 2015)

Diky oSetfovani vinic v podminkéch integrované a ekologické produkce vznikaji v této
podoblasti terroir. (Pavlousek a BureSova, 2015) Slovo terroir pochazi z francouzstiny
a jednd se o misto, které ma za nasledek neopakovatelny charakter vin, bere v potaz celkové
mikroklima daného mista. Vina s timto plivodem jsou na nasem tizemi oznac¢ovana specidlni
znackou VOC (Vina originalni certifikace). (Encyklopedie vina, vinaistvi a vinohradnictvi,
2006) Konkrétnim piikladem terroir je viniéni trat Sobes v obci Podmoli. (Pavlousek
a BureSova, 2015) Vini¢ni trat’ Sobes se fadi mezi jedny z nejlepsich vinic v Evropé diky
jejim skvélym klimatickym podminkam. (Krajem vina 2021-2022, 2021) (Pavlousek
a BuresSova, 2015)

e Mikulovska podoblast

Podoblast se rozklada pfevazné v okrese Bfeclav a zmalé ¢asti v okrese Brno-venkov.
(Pavlousek a BureSova, 2015) Je tvoiena 30 vinafskymi obcemi se 185 vini¢nimi tratémi.
Vina zdejSich vinafd jsou charakteristickd pro svou minerdlni chut’ a vyraznou kotenitost.

(Narodni vinafské centrum, o.p.s., 2025)

Pidy v Mikulovské podoblasti jsou vhodné k péstovani pfedev§sim Chardonnay,
Ryzlinku vlasského, Rulandského bilého a aromatictéjsich odrtid jako jsou Palava a Tramin
Cerveny. Zapad podoblasti je naopak diky obsahu jilu v pidé vhodny k péstovani
Veltlinského zeleného a Sauvignonu. Tyto odriidy patii k nejvice péstovanym odridam

Mikulovské podoblasti. (Pavlousek a BureSova, 2015)

Osézeni bilymi odridami je zhruba 73 %, 27 % tvofi modré odriidy. Mezi ty nejvice
pestované patii, stejné jako ve Znojemské podoblasti, Svatovaviinecké, Frankovka,

Zweigeltrebe a Rulandské modré. (Pavlousek a Buresova, 2015)

¢ Velkopavlovicka podoblast

Velkopavlovicka podoblast se také nachazi v Jihomoravském kraji a sousedi s Mikulovskou,
Slovackou a Znojemskou vinaiskou podoblasti, zdroven podoblast sahd az do Brna.
(Pavlousek a Buresova, 2015) Podoblast tvoii 70 vinafskych obci a 321 vini¢nich trati.

(Narodni vinafské centrum, o.p.s., 2025)
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Na rozdil od ptedchozich podoblasti ma Velkopavlovické podoblast idealni podminky
pro péstovani a produkci modrych odriid révy. Proto zde pouze lehce pievladd produkce
bilych vin, které predstavuji 58 % z celkové plochy. Na ostatnich 42 % se p&stuji modré
odridy. Primdrn¢ zde zbilych odrid nalezneme Miiller Thurgau, Ryzlink vlassky
a Rulandské Sedé. Nejrozsifenéjsi modré odridy jsou opét Frankovka, Rulandské modré,

Svatovaviinecké, Zweigeltrebe a Modry Portugal. (Pavlousek a Buresova, 2015)

e Slovacka podoblast

Slovacka podoblast lezi opét v Jihomoravském kraji a v ¢asti kraje Zlinského. Jeji nejveétsi
cast je uskupena v okresech Hodonin a Uherské Hradisté. (Pavlousek a BureSova, 2015)
Slovacka podoblast je tvofena 118 vinicnimi obcemi a 418 vini¢nimi tratémi. Jedna
se o moravskou podoblast s nejsevernéjSimi vinicemi. (Narodni vinaiské centrum, o.p.s.,

2025)

Diky mezoklimatickym podminkam je opét idealnim mistem k péstovani bilych vin.
Modré odridy jsou osazeny na 34 % celkového izemi podoblasti, 66 % je osazeno bilymi
odriidami. Mezi typické odrady této podoblasti patii z téch bilych Miiller Thurgau, Ryzlink
rynsky, Veltlinské zelené a Rulandské bilé. Typickymi modrymi odrtidami jsou Frankovka,

Svatovaviinecké, Modry Portugal a Zweigeltrebe. (Pavlousek a Buresova, 2015)

6.2 Odridy vinné révy

Vinatské prislovi fikd: ,,Odrida je matkou vina, ptida a poloha jsou otcem vina a ro¢nik je

jeho osudem.“ (Asociace Sommelierti CR, 2025)

Cela produkce a vyroba vina v Ceské republice se zaklada na odrtidach vinné révy.
Tento systém neni praktikovan pouze v Ceské republice, ale také v okolnich statech, které
se vénuji vinafskému primyslu, tzn. na Slovensku, v Rakousku nebo i v Némecku. Cesti
vinafi produkuji velké mnozstvi odriid a zakladaji si na jejich rozmanitosti. Nejcastéji se lze
setkat s konzumentem, ktery se pravé podle odriidy nebo jakostniho stupné (fazeni vina
podle cukernatosti (Encyklopedie vina, vinafstvi a vinohradnictvi, 2006)) orientuje. U nas
se vyuziva germansky stupeii klasifikace vin, ktery je v souhfe s orientaci na odrtdy.

(Pavlousek a Buresova, 2015)

Pokud jsou odriidy rozdéleny z hlediska sortimentu, jde o déleni na bilé¢, modré
a barvitky. Barviiky jsou odriidy, které maji barvivo nejen ve slupce, ale i v duziné bobule.

Bil¢é odriidy jsou zbarveny na povrchu do zlutych, zelenych az lehce nartizovélych barev.
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Modré odriidy maji diky barvivu slupku zbarvenou do cervenych az modrofialovych
a modrych odstinll. Z modrych odrtd se ale nemusi vyrabét pouze vino cervené nebo rizové,
ale také bilé. Pravé diky obsahu barviva pouze ve slupkach révy se daji modré odrudy
zpracovat stejné jako bilé, a tim vznikd vino se specidlnim oznacenim. Nejcastéji se jedna

o oznaceni Claret, Clairet anebo Klaret. (Pavlousek a Buresova, 2015)

Nové je také k vidéni vétsi a vétsi pocet novych odrtd, tzv. novoslechténi. Tyto odridy
byly vytvofeny zdmérné kiizenim jiz znamych odrid. Cilem procesu Slechténi je docilit
zajimavéjsich vlastnosti, nez maji odrady stavajici. Nové odridy tedy mohou byt odolné;si
jak vici houbovitym patogentim, tak mohou byt adaptabilnéjsi na péstitelské podminky nebo

mohou vynikat zajimav¢jsi viini a chuti. (PavlouSek a BureSova, 2015)

6.3 Producenti — vinari

Cely sektor vinafstvi a vinohradnictvi je tvofen velkym mnoZstvim producentl, primarné
téch malych a stfednich. Ti podle dat z roku 2022 celkové tvoii 64 % produkce. Zbylych
36 % produkuji velkd vinafstvi typu Zamecké vinafstvi Bzenec, Vinafstvi LAHOFER,
BOHEMIA SEKT nebo CHATEAU VALTICE — Vinné sklepy Valtice. (Analyza dopadi

zavedeni spotfebni dan¢ na tichd vina, listopad 2023)

Producenti do 1000 hl tvoii 28 % celkové produkce, producenti od 1 001 hl
az do 9 999 hl tvoti 36 % a zbylych 36 % tvoii producenti nad 10 000 hl. (Analyza dopadt
zavedeni spotiebni dané na ticha vina, listopad 2023) V ekonomii je tento typ trhu oznaCovan

jako monopolisticka konkurence. (Jurecka, 2018)

Podle nejnovéjsich dat v roce 2024 bylo celkem registrovano 12 688 péstitelit vinné
révy a celkova plocha spravovanych vinic tvofila 17 304,4 ha. (Vybér statistik o vinicich
k 31.12.2024, 2025) Z toho vyplyva, Ze za posledni dva roky doslo ke snizeni osazenych
vinic 0 579,6 ha a k poklesu péstitelti o 1 044. (Analyza dopadli zavedeni spotiebni dané
na tiché vina, listopad 2023) Jedna se o nejmensi rozlohu vinic za poslednich 13 let, zaroven

ubylo také vysadby révy nové. (Zprava o trhu vina a vinnych hroznt 2025)

Data z roku 2023 v tabulce v pfiloze P I ukazuji, Ze nejvétsi péstitelé se nachazeji
na Moravé. Nejvétsim péstitelem podle vyméry vinice je VINARSTVI MIKROSVIN
MIKULOV a.s., nasleduje Vinofrukt, a.s. a tfeti misto obsadili Vinice LAHOFER s.r.0.
(Kozelsky, 2024) Pokud by byla porovnavana data v jednotkdch objemu produkce (v hl),

vysledky by mohly dopadnout odlisn€. Producenti totiz vzdy nemusi sami péstovat révu.
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Data Ceského statistického tfadu zaznamenala veliky pokles sklizné v roce 2023,
mezirocné se jednalo o 16 % pokles. V porovnani s predeslym rokem se jednalo o pokles

14 788 t. (Kozelsky, 2024)

Také odhad sklizn& za rok 2024 se piedpoklada mensi. Udajné by se mélo jednat
podprimérny. Hlavni pfi¢inou celého poklesu jsou klimatické problémy, které se tykaji
vSech produkujicich zemi. Nejzasadnéj$imi problémy jsou brzké jarni mrazy, silné desté

a dlouhotrvajici sucho. (Zprava o trhu vina a vinnych hroznt, leden 2025)

Nasledujici tabulka 6 porovnava sklizn€ révy za posledni roky. Od roku 2020 do roku
2022 se sklizeni pohybovala okolo 90 000 t. V roce 2019 doslo k propadu na témet 68 000 t,
v roce 2023 nastal dal$i propad na téméf 77 000 t. Oproti roku 2022 se jedna konkrétné
o pokles 14 788 t sklizn€. Vynos t/ha se v letech 2020-2022 pohyboval okolo 5,50 t/ha,
v roce 2019 a 2023 klesl pod 5 t/ha.

Tabulka 6 Sklizeft vinné révy v CR (2019-2023)

Hrozny vinné révy 2019 2020 2021 2022 2023
celkova sklizen -t 67 956 90376 90 059 91764 76 976
vynos -t/ha 4,23 5,60 5,51 5,59 4,73

(zdroj: viastni zpracovani dle SITUA CNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA
A VINO, kvéten 2024)

Aktudlni primérné ceny u pramyslovych vyrobci se pohybuji od 55,3 K¢/l
do 83,5 K¢&/1. Cena se odviji v zavislosti na kategorii vina. Primérné cena bilého jakostniho
vina byla 61,7 K¢&/1 a ¢erveného 59,7 K&/1. (Zprava o trhu vina a vinnych hroznti, leden 2025)

Podrobnéji jsou kategorie vina rozttidény v tabulce 7.

Tabulka 7 Ceny priimyslovych vyrobct vina v CR (leden 2025)

Druh Prumer:;rco(i)ncz}lp(ll‘élgg'slovych Prodané mnozstvi (hl)
Jakostni bilé 61,7 6 401
Miiller Thurgau 55,3 937
Veltlinské zelené 54,7 1594
Jakostni ¢ervené 59,7 2025
Frankovka 64,5 270
Svatovaviinecké 60,6 217

S privlastkem 83,5 1 049

(zdroj: vlastni zpracovani dle Zprava o trhu vina a vinnych hroznu, leden 2025)
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Producenti méli moznost vyjadrit sviij nazor v hodnoceni roku 2024. Kvili nestabilité
na trhu jsou nespokojeni. Jejich negativni hodnoceni je odrazem neustalé diskuze o zdanéni
tich¢ho vina a klesajicim trendu ve spotfebé vina. Podle prizkumu Svazu vinaid piijmy
mezirocné klesly u 70 % vinait a u 45 % se jednalo o pokles jeste¢ o 20 % vyssi. V lednu
roku 2025 doslo ke zruseni dafiové uznatelnosti vina jako darku, coz podpofilo miru nejistoty
vinafi. Toto nafizeni mize mit na n€které vinate drasticky dopad, jasna ¢isla vSak prozatim

nejsou znama. (Narodni vinatské centrum, 2025)

Zaroven tento prizkum zaznamenal u vinafid zajem o nové odriidy a kategorie vina
jakymi jsou naptiklad biovina nebo vina s nizSim obsahem alkoholu. (Nérodni vinaiské

centrum, 2025) Tyto preference vinaii kopiruji chovani spottebiteli v uplynulych letech.

Déle vinafi v roce 2025 ocekévaji diskusi na evropské pudé nejen o preferencich
spotiebitele, ale také o klimatickych podminkach pro péstovani révy a celkovém zachovani
vinafského oboru. Podle prezidenta vinait Martina Chlada panuje mezi evropskymi
vinafskymi zemémi shoda, navic novy eurokomisai Christophe Hansen sympatizuje
s uchovanim ekonomické vyznamnosti vinafstvi v regionech a také jako soucast kulturniho

dédictvi a tradic. (Narodni vinafské centrum, 2025)

Zaroven respondenti nevnimaji podporu ze strany statu jako dostatecnou. Jako hlavni

problém vnimaji slozitost legislativy a celé¢ administrativy, zaroven apeluji na aktivnéjsi

vvvvvv

ukonceni diskuse o spotfebni dani na tiché vino spojenou s Sifenim nepravdivych informaci

poskozujicich cely obor. (Narodni vinaiské centrum, 2025)

6.4 Konkurence na trhu s vinem

Trh s vinem, je velmi bohaty na produkty a producenty, nabizi n€kolik alternativ, ze kterych

spottebitel miize vybirat. (Prasa, 2019)
Zasadnim rozdélenim je druh vina, v této oblasti Ize délit vino na:

e tiché (vino, které neni perlené nebo Sumivé a neobsahuje vyznamné mnozstvi oxidu

uhligitého (ZNALEC ViN, 2006))

e Sumivé/perlivé vino (Sumivé vino, kde obsah oxidu uhli¢itého vznikl druhotnym

kvasenim cukri (ZNALEC VIN, 2006))
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fortifikované vino/vermut (vino, které projde obohacenim o latky, které se ve viné
puvodné nachézeji, ale charakter produktu potiebuje jejich zvySeny obsah, vétSinou

jde o zvySeni sladkosti ¢i zvySeni alkoholu.) (Prasa, 2019)
Dale se vino lisi svym balenim:
e lahvové vino (obvykle sklenéné lahev o objemu 0,75 1),
e krabicové vino/tetrapack (obvykle levna vina v obalu z papiru a plastu)

e vino v bag-in-box, (V tomto baleni nalezneme také kvalitni vina, kterd se bézné
prodavaji v lahvich, toto baleni méa vSak fadu nezpochybnitelnych vyhod, jako je
dlouhé doba trvanlivosti. Jedna se o papirovou krabici, ve které je sacek s ndlevkou.
Tento sacek pii staceni zabranuje oxidaci vina i po otevieni. Zaroven je toto baleni

ekologické a lehké v porovnani s lahvemi, obvykle i s vétSim objemem.
e vino sudové. (Prasa, 2019)

Na cCeském trhu funguje nékolik producentd vina, z tohoto diivodu lze vina délit dle

jejich ptivodu na:
e tuzemské/domaci/Ceské nebo moravské vino
e vino zahrani¢ni z tradi¢nich vinaiskych zemi (evropské zemé¢, napt. Francie, Italie)

e vino zahrani¢ni z novych vinafskych zemi (zamotské zemé¢, napt. Chile, Argentina,

Jihoafricka republika) (Priisa, 2019)
Jednim z nejzakladnéjSich déleni je také déleni vina podle barvy a to na:
e bil¢
e (Cervené
e rizové/klaret (Prisa, 2019)
Dal8im zékladnim délenim je déleni podle obsahu zbytkového cukru na:
e suché
e polosuché
e polosladké

e sladké
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e dezertni (Prtsa, 2019)

Nasledné vino Ize tfidit podle zpiisobu prodeje:
e on-trade (prodeje v hotelech, restauracich a cateringu)
e off-trade (pfeprodejni sit’) (Prisa, 2019)

Diky témto kritériim se d4 identifikovat hned nékolik réiznych trhii vin v ramci Ceské
republiky, napi. trh vin jako celek, trh pouze lahvovanych tichych vin, trh pouze

lahvovanych Sumivych vin, trh pouze bilych vin atd. (PrtiSa, 2019)

Tato prace je primarné zaméfena na trh tichych lahvovych vin, vzhledem
k diskutovanému zvyseni nulové spotiebni dané prave na tiché vino. Trh tichych lahvovych
vin spliiuje podminky monopolistické konkurence. Jednotlivymi znaky monopolistické
konkurence jsou podle Hotejsiho a kol. 2010, velky pocet producentti/dovozcti, nezavislé
chovani firem na konkurenci, produkt je diferenciovany, produkt je malo cenoveé
diferenciovany, na trh je volny vstup a poptavka po produktech je cenové elasticka. (Prusa,
2019)

Jde o trh s velkym poctem vyrobcil, ptipadné dovozci, s velice podobnymi produkty,
které se daji zaménit, tedy substituty. (Prasa, 2019) V roce 2024 bylo zaregistrovano celkem
12 688 péstiteltr. (UKZUZ, 2025) Dovezeno bylo od ledna do ¥{jna roku 2024 do CR 339 167
hl, jedna se pouze o lahve do objemu 2 1. Konkrétné bylo dovezeno 127 137 hl bilého vina

a 106 509 hl ¢erveného vina. (Zprava o trhu vina a vinnych hroznti, 2024)

Firmy na tomto trhu se chovaji pomérné nezdvisle na konkurenci ohledné cenové
politiky a s tim souvisejicim nabizenym mnozstvim produkti a prodanym mnozstvim
produkti. Samoziejmé, pokud je uvazovan uz$i trh stichym vinem dovezenym Ize
si pov§imnout, zZe napf. u vin z Jizni Ameriky neni toto tvrzeni tak jednoznaéné. Jednotlivi
dovozci anasledné i1 preprodejci sleduji ceny konkurence a své ceny jim pfizpisobuji.

(Prisa, 2019)

Produkt, tedy tiché vino je diferenciované. V piipadé tuzemské produkce je rozliSeny
podle kvality, kterd se lisi v nékolika kritériich napf. vlni, barvé, odriidé¢ a obsahu
zbytkového cukru. V ptipad¢ producenti kvalitnich vin lze sledovat velké podobnosti

u kvality produktt. (Prtsa, 2019)

Mala cenova diferenciace nemusi byt na tomto trhu tak jednoznacnd. Plati spise

o predpokladu na bliZze specifikovanych trzich s vinem. Obecné pro trh s tichym vinem v CR
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neplati mald cenova diferenciace. Lze sehnat ldhev vina za 150 K¢, ale také lahev
za 100 000 K¢. (Prtsa, 2019) Pokud, ale je trh zizen na lahvovand sucha bild vina
s oznacenim VOC ze Znojemska bez dalSich ocenéni, je zjiSténo, ze se cena pohybuje od

179 K& do 331 K&. To svédéi o malé cenové diferenciaci. (VINOTEKA VINOVIN, 2025)

V ptipadé volného vstupu na trh tichych vin v CR lze souhlasit. S ohledem
na administrativu a legislativu je pomérné jednoduché za¢it dovazet vino do CR
a preprodavat ho. Pokud se jedna o samotné zaloZeni vyroby a produkce, jde o finan¢né
naro¢né, nejen financné, ale také kviili jiz celostatné zndmym znackam. Jedna se predevsim
o pocatecni naklady pfi zalozeni, pfi dalS$i rozvoji distribuce a dal§i velkou prvotni

nakladovou polozkou je marketingova komunikace. (Prisa, 2019)

Poslednim ptedpokladem je cenové elasticka poptavka. Podle zkuSenosti Premysla
Prasi se az 70 % - 80 % celkové produkce prodava v retailovych fetézcich. Diky tomuto
zpusobu prodeje spotiebitel nakupuje vina zlevnéna. Tudiz lze predpokladat pomérné
vysokou elasticitu na ¢eském trhu vina. Diky tomu se konkrétni produkty snaze substituuji
podle toho, ktery je zrovna v akci. (Prisa, 2019) Z autoréiny zkusenosti toto tvrzeni lze také
potvrdit. Casto si zdkaznik vyloZené vybira cenovou hranici za jednu lahev. Nebo piijde
s tim, ze mu vyhovuje urcitd lahev vina, ale Ze hledd podobnou chut’ a kvalitu vina za nizsi

cenu.

6.4.1 Konkurence pri off-trade prodeji

Prodej off-trade znamena prodej v modernim obchodé¢, respektive v retailovém fetézci. Mezi
tyto fetézce patii napt. Kaufland Ceska republika, Lidl Ceska republika nebo Billa. (Prisa,
2019)

Podle trzeb zroku 2022 vpfiloze P IV, v tabulce 10 se na prvnim misté
z maloobchodnich fetézcii piisobicich v tuzemsku umistila spole¢nost Lidl Ceska republika
v.0.s., dale pak Kaufland Ceska republika v.o.s., na tfetim misté se umistil Albert Ceska
republika s.r.o. Podle trzeb zroku 2022 mizeme usoudit, Ze spotiebitelé v CR nejvice
nakupuji v Lidl Ceska republika v.o.s., tudiZ je zde nejvétsi pravdépodobnost ndkupu vina.

(FinStat, 2024)

Z dat za rok 2016/2017 a 2017/2018 v tabulce 8 vyplyva, ze hodnota celkovych trzeb
za vino obecné stoupla o vice nez 200 000 tis. korun. Déle ve srovnéani s dovezenym tichym

vinem a tuzemskym lze jasné identifikovat vyssi prodeje tuzemskych vin. V prvnim obdobi
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o necelych 5 000 tis. korun a v nasledujicim obdobi o témét 111 000 tis. korun. Je pozorovan
trend rostouci oblibenosti tuzemskych vinafii. Zaroven je nutné zohlednit klimatické
podminky a pocasi. To je hlavnim rozdilem danych rokid a mé pfimy vliv na domaci

produkci. (Prtsa, 2019)

Tabulka 8 Trzby za vino v off-trade (fijen—zari 2016/2017-2017/2018)

Hodnota trzeb v tis. K¢
obdobi 2016/2017 | obdobi 2017/2018
Vino celkem 5002 549 5214115
Vino lahve (0,7 - 0,75 1) 4036218 4231 946
Lokalni vino lahve (0,7 - 0,75 1) 2015914 2171 363
Dovozové vino lahve (0,7 - 0,75 1) 2 020 304 2 060 583

(zdroj: vlastni zpracovani dle Prisa (Nielsen Retail Panel 2018))

6.4.2 Dovoz a vyvoz

Ackoliv na ¢eském trhu s vinem existuje nepfeberné mnozstvi tuzemskych producentt, stale
jsou k ndm dovézeny produkty zahrani¢nich producentli a ¢eSti producenti také Cast své

produkce vyvazi do zahraniéi.

Mezi nejvétsi zahraniéni dovozce vina za rok 2023 pattilo Mad’arsko, Italie a Némecko.
Dovezeno bylo celkem 1 286 661 hl vina za 4 117 315 tis. korun. (Kozelsky, 2024) Nejvice
Ceska republika vyvézela své vino na Slovensko, do Rumunska, Polska a Kanady.
(SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA A VINO, kvéten 2024) Celkové
bylo za rok 2023 vyvezeno 27 575 hl vina za celkem 317 951 tis. korun. (Kozelsky, 2024)
Pfednim dovozcem hroznové §tavy a stolnich hroznli byla Italie a moStovych hroznt
Madarsko. (SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA A VINO, kvéten
2024)

Tabulka 9 Dovoz vina do CR v roce 2023 (véetné intrakomunitarniho pievozu)

Vinarsky produkt celke.m ” Ziiohc .EU »
hl tis. K¢ hl tis. K¢
vino celkem 1286 661 4117 315 1 159 549 3467 052
vino Sumivé 59 025 360 053 58 636 35 748
vino perlivé 183 574 1196 902 183 476 1196 264
vino bilé 583279 1 306 545 581 388 1296 495
vino ¢ervené 284 672 1281024 282 592 1257 534

(zdroj: vlastni zpracovani dle Kozelsky, 2024)




56

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Tabulka 10 Vyvoz vina do CR v roce 2023 (v&etné intrakomunitarniho pievozu)

Vinarsky produkt celk.e m ” z tOh(,) EUV
hl tis. K¢ hl tis. K¢
vino celkem 27 575 317 951 22 892 216 329
vino Sumivé 591 16 891 462 13 393
vino perlivé 1 949 7 075 1 868 6 164
vino bilé 8 464 99 452 6 727 62 628
vino ¢ervené 8 620 111715 7110 72 664

(zdroj: vlastni zpracovani dle Kozelsky, 2024)

6.5 Aktualné

Jeden z nejvétsich péstiteldi a producentdi v CR, Znovin Znojmo, je od podzimu 2024

na prodej. (Richter, 2025)

Jeho ro¢ni produkce je okolo 2,5 milionu litrli za rok. Z divodu generacni vymény
a nevhodné nahrady se vétSinovy majitel Zdenck Palét rozhodl pro prodej. Podle odhadu SZ
Byznys by se cena tohoto vinafstvi mohla pohybovat ve vysSich stovkach miliont korun;

poradenska spolecnost tvrdi, Ze by mohlo jit i o podstatné vyssi ¢astku. (Richter, 2025)

Velkou vyhodou Znovinu jsou vlastni distribuéni kandly, diky nimZz neni zavisly
na maloobchodech. Firma také vlastni cca 320 ha vinic, jejichz hodnota neustile roste.
V soucasnosti se cena pohybuje od 800 tisic korun az ke dvéma miliontim za hektar. Zaroven
Znovin vlastni jednu z nejstar$ich a nejlepich vinic v celé Evropé. Jde o vinici Sobes, ktera

je oblibenou zastavkou nejen turistl, ale i cyklistii. (Kudyznudy.cz CzechTourism, 2025)

Znovin nema zadné dluhy a v poslednich letech provadél investice v hodnoté desitek
miliond korun nejen do vyroby, ale i do skladovani. Ackoliv konsolidovany vysledek
hospodateni za rok 2023 byl 6 milionti v minusu, pfechozi roky byl Znovin ziskovy.

(Richter, 2025)

Cely prodej by mél byt vyfesen do konce roku 2025. Jedna se o velky krok pro ceské
vinafstvi, proto celou situaci sleduje také Svaz vinait. Prezident svazu Martin Chlad celou
situaci s napé€tim sleduje a pieje si, aby podnik stale postupoval stejnym smérem jako

doposud. (Richter, 2025)
Dalsi aktualitou na ¢eském trhu s vinem je obnova vysadby cisaiské vinice na VrSich
karlstejnskymi vinafi. Vinati ocekavaji prvni sklizen tieti rok po vysadb¢, tedy v roce 2028.

(Zpréava o trhu vina a vinnych hrozni, leden 2025)
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Zasadni novinkou je také zména vyhlasky €. 254/2010 Sb., kterou nové upravuje
vyhlaska ¢. 75/2025. Jedné se o upravu seznamu vinaiskych podoblasti, obci a vini¢nich
trati. Vyhlaska reflektuje stale se rozsitujici izemi vhodné k péstovani révy. To je zpisobeno
klimatickymi dopady a Slechténim odolngjsich odrtid. Stanoveno bylo 20 novych vini¢nich
trati, které jsou prevazné lokalizovany v oblasti Cechy. Vyhlagka plati od 1.4.2025.

(Ministerstvo zemédélstvi, 2025)

6.6 Spotieba vina v CR

Podle dat minulych let se prim&ma produkce vina v CR pohybuje okolo 548 tis. hektolitrti

za rok. Z toho % produkce tvoii bila vina a %4 ¢ervend vina.

V tabulce 11 je zobrazena celkovd produkce mostu a vina. V roce 2020/2021 se
produkci velmi dafilo, jednalo se o nejvySsi produkci za pét srovnavanych let. V ptipadé
roku 2023/2024 lze pozorovat vyrazné snizeni mezirocniho indexu v procentech.

(SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA A VINO, kvéten 2024)

Tabulka 11 Produkce vina v CR v letech 2019/2020-2023/2024

2019/2020 | 2020/2021 | 2021/2022 | 2022/2023 | 2023/2024

produkce vina v tis.
hl 648 680 481 590 493

meziro¢ni index % -29 +23 -2 -1 -14

(zdroj: viastni zpracovani podle SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA
A VINO, kvéten 2024)

V Ceské republice prevlada produkce vina s chranénym oznaéenim pivodu (CHOP)
ptipadné s chrandnym zemépisnym oznaéenim (CHZO). (SITUACNI A VYHLEDOVA
ZPRAVA REVA VINNA A VINO, kvéten 2024) Oznadeni CHOP znadi vyjimeény
zemédé€lsky produkt nebo potraviny z daného mista. Vlastnosti tohoto produktu jsou dany
zvlastnim zeméd€lskym prostfedim. (Ministerstvo zemédélstvi, 2021) Vina s timto
oznacenim pochézeji pouze ze zemepisné oblasti, kde je vino vyrabéno. Chranéné zemépisné
oznaceni (CHZO) podtrhuje vztah potraviny k mistu a nazvu produktu. U vina konkrétné
alespot 85 % pouzitych hrozni musi pochazet z dané zemépisné oblasti, kde je vino

vyrabéno. (Agriculture and rural development, 2025)

Nejvice se v CR produkuji vina s oznaéenim CHOP, za poslednich 10 let neklesla
produkce vina s CHOP pod 400 tis. hl. Produkce vina se znacenim CHZO za poslednich
10 let nepiesahla 100 tis. hl. (SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA
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A VINO, kvéten 2024) Tabulka s produkei vina podle kategorie vyrobeného produktu je

k vidéni v piiloze P V.

Spottebitelské chovani prochazi velkymi zménami. Podle prezidenta svazu vinafa
Martina Chlada zmény spotiebitelského chovani, pfedevs§im u mladsi generace, nepostihuji
pouze Ceskou republiku, ale celou Evropu. Zaroveii se podle n&j promitne do prodejii vina
také zruseni dafiové uznatelnosti tiché¢ho vina jako firemniho darku, které plati od ledna
2024. (AUTOMATIZACE v potravinaistvi, 2024) U dan¢ z pfidané hodnoty stale zlstava
moznost odpoctu DPH ztichého vina; odpocet je mozné uplatnit pifi poskytnuti
propagacniho pfedmétu, pokud jeho cena neni vyssi nez 500 K¢. (MATIDAL GROUP,
2024)

Ostatni evropsti producenti také zaznamenali pokles spotieby v roce 2023, konkrétné
v Italit o 7 %, ve Spanélsku o 10 %, ve Francii o 15 %, v sousednim Némecku o 22 %
a v Portugalsku o 34 %. Klesajici trend spotieby vina na osobu ovlivituje vinafsky trh;
tuzemSti vinafi jsou nejisti, tato nejistota je odrazuje od rozSifovani vinic a obnovovani

stavajicich. (AUTOMATIZACE v potravinaistvi, 2024)

Trend spotieby vina je za roky 2019-2023 klesajici s vyjimkou roku 2022, kdy se
spotieba zvysila o 6,2 1 oproti roku 2021. Roéni spotieba prozatim neklesla pod 160 1. (Cesky
statisticky fad, 2024)

Tabulka 12 Spotieba vina na 1 obyvatele v Ceské republice 2019-2023

Spoti‘eba vina v litrech 2019 2020 2021 2022 2023
Vino 173.,4 166,7 163,3 169,5 160,3
v hodnoté Cistého lihu 2,3 2,3 2,4 2,3 2,4
vino hroznové 17,2 16,5 17,2 16,5 17,2
vino ostatni 3,1 3,3 3,6 34 3,3

(zdroj: viastni zpracovani dle Cesky statisticky vurad, 2024)
6.7 Role statu na trhu s vinem

Stat fesi nejen celkovou legislativu, dan€ a cla, ale také podporuje vinatsky priimysl pomoci
dotaci a podporou dalSich organizaci, jako napiiklad Vinafskym fondem, ktery se priméarné

zamétuje na zviditelnéni celého vinafského odvétvi. (Prasa, 2019)

Podpora statu se tedy Cerpa ze statniho rozpoétu Ceské republiky, ta je ale pouze pro
pestitele nebo vyrobcee vina. Pokud se jedna o spolecnost, ktera vino dovazi a zaroven vyrabi,

zalezi na pom¢ru obratu téchto obchodnich aktivit. Subjekty, které vino pouze dovazi,
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nemaji na podporu narok. Stat takto chrani vlastni trh a snazi se o podporu mistnich

producentl. Tento model je také uplatnovan v ostatnich zemich Evropské unie. (Prasa, 2019)

Celkovy systém dotaci je popsan v Zakoné €.252/1997 Sb. o zemédé€lstvi, konkrétné
v §2 a §2d. (Prisa, 2019) Tento zakon popisuje tlohu statu v zemédélstvi, hlavni ulohou
staitu je udrzeni vyrobniho potencidlu zemédélstvi zemé& a jeho podilu na rozvoji
venkovského prostoru. Toho dosahuje pomoci daniovych tlev, vytvofenim piiznivych
podminek pro obchod se zemédélskymi vyrobky tedy i s vinem. (Zadkon o zemédélstvi

¢. 252/1997 Sb., 1997)

Zaroven provadi riizné opatfeni, napiiklad formou spole¢nych organizaci na trhu, kdyz
mluvime konkrétné o trhu s vinem tak pfikladem je pravé Vinatsky fond. Dale také vytvari
programy k podpofe zemédélskych aktivit, které jsou financovany z narodniho rozpoctu.
Na zemédélstvi se dale podili ministerstvo financi, které vycleniuje zdroje ze statniho
rozpo¢tu na narodni spolutcast vramci programl spolufinancovanych EU. (Zékon

o zeméd¢lstvi €. 252/1997 Sb., 1997)

Samotnou zemédelskou politiku vytvaii ministerstvo zemédélstvi podle predpisi EU.
Ministerstvem byly ziizeny dal$i systémy jako jsou zemédé€lsky poradensky systém, fidici
a kontrolni systém. Zejména tyto systémy slouzi k evidencim zemé&délskych podnikateld,
vyuziti ptidy nebo evidenci podle zdkona o vinohradnictvi a vinafstvi a dalSim. (Zékon

o zeméd¢lstvi €. 252/1997 Sb., 1997)

Ministerstvo zemédélstvi zajistuje pfimou statni podporu formou Podpiirného
a garan¢niho rolnického a lesnického fondu a.s. (PGRLF). Konkrétné¢ se miize ze strany
fondu jednat o podporu formou uhrazeni urokii z uvért nebo jeho poskytnuti, poskytnuti
garanci uzemé&délskych a zpracovatelskych podnikli, finanéni podporu pojiSténi
podnikatelskych subjekti a pfimou finanéni podporu uréenou ke snizeni jistiny Gvért
u zemédelskych a zpracovatelskych podnikti. Z konkrétnich ptipadt mize byt podpora
vyuzita na vysadbu novych vinic a jeji restrukturalizaci nebo tteba ndkup plidy k pestovani

vinné révy. (Prisa, 2019)

Kazdy vinaf je také povinen podavat nékolik prohldseni Ustiednimu kontrolnimu
a zkuSebnimu ustavu zemédélskému. Konkrétné se jednd o prohldSeni o zésobach,
prohlaseni o sklizni a prohlaSeni o produkci. VSechna prohlaSeni se mohou podavat

prostiednictvim portalu farmafe nebo pisemné. (UKZUZ, 2021)
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6.7.1 Zavedeni nenulové spotiebni dané

Vroce 2022 nechal Vinafsky fond zpracovat analyzu s hypotetickym scénafem
diskutovaného zdanéni tichého vina, cely hypoteticky scénaf je zalozen na datech z roku
2023 bez zohlednéni vyvoje ekonomiky CR v roce 2024. Piedpoklada zdanéni 23,40 K&/I
a 4,2 miliardy korun do statniho rozpoctu. (Analyza dopadii zavedeni spotiebni dan€ na ticha

vina, 2023)

Podle analyzy za vinaisky sektor pii téchto podminkach do statniho rozpoctu pfinese
10,36 mld. K¢, jedna se o dan¢ a odvody v podobé DPH, odvody za zaméstnance a neptimé

dané. (Analyza dopadti zavedeni spotiebni dan¢ na ticha vina, 2023)

Pti zavedeni dan¢ 23,40 K¢/l se predpoklada zvyseni prodeje na erném trhu o 42,5 %.
Trzby by tedy mohly dosahovat 1,4 mld. K¢, zaroven by se zvySeni prodeje na cerném trhu
negativné odrazilo na vybéru DPH a DPPO (dan z pfijmu pravnickych osob). Celé toto
zvySeni prodeje na ¢erném trhu by hypoteticky mohlo stat statni rozpocet 259 mil. K¢.

(Analyza dopadl zavedeni spotiebni dan¢ na ticha vina, 2023)

Vinafsky sektor tvoii témét 22 000 pracovnich mist pfedevSim na jizni Morave,
pfi zavedeni spotfebni dané na tiché vino by doslo k zaniku témét 4 000 mist ve vinafstvi
a vinohradnictvi. Pfi Sestimésicni nezaméstnanosti lidi z vinafského sektoru by stat vynalozil
obyvatel s ndrokem na podporu v nezaméstnanosti. Predev§im by byla nezaméstnanost
negativné ovlivnéna v Jihomoravském kraji. (Analyza dopadii zavedeni spotfebni dané

na ticha vina, 2023)

Dalsi nakladovou polozku by tvofila administrativa jednalo, by se nové skladovani,
vice administrativnich ukont a vice kontrol Celni spravy. Pro vinafe by celkové dodate¢né
naklady v hodnoté 82,5 mil K¢ mohly mit dramaticky dopad. V piepoctu by se jednalo
o dodate¢né naroky v hodnoté 1,40 K¢&/1. Pro statni spravu by se jednalo o dodate¢né néklady
v hodnot¢ 85 mil. K¢ s nartistem o 121 zamé&stnanct. (Analyza dopadti zavedeni spotiebni

dané na ticha vina, 2023)

Podle prizkumu se zavedenim dané dojde ke sniZeni spotifeby o 4,99 | na osobu.
Predpoklada se celkové snizeni spotieby tichého vina o zhruba 26,7 %. Zaroven podle
dotaznikového Setfeni nejsou konzumenti loajalni ke znacce vina a pii zavedeni dan¢ jsou

ochotni se spokojit s méné kvalitni alternativou. Navic vétSina levnéjSich alternativ je
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prevazné dovéazena ze zahrani¢i, snizeni spotfeby by tedy nejvice postihlo tuzemské

producenty. (Analyza dopadi zavedeni spotfebni dané na ticha vina, 2023)

Pti zvazeni vSech nékladl spojenych s piijetim spotfebni dan¢ 23,40 K¢/l na tiché vino
by nartst do statniho rozpoctu tvofil 1,45 mld. K¢. U vypoctu se pocitalo s predpokladanym
snizenim spotieby. Pivodni predpoklad byl 4,2 mld. K¢; v koneéném disledku vSech
naklad a nasledkt by pfirtstek tvofil pouze 1,45 mld. K¢. (Analyza dopadl zavedeni

spotiebni dan¢ na ticha vina, 2023)

Podle vinatské unie, kterd sdruzuje nejvyznamnéjsi tuzemské producenty vina miize
nenulova spotiebni daii na tiché vino vymazat CR z vinafské mapy Evropy. Na obrazku 6
nize lze vidét, které staty Evropské unie maji 0 % dai na tiché vino. Mezi tyto staty mimo
CR a Slovenska patii také Francie, Italie, Némecko, Portugalsko, Rakousko, gpanélsko.
Zasah by znamenal zménu spotiebitelského chovani ve smyslu koupé zahrani¢ni alternativy
v podobé levnéjsich vin nebo nenakupovani vina celkove. Vyrazné by tedy poklesly prodeje
tuzemskych producentli, coz by také ovlivnilo souvisejici odvétvi, jako je turismus,
pfedevsim na jizni Moravé. Také by se to mohlo odrazit na poctu péstitelll, a tedy i dalSich
odvodli do statniho rozpo¢tu v podobé nizSich piijmi (dan€ zpifijmu fyzickych
a pravnickych osob). Zaroven diky nulové dani na tiché vino v zahrani¢nich statech by se

zvysil jejich dovoz a preshraniéni nakup. (VINARSKA UNIE CR, 2022)

M Vznamni producenti vina v EU

* ve Francii porebai dafi na lakev €0,03

Obrazek 6 Vyznamni producenti vina v EU a jejich dan na tiché vino

(zdroj: VINARSKA UNIE CR, 2022)



62 UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

7 PRIMARNI VYZKUM — DOTAZNIKOVE SETRENI

Soucasti této kapitoly jsou tii primarni vyzkumy zaméfujici se na producenty — vinafe,
spotiebitele na trhu B2C a na zékazniky na trhu B2B. Kazdy z téchto vyzkumii ma svij
hlavni cil, hypotézy, vyzkumny soubor respondentt, vysledky vyzkumu a zhodnoceni

vyzkumu. Jednotlivé dotazniky a analyzy vysledki jsou uvedeny v ptilohach.

7.1 Charakteristika dotaznikového Setireni

Ke sbéru dat byla vyuzita tii dotaznikova Setfeni, kazdé urcené jiné skupiné lidi. VSechny
dotazniky byly realizovany na uzemi Ceské republiky online formou. Dotazniky byly
zvetejnény po dobu nékolika mésicii (od 30.1.2025) na socidlnich sitich (Facebook,
Instagram) a zéaroven rozeslany formou emailti 29.3.2025 a ukonceny 5.5.2025. Cely
vyzkum trval primérné 105 dni, dotazniky nebyly zvetfejnény vSechny ve stejny den.

7.2 Vyzkum 1: Producenti — vinari

Toto dotaznikové Setfeni obsahovalo 17 otdzek. Kompletni dotaznik je k vidéni v pfiloze
P VI. Z téchto otazek byly tii oteviené, jedna uzaviend s moznosti vybéru vice odpoveédi
a zbylych 13 bylo uzavienych s vybérem jedné odpovédi.

7.2.1 Cile vyzkumu

Cilem vyzkumu vinafi bylo zjistit, zda zavedeni spotfebni dané negativné ovlivni tuzemské
producenty a zda by pro n¢ mohlo byt az likvidac¢ni.

7.2.2 Hypotézy

Pro ovéfeni hypotéz byla u kazdé z nich stanovena nulova hypotéza.

Hi: Zvyseni danové sazby z tichého vina by negativné ovlivnilo vydélky vinafa.

Ho: ZvySeni danové sazby z tichého vina by negativné neovlivnilo vydélky vinafi.

Ha: ZvySeni danové sazby z tichého vina by pro vinate bylo likvida¢ni.

Ho: ZvySeni danové sazby z tiché¢ho vina by pro vinate nebylo likvida¢ni.
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7.2.3 Vyzkumny soubor respondentii

Celkem bylo osloveno 991 producentt vina, kompletni seznam je v pfiloze P IX. Kompletni
databaze oslovenych producentli byla vytvofena autorkou z vetejného seznamu vinait

na strance www.mojelahve.cz. Na dotaznik odpovédélo 233 respondentli, tedy vinaid.

V konecném souctu na otdzky vztahujici se k tichému vinu odpovédélo 230 respondentt. To

wvrwe

zaméfen. Ve viech piipadech se jednalo o producenty z Ceské republiky.

7.2.4 Vyhodnoceni hypotéz
Hi: Zvyseni danové sazby z tichého vina, by negativné ovlivnilo vydélky vinafii.
Ho: Zvyseni dafiové sazby z tichého vina, by negativné neovlivnilo vydelky vinaig.
Statisticky zapis:

Hy:m <05

Hi:m>05

Pomoci otazky v dotaznikovém Setieni bylo zjisténo, ze 210 producentl by ovlivnilo
zvyseni spotfebni dan€ u tichého vina. Pouze 20 odpovédélo, Ze by je tato zména neovlivnila.
Nésledné v programu RStudio byl pouzit jednostranny binomicky test s hladinou
vyznamnosti o = 0,05. Testem byla zjisténa hodnota p-value < 2.2e-16. Vzhledem k této
hodnot¢ zamitame Ho, a to znamend, Ze zvySeni dafiové sazby z tichého vina, by negativné

ovlivnilo vydélky vinaftt.
Ha: ZvySeni danové sazby z tichého vina by pro vinate bylo likvida¢ni.
Ho: ZvySeni danové sazby z tiché¢ho vina by pro vinafe nebylo likvida¢ni.
Statisticky zapis:

Hy:m < 0,5

H,:m > 0,5

Diky otazce v dotaznikovém Setieni bylo zjisténo, ze pro 116 producentii by zavedeni
bylo likvida¢ni, naopak pro 114 respondentt by likvidacni nebylo. V programu RStudio byl
proveden jednostranny binomicky test na hladin¢ vyznamnosti o = 0,05. Hodnota p-value
byla 0,4737, tudiz nulovou hypotézu v tomto piipad¢ nelze zamitnout. Je tedy mozné, ze by

zvySeni daitové sazby pro vinafe nebylo likvidacni.
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7.2.5 Zhodnoceni vysledkii vyzkumu — producenti vinari

Kompletni vysledky vyzkumu dle otdzek jsou soucasti ptiloh P VI. Dotaznikem bylo
zjisténo, ze 96 % respondentll vyprodukuje nejvice bilého tichého vina. Z 230 respondentil
pouhych 19 % vyvazi své tiché vino do zahranici. Také 67 % respondentii produkuje pouze
tiché vino. Padesat procent respondenti prodava sva ticha vina v rozmezi 151 K¢ az 200 K¢
za lahev (0,7/0,75 1). Nej¢ast&jsim zptisobem prodeje respondentd je vlastni prodejna, vlastni
e-shop, vinotéky a restaurace, vSechny tyto odpovédi oznacilo ptes 100 respondentd. Sto
respondentti také odpovédelo, ze péstuje révu na plose od 1 ha do 5 ha. Dale 105 respondentii
péstuje révu na 2 az 3 vini¢nich tratich. Zaroven 55 % respondentil neni ¢leny Svazu vinait
CR. Celkem 217 producentd piisobi v Moravské oblasti, konkrétné 61 v Mikulovské
podoblasti, 66 ve Slovacké podoblasti, 64 ve Velkopavlovické podoblasti a 26
ve Znojemské. Pocet stalych zaméstnancti u 97 % respondentd je méné nez 25. Celkem
u 164 respondenttli jsou odbérateli primarné¢ zakaznici. Také bylo zjisténo, ze dotazovani
respondenti primérné za rok vyprodukuji 4201,5 hl tichého vina a prodaji 4254,2 hl tiché¢ho

vina.

U otazky, kde méli vinafi napsat, jak si mysli, Ze by je zavedeni dan¢ ovlivnilo, se
nejcastéji objevily kombinace nékolika diisledkd, ty jsou zobrazeny na grafu na obrazku 11.
Jedna se pfedevsim o zdrazeni vina, které by znamenalo snizenou konkurenceschopnost. To
by vedlo ke snizeni prodeji, pokud by vinafi chtéli pfizptisobit cenu dovozovym viniim,

museli by snizit svou marzi, a tak pfijit o své trzby.

Déle pak casto zminovanym dusledkem bylo celkové zvySeni nakladd, nejen
administrativnich, ale také téch na ziizeni celniho skladu. Navic vzhledem k soucasnym
pravidlim celnich skladi by to pro mensi producenty znamenalo konec degustaci, tedy
i vinafské turistiky, kterd pfinasSi pfedevS§im na jih Moravy nemalé zisky nejen vinaitm.
Nékolik respondenti také uvedlo, Ze by se jim v pfipadé zavedeni dan¢ nevyplatilo

pokracovat v ¢innosti, maximalné pro svou osobni potfebu.
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Konec degustaci a lokalnich.. == 5
Propusténi zaméstnancti = 2
Upadek folkléru = 1
Upadek pé&eo zivotni prostiedi = 1
Ukonceni vinafstvi a vinohradnictvi 3
Celni sklad 19
Vyssi naklady 64
Snizeni prodejt - vydélku 52
Ukonceni produkce 15
Seda zona 2
Zdrazeni vina 67
Snizeni konkurence schopnosti 39
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Obrazek 7 Graf, jaky dopad, by podle vinaii méla na jejich podnikani nenulova spotiebni
dan

(zdroj: vlastni zpracovani, dle odpovedi v dotazniku)

Z vyzkumu vyplyva, Ze na vinafe by mélo negativni dopad zavedeni spotiebni dané
a pro 50 % respondentl by toto zavedeni bylo dokonce likvida¢ni. Vzhledem k tomu, Ze trh
s vinem v Cesku obsahuje cca 60 % malych a stiednich vinait, mohlo by se jednat i o vice

producentt, pro které by toto opatfeni mohlo byt likvidacni.

7.3 Vyzkum 2: Spotrebitelé — zakaznici B2C

Tento dotaznik byl uréen pro bézné spotiebitele ve vékové kategorii 18 let a vice. Dotaznik
obsahoval 27 otazek, ale diky vétveni se kazdy respondent nedostal ke kazdé otazce, aby
nebyl piehlcen a demotivovan k odpovédim. Dotaznik obsahoval 24 uzavienych otazek
a 3 oteviené, dotaznik je k vidéni v ptiloze P VII i s kompletnimi vysledky.

7.3.1 Cile vyzkumu

Cilem vyzkumu spotiebiteld bylo zjistit, zda by pfi zvySeni ceny v souvislosti s dafiovym
zatiZzenim tato zména ovlivnila jejich spotiebni chovani.

7.3.2 Hypotézy

Pro ovéteni hypotézy byla stanovena nulova hypotéza.

Hs: Zmeéni se spotiebitelské chovani zékaznikl pii zvySeni ceny vina v disledku danovych

zmeén.
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Ho: Nezméni se spotiebitelské chovani zakazniki pti zvySeni ceny vina v disledku

danovych zmén.

7.3.3 Vyzkumny soubor

Celkem odpovidalo na otazky 150 respondentil, vzhledem k tomu, Ze 3 respondenti byli

nezletili, nemohli odpovidat na otazky a dotaznik se pro n¢ uzaviel.

Celkové se ukazalo, ze 13 % respondentli vino nenakupuje ani nepije a 14 % pije, ale
nenakupuje. Zaroveni pouze 119 respondentt vino konzumuje. Z nich 43 % konzumuje vino
doma, 35 % na oslavé nebo pfi specialni ptilezitosti, 9 % v restauraci nebo vinarné, 8 %
na navstéveé a 5 % respondentil jinde. Také 69 % respondentii nezije ve vinaiské oblasti
a 71 % z dotazovanych jsou Zeny. Vékove nejvice odpovidali respondenti ve véku 18-25 let,
41-50 let a 51-60 let. Zaroven 50 % dotazovanych ma vystudované stiedosSkolské vzdélani
s maturitou, 35 % vysokosSkolské vzdélani 10 %, stiedoskolské bez maturity a 5 % vySsi

odborné vzdeélani.

Nejcastéji odpovidali lidé z Jihomoravského kraje, konkrétné se jednalo o 46, dale pak
26 z Moravskoslezského, 24 ze Zlinského, 10 ze StfedoCeského, 9 =z JihoCeského
a 9 z Olomouckého. Pouze z Plzenského kraje nebyl zadny respondent. Nejvice respondentti
zije na vesnici do 3000 obyvatel, bylo to 53 respondentii, dile pak ve stfednim meéste
od 10 001-50 000 obyvatel Zije 47 respondentt a 21 Zije ve velkomésté. Nejvetsi pocet
respondentti, konkrétn¢€ 52 % ma hruby ptijem do 25 000 K¢, 23 % respondentd ma hruby
ptijem od 25 001 do 40 000 K¢ a 19 % od 40 001 do 60 000 K¢.

7.3.4 Vysledky vyzkumu

Statisticky zapis:
Hy:m =05
Hs:m + 0,5

Otazkou v dotaznikovém Setfeni bylo zjiSténo, Ze 45 respondentli by ovlivnilo zvySeni
spotiebni dan¢, a tedy i celkové ceny vina. DalSich 65 respondenti by toto zvySeni
neovlivnilo. Byl proveden oboustranny binomicky test v RStudiu na hladin€ vyznamnosti
o = 0,05, kdy hodnota p-value byla 0,06957. Diky tomuto vysledku neni mozné zamitnout
nulovou hypotézu, to znamena, Ze se spotiebitelské chovani pii zvySeni ceny vina v disledku

danovych zmén se nezméni.
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7.3.5 Zhodnoceni vysledkii vyzkumu — spotiebitelé na trhu B2C

Celkov¢ vino nakupuje 110 respondentt, nejcastéji vino nakupuje 41 % téchto respondentti
pfi zvlastni ptileZitosti, 38 % pro vlastni spotiebu, 17 % jako darek a 4 % k jiné pfilezitosti.
Celkem 56 respondentii nakupuje nejcastéji v bézném supermarketu, 41 respondentl
ve vinotéce a 11 pfimo od vinafe. Nejvice respondentil, 43 je ochotno za jeden litr vina
zaplatit 101 az 150 K¢, 29 respondentti je ochotno zaplatit 151 az 200 K¢, pro 24 respondentt
cena nerozhoduje, 13 respondentti je ochotno zaplatit 61 az 100 K& a pouze 1 je ochoten
zaplatit maximaln¢ 60 K¢. Pfi dailovém zatiZeni by 41 % bylo ochotno zaplatit maximalné
o 10 % vice, pro 27 % dotazovanych cena nerozhoduje, 24 % by nakupovalo za stejné ceny

jako pted zatizenim a 8 % by bylo ochotno zaplatit maximalné o 20 % vice.

Dotazovani také tadili, které aspekty jsou pii vybéru vina pro né samotné zasadni.
Nejzasadnéjsi pro respondenty byl zbytkovy cukr, odrida a cena vina. Mezi nejméné
dilezité byly nejcastéji oznaCovany aspekty vzhledu tedy obalu vina a ptipadnad udélena
ocenéni ze soutézi. ZnaCka vina, zem¢ puvodu, podoblast a klasifikace vina se Casto
umist'ovaly na druhé nebo tieti pticce dulezitosti, kdy prvni ptficka byla nejvice dilezita
a pata nejméng.

Celkem 79 % respondentt preferuje bilé vino, 11 % preferuje rizové a 10 % preferuje
cervené. Déle pak 64 % preferuje vino z malého/rodinného vinatstvi a 85 % dava prednost
viniim z Ceské republiky. Pouze 31 % dotazovanych se zajima o vino jinym zptisobem, nez
7¢ ho konzumuje a 57 % respondenti nejezdi do vinafskych oblasti CR. Dale 85 %
respondentl zkousi nova vina. Podle dotazniku primérné respondenti za rok nakoupi 28,9 |

tichého vina.

Podle vyzkumu by se spotiebitelské chovani nezménilo a pokracovalo by, ve stejném
trendu jako doposud. Preferovali by tedy vice tuzemské producenty, ale za urcitou cenu cca

za 100 az 200 K¢, nékteti by se na cenu nedivali viibec.

7.4 Vyzkum 3: Zakaznici B2B

Tento dotaznik, byl zaméten na pravnické osoby a Zivnostniky, kteti vyuzivaji tiché vino
jako danové¢ uznatelny naklad na reprezentaci. Obsahoval 18 uzavienych otazek, dotaznik
pro zdkazniky B2B je kvidéni v pfiloze P VIII skompletnimi vysledky. Seznam

pravnickych osob byl vytvofen autorkou podle webli www.czechtopl00.cz

a www.forbes.cz. Cely seznam je k vidéni v piiloze P X.
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7.4.1 Cile vyzkumu

Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda se zméni chovani Zivnostnikli a pravnickych osob pfi
zvySeni zdanéni tichého vina v souvislosti s jeho dafiovou uznatelnosti jako néklada

na reprezentaci.

7.4.2 Hypotézy
Pro ovéteni hypotézy byla stanovena nulova hypotéza.

Ha: Zméni se spotiebitelské chovani zdkaznikl pii zvyseni ceny vina v disledku dafiovych

zmeén.

Ho: Nezméni se spotiebitelské chovani zdkazniki pfi zvySeni ceny vina v disledku

danovych zmén.

7.4.3 Vyzkumny soubor

Vyzkumny soubor je maly, jedna se o 14 respondenti, z nichZ pouze ptlka vyuziva tiché
vino jako danové uznatelny ndklad. Vzhledem k tomuto faktu, pouze 7 respondentl
odpovidalo na otdzky ohledné spotiebitelského chovani. Vzorek je maly pfedev§im kvuli
ochran¢ idaj spolecnosti. Jednd se pro firmy o citlivé udaje, které nebyly ochotny sdilet
formou anonymniho dotazniku. Ze 14 respondentti pouze u 4 se jejich firma nachézi
ve vinafské oblasti. Konkrétné se dvé firmy nachazi ve Slovacké podoblasti, jedna
v Litométické a jedna ve Znojemské. Sedmdesat jedna procent respondentii zaméstnava vice
nez 100 zaméstnanct, 14 % zaméstndva méné nez 25 a zbylych 14 % zaméstnava 51 az 100
zaméstnancl. Celkem 9 firem jsou spolecnosti s ruenim omezenym a zbylych 5 jsou

akciové spolecnosti.

7.4.4 Vysledky vyzkumu

Statisticky zapis:
HO: T = 0,5
Hy:m#05

Otézka cislo 11 v dotaznikovém Setfeni odhalila, ze 5 z dotazovanych respondentil
by zvySeni ceny v této souvislosti ovlivnilo jejich spotiebni chovani a 2 uvedli, ze by toto
navyseni nijak jejich spotfebni chovani neovlivnilo. Opét na zéklad¢ téchto dat byl proveden

oboustranny binomicky test, kde hladina vyznamnosti byla stanovena na a. = 0,05. Pfi tomto
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testu hodnota p-value byla 0,4531, tudiz nelze Ho zamitnout. Znamena to, ze se
spotiebitelské chovani zdkazniki pti zvyseni ceny vina v souvislosti s danovymi zménami

nezmeéni.

7.4.5 Zhodnoceni vysledkii vyzkumu — spotiebitelé na trhu B2B

Sest respondenttl roén& nakoupi vice nez 100 lahvi vina jako dafové uznatelného nékladu
a jeden respondent 51-75 lahvi. Firmy pfi vybéru preferuji ze 71 % vino bil¢, zbylych 29 %

preferuje Cervené.

Stejn¢ tak 71 % firem preferuje mala/rodinnd vinaistvi a 29 % radgji nakupuje
u velkych vinafstvi. Sest ze sedmi respondentii nakupuje piimo u vinafe a také 3est
dotazovanych planuje své ndkupy dopiedu. Firmy ze 71 % zkousi nova vina a 29 % zlistava

u ovéfenych vin. Viech 7 respondentti dava prednost vinim z Ceské republiky.

vvvvvv

vina. Nejmén¢ dulezitymi aspekty se stala podoblast a zemé ptivodu. Pomérné neutralné€ byla
hodnocena odrida, obal a udélena ocenéni. Nejvice firem je ochotno zaplatit za jednu lahev
101 az 150 K¢ a 151 az 200 K&, obé tyto skupiny ziskaly 43 %. Zbylych 14 % je ochotno
zaplatit pouze 60 az 100 K¢ za jednu lahev (0,7/0,75 1). Celkem 5 firem odpovédélo, Ze by
zvyseni spotiebni dané ovlivnilo jejich ndkupy, zbylé dvé odpovédély, ze by zvySeni
spottebni dané jejich rozhodovani neovlivnilo.

V zavislosti na nedostate¢né velkém vyzkumném souboru neni zcela evidentni, jak

a zda by se spotiebitelské chovani na tomto trhu zménilo. Lze to povazovat za limitujici

faktor provedeného vyzkumu u zdkaznikl na trhu B2B.
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8 ZHODNOCENI VYSLEDKU VYZKUMU

Diky dotaznikovym Setfenim a provedenym testim je mozné vyhodnotit dopady pfi

zavedeni nenulové spotfebni dané€ na spotiebitelské chovani a na producenty.
8.1 Dopady na spotrebitelské chovani

8.1.1 Spotrebitelé B2C

Primérnim motivem spotiebiteltl k nakupu tichého vina je oslava nebo jina zv1astni udalost.
Spotiebitelé nejvice vino nakupuji v béznych supermarketech nebo vinotékach. Podle
spotiebitell je adekvatni cena za 1 I vina 100 az 200 K¢. Pfi danovém zatizeni, by byli
respondenti ochotni zaplatit maximalné o 10 % vice nez doposud nebo u nich cena
nerozhoduje o koupi. Nejzasadnéjsi pfi jejich vybéru tichého vina jsou aspekty jako
zbytkovy cukr, odrida a cena vina. Vice respondentil preferuje vina z menSich ¢i rodinnych
vinafstvi. Stale vétSina spotiebitelt preferuji tuzemské producenty a jsou ochotni si za né
pfiplatit Primérna ro¢ni spotieba respondentt €ini 28,9 1. Dotaznikové Setieni prokéazalo, Ze

by se spotiebitelské chovani nezménilo.

8.1.2 Spotrebitelé B2B

Spotiebitelé na trhu B2B také preferuji mald vinafstvi a nejcastéji provadéji nakup piimo
u vinafe. Jejich ndkup je pfedem planovany, 100 % respondentii dava prednost vinim
cena pro spotiebitele tohoto trhu je 100 az 200 K¢&. Vice jak polovinu respondentti by
ovlivnilo zvySeni spotfebni dan¢ na tichd vina. Dotaznikové Setfeni prokazalo, Ze by se
spotiebitelské chovani nezménilo, toto tvrzeni, ale nelze brat za stoprocentné prikazné kvuli

limitu vyzkumu, malému vzorku respondentd.

8.2 Dopady na producenty — vinare

Pro nadpolovi¢ni vétSinu respondentll je tiché vino jedinym prodejnim vyrobkem, pfi
zvySeni spotfebni dané na tento produkt by doSlo zaroven k navySeni jejich nédklada
a ke zhorseni konkurenceschopnosti. Zaroveit minimum respondentil vyvazi své tiché vino
do zahrani¢i. Momentéln¢ sva ticha vina prodavaji v rozmezi od 151 do 200 K&, nejcastéji
ve vlastnich prodejnach, ptes vlastni e-shopy nebo ve vinotékach a restauracich. VétSina

producentl pisobi v Moravské oblasti. Témét 100 % respondentli zaméstnava méné nez 25
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zamé&stnancl. Hlavnimi odbérateli producentt jsou kone¢ni zakaznici. Primérna produkce

respondentt je 4 201,5 hl, tichého vina a primérny prodej tichého vina je 4 254,2 hl.

Hlavni naklady pfi zavedeni spotfebni dané, by se tykali administrativy, ziizeni celniho
skladu spojené s unikem piijmt z degustaci, coz by ovlivnilo turismus ptfedevsim na jizni
Moravé€. Nékolik vinafi, by tyto pocatecni naklady nebylo schopno investovat do svého
podnikani, coz by vedlo kjejich likvidaci. Stim je spojené postupné zmenSovani
obhospodatovanych vinic. Dal§im dopadem je rozsifeni Sedé ekonomiky, kde by unikali

penize statniho rozpoctu a propousténi zameéstnancti by vedlo k zvySeni nezaméstnanosti.
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ZAVER
Jednim z hlavnich cild této prace bylo zjistit, zda se zméni spotiebitelské chovani
v souvislosti se zavedeni spotfebni dané na tiché vino. Toto tvrzeni bylo pomoci vysledkl

vyzkumu u spotiebitelti zamitnuto, spottebitelsky trend tedy zlstava stejny jako v poslednich

letech.

Pokud, ale konkrétné¢ porovndme data zroku 2023 (zminéné v teoretické Casti
v kapitole 3.5.5.) a tento vyzkum, zjistime jisté odlisnosti. Podle dat z roku 2023 se méni
spotiebitelské chovani s nastupem nové generace spotiebitelli, coz dotaznikové Setfeni
vyvraci. Také vyzkum autorky vyvraci neatraktivnost tuzemskych vin, naopak tuzemska
vina jsou pro spotfebitele atraktivnéjsi nez zahranicni. Zaroven, ale potvrzuje vyrok, Ze pro
spotiebitele je cena jednim ze zdsadnich faktort pifi vybéru tichého vina. Také by se dalo
souhlasit s vyrokem, Ze spotiebitelé vice zohlediuji vliv vina na zdravi, protoZe ho priméarné

nakupuji na specialni ptilezitosti a oslavy.

Dalsim cilem bakalatské prace bylo zjisténi dopadli na vinate v diisledku zavedeni této
dané. Hypotéza o negativnim dopadu na vinafe nebyla zamitnuta a hypotéza vztahujici se az
k likvidaci vinaii byla jen velmi tésné nezamitnuta. Z tohoto lze vyvodit, ze zavedeni
spotiebni dané, by negativné ovlivnilo vinafe a pro nékteré by mohlo mit existenc¢ni dopady.
Posledni hypotézu cilenou na pravnické osoby a Zivnostniky nebylo mozné jednoznacné
vyhodnotit, kviili nedostate¢né velkému statistickému vzorku. VSechny stanovené cile byly

zodpovézeny a tim bylo splnéno zadani bakalarské prace.

Ptijeti nenulové spotiebni dané¢ by byl velky zasah pro cely ¢esky vinafsky trh, ale
v souvislosti se spotiebitelskym chovanim by nemusel mit tak zasadni dopad. Naopak pro
vinafe se muze jednat o velké nejen pocatecni, ale i pribézné néklady, bez jasné garance,

toho Ze budou jejich produkty konkurenceschopné.

Otazkou je, zda by pro stat a producenty, nebyla lepsi platba za prodané zbozi, kterou
by platil spottebitel, a ne z vyprodukovaného tiché¢ho vina. Ovsem i zde je prostor pro Sedou
ekonomiku. Nelze také opomenout fakt, Ze pro Jihomoravsky kraj je vinafstvi
a vinohradnictvi jeden zklicovych faktord, ktery méa i své ekonomické, spolecenské

1 kulturni dopady na dany region.

Problematika zdanéni tichého vina se stale vice akcentuje na vladnim poli. V soucasné
vladni koalici se zatim jednotna shoda na zdanéni tiché¢ho vina nenasla, proto zatim CR ma

nulovou dai na tiché vino. Urcité 1ze nalézt dobré argumenty pro zavedeni spotfebni dané
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na tiché vino (obsahuje alkohol, z&vislost na opojnych latkach a s tim spojené zdravotni
komplikace, dopady do socidlni a rodinné sféry, ptijmy do statniho rozpoctu aj.), zatimco
na druhé strané se stale nachazi fada zastanct nulové spotiebni dané na tiché vino (podobna
situace v zahranici, vyznamnd souc¢ast cestovniho ruchu v danych oblastech, mozny dopad
na vinare aj.) At uz se jednd o zavedeni/nezavedeni spotifebni dan¢ na ticha vina jedna se

vzdy o politické rozhodnuti.
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PRILOHA PI: NEJVETSI PESTITELE REVY CR

Péstitel Misto sidla Vyméra
v ha
VINARSTVI MIKROSVIN MIKULOV a.s. Mikulov 510,7
Vinofrukt, a.s. Dolni Dunajovice 507,4
Vinice LAHOFER s.r.o. Dobsice 389,9
VINICE — HNANICE s.r.0. Brno 303,3
Vinatstvi NEOKLAS Sardice a.s. Sardice 268,3
Vinice Hustopece s.r.0. Velké Némcice 240,9
VINICE ZNOVIN, s.r.0. Satov 229,6
Vinné sklepy Lechovice, spol. s.r.o. Lechovice 2274
Zem&délska a.s. Cejkovice Cejkovice 208,6
Katefina Matouskova - 206,3
CHATEAU BZENEC, spol. s.r.o. Bzenec 205,5
BOHEMIA SEKT, s.r.o0. Stary Plzenec 177,9
Vinafstvi Pavlov, spol. s.r.o. Pavlov 174,2
Ing. Zdenék Kupsky Valtice 167,1
PATRIA Kobyli, a.s. Kobyli 164,9
AGROPOL Mikulov, spol. s.r.o. Mikulov 159,3
, Blatnice pod Svatym

VINO BLATEL, a.s. Antoninkem 157,6
Vinofol, s.r.o. Brno 153,1
Pavlovin, spol. s.r.0. Velké Pavlovice 128,3
Mendelova univerzita Brno Brno 122,6
Ing. Irena Ecksteinova Pravlov 115,1
Zemédélské druzstvo Sedlec u Mikulova Sedlec 113,3
Vinohradnické spolecnost spol. s.r.o. Vazany 112,8
NOVE VINARSTVI, a.s. Méfin 109,1
KLAS — druzstvo Starovicky Starovicky 105,2
AGIA{OLIP, a.s. Lipov 101,8
CHATEAU VALTICE - Vinné sklepy
Valtice a.s. Valtice 101,1
Vinaistvi Cervinka, spol. s.r.0. Horni Véstonice 100,5
VINICULTURE s.r.0. Rakvice 99,9
AGRA Horni Dunajovice a.s. Horni Dunajovice 99,7

(zdroj: viastni zpracovani dle Kozelsky, 2024, data od UKUZ)
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PRILOHA P II: LOGO SVAZU VINARU CR, VINARSKEHO FONDU
A PROJEKTU VINA Z MORAVY, VINA Z CECH A LOGO PRO
TUZEMSKA VINA

SVAZ VINARU

Ceské republiky

(zdroj: SVAZ VINARU Ceské republiky, 2017)

Y

vina z Moravy
vina z Cech

Projekt s podporou Vinaiského fondu

(zdroj: Vinarsky fond, 2018)

(zdroj: Vina z Moravy vina z Cech, 2025)



PRILOHA P III: POROVNANI SPOTREBY PRiPRAVKU NA
OCHRANU ROSTLIN V KG, L

12000000 11711429

11 547 878
11 500 000
11 046 598
11,000 000 10 741 687 10 852 188
10 489 061
10 500 000
10 000 000
9 500 000
2018 2019 2020 2021 2022 2023

(zdroj: viastni zpracovani dle dat UKZUZ)



PRILOHA P IV: NEJLEPSI MALOOBCHODNI SPOLECNOSTI
PODLE TRZEB 2022

Spolecnost Trzby 2022 v mld. K¢&
1. Lidl Cesk4 republika v.0.s. 84,36
2. Kaufland Ceska republika v.o.s. 72,06
3. Albert Ceska republika, s.r.0. 66,75
4. Penny Market s.r.0. 48,71
5. Tesco Stores CR a.s. 45,69
6. BILLA, spol. s.r.o0. 33,70
7. Globus CR, v.0.s. 24,94
8. VELKA PECKA s.r.0. 10,14
9. HRUSKA, spol. s.r.0. 7,78
10. NORMA, k.s. 2,72

(zdroj: vlastni zpracovani dle FinStat, rijen 2024)




PRILOHA P V: PRODUKCE VINA V CR PODLE KATEGORIZACE

VYROBENEHO PRODUKTU
tis. hl vina s CHOP gg‘; S "drv‘:,‘:;wé S
2019/2020 400 74 3
2020/2021 490 91 4 5
2021/2022 477 85 3 13
2022/2023 485 82 3 3
2023/2024 417 67 3 6

(zdroj: viastni zpracovani podle SITUACNI A VYHLEDOVA ZPRAVA REVA VINNA A
VINO, kvéten 2024)




PRILOHA P VI: DOTAZNIKOVE SETRENI S VYSLEDKY —
PRODUCENTI

1. Produkuje Vase vinafstvi tiché vino? Dalsi podrobnosti

® Ano 230

® Ne 3

99%

2. Kolik hektolitr( tichého vina pramérné rocné vyprodukujete? Dalsi podrobnosti

Nejnovéjsi odpovédi

230

"200"
Odpovédi "o

3. Kterého druhu tichého vina vyprodukujete nejvice? Dalsi podrobnosti

® Biléhovina 221
@® Ruzového vina 1
® Cerveného vina 8
96%

4. Kolik hektolitrii tichého vina pramémé ro¢né prodate? Dalsi podrobnosti

Nejnovéjsi odpovédi

230

“130"
Odpovédi 70"



5. Vyvazite tiché vino do zahranici? Dalsi podrobnosti

19%
® Ano 44
® Ne 186
81%
6. Produkujete pouze lahvovana ticha vina? Dalsi podrobnosti
33%
® Ano 155
® Ne 75
67%
7. Jednu lahev tichého vina (0,71) prodavate v primeéru za ... Dalsi podrobnosti
20% ]
® Méné nez 99, K¢ 6 28%
@® 100,- K¢ az 150,- K¢ 65
@® 151,- K¢ az 200,- K¢ 114
@® Vice nez 200,- K 45
50%
8. Myslite si, ze by ovlivnilo Vase vinarstvi zvyseni spotrebni dané u tichého vina? Dalsi podrobnosti
9%
® Ano 210
® Ne 20

91%



9. Jak si myslite, Ze by Vas zvyseni ovlivnilo?

210

Odpovédi

Nejnovéjsi odpovédi

Dalsi podrobnosti

"kazdy nérust je pro koncového zékaznika rozhodujici, ale pfedeviim jde o hr... "

"zvyseni ceny vina, méné zakaznik("

10. Bylo by zvy3eni spotiebni dané u tichého vina pro Vase vinarstvi likvidacni?

11. Jakym zplsobem prodavéte své vino?

Ano

Ne

Vlastni prodejna

116

114

Supermarket - bézna obchodni sit

Vinotéky

Restaurace

Vinarny

Vlastni e-shop

12. Na kolik ha péstujete vinnou revu?

Do 0,1 ha
Do 0,2 ha
Do 0,5 ha
Do 1ha
Do 5 ha

Nad 5 ha

10

29

100

80

165

121

103

66

159

o

50

"Negativné"

50%

100

150

Dalsi podrobnosti

50%

200

(=]

20

40

60

100

Dalsi podrobnosti

Daldi podrobnosti



13. Na kolika vini¢nich tratich péstujete vinnou révu?

® Nai

® Na2az3

® Nadaz5

@® Navice nez 5

47

105

43

38

14. Je Vase vinafstvi ¢lenem Svazu vinaiti CR?

® Ano 104

® Ne 129

15. V jaké podoblasti se nachazi Vase vinafstvi?

V Litomérické

V Mélnické

V Mikulovské

Ve Slovacké

Ve Velkopavlovické

Ve Znojemské

61

66

26

16. Kolik stalych zaméstnanct (HPP) ma Vase vinarstvi?

méné nez 25 225
26 az 50 zaméstnanc(i 5
51 az 100 zaméstnanct 0
101 az 150 zaméstnancd 2
Vice nez 150 zaméstnanct 1

55%

16% gy, 2"

18% '

45%

o

20

40

60

97%

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti

45%

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti



17. Kdo jsou prevazné Vasi odbératelé?

Supermarkety - bézna obchodni sit’
Vinotéky

Vinarny

Restaurace

Zakaznici

Firmy - napf.: pfeprodejci, pro vlastni Gcely

164

25

o

50

100

150

200

Dalsi podrobnosti



PRILOHA P VII: DOTAZNIKOVE SETRENI S VYSLEDKY —

SPOTREBITELE

1. Jste starsi 18ti let?

® Ano 150

® Ne 3

2. Pijete a nakupujete vino?

® Piji a nakupuiji
® Piji, ale nenakupuji
® Nepiji, ale nakupuji

® Nepiji a nenakupuiji

21

12

19

Dalsi podrobnosti

98%

Dalsi podrobnosti

13%

"'

14%

65%



3. Kolik decilitrCi vina zhruba vypijete tydné? Dalsi podrobnosti

21 Nejnovéjsi odpovédi
g
Odpovédi

4. Kde nejcastéji vino konzumujete? Dalsi podrobnosti

10% 10%

@ V restauraci/vinarné 2 ' '

® Na oslavé, specialni pfileZitosti 5 24%
® Na navstévé 2
® Doma 10

. 48%
® Jiné 2
10%

5. Kolik decilitrd vina zhruba vypijete tydné?

Pocet odeslanych odpovédi: 0

0

Odpovédi

6. Kde nejcastéji vino konzumujete? Dali podrobnosti

4% 8%
® Vrestauraci/vinarneé 8 I
® Na oslavé, specialni pfileZitosti 37
® Na navstéve 8 42%
38%
® Doma 41
® Jiné 4

8%

7. Kolik litrG vina nakoupite pfiblizné za rok? Dalii podrobnosti

Nejnovéjsi odpovédi

110 0
Odpovédi "10"



8. Pri jaké prilezitosti vino nakupujete?

® Pro vlastni spotiebu 42
® Zvlastni prilezitosti - oslavy, Silvestr 45
® Jako darek 19
® lJiné 4

9. Kde nejcastéji vino nakupujete?

® Ve vinotéce 41
@ Vrestauraci/vinarné 0
® Vsupermarketu - bézna obchodni sit 56
@® Primo u vinare 1"
@® Na internetu 0
® Zvlastni vyroby 0
® Jiné 2

10. Planujete nékup vina dopredu?

® Ano, planuji 28
® Nékdy, planuji 41
® Vyjimecné, planuji 20
® Ne, neplanuji 21

11. Za 1l vina jsem ochoten/ochotna zaplatit?

® 0,- KEaz 60,- K¢ 1

® 67,-KEaz 100,- K¢ 13
® 101,- K¢ az 150,- K& 43
® 151,- K& az 200,- K¢ 29
® Cena nerozhoduje 24

Dalsi podrobnosti

4%
17% \ |
38%
A1%

Dalsi podrobnosti
]
|
]
]
|
|
a

20 40 60
Dalsi podrobnosti
19%
25%
18%
37%
Dalsi podrobnosti
12%
22%
39%
26%



12. Ovlivnilo by Vase nakupni chovani zvyseni spotfebni dané, tedy i vyssi cena vina? Dalsi podrobnosti

%
® Ano 45
® Ne 65
59%
13.V pfipadé zvyseni dafiového zatiZeni bych kupoval? Dali podrobnosti
L7
279% 24%
® Vino ve stejné cenové hladiné jako pred zatizenim 26
® Vino max. o 10% drazsi 45
® Vino max. 0 20% drazsi 9 ‘
10/
® Cena nerozhoduje 30 8%
HN%
14. Oznacte jak jsou pro Vas jednotlivé aspekty u vina dlleZité: (1 - nejvice dlleZité, 5 - nejméné dllezité) Dali podrobnosti
o1 o2 3 ®4 e5
Znacka vina - producent - | | [ ] .
Odrida - napf: veltlinské zelené, palava | | ] |
Cena 0 L]
Obal - vzhled am L] ]
Zemé plivodu . [ ] ]
Podoblast - napf.: Znojemska, Bordeaux, Mikulovska ] | .
Klasifikace vin - napf.: jakostni, pozdni shér B | | ]
Udélena ocenéni - napf. Salon vin Ceské republiky, KRAL VIN
Ceské republiky 1. -
Zbytkovy cukr - napr.: suché, polosladké [ 1 W

100% 0% 100%



15. Jaké vino preferujete?

@ Bilé vino 104
® Cervené vino 13
@ Ruzové vino 14

16. Preferujete vino z...

@® malého/rodinného vinarstvi

@ velkého vinaistvi

17. Zkousite nova vina?

® Ano 111

® Ne 20

18. Preferujete vina z ...

® Ceské republiky 112

@® zahranicni 19

47

Dalsi podrobnosti

11%

10% ’
/

79%
Dalsi podrobnosti
36%
64%
Dalsi podrobnosti
15% .
85%

Dalsi podrobnosti

15%

85%



19. Zajimate se o vino i jinak nez, Ze ho konzumujete nebo nakupujete?

® Ano 41

® Ne 90

20. Jezdite do vinafskych oblasti v CR?

® Ano 65

® Ne 85

21. Zijete ve vinaFské oblasti?

@® Ano 46

® Ne 104

22. Jaké je Vase pohlavi

® Zena 106

® Muz 44

69%

57%

69%

29%

Dalsi podrobnosti

31%

Dalsi podrobnosti

43%

31%

1%

Dal3i podrobnosti

Dalsi podrobnosti



23. Kolik je Vam let?

18 - 25 let
26 - 30 let

31-40 let

51-60 let
61-70 let

[ J
[ J
[ J
® 41-50let
[ J
[ J
® 71avice

79

31

3

24. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

® Zakladni 0
® Stredoskolské bez maturity 15
® Stfedogkolské s maturitou 75
® Vyssi odborné vzdélani 7
® Vysokoskolské vzdélani 53

35%

5%

10%

50%

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti



Jihocesky kraj 9
Jihomoravsky kraj 46
Karlovarsky kraj 1
Kralovehradecky kraj 1
Liberecky kraj 6
Moravskoslezky kraj 26
Olomoucky kraj 9
Pardubicky kraj 5
Plzensky kraj 0
Praha 5
Stiedocesky kraj 10
Ustecky kraj 2
Vysocina 6
Zlinsky kraj 24

26. Zijete ve ...

vesnici (do 3 000 obyvatel)

malém mésté (3 000 - 10 000 obyvatel)
stfedné velkém mésté (10 001 - 50 000 obyvatel)
velkém mésté (50 001 - 100 000 obyvatel)

velkomésté (vice nez 100 000 obyvatel)

27. Jaky je Vas hruby mésicni prijem?

0,- K¢ az 25 000,- K&

25 001,- K& az 40 000,- K¢
40 001,- K¢ az 60 000,- K¢
60 001,- K¢ az 100 000,- K¢

Vice nez 100 000,- K¢

78

34

29

Dalsi podrobnosti

]

|

|

|

-

]

.

an

|

an

.

a

s

|

0 10 20 30 40 50

Dal3i podrobnosti

14%

7% ‘

13%

35%

Dal3i podrobnosti

5%

19%

52%

23%



PRILOHA P VIII: DOTAZNIKOVE SETRENI S VYSLEDKY —
ZAKAZNICI B2B

1. Vyuzivéte vino jako danové uznatelny naklad na propagaci? Dali podrobnosti
® Ano 7
50% 50%
® Ne 7
2. Kolik lahvi vina v priiméru rocné nakoupite jako darové uznatelny naklad? (0,71) Dal$i podrobnosti
14%
® 1-25lahvi 0 \
@® 26-50lahvi 0
® 51-75lahvi 1
@® 76 - 100 lahvi 0
@® Vice nez 100 lahvi 6
86%
3. Jaké vino preferuje Vase firma pfi vybéru? Dalsi podrobnosti
29%
® Bilé vino 5
@ Cervené vino 2
® Rlzoveé vino 0
71%
4. Preferuje Vase firma pfi nakupu vino z... Dalii podrobnosti
29%
@® malého/rodinného vinarstvi 5
® velkého vinarstvi 2

1%



w

. Kde nejcastéji Vase firma vino nakupuje?

® Ve vinotéce 0
@ V restauraci/vinarné 0
® Vsupermarketu - bézna obchodni sit 0
@ Pfimo u vinare 6
@® Na internetu 0
® Zvlastni vyroby 0
® Jiné 1

6. Planuje Vase firma nakup vina dopredu?

® Ano, planuje 6

@ Ne, neplanuje 1

7. Zkousi Vase firma pfi nakupu nova vina?

® Ano 5

® Ne 2

8. Preferuje Vase firma pfi vybéru spise vino z ...

® Ceské republiky 7

@® zahranicni 0

29%

14%

100%

86%

1%

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti

Dalsi podrobnosti



9. Oznacte jak jsou pro Vas jednotlivé aspekty pfi nakupu vina dilezité: (1 - nejvice dilezité, 5 - nejméné duilezité) Dalsi podrobnosti

o1 o2 3 ®4 e5

Znaéka vina - producent I e
Odruda - napf: veltlinské zelené, palava [ | ]
Cena [ L]
Obal - vzhled ] | »
Zemé piivodu L] B
Podoblast - napf.: Znojemska, Bordeaux, Mikulovska [ | | [ ]
Klasifikace vin - napf. jakostni, pozdni shér O .
Udélena ocenéni - napi. Salon vin Ceské republiky, KRAL VIN .
Ceské republiky - .
Cukernatost - napf: suché, polosladké I | | ]
100% 0% 100%
10. Za jednu lahev vina (0,71) je firma ochoten/ochotna zaplatit? Dalsi podrobnosti
14%
® 60,- K¢ az 100,- K¢ 1
0,
® 101-Kéaz150-K¢ 3 43%
® 151,- K¢ az 200,- K¢ 3
® Cena nerozhoduje 0
43%
11. Ovlivnilo by nakupni chovani Vasi firmy zvyseni spotiebni dané, tedy i vy3si cena vina? Dalsi podrobnosti
29%
® Ano 5
® Ne 2

1%



12. Nachazi se Vase firma ve vinafské oblasti? Dal3i podrobnosti

29%
® Ano 4
® Ne 10
1%
13. Ve které z téchto vinafskych oblasti se nachazi Vase firma? Dalsi podrobnosti
® V Litoméfické 1 |
® V Mélnické 0 \
@ V Mikulovské 0 \
® Ve Slovacké 2 |
® Ve Velkopavlovické 0 ‘
® Ve Znojemské 1 ]
0 1 2
14. Jste zivnostnik? Dal3i podrobnosti
® Ano 0
® Ne 4
100%
15. Jak velka je Vase firma? Dali podrobnosti
14%
® Méné nez 25 zaméstnancl 2
L)
® 26 az 50 zaméstnancd 0 14%
® 51 az 100 zaméstnancl 2
® Vice nez 100 zaméstnancd 10

1%



16. Ve kterém kraji se nachazi Vase firma? Dalsi podrobnosti

® Jihocesky kraj 0 |

® Jihomoravsky kraj 2 .

® Karlovarsky kraj 0 |

® Kralovehradecky kraj 2 O

® Liberecky kraj 0 |

® Moravskoslezky kraj 1 r——

® Olomoucky kraj 1

® Pardubicky kraj 1

@ Plzensky kraj 0 (—

® Praha 1 |

® Stredocesky kraj 2 E—

o Ustecky ks 1 .

® Vysocina 0 EE—

® Zlinsky kraj 3 \
|
0 1 2 3

17. Vase fima se nachazi ... Dalsi podrobnosti
21%

@ ve vesnici (do 3 000 obyvatel) 3

@ v malém mésté (3 000 - 10 000 obyvatel) 1 43%

@ ve stiedné velkém mésté (10 001 - 50 000 obyvatel) 4 l 7%

@ ve velkém mésté (50 001 - 100 000 obyvatel) 0

@ ve velkomésté (vice nez 100 000 obyvatel) 6

29%
18. Jste ... Dal3i podrobnosti

@ akciova spole¢nost (a.s.) 5 ]

@ spolecnost s rucenim omezenym (s.r.o.) 9 ]

@ vefejna obchodni spolecnost (v.0.s.) 0 ‘

@® komanditni spole¢nost (k.s.) 0 ‘

@ pfispévkova organizace (p.o.) 0 ‘

® Jiné 0 \



PRILOHA P IX: EMAILOVY SEZNAM PRODUCENTU

E-mailové adresy: pocet | |mattoni.m@seznam.cz 46
Michal.Zimolka@seznam.cz 1| |michal.h78@seznam.cz 47
bedrich.pola@seznam.cz 2| |michal.solarik@seznam.cz 48
cenek.vino@seznam.cz 3| |mikulencak.m@gmail.com 49
herzanmarek@gmail.com 4| |milos.palek@iex.cz 50
honza@ukorenku.cz 5| |miroslav@vinojarmila.cz 51
info@cvns.cz 6| |obchod@vinojakuba.cz 52
info@partilia.cz 7| |pavel@vino-krakovic.cz 53
info@sklepy-podluzi.cz 8| |petra.skryjova@post.cz 54
info@ulibora.cz 9| |postmaster@vino-podivin.cz 55
info@vinnysklepuotahalu.cz 10| ([radim@vinomildner.cz 56
info@vino-masarik.cz 11| |rostislav.konicek@seznam.cz 57
info@vino-pokorny.cz 12| |skapikMartin@seznam.cz 58
info@vinocervenka.cz 13| [sklep.cerny@seznam.cz 59
info@vinodrabek.cz 14| |slancarvladislav@seznam.cz 60
info@vinofrlausovi.cz 15| |stanek.josef@seznam.cz 61
info@vinohort.cz 16| [tomanovaiva@seznam.cz 62
info@vinoklubus.cz 17| |tomas.luza@seznam.cz 63
info@vinokotek.cz 18| [transvin@volny.cz 64
info@vinolipa.cz 19| |turhandl@seznam.cz 65
info@vinomartinek.cz 20| |udvouzvirat@seznam.cz 66
info@vinomikulov.cz 21| |ustipcaku@gmail.com 67
info@vinopristal.cz 22| |v.skrabek@atlas.cz 68
info@vinoprokes.cz 23| [vinarstvi@vinozapletal.cz 69
info@vinorakvice.cz 24| [|vinarstvisvoboda@gmail.com 70
info@vinorichard.cz 25| |vinny.sklep@gmail.com 71
info@vinoritter.cz 26| |vino-juva@email.cz 72
info@vinosimak.cz 27| [vino.bilek@tiscali.cz 73
info@vinovaladia.cz 28| [vino.sykora@email.cz 74
info@vinozladne.cz 29| |vino.znojmo@seznam.cz 75
info@vinozlomekvavra.cz 30( [vinoholec@seznam.cz 76
info@vslechovice.cz 31| [vinojh@seznam.cz 77
j.redina@seznam.cz 32| [vinokrizak@centrum.cz 78
j.sabatova@seznam.cz 33| |vinoteka@vinarstvi-kovacs.cz 79
jakub@vino-vaja.cz 34| [vinoteka@vinoblatel.cz 80
jestrab@vinoskalak.cz 35| [vsmarsovice@vsmarsovice.cz 81
jfilip@vinofilip.cz 36| [zdenal.1973@seznam.cz 82
jiri@vinosilova.cz 37| |info@bohemiasekt.cz 83
kazik.radomir@tiscali.cz 38| [zmovin@znovin.cz 84
loigi@email.cz 39( [info@zameckevinarstvi.cz 85
lubos.zborovsky@seznam.cz 40| |info@vinarstvivajbar.cz 86
lukas@vinohradil.cz 41| |odbyt@vsvaltice.cz 87
lukas@vinotichy.cz 42| |janusek@vinarstvistrachotin.cz 88
magnoliel0@email.cz 43| |d.babacek@vinarstviukaplicky.cz 89
marek.stybl@seznam.cz 44| |info@vinnydum.cz 90
martin@vinobotur.cz 45| |neoklas@neoklas.cz 91




vinarstvikrist@seznam.cz 92| |obchod@vinarstvi-bzenec.cz 138
info@templarske-sklepy.cz 93| |ales.malenak@bzenia.cz 139
info@vinohruska.cz 94| |vino.sykora@tiscali.cz 140
michlovsky@michlovsky.com 95| |info@chateaubzenec.cz 141
obchod@cvz.cz 96| |hajek@chateaumelnik.cz 142
vino@lahofer.cz 97| |info@vinociganek.cz 143
info@vinarstvivelkebilovice.cz 98| |info@cshorak.cz 144
obchod@revarakvice.cz 99| |romancarkov@gmail.com 145
antonin.ingr@patriakobyli.cz 100| |croy@ecroy.com 146
jirka@e-pastikarna.cz 101| [vsv.mutenice@email.cz 147
info@absklipek.cz 102| |syka@modranskavinice.com 148
josef.abrle@bio-produkty.cz 103| |info@davinus.cz 149
info.adamevino@gmail.com 104| |odbyt@mvz.cz 150
adamek@adamkovovinarstvi.cz 105| |info@dobravinice.cz 151
vino@agra-hornidunajovice.cz 106| |info@dogindock.cz 152
konvalinkova®@tiscali.cz 107| |info@domacivinarstvisatov.cz 153
vinarstvi@agrolip.cz 108| |info@domaineeisgrub.com 154
vinnysklepg9@gmail.com 109| |hrabal@hrabal-vino.cz 155
info@vinarstvilednice.cz 110| |roman@domainem.cz 156
koubek@annovino.cz 111| |kontakt@dostalvinarstvi.cz 157
obchod@vinarstvipodradobylem.cz 112| |obchod@vinarstvimutenice.cz 158
vinarstvi.knourek@seznam.cz 113| |info@dunajovskekopce.cz 159
info@vinarstvilubalovi.cz 114| |info@hajovna.com 160
rezervace@spielberg.cz 115| |info@dvurpodstarymahorama.cz 161
obchod@arcibiskupskevino.cz 116| |info@emivino.cz 162
avs@avs-hovorany.cz 117| |napiste@ekovinice.com 163
neubauer@artevini.cz 118| |obchod@elwine.cz 164
info@artvin.cz 119| |pavla@vinarstvientree.cz 165
benediktinske.sklepy@broumovsko.cz 120| |roman@fabig.cz 166
sklipek@musov.cz 121| |eshop@triduby.cz 167
info@bwvinarstvi.cz 122| Ifiliberk@filiberk.com 168
obchod@baloun.cz 123| |filipmlynek@email.cz 169
ales.barcuch@seznam.cz 124| |Vinarjarda@seznam.cz 170
info@vinobarina.cz 125| |vino.hlavac@gmail.com 171
prodej@lobkowicz-vinarstvi.cz 126| |info@frlaus.cz 172
vino@bkvinarstvi.cz 127| [info@galavinarstvi.cz 173
adamkovi@bilysklep.cz 128| |info@galafarm.cz 174
vino@marcincak.cz 129| |beatalb@email.cz 175
vinarstvibischofwart@seznam.cz 130| |monika.lis@seznam.cz 176
info@biovinarstvi.cz 131| |info@gazanwinery.cz 177
info@bmvinarstvi.cz 132| |ilias@ilias.cz 178
info@bmvvinarstvi.cz 133| |eshop@gotberg.cz 179
maradovabozena@seznam.cz 134| |info@vilavin.cz 180
brumovincz@seznam.cz 135| |bronislav@grmolec.cz 181
ubytovani@buchtovin.cz 136| |info@gurdauvinarstvi.cz 182
budaukramaru@gmail.com 137| |degustace@habanskesklepy.cz 183




vinohajduch@seznam.cz 184| |info@johannw.com 230
info@malyvinar.com 185| [prodej@vinarstvi-korinek.cz 231
info@harmonia-vini.cz 186| [|jurak.vinarstvi@gmail.com 232
venca.hasik@seznam.cz 187| |george@k96winery.cz 233
info@holacky.cz 188| |info@kaluzik.com 234
vinohomola@seznam.cz 189| [|info@kamilprokes.cz 235
damborsky@albor.cz 190| [|agrofruktkamyk@seznam.cz 236
vinohycl@seznam.cz 191| |vinocacik@gmail.com 237
hans.bocek@seznam.cz 192| |info@kolby.cz 238
osickaspol@seznam.cz 193| |kosikvinarstvi@seznam.cz 239
info@vinocerny.cz 194| |vinarstvi@krasnahora.com 240
info@vinarska-akademie.cz 195| |sklepukrcku@volny.cz 241
valenta.kyjov@seznam.cz 196| |kryptowine@ gmail.com 242
petr@vinarstvi-esterka.cz 197| |vinarstvilabuda@gmail.com 243
info@vinarstviprudek.cz 198| |posik@radobyl.cz 244
marcel.cadilek@seznam.cz 199| |info@laurentsatov.cz 245
pavel.moravcik@seznam.cz 200| [libor-toman@seznam.cz 246
palavius@palavius.cz 201| |libor@vinoveverka.cz 247
info@vinarstviklasek.cz 202| [info@vinarstvimatak.cz 248
saleta.antonin@seznam.cz 203| [info@livi-dubnany.cz 249
info@iwayini.cz 204| |info@vino-lukes.cz 250
jakub@samsula.cz 205| [info@vinojakolusk.cz 251
cevelova.dana@seznam.cz 206| |martin.makuch@seznam.cz 252
vinarstvilokaj@gmail.com 207| |vinoklima@vinoklima.cz 253
janpribyla@tiscali.cz 208| |novotny@malevinarstvi.cz 254
info@vinovalek.cz 209| [info@male-vinarstvi.cz 255
info@vinarstvinechory.cz 210| |info@vinarstvimalanik.cz 256
obchod®@vinojancura.cz 211| [|vino@malovany-sklep.cz 257
info@jaroslavosicka.cz 212| |obchod@vinarstvisvtomase.cz 258
jaroslavpavka@gmail.com 213| [|info@maluckevinarstvi.cz 259
jar.salajka@tiscali.cz 214| |vinomanual@vinomanual.cz 260
jaroslav.snopek@seznam.cz 215| |vino-marek@seznam.cz 261
marie.anna@jaroslavspringer.cz 216| |marek@vinarstvimarekkorab.cz 262
jedinysud@gmail.com 217| |info@hotelmariel.cz 263
info@jevinevske-vinarstvi.cz 218| [plh@seznam.cz 264
jindrich@vinokadrnka.cz 219| |martin@vinarstviehrlich.cz 265
oplustiljindrich@seznam.cz 220| |[stransky@mjs.narodni.cz 266
jindriska.zezulova@centrum.cz 221| |olga.stryckova@seznam.cz 267
zdenka@jindrovovinarstvi.cz 222| |vinarstvi@martinvajcner.cz 268
info@vinarstvifiala.cz 223| [mmm-564@seznam.cz 269
info@vinarstviuharmacku.cz 224| |vinarstviforman@gmail.com 270
hubacek.ann@tiscali.cz 225| |imatyas@seznam.cz 271
info@vinarstvikocian.cz 226| [mbvino@seznam.cz 272
info@pisaruvsklep.cz 227| |marcus@mega2000.cz 273
vino@vinarstvizephyr.cz 228| |info@vinarstvi-kraus.cz 274
vinar@vinaruherek.cz 229| |info@vinarstvinablatech.cz 275




eshop@merlon.cz 276| |mvintrova@pechor.cz 322
info@mezihorami.cz 277| |mrhal@vinarskydvorek.cz 323
info@vinaart.cz 278| |tomas@perk.cz 324
michal.za@seznam.cz 279| |janrozek@seznam.cz 325
kontakt@mikrovinarstvi.cz 280| |bechynova@vinarstviuceskehoraje.cz 326
jajapesek@seznam.cz 281| |petr@zivahora.cz 327
info@padesatosm.cz 282| |petrmichalek85@gmail.com 328
milan.chloumek@seznam.cz 283| |info@vinarstvivydarily.cz 329
vaclav@vinarstvisabata.cz 284| |nahornimfrejde@seznam.cz 330
mirrisl2@seznam.cz 285| |podlehlouska@gmail.com 331
info@mladevinarstvi.cz 286/| |lukas@polivkawinery.cz 332
modrevinarstvi@gmail.com 287| |info@vinarstvi-portabohemica.cz 333
modrysklep@modrysklep.cz 288| |sedivy.ml@ppsvinarstvi.cz 334
mnlgwine@gmail.com 289| |pavel@pritelpavlova.cz 335
moravcikovavina@seznam.cz 290| |info@rosacoeli-vino.cz 336
vinomorava@seznam.cz 291| |prvni@vinarska.cz 337
vinomoraviana@seznam.cz 292| |vladimir.matela@seznam.cz 338
moravino@moravino.cz 293| |info@vinarstvipekarek.cz 339
vinarstvi@mysince.cz 294| [robert.osicka@centrum.cz 340
stejskalkarel@gmail.com 295| [queen.ester@tiscali.cz 341
naturvini@naturvini.cz 296| |radek.zalesak@tiscali.cz 342
info@navajn.cz 297| |vladimir.rajsigl@centrum.cz 343
tom.necas@seznam.cz 298| |ravis@ravis.cz 344
info@nectarlucis.cz 299| [smach@reisten.cz 345
info@vinnysklepsvetlik.cz 300| |richard@stawek.cz 346
nespor.jiri@email.cz 301| [vinoboretice@vinoboretice.cz 347
nesyt.lake.wines@gmail.com 302| [sklad@vinocibulka.cz 348
b.netopilik@seznam.cz 303| [vinarstvi@vinobenes.cz 349
info@vinarstvispacir.cz 304| [|vit.baloun@vinarstvibilkovi.cz 350
nosrati@nosreti.cz 305| |jaroslav@vinarstviblazek.cz 351
obchod@novevinarstvi.cz 306| |info@vinarstvibreclav.cz 352
fgajdusek@email.cz 307| |zdenek.bustik@seznam.cz 353
janlibosvar@odhradista.cz 308| |info@vinarstvichrenka.cz 354
info@stavekvinarstvi.cz 309| |vinocotek@seznam.cz 355
info@vinarstviorisek.cz 310| |matous.vino@seznam.cz 356
vino@otasevcik.cz 311| |info@fridrichovi.cz 357
info@palavin.cz 312| |vinarstvigreger@seznam.cz 358
info@vinarstvipaulus.cz 313| [hanak.ladik@seznam.cz 359
vinarstvi@pavelbinder.cz 314| |objednavky@vinohanus.cz 360
pavelchorous@gmail.com 315| [vinotekauhavliku@seznam.cz 361
eelinkaa@centrum.cz 316| |hrdina@hrdinaadcera.cz 362
sklep@kazda-pavel.cz 317| |info@vinarstvi-ilcik.cz 363
zavalama@seznam.cz 318/ |ivicicj@seznam.cz 364
objednavky@vinopolehna.cz 319| |info@vinarstvijanousek.cz 365
mpavelk@seznam.cz 320| |Manak.Josef@seznam.cz 366
pavlovin@pavlovin.cz 321| [vinozhornacka@seznam.cz 367




vinarstvi.knapek@gmail.com 368
vinarstvi.koblizek@gmail.com 369
lkwine@lkwine.cz 370
info@vinarstvimm.cz 371
tmarsalek@seznam.cz 372
melkusovamilada@seznam.cz 373
zdenkamichnova@seznam.cz 374
vinarstvi@mikulenkovi.cz 375
vaclav.mrkva@seznam.cz 376
vinarstviminarik@seznam.cz 377
necashe@seznam.cz 378
vinarstvineckarovi@email.cz 379
info@sklepunovaku.cz 380
info@vinarstvioplustilovi.cz 381
vojtech@vinootahalovi.cz 382
vinarstvipavelesterka@seznam.cz 383
husakkovo@post.cz 384
info@vinarstvipazderka.cz 385
info@vinarstvipochyly.com 386
info@vinarstvisedlak.cz 387
vinarstvi-sevela@email.cz 388
info@skoupil.com 389
olga.snovicka@seznam.cz 390
info@vinarstvi-spevak.cz 391
renata@jstavek.cz 392
mareksusky@seznam.cz 393
mvdr.erika.svobodova@seznam.cz 394
ubytutalasu@email.cz 395
vinarstviturzik@gmail.com 396
j.samson@vinarstviusamsonu.cz 397
martin@vavricek.eu 398
jara.vydarily@seznam.cz 399
frydek.vladimir@gmail.com 400
renata@zajicizezajeci.cz 401
zdenek@vinopolach.cz 402
vino@romanpolak.cz 403
romanl357@seznam.cz 404
info@rosenberg-winery.com 405
vinoroseta@seznam.cz 406
michal@rovenius.cz 407
vino@vinarstvimecl.cz 408
jirka@salaywinery.com 409
sebestovovinarstvi@seznam.cz 410
ivan.svasta@email.cz 411
vinarstvi@simberky.cz 412
info@singwine.cz 413

info@sklepblanka.cz 414
sklep@sklepblucina.cz 415
sklepgrebovka@seznam.cz 416
oldrich.vachala@zemax.cz 417
tomas.barina@sklepnabarine.cz 418
info@sklepsvurbana.cz 419
udvoraku@seznam.cz 420
info@penzionuhosku.cz 421
tondapavlas@email.cz 422
pilarboretice@seznam.cz 423
roman@sklepnice.cz 424
vinarstvi-vrba@seznam.cz 425
info@sklepysvoboda.cz 426
lapro@email.cz 427
statek@zas-me.cz 428
ondrej.petrovsky@mendelu.cz 429
ssv.polesovice@quick.cz 430
recepce@slechtitelka.cz 431
info@slovackamostarna.cz 432
recepce@slovackydvur.cz 433
info@slovackysklep.cz 434
info@slunnavinice.cz 435
vino@slunnyvrch.cz 436
smejkalwine @seznam.cz 437
mydva@smeska.cz 438
info@smidwinery.cz 439
roman@solinvictus.cz 440
sonberk@sonberk.cz 441
spvino@tiscali.cz 442
info@srholec.cz 443
stanislavherzan@seznam.cz 444
recepce@vasvinar.cz 445
parnas@parnas-valasek.cz 446
vinarstvi@nerezblucina.cz 447
vinarstvisk@gmail.com 448
info@vinarstviherufek.cz 449
svatopluk.sem@seznam.cz 450
vino@syfany.cz 451
tanzberg@tanzberg.cz 452
tasovickevinarstvi@zdhodonice.cz 453
info@terezianskesklepy.cz 454
info@vinarstvithaya.cz 455
radim.putyera@vinarstvithaya.cz 456
f.toman@quick.cz 457
tomas.jilik@negoc.cz 458
info@tri-ctvrte.cz 459




turekmilan@email.cz 460
posta@turold-mikulov.cz 461
jana@ujenoura.cz 462
info@ubytovanivesklipku.cz 463
lenkadoskocilova@seznam.cz 464
bvankova@slunce.cz 465
vino.vanek@seznam.cz 466
vinovarmuza@seznam.cz 467
info@velkobilovickavina.cz 468
jarmil.pospisil@vinarstvi-veritas.cz 469
info@sklepyvestonice.cz 470
info@vinarstvimikulasek.cz 471
bubenska@vicom-vino.cz 472
viktorfilipi@seznam.cz 473
info@villarichter.cz 474
vinastradici@seznam.cz 475
vinacz@vinacz.cz 476
krcmaring@seznam.cz 477
vinarisrdcem@gmail.com 478
vinspol@vinspol.cz 479
machalka@machalka.cz 480
vino@zatloukalpavlov.cz 481
jamborzdenek@seznam.cz 482
info@umlynku.cz 483
info@vinohlinecky.cz 484
petr.moit@seznam.cz 485
info@geltschberg.com 486
bronislav@vinarstvivymola.cz 487
vinarstvi.zapletal@seznam.cz 488
info@vinarstvizimolka.cz 489
info@vinarstvi1l838.cz 490
pavel.hajduch@seznam.cz 491
ales@ratajsky.cz 492
ales.rajsigl@seznam.cz 493
info@vinarstviambroz.cz 494
info@vinoodtoma.cz 495
hanak.antonin@seznam.cz 496
info@vinostraka.cz 497
marek@zemskevinarstvi.cz 498
vinarstviantos@seznam.cz 499
info@vinarstviaurora.cz 500
lucie@vinarstvibalaz.cz 501
lenka@vinarstvibaraque.cz 502
b.bar@seznam.cz 503
provozni@bartonik.cz 504
info@vinarstvibauman.cz 505

zdenek773@gmail.com 506
info@vinarstvibernatek.cz 507
tomas@winehood.cz 508
pavel.bilek@tiscali.cz 509
bizavino@bizavino.cz 510
info@vinarstvi-blaha.cz 511
blahadam@seznam.cz 512
vinarstvi.blazek@seznam.cz 513
info@vinarstvibocko.cz 514
bogar@tradicni-vino.cz 515
info@bonitasbrod.cz 516
info@vinarstvibraunovi.cz 517
martin.bravenec@seznam.cz 518
brazdavino@seznam.cz 519
info@vinarstvibroda.cz 520
Info@agropoint.eu 521
vinarstvi.buchtovi@seznam.cz 522
vinarstvi.buckovi@seznam.cz 523
info@budisvino.cz 524
info@vinarstvibukovsky.cz 525
bunzoteka@seznam.cz 526
Ivo.Burian@VinarstviBurian.cz 527
vino@vinarstviburiankovi.cz 528
vojta@vinarstvibystricky.cz 529
kristyna.capkova@vinocapka.cz 530
cech@vinoztvrdonic.cz 531
info@vinarstvicelnar.cz 532
vinarstvicemanovi@seznam.cz 533
vinarstvicermak@o2active.cz 534
info@vinarstvicerny.cz 535
vinoteka@vinarstvi-cervinka.cz 536
cevelovicsklep@gmail.com 537
stanislav@vinarstvicharvat.cz 538
Chrastek.V@seznam.cz 539
info@vinochromecek.cz 540
vinarstvicurdovi@email.cz 541
monika.osickova@email.cz 542
d.chocholaty@winefest.cz 543
vinocvin@seznam.cz 544
vinarstvi@davidosicka.cz 545
ric@devino.cz 546
dianavaltice@gmail.com 547
info@winedietrichstein.com 548
info@vinarstvidobcakovi.cz 549
vinarstvi.dobrovolny@seznam.cz 550
dockal.o@seznam.cz 551




stepan.dolezal@seznam.cz 552
jiri@vinodomansky.cz 553
d.dofek@seznam.cz 554
info@vinarstvidrmola.cz 555
info@vinolibal.cz 556
info@dva-duby.cz 557
dvoracek@sendme.cz 558
vinarstvi@dworacek.cz 559
vinarstvifabicovic@gmail.com 560
info@vinarstvifabikovic.cz 561
helena.fam@email.cz 562
fasora.lukas@seznam.cz 563
vinarstvi-fila@email.cz 564
hejny@mas-trebonsko.cz 565
marecek.dan@vinarstviflajsinger.cz 566
info@vinofojtik.cz 567
obchod@vinofol.cz 568
foltyn.vl@seznam.cz 569
f.foretnik@seznam.cz 570
vinarstviforman@seznam.cz 571
info@perna-penzion.cz 572
info@vinarstvifoukal.cz 573
f.zapletal@centrum.cz 574
fratres.vinarstvi@seznam.cz 575
vinarstvifridrich@email.cz 576
info@frydek.com 577
fucik@vinarstvi-fucik.cz 578
vinarstvi.fukalova@seznam.cz 579
info@vino-furminek.cz 580
info@fuzgrunty.cz 581
vinarstvi@galant.cz 582
info@vinarstvigertner.cz 583
info@vinarstvi-glosovi.cz 584
antonin.gorcik@seznam.cz 585
sefranek@vino-habrina.cz 586
lukas@vinarstvihalkoci.cz 587
halm.pavel@seznam.cz 588
vinarstvihaman@seznam.cz 589
vinarstvihamernik@seznam.cz 590
milan.hanacik@seznam.cz 591
info@vinarstvihauser.cz 592
vinarstvihavraniky@gmail.com 593
bednarikova.helena@seznam.cz 594
info@vinarstvihempl.cz 595
info@herzbergvinarstvi.cz 596
vinarstvi.hevera@seznam.cz 597

vinarstvihlavinka@seznam.cz 598
info@vinarstvihnidak.cz 599
hulik@vinarstvihodonin.cz 600
info@vinarstvi-holakovsky.cz 601
hynek@holanek.com 602
holes.radim@gmail.com 603
info@vinarstvihorak.cz 604
frahrako@seznam.cz 605
info@vinarstvihrebacka.cz 606
hribavino@tiscali.cz 607
hrncir.jiri@centrum.cz 608
vino@vinarstvihrozinek.cz 609
tomas@vinohruby.cz 610
petr.hubacka@seznam.cz 611
info@vinarstvihulata.cz 612
vino@vinarstvihutar.cz 613
iantal@email.cz 614
jgregorovic-vinarstvi@seznam.cz 615
josef.skopik@seznam.cz 616
vinarstvi.musilovi@seznam.cz 617
mikulsky@volny.cz 618
pavel@krska.com 619
Spevak.F@seznam.cz 620
vinarstvihycl@seznam.cz 621
info@vino-machacek.cz 622
vinoteka@valtice.cz 623
info@vinarstvijablonka.cz 624
vinja.jakubcik@seznam.cz 625
info@vinarstvijakubik.cz 626
jancicha@viniblat.cz 627
info@vinoplacek.cz 628
dalibor.jancalek@seznam.cz 629
info@vinarstvijanus.cz 630
vinohajda@centrum.cz 631
Krivaklar@seznam.cz 632
slichtaj@seznam.cz 633
jaroslavspevak@seznam.cz 634
marek@jastik.cz 635
vinarstvi.jezkova@gmail.com 636
herzan.jilji@email.cz 637
silinek@nakupujeme.cz 638
1Petronela@seznam.cz 639
info@vinodocekal.cz 640
josef.dufek@vinarstvi-dufek.cz 641
licek.josef@seznam.cz 642
info@vinarstvimraz.cz 643




info@josefpadalik.cz 644
vino@josefsebesta.cz 645
vinvalihrach@centrum.cz 646
info@vinarstvivitekjosef.cz 647
jurakasyn@gmail.com 648
jurenik@vinarskyraj.cz 649
michalkacetl@seznam.cz 650
vinarstvikachyna@seznam.cz 651
info@vinokalabek.cz 652
vladimir@vinarstvitravnik.cz 653
info@vinarstvikana.cz 654
info@karel-novotny.cz 655
vinarstvi.smudla@seznam.cz 656
penzionsardice@seznam.cz 657
vinarstvikasik@seznam.cz 658
info@vinarstvikern.cz 659
klobasa@vinarstviklobasa.cz 660
info@vinarstviklucov.cz 661
info@ubytovani-strachotin-knapek.cz 662
obchod@vinarstviknezihora.cz 663
info@vinarstvi-knoll.cz 664
vinamoravy@seznam.cz 665
vinarstvi@konopnykopec.cz 666
info@modrehory.cz 667
zluva@vinarstvikorenek.cz 668
vinokosek@email.cz 669
kosulic@vinokosulic.cz 670
info@vinarstvikosulic.cz 671
vinarstvi.kosutovi@gmail.com 672
vinohrady@vinarstvi-kovacs.cz 673
info@vinarstvi-kovar.cz 674
kozumplikpe@seznam.cz 675
l.krapek@seznam.cz 676
kratochvila.sklep@gmail.com 677
obchod@vinarstvikravihora.cz 678
krejclukas@email.cz 679
janakrivakova@centrum.cz 680
krutakjarek@email.cz 681
info@vinarstvikruza.cz 682
info@vinnysklepkrysa.cz 683
vino.poplze@gmail.com 684
michael.kubik@centrum.cz 685
info@vinarstvikurka.cz 686
vinozlasky@vinarstvikvapil.cz 687
petr.rychtarik@vinarstvikvic.cz 688
katka@vinarstvilacina.cz 689

bavory@seznam.cz 690
ladislav.gregor@seznam.cz 691
vinarstvi.langr@seznam.cz 692
s.lano@seznam.cz 693
vinarstvilekavy@centrum.cz 694
penzionavinarstvilelikovi@seznam.cz 695
leos.urbanek@cmail.cz 696
tomas.loukota@seznam.cz 697
libor.lovecek@seznam.cz 698
info@vinarstvistrapina.cz 699
objednavky@vinnesklepy.cz 700
vinarstvinespor@seznam.cz 701
zdenek.machalinek@tiscali.cz 702
vinarstvimachovec@email.cz 703
JanMackovych@seznam.cz 704
vino@vinarstvimaderic.cz 705
vinarstvi.maixner@seznam.cz 706
info@vinarstvimalik.cz 707
vinomanak@vinomanak.cz 708
marek@vinarstvimantis.cz 709
vinoklimes@seznam.cz 710
lanvin@email.cz 711
info@vinarstvimarkel.cz 712
obchod@vinosebesta.cz 713
info@vino-matula.cz 714
obchod@vinarstvimayer.cz 715
vase@vinarstvimedek.cz 716
melchrt.d@centrum.cz 717
iva@vinarstvimerinsky.cz 718
lubcom@seznam.cz 719
metroflora@seznam.cz 720
pavka@vinomezisklepy.cz 721
zdenek.mezulianik@gmail.com 722
vinojanas@seznam.cz 723
michal.kosik@tiscali.cz 724
vinarstvi.robek@seznam.cz 725
vinarstvimichna@seznam.cz 726
info@michna.cz 727
sklep@mikrosvin.cz 728
obchod@vinarstvimikulica.cz 729
mikulica.o@seznam.cz 730
kosik.vinarstvi@email.cz 731
milan.sukal@seznam.cz 732
vinarvasicek@seznam.cz 733
info@miqueen.cz 734
miroslavhlavka@vinohlavka.cz 735




info@mitoma.cz 736
kubernat@centrum.cz 737
vinarstvi.mokrusa@gmail.com 738
mosi@vinarstvimosi.cz 739
vinarstvimotl@seznam.cz 740
info@muhlberger.eu 741
honza@nadulku.cz 742
info@vinarstvimutenice.cz 743
nikolamudrakova@seznam.cz 744
karel.prusa@nasoutoku.cz 745
info@vinarstvinaspicaku.cz 746
info@nadsklepy.cz 747
info@vntp.cz 748
vinarstvinemecek@gmail.com 749
info@vinarstvinepras.cz 750
nesetril@vdznojmo.cz 751
nespor@nespor-rajsky.cz 752
mareknespor@gmail.com 753
veronika.nesvadbova@email.cz 754
NikodemMisa@seznam.cz 755
info@vinarstvino44.cz 756
vinarstvi@novotnybilek.cz 757
info@vinarstviobelisk.cz 758
info@vinarstviocenasek.cz 759
old.drapal@seznam.cz 760
info@penzionsaldorf.cz 761
vinarstvi.omasta@seznam.cz 762
brdecko.ondrej@seznam.cz 763
xhavran@gmail.com 764
info@vinarstviondrejkubic.cz 765
supjiri@seznam.cz 766
info@vinarstviostrezi.cz 767
martinamartincova@centrum.cz 768
p.otrisal@seznam.cz 769
e.ilcikova@seznam.cz 770
info@oulehlavinarstvi.cz 771
vaclav.ovcacik@seznam.cz 772
vinarstvi.padalik@seznam.cz 773
lukas@vinarstvipanuzlipe.cz 774
info@vinarstvipastorek.cz 775
info@vinostavek.cz 776
vinohruskapavel@seznam.cz 777
plebloch@centrum.cz 778
pavel.mikulica@seznam.cz 779
pavel.skrasek@seznam.cz 780
info@vinarstvipavelveselsky.cz 781

info@vinarstvi-vrba.cz 782
info@vinarstvipavlica.cz 783
info@vinarstvipavlov.cz 784
dionysos@breclavsko.com 785
vinarstvi@pergen.cz 786
info@vinarstvibiza.cz 787
kocarik@volny.cz 788
vinomarada@email.cz 789
info@vinarstvipetrnovotny.cz 790
vinarstvipetricek@seznam.cz 791
info@vinarstvi-pfeffer.cz 792
kamil@pialek.cz 793
josef.piksa@seznam.cz 794
radim@vinarstvipilcik.cz 795
martin@vinarstvipitra.cz 796
vinarstviplchut@seznam.cz 797
dominika@vinarstviplener.cz 798
info@vinarstviplesingr.cz 799
vinarstvi@vinarstvipodhradem.cz 800
antonin@podkumstatem.cz 801
Zzbynek.radkovic@email.cz 802
info@podnechory.cz 803
info@podorechy.cz 804
vinarstvi@podpalavou.eu 805
info@vinarstvippv.cz 806
kurkamikulov@seznam.cz 807
info@vinarstvipodzamkem.cz 808
janpodrabsky@email.cz 809
polehna.jan@seznam.cz 810
vinarstvi@popela.cz 811
vin-produkt@email.cz 812
jaja.pragerova@seznam.cz 813
pratova@centrum.cz 814
info@vinarstviprchal.cz 815
info@vinarstvipriroda.cz 816
obchod@vinarstvipritluky.cz 817
obchod@valtickavina.cz 818
vinarstviprokop@seznam.cz 819
vinarstviprygl@seznam.cz 820
vinar.habakuk@seznam.cz 821
info@vinarstvipurynky.cz 822
pavelhriba59@gmail.com 823
vinarstvi.radek@seznam.cz 824
radocha@vinoradocha.cz 825
vino@rathouzsky.cz 826
vinarstviraus@seznam.cz 827




reichman@moraviapharm.cz 828| |ondra@vinarstvistepanek.cz 874
vino@vino-riha.cz 829| |radek@vinarstvistepanek.cz 875
pzika@vinomonarcha.cz 830| [info@vinarstvistolovahora.cz 876
peja@vinarstvirochuz.cz 831| [vinarstvi.straka@seznam.cz 877
rodinakolbelova@seznam.cz 832| |strapina.z@seznam.cz 878
vaclav.cicha@seznam.cz 833| |janstrouhal@email.cz 879
vinogutta@seznam.cz 834| |marketing@vinostrycek.cz 880
info@penzionuvinare.cz 835| [v.suchyna@seznam.cz 881
vinokom@volny.cz 836| |hromekzdenek@seznam.cz 882
rozarin@centrum.cz 837| [surmanovi@surmanovi.cz 883
vin.rusnakovi@gmail.com 838| |[ehrenbergerova.a@vinobarbora.cz 884
marek@vinarstvivymola.cz 839| [info@vinoflor.cz 885
info@vinarstvisabata.cz 840| [tomas@vinarstvi-vaclav.cz 886
lampir.lubomir@seznam.cz 841| |info@vinoblatnice.cz 887
sadilek.antonin@gmail.com 842| [info@vinarstvitichy.cz 888
event@salabka.cz 843| |info@vinarstvi-tomanovi.cz 889
vaclav.salsa@centrum.cz 844| |klar.ko@seznam.cz 890
spalek@saler.cz 845| |vino@vinarstvitomaszach.cz 891
sazenice@sapara.cz 846| [tomas.jurak@seznam.cz 892
TPlocr@seznam.cz 847| |[patrik@tomcala.com 893
vinarstvischwarz@seznam.cz 848| |vinar.trcka@seznam.cz 894
info@schwarzava.cz 849| |tomas.trejbal@black-print.cz 895
vinarstvi@filipsebesta.cz 850| [vinarstvi.turonovi@seznam.cz 896
radek@sedlacekkurdejov.cz 851| [josef@udobrychpratel.cz 897
ludek.sedlacek@tiscali.cz 852| |info@penzionudvoulip.cz 898
7era@seznam.cz 853| |uhejtmanu@seznam.cz 899
vinarstvisedmikraska@seznam.cz 854| [info@vinarstviukostela.cz 900
kovalsky@vinarstvisimenon.cz 855| [info@vinarstviukrizku.cz 901
info@vinoskrobak.cz 856| [info@vinokriz.cz 902
eshop@smerak.cz 857| |ukundratu@seznam.cz 203
vsojak@centrum.cz 858| [hmperna@seznam.cz 904
vsoman@seznam.cz 859| [ustastnych@seznam.cz 905
info@somniumvinarstvi.cz 860| [vinarstviusvk@seznam.cz 906
info@vinarstvisoska.cz 861| [vinarstviusvaru@email.cz 907
info@vinosoustek.cz 862| |obchod@vinarstviusvatehomartina.cz 908
info@vinarstvisovis.cz 863| |info@uvrbu.cz 909
info@vinarstvispaca.cz 864| |vinarstvi.uher@seznam.cz 910
vinarstvispetici@gmail.com 865| [vinarstviuher@seznam.cz 911
uspillaru@centrum.cz 866| [vinarstvi.uhlik@seznam.cz 912
vinarstvi@springer.cz 867| |info@podkravihorou.cz 913
stanislav.martinek@email.cz 868| |zborovsky@zborovsky.cz 914
vino.simecek@seznam.cz 869| [vinarstvi.vacenovsky@seznam.cz 915
stanislav.sopf@seznam.cz 870| [vaclav@vinarstvi-hanak.cz 916
vinarstvi.vitek@seznam.cz 871| [v.konecny@seznam.cz 917
info@stary-vrch.cz 872| |z.vadura@vinovadura.cz 918
dalibor.stejskal@centrum.cz 873| [valentin.vajay@centrum.cz 919




vino.valicek@seznam.cz 920
info@vinarstvivalka.cz 921
info@vinarstvi-valkovi.cz 922
r.vanek@centrum.cz 923
kocur.david@seznam.cz 924
info@vinarstvivesely.cz 925
info@vinovetrovsky.cz 926
info@vinarstvi-veverka.cz 927
info@vino-veverka.cz 928
jakub.jambor@seznam.cz 929
veverkavinar@seznam.cz 930
info@vinarstviviktorin.cz 931
topolanskyvilda@tiscali.cz 932
info@vinocejc.cz 933
vinofol@vinofol.cz 934
objednavky-vinovit@email.cz 935
info@vinosedlacek.cz 936
vitisberg@gmail.com 937
info@vinarstvivlach.cz 938
vlad.tetur@gmail.com 939
smejsik.p@seznam.cz 940| |vinozurek@seznam.cz 966
vinarstvikonecny@seznam.cz 941| |info@vincoop.cz 967
vinarstvivinka@gmail.com 942| |vino.tesarik@seznam.cz 968
tomaskoch@email.cz 943| |info@vineaznojmo.cz 969
info@vinarstvivolarik.cz 944| |vinicenalouce@gmail.com 970
marian@vinovolavka.cz 945| |info@vinicenaskalce.cz 971
lvondrak@seznam.cz 946| |kasparek@vinice-hnanice.cz 972
bohemia@vinarstvivratil.cz 947| |info@vinokolaja.cz 973
klubus@vinarstvivrba.cz 948| [vino.chomutov@vineco.cz 974
milan.vydarely@centrum.cz 949| |info@vinokutnahora.cz 975
zdenek@vinarstvivykoukal.cz 950| [sklep@vino77.cz 976
s.vyskocil@seznam.cz 951| |info@vinummoravicum.cz 977
jana.felkl@wineselection.cz 952| |info@vinopa.cz 978
petr.vystoupil@seznam.cz 953| |info@vinumpredmostensis.cz 979
j.wytrhlik@seznam.cz 954/ |vitis@tiscali.cz 980
prochazkova.katerina@worldonline.cz 955| [kvlasic@seznam.cz 981
sona.zacek@seznam.cz 956/ [vinarstvi.perina@gmail.com 982
pohar@vohustopecska.cz 957| |info@vinarstvi-jestrab.cz 983
info@vinozamecnik.cz 958| |vinarstvi@wilomenna.cz 984
vinarstvizapletal@email.cz 959| |prodej@vinova.cz 985
vinarstvizarosice@seznam.cz 960| |sales@vinarstvidomousnice.cz 986
info@osicka.com 961| |objednavky@sedleckavina.cz 987
jiri.zechmeister@atlas.cz 962| [r.k.kovar@gmail.com 988
david.zemanek@vinarstvi.cz 963| |prodejna@zernosecke-vinarstvi.cz 989
vino@vinozidek.cz 964| |info@vinarstvi-zerotin.cz 990
vinarstvi@zilvar.com 965| |a.ziska@seznam.cz 991




PRILOHA P X: EMAILOVY SEZNAM ZAKAZNIKU B

E-mailova adresa: pocet:
infoline@skoda-auto.cz 1

- @ Jana.Holanova@cdcargo.cz 46
servicedesk@cez.cz 2| |

info@ppsd.cz 47

agrofert@agrofert.cz 3 -
- - transportation@skoda.cz 48
info@epholding.cz 4 — - -

— - philipmorris.cz@pmi.com 49
osobniudaje@orlenunipetrol.cz 5 info@edsystem.cz 50
info@foxconn.cz 6 info@cah.cz 51
info@moravia-steel.cz 7 info@pharmos.cz 52
podatelna@trz.cz 8| [bidfood@bidfood.cz 53
ceproas@ceproas.cz 9| linfo@viapharma.cz 54
molmove@molcesko.cz 10| [sws@sws.cz 55
info@molcesko.cz 11} [ikea.info.cz@ikea.com 56
info@innogy.cz 12| |contact@kiekert.com 57
mail.box@geco.cz 13| |sdas@sdas.cz 58
compliance@metrostav.cz 14| |jana.hercokova@®magna.com 59
info@scvk.cz 15| [tradesteel@vitkovicesteel.com 60
info.porsche@porsche.cz 16| |personal.cz@benteler.com 61
info@makro.cz 17| |monika.hornikova@miele.com 62
business@t-mobile.cz 18| |posta@deza.cz 63
info@cd.cz 19| |info@carbounion.cz 64
holding@armex.cz 20| |info-moto@mitas-tires.com 65
info@metalimex.cz 21| |moto@mitas-tires.com 66
siemens.cz@siemens.com 22| |info@net4gas.cz 67
info@globus.cz 23| |info@tycoelectronics.cz 68
dsavolby@ctu.cz 25 mfo@]uFa_cz 70
obchod@alza.cz 26| |adr@coi.cz 71
info@ceps-as.cz 27 ‘press@br‘embo.com 72
sekretariat@agel.cz 28 Lnfo@dnotmo.cz 73
pre@pre.cz 29 m@dm.cz 74

prahahybernska@centropol.cz 75

customercare@eurowag.com 30
— promet@prometgroup.eu 76
press@gendigital.com 31 info@pvk.cz >
!nfo@cppst.cz 32 info@borgers.cz 78
info@alliance-healthcare.cz 33 sekretariat@kzcr.eu 79
info@dekcz 34| linfolinka@dhl.com 80
!(ontakt@bohemlaenergy.cz S5 web.contact@benteler.com 81
|nfo(.@f.':3|rdate.';1.cz. - 36 info@3gholdingsrl.com 82
vladimir.teplik@jci.com 37 objednavky@adelka.cz 83
cze-ecz@vinci-construction.com 38 kvapil@agrall.cz 84
?nfo@aaauto.cz 39| |agrocs@agrocs.cz 85
info@epet.cz 40| linfo@agrostroj.cz 86
info@agc.com 41| |podpora@albixon.cz 87
media@vodafone.cz 42| |luzna@alika.cz 88
ferona@ferona.cz 43| |info@study.cz 89
prague.cAice@jci.com 44| |aspire@aspire.eu 90
hana.capova@zf.com 45| |atrea@atrea.cz 91




autojarov@autojarov.cz 92| |info@icomtransport.cz 138
batist@batist.com 93| |interlacto@interlacto.cz 139
sila@bednar.com 94| |isotra@isotra.cz 140
info@benesalat.cz 95| |atmos@atmos.eu 141
bigshock@higshock.cz 96| |jhv@jhv.cz 142
eshop@biomac.cz 97| |info@jip-napoje.cz 143
info@blanar.cz 98| |jan.krejzl@juta.cz 144
info@bonavita.cz 99| |prodej@kvelektro.cz 145
botanicus@botanicus.cz 100| |info@kalas.cz 146
info@brano.eu 101| |info@kasko-vs.cz 147
brisk@brisk.cz 102| |h.kadanikova@kasperkovo.cz 148
info@britterm.cz 103| |kavalier@kavalier.cz 149
praha@canis.cz 104| |keramika@keramikasoukup.cz 150
carollinum@carollinum.cz 105| |breno@breno.cz 151
ceroz@ceroz.com 106| |info@kofola.cz 152
info@chropynska.cz 107| |kht@koh-i-noor.cz 153
murbanek@ciur.cz 108| |kompek@kompek.cz 154
info@conteggroup.cz 109| |services@komterm.cz 155
info@countrylife.cz 110| |kornfeil@kornfeil.cz 156
magda.nagy@continental.cz 111] |koutnyp@koutny.cz 157
sonnentor@sonnentor.cz 112| |simona.hlavacova@kovar.eu 158
obchod@crocodille.com 113| |j.konicek@kovokon.cz 159
csbeton@csbeton.cz 114 |e.pechova@kovolis-hedvikov.cz 160
info@czechoslovakgroup.com 115| |info@lamatoys.cz 161
info@davocar.cz 116| |info@ldseating.com 162
sekretariat@delimax.cz 117| |le-co®@le-co.cz 163
muller@muller-pharma.cz 118| |[co@le-co.cz 164
obchodpv@elektrosms.cz 119| |info@lif.cz 165
emco_import@emco.cz 120| |info@liko-s.cz 166
info@mixit.cz 121| (obchod@lineanivnice.cz 167
email@erapack.cz 122| |jaroslav.jandek@lukrom.cz 168
fenix@fenixgroup.cz 123| |rene.krivy@machdrubez.cz 169
ferrit@ferrit.cz 124| |madeta@madeta.cz 170
pavel.sobotka@frentech.eu 125| |marlenka@marlenka.cz 171
gordicov@gordic.cz 126| |info@mattoni.cz 172
prodej@grund.cz 127| |info@mico.cz 173
gumex@gumex.cz 128| |mpk@krasno.cz 174
info@gzmedia.cz 129| |chvalkovice.olomouc@nutrend.cz 175
obchod@hajdik.com 130| |as@opavskalesni.cz 176
info@hanak-nabytek.cz 131| |info@hobza.cz 177
kostriz@heimtrade.cz 132| |jencek@petrof.com 178
info@heluz.cz 133| |nakup@pilous-packaging.com 179
info@hitoAice.cz 134| |dotazy@pilulka.cz 180
info.cz@hopi.cz 135| |info@plastkon.cz 181
cooperation@hptronic.cz 136| |info@podzimek.cz 182
cz-hranipex@hranipex.com 137| |info@milko.cz 183




info@preciosa.com 184
info@premyslvesely.cz 185
info@pro-doma.cz 186
info@prosperita.com 187
info@prusa3d.com 188
velkoobchod@ptacek.cz 189
mail@qganto.cz 190
rabbit@rabbit.cz 191
info@ravak.cz 192
info@renocar.cz 193
helpline@renomia.cz 194
respect@respect.cz 195
info@rosso.cz 196
royalspa@royalspa.cz 197
obchod@samohyl.cz 198
dvorakv@sapeli.cz 199
info.cz@schindler.com 200
shop@siko.cz 201
spokar@spokar.com 202
info@zasilkovna.cz 203
obchod@tsbohemia.cz 204
synottip@synottip.cz 205
ondra@tank-ono.cz 206
info@unicorn.com 207
vitar@vitar.cz 208
prodejna-5055@vahala.cz 209




